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Περίληψη 
 

Σκοπός της παρούσης µελέτης, κρίνεται η παρουσίαση και ανάλυση των 

στοιχείων που σχετίζονται µε την καταγραφή των απόψεων ατόµων νέων σε ηλικία, 

σχετικά µε την ανάπτυξη εσωτερικού τουρισµού νέων για Τουριστικές 

Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και την Λειτουργία Αγροτουριστικών 

Συνεταιρισµών. Οι συγκεκριµένοι ερωτηθέντες κατοικούν στη πόλη της Αθήνας. Για 

το σκοπό, εκτός της βιβλιογραφικής ανάλυσης που επιτελείται, πραγµατοποιείται και 

σχετική έρευνα µε τη χρήση ερωτηµατολογίου και του στατιστικού εργαλείου 

EXCEL και µε απώτερο στόχο να αποτυπωθούν οι απόψεις των πενήντα (50) ατόµων 

που συµµετείχαν στην έρευνα. 

Τέλος, σηµειώνεται πως η παρούσα µελέτη διαχωρίζεται αντίστοιχα σε έξι (6) 

αντίστοιχα κεφάλαια, όπου στο µεν πρώτο αναφέρονται τα εισαγωγικά στοιχεία και ο 

σκοπός του θέµατος, στο δεύτερο κεφάλαιο αναφέρεται και παρουσιάζεται ο 

Εναλλακτικός Τουρισµός και οι Μορφές του Αγροτουρισµού, στο τρίτο κεφάλαιο 

παρουσιάζεται και αναλύεται η περίπτωση των αναπτυξιακών προγραµµάτων 

αγροτουρισµού, στο τέταρτο οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί, στο πέµπτο η διεθνής 

εµπειρία και οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί στην Ελλάδα και τέλος στο έκτο 

κεφάλαιο η έρευνα της παρούσης εργασίας. 
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Abstract 
 

Major purpose of student in particular dissertation, it is actually to present and 

analyse the details concerned to the views of young people about the development of 

internal tourist activities in field of Agro-Tourism for the operation of Agrotouristic 

Cooperatives. Particular persons who attended the research, they live in area of 

Athens. For such purpose, except the bibliographic way of data collection, it is used 

the EXCEL technique so as to analyze the results of the research in the sample of fifty 

(50) people. 

 

Finally, it is mentioned that specific dissertation is divided into six (6) 

chapters, where at first are mentioned the introductory details as also the scope of 

theme analysis, in second chapter is mentioned the kind of Alternative Tourism and 

the various forms of Agro-Tourism, in third chapter the case of programs contribute to 

the development of Agro-Tourism, in fourth chapter the Agro-Touristic Cooperatives, 

in fifth chapter the international experience and the operation of such cooperatives in 

Greece and finally in sixth chapter, the kind of research of specific dissertation. 
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Κεφάλαιο 1 – Εισαγωγή 

 Ο Αγροτουρισµός είναι µια ήπια µορφή βιώσιµης τουριστικής ανάπτυξης και 

πολυδραστηριότητας στον αγροτικό χώρο. Ουσιαστικά αποτελεί την παράλληλη 

ανάπτυξη δραστηριοτήτων που αποσκοπεί στην οικονοµική και την κοινωνική 

αναβάθµιση των αγροτικών περιοχών και γενικότερα της υπαίθρου, µε την ανάδειξη 

και στήριξη (Βελισσαρίου, 2002)  

• της ήπιας και µικρής κλίµακας προσφοράς τουριστικών υπηρεσιών  

• της τοπικής αγροτικής παραγωγής  

• της δηµιουργίας και εµπορίας παραδοσιακών προϊόντων  

• του πολιτιστικού και φυσικού πλούτου της κάθε περιοχής 

Αναφορικά µε την παρουσίαση και ανάλυση του συγκεκριµένου θέµατος, 

σηµειώνεται σχετικά πως σκοπός της παρούσης µελέτης, κρίνεται η παρουσίαση και 

ανάλυση των στοιχείων που σχετίζονται µε την Οργάνωση του Μηχανογραφικού 

Συστήµατος σε Ξενοδοχείο. Για το σκοπό, εκτός της βιβλιογραφικής ανάλυσης που 

επιτελείται, πραγµατοποιείται και σχετική έρευνα µε τη χρήση ερωτηµατολογίου και 

του στατιστικού εργαλείου EXCEL και µε απώτερο στόχο να αποτυπωθούν οι 

απόψεις εξήντα (60) ξενοδοχοϋπαλλήλων αναφορικά µε την επιρροή του 

Μηχανογραφικού Συστήµατος της επιχείρησής τους και τις µελλοντικές κινήσεις 

τους για σχετική ανάπτυξη και κυρίως διαβίωση στην αγορά των ξενοδοχείων. 

 

Σκοπός της παρούσης µελέτης, κρίνεται η παρουσίαση και ανάλυση των 

στοιχείων που σχετίζονται µε την καταγραφή των απόψεων ατόµων νέων σε ηλικία, 

σχετικά µε την ανάπτυξη εσωτερικού τουρισµού νέων για Τουριστικές 

Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και την Λειτουργία Αγροτουριστικών 

Συνεταιρισµών. Οι συγκεκριµένοι ερωτηθέντες κατοικούν στη πόλη της Αθήνας. Για 

το σκοπό, εκτός της βιβλιογραφικής ανάλυσης που επιτελείται, πραγµατοποιείται και 

σχετική έρευνα µε τη χρήση ερωτηµατολογίου και του στατιστικού εργαλείου 

EXCEL και µε απώτερο στόχο να αποτυπωθούν οι απόψεις των πεήντα (50) ατόµων 

που συµµετείχαν στην έρευνα. 

Η έρευνα για να είναι αποτελεσµατική, συλλέγει  ποιοτικά στοιχεία τα οποία 

αναφέρονται σχετικά στην έννοια και το φαινόµενο του αγροτουρισµού και της 
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ανάπτυξης των αγροτουριστικών συνεταιρισµών καθώς και ποσοτικά στοιχεία από 

µεγάλα δείγµατα του πληθυσµού-στόχου, µέσω του δοµηµένου  ερωτηµατολογίου. Η 

ποσοτική έρευνα συχνά χρησιµοποιείται για να επαληθεύσει τα ευρήµατα της 

ποιοτικής έρευνας. Οι πιο συχνά χρησιµοποιούµενες µέθοδοι της ποιοτικής έρευνας 

είναι οι προσωπικές συνεντεύξεις πρόσωπο µε πρόσωπο µε τους ερωτώµενους, οι 

προσωπικές συνεντεύξεις  σε κεντρικά σηµεία, στο δρόµο, στο χώρο εργασίας, αλλά 

και οι τηλεφωνικές, οι ταχυδροµικές έρευνες και συνεντεύξεις µέσω Internet. Στην 

συγκεκριµένη περίπτωση, χρησιµοποιείται η περίπτωση του ερωτηµατολογίου. 

Η συλλογή των στοιχείων έγινε µε τη µέθοδο του αυτοσυµπληρούµενου 

ερωτηµατολογίου από τους 50 άτοµα ηλικίας 18-30 ετών και οι οποίοι συµµετείχαν 

στην συγκεκριµένη έρευνα. Στόχος της διεξάγουσας της έρευνας είναι το 

ερωτηµατολόγιο να είναι σαφές και χωρίς αοριστίες. Η φοιτήτρια διασφαλίζει την 

ανωνυµία των ερωτώµενων για να εξασφαλίσει την ειλικρίνειά τους. Ακόµα στους 

ερωτώµενους συµµετέχοντες δόθηκαν σαφείς οδηγίες συµπλήρωσης του 

ερωτηµατολογίου για διευκόλυνση στη συµπλήρωσή του. Τα ερωτηµατολόγια που 

παραδόθηκαν στους 50 ερωτηθέντες ηλικίας 18-30 ετών και αποτελούνταν από 

κλειστού τύπου ερωτήσεων.  

Τέλος, σηµειώνεται πως η παρούσα µελέτη διαχωρίζεται αντίστοιχα σε έξι (6) 

αντίστοιχα κεφάλαια, όπου στο µεν πρώτο αναφέρονται τα εισαγωγικά στοιχεία και ο 

σκοπός του θέµατος, στο δεύτερο κεφάλαιο αναφέρεται και παρουσιάζεται ο 

Εναλλακτικός Τουρισµός και οι Μορφές του Αγροτουρισµού, στο τρίτο κεφάλαιο 

παρουσιάζεται και αναλύεται η περίπτωση των αναπτυξιακών προγραµµάτων 

αγροτουρισµού, στο τέταρτο οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί, στο πέµπτο η διεθνής 

εµπειρία και οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί στην Ελλάδα και τέλος στο έκτο 

κεφάλαιο η έρευνα της παρούσης εργασίας. 
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Κεφάλαιο 2 - Εναλλακτικός Τουρισµός – Μορφές και 

Αγροτουρισµός 

 2.1  Έννοια του Εναλλακτικού Τουρισµού 
 

Αποτελεί µια µορφή βιώσιµης τουριστικής ανάπτυξης ή/και πολυ-

δραστηριότητας η οποία λαµβάνει χώρα στο ύπαιθρο ή σε αγροτικές περιοχές 

(Βαρβαρέσου, 2005).). Είναι η µορφή εκείνου του τουρισµού η οποία αποτελεί και 

µια παράλληλη ανάπτυξη δραστηριοτήτων που σαν σκοπό έχουν την αναβάθµιση των 

περιοχών αυτών καθώς και την οικονοµική στήριξη αυτών µέσω (Κοκκώσης, 

Τσάρτας, 2005) : 

 

Ø Της ήπιας και µικρής κλίµακας προσφοράς τουριστικών υπηρεσιών 

Ø Της τοπικής αγροτικής παραγωγής 

Ø Της δηµιουργίας και εµπορίας παραδοσιακών προϊόντων 

Ø Του πολιτιστικού και φυσικού πλούτου  

Ο εναλλακτικός τουρισµός παρουσιάζει ένα ιδιαίτερο ενδιαφέρον στις µέρες 

µας αφού απευθύνεται σε επιχειρήσεις οι οποίες έχουν την έδρα τους στη ύπαιθρο, σε 

αγροτικές περιοχές και σχετικά καταλύµατα. Στις επιχειρήσεις αυτές υπάρχουν 

παραδοσιακά εστιατόρια, καφενεία, παραγωγοί και έµποροι τοπικών προϊόντων. 

Επίσης υπάρχουν µουσεία κάθε είδους και διάφοροι πολιτιστικοί σύλλογοι όπως 

ορειβατικοί, φυσιολατρικοί, γυναικείοι, αγροτικοί, τοπική αυτοδιοίκηση και σχολεία. 

Με αυτό τον τρόπο και σύµφωνα µε τις προσδοκίες των επιχειρηµατιών, 

αναπτύσσεται µια αγροτουριστική δραστηριότητα σε αυτές τις περιοχές η οποία 

φέρνει οφέλη οικονοµικά και προσωπικά (Ζαχαράτος, Τσάρτας, 2008).  

 

Η σχέση αλληλοβοήθειας που υπάρχει ανάµεσα σε αυτούς τους 

επιχειρηµατίες αλλά και µε τους τουρίστες, είναι σηµαντική και ειδικότερα από τη 

στιγµή που ο κάθε επισκέπτης σε αυτές τις περιοχές αποτελεί έναν θαυµαστή και 

φίλο, έναν ταξιδιώτη που σαν σκοπό έχει να θαυµάσει την οµορφιά των τόπων και να 

έχει µια ήρεµη και ήσυχη ανάπαυλα κάποιων ηµερών από την πολυτάραχη ζωή του. 

Η φυσική κληρονοµιά των τόπων διακοπών είναι ξεχωριστή και µοναδική. Ο 

εναλλακτικός τουρισµός διαθέτει µια διαφορετική φιλοσοφία η οποία εστιάζεται σε 
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µια ανθρώπινη, διαπροσωπική και άµεση σχέση στους κατοίκους της περιοχής και 

στους επισκέπτες.  

 

Έτσι είναι πολύ σηµαντικό, κάθε τουρίστας να βρεθεί σε επαφή µε τη φύση, 

την καλλιέργεια της γης, την περισυλλογή του καρπού και µε τους κατοίκους. Πολλά 

από τα ήθη και έθιµα αυτών των τόπων γίνονται γνωστά όπως και κάποιες από τις 

καθηµερινές εργασίες των κατοίκων. Όπως ο αργαλειός, το κέντηµα, η παρατήρηση 

των ζώων, των πουλιών, το κρασί, το τσίπουρο, η αίσθηση του τρύγου, η χρήση του 

κρόκου, η γεύση του µελιού και η συλλογή µανιταριών.  

 

Ένας άλλος σκοπός του εναλλακτικού τουρισµού είναι και ο τρόπος µε τον 

οποίο ο κάθε επισκέπτης θα γνωρίσει και θα περπατήσει σε δασώδη µονοπάτια. Θα 

γνωρίσει ορµητικά ποτάµια και θα γνωρίσει τα φυσικά τοπία του τουριστικού 

προορισµού. Η δυνατότητα που δίνεται για αθλητικές δραστηριότητες στη φύση, 

είναι επίσης σηµαντική. Η ξενάγηση σε εκκλησίες και µοναστήρια µοναδική, τα 

αρχαιολογικά ευρήµατα σηµαντικά και ο καθηµερινός τρόπος ζωής ή η συµµετοχή σε 

πανηγύρια και εκδηλώσεις µοναδική εµπειρία.  

2.1   Μορφές Τουρισµού 
 

Ο τουρισµός στις µέρες µας διαχωρίζεται σε έξι (6) βασικές κατηγορίες ως 

εξής (Ζαχαράτος, Τσάρτας, 2008):  

 

v Μαζικός τουρισµός. Αναφέρεται σε µαζική συµµετοχή τουριστών, ανεξάρτητα 

από την τουριστική δραστηριότητα. Σε κρατήσεις µαζικού τουρισµού 

αναφέρεται το σύστηµα GIT µέσα από το οποίο δίνονται ολοκληρωµένες και 

αλληλοεξαρτώµενες υπηρεσίες ή πακέτα που αναφέρουν τόπο προορισµού, 

µεταφορικά µέσα και κατάλυµα.  

v Ατοµικός τουρισµός. Είναι το ακριβώς αντίθετο είδος τουρισµού από τον 

µαζικό. Αφορά µεµονωµένα άτοµα τα οποία έχουν αγοράσει τουριστικά 

πακέτα και οι ίδιοι διαχειρίζονται τις διακοπές τους. Σε αυτήν την περίπτωση 

υπάρχει το σύστηµα IIT το οποίο και προσφέρειτουριστικά πακέτα σε 

µεµονωµένους τουρίστες. Τα πακέτα αυτά περιλαµβάνουν καταλύµατα, 

τουριστικούς προορισµούς και µεταφορικά µέσα.  
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v Εσωτερικός τουρισµός. Πρόκειται για τον τουρισµό ο οποίος λαµβάνει χώρα 

στο εσωτερικό και µέσα στα φυσικά όρια µιας περιοχής. 

v Εξωτερικός τουρισµός. Πραγµατοποιείται από τουρίστες οι οποίοι 

εγκαταλείπουν τη χώρα τους για ένα χρονικό διάστηµα και επισκέπτονται µια 

άλλη χώρα του εξωτερικού για καθαρά τουριστικούς λόγους.  

v Συνεχής τουρισµός. Είναι η περίπτωση του τουρισµού εκείνου ο οποίος 

πραγµατοποιείται σε όλη τη διάρκεια του χρόνου σε αντίθεση µε τις 

υπόλοιπες µορφές τουρισµού. Οι δραστηριότητες αυτής της µορφής 

τουρισµού, επηρεάζονται από τις κλιµατολογικές συνθήκες οι οποίες 

υπάρχουν σε κάποιες χώρες και οι οποίες σταµατούν ανά διαστήµατα. Οι πιο 

σηµαντικές µορφές του συγκεκριµένου τουρισµού είναι ο καλοκαιρινός και ο 

τουρισµός παραχείµασης ή των χειµερινών σπορ.  

v Εποχιακός τουρισµός. Το βασικό του χαρακτηριστικό είναι ότι δε διαρκεί όλο 

το χρόνο σε αντίθεση µε τον εποχιακό τουρισµό ή το συνεχή τουρισµό. Οι 

κλιµατολογικές συνθήκες επηρεάζουν τις δραστηριότητές του και για αυτό το 

λόγο και αναστέλλονται προσωρινά για κάποιο µικρό διάστηµα. Οι πλέον 

βασικές µορφές αυτού του τουρισµού είναι ο γενικός τουρισµός το καλοκαίρι 

και ο τουρισµός παραχείµασης αλλά και ο τουρισµός των χειµερινών σπορ  

2.3 Μορφές Εναλλακτικού Τουρισµού 
 

Κάτω από αυτό το πρίσµα, ο κάθε επισκέπτης γίνεται κοµµάτι του τόπου έστω 

και αν πρόκειται για λίγο και αποκτά γνώσεις γύρω από την περιοχή που πήγε. Ο 

εναλλακτικός τουρισµός πέρα από τα παραπάνω χαρακτηριστικά έχει αποκτήσει και 

την ιδιότητα της µορφής αυτού του τουρισµού ο οποίος αναφέρεται στην αναζήτηση 

της αυθεντικότητας και της φυσικής επαφής, της άρνησης των απρόσωπων 

τουριστικών πακέτων και την αποφυγή κοσµικών παραλιών. Η εθελοντική εργασία 

µπορεί να γίνει κοµµάτι των διακοπών και ταυτόχρονα δίνει την δυνατότητα να 

προστατεύεται το περιβάλλον και να γίνεται τρόπος ζωής. Βάσει των ανωτέρω 

λοιπόν, ορισµένες µορφές εναλλακτικού τουρισµού που εντοπίζονται στις µέρες µας, 

είναι οι εξής (Κοκκώσης, Τσάρτας, 2005): 

 

Ø Αγροτουρισµός 

Ø Συνεδριακός τουρισµός 
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Ø Ορειβατικός και περιπατητικός  

Ø Τουρισµός υγείας 

Ø Αθλητικός τουρισµός 

Ø Χειµερινός τουρισµός 

Ø Παράκτιος τουρισµός, παραποτάµιος, θαλάσσιος τουρισµός και 

τουρισµός των υδροβιότοπων 

Ø Θρησκευτικός τουρισµός  

Ø Αστικός τουρισµός. 

Ο µαζικός τουρισµός δεν µπορεί να αντικατασταθεί από τις παραπάνω µορφές 

τουρισµού, ειδικά δε από τον παραθαλάσσιο µαζικό τουρισµό. Απλά έχει 

συµπληρωµατικό χαρακτήρα και προσφέρει τη δυνατότητα για ανάπτυξη οικονοµική 

και κοινωνική σε περιοχές περιφέρειας. Υπάρχουν και ορισµένες ειδικές µορφές 

τουρισµού οι οποίες ανήκουν στον εναλλακτικό τουρισµό και χαρακτηρίζονται από 

την ύπαρξη κινήτρων για κάποια ειδική υποδοµή. Ο εναλλακτικός τουρισµός 

προσφέρει τη δυνατότητα ενός διαφορετικού τρόπου διακοπών σε κάποιους 

ανθρώπους και έχει απόλυτη σχέση µε τη προστασία της τοπικής κουλτούρας, τη 

προστασία του φυσικού περιβάλλοντος και του ανθρωπογενούς καθώς και µε την 

αποφυγή των υπηρεσιών του οργανωµένου τουρισµού (Βαρβαρέσου, 2005).  

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω ο εναλλακτικός τουρισµός µπορεί να προσφέρει 

στους τουρίστες τις παρακάτω συναρπαστικές δραστηριότητες σε µια περιοχή: 

 

Ø Κατάβαση ποταµού. Είναι µια δραστηριότητα µε πολλές συγκινήσεις. 

Χαρακτηριστικό είναι το παράδειγµα το οποίο αναφέρεται στη πρώτη 

κατάβαση στην Ελλάδα στον ποταµό Αχελώο περίπου στα τέλη της 

δεκαετίας του 1980. Στις µέρες µας πλέον η δραστηριότητα αυτή 

γίνεται σε όλα τα ποτάµια της Ελλάδας και συγκεκριµένα από τις 

αρχές Νοεµβρίου µέχρι τις αρχές Ιουνίου. 

Ø Rafting. Ο αριθµός των ανθρώπων που ασχολούνται σε αυτή τη 

δραστηριότητα αγγίζει τους 30.000. Η δραστηριότητα αυτή γίνεται 

ολοένα και πιο δηµοφιλής. Δεν είναι τυχαίο ότι οι εταιρείες που τη 

διοργανώνουν ακολουθούν κανόνες ασφαλείας. 
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Ø Canoe. Διεξάγεται κυρίως σε λίµνες αλλά και σε ήρεµα περάσµατα 

ποταµιών. Οι εταιρείες που το διοργανώνουν προσφέρουν και τον 

απαραίτητο εξοπλισµό. Η δραστηριότητα αυτή γίνεται όλο το χρόνο 

και προσφέρει στιγµές χαλάρωσης κοντά σε µοναδική χλωρίδα και 

δίνει επίσης και τη δυνατότητα παρατήρησης σπάνιων ειδών πουλιών 

και υδρόβιων ζωντανών.  

Ø Ορειβασία. Είναι η πιο δύσκολη µορφή πεζοπορίας η οποία έχει ως 

στόχο τη κατάκτησης κάποιας κορυφής. Στη δραστηριότητα αυτή η 

απόσταση δεν είναι σηµαντική. Το σηµαντικό είναι ότι κάθε ώρα 

πρέπει να καλύπτονται 300 µέτρα υψοµετρικής διαφοράς. Κάτι τέτοιο 

σηµαίνει ότι κάποιος προκειµένου να ανέβει 1.000 µέτρα θα χρειαστεί 

4 ώρες αν κάνει και κάποιες στάσεις.  

Ø Πεζοπορία. Διακρίνεται σε απλή και ορεινή. Στην απλή, η µικρότερη 

απόσταση που διανύεται είναι 5 χιλ. Τα εδάφη στα οποία γίνεται έχουν 

µια µικρή κλίση και τα άτοµα έχουν ελαφρύ εξοπλισµό.  Στη δεύτερη 

κατηγορία διανύεται µια απόσταση 15-20 χιλ. και περίπου χρειάζονται 

5-8 ώρες. Υπάρχει ειδικός εξοπλισµός. Η πεζοπορία γίνεται σε 

οποιοδήποτε βουνό και βασικά η υψοµετρική διαφορά της διαδροµής 

είναι 500-600 µ.  

2.4 Αγροτουρισµός 

H ανάπτυξη του Αγροτουρισµού, ενδιαφέρει κυρίως φορείς και επιχειρήσεις 

που δραστηριοποιούνται στην ύπαιθρο και σε αγροτικές περιοχές όπως παραδοσιακά 

καταλύµατα, παραδοσιακά εστιατόρια και καφενεία, παραγωγούς και εµπόρους 

τοπικών προϊόντων, επιχειρήσεις δραστηριοτήτων, µουσεία κάθε είδους, διάφορους 

συλλόγους όπως Πολιτιστικούς, Φυσιολατρικούς η Ορειβατικούς και Συνεταιρισµούς 

όπως Γυναικείους και Αγροτικούς, την Τοπική Αυτοδιοίκηση και τα σχολεία και 

Εκπαιδευτικά Ιδρύµατα.  Όµως ενδιαφέρει επίσης τον κάθε κάτοικο και επαγγελµατία 

της περιοχής στην οποία αναπτύσσεται µια Αγροτουριστική δραστηριότητα µιας και 

η ανάπτυξη του τόπου του θα έχει άµεσα οφέλη και στην προσωπική του πρόοδο και 

οικονοµική ανάπτυξη (Σφακιανάκης, 2004).  
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Η άµεση αυτή αλληλεξάρτηση των επαγγελµατιών µεταξύ τους καθώς και των 

τελευταίων µε τον τουρίστα πηγάζει από το γεγονός ότι στον Αγροτουρισµό ο 

τουρίστας είναι επισκέπτης, φίλος, θαυµαστής του τόπου, είναι ένας 

«φιλοξενούµενος», ένας ταξιδιώτης που αναζητά τα µυστικά, την αυθεντικότητα και 

την οµορφιά του τόπου, εστιάζοντας στην ήσυχη ζωή, τη φυσική κληρονοµιά και όλα 

όσα µοναδικά και ξεχωριστά έχει να προσφέρει ο κάθε προορισµός (Βελισσαρίου, 

2002).  

Ολόκληρη η φιλοσοφία του Αγροτουρισµού βασίζεται στη διαπροσωπική, 

ανθρώπινη, άµεση και φιλόξενη σχέση µεταξύ του κατοίκου της υπαίθρου και του 

επισκέπτη. Για το λόγο αυτό είναι απαραίτητο ο επισκέπτης να έρθει σε επαφή µε τη 

φύση, µε την καλλιέργεια της γης, την περισυλλογή του καρπού, µε τους ανθρώπους 

της περιοχής. Ο επισκέπτης µαθαίνει να φτιάχνει στον αργαλειό, να κεντάει, να 

παρατηρεί τα ζώα και τα πουλιά, να δοκιµάζει το κρασί και το τσίπουρο, να 

συµµετέχει στην παραγωγή τους, να καταλαβαίνει τη σωστή ώρα του τρύγου, τη 

γεύση, το άρωµα, το χρώµα του κρασιού της περιοχής µας, τη χρήση του κρόκου, τη 

διαφορά στις ποικιλίες του µελιού, τη διαδικασία και επιλογή κατά την περισυλλογή 

των µανιταριών ή των κάστανων (Σφακιανάκης, 2004).  

 

Με σκοπό να γνωρίσει καλύτερα τον τόπο θα πρέπει να περιηγηθεί στα 

δασώδη µονοπάτια, τις γαλήνιες λίµνες ή τα ορµητικά ποτάµια και γενικότερα σε ότι 

ιδιαίτερο υπάρχει η δυνατότητα να συναντήσει κανείς στο φυσικό τοπίο του 

τουριστικού του προορισµό. Το φυσικό αυτό τοπίο  θα µπορούσε να συνδυαστεί µε 

την δυνατότητα για αθλήµατα περιπέτειας (extreme sports) καθώς και την ξενάγηση 

σε παλιές εκκλησιές και µοναστήρια, πέτρινα γεφύρια και αρχαιολογικά ευρήµατα.  

Ιδιαίτερα σηµαντική έτσι ώστε να εγκλιµατιστεί πλήρως µε την περιοχή και µε τον 

καθηµερινό τρόπο ζωής της ο τουρίστας είναι η συµµετοχή σε τοπικά πανηγύρια, 

γιορτές, έθιµα (Τσίτουρα, 2009).  Με λίγα λόγια ο τουρίστας γίνεται µέλος, έστω και 

προσωρινά, αυτού του τόπου που επισκέφθηκε και µέσω ουσιαστικά των διακοπών 

του και τις ψυχαγωγίας του αποκτά γνώσεις για την περιοχή που επισκέφτηκε. 
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2.4.1 Η Ψυχολογία του Τουρισµού 
  

Ο τουρισµός ως κοινωνικό φαινόµενο αποτελεί ένα χρονικό διάστηµα 

απαλλαγής από τους καθιερωµένους καθηµερινούς ρόλους που ο καθένας παίζει 

έντεκα µήνες το χρόνο και προσωπική εγκατάλειψή τους όπως για παράδειγµα η 

εγκατάλειψη του ρόλου της νοικοκυράς, του εργαζόµενου και διάφορους άλλους. 

Αυτό βέβαια δεν σηµαίνει ότι αυτό µπορεί να επεκταθεί σε όλους τους κοινωνικούς 

ρόλους που παίζει ένα άτοµο . Πιο συγκεκριµένα δεν είναι δυνατό να γίνεται λόγος 

για εγκατάλειψη του ρόλου του συζύγου ή του γονέα. Παρόλα αυτά όµως ακόµα και 

αυτοί υπάρχει η δυνατότητα να ‘παρακαµφτούν’ έστω και προσωρινά µε την 

πραγµατοποίηση διακοπών χωρίς παιδιά ή χωριστά για τα ζευγάρια (Τσίτουρα, 

2009). 

 

Πέραν της προσωρινής εγκατάλειψης των κοινωνικών ρόλων για το κάθε 

άτοµο, ο τουρισµός ως κοινωνικό φαινόµενο προσφέρει και τη δυνατότητα αλλαγής 

του τρόπου παιξίµατός τους για το συγκεκριµένο χρονικό διάστηµα των διακοπών. 

Στη περίπτωση αυτή κάποιος µπορεί να δει γονείς τους οποίους οι επαγγελµατικές 

υποχρεώσεις δεν τους επιτρέπουν την διαρκή ενασχόληση µε τα παιδιά τους να το 

επιτυγχάνουν κατά την περίοδο των διακοπών. Τέλος, ο τουρισµός δίνει τη 

δυνατότητα ανακάλυψης νέων ρόλων που µέχρι τότε το άτοµο δεν είχε τη δυνατότητα 

ή το χρόνο για να τους πραγµατοποιήσει. Τέτοιες ενασχολήσεις µπορεί να είναι ο 

αθλητισµός ή η ανάγνωση ενός βιβλίου (Βελισσαρίου, 2002). 

 

Ο τουρισµός εποµένως δίνει τη δυνατότητα στο άτοµο να αποµακρυνθεί από 

την ρουτίνα της καθηµερινότητας και την ψυχοσωµατική καταπίεση που µπορεί να 

υφίσταται. Με αυτό τον τρόπο θα έχει τη δυνατότητα να αποκτήσει νέες 

ενασχολήσεις και πλευρές της προσωπικότητας του τις οποίες θα προσπαθήσει να 

καθιερώσει και στην υπόλοιποι διάρκεια της ζωής του (Τσίτουρα, 2009).   

2.4.2 Τουρισµός και Περιφέρεια 

Ο Ν.Γ. Ηγουµενάκης στο βιβλίο του τουρισµό και ανάπτυξη προσπαθεί να 

αποδώσει το εννοιολογικό περιεχόµενο και τον ορισµό της οικονοµικής περιφέρειας. 

Κι αυτό γιατί όσον αφορά το εννοιολογικό περιεχόµενο της οικονοµικής περιφέρειας 
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επικρατεί κάποια σύγχυση, αφού δεν είναι λίγοι εκείνοι που πιστεύουν ότι αυτό είναι 

ταυτόσηµο µε εκείνο του οικονοµικού χώρου. Η αντίληψη αυτή, βέβαια, κάθε άλλο 

παρά σωστή µπορεί να θεωρηθεί, γιατί πραγµατικά υπάρχει κάποια ειδοποιός 

διαφορά µεταξύ των δυο πιο πάνω εννοιών (Βελισσαρίου, 2002).  

Συγκεκριµένα η περιφέρεια από οικονοµική άποψη, αποτελεί µια συνεχόµενη 

και γεωγραφικά προσδιορισµένη έκταση, ενώ ο χώρος από την ίδια άποψη, αποτελεί 

τµήµα του γεωγραφικού χώρου, που κυριαρχείται από οικονοµικές µεταβλητές και το 

οποίο είναι απαραίτητο για την ικανοποίηση των αναγκών ή επιθυµιών. Οι 

ξενοδοχειακές µονάδες, για παράδειγµα, µιας τουριστικής επιχείρησης, που 

βρίσκονται διασπαρµένες σε διάφορα γεωγραφικά σηµεία ενός κράτους, αποτελούν 

τον οικονοµικό χώρο. Επειδή, όµως, δεν έχουν το χαρακτηριστικό της συνέχειας δεν 

µπορούν να θεωρηθούν σαν οικονοµική περιφέρεια (Τσίτουρα, 2009). 

 

Με βάση όσα εκτέθηκαν πιο πάνω, θα µπορούσε η οικονοµική περιφέρεια ή 

απλά περιφέρεια να οριστεί σαν µια δυναµική και συνεχόµενη γεωγραφική ενότητα, 

που τα συστατικά της στοιχεία µεταβάλλονται στη διάρκεια του χρόνου και 

επηρεάζουν τα όρια της (Σφακιανάκης, 2004). 

 

Επίσης θα πρέπει να ειπωθεί ότι το περιφερειακό πρόβληµα εµφανίζεται µε 

διαφορετική µορφή και ένταση. Στην πραγµατικότητα όλες οι περιφέρειες 

χαρακτηρίζονται από ένα µικρό ή µεγάλο βαθµό προβληµατικότητας, που για να 

αντιµετωπιστεί αποτελεσµατικά πρέπει οπωσδήποτε να εφαρµοστεί µια ανάλογη 

περιφερειακή πολιτική. Έτσι, λοιπόν, οι αναπτυγµένες περιφέρειες, για παράδειγµα, 

αντιµετωπίζουν σοβαρά προβλήµατα οργάνωσης του χώρου, αποκέντρωσης των 

οικονοµικών δραστηριοτήτων και προστασίας του περιβάλλοντος καθώς και άλλα. Οι 

φθίνουσες περιφέρειες, πάλι, έχουν ανάγκη ενίσχυσης της οικονοµίας τους µε νέες 

δυναµικές οικονοµικές δραστηριότητες, οι οποίες θα τις βοηθήσουν στην 

αντιµετώπιση της αδυναµίας τους να αναπτυχθούν αυτοδύναµα λόγω ανεπάρκειας 

φυσικών πόρων και εργατικού δυναµικού (Τσίτουρα, 2009). 

 

Πέρα από όλα αυτά, όµως, θα πρέπει να ειπωθεί ότι ειδικά οι αναπτυσσόµενες 

περιφέρειες έχουν ανάγκη οργάνωσης του δικτύου οικισµών, περιορισµού της 
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µετανάστευσης σε φυσιολογικά όρια, πραγµατοποίησης διαρθρωτικών µεταβολών 

στην οικονοµία τους, κατασκευής έργων υποδοµής και ανωδοµής. 

 

2.4.3 Η Προσπάθεια Ανάπτυξης του Αγροτουρισµού στην Περιφέρεια 

Μία από τις οικονοµικές δραστηριότητες που επιχειρείται να αναπτυχθεί σε 

περιφερειακό επίπεδο τόσο σε αναπτυγµένες χώρες όσο και σε αναπτυσσόµενες είναι 

και ο τουρισµός. Μέχρι και πριν από µερικές δεκαετίες, η ανάπτυξη του τουρισµού 

πέρα από το ό,τι ήταν απρογραµµάτιστη και ευκαιριακή, επικεντρωνόταν κατά κύριο 

λόγο στα µεγάλα αστικά κέντρα. Έκτοτε, όµως, παρατηρείται βαθµιαία µια 

αυξανόµενη τάση αποκέντρωσης της τουριστικής ανάπτυξης η οποία αν και πάλι 

απρογραµµάτιστη, καρποφόρησε αλλού λιγότερο και αλλού περισσότερο 

(Σφακιανάκης, 2004).  

Χαρακτηριστικό είναι το παράδειγµα της Κρήτης, η οποία προσελκύει σήµερα 

το 25% περίπου των διεθνών τουριστών που επισκέπτονται τουριστικούς 

προορισµούς στην Ελλάδα για να ικανοποιήσουν τουριστικές τους ανάγκες ή 

επιθυµίες. Τα στοιχεία τα οποία έπαιξαν καθοριστικό ρόλο στην ανάπτυξη της εν 

λόγω περιφέρειας είναι τα εξής (Βελισσαρίου, 2002): 

1) Η  τουλάχιστον επαρκής υποδοµή και ανωδοµή στον τοµέα του τουρισµού 

(ξενοδοχειακές µονάδες και λοιπά καταλύµατα, πλήθος επισιτιστικών 

επιχειρήσεων οι οποίες µπορούν να καλύψουν µεγάλο φάσµα απαιτήσεων ως 

προς το κόστος, την ποιότητα την ποικιλία κτλ., ανεπτυγµένο οδικό δίκτυο σε 

όλο το νησί, διεθνή αεροδρόµια και λιµάνια) 

2) Το άµεσο προϊόν για το οποίο φηµίζεται η Κρήτη και όλα τα Ελληνικά νησιά : 

ο ήλιος, η θάλασσα και οι παραλίες. (Η τουριστική περίοδος στο νησί διαρκεί 

7-8 µήνες όσο δηλαδή και η καλοκαιρία και η ηλιοφάνεια). 

3) Οι µεγάλες ιδιωτικές επενδύσεις µε ελληνικά, αλλά και ξένα κεφάλαια. 

Χρησιµοποιώντας το παραπάνω παράδειγµα αντιλαµβάνεται κανείς πως η 

περιφερειακή ανάπτυξη παρουσιάζει αρκετές δυσκολίες αφού προϋποθέτει το 

συνδυασµό αρκετών στοιχείων. Από τη µία χρειάζεται υποδοµή σε πολλούς τοµείς 

όπως είναι τα τουριστικά καταλύµατα, αλλά και άρτιο οδικό δίκτυο. Υπάρχει µεγάλη 

ανάγκη για επενδύσεις τόσο για κρατικές (ενδεχοµένως µε τη µορφή επιδοτήσεων), 
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όσο και για ιδιωτικές. Κάτι τέτοιο προφανώς προϋποθέτει και τη συνεργασία 

ιδιωτικών και κρατικών φορέων γεγονός που από µόνο του προβάλλει εµπόδια.  

Χρειάζεται επίσης να συνεργαστούν µεθοδικά και µε σαφές πρόγραµµα και 

πλάνο η εκάστοτε κυβέρνηση µε την τοπική διοίκηση της κάθε περιφέρειας. Τέλος – 

και αυτό είναι ένα στοιχείο το οποίο θα αναλύσουµε διεξοδικά αργότερα – 

απαραίτητη προϋπόθεση είναι και η κατάρτιση του ανθρώπινου δυναµικού το οποίο 

απασχολείται στον τουρισµό καθώς το στοιχείο αυτό δύναται να έχει τόσο άµεσες 

όσο και έµµεσες θετικές πτυχές για την οικονοµία µιας περιφέρειας. 

 

2.4.4 Η Χρησιµότητα Εφαρµογής µιας Άρτιας Τουριστικής Πολιτικής  
Η ανάγκη εφαρµογής µιας περιφερειακής τουριστικής πολιτικής εκ µέρους των 

πολιτικών εξουσιών σε διάφορες χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών τόσο των 

αναπτυγµένων όσο και των αναπτυσσοµένων, προέρχεται από τις ανισότητες 

ευκαιριών που υπάρχουν σε διαπεριφερειακό επίπεδο και οι οποίες, όπως είναι 

φυσικό, προκαλούν οικονοµικά και κοινωνικά προβλήµατα, τα οποία είναι ανάγκη να 

αντιµετωπιστούν αποτελεσµατικό το ταχύτερο δυνατό, ώστε να αµβλυνθούν οι 

οποιεσδήποτε αρνητικές επιδράσεις τους στην όλη αναπτυξιακή προσπάθεια των 

περιφερειών. Κοντολογίς η περιφερειακή τουριστική πολιτική πρέπει να εξυπηρετεί 

την τουριστική ανάπτυξη των περιφερειών, κατ' επέκταση δε να συµβάλει 

αποφασιστικά και στην τόνωση των οικονοµιών τους (Σφακιανάκης, 2004). 
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Διάγραµµα 1.1: Οι κυριότεροι σκοποί της σύγχρονής περιφερειακής πολιτικής 

(Πηγή: Ν.Γ. Ηγουµενάκης, Εισαγωγή στον τουρισµό, 2000) 

 

Όπως είναι γνωστό, η ασύµµετρη τουριστική ανάπτυξη στην επικράτεια µιας 

χώρας υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών παρουσιάζεται µε διάφορες µορφές, που 

εξελίσσεται ανάλογα µε την αναπτυξιακή φάση στην οποία βρίσκεται αυτή. Στις 

αναπτυσσόµενες χώρες, όµως, η κυριότερη µορφή ασυµµετρίας της τουριστικής 

ανάπτυξης στο χώρο είναι κατά κανόνα εκείνη που εντοπίζεται συνήθως ανάµεσα στο 

κέντρο και την περιφέρεια και συγκεκριµένα ανάµεσα στην πρωτεύουσα τους και τις 

διάφορες περιφέρειες της υπόλοιπης επικράτειας τους (Τσίτουρα, 2009). 

Τα περιφερειακά τουριστικά προβλήµατα µιας χώρας υποδοχής και φιλοξενίας 

τουριστών, µεταβάλλονται ανάλογα µε τη φάση τουριστικής ανάπτυξης την οποία 

διανύει αυτή. Το γεγονός αυτό κάνει επιτακτική την ανάγκη εφαρµογής µέτρων 

περιφερειακής τουριστικής πολιτικής σε κάθε µια από τις φάσεις για τις οποίες ο 

λόγος, οι οποίες θα πρέπει να είναι συντονισµένες µεταξύ τους, ώστε να αποφεύγεται 

αργότερα η ενδεχόµενη δηµιουργία προβληµάτων από προηγούµενες λύσεις που 

δόθηκαν εκ µέρους της πολιτικής εξουσίας. Αξίζει να αναφέρουµε για την περίπτωση 

της Ευρυτανίας τις επιπτώσεις της πρόσφατης πρότασης νόµου του ΥΠΕΧΩΔΕ 

(Υπουργείο Χωροταξίας και Δηµοσίων Έργων). Το θετικό είναι ότι το νέο 

χωροταξικό σχέδιο χαρακτηρίζει ολόκληρο τον νοµό ως τουριστικά αναπτυσσόµενο 

ή υπό ανάπτυξη περιοχή µε συνέπεια να δίνονται ισχυρά κίνητρα σε επενδυτές για 

ίδρυση µεγάλων τουριστικών επιχειρήσεων (Σφακιανάκης, 2004).  

Από την άλλη όµως, απαγορεύει τη δηµιουργία νέων µικρών τουριστικών 

µονάδων, όπως "ενοικιαζόµενα δωµάτια", µικρές επαύλεις και άλλα τέτοιου είδους, 

διότι θέτει ως όριο για τη δηµιουργία τέτοιων µικρών µονάδων και οποιασδήποτε 

τουριστικής εκµετάλλευσης την εγκατάστασή της σε οικόπεδο τουλάχιστον 8 

στρεµµάτων και πάνω, µε όριο 6 κλίνες ανά στρέµµα. Αυτό ισχύει µόνο για την 

ανατολική Ευρυτανία, δηλαδή την κατηγορία Β2.7 που χαρακτηρίζει την περιοχή ως 

"αναπτυσσόµενη τουριστικά"- καταργώντας την παλαιότερη ισχύουσα κατάσταση η 

οποία έθετε ως όριο ανοικοδόµησης τα 4 στρέµµατα. Στην περιοχή της δυτικής 

Ευρυτανίας, δηλαδή την κατηγορία Γ, η αρτιότητα για την εγκατάσταση τουριστικών 
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καταλυµάτων παραµένει στα 4 στρέµµατα, επίσης όµως µε 6 κλίνες ανά στρέµµα 

(Ευρυτανικά Νέα, 19-11-2008, Αρ. φύλλου 314).  

Παρά τις αντιδράσεις των τοπικών φορέων και της νοµαρχίας, ένας τέτοιος 

νόµος θα πρέπει µάλλον να χαρακτηριστεί ως θετικός αφού τα καταλύµατα στο νοµό 

είναι υπεραρκετά και καλό θα ήταν να βρεθεί τρόπος να αξιοποιηθούν πλήρως τα ήδη 

υπάρχοντα. Ο καθορισµός των στόχων της τουριστικής πολιτικής µιας χώρας 

υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών πρέπει να γίνεται από την πολιτική εξουσία 

ορθολογιστικά, όταν αυτός βασίζεται σε συστηµατικές και σωστές προβλέψεις, που 

έγιναν εκ µέρους της σχετικά µε την εξέλιξη των περιφερειακών µεγεθών της 

τουριστικής της οικονοµίας και αξιοποιεί τα συγκριτικά δυναµικά πλεονεκτήµατα 

που εµφανίζει κάθε µια περιφέρεια. Αντίθετα, κάθε άλλο παρά να ειπωθεί µπορεί, ότι 

ο έλεγχος της αριστοποίησης και της συνέπειας των περιφερειακών προγραµµάτων 

τουριστικής ανάπτυξης είναι δυνατός, αν προηγούµενα δεν καθοριστούν µε ακρίβεια 

και σαφήνεια οι στόχοι του προγράµµατος τουριστικής ανάπτυξης της χώρας 

υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών. 

Ας σηµειωθεί ότι ο καθορισµός των στόχων του προγράµµατος τουριστικής 

ανάπτυξης µιας χώρας υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών είναι εντελώς απαραίτητη 

για την εφαρµογή περιφερειακών προγραµµάτων τουριστικής ανάπτυξης, γιατί έτσι 

περιορίζει στο ελάχιστο δυνατό τους ανασταλτικούς παράγοντες κάθε προσπάθειας 

προς αυτήν την κατεύθυνση (Βελισσαρίου, 2002). 

Σε ότι αφορά στον καθορισµό των εξειδικευµένων στόχων της περιφερειακής 

τουριστικής πολιτικής, θα πρέπει να ειπωθεί ότι αυτοί διαµορφώνονται στο πλαίσιο 

των δυνατοτήτων και περιορισµών της συγκεκριµένης περιφέρειας σε ορισµένο 

χρόνο. Με αυτόν τον τρόπο διευκολύνεται σηµαντικά η πολιτική εξουσία στην 

άσκηση ελέγχου για το αν είναι εφικτοί οι στόχοι της πολιτικής τουριστικής 

ανάπτυξης που έχει αυτή καθορίσει. Στη συνέχεια η εφαρµογή των περιφερειακών 

προγραµµάτων τουριστικής ανάπτυξης, επιτρέπει στην εκάστοτε πολιτική εξουσία να 

διαπιστώσει αλλαγές τόσο στη δοµή της τουριστικής οικονοµίας στο σύνολο της όσο 

και στις διάφορες περιφέρειες της επικράτειας µιας χώρας υποδοχής και φιλοξενίας 

τουριστών (Σφακιανάκης, 2004). 
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Επίσης θα πρέπει να ειπωθεί ότι για την εφαρµογή της συγκέντρωσης ή 

αποκέντρωσης της τουριστικής πολιτικής σε εθνικό ή περιφερειακό επίπεδο, σηµασία 

έχει η διάκριση µεταξύ στόχων που αναφέρονται σε µεγέθη της τουριστικής 

οικονοµίας σε εθνικό επίπεδο και στόχων που αναφέρονται σε µεγέθη της 

τουριστικής οικονοµίας σε περιφερειακό επίπεδο.Τόσο στη θεωρία όσο και στην 

πράξη έχει γίνει αποδεκτή η αρχή της "περιφερειακής επίδρασης" και στους στόχους 

της τουριστικής πολιτικής, όπως και στις σηµαντικές αποφάσεις που λαµβάνονται 

από τις πολιτικές εξουσίες, όταν αυτές κατανέµουν τις δηµόσιες επενδύσεις, 

διαµέσου των οποίων επιδιώκεται η δηµιουργία κατάλληλης υποδοµής και ανωδοµής 

για την τουριστική ανάπτυξη των περιφερειών, σε τελευταία δε ανάλυση και γι' αυτήν 

της χώρας. Γενικά µπορεί να ειπωθεί ότι η περιφερειακή τουριστική πολιτική 

αποσκοπεί στην επίτευξη των στόχων της, που οδηγούν στην τόνωση των οικονοµιών 

των περιφερειών και διαµέσου αυτής σε µείωση των οικονοµικών ανισοτήτων που 

υπάρχουν σε εθνικό επίπεδο (Τσίτουρα, 2009).  

Eξάλλου η στενή σχέση που υπάρχει µεταξύ των στόχων της οικονοµικής 

πολιτικής µιας χώρας υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών και αυτών της 

περιφερειακής τουριστικής πολιτικής της, επιτρέπει στην τελευταία να γίνεται πολλές 

φορές ένα αποτελεσµατικό µέσο για την επίτευξη συγκεκριµένων στόχων της 

πρώτης, όπως για παράδειγµα η ενίσχυση ορισµένων κλάδων ή υποκλάδων της 

οικονοµικής δραστηριότητας της, ο περιορισµός του ποσοστού των ανέργων ή 

υποαπασχολουµένων, η αύξηση του κατά κεφαλήν εισοδήµατος και η βελτίωση της 

ποιότητας ζωής του πληθυσµού (Τσίτουρα, 2009). 

 

2.4.5 Προγραµµατισµός της Τουριστικής Ανάπτυξης στην Περιφέρεια 

Η εφαρµογή προγραµµάτων περιφερειακής τουριστικής ανάπτυξης, επιβάλλει 

τη διαίρεση της επικράτειας µιας χώρας υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών σε 

περιφέρειες προγραµµατισµού της τουριστικής ανάπτυξης. Απαραίτητη προϋπόθεση, 

όµως, για την δηµιουργία ενός συστήµατος περιφερειών προγραµµατισµού 

τουριστικής ανάπτυξης και όχι µόνο, είναι να συνδυαστούν οι αρχές της οµοιογένειας 

και της πόλωσης µε τη διοικητική διαίρεση και τις δικαιοδοσίες στο χώρο των 

φορέων εκείνων, που έχουν την ευθύνη της εφαρµογής των προγραµµάτων 

περιφερειακής τουριστικής ανάπτυξης (Σφακιανάκης, 2004). 
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Ο περιορισµός, εξάλλου, των πιθανοτήτων αποτυχίας του προγράµµατος 

περιφερειακής τουριστικής ανάπτυξης, η ανάγκη αποκέντρωσης, συντονισµού και 

εποπτείας των φορέων που έχουν την ευθύνη της εφαρµογής του, καθώς επίσης και η 

αύξηση της αποτελεσµατικότητας του, συνδέονται άµεσα τόσο µε το µέγεθος όσο και 

τα κριτήρια καθορισµού των περιφερειών προγραµµατισµού της τουριστικής ανά-

πτυξης (Βελισσαρίου, 2002). 

 

Ας σηµειωθεί ότι το µέγεθος της περιφέρειας προγραµµατισµού της 

τουριστικής ανάπτυξης πρέπει να είναι τόσο µεγάλο, ώστε να επιτρέπει την 

πραγµατοποίηση ουσιαστικών µεταβολών στην κατανοµή του πληθυσµού και της 

απασχόλησης µέσα στα όρια της και ακόµα τόσο µικρό, ώστε στην αντιµετώπιση των 

προβληµάτων του προγραµµατισµού της τουριστικής ανάπτυξης να θεωρείται σαν 

ένα ενιαίο σύνολο". Αναµφίβολα οι περιφέρειες προγραµµατισµού της τουριστικής 

ανάπτυξης αποτελούν χρήσιµα "εργαλεία" στη διάθεση των κεντρικών και περιφε-

ρειακών φορέων, που είναι αρµόδιοι για την εφαρµογή προγραµµάτων περιφερειακής 

τουριστικής ανάπτυξης σε ορισµένο τουριστικό προορισµό και χρόνο (Βελισσαρίου, 

2002). 

 

Σε ό,τι αφορά στο χρονικό ορίζοντα των προγραµµάτων περιφερειακής 

τουριστικής ανάπτυξης, θα πρέπει να ειπωθεί ότι αυτός εξαρτάται από τη συσχέτιση 

που υπάρχει κάθε φορά ανάµεσα στο µέγεθος της περιφέρειας προγραµµατισµού της 

τουριστικής ανάπτυξης και της χρονικής περιόδου που καλύπτει το περιφερειακό 

πρόγραµµα τουριστικής ανάπτυξης. Η συσχέτιση αυτή, όµως, είναι κατά κανόνα 

θετική, που σηµαίνει όσο µεγαλύτερη είναι η περιφέρεια προγραµµατισµού της 

τουριστικής ανάπτυξης τόσο µεγαλύτερος είναι ο χρονικός ορίζοντας του 

προγράµµατος της περιφερειακής τουριστικής ανάπτυξης που πρόκειται να 

εφαρµοστεί. Αντίθετα, όσο µικρότερη είναι η περιφέρεια του προγραµµατισµού της 

τουριστικής ανάπτυξης τόσο µικρότερος είναι ο χρονικός ορίζοντας του 

προγράµµατος περιφερειακής τουριστικής ανάπτυξης που πρόκειται να εφαρµοστεί 

(Τσίτουρα, 2009). 

 

Η οριοθέτηση των περιφερειών προγραµµατισµού τουριστικής ανάπτυξης, 

εξαρτάται κατά κύριο λόγο από τους στόχους της περιφερειακής τουριστικής 
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πολιτικής σε ορισµένο τόπο και χρόνο, τη στρατηγική της περιφερειακής τουριστικής 

ανάπτυξης που επιλέγεται να εφαρµοστεί, καθώς επίσης από τη διοικητική διαίρεση 

του εθνικού χώρου. Απαραίτητη, όµως, προϋπόθεση για µια ορθολογιστική οριο-

θέτηση των περιφερειών προγραµµατισµού της τουριστικής ανάπτυξης, είναι να 

βασίζεται αυτή σε βιώσιµο σύστηµα διοικητικής οργάνωσης των µεµονωµένων 

περιφερειών, που να έχει τη δυνατότητα να λειτουργεί µε σηµαντική αυτοδυναµία. 

Ταυτόχρονα, όµως, δεν θα πρέπει να παραβλεφτούν και πολύ περισσότερο να 

υποτιµηθούν τα κοινωνικά, πολιτικά και ψυχολογικά κριτήρια, που δηµιουργούν τη 

θετική ταύτιση στάσης του πληθυσµιακού στοιχείου προς µια ορισµένη περιφέρεια 

(Σφακιανάκης, 2004). 

 

Επίσης θα πρέπει να ειπωθεί ότι η προσπάθεια που καταβάλλεται εκ µέρους 

των πολιτικών εξουσιών για την οργάνωση ενός συστήµατος περιφερειών 

προγραµµατισµού της τουριστικής ανάπτυξης και όχι µόνο, αντιµετωπίζει συνήθως 

µεγάλες δυσκολίες. Αυτό θα πρέπει βασικά να αποδοθεί στο γεγονός ότι µια τέτοια 

προσπάθεια είναι µεταξύ άλλων στενά συνυφασµένη και µε την αύξηση των 

αρµοδιοτήτων των περιφερειακών υπηρεσιών της κεντρικής διοίκησης, που 

αναπόφευκτα πραγµατοποιείται στο πλαίσιο µιας ευρύτερης διοικητικής αποκέντρω-

σης (Τσίτουρα, 2009).  

 

Γι' αυτόν το λόγο, µόνο η συνειδητή δράση των οργανωµένων κοινωνικών 

οµάδων των περιφερειών µπορεί να ασκήσει πίεση στην πολιτική εξουσία, ώστε να 

κινήσει τελικά τη διαδικασία για µια ορθολογιστική οργάνωση των περιφερειών 

τουριστικού προγραµµατισµού, στις οποίες ο ρόλος τους θα είναι πρωταγωνιστικός, 

αφού σε τελευταία ανάλυση θα αποκτήσουν σηµαντικές δικαιοδοσίες 

συµβουλευτικού και εκτελεστικού χαρακτήρα. Έτσι θα επιταχυνθεί η προσπάθεια της 

τουριστικής ανάπτυξης της περιφέρειας και διαµέσου αυτής η τόνωση της οικονοµίας 

της, που τόσο απαραίτητη είναι για την επιβίωση της σε µακριά ιστορική προοπτική. 

Βέβαια δεν θα πρέπει να λησµονείται ότι η τουριστική ανάπτυξη της περιφέρειας δεν 

είναι παντού εφικτή, αλλά ούτε και µπορεί να επιτευχθεί σε βραχυχρόνιο ορίζοντα 

(Βελισσαρίου, 2002). 
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Κεφάλαιο 3 – Αναπτυξιακά Προγράµµατα Αγροτουρισµού 

3.1     Μεσογειακά Προγράµµατα 
 

Τα ελληνικά Μεσογειακά Ολοκληρωµένα Προγράµµατα (ΜΟΠ) µε σκοπό 

την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού, τα αποτελούσαν 7 προγράµµατα, 6 µε χωρική 

διάσταση και 1 µε κλαδική και ήταν τα εξής: 

Ø ΜΟΠ Αττικής,  

Ø ΜΟΠ Μακεδονίας-Θράκης,  

Ø ΜΟΠ Ανατολικής-Κεντρικής Ελλάδας,  

Ø ΜΟΠ Αιγαίου,  

Ø ΜΟΠ Δυτικής Ελλάδας-Πελοποννήσου,  

Ø ΜΟΠ Κρήτης,  

Ø ΜΟΠ Πληροφορικής.  

Τα µέτρα που περιλαµβάνονταν στα ΜΟΠ εντάσσοταν σε πέντε βασικές 

κατηγορίες : 

Ø Γεωργία (παραγωγική εντατικοποίηση παραδοσιακών, βελτίωση υποδοµών 

κ.λπ.) 

Ø Αλιεία (εκσυγχρονισµός µεταποιητικών εγκαταστάσεων, προώθηση 

marketing κ.λπ.) 

Ø γ)Βιοµηχανία-βιοτεχνία-ΜΜΕ (ανάπτυξη ΜΜΕ, ενθάρρυνση καινοτοµιών 

στις ΜΜΕ, διευκόλυνση µετεγκατάστασης επιχειρήσεων, ενίσχυση υποδοµών 

κ.λπ.). 

Ø Υπηρεσίες (τουριστική ανάπτυξη, ανάπτυξη µεταφορών, τηλεπικοινωνιών, 

πληροφορικής κ.λπ.). αναδιάρθρωση, εκσυγχρονισµός και προϊόντων, 

γεωργική απασχόληση νέων, στόλου και βελτίωση υποδοµών και 
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Ø Ανθρώπινο δυναµικό (κατάρτιση, τοπικές πρωτοβουλίες για την απασχόληση 

κ.λπ.( (Κολύρης, 2003). 

Τα ΜΟΠ δροµολόγησαν τη βασική στροφή για περιφερειακή και τοπική 

ανάπτυξη µέσω ολοκληρωµένων προγραµµάτων µε σκοπό την ανάπτυξη του 

Αγροτουρισµού. Με ένα σύνθετο πλέγµα µέτρων, δράσεων και έργων, που 

χαρακτηρίζονταν από συνοχή και αλληλεξάρτηση, αποσκοπούσαν σε συγκεκριµένους 

και ιεραρχηµένους στόχους µε σκοπό την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού. Το 

σηµαντικότερο ίσως στοιχείο είναι ότι ενεργοποίησαν από κοινού τον δηµόσιο και 

ιδιωτικό τοµέα, ενώ στηρίζονταν στη δηµοκρατική συµµετοχή των τοπικών φορέων 

κατά τη φάση της κατάρτισης, καθώς και στην αποκέντρωση της εφαρµογής τους 

(Χριστοφάκης, 2001). 

3.2 Περιφερειακά Προγράµµατα  

Οι δράσεις ενίσχυσης της επιχειρηµατικότητας, στις ορεινές και 

αποµακρυσµένες περιοχές µε σκοπό την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού, καθώς και 

στο νησιωτικό χώρο αναµένεται να προκύψουν κατά τη διάρκεια Ε’ Προγραµµατικής 

Περιόδου 2014-2020 όπου και θα εφαρµοσθούν τα 6 τοµεακά και 5 περιφερειακά 

προγράµµατα του Εθνικού Στρατηγικού Πλαισίου Αναφοράς (ΕΣΠΑ). Παράλληλα 

στο πλαίσιο του Εθνικό Στρατηγικό Σχέδιο Αγροτικής Ανάπτυξης (ΕΣΣΑΑ) το οποίο 

θα υλοποιηθεί στους παρακάτω άξονες µε σκοπό την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού: 

 
Ø Βελτίωση της ανταγωνιστικότητας του τοµέα της γεωργίας και της 

δασοκοµίας 

Ø Βελτίωση του περιβάλλοντος και της υπαίθρου 

Ø Βελτίωση της ποιότητας ζωής στις αγροτικές περιοχές και διαφοροποίηση της 

αγροτικής οικονοµίας 

συνεπικουρούµενους από ένα τέταρτο οριζόντιο άξονα LEADER, που 

βασίζεται στην εµπειρία που αποκτήθηκε από τις Κοινοτικές Πρωτοβουλίες Leader 

των προηγούµενων προγραµµατικών περιόδων. Ειδικότερα µέσω του άξονα 3 

επιδιώκεται η εξυπηρέτηση συγκεκριµένων στόχων του ΕΣΣΑΑ όπως είναι η 

διαφοροποίηση της αγροτικής οικονοµίας, η στήριξη της επιχειρηµατικότητας στην 

ύπαιθρο, η βελτίωση της ποιότητας ζωής και ο εκσυγχρονισµός των υποδοµών στις 
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αγροτικές περιοχές µε σκοπό την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού. 

Στο πλαίσιο του 5ου άξονα, στα πλαίσια της προσέγγισης LEADER, θα 

υλοποιηθούν δράσεις µεταξύ άλλων που αποσκοπούν: 

Ø Στην αύξηση της προστιθέµενης αξίας των γεωργικών προϊόντων 

Ø Στη διαφοροποίηση προς µη γεωργικές δραστηριότητες 

Ø Στη στήριξη της δηµιουργίας και ανάπτυξης πολύ µικρών επιχειρήσεων 

Ø Στην ενθάρρυνση τουριστικών δραστηριοτήτων Κλπ 

3.3      Κοινοτικές Πρωτοβουλίες 

 
Στις Κοινοτικές Πρωτοβουλίες µε σκοπό την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού, 

αναφέρεται το Πιλοτικό πρόγραµµα “i-Set” – Νέο πεδίο ανάπτυξης των 

αγροτουριστικών επιχειρήσεων. Σηµειώνεται πως οι µικρές αγροτουριστικές 

επιχειρήσεις µπορούν να διεισδύσουν στις διεθνείς αγορές µε τη βοήθεια του 

Διαδικτύου. Για τον σκοπό αυτό η Αγροτουριστική συµµετέχει στο Ευρωπαϊκό 

Πρόγραµµα «e-Ten», ως εταίρος στο Έργο i-SeT “integrated Suite for e-Tourism”, 

που έχει σαν αντικείµενο να αναπτύξει νέες µεθόδους (ηλεκτρονικά εργαλεία) για τη 

διαχείριση και οργάνωση των µικρών επιχειρήσεων φιλοξενίας, έτσι ώστε να 

επιτύχουν ανταγωνιστικό πλεονέκτηµα µέσω της πρόσβασης στο Διαδίκτυο και της 

εξοικείωσης µε τις δυνατότητες που παρέχει. 

Για την επίτευξη των στόχων του Προγράµµατος, το ηλεκτρονικό εργαλείο “i-

SeT” θα δοκιµαστεί πιλοτικά σε εικοσιπέντε επιλεγµένους ξενώνες σε κάθε µία από 

τις τέσσερις χώρες (Ιταλία, Ελλάδα, Ισπανία, Κύπρος) που συµµετέχουν στο 

πρόγραµµα αυτό. Η Αγροτουριστική επέλεξε 25 πρότυπες και αναπτύξιµες µονάδες 

από διαφορετικές περιοχές της χώρας και ειδικότερα από του Νοµούς Ι ωαννίνων, 

Άρτας, Τρικάλων, Αρκαδίας, Κορινθίας, Σερρών, Ευρυτανίας, Μαγνησίας, Εύβοιας, 

Ηρακλείου κ.α. 

Σε ειδική διηµερίδα ενηµέρωσης και κατάρτισης, παρουσιάστηκε στους 

επιλεγµένους επιχειρηµατίες το πρόγραµµα, ο σκοπός του, οι στόχοι αλλά και τα 

πλεονεκτήµατα από τη συµµετοχή στο πιλοτικό πρόγραµµα “i-SeT”. Οι 
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επιχειρηµατίες ενηµερώθηκαν επίσης για τον τρόπο συµµετοχής τους, τη µεταξύ τους 

δικτύωση, τη δηµοσιότητα που θα δοθεί στο πρόγραµµα και κατά συνέπεια και στις 

επιχειρήσεις τους. Τα πλεονεκτήµατα από τη συµµετοχή στο πιλοτικό αυτό 

Πρόγραµµα µε σκοπό την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού, συνοψίζονται ως εξής: 

Ø Εύκολη και δωρεάν ασύρµατη πρόσβαση στο διαδίκτυο «HotSpot» για τους 

επισκέπτες του ξενώνα καθ’ όλη τη διάρκεια του Προγράµµατος 

Ø Πρόσβαση σε λύσεις e-business (e-booking, newsletters κλπ) µέσω της 

ηλεκτρονικής πύλης i-SeT 
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Κεφάλαιο 4 – Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί – Διεθνής 

Εµπειρία 

 4.1      Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί στην Ιταλία  
 

Το σύνολο των συνεταιρισµών της Ε.Ε. εκπροσωπείται από τη Συντονιστική 

Επιτροπή Ευρωπαικών Συνεταιριστικών Οργανώσεων CCACE, η οποία ιδρύθηκε το 

1982. Εκτός από τους συνεταιρισµούς συµµετέχουν και εθνικές διατοµεακές 

οργανώσεις, όπως το Ινστιτούτο Συνεταιριστικών Ερευνών και Μελετών (ΙΣΕΜ) της 

Ελλάδας (Κολύρης, 2003). 

Το 1958 ιδρύθηκε η ΚΟΠΑ, δηλαδή η Επιτροπή Γεωργικών Επαγγελµατικών 

Οργανώσεων της ΕΟΚ και το 1959 η ΚΟΖΕΚΑ, δηλαδή η Γενική Επιτροπή 

Γεωργικού Συνεργατισµού της ΕΟΚ. Η διαφορά των δυο επιτροπών έγκειται στο 

γεγονός ότι στην ΚΟΠΑ µπορούν να µετέχουν περισσότερες από µια οργανώσεις από 

κάθε χώρα, σε αντίθεση µε την ΚΟΖΕΚΑ που δέχεται µόνο µια. Στην Ελλάδα 

υπάρχουν η ΠΑΣΕΓΕΣ, η ΓΕΣΑΣΕ – Γενικη Συνοµοσπονδία Αγροτικών Συλλόγων 

Ελλάδος, και η ΣΥΔΑΣΕ – Συνοµοσπονδία Δηµοκρατικών Αγροτικών Συλλόγων 

Ελλάδος. Στην ΚΟΠΑ συµµετέχει µόνο η ΓΕΣΑΣΕ. Η κύρια δραστηριότητα στης 

ΚΟΖΕΚΑ είναι η εφαρµογή της παρεµβατικής Κοινής Αγροτικής Πολιτικής (ΚΑΠ) 

(Γιδαράκου, 2005). 

Ο αγροτουρισµός στην Ιταλία έχει αναπτυχθεί περισσότερο στο βόρειο τµήµα 

της χώρας ενώ στο νότιο τµήµα η διαχείριση των καταλυµάτων γίνεται από 

συνεταιρισµούς, οι οποίοι προωθούν τα τοπικά αγροτικά προϊόντα και τα είδη λαϊκής 

τέχνης. Υπάρχει µια αυτόνοµη ανάπτυξη που συµπληρώνει την τουριστική προσφορά 

της χώρας γενικότερα. Οι επιλογές που έχουν οι επισκέπτες είναι διανυκτέρευση µε 

πρωινό σε ανεξάρτητα διαµερίσµατα, σε αναπαλαιωµένα κάστρα και σε αγροτικές 

οικογένειες. Συνδυάζουν απλότητα και ανέσεις. Οι επισκέπτες µπορούν να 

συµµετάσχουν στη συγκοµιδή σταφυλιών, σε µαθήµατα µαγειρικής και κεραµικής 

αλλά και σε πολλά σπορ. 

Σήµερα ο αγροτουρισµός προωθείται από την οργάνωση Αnagritour η οποία 

αποτελεί τη συνεργασία τριών παλαιότερων οργανώσεων. Διατηρούν την αυτονοµία 

τους, εκπροσωπούνται όµως από την Anagritour ούτως ώστε να πετύχουν τους 
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κοινούς σκοπούς τους (Γιδαράκου, 2005). 

4.2 Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί στην Γερµανία 
 

Στη Γερµανία ο τουρισµός αγροτικού χώρου ξεκίνησε από τη δεκαετία του 

`30 µε την αστικοποίηση. Τα αγροτουριστικά καταλύµατα της Γερµανίας µοιάζουν µε 

αυτά της Αυστρίας όπως επίσης και οι προσφερόµενες υπηρεσίες όπως ιππασία, 

ψάρεµα και τέννις, διακοπές για άτοµα µε ειδικές ανάγκες, συνταξιούχους, παιδιά και 

οικογένειες. Είναι καταλύµατα µε διανυκτέρευση, πρωινό και παροχή ενός γεύµατος. 

Στη Γερµανία υπάρχουν πολλοί γεωργοί που το εισόδηµα τους από το 

αγροτουριστικό κατάλυµα συµπληρώνει το γεωργικό τους εισόδηµα (Γιδαράκου, 

2005). 
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Κεφάλαιο 5 – Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί στην Ελλάδα 

5.1      Η Έννοια της Συνεταιριστικής Ιδέας 

Πολλοί είναι εκείνοι οι οποίοι έχουν κάνει λόγο για την προσφορά των 

συνεταιρισµών σε µια κοινωνία και ποια είναι ουσιαστικά τα πλεονεκτήµατα και τα 

οποία προσφέρονται αντίστοιχα από τότε που εµφανίστηκε έως και τις µέρες µας. 

Αρχικά, θα πρέπει να αναφερθεί πως η ανάπτυξη των διαφόρων ισχυρών 

συνδικαλιστικών καθώς και εργοδοτικών οργανώσεων, είναι εκείνη η οποία συντείνει 

σηµαντικά στην επιτυχία του εθελοντικού συστήµατος εργασιακών σχέσεων σε µια 

χώρα. Οι συνδικαλιστικές οργανώσεις χαίρουν επίσης µιας πλατιάς εκτίµησης για την 

ωριµότητά τους και την ευελιξία που διαθέτουν στην επίλυση των εκάστoτε 

προβληµάτων και κρίσεων που παρουσιάζονται στις εργασιακές σχέσεις (Κλήµης, 

1991).   

Στις µέρες µας βέβαια, ο όρος συνεταιρισµός παραπέµπει ουσιαστικά στην 

προ-βιοµηχανική κοινωνία. Στην κοινωνία εκείνη όµως σήµερα, οι επαγγελµατικοί 

αγώνες διεξάγονταν για τα συµφέροντα όλων όσων ασχολούνταν µ’ ένα 

συγκεκριµένο κλάδο της οικονοµίας  και ουσιαστικά µ΄ ένα συγκεκριµένο επάγγελµα, 

ανεξάρτητα ωστόσο από κοινωνική τάξη, δηλαδή τη θέση που κατείχαν στην 

επαγγελµατική ιεραρχία, αφεντικά ή άλλοι τεχνίτες ή ακόµα και ανειδίκευτοι εργάτες.  

Αν όµως η επανεµφάνιση των συνεταιρισµών είναι φαινόµενο που 

παρατηρείται και σε χώρες της Ευρώπης σε περιόδους κρίσης, στην Ελλάδα 

παρουσιάζεται να έχει βαθιές ρίζες, που ξεκινούν πριν τη δηµιουργία του ελληνικού 

κράτους. Στη συγκεκριµένη περίπτωση, η µόνιµη οικονοµική ανασφάλεια εµπόδισε 

την ολόπλευρη ανάπτυξη της ταξικής ενότητας και πάλης αντίστοιχα (Γιδαράκου, 

2005). 

Αναφορικά µε το ρόλο των συνεταιρισµών στην Ελλάδα, θα πρέπει να 

σηµειωθεί πως τα βασικά χαρακτηριστικά αυτών στη συγκεκριµένη χώρα όπως 

άλλωστε και της Κοινότητας, είναι να αποπνέουν ένα αίσθηµα ασφάλειας και 

συνοχής. Οι συνεταιρισµοί είναι χαρακτηριστικό γνώρισµα των αστικών κέντρων 

στις µέρες µας. Έτσι λοιπόν όπως και µε τις Κοινότητες έτσι και οι συνεταιρισµοί 

ρυθµίζουν την τοπική αγορά και τη λειτουργία των επιχειρήσεων αντίστοιχα. 
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Επιχειρώντας µια ιστορική αναδροµή, θα διακρίνει κανείς πως τα χρόνια της 

τουρκοκρατίας στην Ελλάδα, οι συνεταιρισµοί αποτελούσαν µια κοινωνική ή 

οικονοµική οργάνωση.  

Ειδικότερα στον χώρο της βιοτεχνίας ή του εµπορίου. Αλλά και σε εργασίες 

πρωτογενούς τοµέα. Ο ρόλος των συνεταιρισµών ήταν κοινωνικός και συγχρόνως 

ευεργετικός στα σηµεία που υπήρχε. Οι λόγοι που έκαναν το οθωµανικό κράτος να 

υποστηρίξει τον συνεταιρισµό ήταν κυρίως φορολογικοί. Τα κράτος είχε την 

δυνατότητα να ελέγξει την οικονοµία µέσα από αυτές. Επίσης αναλάµβανε και 

πρωτοβουλίες που αφορούσαν την δηµιουργία βιοτεχνιών και καταστηµάτων 

(Κολύρης, 2003).  

Με το πέρασµα των χρόνων και την ανάπτυξη του εµπορίου, δεν δίσταζε να 

καθορίσει τον τρόπο µε τον οποίο τα προϊόντα τους διαθέτονταν στην αγορά. Μέσα 

από τις συντεχνίες ο τρόπο ζωής των µελών τους ήταν πολύ καλύτερος για αυτό 

άλλωστε και υπήρχε υποστήριξη µεταξύ τους. Η υποστήριξη αυτή ήταν εµφανής και 

σε επαγγελµατικό αλλά και σε κοινωνικό επίπεδο. Από την άλλη πλευρά όσοι δεν 

ανήκαν σε αυτές ήταν φτωχοί και αδύναµοι. Κάθε συνεταιρισµός αντιπροσώπευε και 

ένα επάγγελµα και κάθε προϊόν. Ο ρόλος της ήταν να ρυθµίζει την λειτουργία των 

επιχειρήσεων καθώς ασκούσε έλεγχο σε θέµατα µισθών αλλά και τιµών πώλησης 

(Κλήµης, 1991).  

5.2 Νοµικό Πλαίσιο 
 

Η πρώτη συστηµατική προσπάθεια δηµιουργίας ολοκληρωµένου θεσµικού 

πλαισίου γ ι α τ ο υ ς Συνεταιρισµούς, µεταξύ των οποίων και οι Αστικοί, έγινε µε το 

νόµο 602/1914. Με βάση τις διατάξεις αυτού του νόµου, λειτούργησαν οι 

Συνεταιρισµοί στη χώρα µας για πολλές δεκαετίες, οι οποίοι όµως ασφυκτιούσαν 

µέσα στη στρεβλή ανάπτυξη της ελληνικής οικονοµίας, στην αδιαφορία ή και 

εχθρότητα των κυβερνήσεων και το αντιφατικό και πολυδαίδαλο θεσµικό πλαίσιο, 

λόγω των πολλών και συνήθως ανεπιτυχών τροποποιήσεων του βασικού νόµου. Στις 

αρχές της δεκαετίας του '80 παρατηρείται και πάλι µια αναζωογόνηση του 

συνεταιριστικού κινήµατος οφειλόµενη και στην πολιτική συγκυρία, η οποία 

ευνοούσε τη συνεταιριστική µορφή οργάνωσης πολλών επαγγελµατιών και κλάδων 

της ελληνικής οικονοµίας (Γιδαράκου, 2005). 
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Καρπός αυτής της αναζωογόνησης υπήρξε ο νέος νόµος 1667 της 5/6 

Δεκεµβρίου 1986 (ΦΕΚ Α' 196), «Αστικοί Συνεταιρισµοί και άλλες διατάξεις», ο 

οποίος µε µικρές τροποποιήσεις ισχύει µέχρι σήµερα. Στο άρθρο 1 του ισχύοντος 

νόµου 1667/1986 ο Αστικός Συνεταιρισµός ορίζεται ως «εκούσια ένωση προσώπων 

µε οικονοµικό σκοπό, η οποία αποβλέπει ιδίως µε τη συνεργασία των µελών του στην 

οικονοµική, κοινωνική, πολιτιστική ανάπτυξη των µελών και τη βελτίωση της 

ποιότητας ζωής τους γενικά µέσα σε µια κοινή επιχείρηση». Σύµφωνα µε τον ορισµό 

αυτό τα στοιχεία που συνιστούν το Συνεταιρισµό είναι : 

Ø Εθελοντική ένωση προσώπων, απολύτως διακριτή από την έννοια της 

εµπορικής εταιρίας. Επίσης, ο εκούσιος χαρακτήρας της συµµετοχής 

αποκλείει την υπαγωγή του στα νοµικά πρόσωπα δηµοσίου δικαίου. 

Ø Οικονοµικός σκοπός, ο οποίος αποκλείει τη συσχέτιση του Συνεταιρισµού µε 

την έννοια του σωµατείου. 

Ø Επιδίωξη όχι µόνον της οικονοµικής αλλά και της κοινωνικής και 

πολιτιστικής τους ανάπτυξης. Εποµένως αναγνωρίζεται έστω µε τρόπο 

διστακτικό και η κοινωνική διάσταση της συνεταιριστικής επιχείρησης. 

Ταυτόχρονα στο άρθρο 17 παραγρ. 1 του ίδιου νόµου αναφέρεται ότι για τα 

θέµατα που δεν ρυθµίζονται από το νόµο αυτόν εφαρµόζονται 

συµπληρωµατικά οι διατάξεις του εµπορικού και του αστικού δικαίου. 

Συνεπώς ο Συνεταιρισµός δεν µπορεί να αποτελέσει ούτε νοµικό πρόσωπο 

αστικού δικαίου. 

Από τα παραπάνω στοιχεία προκύπτει ότι η συνεταιριστική επιχείρηση 

αποτελεί νέα νοµική µορφή οργάνωσης, µε ιδιότυπο χαρακτήρα αφού η οικονοµική 

του δράση δεν αποβλέπει στην εκµετάλλευση τρίτων µε τη µεγιστοποίηση των 

κερδών αλλά κυρίως στην προάσπιση των µελών του από την εκµετάλλευση µε 

κοινωφελή βάση. 

Γίνεται δεκτό επίσης ότι οι νοµικού χαρακτήρα κανόνες που αφορούν τους 

Αστικούς Συνεταιρισµούς, συνιστούν ιδιαίτερη νοµική ενότητα που ρυθµίζουν αυτή 

την ιδιόµορφη κοινωνικοοικονοµική δραστηριότητα. Την ιδιαιτερότητα των 

Συνεταιρισµών έχει αναγνωρίσει µε το αυξηµένο τυπικό αλλά και το ουσιαστικό 

κύρος του, το ισχύον Σύνταγµα της Ελλάδος, που ορίζει στο άρθρο 12 παραγρ. 4 ότι : 
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«Οι Γεωργικοί και Αστικοί Συνεταιρισµοί κάθε είδους αυτοδιοικούνται σύµφωνα µε 

τους όρους του νόµου και του καταστατικού τους, προστατεύονται και εποπτεύονται 

από το κράτος που είναι υποχρεωµένο να µεριµνά για την ανάπτυξη τους». Εποµένως ο 

συνταγµατικός νοµοθέτης έχει επιβάλλει θεσµική υποχρέωση στην πολιτεία να 

προστατεύει και να φροντίζει την ανάπτυξη των Συνεταιρισµών, ως φορέων µε 

ιδιαίτερη και βαρύνουσα σηµασία για την οικονοµία (Γιδαράκου, 2005). 

Η νοµική µορφή του Αστικού Συνεταιρισµού καθορίζεται από την έκταση της 

ευθύνης των συνεταίρων. Αν ο συνέταιρος ευθύνεται εις ολόκληρον για τα χρέη του 

Συνεταιρισµού έναντι τρίτων, είναι Συνεταιρισµός Απεριόριστης Ευθύνης. Αν 

ευθύνεται ως ένα ορισµένο χρηµατικό ποσό που ορίζεται από το καταστατικό και 

είναι ίσο ή πολλαπλάσιο της αξίας κάθε συνεταιριστικής µερίδας, είναι 

Συνεταιρισµός Περιορισµένης Ευθΰνης (ΣΥΝ.Π.Ε.). Η τελευταία µορφή είναι και η 

συνηθέστερη. 

5.3 Χωροθέτηση Αγροτικών Συνεταιρισµών 

 
Οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί είναι τα κατεξοχήν παραδείγµατα 

γυναικείας επιχειρηµατικότητας στην επαρχία. Τον τελευταίο καιρό ο κόσµος τους 

προτιµάει, διότι χρησιµοποιούν αγνές, βιολογικές πρώτες ύλες και νιώθουν σαν να 

παίρνουν πράγµατα από την γιαγιά τους στο χωριό. Τα στατιστικά στοιχεία 

αποδεικνύουν περίτρανα την στροφή στα παραδοσιακά προϊόντα, εφόσον το 1999 

υπήρχαν 90 συνεταιρισµοί και σήµερα έχουν ξεπεράσει τους 120 (Κολύρης, 2003). 

 

Η θέση της γυναίκας και η συµµετοχή της στους συνεταιρισµούς είναι 

περιθωριοποιηµένη. Αντιµετωπίζουν συχνά προβλήµατα όσον αφορά την έλλειψη 

οργανωτικής και λογιστικής εµπειρίας, την έλλειψη ταµειακή ρευστότητας και 

φήµης, την έλλειψη µόνιµου και εξειδικευµένου προσωπικού, την έλλειψη κεφαλαίων 

και προβλήµατα που αφορούν τη χρήση του υπολογιστή και του internet. Πρέπει 

δηλαδή να γίνουν ικανές για την προώθηση των προϊόντων τους, να αναπτύξουν 

δοµές χρηµατοδότησης, να έχουν σταθερή ποιότητα και ταυτότητα, να διαθέτουν 

σύστηµα ασφαλείας HACCP και να αναλαµβάνουν πρωτοβουλίες.  

 

Παράλληλα, απαραίτητη είναι και η παροχή εκπαίδευσης και κατάρτισης, 

καθώς και συµβουλευτική για τις γυναίκες. Για το λόγο αυτό υπάρχουν στην Ελλάδα 
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5 συµβουλευτικά κέντρα. Μέσω της Γενικής Γραµµατείας Ισότητας, προσφέρεται 

δικτύωση στους συνεταιρισµούς τόσο στην Ελλάδα όσο και στο εξωτερικό. Οι 

γυναίκες οργανώνονται καλύτερα και έχουν πρόσβαση στη χρηµατοδότηση.  

 

Στην Αγγλία και τη Σουηδία παρατηρείται ανάπτυξη µικροπιστωτικών 

ενεργειών, ενώ στην Ολλανδία, η χρηµατοδότηση γίνεται από µη κερδοσκοπικές 

οργανώσεις. Η Ευρωπαϊκή Ένωση χρηµατοδοτεί τέτοιους αγροτουριστικούς 

συνεταιρισµούς µέσω διαφόρων προγραµµάτων και στοχεύει στην προώθηση της 

τουριστικής δραστηριότητας. Πρόκειται για τα πιλοτικά προγράµµατα Leader I, 

Leader II, και Leader +. Σήµερα βρίσκεται σε εξέλιξη το πιλοτικό πρόγραµµα Leader 

+, µε περίοδο ισχύος 2000-2006 (Γιδαράκου, 2005). 

 

Τέλος σηµειώνεται πως η ενασχόληση των γυναικών µε τον αγροτουρισµό 

συµβάλλει στην αύξηση των θέσεων εργασίας, στην τοπική ανάπτυξη, την ενίσχυση 

της θέσης της γυναίκας, την κοινωνικής της καταξίωση, τον σεβασµό στα ήθη και τα 

έθιµα και τέλος βοηθά στην αειφόρο ανάπτυξη της περιοχής. Σήµερα λειτουργούν 

στη χώρα µας 110 γυναικείοι συνεταιρισµοί. Από αυτούς οι 10 περίπου λειτουργούν 

σε ικανοποιητικό βαθµό, ενώ οι υπόλοιποι φυτοζωούν. Οι γυναικείοι οργανισµοί 

αναλαµβάνουν µεγαλύτερους κινδύνους από άλλους συνεταιρισµούς. Συχνά, οι 

γυναίκες αποτρέπουν τα παιδιά τους να ασχοληθούν µε τον αγροτικό τοµέα, ακόµα 

και να µείνουν εκεί. Αυτό λειτουργεί ανασταλτικά στην ανάπτυξη και εξέλιξη του 

αγροτικού τοµέα (Γιδαράκου, 2005, Κλαδιανού-Παπαδάκη, 2005). 
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Κεφάλαιο 6 – Ανάλυση Έρευνας 

6.1     Στόχοι Έρευνας 

 
Σκοπός της παρούσης µελέτης, κρίνεται η παρουσίαση και ανάλυση των 

στοιχείων που σχετίζονται µε την καταγραφή των απόψεων ατόµων νέων σε ηλικία, 

σχετικά µε την ανάπτυξη εσωτερικού τουρισµού νέων για Τουριστικές 

Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και την Λειτουργία Αγροτουριστικών 

Συνεταιρισµών. Οι συγκεκριµένοι ερωτηθέντες κατοικούν στη πόλη της Αθήνας. Για 

το σκοπό, εκτός της βιβλιογραφικής ανάλυσης που επιτελείται, πραγµατοποιείται και 

σχετική έρευνα µε τη χρήση ερωτηµατολογίου και του στατιστικού εργαλείου 

EXCEL και µε απώτερο στόχο να αποτυπωθούν οι απόψεις των πεήντα (50) ατόµων 

που συµµετείχαν στην έρευνα. 

6.2 Πρωτογενής και Δευτερογενής Πηγές 

Η έρευνα για να είναι αποτελεσµατική, συλλέγει  ποιοτικά στοιχεία τα οποία 

αναφέρονται σχετικά στην έννοια και το φαινόµενο του αγροτουρισµού και της 

ανάπτυξης των αγροτουριστικών συνεταιρισµών καθώς και ποσοτικά στοιχεία από 

µεγάλα δείγµατα του πληθυσµού-στόχου, µέσω του δοµηµένου  ερωτηµατολογίου. Η 

ποσοτική έρευνα συχνά χρησιµοποιείται για να επαληθεύσει τα ευρήµατα της 

ποιοτικής έρευνας. Οι πιο συχνά χρησιµοποιούµενες µέθοδοι της ποιοτικής έρευνας 

είναι οι προσωπικές συνεντεύξεις πρόσωπο µε πρόσωπο µε τους ερωτώµενους, οι 

προσωπικές συνεντεύξεις  σε κεντρικά σηµεία, στο δρόµο, στο χώρο εργασίας, αλλά 

και οι τηλεφωνικές, οι ταχυδροµικές έρευνες και συνεντεύξεις µέσω Internet. Στην 

συγκεκριµένη περίπτωση, χρησιµοποιείται η περίπτωση του ερωτηµατολογίου. 

6.3 Σχεδιασµός Ερωτηµατολογίου 
 

Η συλλογή των στοιχείων έγινε µε τη µέθοδο του αυτοσυµπληρούµενου 

ερωτηµατολογίου από τους 50 άτοµα ηλικίας 18-30 ετών και οι οποίοι συµµετείχαν 

στην συγκεκριµένη έρευνα. Στόχος της διεξάγουσας της έρευνας είναι το 

ερωτηµατολόγιο να είναι σαφές και χωρίς αοριστίες. Η φοιτήτρια διασφαλίζει την 

ανωνυµία των ερωτώµενων για να εξασφαλίσει την ειλικρίνειά τους. Ακόµα στους 

ερωτώµενους συµµετέχοντες δόθηκαν σαφείς οδηγίες συµπλήρωσης του 

ερωτηµατολογίου για διευκόλυνση στη συµπλήρωσή του. Τα ερωτηµατολόγια που 
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παραδόθηκαν στους 50 ερωτηθέντες ηλικίας 18-30 ετών και αποτελούνταν από 

κλειστού τύπου ερωτήσεων.  

 

6.4 Παράθεση Έρευνας 

Στη παρούσα ενότητα, σκοπός της φοιτήτριας είναι να παραθέσει τις 

απαντήσεις και την ποσοστιαία απεικόνιση αυτών σε διαγράµµατα µε µορφή «πίτας» 

και στηλών, σε ερωτηµατολόγια τα οποία απαντήθηκαν από 50 ηλικίας 18-30 ετών µε 

σκοπό την καταγραφή των απόψεων τους σχετικά µε την ανάπτυξη εσωτερικού 

τουρισµού νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και την 

Λειτουργία Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών. Οι συγκεκριµένοι ερωτηθέντες 

κατοικούν στη πόλη της Αθήνας. Οι συγκεκριµένοι τοµείς απαντήσεων λοιπόν, 

αναφέρονται ως εξής. 

Πιο συγκεκριµένα και όπως αναφέρθηκε παραπάνω, η έρευνα 

πραγµατοποίηθηκε το διάστηµα από τις 1η Iουνίου 2014 έως τις 30 Ιουλίου 2014 

στην περιοχή της Αθήνας. Θα πρέπει τέλος να σηµειωθεί πως οι ερωτήσεις του 

ερωτηµατολογίου είναι δεκατρεις (13) και χρησιµοποιούν ως επιλογή απαντήσεων 

την πενταβάθµια κλίµακα Linkert (Διαφωνώ / Διαφωνώ Απολύτως / Ούτε Συµφωνώ 

Ούτε Διαφωνώ / Συµφωνώ / Συµφωνώ Απολύτως) όπου τα απεικονίζονται τα σχετικά 

πσοστά µε τις απαντήσεις στα διαγράµµατα που προκύπτουν. Έτσι λοιπόν, οι 

συγκεκριµένοι τοµείς απαντήσεων λοιπόν, αναφέρονται ως εξής. 
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Δηµογραφικές Ερωτήσεις 

Ερώτηση 1η 

 
 
 Αναφερόµενοι στην ερώτηση που σχετίζεται µε την περιοχή που διαµένουν 

µόνιµα οι ερωτηθέντες της έρευνας µας και σύµφωνα µε τις απαντήσεις των 

ερωτηµατολογίων, το 69% αυτών ζουν στο κέντρο της Αθήνας, ένα 16% στις Νότιες 

περιοχές της πρωτεύουσας, ένα 8% στα ανατολικά και ένα 7% στα Βόρεια. 

Ερώτηση 2η 

 
 
 Σχετικά µε το επίπεδο µόρφωσης των ερωτηθέντων, το 81% των ερωτηθέντων 

διαθέτουν απολυτήριο λυκείου, το 14% είναι απόφοιτοι πανεπιστηµίου και το 

υπόλοιπο 5% κάτοχοι µεταπτυχιακού διπλώµατος. 
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Ερώτηση 3η 

 

 
 
 

Σχετικά µε το φύλο των ερωτηθέντων, το 81% των ερωτηθέντων είναι άνδρες και το 

19% αναφέρεται σε γυναίκες . 

- Η Μετακίνηση Εσωτερικού Τουρισµού των Νέων για Τουριστικές 

Δραστηριότητες Αγροτουρισµού  

Ερώτηση 4η  

Θα πρέπει να γίνει µε τρόπο τέτοιο ώστε να προωθεί τις τοπικές παραδόσεις και τα 

σχετικά τουριστικά τοπία του κάθε τόπου 
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Αναφερόµενοι σχετικά µε το γεγονός ότι η Μετακίνηση Εσωτερικού 

Τουρισµού των Νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού θα πρέπει να 

γίνει µε τρόπο τέτοιο ώστε να προωθεί τις τοπικές παραδόσεις και τα σχετικά 

τουριστικά τοπία του κάθε τόπου, ένα ποσοστό 40% διαφωνεί µε την άποψη αυτή, 

ένα 33% συµφωνεί και ένα 27% συµφωνεί απολύτως. 

Ερώτηση 5η  

Έχει αυξηθεί σε σηµαντικό βαθµό στις µέρες µας, χρειάζεται όµως αρκετά ακόµα ώστε 

να βελτιωθεί σηµαντικά 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η η Μετακίνηση Εσωτερικού Τουρισµού των Νέων 

για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού έχει αυξηθεί σε σηµαντικό βαθµό 

στις µέρες µας, ένα ποσοστό 57% συµφωνεί και ένα 43% συµφωνεί απολύτως µε την 

συγκεκριµένη άποψη. 
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Ερώτηση 6η  

Μου είναι αδιάφορη 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η η Μετακίνηση Εσωτερικού Τουρισµού των Νέων 

για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού µου είναι αδιάφορη, ένα ποσοστό 

21% διαφωνεί, ένα ποσοστό 56% διαφωνεί απολύτως και ένα ποσοστό 23% 

συµφωνεί µε την συγκεκριµένη άποψη. 
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Ερώτηση 7η  

Είναι αναγκαιότητα γιατί µπορεί να βοηθήσει τους τοπικούς αγροτικούς συνεταιρισµούς 

και τους πολίτες να έχουν περισσότερα έσοδα µέσω της δραστηριοποίησης τους στο 

τουρισµό 

 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η Μετακίνηση Εσωτερικού Τουρισµού των Νέων 

για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού είναι αναγκαιότητα γιατί µπορεί 

να βοηθήσει τους τοπικούς αγροτικούς συνεταιρισµούς και τους πολίτες να έχουν 

περισσότερα έσοδα µέσω της δραστηριοποίησης τους στο τουρισµό, ένα ποσοστό 

46% συµφωνεί και ένα 54% συµφωνεί απολύτως µε την συγκεκριµένη άποψη. 
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Ερώτηση 8η  

 

 
 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η Μετακίνηση Εσωτερικού Τουρισµού των Νέων για 

Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού, πρέπει να επικεντρωθεί στις µεθόδους 

καλύτερης προώθησης του τουριστικού προϊόντος αγροτικών συνεταιρισµών µέσω του 

Μάρκετινγκ, διαφωνούν απολύτως το 4% των ερωτηθέντων, διαφωνούν απλά το 8%, 

συµφωνούν µε την άποψη αυτή το 47% και συµφωνούν απολύτως το 41%. 

Η Οικονοµική Κρίση Μπορεί να Επηρεάσει τη Τουριστική Κίνηση Νέων για 

Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και Συνεπώς την Λειτουργία 

Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών 
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Ερώτηση 9η  

Αρνητικά µε την µετακίνηση λιγότερων νέων τουριστών 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η οικονοµική κρίση µπορεί να επηρεάσει τη 

τουριστική κίνηση νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και 

Συνεπώς την Λειτουργία Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών, αρνητικά µε την 

µετακίνηση λιγότερων νέων τουριστών, ένα ποσοστό 18% διαφωνεί, ένα ποσοστό 4% 

διαφωνεί απολύτως και ένα ποσοστό 78% συµφωνεί µε την συγκεκριµένη άποψη. 
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Ερώτηση 10η  

Αρνητικά µε την λειτουργία λιγότερων αγροτουριστικών επιχειρήσεων και τουριστικών 

επιχειρήσεων λόγω χαµηλής προσέλευσης τουρισµού νέων 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η Οικονοµική Κρίση µπορεί να επηρεάσει τη 

Τουριστική Κίνηση Νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και 

Συνεπώς την Λειτουργία Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών αρνητικά µε την 

λειτουργία λιγότερων αγροτουριστικών επιχειρήσεων και τουριστικών επιχειρήσεων 

λόγω χαµηλής προσέλευσης τουρισµού νέων, ένα ποσοστό 46% συµφωνεί απολύτως, 

ένα ποσοστό 13% διαφωνεί και ένα ποσοστό 41% συµφωνεί µε την συγκεκριµένη 

άποψη. 
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Ερώτηση 11η  

Αρνητικά και ως προς το εισόδηµα των επιχειρηµατιών στο τοµέα του αγροτουρισµού  

 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η οικονοµική κρίση µπορεί να επηρεάσει τη Τουριστική 

Κίνηση Νέων Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και Συνεπώς την 

Λειτουργία Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών αρνητικά και ως προς το εισόδηµα των 

επιχειρηµατιών στο τοµέα του αγροτουρισµού νέων ατόµων, ένα ποσοστό 88% 

συµφωνεί απολύτως, ένα ποσοστό 3% διαφωνεί και ένα ποσοστό 9% συµφωνεί µε 

την συγκεκριµένη άποψη. 
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Ερώτηση 12η  

Θετικά αφού µπορεί να οδηγήσει σε µείωση των τιµών των αγροτουριστικών 

προϊόντων και ποιοτικότερης εργασίας στους αγροτικούς συνεταιρισµούς 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η Οικονοµική Κρίση Μπορεί να Επηρεάσει τη 

Τουριστική Κίνηση Νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και 

Συνεπώς την Λειτουργία Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών θετικά αφού µπορεί να 

οδηγήσει σε µείωση των τιµών των αγροτουριστικών προϊόντων και ποιοτικότερης 

εργασίας στους αγροτικούς συνεταιρισµούς, ένα ποσοστό 25% συµφωνεί απολύτως, 

ένα ποσοστό 62% διαφωνεί και ένα ποσοστό 13% συµφωνεί µε την συγκεκριµένη 

άποψη. 
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Ερώτηση 13η  

Θετικά αφού οι µειωµένες τιµές µπορούν να προσελκύσουν µεγαλύτερο αριθµό νέων σε 

ηλικία τουριστών σε αγροτικούς συνεταιρισµούς 

 

Σχετικά µε το γεγονός ότι η Οικονοµική Κρίση Μπορεί να Επηρεάσει τη 

Τουριστική Κίνηση Νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και 

Συνεπώς την Λειτουργία Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών, θετικά αφού οι 

µειωµένες τιµές µπορούν να προσελκύσουν µεγαλύτερο αριθµό τουριστών νέων σε 

ηλικία τουριστών σε αγροτικούς συνεταιρισµούς, ένα ποσοστό 32% συµφωνεί 

απολύτως, ένα ποσοστό 48% διαφωνεί και ένα ποσοστό 20% συµφωνεί µε την 

συγκεκριµένη άποψη. 
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Κεφάλαιο 7ο – Συµπεράσµατα – Προτάσεις 
 

Ο Αγροτουρισµός είναι ειδική µορφή Τουρισµού Υπαίθρου, η οποία 

συνίσταται στο σύνολο των δραστηριοτήτων που συνδέονται µε την αγροτική 

παραγωγή και το πολιτιστικό περιβάλλον των αγροτικών περιοχών, τις αγροτικές 

ασχολίες, τα τοπικά προϊόντα, την παραδοσιακή κουζίνα και τοπική γαστρονοµία , 

καθώς και την παροχή υπηρεσιών φιλοξενίας και εστίασης σε χώρους 

ενοποιηµένους ή µη µε αγροτικές εγκαταστάσεις ( ).  

Κατά την 5η Προγραµµατική Περίοδο το Υπουργείο Αγροτικής  Ανάπτυξης 

και Τροφίµων, στο πλαίσιο εφαρµογής του Προγράµµατος Αγροτικής Ανάπτυξης 

της Ελλάδας 2014-2020 (ΠΑΑ), υλοποιεί παρεµβάσεις αγροτικού τουρισµού και 

γενικότερα τουρισµού, µέσω του Άξονα 3 «Ποιότητα ζωής στις αγροτικές περιοχές 

και διαφοροποίηση της αγροτικής οικονοµίας» και του Άξονα 4 «Εφαρµογή της 

προσέγγισης Leader». 

Αναφερόµενοι στα πλεονεκτήµατα και τα οφέλη σχετικά, θα λέγαµε πως 

ο  Αγροτουρισµός επιδιώκει τη δηµιουργία θετικών κοινωνικών, πολιτιστικών και 

περιβαλλοντικών επιπτώσεων και ανταποκρίνεται στην ανάγκη των αγροτών να 

αποκτήσουν συµπληρωµατικό εισόδηµα απασχολούµενοι µε τον τοµέα των 

υπηρεσιών καθώς και στην ανάγκη των κατοίκων των αστικών κέντρων να 

επιστρέψουν στη φύση. 

Ο Αγροτουρισµός αναπτύσσει την τοπική κοινωνία, συµβάλλει στη 

συνέχεια της παραγωγής παραδοσιακών προϊόντων, διατηρεί τέχνες που 

διαφορετικά θα είχαν εξαφανισθεί, συµβάλλει στην αναβίωση εθίµων και 

παραδοσιακών εκδηλώσεων, στη διατήρηση της αρχιτεκτονικής κληρονοµιάς, 

αποτελεί ένα µέσο επικοινωνίας των αποµονωµένων περιοχών µε τα µεγάλα αστικά 

κέντρα, αλλά και προσφέρει  νέες προοπτικές ζωής στους νέους των περιοχών 

αυτών. Μέσω του Αγροτουρισµού προβάλλεται η πολιτιστική κληρονοµιά, η 

µοναδικότητα της κάθε περιοχής.  

Σηµειώνεται επίσης πως ο Αγροτουρισµός προσφέρει στον επισκέπτη την 

ευκαιρία να γνωρίσει τις αγροτικές περιοχές, τις αγροτικές ασχολίες, τα τοπικά 

προϊόντα, την παραδοσιακή κουζίνα και την καθηµερινή ζωή των κατοίκων, την 
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πολιτιστική κληρονοµιά κάθε περιοχής, µε σεβασµό στο περιβάλλον και την 

παράδοση. Δίνει τη δυνατότητα στον επισκέπτη να έρθει σε επαφή µε τη φύση και 

µε τις δραστηριότητες στην ύπαιθρο, στις οποίες µπορεί να συµµετέχει. Γενικότερα 

ο Αγροτουρισµός συµβάλλει στη: 

Ø συµπλήρωση και βελτίωση του αγροτικού εισοδήµατος 

Ø βελτίωση της ποιότητας ζωής και εργασίας του αγροτικού πληθυσµού 

Ø συγκράτηση του αγροτικού πληθυσµού στον τόπο διαµονής του 

Ø βελτίωση και διάθεση των τοπικών αγροτικών και βιοτεχνικών προϊόντων 

Ø προστασία του περιβάλλοντος 

Ø διατήρηση, προβολή κι αξιοποίηση της αρχιτεκτονικής και πολιτιστικής 

κληρονοµιάς 

Ø βελτίωση της ελκυστικότητας των αγροτικών περιοχών 

Ø ενίσχυση της επιχειρηµατικότητας 

Όπως αναφέρθηκε και παραπάνω, σκοπός της παρούσης µελέτης, ήταν η 

παρουσίαση και ανάλυση των στοιχείων που σχετίζονται µε την καταγραφή των 

απόψεων ατόµων νέων σε ηλικία, σχετικά µε την ανάπτυξη εσωτερικού τουρισµού 

νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και την Λειτουργία 

Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών.  

Στις µέρες µας, ο όρος συνεταιρισµός παραπέµπει ουσιαστικά στην προ-

βιοµηχανική κοινωνία. Στην κοινωνία εκείνη όµως σήµερα, οι επαγγελµατικοί 

αγώνες διεξάγονταν για τα συµφέροντα όλων όσων ασχολούνταν µ’ ένα 

συγκεκριµένο κλάδο της οικονοµίας  και ουσιαστικά µ΄ ένα συγκεκριµένο επάγγελµα, 

ανεξάρτητα ωστόσο από κοινωνική τάξη, δηλαδή τη θέση που κατείχαν στην 

επαγγελµατική ιεραρχία, αφεντικά ή άλλοι τεχνίτες ή ακόµα και ανειδίκευτοι εργάτες.  

Οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί είναι τα κατεξοχήν παραδείγµατα 

γυναικείας επιχειρηµατικότητας στην επαρχία. Τον τελευταίο καιρό ο κόσµος τους 
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προτιµάει, διότι χρησιµοποιούν αγνές, βιολογικές πρώτες ύλες και νιώθουν σαν να 

παίρνουν πράγµατα από την γιαγιά τους στο χωριό. Τα στατιστικά στοιχεία 

αποδεικνύουν περίτρανα την στροφή στα παραδοσιακά προϊόντα, εφόσον το 1999 

υπήρχαν 90 συνεταιρισµοί και σήµερα έχουν ξεπεράσει τους 120 (Κολύρης, 2003). 

 

Τέλος σηµειώνεται πως η ενασχόληση των γυναικών µε τον αγροτουρισµό 

συµβάλλει στην αύξηση των θέσεων εργασίας, στην τοπική ανάπτυξη, την ενίσχυση 

της θέσης της γυναίκας, την κοινωνικής της καταξίωση, τον σεβασµό στα ήθη και τα 

έθιµα και τέλος βοηθά στην αειφόρο ανάπτυξη της περιοχής. Σήµερα λειτουργούν 

στη χώρα µας 110 γυναικείοι συνεταιρισµοί. Από αυτούς οι 10 περίπου λειτουργούν 

σε ικανοποιητικό βαθµό, ενώ οι υπόλοιποι φυτοζωούν. Οι γυναικείοι οργανισµοί 

αναλαµβάνουν µεγαλύτερους κινδύνους από άλλους συνεταιρισµούς. Συχνά, οι 

γυναίκες αποτρέπουν τα παιδιά τους να ασχοληθούν µε τον αγροτικό τοµέα, ακόµα 

και να µείνουν εκεί. Αυτό λειτουργεί ανασταλτικά στην ανάπτυξη και εξέλιξη του 

αγροτικού τοµέα (Γιδαράκου, 2005, Κλαδιανού-Παπαδάκη, 2005). 
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Παράρτηµα Νο.1 – Ερωτηµατολόγιο Έρευνας 

Κλίµακα Επιλογής Απαντήσεων – Συµφωνώ / Συµφωνώ Πολύ / Ούτε 

Συµφωνώ Ούτε Διαφωνώ / Διαφωνώ / Διαφωνώ Πολύ 

Η Μετακίνηση Εσωτερικού Τουρισµού των Νέων για Τουριστικές Δραστηριότητες 

Αγροτουρισµού  

Ερώτηση 4η  

Θα πρέπει να γίνει µε τρόπο τέτοιο ώστε να προωθεί τις τοπικές παραδόσεις και τα 

σχετικά τουριστικά τοπία του κάθε τόπου 

Ερώτηση 5η  

Έχει αυξηθεί σε σηµαντικό βαθµό στις µέρες µας, χρειάζεται όµως αρκετά ακόµα ώστε 

να βελτιωθεί σηµαντικά 

Ερώτηση 6η  

Μου είναι αδιάφορη 

Ερώτηση 7η  

Είναι αναγκαιότητα γιατί µπορεί να βοηθήσει τους τοπικούς αγροτικούς συνεταιρισµούς 

και τους πολίτες να έχουν περισσότερα έσοδα µέσω της δραστηριοποίησης τους στο 

τουρισµό 

Ερώτηση 8η  

Η Οικονοµική Κρίση Μπορεί να Επηρεάσει τη Τουριστική Κίνηση Νέων για 

Τουριστικές Δραστηριότητες Αγροτουρισµού και Συνεπώς την Λειτουργία 

Αγροτουριστικών Συνεταιρισµών 

Ερώτηση 9η  

Αρνητικά µε την µετακίνηση λιγότερων νέων τουριστών 
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Ερώτηση 10η  

Αρνητικά µε την λειτουργία λιγότερων αγροτουριστικών επιχειρήσεων και τουριστικών 

επιχειρήσεων λόγω χαµηλής προσέλευσης τουρισµού νέων 

Ερώτηση 11η  

Αρνητικά και ως προς το εισόδηµα των επιχειρηµατιών στο τοµέα του αγροτουρισµού  

Ερώτηση 12η  

Θετικά αφού µπορεί να οδηγήσει σε µείωση των τιµών των αγροτουριστικών 

προϊόντων και ποιοτικότερης εργασίας στους αγροτικούς συνεταιρισµούς 

Ερώτηση 13η  

Θετικά αφού οι µειωµένες τιµές µπορούν να προσελκύσουν µεγαλύτερο αριθµό νέων σε 

ηλικία τουριστών σε αγροτικούς συνεταιρισµούς 

 


