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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

 
Η πολιτική αποτελεί τον κεφαλαιώδη θεσµό της κοινωνίας, υπεύθυνο για την λειτουργία 

και την ανάπτυξη όλων των υπόλοιπων  που συνθέτουν αυτό που καλείται κράτος. Η 

διαδικασία συντονισµού των συνθετικών του µερών προς µια και µόνο κατεύθυνση 

φαντάζει αδιανόητη,  εξαιτίας της ετερογένειας των προτεραιοτήτων και των επιδιώξεων 

τους, γεγονός το οποίο προκαλεί αστάθεια και αβεβαιότητα στο σύστηµα-κοινωνία. Όταν 

µάλιστα την αβεβαιότητα τη διαδέχεται η κρίση ως το επόµενο «βήµα», τότε οι 

επιδράσεις µετατοπίζονται προς όλες τις κατευθύνσεις ενώ παράλληλα οι κλυδωνισµοί 

καθιστούν ευάλωτο το κοινωνικό σύστηµα µε ενδεχόµενη κατάρρευση.  

 

Το πρώτο κεφάλαιο αποτελεί ένα εισαγωγικό µέρος της συγκεκριµένης εργασίας το 

οποίο πραγµατοποιεί µια εκτενή αναφορά στις έννοιες της «∆ιαχείρισης των Κρίσεων»  

και της «Θεωρία του Χάους». Επιπρόσθετα, παρέχει µια ουσιαστική ανάλυση για τη 

φύση, την ανατοµία και τις µορφές των κρίσεων και µερικά θεµελιώδη γνωρίσµατα και 

στοιχεία γι’ αυτό που καλείται Χάος. 

 

Το δεύτερο κεφάλαιο επιδιώκει την ανάλυση των όρων της «Πολιτικής» και της 

«∆ιαφθοράς» οι οποίες καθιστώνται ως συσχετισµός µε όλες τις εκφάνσεις τους και η 

βάση για την εν λόγο µελέτη. Στο συγκεκριµένο κεφάλαιο πραγµατοποιείται η ανάλυση 

µιας ιδιαίτερης προσέγγισης του «Marketing», αυτού του Πολιτικού και τέλος η 

παράθεση του εικαστικού ρεύµατος του «Μεταµοντερνισµού», ο οποίος µε τις επιρροές 

του έχει προκαλέσει και τη δηµιουργία µιας εναλλακτικής σχολής του «Marketing». 

 

Το τρίτο κεφάλαιο αφορά τη µεθοδολογία της έρευνας, στην οποία γίνεται παρουσίαση 

του σκοπού και των στόχων αυτής. Στη συνέχεια τίθενται τα ερευνητικά ερωτήµατα και 

δίνονται οι απαραίτητες πληροφορίες που οδήγησαν στο σχεδιασµό της έρευνας ενώ 

ταυτόχρονά διευκρινίζονται η µέθοδος ανάλυσης και ο τύπος της έρευνας.  

 

Στο τέταρτο κεφάλαιο παρουσιάζονται τα αποτελέσµατα της έρευνας και οι αναλύσεις 

των πινάκων, οι οποίοι προέκυψαν βάσει της στατιστικής ανάλυσης που προηγήθηκε. 
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Ολοκληρώνοντας, το πέµπτο κεφάλαιο αποτελεί τη συµπερασµοτολογία της 

συγκεκριµένης µελέτης, ενώ παρέχει και τις σχετικές προτάσεις αναφορικά µε τη 

διαχείριση πολιτικών κρίσεων κοινωνικό – οικονοµικού χαρακτήρα µε τη χρήση του 

«πολιτικού Marketing». 
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ΚΡΙΣΕΙΣ ΚΑΙ ΘΕΩΡΙΑ ΤΟΥ 
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1.1 Εισαγωγή  

Ξεκινώντας τη συγκεκριµένη µελέτη θα ήταν πρέπον να υπάρξει η αποσαφήνιση 

των εννοιών που χρησιµοποιούνται κατά κόρων στη διεθνή βιβλιογραφία, για τη 

περιγραφή καταστάσεων οι οποίες απαιτούν ιδιαίτερους χειρισµούς· η πρόκληση δε 

αυτών οφείλεται σε πληθώρα παραγόντων που αλληλοσχετίζονται, δηµιουργώντας στη 

πλειοψηφία των περιπτώσεων αρνητικό αντίκτυπο στο δηµόσιο αλλά και τον ιδιωτικό 

τοµέα. 

   

Έτσι λοιπόν τις τελευταίες δεκαετίες χρησιµοποιείται µια πληθώρα λέξεων 

προκειµένου να περιγραφούν καταστάσεις επικινδυνότητας, οι οποίες διαδραµατίζονται 

στο εσωτερικό ή εξωτερικό περιβάλλον των οργανισµών και στη συνέχεια εξαπλώνονται 

προς το αντίθετο περιβάλλον (κατεύθυνση) απ’ αυτό από που δηµιουργήθηκαν. 

 

Το σύνηθες λεξιλόγιο που εµφανίζεται στην ακαδηµαϊκή συγγραφή αλλά και στο 

επιχειρησιακό περιβάλλον είναι αυτές της κρίσης (Crisis), καταστροφής (Disaster), 

κινδύνου (danger) και του ρίσκο (Risk).  

 

1.1.1 Κρίση  

Αναφορικά µε την έννοια της κρίσης µια πληθώρα συγγραφέων έχουν αφήσει το 

στίγµα τους. Κατά τον Ritchie (2004: 670) απαιτείται µια πλήρη αποσαφήνιση του 

κύκλου ζωής και της φύσεως της κρίσης, καθώς και της ανατοµίας αυτής µε απώτερο 

σκοπό τη κατανόηση της προκειµένου να ελεγχθεί ή να αποτραπεί, ενώ οι Pauchant και 

συν. (1992: 15), πιστεύουν ότι η κρίση είναι µια διάσπαση η οποία έχει ως επακόλουθο 

τον καθολικό επηρεασµό ενός συστήµατος, απειλώντας κατ’ αυτό τον τρόπο τις βασικές 

του δοµές που αποτελούν άλλωστε και τον πυρήνα ύπαρξής του, ενώ η Israeli (2007:807) 

θεωρεί την ύπαρξη των κρίσεων ένα συχνότατο χαρακτηριστικό του σύγχρονου κόσµου.  

 

Η άποψη του Selbst (1978) ορίζει ότι κρίση είναι οποιασδήποτε ενέργεια ή 

παράληψη, που δρα στις ενδοεπιχειρησιακές λειτουργίες, επηρεάζοντας τους κοινά 

αποδεκτούς στόχους, τη βιωσιµότητα της επιχείρησης καθώς επίσης έχει µια επιζήµια 

επίδραση για τα κοινά και τις οµάδες συµφερόντων αυτής. Η θεώρηση αυτή έχει δύο 
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διαστάσεις αναφορικά µε τις κρίσιµες καταστάσεις, δίνοντας έµφαση αρχικά στην 

επιχειρησιακή ετοιµότητα και στη συνέχεια στα κοινά αυτής. Ο Selbst (1978) αρχικά 

υποθέτει ότι σε κάποιες περιπτώσεις το κρίσιµο γεγονός οφείλεται αποκλειστικά στην 

επιχείρηση και κατά δεύτερον στο ότι το γεγονός αυτό έχει αρνητικό χαρακτήρα. Ο Fink 

(1986) εµφανίζει τη κρίση ως ένα γεγονός το οποίο είναι το σηµείο καµπής ή 

µεταστροφής για το καλύτερο ή το χειρότερο γεγονός. 

 

Αντίστοιχα, ο Faulkner(2001) θεωρεί ότι η κρίση αναφέρεται σε µια κατάσταση, 

όπου η πηγή των αιτιών µέχρι κάποιο βαθµό είναι αυτοεπηραζόµενη και οφείλεται σε 

κακή οργανωτική δοµή ή παραλείψεις. Θεωρεί επίσης ότι αυτοί οι εσωτερικοί 

επιχειρησιακοί λόγοι «παρακινούνται» αλλά µπορούν και να ελεγχθούν µερικώς. Οι 

Pearson και συν. (1993: 49) υποστηρίζουν ότι οι κρίσεις αποτελούν γεγονότα τα οποία 

λειτουργούν ως απειλές για τη βιωσιµότητα της επιχείρησης. Οι Berman και συν. (1993: 

82), περιγράφουν την έννοια της κρίσης ως µια κατάσταση η οποία επισύρει σηµάδια 

οπισθοδρόµησης, όπως αντίστοιχα οι ευκαιρίες προσφέρουν δηµιουργικότητα και νέες 

επιλογές.  Ο Booth (1993: 86) θεωρεί την κρίση µια κατάσταση η οποία αντιµετωπίζεται 

µεµονωµένα (ατοµικά), είτε από µια οµάδα ατόµων, είτε από έναν οργανισµό. Πρακτικά 

αδυνατούν να αντεπεξέλθουν κάνοντας χρήση των τυπικών διαδικασιών. Συµπληρώνει, 

ότι η κρίση προκαλεί συγκεκριµένη πίεση και ξαφνικές αλλαγές.  

 

Οι Elliot και συν. (2005: 336) υποστηρίζουν ότι ο χαρακτήρας της κρίσης βρίσκει 

εφαρµογή σ’ όλα τα επιχειρησιακά προβλήµατα όπου πιθανότατα να’ χουν αρνητικές 

συνέπειες ενώ παράλληλα προκαλεί δυσκολίες σε όσους επιχειρούν την επίλυση τους. Ο 

Clark (1995) αναφέρει την κρίση ως ένα απρογραµµάτιστο γεγονός, το οποίο µπορεί να 

προκαλέσει θάνατο, την αναστολή της λειτουργίας της επιχείρησης, να προκαλέσει 

φυσικές καταστροφές ή να αποτελέσει απειλή για τη δηµόσια εικόνα του οργανισµού, 

ενώ οι Mittroff και συν. (1996), υποστηρίζουν ότι πλέον οι επιχειρήσεις δεν πρέπει να 

διερωτώνται «εάν» θα αντιµετωπίσουν µια κρίση, αλλά οφείλουν να προσανατολίζονται 

στα ερωτήµατα «πότε», «σε ποια µορφή» και «πόσο προετοιµασµένοι» είναι. Θεωρούν 

ότι ή ύπαρξη µιας κρίσιµης κατάστασης στη διάρκεια ζωής της επιχείρησης είναι 

αναµφίβολα δεδοµένη. 
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Οι κρίσεις κατά τους Marinelli και συν. (1998: 445) έρχονται µε διαφορετικό 

µέγεθος και εξαρτώνται απ’ την σοβαρότητα της κατάστασης. Ο Corski (1998) αναφέρει 

ότι η κρίση περικλείει γεγονότα από φυσικές καταστροφές ως και ανθρώπινες τραγωδίες, 

οι οποίες µπορεί να οδηγήσουν σε νοµικά αδιέξοδα για την επιχείρηση έως και σε φιάσκο 

για τη δηµόσια εικόνα των οργανισµών.  

 

1.1.2 Καταστροφή  

Η αµέσως επόµενη ευρέως χρησιµοποιούµενη λέξη είναι αυτή της καταστροφής 

(disaster), όπου και απαιτείται η ύπαρξη ενός σαφή διαχωρισµού απ’ αυτή της έννοιας 

της κρίσης. Κατά τη Henderson (2003: 279) βασικός παράγοντας που διακρίνει την 

«καταστροφή» απ’ τη «κρίση» είναι η προέλευση της και το µέγεθος, αφού θεωρεί ότι η 

πρώτη καταλαµβάνει µεγαλύτερη έκταση.  

 

Ο Faulkner (2001: 136) υποστηρίζει ότι η έννοια της καταστροφής εµπεριέχει την 

πρόκληση καταστροφών σε µεγάλη έκταση. Επίσης την περιγράφει σα µια ξαφνική 

πρόκληση, βάση της οποίας εξετάζεται η επιχειρησιακή ετοιµότητα. Αντίστοιχα, ο 

Barrow (1999: 113) πιστεύει ότι η λέξη καταστροφή αναφέρεται σ’ ένα πραγµατικό 

γεγονός που έχει συµβεί κι ότι ο ακρογωνιαίος λίθος της επιχειρησιακής ετοιµότητας 

παραµένει το επίπεδο αντίληψης και το µέγεθος των ενεργειών που θα ληφθούν για την 

αντιµετώπιση της.  

 

Η άποψη του Carter (1991: 23) παρουσιάζει ιδιαίτερο ενδιαφέρον όπου κι αυτός 

αντιλαµβάνεται την καταστροφή ως ένα γεγονός, το οποίο όµως προκλήθηκε φυσικά ή 

κατόπιν ανθρώπινης παρέµβασης, πραγµατοποιήθηκε ξαφνικά ή εξελίχθηκε προοδευτικά 

κι ο αντίκτυπος αυτής είναι τέτοιας σοβαρότητας, όπου όσοι καλούνται να την 

αντιµετωπίσουν οφείλουν να λάβουν εξαίρετες δράσεις. 

 

1.1.3 Κίνδυνος  

Η επόµενη λέξη η οποία απαιτεί αποσαφήνιση, είναι το εννοιολογικό περιεχόµενο 

του κινδύνου. Σύµφωνα µε την άποψη των Cioccio και συν. (2007: 4), ο κίνδυνος είναι 

ένα σύνθετο από θέµατα, όπως είναι η απάτη, η κακοδιαχείριση, η αξιοπιστία και η 
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εταιρική ασφάλεια. Ολοκληρώνουν λέγοντας ότι «η ορολογία χρησιµοποιείται µε 

πολλούς τρόπους σύµφωνα µε τις ανάγκες της έρευνας»  

 

O Barrow (1999: 113) θεωρεί τον κίνδυνο ως ένα αντιλαµβανόµενο γεγονός, µια 

πηγή που τροµοκρατεί τη ζωή, ή ακόµη και την ιδιοκτησία των ατόµων, αλλά δεν 

αποκλείει το γεγονός ότι µπορεί να προσβάλλει και τα δύο ταυτόχρονα. Η  άποψη του 

αυτή παρουσιάζει τον κίνδυνο ως µια διφορούµενη έννοια που βρίσκει εφαρµογή τόσο σε 

φυσικές όσο, και σε υλικές υποστάσεις. Αξίζει ν’ αναφερθεί ότι η έννοια του κινδύνου 

έχει ήδη αναφερθεί από την εποχή του µεσαίωνα, όπου Machiavelli (1640: 130) 

πραγµατοποιεί ένα παραλληλισµό χρησιµοποιώντας τους φυσικούς κινδύνους λέγοντας 

ότι «όταν το ποτάµι είναι ορµητικό τότε τα φυτά κινδυνεύουν, ενώ όταν αυτό 

αναπτύσσεται αργά, τότε ο κίνδυνος καταστροφής µπορεί και ν’ αποτραπεί. 

 

1.1.4 Ρίσκο  

Συνεχίζοντας την προσπάθεια δηµιουργίας ενός εννοιολογικού πλαισίου σχετικά 

µε τις πλέον συνήθεις λέξεις που χρησιµοποιούνται για την περιγραφή καταστάσεων, οι 

οποίες περιέχουν το στοιχείο του κινδύνου, εµφανίζεται στο προσκήνιο η έννοια του 

ρίσκο (Risk) µε την οποία κλείνει αυτή η ενότητα. 

 

Οι  Lepp και συν. (2003: 606) παρατηρούν ότι υπάρχει πολύ µικρή αναφορά στην 

έννοια του ρίσκο, παρά την τεράστια δυναµική και διεισδυτικότητα που έχουν σήµερα οι 

απόψεις και οι πεποιθήσεις οι οποίες αναφέρονται σε αυτό, για τη επιρροή του στη 

συνολική κουλτούρα των οργανισµών. Οι Cioccio και συν. (2003: 5) βλέπουν το ρίσκο 

ως ένα σύνθετο αβεβαιότητας και ανεπιθύµητων παραγόντων, το οποίο δεν είναι 

απαραίτητο ότι δεν µπορεί να ελεγχθεί, ενώ οι Covello και συν. (1987) θεωρούν ότι το 

ρίσκο λειτουργεί µέσα από µια σειρά παραγόντων όπως είναι η συνολική ιδεολογία, η 

κουλτούρα και ο πολιτισµός, οι κρατούσα οικονοµική κατάσταση κ.ά. 

 

Οι Wyk και συν. (2004: 260) αναφέρονται στην έννοια του ρίσκου δίνοντας του 

τρείς διαστάσεις όπου η πρώτη αναφέρει το ρίσκο ως µια µονάδα ή ένα σύνολο που 

πρέπει να προσδιοριστεί, δεύτερον θεωρούν το ρίσκο ως µια ευρύτερη έννοια η οποία δεν 

υπάγεται σε κανόνες και τέλος το ρίσκο µπορεί να’ ναι πολυδιάστατο και εξαρτώµενο 
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από πληθώρα παραγόντων. Η άποψή τους αναφέρει επίσης ότι το ρίσκο µπορεί ν’ 

αναφερθεί σε τρία επίπεδα όπου: 

α) Το ρίσκο που δηµιουργείται στο επιχειρησιακό περιβάλλον. 

β) Το ρίσκο που δηµιουργείται εντός τη επιχείρησης και 

γ) Το ρίσκο που αναφέρεται στο Brand. 

 

Στην ίδια έρευνα οι Wyk και συν. (2004: 262) όπου κατηγοριοποιούν το ρίσκο σε 

τέσσερις κύριες κατηγορίες, διακρίνοντας αυτές σε : 

α) Πολιτικό ρίσκο.  

β) Οικονοµικό: γενική κατάσταση της οικονοµίας και δοµή αυτής. 

 γ) Χρηµατο-οικονοµικό: εξωτερικές συναλλαγές και κεφαλαιαγορά και  

δ) Επιχειρησιακό ρίσκο. 

 

1.2.1 Ανατοµία της Κρίσης 

 Εξετάζοντας την ανατοµία της κρίσης, στις περιπτώσεις όπου αυτή προέρχεται 

από ανθρώπινο λάθος ή παρέµβαση, περιλαµβάνει τρεις φάσεις όπου (Cavlek, 2002: 

480): 

α) Η περίοδος πριν την κρίση, όπου µπορεί να εµφανιστούν τα λεγόµενα πρόδροµα 

φαινόµενα. 

β) Η περίοδος της κρίσης και 

γ) Η περίοδος µετά τη κρίση όπου εδώ υπάρχει η µακρά περίοδος στην οποία οι 

επιχειρήσεις προσπαθούν να ανακτήσουν το χαµένο έδαφος. 

  

Οι περισσότερες κρίσεις δε ξεσπούν άµεσα· τα πρώτα σηµάδια οι επιχειρήσεις 

δεν τα αντιλαµβάνονται αµέσως, ενώ αντίθετα µόνο κατά τη περίοδο των πρόδροµων 

φαινοµένων αυτά γίνονται αισθητά ενώ παράλληλα µέσω αυτών εξετάζεται και 

αξιολογείται η επιχειρησιακή ετοιµότητα. Χρέος των επιχειρήσεων είναι να 

αναγνωρίζουν τις κρίσεις πριν αυτές κάνουν αισθητή τη παρουσία τους (Darling & συν., 

1996). 

 

Η κρίση µπορεί να περιλαµβάνει τέσσερα διαφορετικά στάδια τα οποία είναι 

(Fink, 1986) : 
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α) Τα πρόδροµα φαινόµενα. 

β) Το οξύ στάδιο της κρίσης. 

γ) Το χρόνιο στάδιο και  

δ) Το στάδιο της αποφασιστικότητα. 

 

Ο Faulkner (2001: 138) επισηµαίνει µια σειρά από σηµαντικά στοιχεία που 

αναφέρονται στη κρίση και που παράλληλα την συνθέτουν. Θεωρεί ότι η κρίση 

εξελίσσεται ακολουθώντας τα εξής στάδια (Faulkner, 2001) :  

α) Η περίοδος πριν το κρίσιµο γεγονός. 

β) Τα πρόδροµα φαινόµενα. 

γ) Η έκτακτη κατάσταση,. 

δ) Η ενδιάµεση περίοδος. 

ε) Η µακρά περίοδος ανάκαµψης και 

στ) Επιχειρησιακές αποφάσεις.  

  

Στην ίδια έρευνα του ο Faulkner (2001: 138) παραθέτει µια σύνθεση των 

απόψεων αρκετών συγγραφέων, η οποία αναφέρει τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά της 

κρίσης, όπου: 

α) Το αρχικό γεγονός· πού δεν προκαλεί αντίδραση στην επιχείρηση. 

β) Υψηλή απειλή· περιορισµένος χρόνος απόφασης. 

γ) Σηµείο µεταστροφής· αποφασιστικές αλλαγές µε αρνητικές ή θετικές συνέπειες και 

δ) Χαρακτηρίζεται ως ασταθής – δυναµική κατάσταση. (Weiner & συν., 1972: 21, Fink, 

1986: 20, Keown & συν., 1997: 9). 

 

1.2.2 Είδη Κρίσεων 

Αν και το εννοιολογικό περιεχόµενο των εννοιών που παρατέθηκαν στη 

προηγούµενη ενότητα είναι πλέον ξεκάθαρο, ωστόσο ορισµένες φορές χρησιµοποιούνται 

ταυτόχρονα προκειµένου να περιγράψουν τα διάφορα είδη κρίσιµων ή επικίνδυνων 

καταστάσεων.  

 

Ο Faulkner (2001) θεωρεί ότι υπάρχει ένα µεγάλο εύρος καταστροφών απ’ τις 

φυσικές έως και αυτές που αποδίδονται στον ανθρώπινο παράγοντα, ενώ ο Coombs 
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(1999) αναφέρει ότι η κρίση αποδίδεται σε καταστάσεις που οφείλονται στην ανθρώπινη 

κακοβουλία ή σε ανθρώπινο λάθος, γενικότερα στην ανθρώπινη συµµετοχή, ενώ ο όρος 

καταστροφή χρησιµοποιείται συνειδητά προκειµένου να περιγραφούν εξωτερικοί 

παράγοντες που προκαλούν φυσικές καταστροφές (σεισµοί, φωτιές, πληµµύρες) µεγάλης 

έκτασης. 

 

Οι Leep και συν. (2003: 606) αναγνωρίζουν ότι υπάρχουν τέσσερις κύριες 

κατηγορίες τέτοιων καταστάσεων. Η πρώτη κατηγορία που αναφέρουν είναι η 

τροµοκρατία, για την οποία έχουν ήδη αναφερθεί µια πληθώρα συγγραφέων στο 

παρελθόν. (Richter & συν., 1986, Enders & συν., 1992. Aziz, 1995, Bar On., 1996,  

Leslie, 1999,   Sonmez & συν., 1999).   

 

Η  αµέσως επόµενη κατηγορία είναι αυτή του πολέµου και της πολιτικής 

αστάθειας που ενδεχοµένως να επικρατεί σε κάποια χώρα. Και για αυτή τη κατηγορία 

υπάρχει ήδη πρώτιστη έρευνα. (Teye, 1986, Mollier, 1991, Cartner & συν., 1992, Richter, 

1992, 1999, Wall, 1996, Mansfeld, 1996,1999, Ioannidis & συν., 1999, Nutalli & συν., 

2000). 

 

Περνώντας στη τρίτη κατηγορία εµφανίζονται τα θέµατα εκείνα που σχετίζονται 

µε την υγεία και που εγκυµονούν κινδύνους τόσο για τον άνθρωπο όσο και για το ζωικό 

βασίλειο. Παλαιότερες µελέτες έχουν πραγµατοποιηθεί από τους Cossens και συν. 

(1994), Lawton και συν. (1997), Carter (1999). 

 

Κλείνοντας η τελευταία κατηγορία είναι αυτή της εγκληµατικότητας, όπου κι εδώ 

µια σειρά συγγραφέων έχουν ήδη ασχοληθεί σε προγενέστερο επίπεδο· επιγραµµατικά 

αναφέρονται οι Ellis (1995), Garcia και συν. (1995), Moore και συν. (1995),  Pizam και 

συν. (1997), Dimanche και συν. (1999), Pizam, (1999). Οι προαναφερθέντες συγγραφείς 

δίνουν έµφαση στις εξεταζόµενες έννοιες παρατηρώντας αυτές απ’ τη επίδραση που 

ασκεί ή που οφείλεται στον ανθρώπινο παράγοντα.  

 

Περίπου στο ίδιο τυπολόγιο κυµαίνεται και η Cavlek (2002: 480-481), όπου 

διακρίνει τον πρώτο τύπο κρίσεων σ’ αυτόν που οφείλεται στην ανθρώπινη παρέµβαση 
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(πόλεµος, πολιτική αστάθεια, τροµοκρατία, βία-εγκληµατικότητα), ενώ στη συνέχεια 

αναφέρει τις φυσικές καταστροφές εντός των οποίων εντάσσει και τις επιδηµίες. Τέλος 

προτάσσει τις καταστροφές εκείνες που οφείλονται σε ανθρώπινο ή τεχνικό λάθος όπως 

για παράδειγµα ατύχηµα σε πυρηνικό αντιδραστήρα ή ολέθρια λάθη κατά τη διάρκεια 

πυρηνικών test. 

 

1.3 Άµεσες Κρίσεις στον ∆ηµόσιο Τοµέα  

Για τη βέλτιστη επιτυχία του σκοπού που αναφέρθηκε προηγούµενα, 

παρατίθενται οι απόψεις διαφόρων συγγραφέων οι οποίες σχετίζονται µε το αντικείµενο 

των κρίσεων. Κοµβικό σηµείο είναι το πώς αντιλαµβάνονται οι προαναφερθέντες κάθε 

µια ξεχωριστά, καταδεικνύοντας παράλληλα την άµεση µορφή υπό την έννοια των 

χαρακτηριστικών, που καλούνται οι κυβερνήσεις και οι κρατικοί µηχανισµοί να 

αναγνωρίσουν όταν αυτές εµφανίζονται. 

 

1.3.1 Φυσικές Κρίσεις 

Στην προηγούµενη ενότητα πραγµατοποιήθηκε µια συνοπτική αναφορά στα είδη 

των κρίσεων όπως αυτά παρατηρούνται απ’ τους προαναφερθέντες συγγραφείς. Οι 

φυσικές καταστροφές κατά τους Lee και συν. (1995: 184) έχουν τη δυνατότητα να 

διακόψουν την αλυσίδα της προσφοράς και της ζήτησης, ακόµα και των πιο άρτια 

οργανωµένων επιχειρήσεων. 

 

Για τους Huan και συν., (2004: 255), υπάρχει µια ειδική κατηγορία φυσικών 

καταστροφών, από την οποία δεν υπάρχει χρόνος- περιθώριο διαφυγής. Οι παραπάνω 

συγγραφείς κάνουν χρήση του ακρωνύµιου NEND (No Escape Natural Disaster) µε 

σκοπό να καταδειχθεί το ελάχιστο χρονικό περιθώριο που θα υπάρξει απ’ την στιγµή που 

θα προβλεφθεί µια φυσική καταστροφή µέχρι την εµφάνιση της, κι η οποία ενδεχοµένως 

να προσβάλει κατοικηµένες περιοχές. 

 

Ο Vergano (2001) παρατηρεί ότι µια αξιόπιστη πρόβλεψη ενός σεισµού είναι 

φαινοµενικά αδύνατη, γεγονός που επιβεβαιώνει και ο Tao (1999) λέγοντας ότι «οι 

σεισµοί µε καταστροφικές συνέπειες δεν είναι ένα εύκολα παρατηρήσιµο γεγονός». Ο 
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Brown (1989) διαπιστώνει ότι το φυσικό περιβάλλον µέσα στο οποίο ζουν και οι 

άνθρωποι είναι αναπόφευκτο να µην εκτεθεί σε φυσικές καταστροφές.  

 

Ένα ακόµα φυσικό γεγονός το οποίο αποδίδεται σε υποθαλάσσιους σεισµούς 

είναι αυτό των τσουνάµι, τα οποία ιστορικά καταγράφονται ως φονικά από τον 

Monastersky (1998). Το επόµενο είδος φυσικών καταστροφών είναι οι φωτιές οι οποίες 

καταστρέφουν κατοικηµένες περιοχές, εθνικά πάρκα, δασικές περιοχές και την άγρια 

φύση, όπου στη κυριολεξία φωτιές τέτοιου µεγέθους ρηµάζουν τη χλωρίδα και την 

πανίδα. (Cioccio & συν., 2007: 2) 

 

Η παρέµβαση του ανθρώπου στο φυσικό περιβάλλον προκαλεί καταστροφές στο 

φυσικό πλούτο όπως παρατηρούν οι Tagliani και συν. (2003: 807) και πιο συγκεκριµένα 

στο θαλάσσιο και παράκτιο χώρο. Θεωρούν ότι υπάρχει µια συνεχώς αυξανόµενη πίεση 

γύρω απ’ τις παράκτιες ζώνες, η οποία οφείλεται στη σύγκλιση διάφορων παραγόντων 

ενώ το φαινόµενο εµφανίζεται τακτικότερα στις χώρες οι οποίες παρουσιάζουν υψηλούς 

ρυθµούς ανάπτυξης, διαβρώνοντας κατ’ αυτό τον τρόπο την παράκτια ζώνη. (Tagliani & 

συν., 2003: 808). 

 

1.3.2 Πόλεµος και Πολιτική Αστάθεια  

Μέχρι σήµερα έχουν γίνει εκτενείς αναφορές σχετικά µε τον προφανή αντίκτυπο 

που δηµιουργείται από το συνδυασµό του πραξικοπήµατος και των ενεργειών ενάντια σ’ 

αυτά τα καθεστώτα.  

 

Η πολιτική αστάθεια µπορεί να σχετίζεται µε προβλήµατα όπως η πρόβλεψη ενός 

πολιτικού κινδύνου, το διεθνές πολιτικό σκηνικό που δηµιουργεί πολιτικό ρίσκο ή 

αστάθεια καθώς και οι σχέσεις µεταξύ κρατών (Poirier, 1997: 675), ενώ αρκετοί 

πολιτικοί αναλυτές δίνουν ιδιαίτερη έµφαση στην έννοια του πολιτικού ρίσκο όταν αυτό 

συνδέεται µε τη προσπάθεια για σταθερότητα σε χώρες που βρίσκονται σε αναπτυξιακή 

τροχιά (Poirier, 1997: 677).  Στο ίδιο περίπου µοτίβο κυµαίνεται και η άποψη ότι η 

πολιτική σταθερότητα δεν µπορεί να εξισωθεί µε τη δηµοκρατία (Chilcote, 1994).  
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Σύµφωνα µε τον Raddock (1993: 4) η πραγµατική χρησιµότητα η οποία επέρχεται 

απ’ την αναγνώριση του πολιτικού ρίσκο, δεν είναι η πρόβλεψη του µέλλοντος αλλά η 

επιµόρφωση των στελεχών αναφορικά µε τις υφιστάµενες πολιτικές διαστάσεις και του 

να δραστηριοποιούνται οι επιχειρήσεις σε ξένο περιβάλλον. Οι Clark και συν. (1996: 54) 

υποστηρίζουν ότι µια ενδεχόµενη πολιτική αλλαγή είναι ικανή να επηρεάσει τη 

διεκπεραίωση των επιχειρησιακών εκροών. 

 

Οι Cothran και συν. (1998: 483) υποστηρίζουν ότι υπάρχουν αρκετοί πολιτικοί 

παράγοντες οι οποίοι καθίστανται ως πολιτικό ρίσκο όπως αυτό του εθνικισµού, της 

βιαιότητας, της αστάθεια και γενικότερα µιας πολιτικής ιδεολογίας. Οι Jackson και συν. 

(2001: 563) βλέπουν ότι στο σύγχρονο κόσµο οι εθνικές διαµάχες και  η εσωτερική 

αστάθεια αποτελούν τη κύρια πηγή συγκρούσεων που οδηγεί µε τη σειρά της σε µια 

γκάµα κρίσιµων γεγονότων όπως η παραβίαση των ανθρωπίνων δικαιωµάτων, η 

βιαιότητα των σωµάτων ασφάλειας κ.τ.λ. 

 

1.3.3 Εγκληµατικότητα 

Ξεκινώντας αυτή την ενότητα, διαπιστώνεται σύµφωνα µε τον Pizam (1999: 5) 

µια θλιβερή πραγµατικότητα, η οποία αναφέρει ότι σε κάθε λεπτό της µέρας σε κάποιο 

µέρος του κόσµου πραγµατοποιείται µια εγκληµατική πράξη. 

 

Οι Reid και συν. (2005: 756) αναφέρουν ότι τους τελευταίους δύο αιώνες υπάρχει 

µια στερεοτυπική απεικόνιση που συνδέει τους µετανάστες µε τα διάφορα είδη 

εγκληµατικότητας που στην ουσία δεν ισχύει. Με την άποψη αυτή ταυτίζονται και οι 

Martinez και συν. (1999) όπου θεωρούν ότι δεν υπάρχει καµία σύνδεση µεταξύ 

εγκληµατικότητα και µετανάστευσης και ότι αυτό µπορεί να αποδειχθεί και εµπειρικά.  

 

Υπάρχει όµως η άποψη που υποστηρίζει ότι µια αθρόα είσοδος µεταναστών σε 

µια αγορά ως φτηνά εργατικά χέρια, µπορεί να εκτοπίσει σε χρόνια ανεργία όσους ήδη 

εργάζονταν στην αγορά αυτή (Grogger, 1998),  ενώ µια αντίθετη άποψη η οποία µπορεί 

να αντικρούσει αυτό τον ισχυρισµό είναι ότι οι στάσιµες µητροπολιτικές οικονοµίες 

µπορούν να επανακίνησουν απ’ τους µετανάστες οι οποίοι µπορούν να εργαστούν µε 

περισσότερη ευκολία  στην πρωτογενή παραγωγή (Lee & συν., 2001). Οι θεωρητικές 
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µελέτες των κοινωνικών επιστηµών του 20ου αιώνα επιβεβαιώνουν ότι δεν υπάρχει καµία 

σύνδεση της εγκληµατικότητας και της µετανάστευσης (Sellin, 1938, Mckay & συν., 

1942) ενώ και οι πρόσφατες κοινωνιολογικές µελέτες συγκλίνουν στο ίδιο αποτέλεσµα, 

αναφέροντας επίσης ότι η µετανάστευση µπορεί να’ χει και θετική επίδραση επιλύοντας 

κοινωνικά προβλήµατα (Porter & συν., 2002).  

 

Μια µορφή εγκληµατικότητας είναι  η χρήση και η διακίνηση ναρκωτικών 

ουσιών. Τα τελευταία χρόνια όπως παρατηρούν οι Oriely και συν. (2006: 339) υπάρχει 

µια ραγδαία αύξηση του «ναρκω-τουρισµού». Αναφορά για την ύπαρξη του «ναρκω-

τουρισµού» συναντάται και στην έρευνα των Valdez και συν. (1997). 

 

1.3.4 Υγείας και Συνθήκες Υγιεινής 

 Η επόµενη κατηγορία άµεσων κρίσεων στις οποίες µπορεί να εκτεθεί η 

ανθρωπότητα ανά πάσα στιγµή, αφού δε γίνεται να προστατευθεί µε πρακτικές Embargo 

ή κλείσιµο των συνόρων, έτσι ώστε να µην εισέλθει κανείς στη χώρα· είναι οι επιδηµίες. 

  

Οι Day και συν. (2004: 822) περιγράφουν ότι όσο προηγµένη και να είναι η 

τεχνολογία και η επιστήµη γενικότερα, επιδηµίες όπως το SARS (Severe Acute 

Respirator Syndrome), µας υπενθυµίζουν πως ο κόσµος είναι απροστάτευτος σε τέτοια 

«ξεσπάσµατα». Ένας µεγάλος αριθµός συγγραφέων έχουν περιγράψει κατά το παρελθόν, 

τις σπασµωδικές και σε αρκετές περιπτώσεις γραφικές κινήσεις, στις οποίες προέβησαν 

τόσο ο ιδιωτικός όσο και ο δηµόσιος τοµέας προκειµένου να προστατέψουν τους 

πολίτες.(Canadian Press, 2003, Hutzler & συν., 2003, Jayabalan & συν., 2000), ενώ οι 

Chien και συν. (2003: 327) περιγράφουν ότι τη περίοδο που συνέταξαν το άρθρο τους, 

δηλαδή το 2003, προκλήθηκε ένα κύµα πανικού παγκοσµίως, αφού δηµοσιεύµατα 

ιατρικών ερευνών περιέγραφαν την ευκολία που µπορούν να εκτεθούν οι άνθρωποι στον 

ιό, γεγονός που επιβεβαιώνει και ο παγκόσµιος οργανισµός υγείας (WHO, 2003).    

  

Μια ακόµη µορφή κρίσεων που σχετίζεται µε αυτή του SARS, είναι αυτή της 

ασιατικής γρίπης· µια πραγµατικότητα που αντιµετωπίζει περιοδικά ο πλανήτης από το 

1997. Οι Gstraunthaler και συν. (2008: 260) περιγράφουν πως η ασιατική γρίπη έχει 

συνδεθεί µε τα τρόφιµα κυρίως, εξαιτίας των κρίσεων που έχουν ξεσπάσει, µίας και αυτή 
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εισέρχεται ευκολότερα στον ανθρώπινο οργανισµό µέσω των τροφών. Οι Yeung και συν. 

(2001), θεωρούν ότι ο συσχετισµός και η σύνδεση των τροφών µε τις επιδηµίες και την 

ασιατική γρίπη αποτελούν σηµείο καµπής, τόσο για την υγεία όσο και για τη 

καταναλωτική συµπεριφορά των πολιτών. 

 

 Για τις επιδηµίες αυτού του είδους αναφέρει και ο Kishore (2003), ο οποίος 

επισηµαίνει ότι η περιοχή της ανατολικής Ασίας και του Ειρηνικού, είναι το επίκεντρο 

του ενδιαφέροντος και για τις δύο επιδηµίες, αφού έχουν απασχολήσει τη παγκόσµια 

υγειονοµική κοινότητα και οι δυο αρκετές φορές κατά το παρελθόν ήδη από το 1988. 

 

1.3.5 Τροµοκρατία 

Οι κρίσεις οι οποίες ελλοχεύουν και πού σχετίζονται µε τα αεροπορικά 

ατυχήµατα καθώς και τα ζητήµατα ασφαλείας τα οποία προέκυψαν ύστερα από την 

11/9/01 αποτελούν πλέον θέµατα υψίστης σηµασίας (IATA, 2002). Οι Blake και συν. 

(2003: 814), αναφέρουν µερικά από τα γεγονότα, τα οποία αποτέλεσαν κρίσιµες 

καταστάσεις και που η γενεσιουργός αιτία αυτών ήταν η τροµοκρατία· Λούξορ 

(Αίγυπτος, 1997), η 11/9 στις ΗΠΑ και η επιδηµία που προκλήθηκε από το µολυσµένο 

φαγητό το 2001 στη Μ. Βρετανία. 

 

Οι Huan και συν. (2004: 257) χρησιµοποιούν τον όρο “NEND” και σε αυτή τη 

περίπτωση προκειµένου να καταδείξουν ότι τα τροµοκρατικά χτυπήµατα αποτελούν 

γεγονότα «χωρίς διαφυγή». Στο ίδιο µοτίβο µε τους προαναφερθέντες συγγραφείς και οι 

Czinkota και συν. (2005: 581) όπου αναφέρουν ότι η τροµοκρατία προκαλεί έµµεσες 

αλλά φυσικά και άµεσες απειλές για τις επιχειρήσεις και τους οργανισµούς. Θεωρούν 

επίσης ότι η ύπαρξη της τροµοκρατίας είναι «πανταχού παρούσα» σε παγκόσµιο επίπεδο. 

Οι Alexander και συν. (1979: 4) πιστεύουν ότι η τροµοκρατία έχει διάφορες διαστάσεις 

όπου συνήθως αποσκοπεί µε τη χρήση της βίας να επιτύχει πλήγµατα σε πολιτικό 

επίπεδο.  

  

Οι Blake και συν. (2003: 813) βλέπουν την τροµοκρατία ως ένα ισχυρότατο 

παράγοντα ικανό να προκαλέσει µεγάλες αλλαγές τόσο στη προσφορά όσο και στη 
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ζήτηση των αγαθών και των υπηρεσιών. Θεωρούν δε, ότι αυτοί που λαµβάνουν 

αποφάσεις οφείλουν να εξετάσουν τρία σηµαντικά γεγονότα, όπου: 

α) Τη χρονική στιγµή όπου η πτώση θα είναι αρκετά µεγάλη για τα οικονοµικά µερίδια. 

β) Η χρονική διάρκεια της κρίσης και 

γ) Την επιλογή των βέλτιστων αποφάσεων. 

  

Οι Sonmez και συν. (1998: 112-113) παρατηρούν την ύπαρξη της τροµοκρατίας 

και τοποθετούν την παγκόσµια ύπαρξη της χρονολογικά ήδη από τη δεκαετία του 70΄ 

ενώ θεωρούν ότι το ζενίθ αυτής εκτυλίχθηκε στα µέσα της δεκαετίας του 80΄. Η 

Wieniorka (1994) αναφέρει ότι µε µια προσεκτική παρατήρηση η τροµοκρατία πηγάζει 

από τη πολιτική αστάθεια, ενώ ο Schlagheck (1988: 119) θεωρεί ότι η τροµοκρατία δε 

γνωρίζει σύνορα, στοχεύει πολίτες διαφόρων εθνικοτήτων και κάνει χρήση τεχνολογίας. 

 

1.4 Έµµεσες Κρίσεις στο ∆ηµόσιο Τοµέα  

Σε αυτή την ενότητα ο αντικειµενικός σκοπός παραµένει ο ίδιος, όπως και στη 

προηγούµενη·  διαφοροποιείται όµως ως προς το τρόπο επίτευξης. Σε αυτή τη περίπτωση 

γίνεται χρήση πραγµατικών γεγονότων τα οποία εµπεριείχαν το στοιχείο του κινδύνου 

καθώς και µια σύντοµη αναφορά για τη στάση και τον τρόπο αντίδρασης των 

κυβερνήσεων στις χώρες όπου αυτές παρουσιάστηκαν. 

 

1.4.1 Φυσικές Κρίσεις 

Στις φυσικές καταστροφές, όπως για παράδειγµα είναι οι πυρκαγιές, οι Cohen και 

συν. (2007: 88) αναφέρουν τη περίπτωση των πυρκαγιών του 2007 στην Αυστραλία, τη 

σηµαντικότατη συµβολή των ΜΜΕ και των πολιτών προς την αντιµετώπιση της κρίσης. 

Επιπλέον περιγράφουν µια πρωτοφανή πρακτική στην οποία προέβη το κράτος πέρα απ’ 

τις απαραίτητες ενέργειες ρουτίνας στην αντιµετώπιση κρίσεων. Η κυβέρνηση της 

Αυστραλίας παρέδωσε το επικοινωνιακό κοµµάτι, στο πλαίσιο  της ενηµέρωσης των 

πολιτών, στα τοπικά και εθνικά ΜΜΕ µε συνεχείς ανταποκρίσεις (Cohen & συν., 2007: 

94). 

 

Για το ίδιο γεγονός οι Cioccio και συν. (2007: 10) τονίζουν ότι «µετά τις 

πυρκαγιές η κυβέρνηση ανταποκρίθηκε στις ανάγκες τις κοινωνίας, για µια συλλογική 
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προσέγγιση του Marketing και τη δυναµική των ΜΜΕ». Αναφορικά µε την ίδια µορφή 

έµµεσων κρίσεων, οι Hystad και συν. (2007: 1) περιγράφουν την αντίδραση και τις 

µεθόδους ανάκαµψης του Καναδά, µετά τις πυρκαγιές του 2003. Η µελέτη τους 

προσανατολίστηκε στο βαθµό ετοιµότητας της χώρας για ένα γεγονός τέτοιας κλίµακας· 

όπου εκ του αποτελέσµατος κρίθηκε ανεπαρκής και απροετοίµαστη. Ωστόσο, 

παρατηρούν ότι η χώρα προέβη στην υλοποίηση άµεσων λύσεων αποσκοπώντας στην 

ελαχιστοποίηση των αρνητικών επιπτώσεων. Θεωρούν ότι «το Marketing και η 

διαφήµιση αποτέλεσαν ένα χρήσιµο εργαλείο για την ανάκαµψη της χώρας.... 

ελαχιστοποίησαν την απώλεια και τον αντίκτυπο της κρίσης, πιέζοντας προς τη 

δηµιουργία νέων και ανταγωνιστικών δραστηριοτήτων» (Hystad & συν., 2007: 11). 

  

Μια άλλη ενότητα φυσικών καταστροφών είναι αυτή των σεισµών, όπου οι Huan 

και συν. (2004: 257) περιγράφουν τις συνέπειες του σεισµού του 99΄στην Ταϊβάν. Οι 

ίδιοι συγγραφείς κάνουν χρήση του ακρωνυµίου NEND που αναφέρθηκε και σε 

προηγούµενη ενότητα, αναγνωρίζουν ότι οι δυνατότητες πρόβλεψης ενός σεισµού είναι 

ελάχιστες· εµµένουν όµως στη διαχείριση του αντίκτυπου και των επιπτώσεων µετά από 

αυτόν στη κοινωνική ζωή. Πιο συγκεκριµένα, τονίζουν ότι η χώρα προέβη στη διεξαγωγή 

µιας έρευνας µε σκοπό τη συλλογή στοιχείων, εξετάζοντας τα κίνητρα και τη 

συµπεριφορά όσων εισήλθαν και εξήλθαν της χώρας. Παράλληλα διεξήχθη µια δεύτερη 

έρευνα, προκειµένου να διαπιστωθούν τα κίνητρα όσων δεν επισκέφτηκαν τη χώρα· η 

έρευνα αυτή πραγµατοποιήθηκε συλλέγοντας δεδοµένα απ’ τις γειτονικές χώρες 

(Ιαπωνία, Κορέα, Κίνα, Μαλαισία). Θεωρήθηκε ότι τα γενικότερα αποτελέσµατα της 

έρευνας θα οδηγούσαν στο προσδιορισµό συµπερασµάτων για τη κοινωνία της Ταϊβάν.  

  

Κλείνοντας αυτή την ενότητα των κρίσεων µε έµφαση στις φυσικές καταστροφές 

παρατίθεται µια ιδιαίτερη περίπτωση· οι εκρήξεις ηφαιστείων. Μια τέτοια δραστηριότητα 

(ηφαιστειακή) ενδιαφέρει πολύπλευρα και την Ελλάδα όπου µια ενδεχόµενη έκρηξη του 

ηφαιστείου της Σαντορίνης θα προκαλέσει έντονη σεισµική δραστηριότητα και τσουνάµι. 

(Howes & συν., 2004: 298). Παρατηρούν ότι δεν υπάρχει κανένα απολύτως σχέδιο 

εγκατάλειψης του νησιού, παρά µονάχα το σχέδιο «Ξενοκράτης» το οποίο αφορά όλες τις 

Κυκλάδες και όχι την ιδιαίτερη περίπτωση της Σαντορίνης, όπως αυτό έχει παραδοθεί 

από το Υπ. Εσωτερικών. ∆ιαπιστώνουν ότι, ακριβώς επειδή δεν υπάρχει κανένα σχέδιο 
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εγκατάλειψης του νησιού, τότε υποχρεωτικά θα γίνει χρήση του υπάρχοντος σχεδίου, το 

οποίο και τµηµατοποιείται σε τρείς ενότητες όπου θα λειτουργήσει ως εγχειρίδιο – 

οδηγός για τη διευκρίνιση των εννοιών της «καταστροφής» και του «έκτακτου 

γεγονότος» καθώς επίσης θα παραθέσει και γενικές οδηγίες διαχείρισης κρίσεων (Howes 

& συν.,  2004: 304) : 

1. Προσδιορίζει τα καθήκοντα των υπευθύνων. 

2. Απαιτεί τη προσαρµογή αυτού σε κάθε είδους κίνδυνο ή καταστροφή. 

 

1.4.2 Τροµοκρατία 

Τα τελευταία χρόνια η τροµοκρατία διαδραµατίζει πρωταγωνιστικό ρόλο και 

παράλληλα απαιτεί ιδιαίτερη αντιµετώπιση ύστερα και από τα τροµοκρατικά χτυπήµατα 

της 9/11 στις ΗΠΑ (Czinkota & συν., 2005: 581). 

  

Το συγκεκριµένο γεγονός προκάλεσε µια γενικευµένη προσαρµογή της 

αµερικάνικης κοινωνίας στη νέα αυτή πραγµατικότητα. Η επίδραση της τροµοκρατίας 

στην αµερικάνικη αγορά προκάλεσε αναταράξεις της οικονοµίας µε φαινόµενα που 

κυµάνθηκαν από τη µείωση της αγοραστικής δύναµης και κατ’ επέκταση της ζήτησης, 

απρόβλεπτη διακύµανση της αλυσίδας προσφοράς - ζήτησης και γενικά νέα µάκρο  – 

οικονοµικά φαινόµενα (Czinkota & συν., 2005: 586). Το κράτος των ΗΠΑ συνεργάστηκε 

µε τις επιχειρήσεις στη δηµιουργία ενός άµεσου επικοινωνιακού Marketing προκειµένου 

να ενθαρρυνθούν οι επιφυλακτικοί πολίτες, κάνοντας χρήση νέων δηµιουργικών 

τεχνικών Marketing, ενώ θεώρησαν ότι «ένα ολοκληρωµένο και συνεπές επικοινωνιακό 

πρόγραµµα µπορεί ν’ ασκήσει επιρροή στη διαχείριση του κινδύνου που προκαλεί η 

τροµοκρατία  (Czinkota & συν., 2005: 597). 

  

Για το ίδιο γεγονός, δηλαδή για την 9/11 αναφέρονται και οι Blake και συν. 

(2003: 814) παρατηρώντας ότι τέτοια γεγονότα οδηγούν τις κυβερνήσεις στο να θέσουν 

σε εφαρµογή ένα εύρος πολιτικών αποφάσεων µε σκοπό να αντισταθµίσουν τις απώλειες 

και τις επιπτώσεις αυτών. 

 

 Έτσι λοιπόν η κρατική αντίδραση αντικατοπτρίζεται σε µια σειρά γεγονότων 

όπως για παράδειγµα ήταν η επιβολή του νόµου, η προσπάθεια στήριξης των πολιτών 
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µετά τις καταστροφές και φυσικά η αύξηση των µέτρων ασφαλείας (Blake & συν., 2003: 

818), ενώ σε µάκρο – οικονοµικό επίπεδο, η κυβέρνηση των ΗΠΑ πρότεινε στο 

Κογκρέσο ένα «οικονοµικό σχέδιο ασφάλειας» το οποίο θα προέκυπτε από τη µείωση 

των φόρων και την αύξηση των δαπανών (OMB, 2002: 406, 409). 

  

Μια ιδιαίτερα ενδιαφέρουσα περίπτωση τροµοκρατίας και τροµοκρατικών 

οργανώσεων είναι αυτή του ETA (Euskadi Ta Askatasuna or Basque Fatherland and 

Liberty). Αρχικά θα πρέπει να επισηµανθεί ότι οι Βάσκοι του ΕΤΑ, έχουν έναν επίµονο 

χαρακτήρα, ο οποίος εξηγείται από τον ορθολογισµό των πράξεων τους και που ως ένα 

σηµείο µπορεί και να «τυποποιηθεί» (Enders & συν., 1993). 

 

∆ιαφορετική είναι η άποψη των Barros και συν. (2003: 335), οι οποίοι σε καµία 

περίπτωση δε µπορούν να θεωρήσουν τις ενέργειες του ΕΤΑ, στρατηγικά και 

αντικειµενικά τοποθετηµένες ως προς το σκοπό που εξυπηρετούν. Οι ρίζες του ΕΤΑ 

βρίσκονται χρονικά πίσω στη περίοδο της νεανικής οργάνωσης PNV (Partido 

Nacionalista Vasco or Basque Nationalist Party), ενώ η πρώτη του ένοπλη απόπειρα 

χρονολογείται το 1961, βασιζόµενη στους κύριους λόγους εναντίωσης µε το κράτος, οι 

οποίοι αναφέρονται στη αναγνώριση αυτόνοµων βασκικών επαρχιών στη γη των Βάσκων 

(Barros & συν., 2006: 336, Elorza, 2001).    

  

H διαχείριση της πολιτικής αστάθειας, η οποία είχε τις ρίζες της στη τροµοκρατία 

από το ισπανικό κράτος λαµβάνουν χώρα ήδη από τη περίοδο διακυβέρνησης του 

Φράνκο, όπου ολόκληρη η περιοχή της βασκικής γης τίθεται υπό στρατιωτικό κλοιό, µε 

µαζικές φυλακίσεις, βασανιστήρια και δίκες αµφίβολης αξιοπιστίας. Μετά το θάνατο του 

Φράνκο (1975), η χώρα πραγµατοποιεί µια µεταστροφή που ερµηνεύεται µε τη µετάβαση 

προς την ειρήνη διαµέσου της δηµοκρατίας, ενώ το 1979 το δηµοκρατικό κόµµα Estatuto 

de Gernika αναγνωρίζει τα πρώτα ουσιαστικά δικαιώµατα των Βάσκων (Barros & συν., 

2006: 337). 

  

Η ηρεµία ανακόπτεται 2 χρόνια αργότερα όταν αναλαµβάνει τη διακυβέρνηση της 

χώρας αναλαµβάνει µια κέντρο αριστερή παράταξη, η οποία συντάσσει την 

αντιτροµοκρατική οµάδα GAL αποσκοπώντας στον αφανισµό του ETA, ενώ οχτώ χρόνια 



 18 

αργότερα αντιπροσωπίες όλων των παρατάξεων και υπό το πρίσµα του εθνικού 

µαρασµού υπογράφουν τη συµφωνία γνωστή ως «The pact of Ajuria-Enea» (Enders & 

συν., 1993). Η κατάπαυση των πυρών λήγει το 1995 όταν ο ΕΤΑ επιδιώκει το θάνατο 

των Αθνάρ (Aznar) και του βασιλιά Χουάν Κάρλος (Juan Carlos), ενώ ένα χρόνο 

αργότερα ο Αθνάρ εκλέγεται πρωθυπουργός της Ισπανίας, όπου και πιεζόµενος από το 

λαϊκό αίσθηµα υιοθετεί σκληρότατη πολιτική εναντίον του ΕΤΑ (Abadie & συν., 2003, 

Enders & συν., 1991). 

 

Οι Barros και συν. (2006: 337) περιγράφουν ότι από το 1998 και για ένα µόνο 

χρόνο ο ΕΤΑ, προχώρησε στη κατάπαυση των πυρών, ενώ από το 1999 έχει εντείνει τις 

επιθέσεις του. Στον αντίποδα η ισπανική κυβέρνηση από το 2002 κι έπειτα τηρεί 

αδιάλλακτη στάση, βρίσκοντας πλέον υποστηρικτές και στις υπόλοιπες παρατάξεις µε 

απώτερο σκοπό τον αφανισµό του ΕΤΑ. 

 

1.4.3 Πόλεµος και Πολιτική Αστάθεια 

Η πολιτική αστάθεια στο εσωτερικό µιας χώρας είναι ίσως ο µεγαλύτερος 

παράγοντας κωλυσιεργίας της χώρας, προς τις νέες και προσοδοφόρες προοπτικές αλλά 

κυρίως προς την οµαλή εξέλιξη των αριθµών του κοινωνικού βίου στα πλαίσια µιας 

θεσµοθετηµένης δηµοκρατίας. 

  

Οι Cothran και συν. (1998: 477, 478), περιγράφουν της συνεχώς αυξανόµενη 

πολιτική αστάθεια και τις απειλές που εγκυµονεί αυτή στη χώρα του Μεξικό. Η χώρα επί 

σειρά ετών ακροβατεί ανάµεσα στις έννοιες της ελευθερίας και της δηµοκρατίας και από 

την άλλη προσκολλάται στο «χθες» όπου η άλλοτε «καλά κρατούσα» κυβερνώντα τάξη 

αδυνατεί να πιστέψει ότι η χώρα επιδιώκει τη µεταστροφή προς τη δηµοκρατία. Ο 

Cothran (1994) αναφέρει ότι από το 1920 η χώρα βρίσκεται σε συνεχή αναβρασµό µε 

αποκορύφωµα την επανάσταση των Zapatistas το ∆εκέµβριο του 1994. Ένα χρόνο 

αργότερα, τον Ιανουάριο του 1995, επέρχεται η υποτίµηση του εθνικού νοµίσµατος 

(pesos) και η οικονοµία ξεκινά µια ξέφρενη βουτιά (Clark & συν., 1996: 214). Η 

εγκληµατικότητα καλπάζει τη στιγµή που το νόµισµα βρίσκεται στο χαµηλότερο επίπεδο. 
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Πέρα από αυτά τα γεγονότα, το Μεξικό αντιµετωπίζει ένα ουσιαστικότερο 

πρόβληµα· την έλλειψη πολιτικής βούλησης και κυρίως δηµοκρατικών πεποιθήσεων 

(Cothran & συν., 1998: 488). Η κατακλείδα φράση των συγγραφέων δηλώνει το εξής: 

«αν το Μεξικό πιέσει και κατευθυνθεί προς τη δηµοκρατία, τότε δυο γεγονότα µπορούν 

να παρατηρηθούν· ότι το κράτος θα γίνει πιο δηµοκρατικό αλλά παράλληλα πιο ασταθές 

καθώς θα υποµένει τις πιέσεις που θα δέχεται από τις διάφορες δυνάµεις» (Cothran & 

συν., 1998: 494). Στο ίδιο περίπου πλαίσιο και η άποψη των McCann και συν. (1998: 

483) αφού θεωρούν ότι η αδυναµία εδραίωσης της δηµοκρατίας στη χώρα πηγάζει από το 

γεγονός της αδυναµίας διεξαγωγής δηµοκρατικών και διάφανων εκλογών. 

 

1.4.4 Υγείας και Συνθήκες Υγιεινής 

Μια έµµεση κρίση που καλούνται να αντιµετωπίσουν οι κυβερνήσεις των χωρών 

είναι οι διαρροές υγρών ή στερεών καυσίµων, οι οποίες πραγµατοποιούνται κυρίως κατά 

τη µεταφορά αυτών. Η διεθνής βιβλιογραφία περιγράφει αυτά τα υλικά µε το όρο 

«επικίνδυνα υλικά» (hazardous materials). 

 

Έτσι λοιπόν οι Castenfors και συν. (2004: 235) περιγράφουν τη κρίση που 

ξέσπασε σε αστική περιοχή της Σουηδίας απ’ τη διαρροή υγρών καυσίµων, αυξάνοντας 

κατακόρυφα το κίνδυνο πρόκλησης σωµατικών βλαβών στους πολίτες της περιοχής αλλά 

και την άµεση µόλυνση του περιβάλλοντος. 

  

Σύµφωνα µε τους συγγραφείς, στη χώρα υπάρχει ένα «Αρχηγείο ∆ιάσωσης» το 

οποίο αναλαµβάνει να µεριµνήσει για οποιοδήποτε ατύχηµα σχετίζεται από τη πρόκληση 

διαρροής καυσίµων, ενώ παράλληλα παρέχει τις απαραίτητες πληροφορίες στον τύπο. 

Ακολουθείται µια πλήρως αυτοµατοποιηµένη διαδικασία, όπου εξουσιοδοτηµένα άτοµα 

αναλαµβάνουν να µεταδώσουν τις απαραίτητες πληροφορίες στο «Σουηδικό Κέντρο 

Μετάδοσης Πληροφοριών» διαµέσου ενός κέντρου έκτακτης ανάγκης. Όταν 

επιβεβαιωθεί η πληροφορία τότε το/τα άτοµα, τα οποία έχουν επιφορτισθεί µε αυτό το 

καθήκον ζητούν άµεση επέµβαση προκειµένου να ελεγχθεί η κρίση, ενώ παράλληλα 

διοχετεύουν και τις σχετικές πληροφορίες στον τύπο (Castenfors & συν., 2001: 245). 
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Ένα κλασικό παράδειγµα που έχει παρουσιαστεί ανά διαστήµατα είναι τα 

µολυσµένα τρόφιµα. Στη περίπτωση που ακολουθεί οι Hooker και συν. (2005: 63) 

περιγράφουν την ανάκληση µολυσµένου κρέατος και πουλερικών. Η υπηρεσία 

ασφαλείας και επιθεώρησης τροφίµων (FSIS) του Υπ. Γεωργίας (USDA) των ΗΠΑ, είναι 

επιφορτισµένη µε την ευθύνη για τη διασφάλιση της ακεραιότητας και της ποιότητας των 

τροφίµων. 

  

Από το 1998 έχει συσταθεί στις ΗΠΑ µια οµάδα ατόµων (επιτροπή) όπου 

µεριµνά για τη διαχείριση κρίσεων τροφικού χαρακτήρα, ανάκλησης τροφίµων και στην 

ενδυνάµωση των καναλιών επικοινωνίας ανάµεσα στις υπηρεσίες, τις εταιρίες, τα κοινά 

καθώς και µε τη βελτιστοποίηση των προσπαθειών προκειµένου να ανακάµψει η 

παθογόνος παραγωγή (Axtell & συν., 1998).  

 

Η διαδικασία που ακολουθήθηκε απ’ την υπηρεσία είναι µια διαδικασία ρουτίνας, 

η οποία αντανακλά παράλληλα και τη στρατηγική αυτής. Έτσι λοιπόν περιλαµβάνει 

(Hooker & συν., 2005: 65): 

α) Το προσδιορισµό της έκτασης των τροφίµων που πρέπει να ανακληθούν. 

β) Προσδιορισµό του µεγέθους των επιχειρήσεων που εµπλέκονται καθώς και την 

έκταση του πληθυσµού που έχει ή ενδεχόµενα προσβληθεί και 

γ) ∆ιαχέει την απαραίτητη πληροφόρηση προς πάσα κατεύθυνση αλλά και προς τον τύπο. 

 

1.4.5 Εγκληµατικότητα 

Οι Mokhtari και συν. (2007: 412), παρουσιάζουν στη µελέτη τους το πρόβληµα 

της πολιτικής διαφθοράς στη Ρώσικη Οµοσπονδία το 1993, την περίοδο που το ρωσικό 

κράτος πραγµατοποιούσε µια µεταστροφή από τη περίοδο του υπαρκτού Σοσιαλισµού, 

προς τη δηµοκρατία. Η µελέτη τους προσανατολίζεται στο πεδίο των οικονοµικών και 

πιο συγκεκριµένα στο φαινόµενο της διαφθοράς που εµφανίστηκε στην υπηρεσία 

φορολογικού ελέγχου. 

  

Οι Sheifer και συν. (1993) παραθέτουν τη δοµή των κυβερνητικών θεσµών και των 

πολιτικών διαδικασιών τους οποίους θεωρούν και τους κυριότερους παράγοντες που 

σχετίζονται µε το επίπεδο της διαφθοράς. Σύµφωνα µε την άποψη τους υπάρχει µια σειρά 
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δυναµικών στοιχείων που συνδέει τη συµµετοχή της Ρωσικής κυβέρνησης µε το βαθµό 

διαφθοράς των φόρο – υπαλλήλων (επιθεωρητών). Οι παράγοντες αυτοί είναι: 

1. Η µετάβαση σε ένα ανοιχτό οικονοµικό µοντέλο το οποίο παρέχει µεγάλα περιθώρια 

αύξησης του εισοδήµατος και του µεµονωµένου εισοδήµατος. 

2. Η ουσιαστική αύξηση των οικονοµικών ανισοτήτων έδωσε την ευκαιρία στους 

πλούσιους να υπεκφεύγουν τις υποχρεώσεις τους καταβάλλοντας ένα µικρό αντίτιµο. 

3. Οι χαµηλοί κρατικοί µισθοί και σε αρκετές περιπτώσεις η καθυστέρηση αυτών. 

4. Η δυνατότητα των κρατικών λειτουργών (φόρο – υπάλληλοι) να διαπραγµατεύονται 

µε τους φορολογούµενους το ύψος της φορολογίας. 

 

Κάτω από αυτό το οικονοµικό µοντέλο, οι φόρο - υπάλληλοι µεγιστοποίησαν το 

προσδοκώµενο κέρδος τους, αφού εισέπρατταν τόσο τους µισθούς όσο και τα «κατόπιν 

συµφωνίας» οικονοµικά οφέλη από τους φορολογουµένους. 

 

Η Hunt (2007: 574) πραγµατοποιεί την έρευνα της στο µοντέλο του Περού· όπου 

καταδεικνύει ότι τα θύµατα εγκληµατικών ενεργειών είναι πιθανότερο να δωροδοκήσουν 

κρατικούς λειτουργούς· η δε ροπή τους αυτή, πηγάζει από τη συνολική τους αδυναµία, 

αστάθεια και απελπισία. Επίσης θεωρεί ότι τα υψηλά επίπεδα διαφθοράς µιας 

αναπτυγµένης οικονοµίας στην ουσία, µακροχρόνια, µειώνουν την απόδοση της 

οικονοµίας. 

 

Ο Mauro (1995) θεωρεί ότι η διαφθορά µειώνει την οικονοµική ανάπτυξη· ενώ 

στο ίδιο περίπου πλαίσιο κυµαίνεται και η άποψη του Wei (2000) όπου θεωρεί ότι οι 

ξένες επενδύσεις σε µια χώρα µειώνονται εξαιτίας της διαφθοράς. Κλείνοντας θεωρεί ότι 

το µέγεθος των αποτελεσµάτων δεν εξαρτάται από το είδος του προβλήµατος αλλά από 

το µέγεθος της διαφθοράς που επικρατεί στους θεσµούς (Hunt, 2007: 575). 

 

Οι Liaropoulos και συν. (2008: 1) περιγράφουν τις άτοπες πληρωµές που 

παρουσιάζονται στη Ελλάδα στο χώρο της δηµόσιας υγείας. Αναφέρουν ότι σε 

παγκόσµια κλίµακα, η διαφθορά οδήγησε σε «αύξηση» των νοσοκοµειακών προµηθειών 

κατά 15% την στιγµή που τα χρήµατα αυτά θα µπορούσαν να επενδυθούν για τη 

περίθαλψη ατόµων και όχι για τη «κάλυψη υπερβολικών» εξόδων. Θεωρούν ότι αυτό το 
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είδος των πληρωµών συνδέεται µε τη διαφθορά όπου η δηµόσια χρήση του χώρου της 

υγείας χρησιµοποιείται για προσωπικά κέρδη. Θεωρούν ότι η συνηθέστερη µορφή 

διαφθοράς είναι όταν ένας κρατικός λειτουργός εκµεταλλεύεται τη θέση του προκειµένου 

να καρπωθεί µια «άτυπη» πληρωµή από έναν ασθενή. 

 

Πιστεύουν ότι από το 1983 όπου έχει συσταθεί το Εθνικό Σύστηµα Υγείας (ΕΣΥ) 

της Ελλάδας, είναι αδύνατο να πραγµατοποιηθούν ουσιαστικές αλλαγές εξαιτίας του 

γεγονότος ότι αυτό χαρακτηρίζεται για τον κεντρικό του χαρακτήρα και την δυσκαµψία 

των δραστηριοτήτων (Liaropoulos & συν., 2008: 2). Παραθέτουν επίσης το εξής στοιχείο 

το οποίο αναφέρει ότι οι άτυπες πληρωµές σε γιατρούς ανέρχονται στο 10% της µαύρης 

ή της «κάτω από το τραπέζι» οικονοµίας που λαµβάνει χώρα στο δηµόσιο σύστηµα 

υγείας (Liaropoulos & συν., 2008: 3). 

 

Ο Cazurra (2008) περιγράφει τις αρνητικές επιπτώσεις που δηµιουργεί η 

διαφθορά στην οικονοµία, καθιστώντας αυτή τροχοπέδη στη δηµιουργία άµεσων ξένων 

επενδύσεων. Συµφωνεί µε την άποψη των Mokhtari και συν. (2007) καθώς θεωρούν κι 

αυτοί ότι το φαινόµενο της διαφθοράς κάνει αισθητή τη παρουσία της στις 

µεταβαλλόµενες οικονοµίες. Στην ουσία αυτό που θεωρούν σηµαντικό δεν είναι το 

µέγεθος αλλά το είδος της διαφθοράς που παρατηρείται. Τοποθετούνται λέγοντας πως οι 

διεφθαρµένοι κρατικοί λειτουργοί εκµεταλλεύονται τη θέση τους προκειµένου να 

ικανοποιήσουν τους σκοπούς τους. Η διαφθορά στις άµεσες ξένες επενδύσεις λειτουργεί 

προσδίδοντας ακανόνιστους φόρους µε αποτέλεσµα να αυξάνονται τα τελικά κόστη, 

δηµιουργεί παράλληλα µια διαστρεβλωµένη ώθηση επενδύσεων και προκαλεί 

αβεβαιότητα στο επιχειρηµατικό περιβάλλον (Kaufman, 1997, Rose-Ackerman, 1999). 

 

Επίσης ο Cazurra (2008) θεωρεί ότι η διαφθορά εµφανίζεται µε δυο διαστάσεις, 

την αρνητική και τη θετική. Επισηµαίνει ότι η αρνητική µειώνει τις άµεσες ξένες 

επενδύσεις αφού προκαλεί αυξήσεις σε όλο το εύρος της κλίµακας κοστολόγησης ενώ 

παράλληλα προκαλεί αστάθεια και αναταράξεις στην αγορά. Από την άλλη η «θετική» 

διαφθορά αυξάνει τις επενδύσεις γεγονός που επιτυγχάνεται διαµέσου της µείωσης των 

λειτουργικών εξόδων τα οποία ανακύπτουν από το φτωχό σε επίπεδο ανάπτυξης 

εξωτερικό περιβάλλον (Cazurra, 2008: 2). 
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Ο Huntington (1968) δηλώνει ότι «η διαφθορά φαίνεται να προκαλεί µια ώθηση 

στις διαδικασίες, όπου υπό άλλες συνθήκες αυτό θα ήταν αδύνατο». Η άποψη των Aidt 

και συν. (2007: 1) κυµαίνεται στο ίδιο πλαίσιο µε τους προαναφερθέντες συγγραφείς, 

αφού εξετάζουν το ρόλο της πολιτικής ευθύνης ως τον κύριο παράγοντα για την 

δηµιουργία διαφθοράς και της κωλυσιεργίας της οικονοµικής ανάπτυξης. Θεωρούν ότι 

υπάρχει µια σχέση µεταξύ θεσµών – διαφθοράς και οικονοµικής ανάπτυξης. Οι Mendez 

και συν. (2006) θεωρούν ότι σχέση µεταξύ διαφθοράς και οικονοµικής ανάπτυξης δεν 

είναι µια µονότονη σχέση και αυτό γιατί η σχέση αυτών των δύο εξαρτάται από το βαθµό 

της πολιτικής ελευθερίας. 

 

Ο Tavares (2007: 1053) σηµειώνει ότι τα σκάνδαλα τα οποία αναφέρονται στη 

διαφθορά φαίνεται πως εµφανίζονται σε χώρες που υφίστανται µεταρρυθµίσεις. 

Σύµφωνα µε τα στοιχεία του Παγκόσµιου Βαρόµετρου ∆ιαφάνειας για τη ∆ιαφθορά 

(TIGGΒ, 2004) και τους Hodess και συν. (2004) διαπιστώνεται ότι παγκοσµίως η κοινή 

γνώµη θεωρεί πως οι πολιτικές παρατάξεις σε συνδυασµό µε το κοινοβούλιο είναι οι 

θεσµοί που επηρεάζονται περισσότερο από όλους από τη διαφθορά. 

 

Οι Rock και συν. (2004: 999) επίσης διαπιστώνουν ότι η διαφθορά προκαλεί 

επιβράδυνση της οικονοµικής ανάπτυξης και/ή µειώνει τις επενδύσεις στις αναπτυγµένες 

οικονοµίες. Αυτή η υπόθεση επεκτείνεται από τους Smarzynska και συν. (2000) οι οποίοι 

παρουσιάζουν τη διαφθορά ως «ένα παράγοντα που επιβραδύνει τις ξένες άµεσες 

επενδύσεις και µετακινεί τη σύνθεση της ροής του κεφαλαίου σε οικονοµίες µε 

περισσότερη διαφθορά προσανατολισµένες σε κερδοσκοπικές δραστηριότητες» (Rock & 

συν., 2004: 999). Οι συγγραφείς παραθέτουν το παράδειγµα της Λατινικής Αµερικής, 

δίνοντας έµφαση στο ρόλο που διαδραµατίζουν οι πρόεδροι των χωρών στο υψηλό 

επίπεδο διαφθοράς (Whitehead, 1989, 2000). Ο Whitehead (1989) δηλώνει ότι τα 

πολιτικά πρόσωπα της Λ. Αµερικής χρησιµοποιούν όλη τη δυναµική τους προκειµένου 

να αυξήσουν τα πλούτη τους. 

 

Ο Weyland (1998) παρατηρεί πως τα υψηλά επίπεδα πολιτικής διαφθοράς 

παρατηρούνται σε περιόδους ουσιαστικής κυβερνητικής παρέµβασης στην οικονοµία, 
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αλλά επίσης συναντάται και σε περιόδους όπου η κυβερνητική οικονοµική πολιτική 

προσανατολίζεται προς την ανοιχτή οικονοµία. 

 

1.5 Χάος µια Πρώτη Προσέγγιση 

Η προσπάθεια κατανόησης σε αρχικό επίπεδο και κατόπιν ο προσδιορισµός της 

έννοιας του Χάους και της δοµής αυτού αποτέλεσε αντικείµενο µελέτης ήδη από την 

εποχή της αρχαιότητας. 

 

Ο Καστοριάδης (1995: 185) επισηµαίνει ότι κατά τον Ησίοδο «στην αρχή ήταν το 

χάος». Με τη κυριολεκτική έννοια που στα ελληνικά σηµαίνει κενό, µηδέν. Από το 

πλήρες κενό αναδύεται ο κόσµος, επίσης όµως κατά τον Ησίοδο «το σύµπαν είναι χάος 

µε την έννοια ότι δεν υπόκειται σε νόµους νοήµατος, δηλαδή «δεν είναι τέλεια 

ενοποιηµένο……στην αρχή βασίλευε η ολική αταξία και µετά δηµιουργήθηκε ο κόσµος, 

ενώ στις ρίζες του σύµπαντος βασιλεύει κυρίαρχα το χάος» 

 

Η διαταραχή, η µη κανονικότητα και η προβλεψιµότητα υπάρχουν και υπήρχαν 

από καταβολής κόσµου και ο άνθρωπος προσπάθησε να τα εξηγήσει λογικά. Πιο 

συγκεκριµένα θεωρήθηκε ότι το χάος είναι το αποτέλεσµα µιας πολυπλοκότητας η οποία 

θα µπορούσε ν’ αναλυθεί αν αποµονωνόντουσαν τα συστατικά της µέρη (James, 1990). 

Προσεγγίζοντας την έννοια του χάους ο Faulkner (2001: 137) αναφέρει ότι οι κρίσεις και 

οι καταστροφές µπορούν να θεωρηθούν και να συνοψιστούν σε µια φράση ως «χαοτικά 

φαινόµενα». Ο Fink (1986) υποστηρίζει ότι οι επιχειρήσεις βρίσκονται καθηµερινά στο 

χείλος του χάους· αφού περιµένουν να ξεσπάσει µια κρίση ανά πάσα στιγµή. 

  

Ο Samoff (1996: 611), στη προσπάθεια του να υπεραµυνθεί της δυναµικής 

θεωρίας του χάους και της αβεβαιότητας παραθέτει την εξής διαπίστωση, ότι «οι 

περισσότεροι παρατηρητές (συγγραφείς) παρατηρούν ότι ο κόσµος παρουσιάζεται 

περισσότερο από ποτέ ασταθής ενώ από την άλλη µεριά απαιτούν συνεχώς υψηλότερο 

επίπεδο ασφάλειας προτού επενδύσουν κεφάλαια». Ο Samoff (1996: 611) δηλώνει πως 

για τη καλύτερη κατανόηση της έννοιας του «µη προβλέψιµου» πρέπει ο παρατηρητής να 

απορρίψει τα στερεότυπα που συνδέονται µε τις φυσικές επιστήµες (γραµµικός τρόπος 

σκέψης). 
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Ο Young (1991: 289) δηλώνει ότι το χάος αποδεικνύει πως τα φυσικά συστήµατα 

παραµένουν σταθερά στην ύπαρξή τους και έχουν µη γραµµική δυναµική. Ο Young 

(1991: 289), δηλώνει επίσης ότι από την εποχή του Νεύτωνα (1643 – 1727) η διαδικασία 

της γνώσης είναι τυποποιηµένη, όπου η διεξαγωγή συµπερασµάτων, η ποσοτικοποίηση 

και τα µετρήσιµα δεδοµένα επέρχονται µέσα από µια τελική, λογική συνειρµική 

διαδικασία και κάτω από αυτές τις συνθήκες είναι ιδιαίτερα εύκολο να προβλεφθεί το 

µέλλον ενός συστήµατος. Κατά τον Young (1991: 290) τα περισσότερα συστήµατα 

επιδεικνύουν µη γραµµική συµπεριφορά, ο βαθµός της οποίας εξαρτάται από τη 

ταλάντωση που πραγµατοποιεί, τη καµπυλότητα και τη περιοδικότητα.  

  

Ο Cleick (1987) δηλώνει ότι «ένα χαοτικό σύστηµα όπου η σχέση µεταξύ δύο 

οποιονδήποτε αντικειµένων, γεγονότων, µεταβλητών ή καταστάσεων δε µπορεί να 

προβλεφθεί η σχέση αυτή µεταβάλλεται µη γραµµικά και απρόβλεπτα στη διάρκεια του 

χρόνου». 

 

1.6.1 Βασικές Έννοιες για την Κατανόηση της Θεωρίας Συστηµάτων 

Η έννοια του συστήµατος κατά τους Σπύρου και συν. (2002: 15) θεωρείται ότι 

είναι οτιδήποτε µπορεί να διαφηµιστεί και να πωληθεί. Εξαιτίας αυτού έχει αποδοθεί µια 

γενικευµένη έννοια στον όρο σύστηµα ακριβώς επειδή παρουσιάζει τα στοιχεία της 

λειτουργικότητας και της χρησιµότητας. 

 

Για την έννοια του συστήµατος υπάρχει η άποψη ότι αυτό είναι ένα σύνολο 

µεταβλητών και οι συνδυασµοί που υπάρχουν ανάµεσα σ’ αυτές (Ashby, 1953). Ενώ 

πολύ αργότερα εµφανίζεται η άποψη ότι σύστηµα είναι οι οντότητες οι οποίες έχουν 

δηµιουργηθεί εξαιτίας ανθρώπινης παρέµβασης, κι αναφέρονται σε πραγµατικές 

οντότητες όπου  στην ουσία το σύστηµα είναι ένα «προσλαµβανόµενο όλων». Όλα τα 

µέρη του «συναρµονίζονται», ασκούν και δέχονται επιρροές  για την επίτευξη του 

στόχου (Senge & συν., 1994) 

 

Η θεωρία συστηµάτων κάνει χρήση του όρου σύστηµα µε σκοπό τη περιγραφή 

και τον προσδιορισµό του τρόπου οργάνωση της ανθρώπινης σκέψης Σπύρου και συν. 

(2002: 15). Ένας ακόµα ορισµός που έχει αποδοθεί στη προσπάθεια προσδιορισµού της 
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έννοιας  του συστήµατος αναφέρει πως είναι «µια οµάδα συστατικών, οι 

αλληλεπιδράσεις των οποίων τα ενώνουν σ’ ένα σύνολο» (Von Bertalanffy, 1958) 

 

Η άποψη του Young (1991: 292), για τα σταθερά συστήµατα αναφέρει ότι: 

1. Η συµπεριφορά ενός συστήµατος µπορεί να προβλεφθεί, αφού αυτό επιστρέφει πάντα 

στην αρχική του θέση. 

2. Τα συστήµατα οριακού κύκλου όπου έχουν τη δυνατότητα να αντιστέκονται στις 

αλλαγές µέσω ενός µηχανισµού ανατροφοδότησης. 

 

1.6.2 Πολυπλοκότητα και Πολύπλοκα Προσαρµοζόµενα Συστήµατα 

∆ύο ακόµη έννοιες που χρησιµοποιούνται κατά κόρον στη θεωρία συστηµάτων 

είναι αυτές της πολυπλοκότητας και των πολύπλοκα προσαρµοσµένων συστηµάτων. Η 

έννοια της πολυπλοκότητας έχει ελληνικές ρίζες και αντικατοπτρίζει τη σύνθεση πολλών 

πραγµάτων µαζί ως ένα «πλέγµα». Παρόλα αυτά σήµερα χρησιµοποιείται προκειµένου 

να περιγράψει όχι το σύνολο των µερών που το συνθέτουν, άλλα τον τρόπος µε τον οποίο 

είναι τα µέρη αυτά άριστα συνδεδεµένα µεταξύ τους Gell-Man (1995). Στο ίδιο περίπου 

µήκος κύµατος και η άποψη του Waldrop (1994) όπου θεωρεί ότι για τη καλύτερη 

δυνατή κατανόηση της έννοιας της πολυπλοκότητας, απαιτείται ή αποδέσµευση της 

ανθρώπινης σκέψης απ’ τη νευτώνεια λογική (γραµµικός τρόπος σκέψης, όπου έχει τις 

ρίζες του πίσω στην εποχή του ∆ηµόκριτου, 6ος -5ος αιώνας π.Χ).  

 

Έµφαση θα πρέπει να δίνεται στην έννοια της πολυπλοκότητας, εξαιτίας του ότι 

αυτή αποτελεί ένα σύνθετο πεδίο µελέτης, µε συστατικό στοιχείο αυτής τις κοινωνικές 

επιστήµες (Kaufman, 1995). Η άποψη αυτή λειτουργεί καταλυτικά για τη σύνδεσή της µε 

την επιστήµη του Marketing, όπου η τελευταία αποτελεί διεπιστηµονικό αντικείµενο 

(Σιώµκος, 1994: 25). Η άποψη του Kaufman (1995) για την έννοια της πολυπλοκότητας, 

αναφέρεται στην ενασχόληση της µε φαινόµενα του πραγµατικού κόσµου όπως είναι η 

αστάθεια, η προσαρµογή η αύξουσα απόδοση κ.ά. έννοιες που συναντώνται τακτικά στο 

προαναφερθέν επιστηµονικό πεδίο. 
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1.6.3 Πολύπλοκα Προσαρµοσµένα Συστήµατα 

Τα πολύπλοκα προσαρµοσµένα συστήµατα (ΠΠΣ) είναι εκείνα τα οποία απλά 

έχουν τη δυνατότητα να προσαρµόζονται (Battram, 1999: 65). Στο σηµείο αυτό πρέπει να 

υπάρξει µια αισθητή διάκριση προτού αναφερθούµε στα ΠΠΣ. Η διάκριση αυτή 

αναφέρεται:  

α) Απλά συστήµατα, όπως άλλωστε έγινε αναφορά σε προηγούµενη ενότητα για την 

έννοια των συστηµάτων (Ashby, 1953, Senge & συν., 1994, Von Bertalanffy, 1968, 

Battram, 1999) µε κύρια χαρακτηριστικά αυτών τη σταθερότητα των συνθετικών τους 

µερών και τη προβλεψιµότητα της συµπεριφοράς τους και 

β) Τα πολύπλοκα συστήµατα (Χαοτικά), τα οποία χαρακτηρίζονται για την ελευθερία 

αλληλεπίδρασης των συστατικών τους µερών και την απρόβλεπτη συµπεριφορά τους, η 

οποία είναι ευρέως γνωστή ως το «φαινόµενο της πεταλούδας» (Lorenz, 1976: 69).               

 

O Lorenz (1976) θεωρεί ότι η µη προβλέψιµη κατάστασή τους (χαοτικά 

συστήµατα) προσδιορίζεται απ’ το µέγεθος του χρόνου. Παρόµοια και η άποψη των 

(Σπύρου & συν., 2002: 107, 112) οι οποίοι υποστηρίζουν ότι ένα χαοτικό σύστηµα είναι 

αιτιοκρατικό και εξαιτίας αυτού είναι ιδιαίτερα δύσκολο να προβλεφθεί η συµπεριφορά 

του. Αναφέρουν επίσης ότι τα πολύπλοκα συστήµατα έχουν πολλούς βαθµούς 

ελευθερίας, αποκαλώντας τα «χάος πολλών διαστάσεων». 

 

Τέλος η έννοια των ΠΠΣ αναφέρεται σ’ ένα πολύ µεγάλο αριθµό συνθετικών 

µερών τα οποία είναι ελεύθερα να αλληλεπιδρούν στο πλαίσιο της ιεραρχίας τους. η δε 

συµπεριφορά τους είναι απρόβλεπτη και αναδυόµενη (Battram, 1999: 65). 

 

H έννοια των αναδυόµενων συστηµάτων χρησιµοποιείται προκειµένου να 

καταδειχθεί ότι τα µεµονωµένα µέρη ενός συστήµατος, δεν αρκούν για να προκαλέσουν 

αισθητές αλλαγές (Kaufman, 1995), αλλά απαιτείται η σύµπραξη όλων προκειµένου να 

παρατηρηθούν αλλαγές στη συµπεριφορά. Ένα παράδειγµα για τη πλήρη κατανόηση της 

έννοιας είναι αυτό µε τις ατοµικές και συνολικές καµπύλες Ζήτησης - Προσφοράς, όπου 

η ατοµική καµπύλη δεν επαρκεί προκειµένου να περιγράψει ή να διαπιστωθεί µια αλλαγή 

στην αγοραστική συµπεριφορά συνολικά στην οικονοµία, κι γι’ αυτό απαιτείται η χρήση 

των συνολικών καµπυλών (Κώττη & συν., 2000: 25, 322)  
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Επιστρέφοντας στα ΠΠΣ, θεωρείται ότι αυτά µοντελοποιούν το περιβάλλον στο 

οποίο βρίσκονται. Πρακτικά αυτό σηµαίνει ότι βρίσκονται σε µια αέναη κατάσταση 

αλλαγών και εξελίξεων (Gell-Man, 1995). To ινστιτούτο Santa Fe (ISF) είναι αυτό που 

προτείνει τον όρο ΠΠΣ, ενώ το London School of Economics (LSE) χρησιµοποιεί και 

προτάσσει τον όρο «πολύπλοκα εξελισσόµενα συστήµατα» προκειµένου να περιγράψει 

τα ανθρώπινα κοινωνικά συστήµατα. 

 

1.6.4 Ελκυστής 

Μια ακόµη σηµαντική έννοια για την επιστήµη της πολυπλοκότητας είναι αυτή 

του ελκυστή. Ο ελκυστής δεν είναι µια ελκτική δύναµη, απλά δείχνει τη κατεύθυνση που 

ενδεχόµενα θ’ ακολουθήσει ένα σύστηµα, η  διεύθυνση της οποίας θα εξαρτηθεί απ’ τις 

σχέσεις ανάµεσα στα µέρη του (Battram, 1999: 195). 

 

H έννοια του ελκυστή είναι γνωστή από τα χρόνια του Poincare, επισηµαίνουν οι 

Brigg και συν. (2000: 33, 38) όπου ο πρώτος θεωρεί τους ελκυστές ως «µια πανίσχυρη 

έννοια που συνδέει το χάος µε τη τάξη. Είναι µια περιοχή του χώρου των φάσεων που 

ασκεί µαγνητική έλξη σε κάποιο σύστηµα και φαίνεται να το τραβά προς αυτή»  

 

Η έννοια του χώρου των φάσεων χρησιµοποιείται προκειµένου να περιγραφεί το 

σηµείο εκείνο όπου ένα σύστηµα αλλάζει συµπεριφορά και από εύτακτο αρχίζει να 

αναταράσσετε, «µετάβαση φάσης» (Battram,1999: 183). O Kaufman (1995) παρατηρεί 

ότι «στο χώρο των φάσεων» υπάρχουν τέσσερις φάσης οι οποίες είναι:  

α) Η σταθερότητα.  

β) Η Τάξη. 

γ) Το χάος και  

δ) Η πολυπλοκότητα, η οποία βρίσκεται ανάµεσα στη δεύτερη και τη τρίτη κλάση. 

 

1.7 Ερευνητική Υπόθεση 

Η έρευνα πραγµατοποιείται στη βάση της υπόθεσης ότι στην κοινωνική αλλά και 

πολιτική ζωή της Ελλάδας, παρατηρείται εµφανώς το φαινόµενο της διαφθοράς, στις 

τάξεις των κοινωνικών λειτουργών και των κρατούντων την εξουσία. Επίσης θεωρείται 

ότι η δυναµική του πολιτικού marketing στο πλαίσιο της χρήσης των επικοινωνιακών 
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τακτικών σε περιόδους κρίσης, αδυνατούν να τελικά να χειριστεί επιτυχώς το δηµόσιο 

αίσθηµα το οποίο αντικατοπτρίζεται στην δυσκολία ανάκαµψης µετά το κρίσιµο γεγονός 

καθώς επίσης ουδεµία βαρύτητα έχει δοθεί στη δηµιουργία κοινωνικού συµµετοχικού 

πνεύµατος διαµέσου του εν λόγο επιστηµονικού πεδίου.    

 

Η επιλογή της συγκεκριµένης υπόθεσης είναι απόρροια των επαναλαµβανόµενων 

γεγονότων διάφορου χαρακτήρα που πιθανό να εµπεριέχουν στοιχειά πολιτικής 

διαφθοράς καθώς και η πεποίθηση ότι σε όλη την ελληνική επικράτεια, ακόµα και στις 

προεκλογικές περιόδους πόσο µάλλον σε περιόδους πολιτικής αστάθειας δε υιοθετούνται 

στοιχεία επιστηµονικού marketing για την εξοµάλυνση και την επαναφορά της 

κοινωνικής και πολιτικής λειτουργίας.  

 

1.8 Ερευνητικός Σκοπός 

Η συγκεκριµένη έρευνα πραγµατοποιείται στο πλαίσιο της αναγνώρισης και του 

προσδιορισµού, όπως άλλωστε αναφέρει και ο τίτλος αυτής, των διαφόρων κρίσεων που 

ενδεχόµενα προκύψουν απ’ την ύπαρξη διεφθαρµένης τάσης και πρακτικής στη δηµόσια 

ζωή και στο πολιτικό βίο. 

 

Ο λόγος για τον οποίο πραγµατοποιείται η έρευνα αυτή, χαρακτηρίζεται για το 

δισδιάστατο χαρακτήρα της,  όπου η µια από τις δύο έγκειται στη διερεύνηση της 

υφιστάµενης πολιτικής κατάστασης σε περιόδους κρίσης οι οποίες οφείλονται σε 

πολιτική διαφθορά οικονοµικού χαρακτήρα. Αντίστοιχα, η δεύτερη αναφέρεται στη 

δυναµική και την αναγκαιότητα του επιστηµονικού Marketing στη πολιτική, ως µια νέα 

και ανερχόµενη προοπτική καθώς θεωρείται ότι η ύπαρξη αυτού στην Ελλάδα βρίσκεται 

ένα βήµα πριν τον «απογαλακτισµό του». 

 

1.9 Συµπεράσµατα  

Στο κεφάλαιο που προηγήθηκε, πραγµατοποιήθηκε η ανάλυση των όρων της 

κρίσης, της καταστροφής, του κινδύνου και του ρίσκο όπως αυτές συναντώνται στη 

διεθνή βιβλιογραφία. Στη συνέχεια, παρουσιάστηκαν οι δυο διακριτά είδη, των άµεσων 

και των έµµεσων κρίσεων, κάνοντας χρήση συγκεκριµένων παραδειγµάτων για τη 

κατανόηση όλων των µορφών κρίσης και στα δύο είδη. 
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 Η επόµενη θεµατική που απασχόλησε το πρώτο κεφάλαιο της συγκεκριµένης 

µελέτης, ήταν η προσέγγιση της Θεωρίας του Χάους και της ανάλυσης των θεµελιωδών 

εννοιών που απαιτούνται προκειµένου να επιτευχθεί  η οµαλή εισαγωγή όλων στη νέα 

αυτή επιστηµονική προσέγγιση. 

 

 Το σύνολο της πληροφορίας που εµπεριέχεται στο κεφάλαιο αυτό, οδηγεί στις 

πρώτες ίσως δειλές διαπιστώσεις, που θέλει τη κρίση να ελλοχεύει σε κάθε στιγµή των 

ανθρώπινων δραστηριοτήτων, οι επιπτώσεις δε αυτών χαρακτηρίζονται από τις έννοιες 

της πολυπλοκότητας και των πολλαπλών διαστάσεων, κάνοντας σαφή το συσχετισµό 

τους µε τη Θεωρία του Χάους. Η προοπτική αυτή στην ουσία, είναι κατά τη λαϊκή ρήση  

«κοινό µυστικό», όπου πιθανό όλοι να το αντιλαµβάνονται έστω και διαισθητικά, λίγοι 

το αναφέρουν και ακόµη λιγότεροι ίσως το εξετάζουν.  



 31 

 
 
 
 
 
 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ  2     

 

ΠΟΛΙΤΙΚΗ, ∆ΙΑΦΘΟΡΑ  ΚΑΙ 

ΜΕΤΑΜΟΝΤΕΡΝΙΣΜΟΣ 



 32 

2.1 Εισαγωγή 

Στο κεφάλαιο που ακολουθεί θα πραγµατοποιηθεί ανάλυση εννοιών µε στόχο τη 

κατανόηση τους, προκειµένου η µετάβαση στο χώρο που πραγµατεύεται η µελέτη να 

γίνει κατά οµαλό τρόπο και κατά δεύτερον να δηµιουργηθεί εκείνο το «υπόστρωµα» 

δεδοµένων έτσι ώστε να συντελεσθεί ιδανικά η σύνδεση των δεδοµένων αυτών και των 

γεγονότων που περιγράφονται. 

 

Ο χώρος του δευτέρου κεφαλαίου, κινείται ανάµεσα στις έννοιες της πολιτικής, 

µε ιστορικές αναφορές που εµπίπτουν και στη φιλοσοφική αλλά και κοινωνιολογική τους  

προσέγγιση, στη διαφθορά και την ιστορική ύπαρξη της στην ελληνική κοινωνία, στη 

µελέτη του πολιτικού και του µεταµοντέρνο marketing. 

 

2.2 Πολιτική:  Μια Φιλοσοφική Προσέγγιση 

Ο όρος πολιτική είναι αναµφίβολα µία από τις αρχαιότερες έννοιες, η οποία 

παρέµεινε αναλλοίωτη ως προς το εννοιολογικό της περιεχόµενο καθ’ όλη τη διάρκεια 

του ανθρώπινου πολιτισµού επηρεάζοντας και απασχολώντας τους τελευταίους τόσο στο 

επίπεδο της φιλοσοφικής της διάστασης όσο και προς την πρακτική εφαρµογή αυτής. 

  

Έτσι λοιπόν, πολιτική καλείται η συντονισµένη προσπάθεια από οµάδες ατόµων, 

διαµέσου οργανωµένων διαδικασιών για τη λήψη αποφάσεων και παροχή 

κατευθυντήριων γραµµών σε θέµατα που συνδέονται µε διοικητικούς ή 

διακυβερνητικούς στόχους (Wikipedia, 2008β). 

  

Ο όρος πολιτική εµφανίζεται και αναλύεται ήδη από την εποχή του Πλάτωνα στο 

έργο του Πολιτεία (399 - 347 π.Χ) µε σκοπό τη σύνδεση της µε τις έννοιες της ηθικής και 

της δικαιοσύνης (Zimmer, 2004: 13), ενώ για τον Σωκράτη πολιτική καλείται «το 

καθήκον του πολιτικού να επιµελείται των ψυχών όλων των συµπολιτών του και να τους 

κάνει καλύτερους» (∆ραγώνα – Μοναχού, 2001). 

 

Στην άποψη αυτή  συγκλίνει και ο Σαµαράς (2000) επικαλούµενος τις απόψεις 

των Grote και Popper, όπου ο µεν πρώτος τον θεωρεί µέγιστο δηµοκράτη ενώ ο δεύτερος 

«πρόδροµο» του φιλελευθερισµού. Οι απόψεις των δύο φιλοσόφων συγκλίνουν επίσης 
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στον όρο ηθική, όπου ο Σωκράτης τη παροµοιάζει ως την έδρα της λογικής ικανότητας 

του ατόµου· την  αποκαλεί δε ηθική συνείδηση. Ο Πλάτωνας την ανάγει µέσω της 

θεωρίας των Ιδεών, στις ηθικές, όπως είναι αυτές της δικαιοσύνης και του αγαθού 

(Σαµαράς, 2000). 

  

Η ∆ραγώνα – Μοναχού (2001) προσυπογράφει αυτή την άποψη αφού 

συγκεκριµένα αναφέρει ότι για το Σωκράτη κύριο µέληµα της πολιτικής ήταν «η ηθική 

θωράκιση και αναµόρφωση των πολιτών». Αναφορά στον συσχετισµό της ηθικής και της 

πολιτικής κάνει και ο Παπούλιας (2008), αναφέροντας ρητά πως «πολιτική χωρίς ηθική 

είναι µια επικίνδυνη υπόθεση, οδηγώντας τη κοινή γνώµη σε αποστασιοποίηση, σε 

παρακµή και εκδήλωση ακραίων κοινωνικών φαινοµένων». 

  

Μια διαφορετική φιλοσοφική προσέγγιση για την έννοια της πολιτικής και της 

ηθικής δίδεται από τον Μακιαβέλι, στο έργο του «Ο Ηγεµών», υποστηρίζοντας πως κάθε 

πολιτικός ή πολιτική πράξη πρέπει να ναι απαλλαγµένη από αυτή της ηθικής. Ο 

Μακιαβέλι πρεσβεύει ότι το κράτος είναι αποτέλεσµα της ανθρώπινης δηµιουργικότητας 

και ο πολιτικός οφείλει να’ ναι αµοραλιστής, δηλαδή να απέχει από την ηθική (Zimmer, 

2004: 53), ενώ η ∆ραγώνα – Μοναχού (2001) παραθέτει πως ο Μακιαβέλι 

επαναπροσεγγίζει τις έννοιες της ηθικής και της πολιτικής, όπου δεν επιτρέπει στη 

δεύτερη να παρέχει στους πολιτικούς «ηθικό άλλοθι». 

  

Η πολιτική θα µπορούσε να ειπωθεί ότι εµφανίζει δυο διαστάσεις ή δυο πτυχές, 

αυτές της τέχνης και της επιστήµης. Αυτό σηµαίνει ότι και οι δυο σχετίζονται µε το 

τρόπο εφαρµογής τους σε θέµατα της ανθρώπινης ύπαρξης αλλά και σε ζητήµατα που 

αφορούν  το κοινωνικό σύνολο (Wikipedia, 2008α). 

 

2.3 Πολιτική: Κοινωνιολογική Προσέγγιση  

Η µία όψη που φαινοµενικά προκαλεί ένα σχετικό ενδιαφέρον ήταν αυτό της 

φιλοσοφικής προσέγγισης του όρου· συµπληρωµατική ιδιότητα σε αυτόν φαίνεται να 

εµφανίζει η κοινωνιολογική διάσταση και η αόριστη φαινοµενικά προσέγγιση της. Ο 

Καστοριάδης (χ.χ) θεωρεί ότι η πολιτική καλείται η ρητή εξουσία, η οποία βέβαια δε 

στηρίζεται σε κανένα είδος καταναγκασµού, ενώ παράλληλα δε πρέπει να συγχέεται µε 
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τις «αυλικές» δολοπλοκίες. Για τον Αριστοτέλη, η πολιτική σε κοινωνικό επίπεδο ήταν 

το υβριδικό καθεστώς του συσχετισµού και της συνδεσιµότητας της δηµοκρατίας και της 

αριστοκρατίας, συµπεριλαµβανοµένης και της διαδικασίας των εκλογών. 

  

Η άποψη αυτή βρίσκει σύµφωνο και τον µεταγενέστερο Φίνλεϋ (1996) όπου 

αναφέρει ότι «ενώ οι εκλογές αποτελούν ένα κεφαλαιώδες σηµείο της ιστορίας των 

Ελλήνων, αυτές δεν αντιπροσωπεύουν τη δηµοκρατία, αλλά αποτελούν και συνδέονται 

µε την αριστοκρατία. Θα µπορούσε να ειπωθεί ότι πολιτική είναι η τέχνη του «να ακούς 

και να δουλεύεις για τους πολίτες, στο πλαίσιο του να εργάζεται ο πολιτικός για τη 

σωστή διαχείριση των κρατικών πόρων και να ανταποκρίνεται στις προσδοκίες τους» 

(Fitzgerald & συν., 1997). Κατά τον Pillay (2004: 587) πολιτική είναι η δέσµευση και οι 

ενέργειες προς όφελος  των οµάδων ενδιαφέροντος και κυρίως, προς αυτή των πολιτών. 

 

2.4 ∆ιαφθορά. Έννοια και Ύπαρξη στο Πολιτικό Βίο  

 Η επόµενη έννοια που καλείται να απασχολήσει τη τρέχουσα ενότητα του 

κεφαλαίου είναι αυτή του όρου της διαφθοράς, µιας ευρέως χρησιµοποιούµενης λέξης 

που οι ρίζες τις είναι τόσο παλιές και άρρηκτα συνδεδεµένες µε τη προηγούµενη που τα 

βήµατά της οδηγούν στην ιστορία (Στεργίου, 2008). 

  

Η παγκόσµια ηλεκτρονική εγκυκλοπαίδεια (Wikipedia, 2008α), καλεί διαφθορά 

τη κατάχρηση της εξουσίας από τις ανώτερες κυβερνητικές δυνάµεις και συνδέεται µε 

την απόκτηση ιδιωτικής περιουσίας. Ο Στεργίου (2008), αναφέρει ότι η διαφθορά στην 

Ελλάδα έχει µια ιστορία 3000 ετών ξεκινώντας από την Αρχαία Σπάρτη και φτάνοντας 

µέχρι σήµερα. Ο Τσούκαλης (2008) επισηµαίνει ότι η διαφθορά είναι η παρεµπίπτουσα 

διάσταση του πολιτικού συστήµατος και το πολιτικό χρήµα αναπόσπαστο κοµµάτι αυτού. 

 

Ο Κονιογιώργης (2008) ενστερνίζεται την άποψη του προαναφερθέντα 

συγγραφέα, κι ανάγει τη διαφθορά σε µείζον «κεφάλαιο της ιδιοποίησης της πολιτικής». 

Θεωρεί επίσης ότι υπάρχει µια σαφή σχέση µεταξύ εντολέα και εντολοδόχου ενώ 

παράλληλα θέτει το θέµα της πολιτικής ηθικής. Τον συσχετισµό των εννοιών της ηθικής 

και της διαφθοράς στη πολιτική την έχει εξαντλήσει ήδη απ τον 4ο αιώνα π.χ. ο 

Αριστοτέλης αποκαλώντας τη τελευταία ως έγκληµα απέναντι στη δηµοκρατία. 
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Η ηθική προσέγγιση του Κονιογιώργη (2008) έγκειται στο ότι, θεωρεί αυτή µέρος 

της προσωπικής συνείδησης του πολιτικού και τα αποτελέσµατα των διεφθαρµένων 

πρακτικών ως «χρεώσεις», ενώ παράλληλα διαβλέπει ως καταλύτη για την αποτροπή της 

ιδιοποίησης του δηµόσιου χώρου τη γενικευµένη δηµοσιότητα στην ενδιάθετη τάση για 

διεφθαρµένες πράξεις. Η αναφορά του Τσουκαλά (2008) για την δηµοσιότητα 

αντικατοπτρίζεται σε δύο σηµεία, ότι: 

α) Ο δηµοκρατικός – πολιτικός ανταγωνισµός τείνει να θεαµατικοποιηθεί και να 

θεατροποιηθεί στα µάτια του φιλοθεάµονος κοινού και  

β)  «Το τέλος της ιδεολογίας», το οποίο σηµαίνει ότι η µετάβαση του πολιτικού παιγνίου 

µεταπηδά απ τα έδρανα στα γραφεία πολιτικής επικοινωνίας. 

  

Ο Κοντογιώργης (2008) µεταβιβάζει την θεώρηση αυτή, ίσως ένα βήµα 

παραπάνω, δηλώνοντας ότι η πολιτική οµηρία ενός πολιτικού ή κόµµατος εδράζεται στη 

προσπάθεια του να ανέλθει στην εξουσία, συναρτάται από το χρήµα και το διαθέσιµο 

χώρο και χρόνο που τους αναλογεί στα ΜΜΕ. 

 

∆ίνοντας την κοινωνική και την οικονοµική συσχέτιση του φαινοµένου θα 

µπορούσε να ειπωθεί ότι η διαφθορά εµφανίζει µεγαλύτερη αποδοχή στις χώρες της 

περιφερειακής Ευρώπης, εκεί που η χαµηλόµισθη και ανασφάλιστη εργασία, η 

σαθρότητα της πολιτικής και κοινωνικής µηχανής είναι περισσότερο εµφανής 

(Κοντογιώργης, 2008), ενώ υπερασπιστής αυτής της άποψης είναι και ο Χρυσοχοϊήδης 

(2006), όπου δηλώνει ότι η γενικευµένη οικονοµική ανασφάλεια και η κοινωνική αδικία 

συνθέτουν τη διαφθορά που µε την σειρά τους οδηγούν στην απαξίωση της Πολιτείας. 

Κλείνοντας αναφέρει ότι η διαφθορά πλήττει τους φτωχούς και τους άνεργους. 

  

Παράλληλα η διαφθορά εµφανίζεται ως η κύρια αιτία για τη κωλυσιεργία της 

οικονοµικής ανάπτυξης για τις χώρες που εµφανίζουν χαµηλά ποσοστά εισροών 

κεφαλαίου. (Emerson, 2006: 193) Μια παλαιότερη έρευνα αναφέρει ότι η διαφθορά 

κατακερµατίζει την ιδέα των χωρών για ανάπτυξη· ενώ τίποτα άλλο δεν µπορεί να αποβεί 

µεγαλύτερο τροχοπέδη για την κοινωνία από αυτούς που επιδιώκουν το γρήγορο χρήµα. 

(Frish, 1994: 60). Ενδιαφέρουσα είναι η άποψη η οποία αναφέρει πως η διαφθορά 

βρίσκεται σε αντίθεση µε την ευθύνη και τη διαχείριση του νόµου µειώνοντας τη 
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δηµόσια εµπιστοσύνη και το κύρος αυτών, απειλώντας την ηθική της κυβέρνησης και της 

κοινωνίας. (Haymans & συν., 1991) 

  

Στην ηλεκτρονική εγκυκλοπαίδεια (Wikipedia, 2008α) συναντάται η εξής άποψη, 

ότι η διαφθορά υπονοµεύει τη δηµοκρατία και τη σωστή διακυβέρνηση, διαβρώνοντας 

παράλληλα τη θεσµική της ικανότητα κυρίως όταν εµπεριέχεται το στοιχείο της 

δωροδοκίας. 

 

 Σε συνέντευξη του, στην εφηµερίδα «Τα Νέα» ο ∆ιαµαντούρος (2007) πιστοποιεί 

ότι η διαφθορά σε σηµαντικό βαθµό «συναρτάται µε την αδυναµία της ελληνικής 

∆ηµόσιας ∆ιοίκησης να ανταποκριθεί σε απαιτήσεις ορθολογικής συµπεριφοράς και 

αποτελεσµατικότητας». Ο Στεργίου (2008) γράφει στην «Καθηµερινή» ότι ακόµα και 

στην Αρχαία Σπάρτη η διαφθορά στους θεσµούς αλλά και στους ελεγκτικούς 

µηχανισµούς ήταν δεδοµένη και αυτό επειδή το σύστηµα επιδεχόταν το χρηµατισµό, 

άποψη η οποία βασίζεται στο έργο του Αριστοτέλη «Πολιτικά» (384-322: 1270), ενώ δυο 

χρόνια αργότερα η Καθηµερινή (2008γ) φιλοξενεί άρθρο µε τίτλο «Από την αρχαία 

Σπάρτη µέχρι σήµερα» επιβεβαιώνοντας τους ισχυρισµούς που θέλουν πολιτική και 

διαφθορά συνοδοιπόρους. 

 

Τον ορισµό της διαφθοράς πιστοποιεί και η πρόεδρος της διεθνούς ∆ιαφάνειας 

Huguette (2008), η οποία δηλώνει πώς η διαφθορά είναι κάθε µορφή κατάχρησης 

εξουσίας δια ίδιον όφελος, είναι πολυεπίπεδη και καλύπτει το φάσµα του ιδιωτικού αλλά 

και του δηµόσιου τοµέα. Η Ελευθεροτυπία φιλοξενεί απόσπασµα των δηλώσεων του 

προέδρου της ∆ιεθνούς ∆ιαφάνειας Ελλάδας, Μπακούρη (2008) από τη παγκόσµια 

συνδιάσκεψη κατά της διαφθοράς, ο οποίος δήλωσε ότι «η καταπολέµηση της διαφθοράς 

στην Ελλάδα έχει οριακή πρόοδο.... αφού το πρόβληµα είναι µεγάλο και η ανοχή προς τη 

διαφθορά είναι επίσης µεγάλη». 

 

2.5.1 Τύποι ∆ιαφθοράς  

Στην ενότητα αυτή θα πραγµατοποιηθεί µια σύντοµη παρουσίαση των τύπων της 

διαφθοράς όπως αυτοί  συναντώνται στις κοινωνίες καθώς επίσης και στη διεθνή 
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βιβλιογραφία. Έτσι λοιπόν, οι τύποι της κατάχρησης εξουσίας που εµπίπτουν στη 

διαφθορά όπως αυτές εµφανίζονται στην Wikipedia (2008α) είναι: 

 

α) ∆ωροδοκία ή Χρηµατισµός: είναι η προµελετηµένη χρήση του αξιώµατος ενός 

κρατικού λειτουργού για την ιδιοποίηση κερδών. Είναι εµφανές ότι σε αυτήν τη µορφή 

απαιτούνται δυο πρόσωπα. Την αναφορά στην δωροδοκία την παρουσιάζει και ο 

Κοντογιώργης (2008) κάνοντας χρήση των όρων, του «εντολέα και του εντολοδόχου». 

β) Εκβιασµός: είναι η παράνοµη χρήση από τους κρατικούς λειτουργούς της δύναµης που 

κατέχουν, µε σκοπό την απειλή για επιβολής ζηµιάς, αν δε υλοποιηθεί η απαίτησή τους. 

γ) Προτίµηση τρίτων προσώπων: συνηθέστερα εµφανίζεται µε φιλοκυβερνητικούς που 

απολαµβάνουν τα προνόµια (ανάληψη έργων κτλ). 

δ) Νεποτισµός: είναι η οικογενειοκρατία, όπου εµφανίζεται µε την παραχώρηση θέσεων 

σε κρατικούς ή και µη οργανισµούς, συγγενών των πολιτικών. 

ε) Πλαστογραφία: συνίσταται τόσο στην πλήρη κλοπή κρατικών κεφαλαίων όσο και σε 

παραποίηση εγγράφων για ιδίων όφελος (Wikipedia, 2008α). 

 

2.5.2 Λόγοι Ύπαρξης ∆ιαφθοράς 

Αναφορικά µε τους λόγους οι οποίοι σχετίζονται µε τη διαφθορά και παράλληλα 

ευνοούν την ύπαρξη της είναι οι ακόλουθοι (Wikipedia, 2008α):  

 

α) Έλλειµµα πληροφοριών: περιλαµβάνει την ελλειµµατική κρατική διαφάνεια, έλλειψη 

έγκαιρης οικονοµικής διαχείρισης και ελλιπής νοµική ελευθερία της πληροφορία. Η 

έλλειψη της οικονοµικής διαχείρισης είναι συνδεδεµένη µε την οικονοµία συνολικά και 

τη µετάβαση της από την µία διάσταση στην άλλη. Η µετάβαση από την 

διαµεσολαβηµένη στην πλήρως προσανατολισµένη ανοιχτή οικονοµία συνιστά 

µεγαλύτερα επίπεδα διαφθοράς (Geddes & συν., 1999, Manzetti, 2000, Whitehead, 

2000).  

 

Για την οικονοµική διαχείριση αναφέρεται και ο Cazurra (2008) σηµειώνοντας 

πως η διαφθορά επηρεάζει την οικονοµία και τις επενδύσεις αρνητικά, αφού εµφανίζεται 

η αδυναµία ελέγχου της ανόδου του κόστους αλλά και οικονοµικής αβεβαιότητας.  
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β) Έλλειψη κυβερνητικής υπευθυνότητας και ελέγχου: σήµερα αναφέρεται ως καχεκτική 

δηµοκρατία, ασθενές κράτος δικαίου και δικαστική εξάρτηση (Wikipedia, 2008α). Για 

την έννοια της δηµοκρατίας παρατίθεται η άποψη του Καστοριάδη (χ.χ), όπου θεωρεί ότι 

η ουσία της τελευταίας δε σταµατά στο «τι είναι δίκαιο, ίσο ή ελεύθερο» αλλά στο να 

θεσµίζεται κατά αυτό το τρόπο όπου η κοινωνική δικαιοσύνη να τίθεται στο πλαίσιο της 

λειτουργίας της κοινωνίας. Αναφορικά για την δικαστική εξουσία ο Μανδραβέλης (2008) 

σηµειώνει ότι παρόλο που στην Ελλάδα η κυβέρνηση δε διορίζει την ηγεσία του Αρείου 

Πάγου, διασφαλίζοντας κατά αυτό το τρόπο τη λειτουργία της δικαιοσύνης, από την 

άλλη όµως η ανεξαρτησία αυτής λειτουργεί και ως ανάχωµα για τους κυβερνώντες. 

 

γ) Ευκαιρίες και τα κίνητρα που δηµιουργούνται στο δηµόσιο τοµέα: επιτρέπει στους 

κρατικούς λειτουργούς να απαιτούν ή να δέχονται χρήµατα από τρίτους και πέρα των 

µισθολογικών του απολαβών. Ευκαιρίες και κίνητρα δηµιουργούνται επίσης όταν 

εµφανίζονται δαπανηρές εκστρατείες πολιτικών ή όταν εµφανίζεται µακροχρόνια 

παραµονή αυτών σε κοµβική θέση. 

 

Στην συγκεκριµένη µελέτη παρουσιάζουν ιδιαίτερο ενδιαφέρον τα σηµεία “α” και 

“β”, διότι παρέχουν τους συσχετισµούς των εννοιών της πληροφορίας, της µετάβασης 

από µια κοινωνικό - οικονοµική διάσταση σε µια άλλη και τέλος σε αυτή των δηµόσιων 

κρατικών λειτουργών. Αναφέροντας τις οικονοµικές προσεγγίσεις, ο Bardhan (2006: 

341) χρησιµοποιεί τον όρο «Χρήση της ∆ηµόσιας Θέσης  για Ιδιωτικό Όφελος» (Use of 

public office for private gain). Έτσι λοιπόν διακρίνει την διαφθορά σε δυο διαφορετικές 

αλλά αλληλένδετες µορφές:  

 

α) Τη γραφειοκρατική, περιγράφοντας αυτή ως τη διαδικασία όπου ο κρατικός 

λειτουργός κάνει «τα στραβά µάτια» για τη προώθηση υπηρεσιών π.χ. για τη δωροδοκία 

εφοριακών ενώ 

β) Τη πολιτική, η οποία θεωρεί ότι ξεκινά από τη στιγµή που δηµιουργείται η 

κυβερνητική αποκέντρωση, δίνοντας εξουσία σε παραπάνω άτοµα και τοπικές διοικήσεις 

(Bardhan, 2006: 346). 
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Οι Giavazzi και συν. (2005), κατέχουν τον αντίλογό θεωρώντας ότι δεν υπάρχει 

κανένας θετικός συσχετισµός της διαφθοράς και της δηµοκρατίας, αντίθετα  η δεύτερη 

λειτουργεί καταλυτικά προς της µείωσης της πρώτης, ενώ σύµφωνος µε την παραδοχή 

αυτή τίθεται και ο Treisman (2000), αφού θεωρεί ότι οι χώρες που βρίσκονται σε 

δηµοκρατική τροχιά εµφανίζουν µικρότερα σηµάδια πολιτικής διαφθοράς κι αυτό διότι η 

ελευθερία του λόγου και του τύπου προστατεύουν τις κοινωνίες και τη διαφάνεια.  

 

Ενδιαφέρουσα παραµένει η άποψη του Tanzi (1998) η οποία περικλείει τις 

έννοιες της ανοιχτής οικονοµίας, του διεθνούς εµπορίου, της διαφθοράς και των 

κυβερνώντων. Πιο συγκεκριµένα, τοποθετείται λέγοντας ότι η µετάβαση προς τις 

ανοιχτές οικονοµίες δηµιούργησε νέες ευκαιρίες στη διαφθορά διαµέσου του εµπορίου, 

ενώ οι εµπλεκόµενοι πολιτικοί που επισφραγίζουν συνεργασίες µε οικονοµικούς 

κολοσσούς παράλληλα εξασφαλίζουν και την επανεκλογή τους, αφού οι πρώτες 

χρηµατοδοτούν τις εκλογικές τους εκστρατείες. Σύµφωνος µε τις απόψεις του 

προηγούµενου συγγραφέα είναι ο Rock (2004: 1000), ο οποίος θεωρεί ότι υφίσταται 

συσχετισµός διαφθοράς και οικονοµικής ανάπτυξης, διατυπώνοντας πως η οικονοµική 

ανάπτυξη µπορεί να καθυστερήσει εξαετίας της διαφθοράς στις µικρές και 

αναπτυσσόµενες χώρες. 

  

Ο Cazurra (2008: 5), συµφωνεί δηλώνοντας ότι οι ξένες επενδύσεις που 

πραγµατοποιούνται σε µια χώρα στην οποία συναντάται το φαινόµενο της διαφθοράς, 

απαιτεί τη δωροδοκία δηµοσίων υπαλλήλων αλλά και των πολιτικών από µέρους των 

ξένων  κεφαλαίων για την υλοποίηση του σκοπού τους. 

 

2.6 Ιστορική Αναδροµή της ∆ιαφθοράς στο Ελληνικό Κράτος 

 Είναι πασιφανές, όπως άλλωστε προδίδει και ο τίτλος, να πραγµατοποιηθεί µια 

ιστορική αναδροµή για την ύπαρξη της διαφθοράς στο ελληνικό κράτος. Οι συγκριµένες 

αναφορές τοποθετούνται χρονικά τόσο στο πρώιµο ελληνικό κράτος µετά το 1821, το Β’ 

Παγκόσµιο Πόλεµο αλλά και τη νεότερη ιστορία. 
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2.6.1 Από τα ∆άνεια της Επανάστασης στο ∆όγµα Τρούµαν  

 Η ύπαρξη και η φύση της διαφθοράς όπως ειπώθηκε και σε προηγούµενη 

ενότητα, σχεδόν συνυπήρχαν  µε την πολιτική από την αρχαιότητα στην Ελλάδα 

(Στεργίου, 2008). Αυτό το οποίο πρέπει να αποτελεί τον ακρογωνιαίο λίθο εξέτασης της 

ύπαρξης διαφθοράς στη Ελλάδα είναι η µελέτη από το 1821 και µετά, µε τη προσπάθεια 

δηµιουργίας του πρώτου ελληνικού ανεξάρτητου κράτους. 

  

Ο Παπανικολάου (1995) αναφέρει ότι «αν έχουµε δώσει ένα πολιτικό βάρος στο 

ζήτηµα του 1821, είναι γιατί έχουµε σχηµατίσει την πεποίθηση πως εκεί βρίσκεται η ρίζα 

όλης της νεοελληνικής κακοδαιµονίας». Έτσι λοιπόν το πρώτο γεγονός πολιτικής 

διαφθοράς µε οικονοµικές διαστάσεις, ουσιαστικά χρονολογείται το 1824 και στις 

ύστατες προσπάθειες σύστασης ελληνικού κράτους. Τα δάνεια λοιπόν της επανάστασης 

του 1824 από την Αγγλία, τα οποία προορίζονταν για την ουσιαστική βοήθεια της 

ελληνικής επανάστασης, κατασπαταλήθηκαν στους εµφύλιους πολέµους ανάµεσα στην 

εσωτερική αντίδραση και τη κεντρική διοίκηση (Παπανικολάου, 1995). 

  

Στο σκωπτικό του άρθρο «Η τέλεια ∆ηµοκρατία» ο Κυψελιώτης (2006), 

πραγµατοποιεί µια τάχιστη ιστορική αναδροµή επισηµαίνοντας παράλληλα ότι ο 

εµφύλιος µετά την επανάσταση του 1821 οφείλεται στο γεγονός ότι κάποιοι επιθυµούσαν 

διακαώς τη διαχείριση των κατά τα άλλα δανείων της επανάστασης καθώς και ότι 

κάποιοι εξαιρέθηκαν της «µοιρασιάς». 

  

Μια ενδιαφέρουσα αναφορά πραγµατοποιεί και ο Σαπουνάς (1998), ο οποίος 

υιοθετεί τη συµπερασµατολογία του Νίκου Μπελογιάννη για τις αρνητικές συνέπειες που 

είχε για τη χώρα η παρουσία του ξένου κεφαλαίου, υπό τη µορφή των εξωτερικών 

δανείων του 1824, ενώ παράλληλα σηµειώνει ότι τα δάνεια τοποθετήθηκαν σε 

προνοµιούχους και έδρασαν ύπουλα και παρασκηνιακά. Στο βιβλίο «Το ξένο κεφάλαιο 

στην Ελλάδα» ο Μπελογιάννης (χ,χ), παραθέτει εκτενείς αναφορές για τους όρους 

σύναψης των δανείων, ιδιαίτερη µνεία για την πληρωµή προµηθειών (µίζες) και για το 

ποιό τελικά ήταν το ποσό που έφτασε στην Ελλάδα και ποιό ποσό κατέληξε για την 

επανάσταση (Σαπουνάς, 1998). 
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Επόµενος σταθµός το «Σχέδιο Μάρσαλ» και οι «εξαγγελίες του ∆όγµατος 

Τρούµαν» για την Ελλάδα µετά το Β’ Παγκόσµιο πόλεµο. ∆ηλώνεται πως το σχέδιο 

Μάρσαλ της αµερικάνικης βοήθειας για την Ελλάδα αφορούσε ένα φάσµα ζητηµάτων εκ 

των οποίων ένα από αυτά ήταν και η διαφθορά. Για την ιστορία και µόνο να αναφερθεί 

ότι το «∆όγµα Τρούµαν – Σχέδιο Μάρσαλ» σε καµία περίπτωση δεν ενδιαφέρονταν για 

την αναστήλωση της Ελλάδας, της Τουρκίας και του Ιράν (έλαβαν επίσης χρήµατα από 

το Σχέδιο Μάρσαλ – όλες µαζί ήταν οι «Middle East Desk») (Τοµαή, 2006, 

Χατζηκώστας, 2007). 

  

Στόχος των Αµερικάνων ήταν η ισχυροποίηση τους στην περιοχή και ο 

εξοστρακισµός της ρωσικής κοµµουνιστικής «απειλής» που είχε αρχίσει να κάνει 

αισθητή τη παρουσία της στην Ευρώπη, δηµιουργώντας τον κίνδυνο για διχοτόµηση της 

Ευρώπης, γνωστό ως «Σιδηρούν Παραπέτασµα» (Τσόρτσιλ, 1946). Ο Οικονοµίδης 

(2002), δηλώνει ότι ο τότε επίτιµος διοικητή της Εθνικής Τράπεζας, δήλωσε «την 

αδυναµία του ελληνικού κράτους να διαχειριστεί και να αξιοποιήσει ορθά τα χρήµατα 

του Σχεδίου Μάρσαλ. Η διαχείριση και η κατασπατάληση της οικονοµικής βοήθειας που 

δόθηκε στην Ελλάδα από το αµερικάνικο κράτος, περιγράφεται και από τον 

Παπαδόπουλο (2007), ο οποίος δηλώνει ότι το µεγαλύτερο µέρος από τα 300εκ. δολάρια 

που πήρε η Ελλάδα κατασπαταλήθηκαν στο εµφύλιο προκειµένου να εξαλειφθεί η 

κουµουνιστική «απειλή». Θεωρεί ότι η πολιτικό – οικονοµική απόφαση είχε διάστικτο 

χαρακτήρα δόλου, για το ποιος θα κατείχε την εξουσία και για το πως θα «διανέµονταν» 

τα χρήµατα. 

 

Ίδιες είναι και οι επικρίσεις του Φίλερη (2007) για τη χρήση και τη µετέπειτα 

κατασπατάληση της οικονοµικής ενίσχυσης του σχεδίου Μάρσαλ. Παράλληλα φιλοξενεί 

τις δηλώσεις Έλληνα πολιτικού και επίτιµου προέδρου παράταξης (Μητσοτάκης, 2007), 

ο οποίος σηµειώνει πως «το σχέδιο Μάρσαλ έσωσε στην Ελλάδα από τη κατοχή και από 

την ήττα στον εµφύλιο». 

 

Ενδιαφέρουσα η άποψη του Αγγελόπουλου (χ.χ) για την οικονοµική ενίσχυση, ο 

οποίος σηµειώνει πως το 94% του συνολικού ποσού του Σχεδίου Μάρσαλ, ήταν δωρεάν 

προς την Ελλάδα (τέσσερις φορές µεγαλύτερο από το προπολεµικό εθνικό εισόδηµα, 
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πολύ µεγαλύτερο από τα δάνεια που εισέπραξε η Ελλάδα την περίοδο 1821-1830 και που 

θα µπορούσε να λύσει τα προβλήµατα της δια παντός). Ο Ζαγγανάς (2007) αναφέρει ότι 

το σχέδιο Μάρσαλ αντί να δοθεί για την ανοικοδόµηση της χώρας, διανεµήθηκε µε τη 

µορφή των γνωστών «Λίµπτυ» σε Έλληνες εφοπλιστές αλλά και σε «µαυραγορίτες» της 

κατοχής για να συµβάλλουν στην πάταξη της κοµµουνιστικής απειλής, ενώ ο Νέτος 

(2007) δηλώνει ότι «επί 57 έτη καταληστεύονται τα Ταµεία» και τα συνδέει µε το σχέδιο 

Μάρσαλ παραπέµποντας ταυτόχρονα στα πρωτοσέλιδα της τότε εφηµερίδας «Αθηναϊκή» 

όπου µήνες δηµοσιευόταν µια εικόνα µε ένα σάκο και το ερώτηµα «ποιος πήρε τα 193 

δις. δρχ». 

  

Κλείνοντας ο Σταθάκης (2008), δηλώνει πως οι Αµερικάνοι όταν έδωσαν τα 

χρήµατα στην Ελλάδα, δηµιούργησαν θεσµούς που τους έλεγχαν προκειµένου να 

διασφαλίσουν τα χρήµατά τους, περιορίζοντας φαινόµενα κατασπατάλησης και 

εκτεταµένης διαφθοράς που παρόλα αυτά τελικά εµφανίστηκε. 

 

2.6.2 Κοινοτικά Πλαίσια Στήριξης 

Για τη διαφθορά στα νεότερα χρόνια του ελληνικού κράτους, θα πραγµατοποιηθεί 

µια συνοπτική παράθεση ενός γεγονότος το οποίο απασχόλησε την οικονοµική ζωή της 

Ελλάδας την τελευταία εικοσαετία, µε διάστικτες αναφορές πολιτικής διαφθοράς 

οικονοµικής έκφανσης κατά τις τέσσερις περιόδους µε τις οποίες εµφανίστηκε. Ο λόγος 

δεν είναι άλλος παρά για τα Κοινοτικά Πλαίσια Στήριξης (συντ. ΚΠΣ) που εκδόθηκαν µε 

την µορφή οικονοµικής ενίσχυσης από την Ε.Ε. προς την Ελλάδα. 

 

 Ο Αλογοσκούφης (2004), σε µία και µόνο φράση του αποδελτίωσε όσα επί χρόνια 

γράφονταν γύρω από το θέµα της διαχείρισης των ΚΠΣ, αναγνωρίζοντας και 

προσωπογραφώντας την κακοδιαχείριση  τους, ενώ σηµειώνει πως «µε το ποσό των 

πόρων που έχουν εισπραχθεί από την Ε.Ε όλα αυτά τα χρόνια, ο ρυθµός ανάπτυξης της 

οικονοµίας µας θα µπορούσε να είναι κατά πολύ υψηλότερος……ο τρόπος µε τον οποίο 

διατέθηκαν οι δεν ήταν πάντοτε ο πλέον ενδεδειγµένος» (Αλογοσκούφης, 2004). 

  

Ενώ η ∆εληθανάση (2003), θεωρεί ότι τα ΚΠΣ αποτέλεσαν τη σηµαντικότερη 

ευκαιρία για εκσυγχρονισµό της Ελλάδας µετά το σχέδιο Μάρσαλ, µόνο που αυτά 
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χαρακτηρίστηκαν από τις λέξεις της διαφθοράς, της κακοδιαχείρησης και της µη 

απορροφητικότητας. Ιστορικά λοιπόν οι ∆ήµας και συν. (2008) παρατηρούν πως χάρη 

στη συστηµατική πίεση των Φ. Γκουζάλ και Ζ. Ντελόρ, αποφασίστηκε οι τέσσερις 

φτωχότερες χώρες της Ε.Ε (µεταξύ αυτών και η Ελλάδα) να λαµβάνουν χρήµατα για την 

οικονοµική και κοινωνική τους ενίσχυση, κι έτσι το πρώτο «πακέτο Ντελόρ» 

δηµιουργήθηκε το 1987. Πρώτο στη  λίστα ήταν το Α΄ ΚΠΣ ή όπως συνηθίζετε να 

λέγεται Α΄ Πακέτο Ντελόρ, όπου η εφηµερίδα «Το Βήµα» (χ.χ) είχε δηµοσιεύσει ότι «ο 

λογαριασµός του Α΄ ΚΠΣ είχε χαθεί καθόδων», εξαιτίας του γεγονότος που ήθελε την 

Ελλάδα να έχει κάνει «αρκετές παρατυπίες στα κεφάλαια». 

 

Το δεύτερο κατά σειρά ΚΠΣ η Β΄ Πακέτο Ντελόρ, χαρακτηρίστηκε και αυτό από 

το στοιχείο της κακοδιαχείρισης, αφού  στο τέλος του 1998 µόνο 60% του κοινοτικού 

πακέτου κατάφερε να απορροφηθεί σύµφωνα µε δηµοσίευµα του Ριζοσπάστη (1999), το 

οποίο και προκύπτει από τα πρακτικά του συνεδρίου  που διοργάνωσε το «ΤΕΕ» (1999). 

Για κυρώσεις γράφει ο Παπαδοκωστόπουλος (2003), αναφέροντας ότι η κακοδιαχείριση 

των προηγούµενων χρόνων µπορεί να στερήσει από την Ελλάδα 250 δις. δραχµές 

περίπου, δηλαδή το ½ της 2ης δόσης του Β΄ ΚΠΣ ύψους 500 δις. δραχµών (150 εκ. €). 

 

Ο Χατζηδάκης (2006), συµφωνεί µε την άποψη του αρµόδιου κοινοτικού 

Επιτρόπου Ζ. Μπαρόζο, ότι δηλαδή η Ελλάδα αναδείχθηκε πρωταθλήτρια στην απώλεια 

κονδυλίων, ενώ παράλληλα σηµειώνει ότι χάθηκε οριστικά το 6,879% του Β΄ ΚΠΣ, 

δηλαδή 1 δις. €, γεγονός το οποίο οφείλεται σε πρόστιµα από την Ε.Ε για την 

κακοδιαχείριση. Σύγκλιση απόψεων παρατηρείται και από τη ∆εληθανάση (2003), η 

οποία σηµειώνει, ότι την περίοδο το Β΄ ΚΠΣ (1994-2000) χάθηκαν 1.5 δις. δραχµές (5,5 

εκ. €), γεγονός που οφείλεται στην «αδιαφανή» δηµόσια διοίκηση. 

 

Τέλος, ο Ριζοσπάστης (2002α, 2002β) παραθέτει δήλωση του κοινοτικού 

επιτρόπου Μπαρνιέ (2000) προς τον τότε πρωθυπουργό της Ελλάδας, εκφράζοντας του 

τον κίνδυνο για µη απορρόφησης των κοινοτικών κονδυλίων λόγω «ανεπαρκών 

ποιοτικών ελέγχων», απαιτώντας παράλληλα να υπάρξει «διοικητική εξυγίανση» των 

θεσµών. Αυτά είναι µόνο µερικά από τα δηµοσιεύµατα της εποχής που έλαβαν χώρα τη 
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περίοδο που δόθηκε στην Ελλάδα το Β΄ ΚΠΣ και έτσι, λοιπόν πραγµατοποιείται τάχιστα 

η µετάβαση στο Γ΄ ΚΠΣ ή πακέτο Σάντερ.  

 

Ήδη από τα πρώτα κιόλας χρόνια το Γ΄ ΚΠΣ, άρχισε να απασχολεί και αυτό µε τη 

σειρά του τον τύπο. Χαρακτηριστικό είναι το δηµοσίευµα που αναφέρει ότι «έρευνες 

στην τοπική αυτοδιοίκηση φέρνουν στο φως φαινόµενα κακοδιαχείρισης τους όπως 

υποστηρίζει το Υπ. Οικονοµικών … µήπως το ψάρι βροµάει από το κεφάλι… το µεγάλο 

σκάνδαλο είναι η κατεύθυνση προς την οποία αξιοποιούνται τα κονδύλια που 

αποδεδειγµένα καµία σχέση δεν έχουν µε τα συµφέροντα του Έλληνα πολίτη» 

(Ριζοσπάστης, 2002). Ο Παπαδοκωστόπουλος (2003), σηµειώνει ότι τα κονδύλια του Γ΄ 

ΚΠΣ κινδύνευσαν να χαθούν εξαιτίας του πρότερου «ανέντιµου»  βίου, αναφερόµενος 

στα Α΄ και Β΄ ΚΠΣ, καθώς επίσης η Ε.Ε αρνήθηκε να καταβάλει τα ποσά ως όφειλε 

εξαιτίας του γεγονότος που ήθελε την Ελλάδα να µην έχει προσκοµίσει τα απαραίτητα 

παραστατικά. Ο Καρατζαφέρης (2005), µε επερώτηση του στο Ευρωκοινοβούλιο 

καταγγέλλει προβλήµατα κακοδιαχείρισης κοινοτικών κονδυλίων του Γ΄ ΚΠΣ τα οποία 

διανέµονται όπως χαρακτηριστικά δηλώνει σε θνησιγενείς επενδύσεις. 

 

Σε άρθρο του ο Σπινθουράκης (2002) φιλοξενεί τις δηλώσεις, τις προειδοποιήσεις 

και τους φόβους του Μπαρνιέ (2002), αναφορικά µε το Γ΄ ΚΠΣ εκφράζοντας την 

δυσαρέσκεια του για τη διαχείριση του πλαισίου στήριξης.  Ο προβληµατισµός του 

Μπαρνίε (2002) έγκειται στα γεγονότα:   

  

α) Τί οδηγεί στην αδυναµία από πλευρά ελληνικής κυβέρνησης να εξασφαλίσει πλήρεις 

µελέτες; 

β) Υπερβάσεις στο προϋπολογισµό που ζητά η Ελλάδα. 

γ) Αναθεώρηση και ισχυροποίηση των θεσµών και των υποδοµών. 

 

Ολοκληρώνοντας αυτή την ενότητα, θα πραγµατοποιηθεί η παράθεση των όσων 

σχετίζονται µε το ∆΄ ΚΠΣ και «το ανύπαρκτο» όπως σχολίασε ο Θέος (2006)  µε άρθρο 

του στην «Ηµερησία». Η εν λόγω φρασεολογία υιοθετήθηκε προκειµένου να καταδειχθεί 

όπως χαρακτηριστικά αναφέρει, «η προσφορά» χρηµάτων από τα υπουργεία προς τους 

δικαιούχους, αναφέροντας παράλληλα πως αυτή η προσφορά λειτουργεί ως  «χάντρες  σε 
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ιθαγενείς» και αυτά που υπόσχονται δεν επρόκειτο να διατεθούν ποτέ. Ο Πετράκος 

(2006) επισηµαίνει ότι όσο και αν προσπάθησαν, τόσο οι κυβερνήσεις ΠΑΣΟΚ και Ν∆ 

να πείσουν τον κόσµο ότι το ∆΄ ΚΠΣ διαµορφώνεται από και προς τη βάση της 

κοινωνίας, ψεύδονται διότι αυτό διαµορφώνεται µε κριτήρια της «άνω τάξης». 

 

2.7 Αξιοσηµείωτα Γεγονότα Πιθανής ∆ιαφθοράς  

Στην ενότητα αυτή θα πραγµατοποιηθεί µια εκτενής  αναφορά σε οικονοµικά 

γεγονότα τα οποία εµπεριέχουν την υποψία σκανδάλου, καθώς αυτά µονοπώλησαν την 

επικαιρότητα για αρκετά µεγάλα χρονικά διαστήµατα, «απολαµβάνοντας» εξέχοντα χώρο 

και χρόνο στα ΜΜΕ, καθιστώντας το µοναδικό αντικείµενο συζήτησης τόσο στον 

ευρύτερο πολιτικό κύκλο όσο και σε αυτό των πολιτών. 

  

 Το Ιανουάριο του 2008 η εκποµπή «Νέοι Φάκελοι» (Σκάϊ, 2008α) φέρνουν στην 

επιφάνεια, ένα χορό 100 και πλέον εκ ευρώ όπου µέσα από τα ταµία της Siemens 

άλλαξαν χέρια και κατέληξαν στις τσέπες στελεχών του ΟΤΕ και υψηλόβαθµων 

στελεχών των δυο µεγάλων κοµµάτων, ΠΑΣΟΚ και Ν∆ όπως χαρακτηριστικά ανέφερε η 

εκποµπή. Το ρεπορτάζ αποκάλυψε ότι η Siemens Ελλάς, δωροδοκούσε επανειληµµένα 

αξιωµατούχους, µε την ανοχή της µητρικής στο πλαίσιο της διεθνοποίησης αγορών, 

προκειµένου να λαµβάνονται αποφάσεις υπέρ της πρώτης η οποία ήταν και ο κύριος 

προµηθευτής του ΟΤΕ. 

  

Στις µέρες που ακολούθησαν, οι εκπρόσωποι Τύπου και τον δύο κοµµάτων 

συνέκλιναν στην ίδια κατ’ ουσία δήλωση, όπου ο Ρουσόπουλος (2008) δήλωσε ότι «τα 

οικονοµικά των κοµµάτων εδώ και χρόνια διέπονται από νόµους και είναι διαφανή» ενώ 

ο Ραγκούσης (2008) δήλωσε ότι «οι οικονοµικοί πόροι του κινήµατος είναι φανεροί». Για 

το ίδιο θέµα η Καθηµερινή (2008β), αναφέρει «Σκάνδαλο Siemens, Εκατοµµύρια ευρώ 

γύρω από τον κ.Μαυρίδη για τις µίζες», αποκαλύπτοντας στο σχετικό άρθρο µια 

ουσιαστική πληροφορία για την κίνηση κεφαλαίων που παράδωσε ο τραπεζικός 

οργανισµός Dresdner Bank στην εισαγγελία του Μονάχου, από τους λογαριασµούς του κ. 

Μαυρίδη. 
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Αξιοσηµείωτο, είναι το γεγονός ότι την περίοδο εκείνη το χρηµατιστήριο της 

Νέας Υόρκης µέσω εκπροσώπων δήλωνε ότι, το αναφερθέν γεγονός «αποτελεί το 

µεγαλύτερο σκάνδαλο στην ιστορία του χρηµατιστηρίου» (Καθηµερινή, 2008α) ενώ ο 

Κακλαµάνης (2008) δήλωσε πως «υπάρχει πόλεµος µεταξύ Siemens και αµερικάνικων 

συµφερόντων» (Σκάϊ, 2008α). Σε άρθρο της η Καθηµερινή (2008α) µε τίτλο «Κρυφές 

διαδροµές του µαύρου χρήµατος», φωτογραφίζει αυτό που ο Κακλαµάνης µετατόπιζε 

πέρα από τον Ατλαντικό, ότι δηλαδή η αµερικάνικη δικηγορική εταιρία Debevoise and 

Plimpton συγκέντρωσε στοιχεία στη βάση της «νοµιµότητας» για τη Siemens Ελλάς. 

  

Για το ίδιο θέµα η Καθηµερινή (2008α), παραθέτει τις διαδροµές των 

εκατοµµυρίων οι οποίες ξεκινούν ήδη από το 2002, στο πλαίσιο της Ολυµπιακής 

ασφάλειας όπου ο Ραϊνχαρτ Σίκατσεν, πλήρωνε τον ∆ιευθύνοντα Σύµβολο των εταιρειών 

«φαντάσµατα», Weavind LLC και Khroma, Φλορίνι να «νοµιµοποιούν» τιµολόγια που 

σχετίζονταν µε τη ασφάλεια των Ολυµπιακών αγώνων και το σύστηµα C41, γεγονός που 

πιστοποιεί και ο Τέλογλου (2008). Το ΠΑΣΟΚ είχε ονοµάσει το έργο «ειδικός 

εξοπλισµός», το οποίο και υπαγόταν στο ΥΠΕΘΑ, µε σκοπό να παρακάµψει κατ’ αυτό 

το τρόπο το Ελεγκτικό Συνέδριο. Πραγµατοποιείται µειοδοτικός διαγωνισµός, η Saic 

επικρατεί και εκταµιεύονται σε αυτή 63 εκ. Ευρώ. Το Ελεγκτικό Συνέδριο αντιδρά και 

κρίνει τη διαδικασία παράνοµη πιστεύοντας ότι δεν αποτελεί το σύστηµα «ειδικό 

εξοπλιστικό πρόγραµµα». Η Saic περνά στην αντεπίθεση και προσβάλλει την απόφαση 

του Ελλ. Συνεδρίου. Με ψήφους 2/1 οι δικαστές θα κρίνουν ότι οι υπογράφοντες 

βρέθηκαν σε «πλάνη». 

  

Για το ίδιο θέµα στην «Κυριακάτικη Ελευθεροτυπία», η Μπουγατσού (2008) 

αρθρογραφεί µε τίτλο για το επίµαχο θέµα «Με µπλε και πράσινους κόκκους», 

τοποθετώντας στο θέµα αποκλειστικά και µόνο πολιτικές ευθύνες. Αντίστοιχα 

τοποθετείται η εφηµερίδα το «Πρώτο Θέµα» και η Κόκκαλη (2008) υπογράφει το άρθρο 

µε τίτλο «Σκάνδαλο Siemens, αιφνιδιαστικοί έλεγχοι σε ιδιωτικές επιχειρήσεις για 

ύποπτα τιµολόγια». 

  

Μια ακόµα οικονοµική κρίση για την Ελλάδα, ήταν αυτή των δοµηµένων 

οµολόγων, που απασχόλησε για µεγάλο χρονικό διάστηµα την επικαιρότητα, αφού στην 
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υπόθεση ενεπλάκησαν κοµµατικά στελέχη, τόσο της κυβέρνησης όσο και της 

αντιπολίτευσης προσδίδοντας σαφώς µια πολιτική διάσταση στο όλο θέµα. Ο Παπαδής 

(2007), σε άρθρο του αναφέρει ότι η ηγεσία του Υπ. Απασχόλησης καθώς και η ∆ιοίκηση 

της Τράπεζας της Ελλάδος (Τ.τ.Ε) γνώριζαν εξαρχής τις επενδύσεις σε οµόλογα υψηλού 

κινδύνου, στις οποίες προέβαιναν οι ηγεσίες των ασφαλιστικών ταµεία, ενώ σηµειώνει 

πως «παραδόξως» οι διοικήσεις των ταµείων γνώριζαν µήνες πριν την έκδοση των 

«κρυφών» οµολόγων που σχεδίαζε το Υπ. Οικονοµίας και Οικονοµικών. Το γεγονός 

αυτό επιβεβαιώνεται από τις δύο επιστολές που απέστειλε η χρηµατιστηριακή εταιρεία 

Ακρόπολις ΑΧΕΠΥ στο Ταµείο Σύνταξης Εφηµεριδοπωλών στις 5.11.07 και στις 

14.11.07 στο ΤΕΑΠΟΚΑ, αφήνοντας κατ’ αυτό το τρόπο µετέωρες τόσο τις διοικήσεις 

των ταµείων που ενεπλάκησαν όσο και των υπουργείων και τη Τ.τ.Ε. 

  

Στο ίδιο άρθρο, ο Παπαδής (2007) επισηµαίνει ότι οι πολιτικές ευθύνες αρχικά 

έγκειτο στο γεγονός ότι από τα 24 ασφαλιστικά ταµεία που ενεπλάκησαν στην υπόθεση 

(τα δύο εποπτεύονται από το Υπ. Οικ. Οικονοµικών και τα υπόλοιπα 22 από το Υπ. 

Απασχόλησης), οι διοικητές αυτών είχαν όλοι τοποθετηθεί από τους υπουργούς απ’ όπου 

εποπτεύονταν. Η επένδυση στα οµόλογα υψηλού κινδύνου ούτε λίγο ούτε πολύ ανήλθε 

περί στο 1 δις ευρώ, χρήµατα τα οποία προέρχονταν από τις εισφορές και κρατήσεις των 

εργαζοµένων. 

  

Για το ίδιο θέµα, το Σκάι (2007) καλύπτει µε τίτλο έναρξης του ειδησεογραφικού 

προγράµµατος «Πολιτικά Οµόλογα», επιρρίπτοντας επίσης πολιτικές ευθύνες στη 

κυβέρνηση κατηγορώντας τη ανοιχτά για αναλγησία και κατασπατάληση του δηµόσιου 

χρήµατος. Η Ελευθεροτυπία δηλώνει δια µέσου του Παππά (2007) ότι δεν µπορεί να 

υπάρχει συµψηφισµός των οµολόγων µε την ∆ΕΚΑ, ορµώµενος από το γεγονός ότι για 

την δεύτερη έχουν γίνει δίκες από τις οποίες έχουν αθωωθεί πανηγυρικά, καθώς δεν 

προέκυψαν στοιχεία για υπουργούς και βουλευτές, ενώ για τα οµόλογα εµπλέκονται 

πολιτικά πρόσωπα. Στο φύλλο του Ριζοσπάστη (2007) ο οποίος φιλοξενεί τις δηλώσεις 

της Γ.Γ του Κ.Κ.Ε στην ΕΤ3, η Παπαρήγα (2007) σηµειώνει ότι «όσο θα υπάρχει 

δικοµµατισµός, θα υπάρχει παράλληλα δυσωδία, σκάνδαλα και αντιλαϊκή πολιτική». 
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Ένα θέµα που όλοι γνωρίζουν µιας και αυτό αποτελεί την τελευταία µεγάλη 

είδηση που ταλανίζει τη πολιτική, οικονοµική και κοινωνική ζωή της Ελλάδας, είναι η 

υπόθεση της Μονής Βατοπεδίου. Ο Αθήνα 98.4 (2008α) δηλώνει ότι σύµφωνα µε τα 

στοιχεία που προσκοµίστηκαν στην εισαγγελία Πρωτοδικών Ξάνθης το 2005 όλα έγιναν 

νοµότυπα, παρόλο που ένα χρόνο πριν ο Μητροπολίτης Ξάνθης µε επιστολή του στον 

Άρειο Πάγο επισήµαινε ότι οι ευθύνες βάρυναν σε όλο το µήκος της κάθετης ιεραρχίας, 

όσους εµπλέκονται· από τον προϊστάµενο της κτηµατικής υπηρεσίας έως τον υπουργό 

που ήταν αρµόδιος. 

  

Το πρωτοσέλιδο της Ελευθεροτυπίας σηµείωνε «Μύδροι στη Βουλή για 

Βατοπέδι- Σανίδα», άρθρο το οποίο υπέγραφε η Μάτση (2008), σηµειώνοντας ότι οι 

πολιτικές ευθύνες είναι εµφανής για την υπόθεση ανταλλαγής περιουσιακών στοιχείων 

ανάµεσα στο ελληνικό δηµόσιο και στη Μονή. Το σκάνδαλο αναφέρει ότι 

παραχωρήθηκαν στη Μονή 27000 στρέµµατα µε συνοπτικές διαδικασίες, µε τη χρήση 

τεσσάρων συµβολαιογραφικών πράξεων (Λασκαρέλιας, 2007). Ο Νέδος (2008), ορίζει 

ως τίτλο στο άρθρο του «Σκάνδαλο µε δικοµµατική συναίνεση», ξετυλίσσοντας το 

κουβάρι της υπόθεσης. Ήδη από το 1999΄, ο τότε υφ. Οικονοµίας υπέγραψε την απόφαση 

µε την οποία ήρε οποιασδήποτε αξίωση το ελληνικό δηµόσιο από τις παραλίµνιες 

εκτάσεις της Βιστωνίδος, αναγνωρίζοντας παράλληλα ως κύριο αυτών το µοναστήρι.  

 

Στη δεύτερη τετραετία κυβερνήσεων Σηµίτη, ο υφ. Οικονοµίας αλλάζει και ο 

διάδοχος του, το καλοκαίρι του 2002 και 2003 υπογράφει ακόµα δυο αποφάσεις οι οποίες 

επικυρώνουν τη πρώτη. Μήνες αργότερα τον 11/03, βουλευτής του Συνασπισµού 

αποτυγχάνει να λάβει σχετικό έγγραφο από την Εφορία Αρχαιοτήτων, το οποίο 

χαρακτήριζε τις διεκδικήσεις της Μονής αυθαίρετες. 

 

Στα δικαστήρια της Κοµοτηνής, την ίδια περίοδο εκτυλίσσονται πρωτοφανείς 

γεγονότα διότι ουδείς δεν λαµβάνει υπ’ όψη του τις αντιρρήσεις των Βυζαντινολόγων για 

το θέµα. Ένα χρόνο αργότερα η κυβέρνηση Ν.∆ηµοκρατίας είναι πραγµατικότητα, όπως 

πραγµατικότητα είναι και το γεγονός ότι το 2006 δυο υπουργοί Οικονοµίας και 

Οικονοµικών και Αγρ.Ανάπτυξης αναλαµβάνουν να υπογράψουν µε κοινή απόφαση ότι 

η Κτηµατική Εταιρία του ∆ηµοσίου θα ανταλλάξει τη λίµνη Βιστωνίδας µε εκτάσεις του 
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δηµοσίου. Το Μάιο του 2007, ύστερα από µια δεκαετία περίπου διακοµµατικής 

«συναίνεσης» σύζυγος υπουργού της Νέας ∆ηµοκρατίας αναλαµβάνει να κάνει τα 

συµβόλαια µεταξύ Μονής και ∆ηµοσίου. Ο Αλαβάνος (2007), µε σχετική του επερώτηση 

στη Βουλή σχετικά µε το Βατοπέδι, λαµβάνει από τον υφ. Οικονοµίας ∆ούκας (2007) την 

αποστοµωτική και καθηλωτική απάντηση «ούτε µια στο εκατοµµύριο δεν υπάρχει 

περίπτωση να κερδίσουµε την υπόθεση». 

  

 Σε άρθρο που επιµελείται ο Ζέρβας (2008) χαρακτηρίζει «νοµικά αστήρικτη και 

ηθικά άυλη η απόφαση της κυβέρνησης να εγκρίνει την παραίτηση του ελληνικού 

∆ηµοσίου από την υπόθεση. Το Σκάι (2008β, 2008γ), καλύπτει το θέµα µε τηλεοπτικό 

ειδησεογραφικό τίτλο «Νέα έρευνα στη Μονή Βατοπεδίου» την 8.9.08, αναφέροντας ότι 

η εισαγγελία του Αρείου Πάγου ξεκινά έρευνα για την υπόθεση, ενώ ακολουθούν και 

νεότερες αναφορές µε τίτλους «Νέα Στοιχεία». Νωρίτερα την ίδια ηµέρα  Τα Νέα (2008), 

δίνουν µια νέα διάσταση σε ότι έχει δηµοσιευτεί µέχρι εκείνη τη µέρα σηµειώνοντας ότι 

η εισαγγελία «εξαιρεί» από την έρευνα υπουργούς και υφυπουργούς, διότι θεωρεί ότι 

αυτοί παραπλανήθηκαν από τα «γνωµοδοτικά όργανα». 

 

2.8 ∆ιαφθορά στους Θεσµούς 

Ένας ιδιαίτερα ευπαθής θεσµός του κράτους και νευραλγικός παράλληλα είναι 

αυτός της υγείας. Υπό λογικές συνθήκες, η οργάνωση και εύρυθµη λειτουργία του Ε.Σ.Υ 

(Εθνικό Σύστηµα Υγείας), θα έπρεπε να παρουσιάζει συνθήκες έντασης µόνο εξαιτίας 

των γεγονότων που εστιάζονται στη διασφάλιση της ανθρώπινης υγείας, αντί αυτού όµως 

η ένταση εστιάζεται σε οικονοµικές παρατυπίες, σκάνδαλα υπεξαίρεσης και χρηµατισµού 

του προσωπικού. 

 

Ο Σκάι (2008), αναφέρει ότι «ο τρόπος επιλογής και οι υψηλές προµήθειες 

συνθέτουν ένα περιβάλλον διαφθοράς στα νοσοκοµεία».  Στο ίδιο συµπέρασµα είχε 

καταλήξει και ο Κράλογλου (2008) δηλώνοντας ότι τα νοσοκοµεία αποτελούν το 

πρωταθλητή της διαφθοράς µε ποσοστό 34% παραθέτοντας ταυτόχρονα και τον 

«τιµοκατάλογο» κόστους ανά εγχείρηση. Για το ίδιο θέµα αρθρογραφεί και ο Χριστίδης 

(2007), αναφέροντας πως τα νοσοκοµεία είναι οι πρωταθλητές της διαφθοράς, αφού το 

1/3 των κρουσµάτων πραγµατοποιούνται σε αυτά. 
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Η Γιάνναρου (2007), επισηµαίνει ότι στα νοσοκοµεία βασιλεύει η διαφθορά, 

αλλά µε σχετική λεπτότητα γιατί εκεί «εµπορεύεται» ο ανθρώπινος πόνος, ενώ ο 

πρόεδρος του Ιατρικού Συλλόγου Αθηνών Ρηγάκης (2007) τοποθετείται λέγοντας πως 

«είναι κάθετα αντίθετος µε την εκβιαστική απαίτησης αλλά και ο µισθός των δηµοσίων 

γιατρών πρέπει επιτέλους να αυξηθούν». Στο Ριζοσπάστη (2006), δηµοσιεύεται άρθρο 

που ούτε λίγο ούτε πολύ δηλώνει ότι τα δηµόσια νοσοκοµεία έχουν µετατραπεί σε 

κερδοφόρες επιχειρήσεις, αφού «τα παίρνουν» από τα ασφαλιστικά ταµεία (δηµόσια και 

ιδιωτικά) ενώ παράλληλα καταγγέλλει τις συναλλαγές «της αρπαχτής» µε τους 

προµηθευτές του νοσοκοµειακών ολικών, γεγονότα που επισηµαίνουν και οι Φυντανίδου 

και συν. (2008) στο άρθρο µε τίτλο «τα κυκλώµατα των Ράµπο στην Υγεία» 

  

Η Κοραή (2006), δηµοσιεύει τις δηλώσεις του Γ.Γ της Ν.∆., ο οποίος κατόπιν 

καταγγελίας που έφθασε στο πολιτικό του γραφείο για φαινόµενα διαφθοράς σε κρατικό 

νοσοκοµείο, διέταξε έρευνα ή οποία κρίθηκε «ατελέσφορη» ενώ κλείνοντας δήλωσε πως 

«πολλά κυκλοφορούν στο ευρύτερο κλίµα των ηµερών» αφήνοντας να εννοηθεί ότι 

κάποιοι επιθυµούν να φορτίσουν επιπλέον την ήδη φορτισµένη ατµόσφαιρα. Η Μπούκα 

(2008), αναφέρει ότι η Επιτροπή Προµηθειών Υγείας προµηθεύτηκε µε κεντρικό 

διαγωνισµό, νοσοκοµειακό υλικό 20% πιο ακριβά από τις τιµές που ισχύουν στην 

ελεύθερη αγορά, ενώ στο ίδιο άρθρο ο Βαρνάβας (2008), δηλώνει ότι επανειληµµένα 

έχουν ζητήσει από τις κυβερνήσεις να µεριµνήσουν για τη διαφθορά στα νοσοκοµεία. Ο 

διευθυντής της ακτινολογικής κλινικής Εδέσσης Γεναρίδης (2008), δηλώνει ότι ιατρικά 

τµήµατα επανδρώνονται από άτοµα τα οποία έρχονται από πολιτικά γραφεία.  

  

Η Φυντανίδου (2008) περιγράφει συναλλαγή µεγάλου ιατρού µε κρατικό 

υπάλληλο του Σώµατος Επιθεωρητών Υπηρεσιών Υγείας (ΣΕΥΥΠ), συµπληρώνοντας 

επίσης πως ο χρηµατισµός δηµοσίων λειτουργών είναι πλέον πάγια τακτική για να 

«κλείνουν» ή για να «µην ανοίγουν» υποθέσεις. Ο Κουρερής (2007), µε επιστολή του 

προς τον Υπουργό Υγείας αλλά και προς το γραφείο του πρωθυπουργού καταγγέλλει 

συµµορίες που λυµαίνονται την υγεία µε γεγονότα που αφορούν προµήθεια πανάκριβων 

ιατρικών µηχανηµάτων, αλλά ακόµα  δεν έχει λάβει απάντηση 
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Το «Heath Policy» φιλοξενεί άρθρο του Liaropoulou (2008) ο οποίος δηλώνει 

πως το «φακελάκι είναι µια εξαναγκαστική, καθιερωµένη κοινωνική συµπεριφορά».  

Στην ίδια έρευνα, ο Liaropoulos (2008) παρατηρεί ότι το φαινόµενο της διαφθοράς στην 

υγεία µετατοπίζεται και πέρα των νοσοκοµείων, στα ταµεία ασφάλισης, αναφέροντας 

πως το (ΤΥ∆ΚΥ) Ταµείο Υγείας ∆ηµοτικών και Κοινοτήτων Υπαλλήλων θα προσλάβει 

επιπλέον 40% του υπάρχοντος προσωπικού, χωρίς ΑΣΕΠ για «τη τακτοποίηση των 

δικών µας παιδιών». 

 

Χαρακτηριστικό επίσης το παράδειγµα της Μπουλουτζά (2008), η οποία δηλώνει 

ότι το 2007 έγιναν 145 καταγγελίες στο ΣΕΥΥΠ (Σώµα Επιθεωρητών Υπηρεσιών Υγείας 

και Πρόνοιας) για παράνοµη διακίνηση φαρµάκων σε κρατικά νοσοκοµεία της Αθήνας 

χωρίς έγκρισης του Ε.Ο.Φ., ενώ κλείνει το άρθρο απαριθµώντας το ένα φαινόµενο 

διαφθοράς µετά το άλλο µε γνώµονα τη βαρύτητα τους: 

 

1) Η διαφθορά σε επίπεδο οικονοµικής διαχείρισης και διοικητικών διαδικασιών 

2) Παράνοµες προµήθειες 

3) Οργανωτικά προβλήµατα – µηχανοργάνωση και ανύπαρκτες υπογραφές 

4) Υπέρ κοστολόγηση φαρµάκων και µηχανηµάτων 

 

∆ευτεραθλητές της διαφθοράς στο ∆ηµόσιο κατατάσσονται οι πολεοδοµίες µε 

ποσοστό 14% (Χριστίδης, 2007). Σε αυτά το συµπέρασµα κατέληξε και έρευνα του Σκάι 

(2006), η οποία αποφάνθηκε πως «τα περισσότερα πολεοδοµικά γραφεία της χώρας είναι 

εστίες διαφθοράς». Ο Βαρελίδης (2006), δηλώνει πως τα «αντιφατικά σηµεία του Γ.Ο.Κ. 

(Γενικού Οικοδοµικού Κώδικα) είναι πηγή διαφθοράς… η ασάφεια είναι εσκεµµένη και 

τροφοδοτείται από το υψηλό πολιτικό επίπεδο», ενώ ο Αλαβάνος (2006) θεωρεί ότι η 

γραφειοκρατία είναι υπεύθυνη για τη σύνθεση της διαφθοράς στις πολεοδοµίες. Σε 

δηµοσίευµα της η Ελευθεροτυπία φιλοξενεί τις δηλώσεις του Σκανδαλίδη (2002), ο 

οποίος αναγνωρίζει την ύπαρξη διεφθαρµένης πρακτικής στις πολεοδοµίες, ενώ για την 

ίδια περίοδο ο Λακόπουλος (2002), παραθέτει την άποψη του ∆ιαµαντούρου (2002) ότι 

«η δηµόσια διοίκηση κινείται ανάµεσα στην αυθαιρεσία και τη διαφθορά… κυρίως στα 

νοσοκοµεία και στις πολεοδοµίες που διαπιστώνονται και ταρίφες». 

  



 52 

Ο Γράψας (2001) καταδεικνύει ως τη πιο διεφθαρµένη πολεοδοµία της εποχής, το 

πολεοδοµικό γραφείο Αχαΐας όπου επί µήνες το Σώµα Επιθεωρητών Ελεγκτών ∆ηµόσιας 

∆ιοίκησης «ξεσκονίζει» όλες τις υποθέσεις. Κλείνοντας µε αυτό το θεσµό της ελληνικής 

κοινωνίας, ο Αναστασιάδης (2004), µε το σκωπτικό του άρθρο «επικροτεί» τις δηλώσεις 

τους Υπουργού Υγείας περί νοµιµοποίησης του λαδώµατος σε όλες τις δηµόσιες 

υπηρεσίες και κυρίως σε πολεοδοµίες, νοσοκοµεία και εφορίες προκειµένου να 

«προστατευθούν ανιδιοτελείς υπάλληλοι από χυδαίες απόπειρες χρηµατισµού 

θρασύτατων πολιτών». 

  

Τελευταίος σταθµός αυτής της έρευνας για την ύπαρξη διαφθοράς στις δηµόσιες 

υπηρεσίες και θεσµούς, δε θα µπορούσε να λείπει η αναφορά στις ∆ηµόσιες Οικονοµικές 

Υπηρεσίες (∆.Ο.Υ.), οι  κατά κόσµων Εφορίες. Όπως αναφέρθηκε και στην εισαγωγή για 

τη διαφθορά η ύπαρξη της οποίας χρονολογείται ήδη από τα χρόνια της Αρχαίας Σπάρτης 

µε τη λειτουργία των Εφόρων (Στεργίου, 2007, 2008), οι οποίοι ήταν υπεύθυνοι για την 

εύρυθµη λειτουργία των θεσµών και οικονοµική διαχείρισης. Ο Χριστίδης (2007), 

αναφέρει ότι οι εφορίες κατέχουν το 14% των κρουσµάτων διαφθοράς και µε την σειρά 

τους κλείνουν την τριάδα «της επιτυχίας». Την ίδια χρονική περίοδο ο Σιωµόπουλος 

(2007), σκιαγραφεί το «όργιο» διαφθοράς στις εφορίες, σύµφωνα µε τα στοιχεία του 

Υπουργείου Οικονοµικών, όπου µόνο 2006 δέχτηκε 510 καταγγελίες από πολίτες για 

χρηµατισµό και ανάρµοστη συµπεριφορά φοροϋπαλλήλων. 

  

Ο Αθήνα 98.4 (2008β), φιλοξένησε δήλωση του Υφ. Οικονοµίας, οποίος δήλωσε 

πως το κράτος χτίζεται µε τα συνεισφορά όλων, ενώ υποσκάπτεται όταν υπάρχουν 

φαινόµενα διαφθοράς στις υπηρεσίες, ενώ όποιος γνωρίζει τι συµβαίνει και δε προσπαθεί 

να τα πατάξει έχει επίσης µερίδιο ευθύνης (Μπέζας, 2008). Η Μάνδρου (1999), µιλά για 

επίορκους υπαλλήλους στις εφορίες, «όπου θρυλούνται πολλά και καταγγέλλονται πολύ 

περισσότερα», ενώ οχτώ χρόνια αργότερα ο Χατζηνικολάου (2007), αναφέρει ότι η 

υπάρχουσα διεφθαρµένη κατάσταση στις εφορίες αντί να επιδιώκεται η ελαχιστοποίηση 

της διαχρονικά, αντίθετα διογκώνεται. Με τους προαναφερθέντες συµφωνεί και ο Χιώτης 

(2006), ο οποίος κάνει λόγο πλέον για «καραµπινάτες» υποθέσεις διαφθοράς, δόλου, 

εκβιασµών και χρηµατισµού υπαλλήλων των οικονοµικών υπηρεσιών. 
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2.9.1 Στοιχεία για τη ∆ιαφθορά: Η Ελληνική Πραγµατικότητα 

 Μεταβαίνοντας από ενότητα σε ενότητα, δε θα αργούσε και η στιγµή που τα 

στοιχεία για τη διαφθορά ανερυθρίαστα θα προήλαυναν στα µάτια του αναγνώστη. Ο 

Συγγρός (2008), σηµειώνει ότι η δηµιουργία ψηφιακού µητρώου για τη διαφθορά µε τη 

µορφή οργανισµού καθίσταται επιτακτική διότι «ο πολίτης πρέπει να γνωρίζει». Η ιδέα 

της «∆ιεθνούς ∆ιαφάνειας – Ελλάς – ∆υσµενών Στοιχείων Εργοληπτών ∆ηµόσιων 

Συµβάσεων» δεν αποτελεί επίκαιρη είδηση, αλλά ίσως «ξαναζεσταµένη», µιας και 

υπάρχει αυξανόµενη τάση της διαφθοράς στη πολιτική σφαίρα. 

  

Σύµφωνα µε έρευνα της Public Issue (2007), για την Ελλάδα, εκτιµάται οτι το 

κόστος της διαφθοράς ανέρχεται στα 385 εκ.€. Σύµφωνα µε το «Παγκόσµιο Βαρόµετρο 

∆ιαφθοράς» (2008), διαπιστώνεται ότι 1/10 Έλληνες έχει δωροδοκήσει κάποιο κρατικό 

λειτουργό µε σκοπό να «κάνει τη δουλεία του». Σε παλαιότερο άρθρο του το BBC 

(2003α, 2003β), δηµοσιεύει ότι «Συµβιβασµένοι µε τη διαφθορά οι Έλληνες», αφού µόνο 

οι 2/10 απαιτούν διαφάνεια µέσω καταγγελίας παράνοµων πράξεων, ενώ το 1/3  εγκρίνει 

σιωπηρά παράνοµες συναλλαγές. Στο ίδιο δηµοσίευµα, το BBC (2003α, 2003β), 

υποστηρίζει ότι η ερευνά του Ελληνικού Κέντρου Πολιτικών Ερευνών του Παντοίου 

Πανεπιστηµίου, εκτιµά ότι η µεγαλύτερη διαφθορά εµφανίζεται µε ποσοστό 82% σε 

µεγάλους προµηθευτές του δηµοσίου, 52% γενικά ο δηµόσιος τοµέας, 51% η κυβέρνηση, 

42% τα λοιπά κόµµατα. 

  

Επίσης σε ποσοστό 65% πιστεύεται ότι η διαφθορά είναι καθολική σ’ όλα τα 

κόµµατα, αλλά η κυβερνητική διαφθορά και η διαφθορά στο δηµόσιο τοµέα είναι 

αποκλειστικά ευθύνη των κυβερνήσεων. Σε αυτή τη έρευνα ιδιαίτερα ενδιαφέρουσα είναι 

η απόρροια η οποία θέλει τους πολίτες να διαπιστώνουν πως έχει κλονιστεί η 

εµπιστοσύνη τους απέναντι στη πολιτική, καθώς οι 9/10 (92%), θεωρούν ότι η πολιτική 

και η οµαλή λειτουργία της δηµοκρατίας διακυβεύεται από τη διαφθορά. 

  

Τέλος, η έρευνα αυτή δηλώνει ότι τα σκήπτρα της διαφθοράς στο δηµόσιο τοµέα 

κρατούν οι εφορίες (62%) και ακολουθούν οι πολεοδοµίες (58%) και τα νοσοκοµεία 

(33%). Σε συνέντευξη του στη Καθηµερινή, ο Παπαληγούρας (2005) και µε αφορµή 

έρευνα που διεξήγαγε η VPRC για την εν λόγω εφηµερίδα δήλωνε ότι «η εκκαθάριση δεν 
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έχει χρονοδιαγράµµατα, γιατί δεν µπορεί να γίνει µε µισές δουλειές». Την ίδια στιγµή 

έρευνα έφερνε στην επιφάνεια µια ακόµη διαπίστωση µε ποιοτικό χαρακτήρα, που θέλει 

τους πολίτες της Ελλάδας να διεκπεραιώνουν τις συναλλαγές τους µε το δηµόσιο 

«λαδώνοντας». 

 

Πηγαίνοντας προς τα πίσω, σύµφωνα µε τα στοιχεία της ∆ιεθνούς Επιτροπής 

∆ιαφάνειας, όπως προκύπτει από το Βαρόµετρο ∆ιαφθοράς (TIGCB, 2007) η Ν.Α 

Ευρώπη κατατάσσεται τέταρτη σε κλίµακα των έξι µονάδων, αναφορικά µε τις πιο 

διεφθαρµένες περιοχές του πλανήτη, πίσω από την Λατινική Αµερική. Πιο συγκεκριµένα, 

η έρευνα αυτή καταδεικνύει ότι η Ελλάδα συµπεριλαµβάνεται στο δεύτερο group των 

χωρών που επηρεάζονται από τη δωροδοκία και τη διαφθορά, µε ποσοστό 21-33%. Στο 

group αυτό περιλαµβάνονται χώρες όπως η Βολιβία, η Ινδία, το Περού, η Ουκρανία, η 

∆οµινικανή ∆ηµοκρατία κ.α. 

  

Ένα χρόνο πριν, στην αντίστοιχη έρευνα του TIGCB (2006), η Ελλάδα βρίσκεται 

πάλι στο δεύτερο group µε τις πιο διεφθαρµένες χώρες του κόσµου, µόνο που το εύρος 

της διαφθοράς κυµαίνεται από 16% έως 40%. Ιδιαίτερο ενδιαφέρον, στην έρευνα αυτή 

αποτελεί το στοιχείο που θέλει την Ελλάδα να κατατάσσεται στο πρώτο group µε τις πιο 

διεφθαρµένες χώρες στον πολιτικό βίο, µε ποσοστό που ξεπερνά το 70%. αξίζει να 

σηµειωθεί ότι στο group αυτό κατατάσσονται χώρες όπως η Βολιβία, το Καµερούν, η 

Ταϊβάν και η Ν.Κορέα. 

  

Η έρευνα αυτή συνεχίζεται και γίνεται ολοένα και πιο ενδιαφέρουσα αφού 

εµφανίζει το 83% των Ελλήνων πολιτών να έχουν δωροδοκήσει κάποιο κρατικό 

λειτουργό ανεξαρτήτου βαθµίδος. Τέλος στο ερώτηµα που θέλει την ελληνική 

κυβέρνηση να µάχεται ενάντια στη διαφθορά µε αποτελεσµατικό τρόπο, µόνο το 5% 

πιστεύει ότι η κυβερνητική πολιτική απέναντι στη διαφθορά είναι επαρκής, το 41% 

θεωρεί ότι είναι ανεπαρκής, το 22% θεωρεί ότι δεν υπάρχει καµία συντονισµένη 

προσπάθεια ενώ το 12% αντίθετα πιστεύει ότι η διαφθορά ενθαρρύνεται από τη πολιτική. 

  

Κοιτάζοντας τα στοιχεία του TIGCB (2005), παρατηρείται ότι η Ελλάδα 

εξακολουθεί να βρίσκεται στο δεύτερο group των πιο διεφθαρµένων χωρών µε ποσοστό 
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(11-30%). Από τις 159 χώρες που κάλυπτε η έρευνα, η Ελλάδα κατατάσσεται 47η. Σε 

αυτή τη έρευνα παρατηρείται επίσης, ότι στην Ευρωπαϊκή Ένωση των 15 παλαιοτέρων 

µελών, η Ελλάδα κατατάσσεται πρώτη σε επίπεδο διαφθοράς, φιγουράροντας στη 3η 

θέση των πιο διεφθαρµένων χωρών της Ευρώπης. Με δηµοσίευµα της η Καθηµερινή 

(2005), επιβεβαιώνει και αυτή τα ευρήµατα που παρατέθηκαν πιο πάνω από το TIGCB 

(2005) κάνοντας παράλληλα ιδιαίτερη µνεία για τη ελληνική κατά τα άλλα πατρότητα 

του «γρηγορόσηµου». Ο ∆ρεττάκης (2005), επισηµαίνει ότι από τις αναφορές του 

TIGCB (1996), όπου και ξεκίνησε το έργο του, έως και το 2005, η Ελλάδα κατέχει το 

µεγαλύτερο ποσοστό αύξησης της διαφθοράς τη δεκαετία που µεσολάβησε, ενώ  

ακολουθούν η Ιταλία και η Πορτογαλία. 

 

Τα αποτελέσµατα για τα επίπεδα της διαφθοράς στην Ελλάδα, παρουσιάζει ο  

Παπαδηµητρίου (2008) για το έτος 2007, όπου σύµφωνα µε τον ∆είκτη Αντιλήψεως 

∆ιαφθοράς (2007) η Ελλάδα βαθµολογείται µε 4.6 σε κλίµακα του 10, για την επίπεδο 

αντίληψη και την ύπαρξη διαφθοράς στην χώρα. Ο Μαυρής (2008) κι αυτός µε τη σειρά 

του πιστοποιεί τα στοιχεία αυτά, βασιζόµενος σε ένα άλλο οργανισµό· τον Ελληνικό 

∆είκτη Εµπιστοσύνης στους Θεσµούς (GICI, 2007). Η έρευνα έγινε για λογαριασµό του 

Ελληνικού Economist και τα αποτελέσµατα αναφέρονται σε 48 θεσµούς, όπου στο Νο1 

βρίσκεται ο θεσµός µε την απόλυτη εµπιστοσύνη ενώ στο Νο 48 ο πλέον αναξιόπιστος. 

 

Ενδεικτικά, λοιπόν τα πολιτικά κόµµατα και οι κυβερνήσεις καταλαµβάνουν τις 

θέσεις 46 και 47 αντίστοιχα. Την οικονοµική διάσταση αυτής της έρευνας περιγράφει ο 

Ζέρβας (2008) καταδεικνύοντας πως 440.000 ελληνικές οικογένειες  έχουν «λαδώσει» µε 

613 εκ. Ευρώ τη κρατική µηχανή, ποσοστό που αναλογεί σε 1400 ευρώ κατά Μ.Ο. 

 

2.9.2 Σύγκριση Ελλάδας µε τις Xώρες της Ευρώπης 

Η ενότητα που θα ακολουθήσει, είναι µια συνοπτική παρουσίαση των στοιχείων 

για την ύπαρξη διαφθοράς τόσο στις χώρες µέλη της Ε.Ε όσο και στις υπόλοιπες χώρες 

της Ευρώπης (Βαλκάνια) σε σχέση µε την Ελλάδα, όπως αυτά προκύπτουν από έρευνες 

έγκριτων οργανισµών και δηµοσιεύµατα στον τύπο. 
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Σύµφωνα µε το TIGCB (2007), τα Βαλκάνια (Ν.Α Ευρώπη) κατατάσσονται στη 

5η θέση των πιο διεφθαρµένων περιοχών του πλανήτη, παραθέτοντας παράλληλα τις 

εξής πληροφορίες:  

α) Η Αλβανία 3η πιο διεφθαρµένη χώρα στον κόσµο, καθώς το 71% των πολιτών της 

δωροδοκεί συστηµατικά για την περάτωση των υποθέσεων τους. 

β) Το Κοσσυφοπέδιο µε ποσοστό 66% των πολιτών να ακολουθούν την ίδια πρακτική, 

ενώ στη τρίτη θέση φιγουράρει η ΠΓ∆Μ µε ποσοστό 44%. 

Οι χώρες αυτές της βαλκανικής, κατατάσσονται στο πρώτο group δυναµικότητας των 

πλέον διεφθαρµένων χωρών του κόσµου µε ΜΟ επιπέδου διαφθοράς άνω του 22%.  

 

Σε αντίθετη περίπτωση, η Ελλάδα βρίσκεται στο δεύτερο group µαζί µε τη 

Μολδαβία και τη Σερβία (ΜΟ 21 – 33%), ενώ οι πρώτες χώρες της Ε.Ε σε επίπεδο 

διαφθοράς συντάσσονται στο επόµενο group (ΜΟ 4-6%) και είναι η Φιλανδία, η Ισπανία 

και η Πορτογαλία. Τέλος οι χώρες που δείχνουν να διατηρούν χαµηλότατα επίπεδα 

διαφθοράς και να κατατάσσονται στο τελευταίο group (µικρότερο του 4% ΜΟ) είναι οι 

πλειοψηφία των χωρών της Ε.Ε (Γαλλία, Αυστρία, Ελβετία, Σουηδία, Ολλανδία) 

(TIGCB, 2007). 

 

Για το 2006, ο TIGCB (2006) δηµοσιεύει τη ίδια κατάταξη των χωρών της 

βαλκανικής στο πρώτο group αλλά αυτή τη φορά µε υψηλότερο ποσοστό (ΜΟ >40% 

Αλβανία, Κοσσυφοπέδιο κ.α), η Ελλάδα βρίσκεται σταθερά στο δεύτερο group  µαζί µε 

την Τσεχία, τη Μολδαβία και τη Ρουµανία. Έκπληξη προκαλεί η ΠΓ∆Μ που βρίσκεται 

στο τρίτο group (6 – 15%), αφού όπως παρουσιάστηκε σε προηγούµενη παράγραφο, τον 

αµέσως επόµενο χρόνο είχε ανέλθει στο πρώτο group αρνητικής δυναµικότητας, ενώ στο 

τέταρτο group παραµένουν σταθερά οι εταίροι της Ελλάδας µε ποσοστά µικρότερα του 

5% ΜΟ. 

 

Στην ίδια έρευνα παρατίθεται πίνακας, ο οποίος δείχνει τις Αλβανία, Βουλγαρία, 

Κροατία, ΠΓ∆Μ, Ρουµανία, Ισπανία, Γαλλία, Πολωνία και Ιταλία να βρίσκονται στο 

δεύτερο group των χωρών που οι πολίτες πιστεύουν ότι η διαφθορά επηρεάζει τη 

πολιτική (51 – 70%) ενώ η Ελλάδα βρίσκεται στο πρώτο group µε ποσοστό µικρότερο 

του 70% (TIGCB, 2007).  
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Η Αλβανία µε ποσοστό 66% κατέχει τα σκήπτρα στην έκθεση των πολιτών της 

στη δωροδοκία στα Βαλκάνια, ενώ ακολουθούν η Ρουµανία και ΠΓ∆Μ µε ποσοστό 20% 

και 12% αντίστοιχα. Στις χώρες µέλη, για το ίδιο ακριβώς θέµα τα σκήπτρα κρατά η 

Ελλάδα και η Τσεχία µε ποσοστό 17% και ακολουθεί στη δεύτερη θέση το 

Λουξεµβούργο µε ποσοστό 6%. Οι Αλβανοί θεωρούν πιο διεφθαρµένους τοµείς του 

κρατικού µηχανισµού, τη ∆ικαιοσύνης, την Υγείας και κατόπιν τον πολιτικό χώρο όπου 

βαθµολογείται µε 4.0 (κλίµακα από 1.1 - 4.5). Οι πολίτες της Βουλγαρίας θεωρούν µε 

ποσοστό 4.4 ότι ο πιο διεφθαρµένος τοµέας του κράτους τους είναι ο χώρος της υγείας 

και ακολουθούν οι πολιτικοί µε 4.3, οι Κροάτες κατατάσσουν τη πολιτική διαφθορά 

τέταρτη µε ποσοστό 4.1 πίσω από τη δικαιοσύνη, την υγεία και τις ιδιωτικές 

επιχειρήσεις.  

 

Οι Έλληνες θεωρούν το πιο διεφθαρµένο χώρο τη πολιτική, η οποία 

καταλαµβάνει και τη πρώτη θέση µε ποσοστό 3.9, ενώ αντίστοιχα και όλες οι υπόλοιπες 

χώρες της Ευρώπης των 28, πλην της ∆ανίας και της Νορβηγίας θεωρούν επίσης ότι η 

πολιτική είναι ο πιο διεφθαρµένος θεσµός (TIGCB, 2006). 

 

Κλείνοντας αυτή την ενότητα παρατηρείται για το 2005 σύµφωνα µε το TIGCB 

(2005), ότι οι πολίτες της Ελλάδας και των υπόλοιπων µελών κρατών της Ε.Ε 

αναγνωρίζουν ότι η διαφθορά επηρεάζει βαθύτατα την πολιτική.  

 

Η σταθερότητα της Ελλάδας στο δεύτερο group των πιο διεφθαρµένων χωρών της 

γης είναι και σε αυτή την έρευνα γεγονός, σε αντίθεση µε τους εταίρους της όπου η 

πλειοψηφία αυτών βρίσκεται στο τέταρτο group των λιγότερο διεφθαρµένων χωρών του 

κόσµου µε ποσοστό µικρότερο του 5%. 

 

2.9.3 Παγκόσµια Συνδιάσκεψη για τη ∆ιαφθορά 

Στη Παγκόσµια Συνδιάσκεψη κατά της ∆ιαφθοράς, που έλαβε χώρα στην Αθήνα 

τον Οκτώβριο του 2008, οι δηλώσεις για τη διαφθορά από τους οµιλητές περιστράφηκαν 

γύρω από τις αρνητικές επιπτώσεις που θα προκαλέσει η παρούσα οικονοµική κρίση. 

Έτσι λοιπόν, ο O’Keefe (2008) δήλωσε πως «στην εξελισσόµενη οικονοµική κρίση, αυτή 

καθαυτή η διαφθορά έχει διαδραµατίσει τον πλέον σηµαντικό ρόλο», ενώ η Huguette 
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(2008) προσδίδει στο λόγο της µια πιο κοινωνική προσέγγιση εστιάζοντας στο ότι «η 

διαφθορά επηρεάζει τις ζωές όλων µε άµεσο ή έµµεσο τρόπο, δηµιουργεί φτώχεια, γεννά 

βία, διαστρέφει αγορές και προκαλεί ανθρώπους. 

  

Σύµφωνα µε την ατζέντα του IACC (2008) η διαφθορά προσεγγίσθηκε από µια 

πληθώρα σηµαντικών παραγόντων. Πρώτος σταθµός αποτέλεσε ο συσχετισµός µε την 

υφιστάµενη οικονοµική κρίση, διαπιστώνοντας πως η ύπαρξη διαφάνειας στοχεύει στο 

µετριασµό έµµεσα και άµεσα της οικονοµίας. Η επόµενη διαπίστωση αναφέρει ότι η 

ύπαρξη διαφθοράς υπονοµεύει την ειρήνη και την σταθερότητα. Αυτό πραγµατοποιείται 

µέσο της ανισότητας κατανοµής του εισοδήµατος, του πλούτου και των ευκαιριών 

γεγονός που µπορεί να οδηγήσει σε βίαιες ενέργειες. 

  

Ένα ακόµη ζήτηµα που απασχόλησε τους συνέδρους του 13 IACC (2008) ήταν το 

πως επηρεάζει η διαφθορά τους φυσικούς πόρους και την ενέργεια. Παρατηρούν ότι οι 

χώρες οι οποίες παράγουν πετρέλαιο και φυσικό αέριο, αφήνουν τους πολίτες τους να 

ζουν κάτω από τα όρια της φτώχιας και αυτό διότι διακυβεύονται τεράστια χρηµατικά 

ποσά, ενώ σε άµεση συνάφεια είναι και η επόµενη ενότητα που επιδιώκει το συσχετισµό 

της διαφθοράς µε το περιβάλλον και τις κλιµατολογικές αλλαγές. 

 

Η τελευταία ενότητα που απασχόλησε τους συνέδρους, ήταν το πώς θα καταστεί 

εφικτό η παγκοσµιοποίηση να υλοποιηθεί σε ένα βιώσιµο επίπεδο αποτάσσοντας την 

διαφθορά. Η κεντρική ιδέα βασίζεται στη δηµιουργία ενός κοινού προτύπου και την 

προώθηση των ζητηµάτων σε διασυνοριακό επίπεδο. Θεωρούν βέβαια δύσκολο το έργο 

του διότι αντιµετωπίζουν έντονες πιέσεις και απειλές από άτοµα µε ισχυρή πολιτική 

ισχύς (IACC, 2008). 

 

2.10 Πολιτικό Marketing 

Ξεκινώντας την περιήγηση στο χώρο του Πολιτικού Marketing θα ήταν σκόπιµο 

να αποδοθεί µια ουσιαστική παραδοχή, η οποία αναφέρει ότι υφίσταται συσχετισµός και 

αλληλεξάρτηση µε τις πολιτικές επιστήµες των τεχνικών και των εργαλείων του 

Marketing (Lock & συν., 1996). Κατά τον Himmelweit (1985) ο όρος πολιτικό Marketing 
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χρησιµοποιείται κατά κόρον από τις πολιτικές επιστήµες για να περιγράψουν την 

πολιτική επικοινωνία κατά τις προεκλογικές περιόδους.  

 

Γυρνώντας κάτι παραπάνω από µισό αιώνα πίσω, βρίσκεται η πρώτη τοποθέτηση 

τις έννοιες του πολιτικού Marketing και η φιλοσοφική του έκφραση από τον Drocker 

(1954), στο πλαίσιο της εφαρµογής του Marketing concept. Από τότε έως και σήµερα η 

έννοια του Marketing concept σ’ αυτή του την εφαρµογή έχει επικριθεί από διάφορους 

συγγραφείς, όπως είναι οι Houston (1986), Keith (1960), Levitt (1960, 1984). Αυτό 

υφίσταται διότι, το µοντέρνο και παραδοσιακό Marketing πλέον, έχει ανθρωποκεντρικό 

και γραµµικό χαρακτήρα υπό την έννοια του καταναλωτή και αποσκοπεί στην 

ικανοποίηση του πελάτη (Kotler, 1972, 1986, Kotler & συν., 1973, Wensley, 1990), ενώ 

στην  έρευνά του ο  O’Cass (1996) προσθέτει πως «ο σχεδιασµός, η ανάλυση, η εκτέλεση 

και ο έλεγχος των πολιτικών και εκλογικών προγραµµάτων, σχεδιάζονται µε σκοπό να 

δηµιουργήσουν µια σταθερά επικερδή σχέση ανάµεσα στα κόµµατα και τους 

ψηφοφόρους»· µια άποψη στη προσπάθεια δηµιουργίας ενός σαφούς πλαισίου για το τι 

είναι πολιτικό Marketing, 

 

Η προσπάθεια εναρµόνισης της φιλοσοφικής προσέγγισης του Marketing Concept 

µε την πολιτική καθίσταται ιδιαίτερα πολύπλοκη διότι οι παρατάξεις οφείλουν να 

ικανοποιήσουν τις επιθυµίες και τις πολιτικές ανάγκες των ψηφοφόρων (Mauser, 1983, 

Newman & συν., 1987, Reid, 1988) χωρίς να εκδώσουν αναληθείς πληροφορίες 

προκειµένου να υπάρξει µεταστροφή της κοινής γνώµης. Το πολιτικό Marketing καλείται 

να αντιµετωπίσει κάποιες δυσκολίες οι οποίες αναφέρονται στον αντίκτυπο που µπορεί 

να έχουν οι πρακτικές του στα διάφορα πολιτικά συστήµατα, µε αποτέλεσµα να υπάρχει 

δυσκολία διεξαγωγής συµπερασµάτων (Kaid & συν., 1995, Maarek, 1995, O’ 

Sbaughnessy, 1990).  

 

Οι Lock και συν. (1996: 14), παραθέτουν τα πεδία που διαφοροποιούν το πολιτικό 

Marketing από τα υπόλοιπα και αναφέρουν ότι: 

α) Σε κάθε εκλογική αναµέτρηση οι ψηφοφόροι λαµβάνουν την απόφαση τους την ίδια 

µέρα. 
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β) Στο πολιτικό Marketing υπάρχουν ατοµικά έξοδα µακράς διάρκειας (εκλογική 

περίοδο) για τους εµπλεκόµενους, δηλαδή δεν υπάρχει δεδοµένη τιµή για έµµεσα ή 

άµεσα κόστη. 

γ) Η εκλογική διαδικασία αναφέρεται επίσης στο τίµηµα, ο πολίτης να υποστεί την 

συνολική επιλογή – προτίµηση µιας παράταξης, χωρίς εκείνος/η να την έχει επιλέξει. 

Αυτό καταδεικνύει το χαράκωµα ανάµεσα στο καταναλωτικό και το «δηµοσίων 

θεµάτων» marketing. 

δ) Ο νικητής των εκλογών χαρακτηρίζεται από µια µονοπωλιακή διάθεση στο χειρισµό 

της εξουσίας. 

ε) Τόσο οι παρατάξεις όσο και οι υποψήφιοι καθένας ξεχωριστά συνθέτουν ένα 

περίπλοκο άυλο «προϊόν» και ως εκ τούτου το κοινό πρέπει να το κρίνει συνολικά (ιδέα 

και µηνύµατα). 

στ) Τα δυνατά brands, στο Καταναλωτικό Marketing λειτουργούν ως ηγετικές δυνάµεις 

της αγοράς (Cash Cows), σε αντίθεση οι νικητές των εκλογών καθ’ όλη τη διάρκεια της 

θητείας τους επιλέγουν να µένουν στο πίσω µέρος των.....κοινής γνώµης, εξαιτίας των µη 

δηµοφιλών ή κάποιες φορές αντιλαϊκών αποφάσεων που λαµβάνουν. 

ζ) Οι πολιτικές παρατάξεις έχουν την τάση να µετακινούνται ή να επιτρέπουν την 

επιρροή σε αυτές άλλων παρατάξεων εθνικών ή διεθνών. Η διάθεση αυτή 

µακροπρόθεσµα συνιστά νέες πολιτικές παρατάξεις. 

 

Οι Baines και συν. (2001: 28), εντοπίζουν τις διαφορές του πολιτικού από το 

καταναλωτικό Marketing στα εξής στοιχεία: 

α) Στο σχεδιασµό της στρατηγικής. 

β) Στη χρονική διάρκεια (πολιτικό Marketing, µικρότερη περίοδος). 

γ) Μικρότερο κόστος εκστρατείας για το πολιτικό Marketing. 

δ) Έντονος ανταγωνισµός κατά τη διάρκεια της εκλογικής περιόδου. 

 

Ένας ταχέως αυξανόµενος αριθµός συγγραφέων παρατηρούν ότι απαιτείται 

επιπλέον έρευνα, πέρα από το επίπεδο της πολιτικής επικοινωνίας, η οποία συνίσταται 

στην εφαρµογή του marketing στην πολιτική, στη δοµή και στις διαδικασίες αυτού καθώς 

και στη διαχείριση του (O’ Cass, 2001: 1003). Ενώ ο O’Shaughnessy (1990) προτείνει οι 

πολιτικές έρευνες όσο και η πολιτική επικοινωνία οφείλουν να ακολουθούν τη 
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διαδικασία του Marketing και να προσανατολίζονται προς αυτό. Σύµφωνος µε τη θέση 

αυτή είναι και ο O’Cass (2001: 1004), λέγοντας πως όντως υπάρχει τεράστια έλλειψη στο 

πεδίο της έρευνας που σχετίζεται µε το πολιτικό Marketing. 

 

Το πολιτικό marketing έχει διχάσει πολλούς συγγραφείς, όπου άλλοι βρίσκουν 

την εφαρµογή του αξιόλογη και θετική και άλλοι τηρούν αρνητική στάση. Σήµερα λοιπόν 

το Marketing και ιδιαίτερα, η εφαρµογή του στο πολιτικό πεδίο µπορεί εύκολα κανείς να 

διαπιστώσει το στιγµατισµό του ως ένα «αποδιοποµπαίο τράγο» (Dean & συν., 2001: 

1197), άποψη µε την οποία συµφωνεί προγενέστερα και ο Perry (1993), σηµειώνοντας 

πως το στοιχείο του προωθητικού µείγµατος η διαφήµιση, κλέβει την ποιητικότητα της 

πολιτικής, υποστηρίζοντας κατά αυτό τον τρόπο την αντίθεσή τους στη εφαρµογή αυτού 

στη πολιτική. 

 

Οι Dean και συν. (2001: 1198), παρόλα αυτά διαπιστώνουν ότι υπάρχει ένα 

σκοτεινό σηµείο στη σχέση του πολιτικού Marketing, το οποίο πολλές φορές πηγάζει από 

το ίδιο το Marketing, ενώ συνεχίζουν υιοθετώντας την άποψη των Brown και συν. 

(1996), οι οποίοι δίνουν έµφαση στις αρνητικές συνέπειες που προκύπτουν από το 

Marketing και τις τεχνικές της έρευνας Marketing οι οποίες εντυπώνονται από τα 

εργαλεία της επικοινωνίας. 

 

Οι επικρίσεις πηγαίνουν ακόµα βαθύτερα, για τη θεµελιώδη σχέση της πολιτικής 

καµπάνιας µε τα εργαλεία της πολιτικής επικοινωνίας στις µάζες, αφού εξαιτίας της 

συνεχώς αυξανόµενης πολιτικής διαφήµισης µπορεί το κοινό να είναι καλύτερα 

ενηµερωµένο αλλά η συνεχή αυτή χρήση των επικοινωνιακών τεχνικών µπορεί να 

δηµιουργήσει ανία και αποχή από την πολιτική και τη εκλογική διαδικασία (Croft & 

συν., 1996). Οι επικρίσεις συνεχίζονται µε την άποψη των Baines και συν. (2001: 27), οι 

οποίοι παρατηρούν ότι το πολιτικό Marketing δεν έχει µια παγκόσµια ανταπόκριση και 

αυτό γιατί η πολιτική έχει ουσιαστικότερο σκοπό από την τηλεοπτική εικόνα· την 

διαχρονικότητα. 

 

Επιπρόσθετα παρατηρούν ότι το πολιτικό Marketing είναι ακόµα σε πρώιµο 

στάδιο και αυτό γιατί δεν έχει ακόµη αποσαφηνιστεί ποια είναι η χρήση του Marketing 
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στην πολιτική, γεγονός το οποίο πηγάζει από τη θεώρηση ότι η χρήση του πρώτου στη 

πολιτική είναι ακατάλληλη. Επισηµαίνουν βέβαια ότι όταν το Marketing εναρµονιστεί µε 

την «πολιτική αγορά» τότε αυτά τα δύο θα είναι «αποκλειστικά αµοιβαία». (Bean & συν. 

2001: 32). 

 

Οι Niffenegger (1989) και Posner (1992) συγκλίνουν στην άποψη ότι οι πολιτικοί 

σε καµία περίπτωση δεν µπορούν να παροµοιασθούν µε καταναλωτικά αγαθά και να 

υιοθετήσουν στρατηγικές και τεχνικές marketing για να αυξήσουν τη δηµοτικότητά τους. 

 

Οι Dean και συν. (2001: 1199) θεωρούν ότι υφίσταται µια διάθεση 

δαιµονοποίησης του Marketing στη πολιτική, η οποία πηγάζει προφανώς από την 

αδυναµία κατανόησης της έννοιας του Marketing. Προτείνουν να γίνει µια ανάλυση 

προκειµένου να διερευνηθεί σε ποια πλαίσια πρέπει να κινείται αυτό κατά την εφαρµογή 

του στη πολιτική αρένα. ∆ιαπιστώνουν επίσης ότι το πολιτικό Marketing έχει ήδη κάνει 

την επανάσταση του, στην επιστηµονική αρένα και χαρακτηρίζεται από 3 φάσεις (Dean 

& συν., 2001) : 

α) Το Marketing ως κέντρο – πόλος συναλλαγής. 

β) Τι θεωρείται ως «Marketing different» (διαφοροποίηση). 

γ) Το σενάριο όπου το Marketing, επιστρέφει – κοιτά πίσω για να διαπιστώσει τη 

διαφορετικότητα της πολιτικής από το χθες στο σήµερα. 

 

Πιο συγκεκριµένα η φάση «β» αναφέρεται στα εργαλεία του Marketing και της 

επικοινωνίας που βρίσκουν εφαρµογή στην πολιτική (Shea, 1996, Friedenberg, 1995, 

Trent, 1995) ενώ η φάση «γ» αναφέρεται τόσο στους εσωτερικούς όσο και στους 

εξωτερικούς δεσµούς που υπάρχουν στις παρατάξεις, απαιτώντας από το Marketing να 

επικεντρωθεί στο επικοινωνιακό µέρος απευθυνόµενο στις οµάδες ενδιαφέροντος (Lock 

& συν., 1996). 

 

Η αναφορά της έννοιας του Marketing exchange (πόλος – κέντρο – σηµείο 

αναφοράς), χρησιµοποιείται και από τον Burma (2001: 1288) οποίος επιδιώκει µια 

σύνδεση µεταξύ του Marketing concept και της πολιτικής. Στη προσπάθεια του αυτή 

εισάγει πέντε ερωτήµατα όπου:  
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α) Ποια είναι χαρακτηριστικά του Marketing ως πόλος συναλλαγής µεταξύ των 

διαφόρων µερών; 

β) Ταυτίζονται τα χαρακτηριστικά των µερών; 

γ) Ποια εργαλεία του Marketing είναι διαθέσιµα; 

δ) Η χρήση του Marketing ωφελεί τη πολιτική; 

ε) Οι δηµόσιες απαιτήσεις σχετίζονται µε τις απαιτήσεις που προωθούνται από το 

Marketing concept; 

 

Επίσης ενδιαφέρουσα είναι η άποψη των Wells και συν. (1995) οι οποίοι 

διαπιστώνουν ότι υφίστανται θεµελιώδεις διαφορές ανάµεσα στο καταναλωτικό και το 

πολιτικό Marketing, αλλά το σηµείο καµπής που ουσιαστικά τα διαφοροποιεί είναι το 

γεγονός ότι το ένα πραγµατεύεται «εικόνα» και το άλλο «γεγονότα». Την ύπαρξη και 

εφαρµογή του πολιτικού Marketing αναγνωρίζουν πληθώρα έγκριτων συγγραφέων που 

τοποθετούνται σχετικώς. Ο Wring (1999), σηµειώνει για το πολιτικό Marketing ότι αυτό 

αποτελεί µια υβριδική σύνθεση, µιας και το Marketing έχει τοποθετηθεί για τα καλά στην 

πολιτική εκστρατεία του 20ου αιώνα. Οι O’Leary και συν. (1976), σηµειώνει ότι το 

Marketing µπορεί να «εµφιαλωθεί στην πολιτική αρκεί να υποστεί µερικές 

τροποποιήσεις».  

 

Ενδιαφέρουσα είναι η άποψη του O’Cass (1996: 37),  ο οποίος σηµειώνει ότι 

εξετάζοντας την πολιτική διαδικασία και την εκλογική συµπεριφορά των εµπλεκόµενων 

οµάδων από τη σκοπιά του Marketing, σίγουρα θα δηµιουργηθούν στοιχεία επίγνωσης 

(insights) στη συµπεριφορά αυτών των οµάδων. Ο ίδιος συγγραφέας δηλώνει επίσης πως 

το marketing δεν είναι πανάκεια, αλλά µια διαδικασία η οποία επιτρέπει το σχεδιασµό 

διαδραστικών και διεισδυτικών πολιτικών εκστρατειών, αφού επιτρέπει στα κόµµατα τη 

δυνατότητα να αναγνωρίζουν τις διαφορετικές ανάγκες των ψηφοφόρων διαµέσου 

αναλύσεων και στρατηγικών και κατ’ αυτό το τρόπο να ελέγξουν τη πολιτική και 

εκλογική εκστρατεία (O’ Cass, 1996: 40). 

 

Οι Kotler και συν. (1991: 53), παρατηρούν ότι η χρήση του marketing στο 

πολιτικό πεδίο χαρακτηρίζεται από τη δυσκολία προσαρµογής αυτού εξαιτίας του 

γεγονότος, που απαιτεί τη µεταστροφή της φιλοσοφίας του από το προσανατολισµό που 



 64 

έχει, προς µια άλλη κατεύθυνση για την επίτευξη των επιδιωκόµενων αποτελεσµάτων. 

Εκτός αυτών οι Kotler και συν. (1999) παρατηρούν πώς το πολιτικό Marketing είναι µια 

ταχέως αναπτυσσόµενη «βιοµηχανία», ικανή να επηρεάσει κάθε άτοµο - θεσµό και να 

κάνει ένα υποψήφιο επιτυχηµένο. 

 

Ο Wrig (1994) σηµειώνει ότι αυτό που όλοι σήµερα περιγράφουν ως πολιτικό 

marketing έχει τις ρίζες του ήδη από το 1920, ενώ οι Look και συν. (1996: 14) 

παρατηρούν ότι από τη στιγµή που η Saatchi k Saatchi δηµιούργησε την πολιτική αφίσα 

‘Labor isn’t working’, πολλοί marketers παρατήρησαν το πρόσφορο έδαφος που 

ανοίγεται στην επιστήµη του Marketing, στη διείσδυση του στη πολιτική, 

αναγνωρίζοντας όµως ότι υπάρχουν πολλά σηµεία που τα διαφοροποιούν.  

 

Η προοπτική που προσφέρει το πολιτικό Marketing, σηµειώνει ο Scammell 

(1999) αναφέρεται στην αναγνώριση και στην διαχείριση της µοντέρνας πολιτικής. Ενώ ο 

O’ Cass (1996), σηµειώνει εύστοχα πως η χρήση του marketing προωθεί τη συµµετοχή 

των διαφόρων κοινών που σχετίζονται έµµεσα και άµεσα µε τη πολιτική στη δηµιουργία 

ενός εποικοδοµητικού διαλόγου. 

 

Ο Buurma (2001: 1287), παρατηρεί ότι ο δηµόσιος τοµέας (κράτος) και τα 

κόµµατα άρχισαν να λειτουργούν άνθρωπο-κεντρικά και να υιοθετούν τεχνικές και 

εργαλεία του Marketing από τη δεκαετία του 90΄ και µετά, µε σκοπό να «προωθήσουν τα 

πολιτικά τους προϊόντα». Ο συγγραφέας παρατηρεί ότι δηµιουργήθηκαν τέσσερις τύποι 

Marketing, οι οποίοι αναφέρονται στις κρατικές υπηρεσίες, όπου: 

α) Η ιδέα του marketisation: υποστηρίζει των µετακίνηση των δραστηριοτήτων του 

δηµόσιου τοµέα σε αυτό του προωθητικού του ιδιωτικού, υποτάσσοντας την στους 

µηχανισµούς της αγοράς (Chapman & συν., 1998). 

β) Θεωρεί ότι τόσο οι κρατικοί αλλά και οι µη κυβερνητικοί οργανισµοί πρέπει να 

προσαρµόζονται στη χρήση του marketing, έστω και περιοδικά, για να εξασφαλίσουν 

αυτό που αναφέρει ως «ασφαλές µέλλον». Ο Borton (1999), προσθέτει σε αυτό ότι η 

χρήση του Marketing, στο δηµόσιο τοµέα που σχετίζεται µε τις οµάδες συµφερόντων 

αυτών (Stakeholders), στην ουσία προστατεύει τους οργανισµούς από τους µηχανισµούς 

της αγοράς και την κοινωνία. 
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γ) «Πολιτειακό marketing», είναι ο όρος που χρησιµοποιεί ο Kriekaard (1994), για να 

περιγράψει την προσπάθεια που κάνουν οι δηµόσιοι οργανισµοί για να αναδείξουν την 

κοινωνική τους ευθύνη και τέλος 

δ) Η εφαρµογή των λειτουργιών και προσεγγίσεων του Marketing για την υλοποίηση 

πολιτικών στόχων, όπως π.χ: 

 

1) Η πελατο- κεντρική που σ’ αυτή τη περίπτωση γίνεται «ψηφοφόρο-κεντρική» 

(Algemene-Rakenkamer, 1997, Chapman & συν., 1998, Enckevort & συν., 1998, 

Rosenthal, 1995) 

2) Η επικοινωνιακή πολιτική των κυβερνώντων (Damoiseux, 1991) 

3) Κοινωνικό marketing που αντικατοπτρίζει τη προσπάθεια δηµιουργίας και 

εγκαθίδρυσης σταθερότητας (Kotler & συν., 1989). 

 

Μια από τις σηµαντικότερες απόψεις που έχουν διατυπωθεί αναφορικά µε τη 

χρησιµότητα της επιστήµης του Marketing στο πολιτικό πεδίο συντάσσεται από το Walsh 

(1994), ο οποίος δηλώνει πως «οι κυβερνήσεις έχουν µερικούς καλούς λόγους να 

υιοθετήσουν εργαλεία και τεχνικές Marketing, από τη στιγµή που γνωρίζουν ελάχιστα 

για τους πολίτες τους ...... η ψυχολογία των πολιτών διαφέρει από αυτή του 

καταναλωτή». Οι κυβερνήσεις έχουν σκοπό τη διακυβέρνηση και όχι τη προώθηση ή 

εξαγωγή προϊόντων και γι’ αυτό το Marketing στο δηµόσιο τοµέα δεν έχει ακόµα βρεθεί 

στο ζενίθ του. Οι λόγοι που συντελούν σε αυτό είναι: 

α) Η ανάπτυξη του Marketing γίνεται µε αργούς ρυθµούς και δυστυχώς βρίσκεται σε 

πρώιµο στάδιο. 

β) Το Marketing δεν έχει ακόµα εναρµονιστεί µε την έννοια της πολιτικής και της 

διακυβέρνησης. 

 

Η εφαρµογή του Marketing στη πολιτική από τις διάφορες πολιτικές οµάδες και 

κόµµατα στη βάση της εκλογικής τους εκστρατείας έχει περιγραφεί από τους Butler και 

συν. (1994), Glick (1967), Kotler (1975), Kotler και συν. (1981), Mauser (1983), Mc 

Cinniss (1969), Nimmo (1970), Newman και συν. (1985) και Smith και συν. (1990). 
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2.11 «Βουτιά» στο Μεταµοντέρνο Marketing 

Η «πλεύση» προς το µεταµοντέρνο Marketing ίσως να΄ ναι ιδιαίτερη, ίσως να 

προκαλεί το ξάφνιασµα όσων δε έχουν φορέσει σωσίβιο και ίσως πολύ τρικυµιώδες για 

όσους ευαγγελίζονται το Marketing ως µια στεγανή κοινωνικό – οικονοµική προσέγγιση. 

 

Ο Jameson (1991), αναφέρει ότι η έννοια του µεταµοντερνισµού είναι «µια 

απόπειρα του να σκεφτείς να παρουσιάσεις το παρόν, µε µια ιστορική διάσταση, τη 

στιγµή που όλοι έχουν ξεχάσει να σκέφτονται την ιστορία». Ο Brown (1994: 8), 

παροµοιάζει το µεταµοντέρνο Marketing σαν το τυραννόσαυρο “Rex”, από την ταινία 

“Jurassic Park”, προκαλώντας τους πάντες να κρυφτούν ελπίζοντας να τους αγνοήσει ή 

ακόµα – ακόµα τους προκαλεί «να ρίξουν φως στα µάτια του και τότε να δουν τι ελπίδες 

έχουν», µιας και αυτός έχει το Marketing µε το µέρος του. 

 

Φαινοµενικά η ιδέα ή η προσέγγιση του µεταµοντέρνου Marketing φαντάζει ή 

ακούγεται φρέσκια· δεν είναι όµως. Ήδη από τη δεκαετία του 60’, ο Wittgenstein (1968), 

έδωσε το έναυσµα γι’ αυτό που καλείται σήµερα Postmodern Marketing (Μεταµοντέρνο 

Marketing), δηλώνοντας πως είναι «η ιδέα του να διακόπτεται το ατενές βλέµµα του 

Marketing από αυτό που τρέχει πιο γρήγορα και από τα ίδια µας τα µάτια, βγάζοντας µας 

εκτός ρουτίνας» 

 

Οι  Brownlie και συν. (1999: 2), ξεκινούν την τοποθέτηση τους πάνω στη 

προσέγγιση του µεταµοντέρνου Marketing (Postmodern) µε µια πληθώρα φιλοσοφικών 

και συνάµα ρητορικών ερωτηµάτων τα οποία δίνουν το εξής στίγµα· «πως είναι το να 

σκέφτεσαι νέες προοπτικές …το να βρίσκεσαι αντιµέτωπος µε την άγνωστη πλευρά των 

όσων µέχρι τώρα γνωρίζεις… να αντιληφθείς το καθηµερινό και το τετριµµένο µε µια 

νέα άποψη… το να δεις τον εαυτό σου έτσι ακριβώς όπως σε βλέπουν οι άλλοι». 

 

Ο Fielding (1992: 21), θεωρεί ότι η ύπαρξη του µεταµοντέρνου Marketing είναι 

κάτι που όλοι µάλλον αντιλαµβάνονται αλλά που κανείς δεν είναι σε θέση να το εξηγήσει 

επί της ουσίας, ενώ ο Burchill (1994: 4), το αντιλαµβάνεται σα το «φιλί θανάτου» το 

οποίο είναι ικανό να καταστρέψει κάθε τέχνη και τεχνική Marketing. 
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Οι Firat και συν. (1993: 227), θεωρούν το µεταµοντέρνο ως τη νέα άποψη για τη 

ζωή και την ανθρωπότητα η οποία ήδη παρελαύνει σε όλο το πλανήτη. Εάν το µοντέρνο 

είναι το παρόν και αυτό που απλά ανανεώνεται, τότε το «post» είναι αυτό που απλώνεται 

µπροστά. Οι αρχές του παραδοσιακού ή µοντέρνου Marketing εµφανίζουν µη 

στοχευµένη διάθεση (core of business) από αυτή που απαιτεί σήµερα ο κόσµος και η 

αγορά, ενώ αν κάποιος προσπαθήσει να τις εφαρµόσει τότε θα προκαλέσει µόνο κακό και 

τίποτα παραπάνω (McKiernan, 1992), ενώ η πρακτική του Marketing concept είναι τόσο 

αναχρονιστική που γυρνά την επιστήµη του Marketing σε ξεχασµένα χρόνια (Hoyt, 1991, 

McKiernan, 1991). 

 

Για κάποιους συγγραφείς είναι ένας «καταπληκτικός άθλος η τεχνική του 

Marketing αλλά παρόλα αυτά κυνικά κενός» (VanKatesh & συν., 1993), ενώ για άλλους 

και κυρίως για τον επιχειρηµατικό κόσµο, ήταν η ευκαιρία για να χρησιµοποιηθεί η post 

– Modern µανία δηλώνει ο Sherry (1991), αφήνοντας να εννοηθεί πως ο 

µεταµοντερνισµός έψαχνε «πρόσφορο έδαφος» το οποίο το βρήκε στο marketing. 

 

Ο Hunt (1976: 27) πάει λίγο πιο βαθιά δηλώνοντας πως το «ακαδηµαϊκό 

Marketing» αναλώνεται στην σηµαντικότητα των επιστηµονικών µεθόδων και στην 

ανάγκη να διαγνώσει το ενδιαφέρον για τη γνώση, από ότι πραγµατικά υφίσταται στη 

καθηµερινή του χρήση, καθιστώντας το έτσι πιο αργό από το µεταµοντέρνο. O 

Gummesson (1992) σηµειώνει πως µια νέα οπτική και όραµα για το Marketing είναι 

επιτακτική ενώ οι Rapp και συν. (1990) παρατηρούν πως οι παραδοσιακές µέθοδοι του 

Marketing απλά «δεν λειτουργούν» πια. 

 

Ενώ το µοντέρνο – σύγχρονο – παραδοσιακό Marketing κατά τους Knight και 

συν. (1991, 1992, 1997) αποτυγχάνει στο να εκτιµήσει την ιστορική κατασκευασµένη 

κοινωνική φύση των αναγκών και ότι οι άνθρωποι αποτελούν µια έκδηλη δοµή που 

σχετίζεται µε κοινωνικές σχέσεις. 

 

Ενδιαφέρουσα είναι η θέση του Roslender (1997) ο οποίος δηλώνει πως η ύπαρξη 

του µεταµοντέρνου Marketing ή το «υπό εξέταση» Marketing (Rethinking) όπως 

παράλληλα και αποκαλείται, δε συνεπάγεται και την ύπαρξη επικρίσεων του ενός προς το 
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άλλο απαραίτητα, δηλαδή µια σύγκρουση ανάµεσα στο µοντέρνο και το µεταµοντέρνο, 

αλλά έχει ως στόχο την αναζήτηση απελευθερωµένων απόψεων, ανάµεσα στην 

υπάρχουσα άποψη για το Marketing και τους επικριτές του. 

 

Οι Boyne και συν. (1990), περιγράφουν το µεταµοντερνισµό ως την «κρίση της 

αντιπροσώπευσης», όπου οι παλαιές ορθολογικές επιστηµονικές «βεβαιότητες», 

υπονοµεύονται από την «άρνηση» που σκοπεύει να γίνει η «αντικατάσταση», άποψη µε 

την οποία ταυτίζονται και οι Bunnett και συν. (1981), οι οποίοι παρατηρούν πως το 

Marketing βρίσκεται σε «mid-life crisis», αναφορικά µε την κρίση που υφίσταται το 

Marketing στις θεµελιώδες αρχές του. 

 

Ο Brown (1997: 175), δηλώνει πως το µεταµοντέρνο Marketing δε µπορεί να 

περιγραφεί ως µια νέα ιδέα στη σκηνή του Marketing, διότι ακόµη θεωρείται ως µια 

πνευµατική και συνάµα κατάσταση διανοούµενων, η οποία προµηθεύει τα πάντα από την 

«καρφίτσα» των όσων φαινοµενικά εµφανίζονται (αλληγορικό σχήµα) µέχρι και τον 

«ελέφαντα» της κριτικής σκέψης. 

 

Στην ίδια µελέτη αναφέρει (Brown 1994: 38) ότι το µεταµοντέρνο Marketing 

είναι ένα όµορφο πολύπλοκο φαινόµενο, και όχι επειδή τίθεται ενάντια στα κριτήριο του 

παραδοσιακού–µοντέρνου Marketing, αλλά επειδή χαρακτηρίζεται από τις έννοιες του: 

α) Θρυµµατισµού (fragmentation). Αναφέρεται και συνιστά την αποσύνθεση της γνώσης, 

της γλώσσας, της πολιτικής και κοινωνικής ζωής καθώς και τις µαζικές αγορές και 

οικονοµίες.  

β) Ανά διάκριση (de – differentiation). Περιλαµβάνει τη διάβρωση και την εξάλειψη των 

ιεραρχιών κάθε ανώτερης και κατώτερης κουλτούρας, µόρφωση, εκπαίδευση κατάρτισης, 

πολιτική και show business. 

γ) Υπερρεαλισµός (hyperrealism). Ο Υπερρεαλισµός θα µπορούσε να περιγραφεί από την 

απώλεια της αίσθησης πραγµατικότητας για την δηµιουργία νέας µέσω αυτού που 

θεωρούνταν προσοµοίωσης. 

δ) Σύγκληση (Pastiche) ή καλλιτεχνική αποµίµηση. Συνιστά την µετατροπή του 

παράδοξου και του ειρωνικού σε νέο-θεµελιώδες και  καλλιτεχνικό κτλ. 
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 ε) Αντί–θεµελιώδες (anti–foundation). Είναι η µεταµοντέρνα αντιπάθεια απέναντι σε 

καθετί συστηµατικό, γενικό, «ολοκληρωτική θέση» για τις έννοιες του ανθρωπισµού, 

σοσιαλισµού· έννοιες συνυφασµένες µε τις µοντέρνες θέσεις που επιδιώκουν να 

δηµιουργήσουν «παγκόσµιες αλήθειες» και κοινωνικές σταθερές. 

 

Για τους Firat και συν. (1993), το Marketing από τη φύση του και µόνο πάντα 

ήταν µεταµοντέρνο, ενώ οι Alvesson και συν. (1996: 15 - 16) θεωρούν το µεταµοντέρνο 

Marketing ότι είναι διακριτό για τον «κριτικό και ανοικοδοµητικό του χαρακτήρα», όπου 

η κριτική συνεπάγεται τη διαδικασία της αυτό-αντανάκλασης, η οποία θα οδηγήσει στην 

απελευθέρωση των «παλαιών» περιορισµών ενώ η δεύτερη του διάσταση αναφέρεται στη 

δηµιουργία και ενεργοποίηση επικρατέστερων συνθηκών. 

 

Ο µεταµοντερνισµός βοηθά στο να αντιληφθούν όλοι µερικές από τις 

«δραµατικές» αλλαγές που συντελούνται στο χώρο του  Marketing, παρέχοντας τη 

δυνατότητα για διορατικότητα και εµπιστοσύνη τη κρίσιµη στιγµή που κλονίζεται η 

πειθαρχία. Παρόλα αυτά η υιοθέτηση του µεταµοντέρνου Marketing, ακόµα και αν το 

αρνούνται κάποιοι, σίγουρα συνεπάγεται και κάποιο τίµηµα (Brown, 1993, Brown: 1994: 

28). Τέλος, ο Barsoux (1993) βλέπει την δηµιουργικότητα του Marketing απλά αδύνατη 

και ανέφικτη, αφού θεωρεί ότι αυτό απλά ανακυκλώνει το ίδιο του το παρελθόν. 

 

2.12 Μεταµοντερνισµός µε Κριτήριο το Χρόνο  

Στην αντίληψη για την έννοια του µεταµοντερνισµού αρκετοί συγγραφείς 

παρατηρούν ότι υπάρχει µια διαρκή ανησυχία για το αν πρέπει να απασχολούνται µε το 

παρελθόν ή µε το µέλλον, υπό το πρίσµα του «τι υπήρχε» αντί του «τι επακολουθεί» 

(Hoyssen, 1995, Jameson, 1994, McΝay, 1994). 

 

Τη συσχέτιση µε το χρόνο τη πραγµατοποιεί και ο Brown (1997), ο οποίος 

τοποθετείται για το Marketing, αναφέροντας πως αυτό αποτελεί ένα ισχυρό και 

διεισδυτικά κοινωνικό «θεσµό», ο οποίος εµπλέκεται και επηρεάζεται σαφώς από την 

έννοια του χρόνου. Παράλληλα αναφέρει ότι το µοντέρνο – παραδοσιακό Marketing 

µπορεί να χαρακτηριστεί για την ενασχόληση του µε τις λέξεις του «νέου και του 
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βελτιωµένου», οι οποίες αντικαθίστανται ως ένα βαθµό από το µεταµοντέρνο και την 

θεµελιώδη φράση «καλό όπως πάντα» (Brown, 1997: 167). 

 

Η αναφορά του χρόνου αλλά και µια ευθεία επίθεση προς τις κλασικές αρχές του 

Marketing, όπως είναι αυτές των “BCG Matrix”, ο κύκλος ζωής του προϊόντος, το “STP” 

και το Marketing “concept” θεωρείται ότι εµφανώς έχουν επηρεαστεί από την άποψη που 

αναφέρει «πίσω στις θεµελιώδης αρχές» (Hollander & συν., 1993, Dibb & συν., 1995, 

Morrisson & συν., 1991). Ο Brown (1997: 169), παρατηρεί πως αν το µεταµοντέρνο 

Marketing χαρακτηρίζεται για το «Retro» του στιλ, τότε θα πρέπει να συµφωνήσουµε µε 

την άποψη του Savitt (1989), ο οποίος αναφέρει ότι µόνο «κοιτώντας πίσω µπορούµε να 

ελπίζουµε για το µετά». 

 

2.13.1 Σύγκληση Μεταµοντέρνου Marketing και Θεωρίας του Χάους  

 Μια επιπλέον «alt» προσέγγιση ή καλύτερα ένας συγκερασµός του 

µεταµοντερνισµού και του πολιτικού Marketing, ένα ακόµα bungee – jumping ή αλλιώς 

το πιο «σίγουρο» “Grande Salto–Mort ale”, µιας και η προηγουµένη ενότητα κατέδειξε 

τους αόρατους δεσµούς των εννοιών που πραγµατεύτηκε, στις παρυφές των οποίων 

εµµένουν δεδοµένα ικανά να παρεισφρήσουν εδώ, δηµιουργώντας τις «πρώτες σταθερές» 

της επιστηµονική πραγµατείας τις «ασταθούς» επιστήµης του Marketing1. 

 

2.13.2 «Το Πάντρεµα» των Γνωστικών Αντικειµένων: Βίων Ανθόσπαρτων 

Η προσπάθεια σύνδεσης του  Μεταµοντέρνου Marketing και γενικότερα του 

µεταµοντερνισµού σαν ρεύµα µε αυτό της θεωρίας Συστηµάτων και της θεωρίας του 

Χάους, αποτελεί µάλλον τόλµηµα αφέλειας του µελετητή ή λογική συνειδητή δειλία. 

  

Στη προηγούµενη ενότητα, αναφέρθηκε ότι ένα από τα στοιχεία του 

µεταµοντερνισµού είναι και η οικονοµική διάσταση η οποία τροφοδοτεί τις κοινωνικό – 

πολιτικές αλλαγές και µετασχηµατισµούς (Mall & συν., 1992, Bocock  & συν., 1992, 

Smart, 1993), εκ των οποίων και η διαβρωτική «αβεβαιότητα» που προκαλεί στην 

επιστηµονική «βεβαιότητα» η θεωρία του Χάους και των fractals. 

                                                 
1 Ενότητα 1.6.4 Πολύπλοκα Προσαρµοζόµενα Συστήµατα. 
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Μια δειλή ίσως προσέγγιση του συσχετισµού της θεωρίας του χάους και του 

µεταµοντερνισµού πραγµατοποιεί ο Murray (1989), ο οποίος παρατηρεί ότι ήδη από τη 

πτώση της εποχής του Ford και της “manufacture” πραγµατοποιείται µια πρώτη τάση 

προς τα εύκαµπτα συστήµατα έστω και αν αυτά είναι υπολογιστικά. 

 

Ο Piercy (1992), παρατηρεί πως το Marketing concept «θεωρεί πως ο κόσµος 

είναι άγνωστος και απροσδιόριστός», καθιστώντας το έργο των στελεχών Marketing 

ακόµα πιο δύσκολο». Ο Lyotand (1984: 60), θεωρεί ότι η «υπονόµευση των ορθολογικών 

θέσεων µπορεί να πραγµατοποιηθεί διαµέσου του µεταµοντερνισµού και των επιρροών 

που δέχεται από τις φυσικές επιστήµες και τα “Fractal” της θεωρίας του Χάους, ενώ το 

ρεύµα του µεταµοντερνισµού κατά τον Shumway (1989), πρέπει να δίνει µεγαλύτερη 

έµφαση στη διάσταση του χώρου. 

 

Ο Brown (1994: 29), παρουσιάζει το µεταµοντέρνο Marketing ως ένα 

«κινηµατογράφο µε πολλαπλές οθόνες» κι αυτό γιατί ο µεταµοντερνισµός από τη φύση 

του είναι συµβατός µε φιγούρες εικονοπλαστικές και εικονοκλαστικές, επιτηδευµένα 

κάποιες φορές, προσεγγίζοντας εναλλακτικά παραδοσιακές καταστάσεις, ενώ ο Scutt 

(1993) συµπληρώνει πως αυτό  αποσκοπεί την ανύψωση της «ιδέας» και όχι της «λέξης». 

Η προσέγγιση αυτή για το ρεύµα  µπορεί να βασίζεται στη µεταφορά· περικλείει δε 

λέξεις και φράσεις που συναντώνται κατά κόρον στη θεωρία του Χάους. 

 

Ο Norris (1991), παρατηρεί ότι αυτή η µεταφορά αποτελεί και τον πυρήνα 

κατανόησης του κόσµου, ενώ η αναλογία µεταξύ του Marketing και του  

«κινηµατογράφου πολλαπλών οθονών» (Brown, 1994) (multiple Screen cinema) συχνά 

απεικονίζει τους στενούς αλλά συχνά αγνοηµένους παράλληλους που τα συνδέουν (Jones 

& συν. 1990, Norman, 1989). Η σηµαντικότητα των εικόνων του “Rethinking” 

Marketing, παρατηρείται και από τους Brownlie και συν. (1999: 2), οι οποίοι 

επισηµαίνουν πως η ύπαρξη αυτών µπορεί να δώσει σε ένα φαινοµενικά νέο Marketing 

τη δυνατότητα για την ανάπτυξη νέων φαινοµένων. 

 

Ένα ακόµα χαρακτηριστικό του µεταµοντερνισµού που καταρρίπτει τις έννοιες 

των παραδοσιακών γνωστών και γνωστικών θέσεων και διαµέσου της «ειρωνείας» που 
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προωθεί για το κατακερµατισµό των κοινωνικών συµβάσεων, είναι η αναγνώριση της 

έλλειψης ενός καθαρού πλαισίου (Connor, 1989, Eco, 1983, Kroker & συν., 1988). Τον 

συσχετισµό και την αναγνώριση της θεωρίας του χάους αποδέχονται και οι Diamont 

(1993), Fisk (1994), οι οποίοι αναφέρουν ότι η θεωρία του Χάους αποτελεί µια 

µεταµοντέρνα προσέγγιση. 

 

Σηµείο καµπής κατά τη διάρκεια της «νύµφευσης» των γνωστικών αντικειµένων, 

βρίσκεται η άποψη δυο συγγραφέων, η οποία συγκλίνει στο ότι «ο µεταµοντερνισµός 

κατά την διάρκεια της εφαρµογής του στους διαφόρους τοµείς αναδεικνύει νέα 

πράγµατα» (Connor, 1989, Geatherstone, 1991), άποψη µε την οποία συµφωνεί και ο 

(Brown, 1994: 3) συµπληρώνοντας πως αυτή «ανυψώνει ένα σύνολο προοπτικών πέρα 

από τα συνηθισµένα»  

 

Την επιρροή του µεταµοντερνισµού και της φιλοσοφίας αυτού στη κοινωνική ζωή 

καθώς και µια ίσως τυχαία σύνθεση του µε τη θεωρία του Χάους, παραθέτουν οι Foster 

και συν. (1988), οι οποίοι αναγνωρίζουν ότι υφίσταται ένας «φοβερός κατακερµατισµός 

της σύγχρονης ζωής καθώς και η αντίληψη ότι οδηγούµαστε στην απώλεια ενός 

σταθερού σηµείου κοινωνικής αναφοράς»· άποψη η οποία στηρίζεται στη πρόοδο και 

στις ραγδαίες αλλαγές που συντελούνται και προωθούνται από τα ΜΜΕ. Στην ίδια 

µελέτη παρατηρούν επίσης ότι στον µεταµοντερνισµό οι «εικόνες» δεν έχουν καµία 

σχέση µε τα διακριτά και εξωτερικά γνωρίσµατα του πραγµατικού κόσµου. 

 

Ένα ακόµα στοιχείο που καταδεικνύει την ενδιάθετη σχέση του 

µεταµοντερνισµού και της θεωρίας του Χάους, ξεπηδά όπως αναφέρθηκε και 

προηγούµενος στον κατακερµατισµό ή στο τεµαχισµό που υφίσταται το κοινωνικό 

οικονοµικό περιβάλλον, όπου για την επιστήµη του Marketing παρουσιάζει ενδιαφέρουν 

ο «τεµαχισµός των αγορών» (Market segmentation) (Muller–Hauman, 1992), ενώ οι 

Imrie και συν. (1992) συµφωνούν και υποστηρίζουν πώς όλα όσα αναφέρουν οι πιο πάνω 

συγγραφείς επιτυγχάνονται όχι µόνο εξαιτίας της τεχνολογικής εξέλιξης αλλά και της 

υφιστάµενης διαθεσιµότητας των εύκαµπτων συστηµάτων. 
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Ο Hoy (1985), παρατηρεί ότι το µεταµοντέρνο Marketing χαρακτηρίζεται για το 

πολυπρόσωπο και ασύµφωνο ύφος του, όπου δεν υπάρχει η έννοια του «σωστού και 

λάθους», αφού οι πολλαπλές ασυνεπείς θέσεις και ερµηνείες του µπορούν να 

συνυπάρχουν ταυτόχρονα. 

 

2.14 Μεταµοντέρνο Marketing και Πολιτική 

Ο Brown (1994: 32), διαβλέπει ότι σαφέστατα το µεταµοντέρνο Marketing 

σχετίζεται µε τη πολιτική. Καταλήγει στο συµπέρασµα ότι η φύση και η φιλοσοφία του 

µεταµοντερνισµού βασίζεται στις έννοιες της «αλλαγής και της επανάστασης των ιδεών», 

σηµειώνοντας βέβαια ότι αρνείται τις αρχές του Μαρξισµού, αλλά παρόλα ταύτα προάγει 

µια επαναστατική πολιτική αλλαγή. 

 

Ο συσχετισµός της πολιτικής και του µεταµοντέρνου Marketing είναι αντιληπτός 

και για τους Brownlie και συν. (1999: 29), αναφέροντας πως η φύση του 

µεταµοντερνισµού έχει εκτός των άλλων και πολιτική διάσταση. Σύνδεση του 

µεταµοντέρνου Marketing µε την πολιτική διαπιστώνει και ο Nava (1992), δηλώνοντας 

πως το πρώτο αποτελεί την πτυχή της ανατροπής για το δεύτερο. Ένα ακόµα στοιχείο 

που καταδεικνύει την αλληλοσυσχέτιση τον όρων που πραγµατεύεται η παρούσα µελέτη 

παρουσιάζεται από τον Smart (1993), o οποίος δηλώνει πως αν το ένα σκέλος – στοιχείο 

µεταµοντερνισµού προέρχεται από το αισθητικό οικοδόµηµα, το δεύτερο καλύπτει το 

φάσµα των κοινωνικό – οικονοµικών αλλαγών που προέρχεται από τη πολιτική, άποψη 

που υποστηρίζεται καθαρά και από το Μαρξισµό αλλά υπό την αντίθετη ροή των 

καταστάσεων, δηλώνοντας πως οι οικονοµικές αλλαγές και περιστάσεις ωθούν και 

καθορίζουν τα γεγονότα στα πολιτιστική ζωή (Brown, 1994:33). 

 

Οι Brownlie και συν. (1999: 30), παρατηρούν πως ενώ ο νεωτερισµός διακρίθηκε 

και χαρακτηρίστηκε για την «αλληλοδιείσδυση των πολιτικών,  κοινωνικών, 

οικονοµικών και τεχνολογικών επιρροών», ο µεταµοντερνισµός αποτελείται από τις 

έννοιες τις πολλαπλότητας και της διαφορετικότητας. Κατά αυτό τον τρόπο σκιαγραφεί 

τη θεωρία του Χάους, τη σχέση µε τη πολιτική και τον µεταµοντερνισµό, ενώ ένα από τα 

στοιχεία του µεταµοντερνισµού είναι και η οικονοµική διάσταση η οποία τροφοδοτεί τις 
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κοινωνικό – πολιτικές αλλαγές και µετασχηµατισµούς (Mall & συν., 1992, Bocock  & 

συν., 1992, Smart, 1993) 

 

Ο Brown (1997: 647), διαισθάνεται ότι το µεταµοντέρνο Marketing έχει σαφής 

επιρροή πολιτικής έκφανσης αφού το πρώτο είναι πολύ δύσκολο να καταφέρει έναν 

ελιγµό  και «να αποφύγει τις πολιτικές ζυµώσεις». Μια ακόµη άποψη είναι αυτή που 

περιγράφει πως η εφαρµογή του Marketing από φιλόδοξους πολιτικούς, καταδεικνύει το 

µεταµοντέρνο «αθεράπευτα πολιτικό του χαρακτήρα» (Pickerig, 1992, Woolgar, 1998). 

 

2.15 Συµπεράσµατα 

 Βασική απαίτηση του δευτέρου µέρους ήταν η ανάλυση των όρων της πολιτικής, 

σε δισδιάστατο επίπεδο και της διαφθοράς. Κοµβικό σηµείο και για τις δυο έννοιες, ήταν 

η ιστορικότητα µε την οποία εµφανίζονται στην Ελλάδα., αλλά και η «αρµονική» 

συνύπαρξη τους. 

 

 Ορµώµενοι, από τη τελευταία διαπίστωση στην οποία συνηγόρησαν τα ιστορικά 

στοιχεία για την ύπαρξη διαφθοράς στο νεοελληνικό κράτος µετά το 1821, η χώρα περνά 

το κατώφλι του 21ου αιώνα, στις «λυκαυγές» του οποίου η «παράδοση» αποδεικνύεται 

ισχυρότερη και γονιδιακά αναδυόµενη.   

 

 Στο κεφάλαιο αυτό παρουσιάστηκε επίσης, η ύπαρξη του Marketing και η 

εφαρµογή µιας νέας διάστασης αυτού, στη πολιτική, αποκαλούµενο ως «πολιτικό 

marketing». Η αναφορά και η ανάλυση αυτής της θεµατικής, είναι µείζονος σηµασίας 

τόσο για τη συγκεκριµένη µελέτη όσο και για την «επί του πρακτέο» αναγκαιότητα του, 

στη σύγχρονη πολιτική αρένα, όπως αυτό διαπιστώνεται από τη βιβλιογραφική 

ανασκόπηση αλλά και από τη διαδικασία της παρατήρησης. 

 

 Όπως o φαντασιακός κόσµος των παραµυθιών γοητεύει τα παιδιά, δηµιουργώντας 

τα «δικά τους καρέ», έτσι και τα µεγάλα παιδιά της πραγµατικότητας έλκονται από την 

άγνωστη πτυχή του φαινοµενικά γνωστού. Ο λόγος γίνεται για την προτελευταία ενότητα 

του κεφαλαίου· τον µεταµοντερνισµό. Η εφαρµογή του στο marketing, όπως 

διαπιστώνεται είναι µάλλον αναµενόµενη, εξαιτίας της δισυπόστατης φύσης (οικονοµική 
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και κοινωνική επιστήµη)2. Σίγουρα δε πρόκειται για κάτι καινούργιο, αλλά απλά για µια 

νέα προσέγγιση, εκλαµβάνοντας αυτό ως µια ολότητα,  µέρος από τη µία καταλύτης από 

την άλλη, πρωταγωνιστής και σκηνοθέτης σε µια κοινωνικό οικονοµική «παραγωγή» “21 

Γραµµαρίων”3.     

 

 Η τελευταία ενότητα του κεφαλαίου, αναλώθηκε στη προσπάθεια ανεύρεσης 

δεσµών ανάµεσα στις θεµατικές που εξετάζει η µελέτη. Οι περιγραφές της 

βιβλιογραφικής ανασκόπησης κατέδειξαν πως ο µεταµοντερνισµός υιοθετεί µεγάλο 

µέρος της φιλοσοφίας της Θεωρίας του Χάους ενώ παράλληλα κάνει χρήση και του 

λεξιλογίου που χρησιµοποιεί. Η φιλοσοφία και των δυο, συγκλίνει στο γεγονός ότι 

απαιτείται να υπάρχει µια σφαιρική αλλά όχι επιδερµική προσέγγιση των γεγονότων, 

όπου το ένα στοιχείο-φάση-διάσταση τροφοδοτείται από το προηγούµενο και µε τη σειρά 

του τροφοδοτεί το επόµενο και όλα µαζί είναι αλληλοσχετίζονται και αλληλεπιδρούν. 

                                                 
2 O Σιώµκος (1994), δηλώνει πως το marketing είναι διεπιστηµονικό αντικείµενο καθώς 
επίσης τα δύο από τα θεµελιώδη στοιχεία του µεταµοντερνισµού είναι οι κοινωνικό- 
οικονοµικές επιρροές (Nava, 1992). 
3 21 Γραµµάρια (21 Grams) ΗΠΑ, 2003 Ταινία του Γκιγιέρµο Αριάγκα, Σκηνοθεσία: 
Αλεχάντρο Γκονζάλες Ιναρίτου.  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 

 

ΜΕΘΟ∆ΟΛΟΓΙΑ ΕΡΕΥΝΑΣ 
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3.1 Εισαγωγή
 
 

Η δηµιουργία ενός ευδιάκριτου πλαισίου µεθοδολογίας αποτελεί καταλυτικό 

στοιχείο για το συντονισµό όλων των προσπαθειών επιστηµονικής διερεύνησης. Κατ’ 

επέκταση λοιπόν, το πλαίσιο αυτό πρέπει να χαρακτηρίζεται από τη σαφήνειά του. Το 

στοιχείο της σαφήνειας αναφέρεται στο γεγονός ότι το πλαίσιο οφείλει να αποτυπώνει 

την ερευνητική διαδικασία και να διασφαλίζει το απόλυτο υπό την έννοια της ορθότητας 

από τη έρευνα αποτελεσµάτων, καθώς και στο να συντελεί στη δηµιουργία λύσεων και 

προτάσεων.  

 

Κλείνοντας το εισαγωγικό κοµµάτι αυτού του κεφαλαίου, απαιτείται να δοθεί 

έστω και µια σύντοµη αναφορά, η οποία θα παραθέσει έν’ τάχυ, τα όσα πραγµατεύεται 

το κεφάλαιο αυτό. Πιο συγκεκριµένα στο κεφάλαιο αυτό, θα δοθούν απαντήσεις όπως 

«γιατί» επιλέχθηκε το συγκεκριµένο θέµα προς µελέτη, «ποιοι» λόγοι συνετέλεσαν 

προκειµένου να ληφθεί αυτή η απόφαση, «τι επιδιώκεται» από τη µελέτη αυτή,  

«ποιους» σκοπούς εξυπηρετεί, «ποια» είναι τα βασικά ερωτήµατα που θα καθοδηγήσουν 

τη µελέτη αυτή και τέλος µε «ποιό» τρόπο θα σχεδιαστεί η έρευνα έτσι ώστε να εξαχθούν 

ασφαλή αποτελέσµατα , τα οποία µε τη σειρά τους θα οδηγήσουν στη παράθεση 

τεκµηριωµένων απόψεων για τη στάση και τις απόψεις των πολιτών της Αθήνας για τα 

ζητήµατα που πραγµατεύεται η µελέτη. 

 

3.2 Επιλογή Ερευνητικού Θέµατος 

Οι λόγοι οι οποίοι συνετέλεσαν στη επιλογή του συγκεκριµένου ερευνητικού 

θέµατος, είναι δυο και βασίστηκαν στην ανάγκη πρακτικού και επιστηµονικού 

ενδιαφέροντος. Η πρώτη, έγκειται στη προσπάθεια να προταθούν πολιτικές οι οποίες 

µπορούν να συµβάλλουν στη αντιµετώπιση κρίσεων κοινωνικό- οικονοµικού χαρακτήρα 

προερχόµενες από διεφθαρµένες επιλογές πολιτικών, διαµέσου αποτελεσµατικών 

στρατηγικών επικοινωνιακού χαρακτήρα. 

  

Σε δεύτερο επίπεδο, ακολουθεί η επιστηµονική προσέγγιση, η οποία απαιτεί τη 

διερεύνηση των αντιλήψεων των πολιτών και της στάσης αυτών, αναφορικά µε την 

επιρροή της πολιτικής διαφθοράς στη δοµή και στην εύρυθµη λειτουργία της κοινωνίας 
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καθώς και κατά πόσο είναι δυνατό να υπάρξει άµβλυνσης του φαινοµένου διαµέσου της 

συµµετοχικής διαδικασίας. 

 

3.3 Ερευνητικός Σκοπός 

Βρισκόµενοι πλέον στο τρίτο κεφάλαιο, κι έχοντας αποκτήσει µια ικανοποιητική 

εικόνα για τις θεµατικές που πραγµατεύεται η µελέτη, µέσω του «φασµατογράφου» που 

καλείται βιβλιογραφική ανασκόπηση, προέκυψε ότι η ύπαρξη µελετών οι οποίες 

σχετίζονται µε τη διαχείριση κρίσεων από φαινόµενα διαφθοράς, πηγή των οποίων είναι 

πολιτικά πρόσωπα, µε κοινωνικό-οικονοµικές επιπτώσεις· είναι ελάχιστες. Τη ίδια τύχη 

έχουν και µελέτες επιστηµονικού marketing καθώς και των εργαλείων αυτού για τη 

δηµιουργία ενός πλαισίου κοινωνικής αφύπνισης στην Ελλάδα. 

  

Η πραγµατικότητα αυτή εύλογα κληροδότησε ως απόρροια τη δηµιουργία του 

ερευνητικού σκοπού, ο οποίος παρουσιάστηκε συνοπτικά και στο πρώτο κεφάλαιο. 

 

Η παρούσα µελέτη αποσκοπεί στην εξέταση, αναγνώριση και προσδιορισµό της 

ετοιµότητας , αναφορικά µε τη διαχείριση κρίσεων οικονοµικού χαρακτήρα, που 

ενδεχόµενα προέκυψε απ’τη διεφθαρµένη πρακτική ή τάση δηµοσίων λειτουργών και 

πολιτικών καθώς και τη δυναµική αναγκαιότητα του πολιτικού marketing και των 

εργαλείων αυτού για τη δηµιουργία δοµών κοινωνικού δικαίου, αφύπνισης και 

συµµετοχικού πνεύµατος. 

 

3.4 Ερευνητικοί Στόχοι 

Μια από τις βασικότερες αρχές της διοίκησης των επιχειρήσεων είναι «η επίτευξη 

του επιδιωκόµενου αποτελέσµατος διαµέσου των επιµέρους στόχων». Έτσι λοιπόν για 

την επίτευξη του σκοπού που αναφέρθηκε στη προηγούµενη ενότητα, είναι επιτακτικό να 

τεθούν ορισµένοι στόχοι. 

 

Βασικότερος όλων είναι  η µελέτη της υπάρχουσας βιβλιογραφίας, γύρω απ’ τις 

θεµατικές τις οποίες πραγµατεύεται και η συγκεκριµένη εργασία. Σε δεύτερο επίπεδο, 

έρχεται ο βαθµός επηρεασµού και ο αντίκτυπος των κρίσεων, που προκαλούν 
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κλυδωνισµούς στην εύρυθµη λειτουργία της κοινωνίας, εξαιτίας των φαινοµένων 

διαφθοράς. 

 

Τρίτη στην ιεραρχία έρχεται η χρήση των τεχνικών marketing ενοποιηµένων µε 

τη πολιτική για τη δηµιουργία αµεσότερης επικοινωνίας µε τα κοινά, διαχείρισής των 

κρίσεων σε επικοινωνιακό επίπεδο και εγκαθίδρυση πλαισίου συµµετοχικού πνεύµατος. 

 

Επόµενος στόχος είναι η υλοποίηση πρωτογενούς έρευνας σε κατοίκους της 

Αθήνας, µε στόχο να υπολογιστεί ο βαθµός επηρεασµού τους από τη πολιτική διαφθορά, 

η µέτρηση της στάση τους απέναντι σε διάφορα κοινωνικό- οικονοµικά θέµατα και η 

δεκτικότητα τους στο συσχετισµό κρίσεων και τρόπων παρουσίασης των φαινοµένων. 

 

Τα αποτελέσµατα της έρευνας θα χρησιµοποιηθούν προκειµένου να προταθεί ένα 

ολοκληρωµένο σχέδιο διαχείρισής κρίσεων πολιτικού χαρακτήρα οικονοµικών 

διαστάσεων. Το σχέδιο διαχείρισής κρίσεων αυτό καθεαυτό, προσδοκάται να έχει 

χαρακτήρα επικοινωνιακού πολιτικού marketing και η σύνδεση αυτού µε τη γενικευµένη 

θεωρία του Χάους και το µε το υπό διαδικασία «ανατολής» µεταµοντέρνο marketing. 

 

3.5 Ερευνητικά Ερωτήµατα 

Στην ενότητα αυτή θα εξεταστούν τα ερευνητικά ερωτήµατα τα οποία βρίσκονται 

σε άµεσο συσχετισµό µε τους ερευνητικού στόχους, κι αυτό διότι οι δεύτεροι από µόνοι 

τους είναι δυσδιάκριτοι αν δε τεθούν αρχικά ερωτήµατα, οι απαντήσεις των οποίων 

κρίνονται επιτακτικές, 

  

Έτσι λοιπόν, µε γνώµονα τους ερευνητικούς στόχους καθορίστηκαν τα 

ερευνητικά ερωτήµατα, τα οποία και ακολουθούν: 

α) ποιες είναι οι αντιλήψεις των πολιτών για τα θέµατα τα οποία σχετίζονται µε 

φαινόµενα της διαφθοράς κοινωνικό –οικονοµικού χαρακτήρα προερχόµενα από 

πολιτικούς; 

β) ποια η άποψη των πολιτών για τη δυνατότητα συµµετοχικών διαδικασιών προκειµένου 

να εξαλειφθούν αυτά τα φαινόµενα; 
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γ) ποιος είναι ο βαθµός χρήσης του πολιτικού marketingκαι των εργαλείων του κατά τις 

περιόδους κρίσης;  

δ) Ποιος ο συσχετισµός του πολιτικού marketing και της θεωρίας του χάους;  

ε) ποιο είναι το σηµείο καµπής- ανοχής των πολιτών, όπου η δυναµική του 

επικοινωνιακού σχεδίου διαχείριση κρίσεων πολιτικού χαρακτήρα εξαντλεί τα περιθώρια 

του; 

 

3.6 Σχεδιασµός Έρευνας 

 Επόµενο βήµα της σπουδής αυτής, ήταν να προταθεί ο σχεδιασµός της έρευνας. 

Το έργο κατέστη ευκολότερο από τα στιγµή που είχε παρατεθεί µε ευκρίνεια ο 

ερευνητικός σκοπός, τους καθορισµένους ερευνητικούς στόχους και τα ερευνητικά 

ερωτήµατα. Έτσι λοιπόν, η έρευνα πραγµατοποιήθηκε διαµέσου συνδυασµού τύπων 

ερευνητικού σχεδιασµού (Sekaran, 2000). 

 

 Οι τύποι που επιλέχτηκαν,  ήταν: 

α) 0 Περιγραφικός Τύπος, διότι βασίζει τη περιγραφή του φαινοµένου σε πρότερη έρευνα, 

ενώ τα στοιχεία είναι απόλυτα οριοθετηµένα και προσχεδιασµένα (Malhorta, 1996). 

Αυτός ο τρόπος σχεδιασµού δίνει βάση σε αρκετό βαθµό σε χρονολογικές σειρές, 

αναφερόµενος στην εξέλιξη των φαινοµένων κατά τη διάρκεια του χρόνου (Marhall & 

συν., 1989, Yin, 1989, Stake, 1994). Βασικό στοιχείο για τη επιλογή αυτού του τύπου 

ήταν η διερεύνηση την κοινωνικών και οικονοµικών επιπτώσεων της διαφθοράς και πως 

γίνονται αυτές αντιληπτές από τους ερωτώµενους. Επειδή η µελέτη απαιτούσε ποσοτική 

έρευνα υιοθετήθηκε ο δεύτερος τύπος του Περιγραφικού σχεδιασµού, η Επισκόπηση 

αφού αυτές επιτρέπουν «συλλογή στοιχείων» (Robson, 1993).  

 

β) Ο Αξιολογητικός Τύπος, προσφέρει καλύτερη κατανόηση στις περιπτωσιολογικές 

µελέτες, αφού σα στόχο έχει την ανάλυση των εµφανιζόµενων προοπτικών που 

παρουσιάζουν οι µελέτες αλλά και τη δυνατότητα που παρέχει για µέγιστη 

αποτελεσµατικότητα (Veal, 1997). Ο Αξιολογητικός τύπος λοιπόν επιλέχτηκε εξαιτίας 

της φύσης του, δηλαδή, ακριβώς επειδή συνίσταται για την καλύτερη κατανόηση των 

περιπτωσιολογικών µελετών, που στη συγκεκριµένη µελέτη αναφέρεται στη κατανόηση, 

αντίληψη και στάση των πολιτών της Αθήνας απέναντι στο φαινόµενο της διαφθοράς, 
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αλλά και τη δηµιουργία στρατηγικών marketing οι οποίες θα συντελέσουν στην 

ανάπτυξη συµµετοχικής  στάσης.  

 

γ) Ο Επεξηγηµατικός,   επιλέχθηκε προκειµένου να µελετηθούν σχέσεις και υποθέσεις, οι 

οποίες αναφέρονται σε κοινωνικές και οικονοµικές επιπτώσεις από την ύπαρξη 

διαφθοράς στην εύρυθµη λειτουργία της κοινωνίας, τη µελέτη των απόψεων και της 

στάσης των ερωτώµενων και τέλος οι τρόποι οι οποίοι θα συντελέσουν στη βελτίωση της 

ποιότητας ζωής των πολιτών µέσω της συµµετοχικής διαδικασίας.   

 

δ) τέλος ο ∆ιερευνητικός Τύπος, αποκλείστηκε διότι υπάρχουν έρευνες παλαιότερων 

χρόνων οι οποίες έχουν διεξαχθεί από διάφορους οργανισµούς, κρατικούς και ιδιωτικούς 

φορείς. Έτσι λοιπόν, επειδή υφίσταται πρώτιστη έρευνα είναι άτοπο να πραγµατοποιηθεί 

η χρήση αυτής της µεθόδου (Sekeran, 2000). Η χρήση αυτής της µεθόδους προσφέρει 

στον ερευνητή τη δυνατότητα να ξεκινήσει από µία γενική περιγραφή χωρίς να έχει στη 

διάθεση του εξαρτηµένες  και ανεξάρτητες µεταβλητές. Εξαιτίας αυτού του γεγονότος, ο 

ερευνητής δοµεί τη έρευνά του κατά βούληση, τόσο στο κοινό που επιθυµεί να 

µελετήσει, στο τρόπο προσέγγισης τους αλλά και στο πλαίσιο που οφείλει να οριοθετήσει 

για να προχωρήσει την έρευνα του (Singleton & συν., 1993). 

 

3.7 Τρόποι Υλοποίησης Έρευνας  

Όπως αναφέρθηκε συνοπτικά και σε προηγούµενη ενότητα, διεξήχθη έρευνα µε 

στόχο την εξαγωγή συµπερασµάτων διαµέσου των απαντήσεων πού εδόθησαν γύρω από 

τα ερευνητικά ερωτήµατα. Αναφέρεται λοιπόν, πώς η έρευνα πραγµατοποιήθηκε σε 

εµπειρικό υπόβαθρο για την διερεύνηση των απόψεων των πολιτών (στάση, αντίληψη) 

στην Ελλάδα· µε επίκεντρο τις θεµατικές που εξετάζει η µελέτη. 

 

3.7.1 Τεχνικές Συλλογής Στοιχείων 

Επιδίωξη της έρευνας ήταν η συλλογή, καταγραφή, ανάλυση και εξαγωγή 

ασφαλών συµπερασµάτων της αντίληψης των πολιτών µε βάση τους ερευνητικούς 

στόχους και τα ερωτήµατα που είχαν τεθεί. Για την υλοποίηση της επιδίωξης αυτής, 

χρησιµοποιήθηκαν δύο προσεγγίσεις – τεχνικές συλλογής στοιχείων από το σύνολο των 

τριών που υπάρχουν: 
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α) απευθείας επικοινωνία µε τη χρήση ερωτηµατολογίου. Ο καταλληλότερος τρόπος 

συλλογής στοιχείων κρίθηκε αυτός του ερωτηµατολογίου, το οποίο όφειλε να πληροί δυο 

βασικές προϋποθέσεις, της σχηµατοποίησης και του προσχεδίου, έτσι ώστε οι απαντήσεις 

να τελούν υπό κατηγοριοποίηση, αποκλείοντας κατά αυτό τον τρόπο την επιπλέον 

διερεύνηση (Fortana & συν., 1994).  

 

β) δευτερογενή στοιχεία. Η συλλογή όλων των απαραίτητων στοιχείων µέσω της 

απευθείας επικοινωνίας κατέστη αδύνατη και για το λόγο αυτό ήταν απαραίτητο να 

πραγµατοποιηθεί συλλογή στοιχείων, δευτερογενούς µορφής. Τα στοιχεία αυτά 

προήλθαν από κεντρικές εθνικές υπηρεσίες (Υπουργεία),εθνικούς οργανισµούς 

(Υπηρεσία θεσµών και διαφάνειας) διεθνής οργανισµούς και ενώσεις (Ε.Ε, Παγκόσµιο 

Βαρόµετρο ∆ιαφθοράς) εθνική και διεθνή βιβλιογραφία και το διαδίκτυο. 

 

Η τρίτη τεχνική συλλογής στοιχείων η οποία όπως αναφέρθηκε δε χρησιµοποιήθηκε είναι 

αυτή της Παρατήρησης. 

 

Εκτός των όσων αναφέρθηκαν, υπάρχουν περιορισµοί οι οποίοι πρέπει να 

λαµβάνονται υπ’ όψη, κι αυτό διότι µόνο έτσι θα υπάρξει καλύτερη κατανόηση της 

πολυτιµότητας των εξαγόµενων συµπερασµάτων αλλά και στο καθορισµό των περαιτέρω 

προτεινόµενων ερευνών (Andriotis, 2000): 

• Έλλειψη σταθερής εθνικής στοιχειοθετηµένης βάσης πληροφοριών που να  

αναφέρεται στον οικονοµικό αντίκτυπο από τη διαφθορά στην Ελλάδα. 

• Έλλειψη σταθερής εθνικής στοιχειοθετηµένης βάσης πληροφοριών που να 

αναφέρεται στον κοινωνικό αντίκτυπο από τη διαφθορά στην Ελλάδα. 

• Η πιθανότατα τα δευτερογενή στοιχεία να περιέχουν λάθη και ανακρίβειες. 

• Τα δευτερογενή στοιχεία µπορεί να µην είναι πρόσφατα και η χρονική απόσταση 

µεταξύ της συλλογής στοιχείων και της δηµοσίευσης τους να είναι µεγάλη. 

• Συχνά τα κράτη δε έχουν εξελιγµένες µεθόδους συλλογής στοιχείων, µε 

αποτέλεσµα τα πορίσµατα να βασίζονται σε εκτιµήσεις και όχι σε συγκεκριµένα 

στοιχεία. 

• Εκούσια χειραγώγηση της µελέτης, λόγω των προσπαθειών ορισµένων µελετητών 

να ικανοποιήσουν τους χορηγούς τους. 
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• Το µεγάλο ποσοστό παραοικονοµίας το οποίο πηγάζει από τη διεφθαρµένη 

πρακτική. Αξίζει να σηµειωθεί ότι τα χρηµατικά ποσό που διακινήθηκαν 

τελευταίο έτος στην Ελλάδα ξεπερνά το 440 εκ. €. 

 

3.8 Εµπειρική Έρευνα 

Η εµπειρική έρευνα πραγµατοποιήθηκε στη πόλη της Αθήνας, από τον Απρίλιο 

έως και τον Οκτώβριο του 2008 και εστιάστηκε σε µόνιµούς κατοίκους της πόλης. Με 

γνώµονα την εξαγωγή ασφαλών συµπερασµάτων, ο εξεταζόµενος πληθυσµός της 

έρευνας επιλέχθηκε µε συγκεκριµένη διαδικασία όπως αυτή παρατίθεται στη συνέχεια. 

 

3.8.1 Ερωτώµενοι  

Η έρευνα εστιάστηκε σε κατοίκους της Αθήνας, σε ενηλίκους άντρες και γυναίκες 

και εκπαιδευτικού επιπέδου τουλάχιστον πρώτης βαθµίδας, κάνοντας χρήση τυχαίας 

µεθόδου δειγµατοληψίας (Random Sampling), σε συνέχεια καθ’ όλη τη διάρκεια της 

περιόδου της έρευνας, προκειµένου το δείγµα των πολιτών να αποτελέσουν το 

υποσύνολο του πληθυσµού, µε στόχο να εξαχθούν συµπεράσµατα τα οποία θα 

µπορέσουν να γενικευθούν στο πληθυσµό (Sekaran, 2000: 267). 

 

Οι ερωτώµενοι δεν αποτελούν σίγουρα αυτό συχνά καλείτε «Key Respondents» 

κι αυτό επειδή η έρευνα δε πραγµατοποιείται σε άτοµα που κατέχουν κοµβικές θέσεις ή 

θέσεις κλειδιά· αντίθετα είναι πολίτες, των οποίων η επαγγελµατική τους ιδιότητα είναι 

αδιάφορη για την έρευνα. Ωστόσο η συνεισφορά τους είναι σηµαντική διότι διαµέσου 

της παρατήρησης µπορούσαν να παρέχουν χρήσιµες πληροφορίες για την έρευνα, που 

πιθανό να µην είχαν υποπέσει στη αντίληψη του ερευνητή (Schwandt & συν., 1997). 

  

Αναφορικά µε τα κοινωνικό δηµογραφικά στοιχεία των ερωτώµενων, 

πραγµατοποιήθηκαν σαφείς διαχωρισµοί, σε κάθε µια από τις τρείς κατηγορίες. Η πρώτη 

κατηγορία ήταν αυτή της διάκρισης των δυο φύλων. Έτσι λοιπόν, η κατηγορία αυτή είχε 

δύο επιλογές για τον ερωτώµενο: 

1. Άντρα 

2. Γυναίκα 
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Η δεύτερη κατηγορία δηµογραφικών στοιχείων ήταν αυτή της διερεύνησης της 

ηλικίας των ερωτώµενων. Οι ερωτώµενοι έπρεπε να πληρούν τον ένα και µοναδικό 

περιορισµό αυτής της κατηγορίας που ήταν, να έχουν συµπληρώσει το 18ο έτος της 

ηλικίας τους για να µπορούν να θεωρηθούν ενήλικές σύµφωνα µε το ελληνικό σύνταγµα 

. Αφού οι ερωτώµενοι πληρούσαν αυτό το περιορισµό στη συνέχεια έπρεπε να επιλέξουν 

σε ποια ηλικιακή οµάδα ανήκουν από τις τρείς. Οι οµάδες αυτές ήταν: 

1. Από 18 έως 35 ετών. 

2. Από 36 έως 50 και 

3. Από 50 και άνω, 

 

Τέλος, η τρίτη κατηγορία των κοινωνικό δηµογραφικών στοιχείων ήταν αυτή του 

εκπαιδευτικού επιπέδου των ερωτώµενων. Σε αυτή τη κατηγορία υπήρχε ένας άτυπος  

περιορισµός ο οποίος αναφερόταν στο γεγονός ότι ο ερωτώµενος έπρεπε να έχει επίπεδο 

εκπαίδευσης τουλάχιστον πρώτης βαθµίδος. Η κατηγορία αυτή χωρίστηκε σε δύο 

επιµέρους οµάδες οι οποίες ήταν: 

1. Πρωτοβάθµια και ∆ευτεροβάθµια Εκπαίδευση 

2. Τριτοβάθµια Εκπαίδευση 

 

Σε γενικές γραµµές ορίζεται ότι η βαρύτητα της εκφραζόµενης στάσης των πολιτών 

(γνώµη) και η στατιστική σηµαντικότητα είναι άµεσα συνδεδεµένα µε τα ανεξάρτητα 

χαρακτηριστικά του κάθε ερωτώµενου που απαρτίζουν το δείγµα του πληθυσµού 

(Pappas, 2008: 6). Παράλληλα αναφέρεται πως το «φύλο» είναι ο κυριότερος 

παράγοντας που επηρεάζει τις αποφάσεις των ερωτώµενων (Britton 1991, Fairburn-

Dunlop 1994, Hess & συν., 1987, Kinnaird & συν., 1996, Mason & συν., 2000, Picard 

1990, Swain, 1989). Στον αντίποδα, ένας αρκετά σηµαντικός αριθµός µελετητών 

υποστηρίζει πως η διαφοροποίηση των απόψεων στηρίζεται στην «ηλικία» 

δηµιουργώντας πολλές εναλλακτικές επιλογές απόψεων (Walmsley & συν., 1993, 

Oppermann, 1995, Trakolis, 2001, Collins & συν., 2002, Spertou & συν., 2004, Trethway 

& συν., 2005). Ολοκληρώνοντας, µε τις επισηµάνσείς αναφορικά µε τα δηµογραφικά 

χαρακτηριστικά, παρατηρείται πως το «επίπεδο εκπαίδευσης» των δείγµατος αποτελεί 

ένα καταλυτικό΄παράγοντα για τη διαµόρφωση απόψεων (Baloglu & συν., 1999, Stern & 

συν., 1993, Teye & συν., 2002). 



 85 

3.9 Σχεδιασµός και ∆οµή Ερωτηµατολογίου 

Το ερωτηµατολόγιο σχεδιάστηκε µε τέτοιο τρόπο, ώστε να ικανοποιεί τα 

δεδοµένα που είχαν ανακτηθεί από τη βιβλιογραφία και φυσικά τις ανάγκες της έρευνας. 

Ο σχεδιασµός του ερωτηµατολογίου απαιτούσε την αξιολόγηση των παρακάτω 

θεµατικών: 

1) το όργανο συλλογής στοιχείων (συνεντεύξεις) 

2) η µέθοδος προσέγγισης των ερωτώµενων. (έκταση, διάρκειά) 

3) δοµή των συχνοτήτων των ερωτήσεων. (κλίµακες που σχετίζονται µε τις ερωτήσεις) 

4) η σειρά των ερωτήσεων. 

5)  ο τύπος των ερωτήσεων. (κλειστές)   

 

Με βάση το σχεδιασµό του ερωτηµατολογίου πραγµατοποιήθηκε και τελική 

µορφή της δοµής. Έτσι λοιπόν, το ερωτηµατολόγιο χωρίστηκε σε 6 ενότητες – µέρη, 

όπου το πρώτο µέρος εξέτασε την αντίληψη των πολιτών µε αντικείµενο την πολιτική και 

το συσχετισµό αυτής µε τη διαφθορά. Το δεύτερο µέρος, πραγµατοποίησε µια σαφή 

εξέταση της αντίληψης των πολιτών για την οικονοµία. Πιο συγκεκριµένα, η ενότητα 

χαρακτηρίστηκε για το δισδιάστατο χαρακτήρα της, αφού περιηγήθηκε τόσο στο σκέλος 

των επενδύσεων όσο και σε αυτό των υψηλών τιµών. 

 

Το τρίτο µέρος πραγµατοποίησε την εξέταση της αντίληψης των πολιτών για τα 

φαινόµενα κοινωνικής παθογένειας, αλλά και προς την εξέταση της κοινωνικής 

συµπεριφοράς συνολικά. Το τέταρτο µέρος αφιερώθηκε αποκλειστικά στη εξέταση του 

κατά πόσο τα ΜΜΕ µπορούν να συµβάλλουν στην επίλυση του φαινοµένου της 

διαφθοράς καθώς και στο ποια είδη εξ’ αυτών θεωρούν οι πολίτες αξιόπιστα ως προς το 

επίπεδο πληροφόρησης τους. 

 

Η πέµπτη κατά σειρά ενότητα, είναι αυτή των κρίσεων και της διαφθοράς. Σε 

αυτή την ενότητα του ερωτηµατολογίου, εξετάζονται οι δύο αυτοί παράγοντες σε 

συσχετισµό µε τις έννοιες της πολιτικής, οικονοµίας και της κοινωνίας. Το έκτο µέρος 

του ερωτηµατολογίου, πραγµατοποιεί µια σύνθετή αλλά ταυτόχρονα τολµηρή συσχέτιση 

µεταξύ των εννοιών της διαφήµισης, της διαφθοράς και των κρίσεων. 
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3.10 Υπολογισµός του ∆είγµατος των Ερωτώµενων 

Η επιλογή των ερωτώµενων πραγµατοποιήθηκε µε κριτήριο την 

αντιπροσωπευτικότητα, ενώ η δειγµατοληπτική έρευνα πραγµατοποιήθηκε σε συνεχή 

βάση καθ’ όλη τη διάρκεια των επτά µηνών. 

 

Όπως αναφέρθηκε και προηγούµενα η αντιπροσωπευτικότητα του δείγµατος ήταν 

ουσιαστικό κριτήριο αλλά και µια πρόκληση, αφού το ουσιαστικότερο όλων έγκειται στο 

γεγονός, ότι έπρεπε να ικανοποιηθεί η συνθήκη του 50% των ερωτώµενων να 

απαντήσουν θετικά και το υπόλοιπο 50% να απαντήσει αρνητικά. Ταυτόχρονα, ο βαθµός 

εµπιστοσύνης της έρευνας πρέπει να αγγίζει το 95% και µόλις το 5% να επιτρέπει το 

περιθώριο στατιστικού λάθους. Με βάση αυτά τα στοιχεία το µέγεθος του δείγµατος των 

πολιτών έπρεπε να είναι (Norusis: 2005)   
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Σε γενικές γραµµές πρέπει να αναφερθεί ότι ο υπολογισµός του καθορισµού 

δείγµατος είναι ανεξάρτητος από το σύνολο του πληθυσµού και καθορίζει το λάθος 

(Aaker & συν., 1990). 

 

3.11 Ανάλυση Στοιχείων και Παρουσίασή των Αποτελεσµάτων Έρευνας 

Για την ανάλυση των στοιχείων που προέκυψαν από την έρευνα 

(ερωτηµατολόγιο), έγινε χρήση του λογισµικού προγράµµατος στατιστικής S.P.S.S 16.0 

(Statistical Package For Social Sciences). 

  

Η Συχνότητα (frequency) κάθε µεταβλητής, εξετάζει πως τα στοιχεία διανέµονται 

στους ερωτώµενους , ο Μέσος Όρος (Mean) χρησιµοποιήθηκε προκειµένου να 

µετρηθούν οι κεντρικές τάσεις του δείγµατος, ενώ η Τυπική Απόκλισή (Standard 

Deviation) περιέγραψε τη διασπορά του δείγµατος (Μακράκης, 2005). 

  

Στη συνέχεια Χ2 που είναι η σύγκρισή διανοµής συχνοτήτων, χρησιµοποιήθηκε µε 

σκοπό να εξεταστούν οι παρατηρούµενες και εκφραζόµενες συχνότητες της κάθε οµάδας, 

ενώ παράλληλα εξετάζει τη Μηδενική Υπόθεση (H0), Το επίπεδο απόρριψης Η0 
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βασίστηκε στη στατιστική σηµαντικότητα της τάξης του 0,05 δηλαδή, στη παρατήρηση 

«ότι τα στοιχεία αλλάζουν πέντε η λιγότερες από τις πέντε φορές ανά 100 άτοµα 

(Andriotis, 2000, Sekaran, 2000). 

 

 Η «εξέταση Τ΄» (Τ- test), χρησιµοποιήθηκε προκειµένου να εξετάσει τη 

µεταβλητότητα των απαντήσεων, η οποία βασίστηκε σε µια εξαρτηµένη και µια 

ανεξάρτητη µεταβλητή. Όταν η ανεξάρτητη µεταβλητή χωρίστηκε σε τρείς ή 

περισσότερες κατηγορίες, χρησιµοποιήθηκε η «Μονού ∆ρόµου Ανάλυση Μεταβλητής» 

(One Way Analysis of Variance “ANOVA”). Ο λόγος για τον οποίο χρησιµοποιήθηκαν 

οι  Τ- test και ANOVA ήταν για να εξεταστεί η ισότητα της υπόθεση στο σύνολο των 

ερωτώµενων. Το T- test παρέχει τη διαφοροποίηση των υποοµάδων, ενώ το ANOVA 

υπολογίζει τις διαφορές µεταξύ των αποτελεσµάτων σε κάθε οµάδα αλλά και µεταξύ 

αυτών χρησιµοποιώντας τη «συχνότητα F» (F Ratio) (Bryman & συν., 1997). Όσο 

µεγαλύτερη είναι η αξία του T- test και του F- Ratio, τόσο µεγαλύτερη είναι η απόρριψη 

του H0  και η παράλληλη αποδοχή της ερευνητικής υπόθεσης (Levin, 1997). 

 

3.12 Εµπιστευτικότητα  

Η συλλογή των πληροφοριών – στοιχείων καθ’ όλη τη διάρκεια διεξαγωγής της 

έρευνας µε τη χρήση ερωτηµατολογίων, συνεπάγεται αυτόµατα ότι οι γνώµες και οι 

απόψεις των ερωτώµενων δίνονται βάση της αρχής της εµπιστευτικότητας (Clark & συν., 

2000). Το στοιχείο αυτό θα διαδραµατίσει σηµαντικό ρόλο στη ποιότητα των 

απαντήσεων και των αντιδράσεων των ερωτώµενων , καθώς οι απαντήσεις τους θα πρέπει 

να αντανακλούν την αλήθεια προκειµένου να αποτελέσουν σηµαντικά ρεαλιστικά 

στοιχεία. 

 

Με βάση των όσων ειπώθηκαν παραπάνω, οι ερωτώµενοι είχαν διασφαλιστεί από 

τους κάτωθι κανόνες: 

• Εχεµύθεια αναφορικά µε τα προσωπικά τους στοιχεία 

• ∆υνατότητα ανάλυσης του θέµατος µε τη χρήση πηγών αλλά και των ανώνυµων 

δεδοµένων 

• Μοναδική πηγή στοιχείων προς χρήση του ερευνητή είναι τα ερωτηµατολόγια 
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Κλείνοντας, πρέπει να αναφερθεί ότι τίθεται ένα ζήτηµα «ηθικού» κώδικά που 

οφείλει να τηρεί ο ερευνητής, τόσο στο τρόπο διεξαγωγής της έρευνάς όσο και προς τη 

χρήση των στοιχείων, προκειµένου να αποφευχθούν τυχόν παρανοήσεις ή ακόµα και το 

θεωρηθεί εκµετάλλευση προς τους ερωτώµενους από µέρους του µελετητή. 

 

3.13 Περιορισµοί Έρευνας 

 Όπως ήδη αναφέρθηκε, η έρευνα πραγµατοποιήθηκε σε µόνιµους ενήλικες 

κατοίκους της Αθήνας, οι οποίοι βέβαια είναι άγνωστο αν αποτελούν ή εάν κατέχουν 

θέσεις κλειδιά σε θεσµούς της πολιτείας. Ωστόσο είναι απαραίτητο να σηµειωθεί ότι οι 

απόψεις των ερωτώµενων δε παραµένουν αναλλοίωτες στο χρόνο, αφού πιθανό είναι να 

παρουσιάσουν µεγάλες µεταβολές. 

 

 Εξαιτίας της φύσης της κοινωνίας, η οποία χαρακτηρίζεται για τη δυναµική της 

ύπαρξη και της επίδρασης που ασκεί σε αυτή η διαφθορά στη κοινωνική και οικονοµική 

συνοχή, οι απόψεις των ερωτώµενων δεν αντικατοπτρίζουν απαραίτητα το βαθµό της 

έντασης και της αλληλεξάρτησης που πιθανόν να εµφανιστούν σε µερικά χρόνια. Για 

τους λόγους αυτούς, η έρευνα πρέπει να επαναληφθεί ξανά µετά από µερικά χρόνια, 

προκειµένου να ελεγχτεί, µετρηθεί και αξιολογηθεί η µεταβολή των εκφραζόµενων 

αντιλήψεων (Butler, 1993). 

 

 Παράλληλα, πρέπει να αναφερθεί ότι η παρούσα έρευνα δε µελετά τις απόψεις 

των ιθυνόντων, δηλαδή όσων σχετίζονται ή κατέχουν κάποια πολιτική θέση ή είναι 

ανώτατοι κρατικοί υπάλληλοι. Αυτοί αποτελούν «εναρκτήριο λάκτισµα» για τη ύπαρξη ή 

όχι διεφθαρµένης πρακτικής σε όλα τα κλιµάκια του δηµοσίου αρχικά βίου και 

παράπλευρα στο ιδιωτικό. Επίσης αυτοί είναι ή θα πρέπει να είναι η «αιχµή του δόρατος» 

για τη διαχείριση κρίσεων επικοινωνιακού χαρακτήρα κοινωνικών και οικονοµικών 

διαστάσεων. 

 

 Άσκοπή θα µπορούσε να χαρακτηριστεί  η προσπάθεια πραγµατοποίησης έρευνας 

σε ΜΜΕ,  άτοµα τα οποία έχουν επιφορτιστεί µε τη ανάληψη διαχείρισής κρίσεων 

επιχειρησιακού ή δηµοσίου χαρακτήρα καθώς και σε στελέχη που δραστηριοποιούνται 

µε τη δηµιουργία επικοινωνιακών στρατηγικών και πολιτικού Marketing. 
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 Τέλος είναι επιτακτική ανάγκη να πραγµατοποιηθεί συγκριτική µελέτη όλων των 

παραπάνω προτάσεων εκτός της προηγούµενης, για να υπάρξει εξαγωγή ασφαλών 

συµπερασµάτων, τόσο για την αρτιότερη διαχείριση κρίσεων οικονοµικού χαρακτήρα σε 

επικοινωνιακό επίπεδο και πως µπορεί αυτή να δηµιουργήσει το κατάλληλο πλαίσιο 

µέσα στη οποία θα προαχθεί η συµµετοχική διαδικασία των πολιτών για τη εξάλειψη 

σχετικών φαινοµένων. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4 

 

ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ ΕΡΕΥΝΑΣ 
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 4.1 Εισαγωγή 

Σε αυτό το κεφάλαιο θα πραγµατοποιηθεί η παρουσίαση των αποτελεσµάτων της 

έρευνας, τα οποία προέκυψαν από τη συλλογή στοιχείων µε τη χρήση ερωτηµατολογίου. 

Οι απαντήσεις των ερωτώµενων είναι τα στοιχεία της έρευνας, τα οποία στην ουσία είναι 

και τα ευρήµατα, ενώ οι πίνακες που θα παρατεθούν, καταδεικνύουν τη στάση και τις 

αντιδράσεις των πολιτών της Αθήνας (ερωτώµενοι) αναφορικά µε τις θεµατικές ενότητες 

που περιελάµβανε η µελέτη. 

 

 Πιο συγκεκριµένα, οι πίνακες αντιπροσωπεύουν το βαθµό αντίδρασης των 

ερωτώµενων απέναντι στο φαινόµενο της διαφθοράς όπως αυτή προκύπτει από τις 

προκαλούµενες οικονοµικές κρίσεις, οι οποίες οφείλουν την ύπαρξη τους σε πολιτικές 

πρακτικές. Ενώ σε δεύτερο επίπεδο εξετάζεται, η πιθανότητα συµµετοχικής διαδικασίας 

για την επίλυση αυτών των φαινοµένων µε τη χρήση του Marketing. 

  

Αρχικά, θα πραγµατοποιηθεί η παρουσίαση των κοινωνικό – δηµογραφικών 

χαρακτηριστικών (φύλλο, ηλικία, επίπεδο εκπαίδευσης και αριθµός συµµετεχόντων) των 

ερωτώµενων που έλαβαν µέρος στην έρευνα καθ’ όλη τη διάρκεια της. Επόµενο βήµα 

είναι η παρουσίαση και η ανάλυση του ερωτηµατολογίου, υπό µορφή πινάκων, 

εξετάζοντας τις απόψεις των ερωτώµενων αναλυτικά για την δεδοµένη κοινωνικό – 

οικονοµική αλλά και πολιτική κατάσταση, ενώ σε δεύτερο επίπεδο θα αξιολογηθούν και 

θα παρουσιαστούν οι απόψεις των πολιτών αναφορικά µε τα ΜΜΕ καθώς και της χρήσης 

αυτών για αποτελεσµατική βελτίωση και συµµετοχικές διαδικασίες. 

 

4.2 Προφίλ Ερωτώµενων 

Στο εισαγωγικό µέρος του κεφαλαίου αναφέρθηκε ότι θα πραγµατοποιηθεί η 

παρουσίαση των αποτελεσµάτων των κοινωνικό – δηµογραφικών στοιχείων – 

χαρακτηριστικών, όσων έλαβαν µέρος στην έρευνα. Έτσι λοιπόν, τα αποτελέσµατα του 

πίνακα 4.2, εκφράζουν το σύνολο των ερωτηθέντων που έλαβαν µέρος στην έρευνα και 

είναι 391. Οι 212 είναι γυναίκες οι οποίες καλύπτουν το 54,2% ενώ οι άντρες είναι 179 

και καλύπτουν το υπόλοιπο 45,8%. 
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Πίνακας 4.2α: Κοινωνικό – ∆ηµογραφικά Χαρακτηριστικά Ερωτηθέντων 

 Ν % 

Φύλο   

Άνδρας 179 45,8 

Γυναίκα 212 54,2 

Ηλικία    

18-35 177 45,3 

36-50 140 35,8 

50 και ανω 74 18,9 

Επίπεδο Εκπαίδευσης   

Πρωτοβάθµια & ∆ευτεροβάθµια 219 56,0 

Τριτοβάθµια 172 44,0 

Σύνολο  391  

 

Σχεδόν το ½ του συνόλου των ερωτηθέντων, δηλαδή οι 177 µε ποσοστό 45,3% 

ανήκουν στην πρώτη ηλικιακή οµάδα µεταξύ 18 έως 35 ετών, ενώ η αµέσως επόµενη 

ηλικιακή οµάδα, 36 έως 50 ετών, καταλαµβάνει ποσοστό 35,8% , µε 160 ερωτηθέντες. 

Τέλος, στη τρίτη ηλικιακή οµάδα βρίσκονται 74 ερωτηµένοι µε ποσοστό 18,9%. 

  

Η τρίτη κατηγορία δηµογραφικών χαρακτηριστικών είναι αυτή του επιπέδου 

εκπαίδευσης, όπου οι 219 ερωτηθέντες από το σύνολο των 391 είναι απόφοιτοι 

πρωτοβάθµιας ή δευτεροβάθµιας εκπαίδευσης, µε ποσοστό που αντιστοιχεί στο 56%, ενώ 

οι υπόλοιποι 172 είναι απόφοιτοι τριτοβάθµιας εκπαίδευσης και καταλαµβάνουν το 44%. 

 
 Πίνακας 4.2 β: Συσχετισµός των Κοινωνικό – ∆ηµογραφικών Χαρακτηριστικών 

Φύλο – 

Ηλικία 

Πρωτοβάθµια & ∆ευτεροβάθµια Τριτοβάθµια 

Άνδρας 18-35 41 39 
Άνδρας 36-50 37 22 
Άνδρας 50+ 27 13 
Σύνολο 105 74 

Γυναίκα 18-35 47 50 
Γυναίκα 36-50 44 37 
Γυναίκα 50+ 23 11 
Σύνολο  114 98 

 
Από τα ποσοστά των πινάκων 4.2α και 4.2β µπορούν να εξαχθούν µερικά 

ενδιαφέροντα συµπεράσµατα. Αρχικά, από τα στοιχεία του πίνακα 4.2α διαπιστώνεται 
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ότι οι γυναίκες ήταν πιο ανοιχτές και δεκτικές προς την έρευα και κατ’ επέκταση στη 

διάθεση του χρόνου τους, γεγονός που αποδεικνύεται από το ποσοστό της συµµετοχής 

τους το οποίο αγγίζει το 54,8%. Από τα στοιχεία του πίνακα 4.2β διαφαίνεται επίσης ότι 

οι γυναίκες και στις τρεις ηλικιακές οµάδες συγκεντρώνουν µεγαλύτερο ποσοστό από 

τους άνδρες και στις δύο κατηγορίες του επιπέδου εκπαίδευσης. 

  

Η µη δεκτικότητα των ανδρών στην έρευνα πιθανό να οφείλεται στο γεγονός ότι 

σχεδόν τα ⅔ αυτών (105 ερωτηθέντες) κατέχουν επίπεδο εκπαίδευσης πρώτης ή δεύτερης 

βαθµίδας. Αποθαρρυντικά είναι τα αποτελέσµατα των ανδρών, καθώς µόλις 22 και 13 

άνδρες κατέχουν επίπεδο εκπαίδευσης τρίτης βαθµίδας στις ηλικιακές οµάδες των 36 έως 

50 και 50 και άνω, αντίστοιχα. 

  

Αξιοσηµείωτο, είναι ότι οι γυναίκες οποίες ανήκουν στη τρίτη ηλικιακή οµάδα 

(50+) και κατέχουν επίπεδο εκπαίδευσης τρίτης βαθµίδας είναι µόλις 11 από τις 212, 

γεγονός που επισφραγίζει ίσως πόσο δύσκολη ήταν η πρόσβαση στη τριτοβάθµια 

εκπαίδευση πριν από τουλάχιστον 30 χρόνια στην Ελλάδα, καθώς και ποια µπορεί να 

ήταν η θέση της συνολικά στη κοινωνία. 

 

4.3 Αντίληψη των Πολιτών για την Πολιτική και την ∆ιαφθορά 

Στην ενότητα αυτή παρατίθενται τα πρώτα αποτελέσµατα της έρευνας όπως αυτά 

προέκυψαν από τη συλλογή στοιχείων µε τη χρήση ερωτηµατολογίου. Η ενότητα αυτή 

εξετάζει την αντίληψη των πολιτών αναφορικά µε την επιρροή που δέχεται η πολιτική 

από το φαινόµενο της διαφθοράς. 

 

Στο πίνακα 4.3 παρατηρείται ότι στη πρώτη, δήλωση δηλαδή στο αν «η διαφθορά 

επηρεάζει τη δηµόσια ζωή των πολιτικών» το 59,3% των ερωτηθέντων συµφωνεί 

απόλυτα, µε το 54,7% να είναι γυναίκες και το υπόλοιπο 45,2% άντρες. ∆ιαπιστώνεται 

επίσης ότι η πρώτη ηλικιακή οµάδα (18 έως 35 ετών) µε ποσοστό 41,8% και η δεύτερη 

(36 έως 50 ετών) µε ποσοστό 39,5% αντιλαµβάνονται καλύτερα την επιρροή που ασκεί η 

διαφθορά στην δηµόσια εικόνα των πολιτικών. Ενώ ενδιαφέρον παρουσιάζει το γεγονός 

ότι το 54,7% όσων ανήκουν στη πρώτη κατηγορία επιπέδου εκπαίδευσης, πιστεύουν 
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περισσότερο ότι η διαφθορά µπορεί να προκαλέσει «ζηµιά» στη δηµόσια εικόνα των 

πολιτικών. 

 

Πίνακας 4.3α: Πολιτική Αντίληψη σε Συνάρτηση µε τη ∆ιαφθορά 

 

Προχωρώντας στη δεύτερη δήλωση παρατηρείται ξανά ότι οι γυναίκες µε 

ποσοστό 56,2% συµφωνούν απόλυτα, ότι η χώρα µπορεί να απολαύει αρνητική εικόνα 

στο εξωτερικό εξαιτίας της διαφθοράς, ενώ όπως ήταν αναµενόµενο οι πολίτες ηλικίας 

18 έως 35 ετών νιώθουν περισσότερο από τις άλλες δυο ηλικιακές οµάδες ότι αυτό είναι 

πιθανό να συµβεί. σε ποσοστό 43,3%. 

 

Στην τρίτη κατά σειρά δήλωση,  η έρευνα θέλει και τα δύο φύλα να είναι σχεδόν 

ισόποσα κατανεµηµένα, αναφορικά µε το αν «θεωρούν πως υπάρχουν έντιµοι πολιτικοί 

στις διάφορες παρατάξεις». Αναλυτικά, αναφέρεται ότι οι άντρες µε ποσοστό 47,9% και 

οι γυναίκες µε 52%, συµφωνούν απόλυτα, ενώ για τον αν διαφωνούν απόλυτα στην ίδια 

 ∆ηµόσια εικόνα 
των πολιτικών 

 

Εικόνα της χώρας 
στο εξωτερικό 

Πολιτικές 
παρατάξεις και 
έντιµοι πολιτικοί 

Πολιτικές 
παρατάξεις και 
διεφθαρµένοι 
πολιτικοί 

Μέσος Όρος 1,58 1,56 2,31 1,72 

Τυπική 

Απόκλιση 

0,844 0,811 1,216 1,037 

Φύλο     
Άνδρας 1,63 1,63 2,23 1,77 
Γυναίκα 1,53 1,50 2,38 1,67 
T Ratio 1,083 1,472 -1,196 0,863 
Σηµαντικότητα 0,056 0,066 0,343 0,079 
Ηλικία     
18-35 1,64 1,56 2,55 1,68 
36-50 1,46 1,57 2,18 1,74 
50+ 1,64 1,53 2,00 1,77 
F Ratio 1,903 0,078 6,986 0,245 
Σηµαντικότητα 0,151 0,925 0,001 0,783 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια 
&∆ευτεροβάθµια 

1,62 1,50 2,24 1,71 

Τριτοβάθµια 1,52 1,63 2,41 1,72 
T Ratio 1,206 -1,594 -1,418 -0,081 
Σηµαντικότητα  0,078 0,180 0,448 0,438 
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ερώτηση τα αποτελέσµατα είναι 44,8% για τους άντρες και 55,1% για τις γυναίκες που 

µάλλον δείχνουν πιο έντονα ή αντιλαµβάνονται περισσότερο ότι οι έντιµοι πολιτικοί 

είναι δυσεύρετοι. 

 

Στη τέταρτη δήλωση, πάλι οι γυναίκες µε ποσοστό συµφωνίας 53,8% κρατούν τα 

ηνία καθώς θεωρούν, πως «σε όλες τις παρατάξεις υπάρχουν διεφθαρµένοι πολιτικοί» σε 

αντίθεση µε τους άντρες που καταλαµβάνουν το 46,1%. Στη συντριπτική τους 

πλειοψηφία το ίδιο διαπιστώνουν και οι πολίτες ηλικίας 18 έως 35 ετών σε ποσοστό 

44,3%, ενώ ακολουθεί, εξίσου συµφωνώντας απόλυτα, η δεύτερη ηλικιακή οµάδα 36 έως 

50 ετών µε ποσοστό 36,6%. Και σε αυτή την ερώτηση τα ηνία κατέχουν όσοι βρίσκονται 

στη πρώτη οµάδα του επιπέδου εκπαίδευσης, µε ποσοστό 54,7%. 

 

Σε αυτό το σηµείο εµφανίζεται ένα αξιόλογο εύρηµα. Σε ποσοστό άνω του 61% 

και οι τρεις ηλικιακές οµάδες συµφωνούν ότι στις παρατάξεις υφίστανται και έντιµοι 

πολιτικοί. Άξιο λόγου, είναι ότι το 45% όσων τάσσονται υπέρ αυτής της άποψης είναι οι 

νέοι ηλικίας 18 έως 35 ετών. Το εύρηµα αυτό αποτελεί έκπληξη διότι υπήρχε η 

πεποίθηση πως η απόλυτη απαξία στη πολιτική και η αναγνώριση της ανεντιµότητας 

κάποιων πολιτικών έπρεπε να προέρχεται από τις νεότερες ηλικιακές οµάδες. Βέβαια, η 

συγκεκριµένη ερώτηση µπορεί να θεωρηθεί ότι υποκινεί τον ερωτώµενο να απαντήσει 

επιλέγοντας ανάµεσα στα δύο άκρα, του «συµφωνώ απόλυτα» και του «διαφωνώ 

απόλυτα», διότι η ερώτηση εµπεριέχει  την κοµβική λέξη «και», γεγονός που µπορεί να 

εκληφθεί ως διαπραγµάτευση της πραγµατικότητας. 

 

Στη πέµπτη δήλωση, αυτής της ενότητας παρουσιάζονται µάλλον τα πιο 

ενδιαφέροντα ευρήµατα. Σύµφωνα µε την άποψη των πολιτών, αναφορικά µε το αν 

θεωρούν ότι «η διαφθορά αναφέρεται σε µικρή οµάδα πολιτικών», τα δύο φύλα είναι 

σχεδόν ίσο κατανεµηµένα σε όλο το εύρος των πιθανών απαντήσεων. Έτσι λοιπόν, 

συµφωνούν απόλυτα κατά 50% οι άντρες και 50% οι γυναίκες. Η άποψη αυτή µάλλον 

αποκρυσταλλώνει τη πραγµατικότητα, ότι δηλαδή οι διεφθαρµένοι πολιτικοί στις 

παρατάξεις είναι περισσότεροι από µια µικρή οµάδα. Ενώ διαφωνεί απόλυτα το 47,6% 

των αντρών και 52% των γυναικών. Στην ίδια ερώτηση οι πολίτες 18 έως 35ετών και οι 

50+, συµφωνούν απόλυτα µε ποσοστό 30,5% και 29,1 % αντίστοιχα, ενώ µάλλον 
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αναµενόµενο µπορεί να κριθεί το γεγονός ότι οι «διαφωνούντες απόλυτα» 

καταλαµβάνουν ποσοστό 58,4 %. 

 

 Πίνακας 4.3β: Πολιτική Αντίληψη σε Συνάρτηση µε τη ∆ιαφθορά  

 Μικρός αριθµός 
διεφθαρµένων 
πολιτικών 

Εθνικά ζητήµατα 
και πολιτική 
διαφθορά 

Οικονοµικά 
ζητήµατα και 
πολιτική 
διαφθορά 

Κοινωνικά 
ζητήµατα και 
πολιτική 
διαφθορά 

 
Μέσος Όρος 2,92 2,00 1,64 1,73 
Τυπική 

Απόκλιση 

1,357 1,097 0,900 0,866 

Φύλο     
Άνδρας 2,91 2,06 1,66 1,79 
Γυναίκα 2,93 1,94 1,63 169 
T Ratio -0,210 1,106 0,348 1,088 
Σηµαντικότητα 0,885 0,006 0,267 0,017 
Ηλικία     
18-35 3,15 1,98 1,62 1,75 
36-50 2,84 2,11 1,73 1,76 
50+ 2,51 1,84 1,54 1,64 
F Ratio 6,309 1,701 1,194 0,575 
Σηµαντικότητα 0,002 0,184 0,304 0,563 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια  

2,63 1,92 1,63 1,71 

Τριτοβάθµια 3,28 2,10 1,65 1,77 
T Ratio  -4,834 -1,719 -0,179 0,660 
Σηµαντικότητα 0,197 0,659 0,303 0,187 

 

Η πέµπτη δήλωση αποτέλεσε αναµφίβολα σηµείο τριβής και ιδιαίτερης σκέψης, 

εξαιτίας του γεγονότος της εµφάνισης στατιστικής σηµαντικότητας. Όπως και στην 

ερώτηση τέσσερα, η πρώτη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό 36,7%, δείχνει ότι τάσσεται 

υπέρ της άποψης του ερευνητή, που θέλει τη διαφθορά να καλύπτει µικρή οµάδα 

πολιτικών. 

 

Η πρώτη ηλικιακή οµάδα των 18 έως 35 ετών πιθανό να βιώνει ολοένα και 

περισσότερο τη διαφθορά. Το αποτέλεσµα αυτό µπορεί να οδηγήσει σε µια µάλλον 

αστεία υπόθεση για τον αναγνώστη, όπου δηλαδή, ο ερευνητής άθελα του να συνέλεξε 
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τις απαντήσεις από φιλοκυβερνητικούς προσκείµενους νέους και νέες. Παράλληλα 

ενδιαφέρον παρουσιάζει το γεγονός οι απαντήσεις των ερωτηθέντων κατανέµονται µε 

µικρές αποκλίσεις και για τις τρεις ηλικιακές οµάδες, σε όλο το εύρος των πιθανών 

απαντήσεων. Αντίθετα η τρίτη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό µόλις 24,3%, αντιλαµβάνεται 

µάλλον το αντίθετο της υπόθεσης του ερευνητή. Η υπόθεση που γεννάται εδώ, στην 

ουσία αναφέρεται σε µια ρεαλιστική θεώρηση ότι δηλαδή η πολιτική σκηνή είναι σαθρή 

και δύσοσµη µέχρι τα θεµέλια· αντίληψη που µπορεί να πηγάζει προφανώς από την 

πολυετή πείρα ζωής. 

 

Σε ποσοστό 79,1% συµφωνούν απόλυτα, όσοι ανήκουν στη πρώτη οµάδα των 

ατόµων που κατέχουν εκπαιδευτικό υπόβαθρο πρώτης ή δεύτερης βαθµίδας, ενώ όσοι 

βρίσκονται στη δεύτερη κατηγορία µε ποσοστό 56,9% διαφωνούν απόλυτα γεγονός που 

µπορεί να θεωρηθεί πως οι άνθρωποι οι οποίοι διαθέτουν ένα «σχετικό µορφωτικό 

επίπεδο» µπορούν να αντιληφθούν καλύτερα τη διαφθορά, να έχουν έρθει περισσότερες 

φορές αντιµέτωποι ή ακόµη να υποθέτουν ότι η διαφθορά αγγίζει όλες τις βαθµίδες της 

ιεραρχίας, κι όχι µεµονωµένα τα ανώτερα ή τα κατώτερα κλιµάκια.  

 

Επόµενη κατά σειρά δήλωση είναι η έξι, η οποία παρατηρεί πως «τα εθνικά 

ζητήµατα επηρεάζονται από τη διαφθορά». Και σε αυτή την ερώτηση και τα δυο φύλα 

συγκέντρωσαν τις απαντήσεις τους γύρω από τις δύο πρώτες απαντήσεις· του «συµφωνώ 

απόλυτα» και του «συµφωνώ». Οι γυναίκες τάσσονται µε το «συµφωνώ απόλυτα» σε 

ποσοστό 52,5% και οι άντρες 47,4% αντίστοιχα, ενώ στην απάντηση του «συµφωνώ» οι 

γυναίκες υπερισχύουν των αντρών µε ποσοστό 60,7% , έναντι του 39,2%. 

 

Σε αυτήν (6η) παρατηρείται και η πρώτη στατιστική σηµαντικότητα στα 

αποτελέσµατα της έρευνας. Πιο συγκεκριµένα, ο συσχετισµός των ευρηµάτων παραθέτει 

ότι το 90,7% και των 2 φύλων των ερωτώµενων θεωρεί ότι ένα φαινοµενικά «ασύνδετο» 

µε τη διαφθορά γεγονός όπως είναι τα εθνικά ζητήµατα µάλλον τελικά επηρεάζονται από 

τη πρώτη. Αυτό ενδεικτικά µπορεί να συνεπάγεται πληθώρα υποθέσεων, αλλά µια ίσως 

πιο νηφάλια προσέγγιση µπορεί να αναφερθεί στο γεγονός των ηµερών και της 

παγκοσµιοποίησης όπου οι Έλληνες πολιτικοί σε διεθνές επίπεδο µεροληπτούν κατά της 

Ελλάδας, της εθνικής κυριαρχίας και συνοχής για ιδίων ή «άλλων» όφελος.  
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Στην ίδια δήλωση πάλι, όσοι κατέχουν τίτλο τριτοβάθµιας εκπαίδευσης 

«συµφωνούν απόλυτα» κατά 38,3% έναντι όσων βρίσκονται στη πρώτη κατηγορία µε 

ποσοστό 61,6%. Σε αυτό το σηµείο µπορεί να θεωρηθεί ότι τα άτοµα που κατέχουν 

υψηλότερο επίπεδο µόρφωσης, πιθανό να πιστεύουν ότι η διαφθορά από µόνη της δεν 

µπορεί να επηρεάσει τη πολιτική σκηνή συνολικά και την εικόνα της χώρας στο 

εξωτερικό, αλλά µάλλον «απαιτούνται» και άλλοι παράγοντες οι οποίοι θα συντελέσουν 

προς αυτή τη κατεύθυνση. 

 
   ∆ιάγραµµα 4.3.1 Εθνικά Ζητήµατα και ∆ιαφθορά 

47,40%

52,50%

1

2

ΆνδρεςΓυναίκες

 

 

Η επόµενη δήλωση πραγµατοποιεί µια γενική νύξη για την οικονοµία, στο κατά 

πόσο αυτή µπορεί να επηρεαστεί από τη διαφθορά. Οι γυναίκες µε ποσοστό 53,5% 

διαβλέπουν ότι κάτι τέτοιο είναι µάλλον πιθανό, για αυτό και συµφωνούν απόλυτα έναντι 

των αντρών οι οποίοι καταλαµβάνουν ποσοστό 46%. Αξιοπερίεργο είναι παραµένει το 

γεγονός ότι υφίσταται µια ιδιαίτερα αυξηµένη τάση γύρω από την απάντηση του «ούτε 

συµφωνώ ούτε διαφωνώ» και για τα δυο φύλα µε ποσοστά 46,4% για τους άντρες και 

53% για τις γυναίκες.  

  

Μάλλον αναµενόµενη πρέπει να θεωρηθεί η στάση των πολιτών ηλικίας 18 έως 

35 ετών σε αυτή την ερώτηση, αφού «συµφωνούν απόλυτα» σε ποσοστό 45,1%. Η 

άποψη τους αυτή, ενδέχεται να αντικατοπτρίζει τη γενικότερη στάση των νέων για την 

οικονοµία, γεγονός που µπορεί να οφείλεται στη πληθώρα των δηµοσιευµάτων για την 

«αβεβαιότητα» που βιώνουν ολοένα και περισσότεροι νέοι σήµερα» αλλά και σύµφωνα 

µε τις γενικότερες οικονοµικές διακυµάνσεις σε παγκόσµιο και εθνικό επίπεδο. Στο ίδιο 
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µοτίβο, δηλαδή αναµενόµενη µπορεί να θεωρηθεί η «απόλυτη συµφωνία», όσων 

βρίσκονται στην πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης, καθώς αυτοί θεωρούν µε ποσοστό 

58,4% ότι η οικονοµία µπορεί να θίγει από τη διαφθορά. Πιθανό η άποψη τους αυτή να 

σχετίζεται και µε τη πιθανότητα της ανεργίας, που ενδεχοµένως ήδη να βιώνουν ή το 

κίνδυνο για αυτή εξαιτίας της οικονοµική ύφεσης του 2008 - 2009. 

 

 Κλείνοντας αυτή την ενότητα, σειρά έχει η δήλωση οχτώ, η οποία επιδιώκει κι 

αυτή µε τη σειρά της να σκιαγραφήσει τη πρώτη γενική αντίληψη ανάµεσα στη πολιτική 

διαφθορά και τα διάφορα κοινωνικά ζητήµατα. Οι γυναίκες «συµφωνούν απόλυτα» κατά 

53,5% έναντι των αντρών µε ποσοστό 46,4%. Η άποψη αυτή των γυναικών, ενδέχεται να 

είναι απόρροια µιας γενικότερης θεωρήσεως. Συγκεκριµένα, µπορεί να οφείλει τα 

αποτελέσµατα της στην επερχόµενη φαλλοκρατία, που τόσο έντονα έχουν βιώσει οι 

γυναίκες µε διαστάσεις ακόµη και κοινωνικού αποκλεισµού. Στατιστική σηµαντικότητα 

παρατηρείται και στη δήλωση 8, όπου και τα δύο φύλα σε ποσοστό 81,3% «συµφωνούν 

απόλυτα» ή απλά «συµφωνούν» πως η εύρυθµη λειτουργία της κοινωνίας εξαρτάται 

αποκλειστικά από την πολιτική και είναι άµεσα επηρεαζόµενη από τη διαφθορά. 

 

∆ιάγραµµα 4.3.2: Κοινωνικά Ζητήµατα και ∆ιαφθορά 

46,40%

53,50%

1

2

ΆνδρεςΓυναίκες

 

 

Σχεδόν µηδενική είναι η απόλυτη διαφωνία και των δύο φύλων σε αυτή τη 

δήλωση του συγγραφέα, γεγονός που καταδεικνύει σαφέστατα το καταλυτικό αρνητικό 

ρόλο που διαδραµατίζει η διαφθορά στη κοινωνία. Κάτι λιγότερο από το ½, η πρώτη 

ηλικιακή οµάδα των 18 έως 35 ετών µε ποσοστό 43,3% δείχνουν τη «πλήρη συµφωνία» 
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τους προς αυτή την ερώτηση. Η άποψη τους αυτή, µπορεί να θεωρηθεί ή ακόµα και να 

εκληφθεί, ως αποτέλεσµα της γενικότερη ανησυχία των νέων για τη κοινωνία και κυρίως 

για τα φαινόµενα κοινωνικής παθογένειας. Ενδιαφέροντα είναι τα ευρήµατα στις άλλες 

δύο ηλικιακές οµάδες, όπου εµφανίζεται µηδενική ανταπόκριση, στην απάντηση για τη 

«πλήρη διαφωνία». Η στάση αυτή µάλλον είναι αποτέλεσµα «ορθής» και ώριµής σκέψης, 

αφού µπορεί να θεωρηθεί ότι οι πιο µεγάλες ηλικίες δείχνουν µηδενική ανοχή στο 

γεγονός ή θεωρούν πως η ισχυροποίηση της κοινωνίας και των θεσµών «περνά» µάλλον 

από την πολιτική.  

 

 Για την ίδια δήλωση, τα ευρήµατα αποκαλύπτουν πως όσοι βρίσκονται στη 

πρώτη οµάδα των ερωτηθέντων µε επίπεδο εκπαίδευσης πρώτης  ή δεύτερης βαθµίδας, 

σε ποσοστό 60,7% «συµφωνούν απόλυτα» ότι η πολιτική διαφθορά επιδρά αρνητικά στη 

κοινωνία. Αποδελτιώνοντας τη στάση των συµµετεχόντων µπορεί να θεωρηθεί πως τα 

άτοµα αυτά βιώνουν σε τακτικό βαθµό τη κοινωνική ανισότητα εξαιτίας του επιπέδου 

εκπαίδευσης µε αρνητική µεροληψία προς αυτούς. Στον αντίποδα, όσοι βρίσκονται στη 

δεύτερη οµάδα, µε επίπεδο µόρφωσης τριτοβάθµιας εκπαίδευσης «συµφωνούν απόλυτα» 

σε ποσοστό 39,7% ενώ το 43,1% επιλέγει το «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ». Τα 

αποτελέσµατα αυτά δηµιουργούν υποψίες και αρνητικούς συνειρµούς σε κάποιους, ενώ 

για κάποιους άλλους, «δικολάβους του κακού», µπορεί να θεωρηθεί, πως η άποψη αυτή 

σαφώς καταδεικνύει ότι τα κοινωνικά ζητήµατα απαιτούν συντονισµένες και 

πολύπλευρες προσεγγίσεις προτού εκδοθούν βεβιασµένες απαντήσεις. 

 

4.4.1 Οικονοµία: Επενδύσεις  

Οι τελευταίες δηλώσεις της πρώτης ενότητας, στην ουσία αποτέλεσαν τον 

προποµπό των όσων θα επακολουθήσουν. Έτσι λοιπόν, σε αυτή την οµάδα των 

ερωτήσεων θα πραγµατοποιεί η παρουσίαση των αποτελεσµάτων της ενότητας οικονοµία 

του ερωτηµατολογίου, το οποίο διαιρείται σε επιµέρους ενότητες. Η µεν πρώτη 

περιλαµβάνει δηλώσεις που σχετίζονται µε τις επενδύσεις, ενώ η δεύτερη σε αυτή των 

υψηλών τιµών. 

 
Ήδη από τη πρώτη κιόλας δήλωση του ερωτηµατολογίου παρουσιάζεται 

στατιστική σηµαντικότητα. Σε ποσοστό 32,2% και τα δύο φύλα στη συγκεκριµένη 
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δήλωση, επιλέγουν ως απάντηση τους το «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ», ενώ πάλι και 

τα δύο φύλα µαζί σε ποσοστό 29,6% επιλέγουν να συµφωνήσουν. Φαινοµενικά τα ⅔ των 

απαντήσεων των ερωτηθέντων τοποθετούνται στις επιλογές 2 και 3 της πενταθέσιας 

κλίµακας των απαντήσεων, ωστόσο αυτό που δηµιουργεί πιθανό περισσότερο αίσθηση 

είναι το γεγονός ότι δεν υπάρχει σαφής πεποίθηση για το αν η φορολογία αποτελεί 

τροχοπέδη για τη δηµιουργία ξένων επενδύσεων στην Ελλάδα. 

 

Πίνακας 4.4α: Οικονοµία: Επενδύσεις (Ξένες)  

 Ξένες επενδύσεις 
και υψηλής 
φορολογίας 

Ξένες επενδύσεις 
και διαφθορά στο 
δηµόσιο τοµέα 

 

Ξένες επενδύσεις 
και υψηλό 
κόστους 
παραγωγής 

Ξένες επενδύσεις 
και πολύπλοκο 
νοµικό σύστηµα 

Μέσος Όρος 2,59 2,43 2,27 2,32 

Τυπική 

Απόκλιση 

1,155 1,105 1,127 1,099 

Φύλο     
Άνδρας 2,66 2,47 2,32 2,37 
Γυναίκα 2,53 2,40 2,23 2,28 
T Ratio 1,145 0,690 0,763 0,810 
Σηµαντικότητα 0,001 0,003 0,188 0,057 
Ηλικία     
18-35 2,58 2,49 2,44 2,36 
36-50 2,55 2,43 2,24 2,34 
50+ 2,70 2,31 1,95 2,20 
F Ratio 0,447 0,655 5,129 0,529 
Σηµαντικότητα 0,640 0,520 0,006 0,590 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια 
&∆ευτεροβάθµια 

2,50 2,25 2,11 2,30 

Τριτοβάθµια 2,70 2,67 2,48 2,35 
T Ratio -1,714 -3,814 -3,236 -0,464 
Σηµαντικότητα  0,633 0,475 0,319 0,325 

 

Μεµονωµένα στην ίδια δήλωση το 54,7% των ερωτηθέντων που «συµφωνούν 

απόλυτα» ή απλά «συµφωνούν» µε τη θέση του ερευνητή είναι άνθρωποι που ανήκουν 

στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης. Σηµαντικό εύρηµα αποτελεί ότι το 38,9% όσων 

ανήκουν στη τριτοβάθµια εκπαίδευση, δεν έχουν ξεκάθαρη θέση απέναντι σε αυτό το 

ερώτηµα, αφού οι απαντήσεις περιστρέφονται γύρω από το «ούτε συµφωνώ ούτε 

διαφωνώ». 
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∆ιάγραµµα 4.4.1: Άνδρες- Ξένες Επενδύσεις και Φορολογία 

 

 

 

 

 

 

 

 

Προσπαθώντας να γίνει αντιληπτό γιατί τόσο µεγάλο ποσοστό των ατόµων που 

κατέχουν ανώτερη ή ανώτατη εκπαίδευση τάσσονται ή καλύτερα αποστασιοποιείται από 

αυτή την ερώτηση, µπορεί να θεωρηθεί το γεγονός ότι το φορολογικό σύστηµα στην 

Ελλάδα χαρακτηρίζεται για τις «δαιδαλώδης διαστάσεις» του, πέρα από το ύψος των 

εισφορών που καλούνται να πληρώσουν τόσο οι ιδιώτες όσο και οι επιχειρήσεις. Όπως 

και να έχει το συγκεκριµένο εύρηµα αποτελεί έναυσµα για περαιτέρω µελέτη. 

 

Επόµενη δήλωση, στην ενότητα της οικονοµίας και πιο συγκεκριµένα σ αυτή των 

επενδύσεων έρχεται αυτή που επιζητά να εξετάσει κατά πόσο συµφωνούν οι πολίτες µε 

το γεγονός ότι ο µικρός όγκος των ξένων επενδύσεων στην Ελλάδα οφείλεται στη 

διαφθορά στο δηµόσιο τοµέα. Προτού πραγµατοποιηθεί αναφορά και εξέταση των 

ευρηµάτων σύµφωνα µε τα δηµογραφικά χαρακτηριστικά, πρέπει να παρουσιαστεί το 

στοιχείο ότι και σε αυτή παρουσιάζεται στατιστική σηµαντικότητα.  

 

 

∆ιάγραµµα 4.4.2: Γυναίκες- Ξένες Επενδύσεις και Φορολογία 
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Πιο αναλυτικά τώρα, πλειοψηφία των ερωτηθέντων και από τα δυο φύλα 

τάσσονται υπέρ της παραδοχής του µελετητή µε ποσοστό 54,9%, ενώ το 29,6% πάλι και 

για τα δύο φύλα επιλέγει να απαντήσει πως «ούτε συµφωνεί ούτε και διαφωνεί». Οι 

γυναίκες και σε αυτή την δήλωση δείχνουν έντονα τον αρνητισµό τους αφού το 55%  

θεωρεί πως οι ξένες επενδύσεις στην χώρα είναι µικρές εξαιτίας της υψηλής διαφθοράς 

στο δηµόσιο τοµέα, ποσοστό που ταυτίζεται απόλυτα και µε αυτό των αντρών 

(αντίστοιχα 55%). 

 

∆ιάγραµµα 4.4.3: Γυναίκες-Ξένες Επενδύσεις και ∆ιαφθορά στο ∆ηµόσιο Τοµέα 
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Πιο ξεκάθαρη άποψη, στο σηµείο αυτό έχουν όσοι βρίσκονται στη τρίτη ηλικιακή 

οµάδα µε ποσοστό 64% ενώ ακολουθούν όσοι βρίσκονται στη δεύτερη οµάδα µε 

ποσοστό 55% του συνόλου της οµάδας. Τα ευρήµατα αυτά µπορούν να ερµηνευτούν 

ποικιλότροπος. Βασική παραδοχή για τον ερευνητή, µάλλον αναµενόµενη ήταν η στάση 

της τρίτης ηλικιακής οµάδας, κι αυτό διότι πιθανό ανάµεσα στους ερωτηθέντες να 

υπάρχουν κι επαναπατρισθέντες Έλληνες, οι οποίοι κατά τη διάρκεια της επιστροφής 

τους στην Ελλάδα να επιδίωξαν να πραγµατοποιήσουν κάποιας µορφής επιχειρηµατικής 

δραστηριότητας και η συνδιαλλαγή τους µε το δηµόσιο να τους οδήγησε στον 

επαναπροσδιορισµό των επιδιώξεων τους. 

 

Ο ισχυρισµός αυτός ενδέχεται να βρει και πρόσφορο έδαφος τη στιγµή που το 

64,8% του συνόλου όσων βρίσκονται στη πρώτη οµάδα του επιπέδου εκπαίδευσης, 

συµφωνούν µε τον ερευνητή. Αυτός ο συσχετισµός του επιπέδου εκπαίδευσης και της 

τρίτης ηλικιακής οµάδας µπορεί να στοιχειοθετηθεί εξαιτίας του µεταναστευτικού 

ρεύµατος τις πρώτες δεκαετίες µετά το Β Παγκόσµιο Πόλεµο. 
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Προχωρώντας στην ανάλυση των ευρηµάτων η τρίτη δήλωση της ενότητας 

επιδιώκει να εξετάσει το κατά πόσο συµφωνούν ή διαφωνούν οι ερωτηθέντες στο ότι οι 

ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα είναι λίγες εξαιτίας του υψηλού κόστους παραγωγής.  

 

Η τρίτη κατά σειρά δήλωση επιφυλάσσει και αυτή στατιστική σηµαντικότητα η 

οποία εντοπίζεται στις ηλικιακές οµάδες. Πρώτο ουσιαστικό εύρηµα είναι η µηδενική 

τιµή στις ηλικιακές οµάδες. Κανένας, λοιπόν από όσους βρίσκονται σε αυτή την ηλικιακή 

οµάδα δε µπορεί να δεχτεί απόλυτα ότι το κόστος παραγωγής είναι υπαίτιο για τη πορεία 

των ξένων επενδύσεων στη χώρα και ενδεχοµένως τοποθετούν την άποψη τους σε άλλες 

επιρροές. Άξιο λόγου, είναι επίσης ότι 47 ερωτηθέντες από τη πρώτη και 47  

 

Το 65,7% του συνόλου όσων κατέχουν εκπαιδευτικό επίπεδο ά ή ΄β βαθµίδας 

επιλέγουν τις απαντήσεις 1 ή 2 της κλίµακας, δηλαδή «συµφωνούν απόλυτα» ή 

«συµφωνούν µε τη θέση του µελετητή. Πράγµατι, µόλις το 18% όσων κατέχουν πτυχίο 

τριτοβάθµιας εκπαίδευσης θεωρούν ότι το κόστος παραγωγής δεν είναι ο µοναδικός 

λόγος που παραµένουν χαµηλά οι ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα. 

 

∆ιάγραµµα 4.4.4: Στάση Ηλικιακών Οµάδων – Ξένες Επενδύσεις και Υψηλό Κόστος 
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Το εύρηµα αυτό είναι κατέχει ιδιαίτερη σηµασία κυρίως διότι γεννά σκέψεις για 

το τρόπο µε τον οποίο οι άνθρωποι µε κάποια «σχετική µόρφωση» αντιλαµβάνονται τη 

πραγµατικότητα ή δεν µπορούν να συνυπολογίσουν ή να αντιληφθούν τη πληθώρα των 
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παραγόντων οι οποίοι µπορούν να επηρεάσουν τις ξένες επενδύσεις. Η άποψη αυτή 

µπορεί να πυρπολεί τη κρατούσα θεώρηση όσων κατέχουν κάποιο επίπεδο εκπαίδευσης 

και να πυροδοτεί συνάµα αντιδράσεις, αλλά οι αριθµοί και η στατιστική δε ψεύδονται. 

Συνήγορος των όσων παρουσιάζονται είναι το 52,3% των «µορφωµένων» που τάσσονται 

υπέρ της άποψης του µελετητή. από τη δεύτερη ηλικιακή οµάδα συµφωνούν απόλυτα σε 

αυτή τη δήλωση. 

 

Η φορολογία έρχεται ξανά στο προσκήνιο, καθώς επιδιώκει να εξετάσει αν η 

υφιστάµενη πολυπλοκότητα του είναι υπεύθυνη για το χαµηλό όγκο των ξένων 

επενδύσεων. Με ποσοστά πάνω από το 60% τάσσονται και τα δύο φύλα καθώς 

συµφωνούν απόλυτα ή απλά συµφωνούν µε τον ερευνητή, ενώ η περιέργεια προκαλεί ότι 

το ¼ δηλαδή το 25% του συνόλου των γυναικών δεν έχει ξεκάθαρα άποψη για το θέµα. 

 

Συνεχίζοντας την παρουσίαση των στοιχείων, εµφανίζεται ότι και οι δύο οµάδες 

των ερωτηθέντων επιπέδου εκπαίδευσης διαπιστώνουν ότι το πολύπλοκο νοµικό 

σύστηµα οφείλεται για τη πορεία των ξένων επενδύσεων στην Ελλάδα. Αναφορικά µε 

αυτά τα ευρήµατα, επιλέγεται η ενασχόληση µόνο µε τα άτοµα που βρίσκονται σε 

µορφωτικό επίπεδο πρώτης ή δεύτερης βαθµίδας, κι αυτό διότι στην ερώτηση δυο της 

ίδιας ενότητας πραγµατοποιήθηκε η υπόθεση ότι ένα πολύπλοκο φορολογικό σύστηµα 

µπορεί να αποτέλεσε τροχοπέδη για τη δηµιουργία επενδύσεων στη χώρα από 

επαναπατρισθέντες Έλληνες, κι έτσι λοιπόν τα ευρήµατα της ερώτησης 5 ισχυροποιούν 

ακόµη περισσότερο αυτή την υπόθεση. 

 

Μετά τις ξένες επενδύσεις, σειρά έχουν οι εθνικές, όπου οι συµφωνούντες 

απόλυτα και οι συµφωνούντες και από τα δυο φύλα κατέχουν το 58,5% του συνόλου των 

ερωτηθέντων. Πιο συγκεκριµένα, οι γυναίκες µε ποσοστό 61,3% έναντι 55% των αντρών 

τάσσονται θετικά µε την άποψη του ερευνητή. Εύλογα έρχεται το συµπέρασµα ότι τα 

τελευταία χρόνια οι γυναίκες έχουν αρχίσει να ασκούν επιχειρηµατική δραστηριότητα για 

αυτό και αντιλαµβάνονται τώρα περισσότερο την υψηλή φορολογία. 

 

Αναµενόµενο µπορεί να θεωρηθεί ότι το 61,6% των ερωτηθέντων που βρίσκονται 

στο πρώτο group επιπέδου εκπαίδευσης, εµφανίζουν θετική τάση απέναντι στην άποψη 
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του συγγραφέα. Η στάση τους αυτή ενδέχεται να δικαιολογηθεί λόγο του ότι τουλάχιστον 

µέχρι και την οικονοµική ύφεση του 2008, τα άτοµα αυτά ήταν πιο ευάλωτα ως προς τη 

διασφάλιση της επαγγελµατικής τους σταθερότητας. Πιθανόν κάποιοι να αντιµετώπισαν 

την συρρίκνωση ή ακόµη και τη διάλυση της επιχείρησης τους ή ακόµα χειρότερα να 

ήρθαν αντιµέτωποι µε την ανεργία επειδή η εργασία στην οποία απασχολούντο 

οδηγήθηκε στο τερµατισµό της λειτουργίας της. 

 

Η δήλωση (6η) που ακολουθεί παρουσιάζει στατιστική σηµαντικότητα η οποία 

εµφανίζεται στα δηµογραφικά στοιχεία της ηλικίας. Αναλυτικότερα, εµφανίζονται 

µεγάλες διακυµάνσεις των απόψεων όσων βρίσκονται στη πρώτη ηλικιακή οµάδα καθώς 

µεταβαίνουµε από το «συµφωνώ απόλυτα» προς το «διαφωνώ απόλυτα». Η στάση τους 

αυτή βέβαια εµφανίζει ξεκάθαρα ένα κεντρικό άξονα γύρω από τη συµφωνία τους µε το 

µελετητή, σε ποσοστό που αγγίζει το 56,5%. Έτσι λοιπόν η υπόθεση µάλλον 

οφθαλµοφανής µπορεί να χαρακτηριστεί παρά αναδυόµενη, κι έγκειται στο γεγονός ότι 

οι νέοι είναι περισσότερο διστακτικοί στο να προβούν σε επιχειρηµατικές επενδύσεις 

διότι θεωρούν ότι θα εκτεθούν ή θα γίνουν θύµατα διεφθαρµένων κρατικών λειτουργών, 

όπως πιθανό να έχουν εκτεθεί και οι γονείς τους κατά το παρελθόν. 

 

Κλείνοντας µε τα αποτελέσµατα της έρευνας για αυτή την δήλωση, διαπιστώνεται 

ότι το 34,1% των ερωτηθέντων που κατέχουν ανώτερο ή ανώτατο επίπεδο εκπαίδευσης 

τηρούν µάλλον στάση αναµονής αφού επιλέγουν να απαντήσουν ότι «ούτε συµφωνούν – 

ούτε διαφωνούν». Η άποψη του αυτή µπορεί να στοιχειοθετήσει την υπόθεση ότι οι 

επενδύσεις είναι επηρεαζόµενες και εξαρτώµενες από πληθώρα παραγόντων.  

 

Προτελευταία δήλωση, αυτής της ενότητας και οι ερωτηθέντες καλούνται να 

απαντήσουν στο αν οι εθνικές επενδύσεις είναι ελάχιστες γεγονός που οφείλεται στο 

κόστος παραγωγής. Η συντριπτική πλειοψηφία των γυναικών διαπιστώνει ότι όντως το 

φαινόµενο υφίσταται και τάσσονται υπέρ της άποψης του συγγραφέα µε ποσοστό 68,8% 

έναντι 62% των αντρών. 
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Πίνακας 4.4β: Οικονοµία: Επενδύσεις (Εθνικές) 

 Εθνικές 
επενδύσεις και 
υψηλή φορολογία 

Εθνικές 
επενδύσεις και 
διαφθορά στο 
δηµόσιο τοµέα 

Εθνικές 
επενδύσεις και 
υψηλό κόστος 
παραγωγής 

Εθνικές 
επενδύσεις και 
νοµικό σύστηµα 

Μέσος Όρος 2,40 2,45 2,26 2,42 

Τυπική 

Απόκλιση 

1,015 1,063 1,055 1,085 

Φύλο     
Άνδρας 2,47 2,47 2,37 2,40 
Γυναίκα 2,34 2,43 2,17 2,43 
T Ratio 1,259 0,327 1,819 -0,288 
Σηµαντικότητα 0,158 0,055 0,077 0,208 
Ηλικία     
18-35 2,41 2,45 2,33 2,45 
36-50 2,51 2,59 2,30 2,47 
50+ 2,16 2,19 2,04 2,24 
F Ratio 2,959 3,573 2,076 1,217 
Σηµαντικότητα 0,053 0,030 0,127 0,297 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια 
&∆ευτεροβάθµια 

2,32 2,28 2,18 2,38 

Τριτοβάθµια 2,50 2,66 2,37 2,47 
T Ratio -1,749 -3,557 -1,713 -0,831 
Σηµαντικότητα  0,556 0,338 0,208 0,529 

 

Τα υπόλοιπα αποτελέσµατα όπως αυτά κατατάσσονται στις άλλες δύο κατηγορίες 

δηµογραφικών στοιχείων µάλλον αναµενόµενα µπορούν να χαρακτηριστούν: ενδεικτικά 

αναφέρεται πώς όσοι βρίσκονται στη πρώτη κατηγορία του εκπαιδευτικού επιπέδου, σε 

ποσοστό 68% του συνόλου  επικροτούν όσα υποστηρίζει ο µελετητής, τοποθετώντας τις 

απαντήσεις τους ανάµεσα στο «συµφωνώ απόλυτα» και στο «συµφωνώ». 

 

Τελευταία δήλωση της ενότητας είναι η διερεύνηση της πεποίθησης ότι οι εθνικές 

επενδύσεις είναι εξαρτηµένες από το πολύπλοκο νοµικό σύστηµα, το οποίο οδηγεί µε τη 

σειρά του σε ένα µικρό αριθµό επενδύσεων. Οι γυναίκες λοιπόν τηρούν τις παραδόσεις 

και εµφανίζουν στο σηµείο αυτό την ίδια περίπου στάση µε την αντίστοιχη των εθνικών 

επενδύσεων,. Πιο συγκεκριµένα το ¼ αυτών δε γνωρίζει απόλυτα αν και κατά πόσο 

ισχύει η υπόθεση του ερευνητή, για αυτό και µε ποσοστό  26,8% επιλέγουν την 

απάντηση τρία. 
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Γενικά όµως οι άντρες σε αυτή την δήλωση συµφωνούν µε ποσοστό 60%, αφού 

οι απαντήσεις του κυµαίνονται ανάµεσα στο 1 και στο 2. διαπιστώνεται, πάντα για τους 

άντρες µιλώντας, πως στην αντίστοιχη δήλωση των ξένων επενδύσεων στην Ελλάδα (ερ. 

2.1.∆) το ποσοστό συµφωνίας τους ήταν µικρότερο του αντίστοιχου των γυναικών. Αυτό 

µπορεί να εκληφθεί ότι πιθανόν οι άντρες να γνωρίζουν καλύτερα την εγχώρια αγορά. 

 

 Σε γενικές γραµµές παρατηρήθηκε ότι σε όλες τις ερωτήσεις της ενότητας, 

ανεξάρτητα από την κατηγορία των δηµογραφικών στοιχείων που εξετάστηκαν η 

πλειοψηφία των ευρηµάτων τάχθηκε σύµφωνα µε τη θέση του µελετητή. 

 

4.4.2 Οικονοµία: Υψηλές Τιµές 

Αφήνοντας πίσω το πρώτο µέρος εξέτασης των οικονοµικών παραγόντων, η 

ανάλυση και παρουσίαση των αποτελεσµάτων συνεχίζεται µε αυτή της εξέτασης της 

αντίληψης των πολιτών για τις υψηλές τιµές. 

  

Ξεκινώντας λοιπόν, πρώτη δήλωση που συναντάται είναι αυτή η οποία παρατηρεί 

πως ο λόγος για τον οποίο υφίστανται υψηλές τιµές σε αγαθά πρώτης ανάγκης είναι η 

ελλιπής ελεγκτικοί κρατικοί µηχανισµοί. 

 

Η πλήρη συµφωνία είναι γεγονός και για τα δύο φύλα αφού το καθένα αγγίζει το 

75%. Αναµενόµενα µάλλον µπορούν να χαρακτηριστούν τα αποτελέσµατα της έρευνας. 

Η πλέον λογική εξήγηση που µπορεί να δοθεί είναι αυτό που καθηµερινά 

«παπαγαλίζουν» τα ΜΜΕ ότι «το καλάθι της νοικοκυράς ολοένα και συρρικνώνεται». 

Ενώ και για τους άντρες µπορεί να δοθεί η ίδια εξήγηση, αφού πολλές οικογένειες ακόµα 

στην Ελλάδα στηρίζονται στο «πορτοφόλι» του άντρα. Απόλυτα γραµµικές εµφανίζονται 

οι απόψεις των πολιτών της Αθήνας όπως αυτές κατατάσσονται και στις άλλες δυο 

κατηγορίες των δηµογραφικών στοιχείων, µε ποσοστά απόλυτης συµφωνίας και 

συµφωνίας που ξεπερνούν κατά πολύ το 55%. 

 

Η δεύτερη δήλωση επιδιώκει να εξετάσει κατά πόσο το κόστος παραγωγής είναι 

υπεύθυνο για τις υψηλές τιµές που παρατηρούνται στα αγαθά πρώτης ανάγκης. Έκπληξη 

αποτελεί ότι και τα δύο φύλα εµφανίζονται να έχουν απαντήσει κατά το ¼ αντίστοιχα 



 109 

πως «ούτε συµφωνούν αλλά ούτε και διαφωνούν». Επίσης ίδια έκπληξη αποτελεί και ο 

µεγάλος αριθµός διαφωνούντων και στα δύο φύλα, που αντιτίθεται µε την άποψη του 

ερευνητή, σε ποσοστό 35,2% για τους άντρες και 29,7% για τις γυναίκες. Η πρώτη 

λογική εξήγηση για τα συγκεκριµένα ευρήµατα θα µπορούσε να είναι ότι πλέον οι 

πολίτες αντιλαµβάνονται πως υπάρχει σηµαντική απόκλιση του επιπέδου των τιµών από 

τον παραγωγό έως τον τελικό καταναλωτή και αυτό οφείλεται, εύλογα  θα µπορούσε να  

υποτεθεί στην έλλειψη  διάφανων κρατικών µηχανισµών, όµως αυτή η υπόθεση 

βρίσκεται κατάφωρα αντίθετη µε την διαπίστωση της άµεσης προηγούµενης ερώτησης 

  

Παρατηρείται λοιπόν η πρώτη ισχυρή σύγκρουση των αποτελεσµάτων και αυτό 

αποδεικνύει ότι οι πολίτες ενώ τάσσονται απόλυτα θετικά στη πρώτη, αµέσως µετά στη 

δεύτερη δήλωση, εµφανίζουν την πρώτη συγκρατηµένη στάση. Από την αρχή της 

έρευνας υπήρχε η πεποίθηση ότι ανάλογα µε το ποια θα είναι η απάντηση στη πρώτη 

δήλωση της υπό ενότητας αντίστοιχα θα ήταν και η δεύτερη που ακολουθούσε, γιατί 

αυτές εµφανίζουν µια λογική συσχέτιση. 

 

Ένα ακόµα αξιόλογο εύρηµα είναι ότι στη πρώτη ηλικιακή οµάδα (18 έως 35 

ετών) κατά ένα ποσοστό της τάξης του 27,2% δεν γνωρίζει αν το κόστος παραγωγής 

είναι υπεύθυνο για το ύφος των τιµών, για αυτό κι επιλέγει την απάντηση του «ούτε 

συµφωνώ ούτε διαφωνώ». Η στάση τους αυτή δείχνει µια αρκετά ώριµη ίσως αντίληψη 

της πραγµατικότητας, αφού µπορεί να θεωρηθεί πως το κόστος παραγωγής δεν είναι ο 

µόνος υπαίτιος της κατάστασης. Για την ίδια δήλωση, λογικά και αναµενόµενα µπορούν 

να χαρακτηριστούν τα αποτελέσµατα όπως αυτά διανέµονται στις δύο κατηγορίες 

επιπέδου εκπαίδευσης. 

 

Μεγαλύτερο ποσοστό θετικής στάσης έχουν τα άτοµα τα οποία βρίσκονται στη 

κατηγορία της πρωτοβάθµιας ή της δευτεροβάθµιας εκπαίδευσης. Σαφέστατα, µόνο και 

µόνο τα τυπικά «χαµηλότερο» επίπεδο εκπαίδευσης δεν τους επιτρέπει να αντιληφθούν 

ότι η τελική τιµή ενός προϊόντος δεν εξαρτάται αποκλειστικά και µόνο από το κόστος 

παραγωγής. 
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Η προτελευταία δήλωση της υπό ενότητας επιδιώκει να εξετάσει αν το πετρέλαιο 

και η τιµή αυτού ωθεί σε αυξήσεις του επιπέδου τιµών των τελικών προϊόντων. Τα 

ευρήµατα της έρευνας δείχνουν µια αρκετά µεγάλη συγκέντρωση και για τα δύο φύλα, 

γύρω από την απάντηση του «ούτε συµφωνώ – ούτε διαφωνώ», µε ποσοστό 30,1% για 

τους άντρες και 29,7% για τις γυναίκες. Η τάση αυτή µπορεί να θεωρηθεί λογική διότι, η 

εξέταση του πετρελαίου ως ένας από τους προσδιοριστικούς παράγοντες της προσφοράς 

απαιτεί και ιδιαίτερη γνώση και ως εκ τούτου η απεικόνιση των αποτελεσµάτων, 

πιθανότατα να ταυτίζονται µε αυτά. 

 

Την υπόθεση αυτή έρχεται να ενισχύσει και η κατάταξη των ευρηµάτων στην 

κλίµακα των πιθανών απαντήσεων, που αναφέρεται στις ηλικιακές οµάδες. Εµφανίζεται 

λοιπόν µια αυξηµένη τάση προς τη κεντρική τιµή του 3 (ούτε συµφωνώ – ούτε διαφωνώ) 

και στις  τρεις ηλικιακές οµάδες, µε αυτή των 18 έως 35 ετών να εµφανίζει ποσοστό 

31%, τους 36 έως 50 ετών ποσοστό 27,1 % και τη τρίτη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό 

45,9%. Η συγκρατηµένη στάση και για τις τρεις ηλικιακές οµάδες µάλλον επισφραγίζει 

την αρχική υπόθεση. 

 

Τελικά η πεποίθηση αυτή ολοκληρώνεται µε την εµφάνιση των αποτελεσµάτων 

για τις δύο κατηγορίες του εκπαιδευτικού επιπέδου, όπου το 32,5% όσων εντάσσονται 

στη δεύτερη κατηγορία πάλι επιλέγουν ως απάντηση τους το «ούτε συµφωνώ – ούτε 

διαφωνώ». Κλείνοντας µε αυτή την δήλωση, τα αποτελέσµατα εµφανίζουν στατιστική 

σηµαντικότητα η οποία έγκειται στο γεγονός εµφανίζεται µεγάλη απόκλιση ανάµεσα σε 

όσους συµφωνούν απόλυτα και βρίσκονται στη πρώτη κατηγορία του επιπέδου 

εκπαίδευσης και στους αντίστοιχους της τριτοβάθµιας εκπαίδευσης. 

 

Η τελευταία δήλωση της ενότητας είναι µια απόλυτα ξεκάθαρη θέση, η οποία 

αναφέρει πως το υψηλό επίπεδο τιµών είναι αποτέλεσµα της αισχροκέρδειας των 

εµπόρων. Οι απαντήσεις των ερωτηθέντων εµφανίζουν ίσως την πρώτη µαζική ταύτιση 

προς µια και µόνο επιλογή της πενταβάθµιας κλίµακας των απαντήσεων που είναι αυτή 

του «συµφωνώ απόλυτα». 
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Πίνακας 4.4γ: Οικονοµία: Υψηλές Τιµές 

 Υψηλές τιµές στα 
αγαθά πρώτης 
ανάγκης εξαιτίας 
µειωµένων 
ελεγκτικών 
µηχανισµών 

 

Υψηλές τιµές στα 
αγαθά πρώτης 
ανάγκης και 
υψηλό κόστος 
παραγωγής 

Υψηλές τιµές στα 
αγαθά πρώτης 
ανάγκης και 
υψηλές τιµές 
πετρελαίου 

Υψηλές τιµές στα 
αγαθά πρώτης 
ανάγκης και 
αισχροκέρδεια 
των εµπόρων. 

 

Μέσος Όρος 1,96 2,84 2,80 1,85 

Τυπική 

Απόκλιση 

1,066 1,279 1,203 1,025 

Φύλο     
Άνδρας 1,97 2,97 2,91 1,85 
Γυναίκα  1,96 2,73 2,71 1,84 
T Ratio 1,34 1,870 1,582 0,100 
Σηµαντικότητα 0,264 0,587 0,567 0,564 
Ηλικία     
18-35 1,97 2,88 2,81 1,85 
36-50 2,00 2,94 2,84 1,89 
50+ 1,88 2,58 2,69 1,77 
F Ratio 0,322 1,985 0,413 0,435 
Σηµαντικότητα 0,725 0,139 0,662 0,708 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

1,90 2,61 2,66 1,85 

Τριτοβάθµια 2,04 3,14 2,98 1,85 
T Ratio -1,258 -4,170 -2,586 0,005 
Σηµαντικότητα  0,349 0,354 0,029 0,513 

  

Οι γυναίκες λοιπόν µε ποσοστό 48% υπερψηφίζουν την υπόθεση του ερευνητή 

και ακολουθούν οι άντρες µε ποσοστό 45,8%. Χωρίς καµιά αµφιβολία πλέον η 

πεποίθηση για τα ευρήµατα της πρώτης δήλωσης είναι περισσότερο ισχυρή, ύστερα και 

από τα τελευταία ευρήµατα. 

 

Ενώ επίσης πλειοψηφική είναι και η τάση όσων βρίσκονται στη πρώτη κατηγορία 

του επιπέδου εκπαίδευσης προς το «συµφωνώ απόλυτα». Η συµπεριφορά τους αυτή και 

σε αυτή την περίπτωση είναι σχετική µε την δήλωση 1, αφού θα µπορούσε να ειπωθεί ότι 

τα άτοµα που έχουν χαµηλότερο µορφωτικό επίπεδο µπορεί να έχουν πέσει θύµατα 

οικονοµικής εκµετάλλευσης. 
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4.5.1 Κοινωνία: Προβλήµατα Κοινωνικής Παθογένειας 

 Η αµέσως επόµενη ενότητα της έρευνας περιλαµβάνει ζητήµατα που αφορούν την 

κοινωνία, όπως άλλωστε µαρτυρά και ο τίτλος και πιο συγκεκριµένα πραγµατοποιεί τη 

διερεύνηση της στάσης των πολιτών γύρω από το προβλήµατα κοινωνικής παθογένειας. 

. 

 Η πρώτη επιδιώκει να διερευνήσει αν η διαφθορά συµβάλλει στην αύξηση των 

κοινωνικών ανισοτήτων. Ξεκινώντας λοιπόν µε την πρώτη κατηγορία των δηµογραφικών 

στοιχείων, όπως είναι λογικό οι γυναίκες µε ποσοστό 83,4% και σε αυτήν τη δήλωση 

κρατούν τα ηνία και συµφωνούν µε τη θέση του ερευνητή, ενώ ακολουθούν οι άντρες µε 

ποσοστό συµφωνίας 68,1%.  Τα αποτελέσµατα στο σηµείο αυτό όπως αναφέρθηκε και 

προηγούµενα είναι λογικά, διότι η πρώτη κοινωνική οµάδα που έχει βιώσει αναµφίβολα 

σε µεγαλύτερο ποσοστό κοινωνικές ανισότητες κατά το παρελθόν, δυστυχώς και κατά το 

παρόν είναι οι γυναίκες, στην απερχόµενη φαλλοκρατική κοινωνία. Εντύπωση προκαλεί 

το εύρηµα που θέλει τους άντρες να µην λαµβάνουν ξεκάθαρη θέση για το ζήτηµα σε 

ποσοστό 24%.  

 

Περνώντας στις ηλικιακές οµάδες, οι νέοι ηλικίας 18 έως 35 ετών, συµφωνούν µε 

τη θέση του ερευνητή µε ποσοστό 80,4% · ένα ακόµη λογικό εύρηµα αν αναλογιστεί 

κανείς ότι οι νέοι σήµερα είναι αυτοί που βιώνουν κοινωνικό αποκλεισµό, κυρίως στον 

εργασιακό τοµέα.  

 

Πολλοί είναι οι αξιόλογα µορφωµένοι Έλληνες που «αδικήθηκαν» κατά το 

παρελθόν, στη προσπάθεια εξεύρεσης εργασίας και απέτυχαν, για «ηλεκτρολογικούς 

λόγους»· άνευ «βύσµατος». Το πιο πάνω ισχυρισµό έρχονται να δικαιώσουν τα 

αποτελέσµατα στη τρίτη κατηγορία κοινωνικό – δηµογραφικών χαρακτηριστικών, όπου 

τα άτοµα που ανήκουν στην δεύτερη κατηγορία (τριτοβάθµια εκπαίδευσης) συµφωνούν 

σε ποσοστό, ούτε λίγο – ούτε πολύ κατά 91,2%. 

 

Μια αρκετά καίρια και ξεκάθαρη είναι η δήλωση 3.1.β του ερωτηµατολογίου, η 

οποία δηλώνεις πως η διαφθορά η οποία υφίσταται στα σώµατα ασφαλείας είναι 

υπεύθυνη για την αδυναµία πάταξης του φαινοµένου των ναρκωτικών. 
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Πρώτος σταθµός η αξιολόγηση των ευρηµάτων στα δύο φύλα. Το ποσοστό 

συµφωνίας των γυναικών αγγίζει το 80,6% ενώ το αντίστοιχο των αντρών το 73,7%. 

Παρατηρούνται, όπως και στη προηγούµενη δήλωση, µεγάλα ποσοστά συµφωνίας, ενώ 

τα αντίστοιχα αρνητικά στη συγκεκριµένη δήλωση, ίσα που αγγίζουν το 3,9% για τους 

άντρες και το 1,06% για τις γυναίκες. Η µοναδική υπόθεση για τα συγκεκριµένα 

ευρήµατα τοποθετείται µπορεί και εσφαλµένα στο γεγονός ότι οι γυναίκες πιθανό να 

απαντούν στη συγκεκριµένη δήλωση, ορµώµενες ή υποκινούµενες από το µητρικό 

ένστικτο. 

 

Συνεχίζοντας την παρουσίαση και ανάλυση των ευρηµάτων, διαπιστώνεται ότι η 

πρώτη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό 79% επικροτεί τη θέση του ερευνητή και ακολουθεί η 

τρίτη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό 77%. Η πλειοψηφία των νέων που τάσσεται υπέρ της 

θεώρησης είναι επειδή ολοένα και περισσότεροι νέοι, αντιµετωπίζουν ή έρχονται 

αντιµέτωποι µε τα ναρκωτικά, θεωρούν και πολύ λογική µάλιστα, ότι οι η τοξικοµανία 

και η εξάρτηση, δεν αποτελεί πλέον ένα χαρακτηριστικό γνώρισµα των περιθωριακών 

και σε καµία περίπτωση η κυκλοφορία του δε πραγµατοποιείται µονάχα από ανθρώπους 

τους «σιναφιού» σε υγρά και σκοτεινά δροµάκια της Βικτώριας και της Βάθη. Η 

ανησυχία που εµφανίζεται στη τρίτη ηλικιακή οµάδα οφείλεται διότι οι άνθρωποι αυτοί 

είναι στο ηλικιακό µεταίχµιο, όπου πιθανότατα τα παιδιά τους να βρίσκονται στην ηλικία 

υψηλής επικινδυνότητας για τη χρήση ναρκωτικών ουσιών. 

 

Εντύπωση παρουσιάζει, το γεγονός πως το 77,3% όσων βρίσκονται στη δεύτερη 

οµάδα εκπαιδευτικού επιπέδου συµφωνούν µε τον µελετητή, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό 

της πρώτης οµάδας είναι το 75,3%. Το αποτέλεσµα αυτό ήταν κεραυνός εν αιθρία, διότι 

θεωρήθηκε αρχικά ότι οι άνθρωποι που κατέχουν κάποιο µορφωτικό επίπεδο, θα 

µπορούσαν ευκολότερα να διακρίνουν πως η υπευθυνότητα της κατάστασης δεν έγκειται 

µονάχα στα σώµατα ασφαλείας, γεγονός που απ’ ότι δείχνουν τα αποτελέσµατα 

αντιλήφθηκαν οι άνθρωποι της «καθηµερινότητας και του µεροκάµατου». 

 

Προχωρώντας παρακάτω, οι γυναίκες απαντούν θετικά µε ποσοστό 86,3% στη 

δήλωση «αν η διαφθορά αυξάνει την εγκληµατικότητα», ενώ αντίστοιχα οι άντρες 

εµφανίζουν ποσοστό 74,8%. Η δήλωση αυτή αναφέρεται στην εγκληµατικότητα γενικά 
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και η κάθε γυναίκα ίσως να ανακάλεσε στη µνήµη της κάποιο περιστατικό βίας, ενδό ή 

έξω οικογενειακό στο οποίο εκτέθηκε άµεσα ή έµµεσα εξού και τα πλειοψηφικά 

ευρήµατα. 

 

      ∆ιάγραµµα 4.5.1: ∆ιαφθορά και Εγκληµατικότητα 

 

86,30%

74,80%
1

2

Άνδρες

Γυναίκες

 

 

Επίσης αυτό που µπορεί να ενισχύει τη θέση τους, είναι η λέξη «διαφθορά» στην 

εγκληµατικότητα. Αυτό µπορεί να συνεπάγεται, ότι µπορεί να αποτέλεσαν κάποια στιγµή 

της ζωή του θύµατα και οι διεφθαρµένοι θεσµοί, οι κλειστές κοινωνίες, η ανησυχία για 

την κοινωνική κατακραυγή να τις µετέτρεψε σε «θύτες». Οι άγριες εποχές που «µπορεί» 

να ζει ο κόσµος θα µπορούσε να είναι η αιτία της εγκληµατικής και παραβατικής 

συµπεριφοράς,  ενώ επίσης θα µπορούσε να ειπωθεί και να δικαιολογήσει το 79% των 

νέων 18-35 που συµφωνούν µε τον µελετητή, πως· οι εποχές ακολουθούν τη νεολαία 

 

Στην αντίπερα όχθη, εµφανίζεται µηδενική τιµή στους «διαφωνούντες απόλυτα» 

στη τρίτη ηλικιακή οµάδα. Μια εκδοχή της θέσης τους αυτής θα µπορούσε να είναι το 

απλούστερο όλων, ότι η διαφθορά είναι ανεξάρτητη από την εγκληµατικότητα, και αυτό 

διότι δεν µπορούν να διακρίνουν ότι ένα αµιγώς κοινωνικό φαινόµενο όπως είναι η 

εγκληµατικότητα σχετίζεται µε την πολιτική, υπό την έννοια ότι η δεύτερη απαιτεί 

«βούληση» για την µείωση της πρώτης, καθώς η πολιτική είναι ένας κοινωνικός θεσµός. 

 

Μια ακόµη µηδενική τιµή (εύρηµα), εµφανίζεται στη δεύτερη οµάδα επιπέδου 

εκπαίδευσης στην απάντηση «διαφωνώ απόλυτα». Η εξήγηση που µπορεί να δοθεί είναι 

η ίδια ακριβώς µε τη παραπάνω, που οι προηγούµενοι αδυνατούσαν να αντιληφθούν.  
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Πίνακας 4.5α: Κοινωνία: Προβλήµατα Κοινωνικής Παθογένειας 

 ∆ιαφθορά 
και 
κοινωνικές 
ανισότητες  
 

∆ιαφθορά 
στα σώµατα 
ασφαλείας 
και εµπόριο 
ναρκωτικών. 

Η διαφθορά 
αυξάνει την 
εγκληµατικότητα 

Προσλήψεις 
δηµοσίου 
και 
αξιοκρατία 
 

Προλήψεις 
ιδιωτικού 
τοµέα και 
αξιοκρατία 
 

Μέσος Όρος 1,89 1,94 1,75 3,94 2,94 
Τυπική 

Απόκλιση 

0,982 1,007 0,889 1,913 1,215 

Φύλο      
Άνδρας 2,02 2,08 1,88 4,09 2,95 
Γυναίκα 1,78 1,82 1,64 3,82 2,93 
T Ratio 2,358 2,584 2,626 1,439 0,128 
Σηµαντικότητα 0,162 0,439 0,040 0,688 0,963 
Ηλικία      
18-35 1,88 1,90 1,79 4,07 3,02 
36-50 1,97 2,03 1,77 3,93 2,96 
50+ 1,77 1,85 1,64 3,66 2,72 
F Ratio 1,050 0,977 0,779 1,215 1,644 
Σηµαντικότητα  0,351 0,377 0,459 0,298 0,195 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

     

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

1,99 1,92 1,80 3,89 2,99 

Τριτοβάθµια 1,76 1,96 1,69 4,01 2,88 
T Ratio 2,303 -0,404 1,286 -0,613 0,842 
Σηµαντικότητα  0,792 0,285 0,462 0,003 0,047 

 

Στη δήλωση που ακολουθεί τα ευρήµατα, εµφανίζουν για πρώτη φορά αρνητική 

συγκέντρωση δηλαδή προς τις απαντήσεις του «διαφωνώ» και του «διαφωνώ απόλυτα». 

Έτσι λοιπόν οι γυναίκες διαφωνούν σε ποσοστό 66,9% ενώ οι άντρες σε ποσοστό 72.6%. 

Στην ίδια κατηγορία κοινωνικό – δηµογραφικών χαρακτηριστικών οι γυναίκες 

εµφανίζουν ποσοστό µόλις 14,6% ενώ οι άντρες αντίστοιχα 16%. 

 

Αρνητική συγκέντρωση και για τις ηλικιακές οµάδες όπου οι 36 έως 50 ετών µε 

ποσοστό 70,6% κρατούν την πρωτιά της απογοήτευσης, ενώ ακολουθούν µε ελάχιστη 

διαφορά οι 18 έως 35 ετών µε ποσοστό 70,7%. Εντύπωση δεν αποτελεί ότι η δεύτερη 

ηλικιακή οµάδα, θεωρεί πως οι προσλήψεις πραγµατοποιούνται µε αδιαφανείς 

διαδικασίες, αλλά το ότι οι νέοι 18-35 ακολουθούν στο «νήµα». Το εύρηµα αυτό 

αποτελεί απογοήτευση, καθώς η πιο δηµιουργική και εργατικά ικανή ηλικιακή οµάδα, 

επιδιώκει µάλλον διακαώς να περάσει την «πύλη του παραδείσου» που λέγεται δηµόσιο· 
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κατάλοιπο εµφανώς κατά τη θεώρηση του συγγραφέα, των ανύπαρκτων δυνατοτήτων, 

της φιλοσοφίας της «αρπαχτής» των γονέων τους, που επιδιώκουν να µετατρέψουν και τα 

παιδιά τους στην ιδιαίτερα µη παραγωγική «κάστα» των δηµόσιων υπαλλήλων. Την 

πεποίθηση αυτή εµφανίζουν εντονότερα, δηλαδή την αµφισβήτηση, όσοι βρίσκονται στη 

πρώτη οµάδα µορφωτικού επιπέδου των ερωτηθέντων µε ποσοστό 65%. 

  

Σηµαντικό στοιχείο αποτελεί ότι κάτι παραπάνω από το ⅓, το 36% όσων ανήκουν 

στη δεύτερη οµάδα εκπαιδευτικού επιπέδου απαντούν πως «ούτε συµφωνούν – ούτε 

διαφωνούν». Η στάση τους αυτή εµφανίζει λογικά επιχειρήµατα, όπως για παράδειγµα οι 

εξετάσεις του ΑΣΕΠ, τουλάχιστον για τις κατηγορίες που ανήκουν οι ερωτηθέντες µε 

επίπεδο τριτοβάθµιας εκπαίδευσης, πρέπει «τουλάχιστον» να πληροί ο υποψήφιος κάποια 

τυπικά προσόντα, προτού ελέγξει µέχρι που φτάνει η «µπαλαντέζα» του · Συν Αθηνά και 

χείρα κινεί. 

 

 ∆ιάγραµµα 4.5.2: Προσλήψεις ∆ηµοσίου και Αξιοκρατία 

32,50%

32,50%

34,80%

1
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∆ιαφωνώ-∆ιαφωνώ 

Απόλυτα

Ούτε Συµφωνώ- Ούτε 
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Συµφωνώ- Συµφωνώ Απόλυτα

 

 

Κλείνοντας αυτή την ενότητα, σειρά έχει η δήλωση που πραγµατεύεται το ίδιο 

σχεδόν ερώτηµα µόνο που αντί για δηµόσιο έχουµε ιδιωτικό τοµέα. Και για τα δύο φύλα 

υπάρχουν µικρές αποκλίσεις σχετικά από τους συµφωνούντες προς τους διαφωνούντες. 

Πιο συγκεκριµένα οι άντρες που συµφωνούν είναι το 40% ενώ οι διαφωνούντες είναι 

32%. Αντίστοιχα, οι γυναίκες συµφωνούν σε ποσοστό 41% και διαφωνούν σε ποσοστό 

32%. Όπως γίνεται αντιληπτό, τα υπόλοιπα ποσοστά αντιστοιχούν στην απάντηση «ούτε 

συµφωνώ – ούτε διαφωνώ» κι αυτό καταδεικνύει πως τελικά ούτε ο ιδιωτικός τοµέας έχει 



 117 

ξεκάθαρη εικόνα και φερεγγυότητα γεγονός που πιθανό να του στερεί και υπόληψη. Η 

απάντηση σε αυτό µπορεί να δοθεί µόνο κατά την εξέταση των αποτελεσµάτων στη 

κατηγορία του µορφωτικού επιπέδου.  

  

Οι πτυχιούχοι τίτλου τριτοβάθµιας εκπαίδευσης συµφωνούν σε ποσοστό 40,6% 

ενώ ούτε συµφωνούν αλλά ούτε και διαφωνούν σε ποσοστό 30,8%. Από αυτό το 

αποτέλεσµα µπορεί να ειπωθεί πως οι πτυχιούχοι διαπιστώνουν πως και στον ιδιωτικό 

τοµέα πιθανό να ισχύει η πρακτική των «ηλεκτρολόγων». 

 

4.5.2 Κοινωνία: Κοινωνική Συµπεριφορά 

 Η ανάλυση των κοινωνικών προσεγγίσεων συνεχίζεται µε την επόµενη διάσταση 

η οποία είναι η κοινωνική συµπεριφορά. Πρώτος σταθµός η ερώτηση η οποία 

διαπιστώνει πως η διαφθορά επηρεάζει τον τρόπο σκέψης των Ελλήνων επαγγελµατιών.  

 

Τα πρώτα αποτελέσµατα δείχνουν πως το 65,3% των αντρών συµφωνούν, ενώ το 

αντίστοιχο ποσοστό συµφωνίας των γυναικών ανέρχεται στο 67,9%. Είναι γεγονός ότι τα 

υψηλά επίπεδα θετικής ανταπόκρισης και των δυο φύλων σ’αυτή την ερώτηση 

δηµιουργεί πληθώρα σκέψεων· ενώ για λόγους αποφυγής σύνθετων συνειρµών 

επιλέγονται να αναφερθούν ορισµένοι επιλεκτικά. 

  

Αρχικά υπήρχε η πεποίθηση ότι το ποσοστό των αντρών που απαντούν θετικά και 

τάσσονται υπέρ της θέσης του συγγραφέα, θα ήταν µεγαλύτερο από αυτό των γυναικών 

διότι αναλογικά η πλάστιγγα του εργατικού δυναµικού «γέρνει»¨προς το µέρος των 

αντρών. Όµως τα αποτελέσµατα επιφύλασσαν οι γυναίκες να υπερτερούν σε ποσοστό 

συµφωνίας έναντι των αντρών κι αυτό µπορεί να εκληφθεί ως ότι, οι γυναίκες 

αντιµετωπίζουν σε µεγαλύτερο βαθµό τον επαγγελµατικό αποκλεισµό ή να 

παρασύρθηκαν εξαιτίας του γεγονότος που θέλει γενικά να υφίστανται µια σύγχυση 

µεταξύ των εννοιών του «επαγγελµατικού» και του «επιχειρηµατικού». 

 

Συνεχίζοντας την ανάλυση των ευρηµάτων παρατηρείται πολύ φυσικά ότι η 

πρώτη ηλικιακή οµάδα (18 έως 35 ετών) συµφωνεί σε ποσοστό 70%, ενώ ακολουθεί η 
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τρίτη ηλικιακή οµάδα (50+) µε ποσοστό 67,5% και τέλος η δεύτερη ηλικιακή οµάδα µε 

ποσοστό 62%. Προτού συνεχιστεί η ανάλυση είναι επιτακτική ανάγκη να αναφερθεί ότι 

ολοένα και περισσότερο εµφανίζεται σύγκλιση προς τη προηγούµενη θεώρηση, ότι 

δηλαδή, είναι πιθανό να υφίσταται σύγχυση ανάµεσα στις δύο έννοιες. 

 

Είναι πασιφανές γιατί η πρώτη ηλικιακή οµάδα εµφανίζει µεγαλύτερο ποσοστό 

συµφωνίας από τις άλλες δύο. Ο λόγος για τη γραφική πλέον θεµατολογία των ελληνικών 

ειδησεογραφικών µέσων η οποία δε «χάνει» την ευκαιρία να επιστρέφει ανά τακτά 

χρονικά διαστήµατα στο κλισέ θέµα της «γενιάς  700€». 

 

 Αυτό που επιλέγεται να αξιολογηθεί είναι η θετικότατη στάση της τρίτης 

ηλικιακής οµάδας (50+), Η πλέον λογική εξήγηση που µπορεί να δοθεί, έγκειτο στο 

γεγονός ότι ολοένα και περισσότεροι µεσήλικες βιώνουν ή διαισθάνονται ότι θα βιώσουν 

την ανεργία, αντίληψη η οποία πηγάζει από την αθρόα δηµοσίευση σχετικών άρθρων στο 

τύπο, κυρίως κατά την οικονοµική ύφεση του 2008-2009. 

 

Ολοκληρώνοντας µε την ανάλυση αυτής της δήλωσης, παρατηρείται πως το 

72,9% των πτυχιούχων τριτοβάθµιας εκπαίδευσης, συµφωνεί µε τη θέση του ερευνητή, 

ενώ το αντίστοιχο ποσοστό όσων βρίσκονται στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης 

ανέρχεται στο 62,5%. Οι δέκα ποσοστιαίες µονάδες διαφορά που χωρίζουν τις δύο 

οµάδες καταδεικνύει την ανησυχία που βιώνουν όσοι έχουν περάσει το «κατώφλι» της 

τριτοβάθµιας εκπαίδευσης, καθώς το ή τα πτυχία τους να µην επαρκούν για να τους 

εξασφαλίσουν ένα καλύτερο µέλλον µε µισθολογικές απολαβές ισάξιες του 

εκπαιδευτικού τους επιπέδου. 

 

Οριακές οι διαφορές συµφωνίας και για τα δυο φύλα στην ερώτηση που θέλει 

τους άντρες να τάσσονται σε ποσοστό 69,2% και τις γυναίκες µε ποσοστό 69,3%, στο αν 

«θεωρούν πως η διαφθορά επηρεάζει την επιχειρηµατική σκέψη των Ελλήνων». Αυτά τα 

πρώτα ευρήµατα δε ξεκαθαρίζουν σε καµία περίπτωση το τοπίο και κατ’ επέκταση δε 

µπορούν να θεµελιώσουν τον ισχυρισµό της προηγούµενης δήλωσης. Ο συνυπολογισµός 

του ποσοστού των ερωτηθέντων οι οποίοι «ούτε συµφωνούν ούτε διαφωνούν», ενδέχεται 

να προσφέρει αυτή τη προοπτική· της εξαγωγής των πρώτων ασφαλών συµπερασµάτων. 
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Έτσι λοιπόν, το 24,5% των γυναικών και το 21,2% των αντρών επιλέγουν τις 

µέσες τιµές από το εύρος των πιθανών απαντήσεων, γεγονός που σηµαίνει ότι το ¼ του 

συνόλου των γυναικών επιβεβαιώνει το προηγούµενο ισχυρισµό, ότι δηλαδή η διαφθορά 

από µόνη της µπορεί να διαβάλει την επιχειρηµατικότητα, ωστόσο υπάρχουν και άλλοι οι 

οποίοι συνηγορούν προς αυτή τη κατεύθυνση. 

 

∆ιάγραµµα 4.5.3: Ποσοστό Συµφωνίας Ανάλογα µε το Επίπεδο Εκπαίδευσης: ∆ιαφθορά 

και Επαγγελµατικός Τρόπος Σκέψης 

 

62,50%

72,90%

1

2

Ερωτηθέντες Πρωτοβάθµιας- ∆ευτεροβάθµιας 

Εκπαίδευσης

Ερωτηθέντες Τριτοβάθµιας 

Εκπαίδευσης

 

 

Επιπρόσθετα,  εµφανίζονται ελάχιστες διαφορές στα αποτελέσµατα των δύο 

πρώτων ηλικιακών οµάδων, µε ποσοστά που ανέρχονται σε 70,05% για τη πρώτη 

ηλικιακή οµάδα (18 έως 35 ετών) και 70% για τη δεύτερη (36 έως 50 ετών),  µε 

αποτέλεσµα να µην επιτυγχάνεται σαφής εικόνα ούτε και µετά την εξέταση των 

κεντρικών τιµών στάσης, αφού τα ποσοστά κυµαίνονται και για τις δυο ηλικιακές οµάδες 

στο 22%. Η τρίτη ηλικιακή οµάδα είναι αυτή που επιφύλασσε τη µεγαλύτερη έκπληξη 

καθώς το 67,5% συµφωνεί µε τη θέση του µελετητή, το 25,6% δε λαµβάνει ξεκάθαρη 

θέση καθώς επιλέγει να ταχθεί µε το «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ», ενώ µόλις το 6% 

διαφωνεί. Τα ευρήµατα αυτά δεν αφήνουν κανένα απολύτως περιθώριο αµφιβολίας,  

αφού καταδεικνύουν, πως αν η διαφθορά δεν διαδραµατίζει σίγουρα εξέχοντα ρόλο στις 

επιχειρηµατικές σκέψεις των Ελλήνων σε ποσοστό 100%, τότε είναι το ίδιο σίγουρο πως 

η ύπαρξη της είναι αδύνατο να αποκλειστεί εντελώς από τη φαρέτρα των επιχειρηµάτων 

που επιδρούν στην ελληνική επιχειρηµατικότητα.   
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 Το ποσοστό συµφωνίας και σε αυτή την δήλωση όσων ανήκουν στη δεύτερη 

οµάδα εκπαιδευτικού επιπέδου καλύπτει το 73,9%, ποσοστό το οποίο εκφράζει τη 

βαθύτερη ανησυχία έναντι όσων βρίσκονται στη πρώτη οµάδα του επιπέδου 

εκπαίδευσης, οι οποίοι εµφανίζουν ποσοστό συµφωνίας της τάξεως του 63,9%. Όπως 

γίνεται αντιληπτό, η ανησυχία είναι από κοινού πλειοψηφική, αλλά οι εννέα περίπου 

ποσοστιαίες µονάδες διαφορά εκφράζουν ίσως ότι τα επαγγέλµατα τα οποία καλύπτονται 

από τα άτοµα της πρώτης οµάδας, µάλλον προσφέρουν µεγαλύτερη σιγουριά και ένα πιο 

σίγουρο εισόδηµα. 

 

∆ιάγραµµα 4.5.4: Ποσοστό Συµφωνίας Ανάλογα µε το Επίπεδο Εκπαίδευσης: ∆ιαφθορά 

και Επιχειρηµατική Σκέψη 

63,90%

73,90%

1

2

Ερωτηθέντες Τριτοβάθµιας 

Εκπαίδευσης

Ερωτηθέντες Πρωτοβάθµιας-∆ευτεροβάθµιας 

Εκπαίδευσης

 

 

Η επόµενη ατά σειρά δήλωση του ερωτηµατολογίου, επιδιώκει να διερευνήσει αν 

«η διαφθορά επηρεάζει τον τρόπο επαγγελµατικής λειτουργίας των Ελλήνων». Το 76,8% 

των γυναικών συµφωνούν µε τη πεποίθηση του ερευνητή, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό 

των αντρών ανέρχεται στο 70,9%. Αρκετά υψηλά είναι και τα ποσοστά συγκέντρωσης 

στην επιλογή τρία των απαντήσεων του ερωτηµατολογίου για τους άντρες, αφού αυτά 

ανέρχονται σε 22,9%. Οι γυναίκες µάλλον πρέπει να χαρακτηριστούν πιο απόλυτες 

γεγονός που πιθανό να οφείλεται στον επαγγελµατικό αποκλεισµό τους επί σειρά 

δεκαετιών υφίστανται από την καταρρέουσα πλέον ανδροκρατούµενη κοινωνία.   

 

Η «δυσφορία» των νέων 18 έως 35 ετών αποτυπώνεται και σε αυτή τη δήλωση 

αφού το 77,1% δε προτίθεται να εναντιωθεί των θέσεων του ερευνητή και συµφωνεί 

λοιπόν κατά το προαναφερθέν ποσοστό. Ακολουθούν η τρίτη οµάδα µε ποσοστό 74,3% 

και η δεύτερη µε ποσοστό 72%. Τα αποτελέσµατα της δεύτερης και τρίτης οµάδας είναι 
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σαφέστατα πιο ρεαλιστικά, αφού αντικατοπτρίζουν το ύφος λειτουργίας του 

επαγγελµατία του «σήµερα» µε τη πολύχρονη πείρα. 

 

∆ηλαδή, οι άνθρωποι αυτοί κατά τη λαϊκή ρήση είναι οι άνθρωποι της «πιάτσας», 

οι οποίοι γνωρίζουν «επί του πρακτέο τους κώδικες» ηθικής και λειτουργίας των 

«άγραφων» νόµων της αγοράς. Η πρώτη οµάδα λογικά διαφωνεί, µόνο και µόνο για να 

διαφωνήσει τουλάχιστον σε µεγάλο ποσοστό. Η επαγγελµατική τους εµπειρία και τα 

βιώµατα διαφθοράς στα οποία έχουν εκτεθεί είναι πολύ λιγότερα από τις άλλες δυο 

ηλικιακές οµάδες. Η έκθεση τους µπορεί να έγινε µέσω τρίτου ή οικείου προσώπου π.χ. 

γονέας επιχειρηµατίας ο οποίος εκβιάζεται από φοροϋπάλληλο. 

 

Αρκετά µεγάλο ποσοστό συµφωνίας της τάξεως του 73,5% εµφανίζουν οι 

ερωτηθέντες οι οποίοι βρίσκονται στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης. Κάνοντας 

χρήση των προηγούµενων ισχυρισµών περί ανθρώπων της «πιάτσας», οι ισχυρισµοί 

αυτοί µετουσιώνονται σε γεγονότα. Παρόλο το υψηλό ποσοστό συµφωνίας της πρώτης 

οµάδας, η δεύτερη κρατά τα ηνία µε ποσοστό 75%. Το αποτέλεσµα αυτό µπορεί να 

εκληφθεί πως οι «νόµοι» της αγοράς υπερισχύουν της µόρφωσης και τελικά όλοι στην 

επιδίωξη της θεώρησης του «να κάνω τη δουλειά µου» υιοθετούν πρακτικές «ρουτίνας». 

 

Αντίστοιχη µε την δήλωση τρία είναι και η επόµενη µόνο που αντί να εξετάσει 

τον «επαγγελµατικό» τρόπο λειτουργίας των Ελλήνων εξετάζει τον «επιχειρηµατικό». Το 

72,6 των γυναικών απαντούν θετικά στη δήλωση αυτή ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των 

αντρών αγγίζει το 67%. Η θετική στάση των γυναικών σε αυτή την ερώτηση µπορεί να 

εκληφθεί ως «αδυναµία», που µπορεί να επιδείξουν οι γυναίκες απέναντι στην διαφθορά, 

σαφέστατα όχι δια λόγους γενικότερης αδυναµίας χαρακτήρα ή δυνατοτήτων, αλλά ως 

νέες επιχειρηµατίες. Ο ανδροκρατούµενος χώρος των επιχειρήσεων αλλά και η 

γενικότερη πλειοψηφική ύπαρξη των αντρών στους περισσότερους επαγγελµατικούς 

κλάδους στην Ελλάδα, αποτελεί τροχοπέδη σίγουρα για τις γυναίκες που συν της άλλης 

έχουν να αντιµετωπίσουν και την αλαζονεία των διεφθαρµένων υπαλλήλων. 

 

Τη θετική τους στάση προς τις θέσεις του ερευνητή εξακολουθούν να εµφανίζουν 

οι νέοι ηλικίας 18 έως 35 ετών, µε ποσοστό που καλύπτει το 72,6%, ενώ ακολουθούν οι 
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άλλες δύο οµάδες µε ποσοστά 70,7% και 63,5% αντίστοιχα. 

 

Η έννοια της «σύγχυσης» µεταξύ του επαγγελµατικού και του επιχειρηµατικού 

επανέρχεται µεν, αλλά πλέον επισφραγίζεται υπέρ της αρχικής θεώρησης. Οι νέοι 

πλειοψηφούν έναντι των άλλων δύο οµάδων, διότι στη προσπάθεια τους να ασκήσουν 

επιχειρηµατική δραστηριότητα, αντιµετώπισαν από φαινόµενα διαφθοράς και διαπλοκής 

απροκάλυπτου χαρακτήρα έως στη καλύτερη των περιπτώσεων, να ήλθαν αντιµέτωποι µε 

τα γρανάζια της γραφειοκρατίας, τα οποία θα ευρίσκονταν σε κίνηση µονάχα αν 

«λάδωναν» κάθε «δόντι του γραναζιού». 

 

Στη συνέχεια το 70,2% όσων ανήκουν στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης 

«συµφωνούν» ή «συµφωνούν απόλυτα», ενώ τα αντίστοιχα ποσοστά της δεύτερης 

οµάδας αγγίζουν το 72,6%. Ο ισχυρισµός που αναφέρθηκε στη προηγούµενη δήλωση, 

από ότι φαίνεται έχει και σε αυτό το σηµείο εφαρµογή. Στην ίδια κατηγορία 

δηµογραφικών χαρακτηριστικών εµφανίζεται ένα στοιχείο άξιο αναφοράς·, ο 1/10 

ερωτώµενους, ποσοστό περίπου 12%, όσων ανήκουν στη πρώτη οµάδα «διαφωνεί» ή 

«διαφωνεί απόλυτα». 

 

Και σε άλλες δηλώσεις εµφανίζονται ποσοστά διαφωνίας ίδιου και µεγαλύτερου 

µεγέθους, αλλά θεωρείται ότι σε αυτή την ερώτηση τα αρνητικά ευρήµατα µόνο 

ελάσσονος σηµασίας δε µπορούν να χαρακτηριστούν, και αυτό διότι η φαινοµενικά 

«αδύναµη» κοινωνική οµάδα όσων δεν έχουν σπουδάσει, µε της στάση τους αυτή 

καταδεικνύουν ότι η διαφθορά που ενδεχόµενα να κινδυνεύει να εκτεθεί κάποιος, µπορεί 

να δρασκελισθεί, εάν και εφόσον η επιχειρηµατική «οξυδέρκεια» δεν προσλαµβάνεται ως 

«bonus» µε το πτυχίο του ΑΕΙ ή του ΤΕΙ· αλλά είναι έµφυτη. 

 

Κλείνοντας αυτή την ενότητα των κοινωνικών διερευνήσεων, σειρά έχει µια 

γενική δήλωση η οποία επιζητά να εξετάσει αν η δοµή της ελληνικής κοινωνίας 

επηρεάζεται από τη διαφθορά. Οι γυναίκες λοιπόν µε ποσοστό 76,8% κρατούν τα 

σκήπτρα της εναρµόνισης τους µε τη θέση του ερευνητή, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των 

αντρών αγγίζει το 68,7%. Η διαφορά αυτή ανάµεσα στα δύο φύλα συνεπάγεται ότι τα 

ευρήµατα αυτά εµπίπτουν σε στατιστική σηµαντικότητα. 
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 Πίνακας 4.5β: Κοινωνία: Κοινωνική Συµπεριφορά 

 ∆ιαφθορά και 
επαγγελµατική 
σκέψη 

∆ιαφθορά και 
επιχειρηµατική 
σκέψη 

∆ιαφθορά και 
επαγγελµατική 
λειτουργία 

 

∆ιαφθορά και 
επιχειρηµατική 
λειτουργία 

∆ιαφθορά 
και δοµή 
της 

κοινωνίας. 

Μέσος Όρος 2,13 2,11 2,09 2,13 1,99 
Τυπική 

Απόκλιση 

1,006 0,961 0,884 0,951 1,004 

Φύλο      
Άνδρας 2,17 2,16 2,13 2,23 2,07 
Γυναίκα 2,10 2,07 2,06 2,05 1,92 
T Ratio 0,725 0,984 0,748 1,840 1,440 
Σηµαντικότητα 0,895 0,790 0,641 0,153 0,037 

Ηλικία      
18-35 2,09 2,11 2,09 2,12 1,94 
35-50 2,17 2,10 2,12 2,13 1,94 
50+ 2,16 2,12 2,04 2,18 2,23 
F Ratio 0,291 0,014 0,202 0,096 2,573 
Σηµαντικότητα 0,748 0,986 0,817 0,909 0,078 

Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

     

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

2,24 2,23 2,12 2,18 2,02 

Τριτοβάθµια 2,00 1,96 2,05 2,07 1,95 
T Ratio 2,351 2,827 0,788 1,179 0,678 
Σηµαντικότητα 0,046 0,002 0,308 0,038 0,750 

    

Μερικές υποθέσεις για το τι ωθεί τις γυναίκες να απαντούν σε µεγαλύτερο 

ποσοστό έναντι των αντρών θετικά είναι: 

  

α) ο κοινωνικός αποκλεισµός, εξαιτίας της φαλλοκρατίας, όπου µπορεί να µεταφραστεί 

σε επαγγελµατικό επίπεδο µε την αδυναµία πρόσβασης σε κάποια επαγγέλµατα µέχρι και 

πριν µερικά χρόνια, σε κοινωνικό - πολιτικό επίπεδο ο αποκλεισµός της γυναίκας από τη 

συµµετοχή στην εκλογική διαδικασία (πρώτη συµµετοχή γυναικών σε εκλογές µετά το Β΄ 

Παγκόσµιο Πόλεµο).  

β) το µητρικό ένστικτο, το οποίο αγωνιά για τη πορεία του κόσµου και της κοινωνίας 

µέσα στο οποίο θα γεννηθούν νέοι άνθρωποι. 

γ) η διαφθορά που µπορεί να µην σπρώχνει άλλα διατηρεί τις γυναίκες «σκεύη» 

σεξουαλικής απόλαυσης και ηδονιστικών απωθηµένων. 



 124 

Υψηλότερο, τώρα ποσοστό συµφωνίας εµφανίζει η δεύτερη ηλικιακή οµάδα η 

οποίο φτάνει το 75,7% και ακολουθούν η πρώτη µε ποσοστό 74,5% και τέλος η τρίτη µε 

64,8%. Παρόλο που η διαφορά ανάµεσα στη δεύτερη και τη πρώτη οµάδα είναι της 

τάξεως του 1,2%, αποτελεί έκπληξη το γεγονός γιατί τελικά κατατάσσεται η πρώτη 

οµάδα δεύτερη και όχι πρώτη, αφού το λογικό και αναµενόµενο ήταν η απαξία τους προς 

τους θεσµούς, η καθηµερινή αβεβαιότητα καθώς και η µεγέθυνση του διάκενου µεταξύ 

των κοινωνικών στρωµάτων, να τους οδηγούσε να αποτυπώσουν εντονότερα τη θέση 

τους, γεγονός το οποίο πραγµατοποιείται από τη δεύτερη οµάδα. 

  

Σχεδόν ίδια και τα ευρήµατα της έρευνας για το επίπεδο συµφωνίας των δύο 

οµάδων επιπέδου εκπαίδευσης, αφού η µεν πρώτη οµάδα συγκεντρώνει ποσοστό 73,5% 

ενώ η δεύτερη 72,6% ενώ τα ποσοστά των «µετριοπαθών» αγγίζουν το 16,4% για την 

πρώτη οµάδα ενώ για τη δεύτερη το 20,9%. Η άποψη της πρώτης οµάδας, που επιλέγει 

να συµφωνήσει µε τον ερευνητή δικαιολογείται εξετάζοντας την οικονοµική συσχέτιση 

που προκύπτει από την προηγούµενη υπόθεση δηλαδή η άµβλυνση µεταξύ των 

κοινωνικών στρωµάτων οδηγεί σε µια ίδιας τάσης και κατεύθυνσης άµβλυνσης των 

οικονοµικών ανισοτήτων. 

 

4.6 Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας 

 Η τέταρτη ενότητα του ερωτηµατολογίου αναφέρεται στα µέσα µαζικής 

επικοινωνίας (ΜΜΕ) και στο ρόλο τον οποίο διαδραµατίζουν αυτά στη κοινωνία. 

Πρώτος σταθµός της ανάλυσης των ευρηµάτων προέρχεται από την δήλωση ένα, η οποία 

παρατηρεί πως «τα ΜΜΕ συµβάλλουν ολοένα και περισσότερο, προκειµένου η διαφθορά 

να γίνεται αντιληπτή».  

 

Το 52,5% των αντρών υποστηρίζουν πως όντως αυτό συµβαίνει απαντώντας 

θετικά µε τη θέση του µελετητή, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών καλύπτει το 

50,9%. Τα θετικά ευρήµατα δεν ενδιαφέρουν και τόσο, όσο τα µεγάλα ποσοστά που 

συγκεντρώνουν οι µέσες τιµές του «ούτε συµφωνώ – ούτε διαφωνώ» καθώς και η 

αρνητική στάση. Πιο συγκεκριµένα, το 22,9% των αντρών επιλέγουν τη µέση τιµή τρία 

του εύρους των πιθανών απαντήσεων του ερωτηµατολογίου ενώ οι γυναίκες στην ίδια 

απάντηση τοποθετούνται σε ποσοστό 30,1%. Η αρνητική στάση και για τα δύο φύλα 
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κυµαίνεται από 18,8% για τις γυναίκες µέχρι το 24,5% για τους άντρες. Τα υψηλά 

ποσοστά που συγκεντρώνουν οι µέσες τιµές και για τα δύο φύλα, καταδεικνύει δειλά την 

επιφυλακτικότητα των πολιτών προς τα ΜΜΕ, πιθανόν υπό την έννοια ότι δεν είναι 

εφικτό να γνωρίζουν οι πολίτες τους σκοπούς και τα κίνητρα που οδηγούν τα ΜΜΕ να 

υιοθετήσουν τη πρακτική του «λαϊκού δικαστηρίου». 

  

Το ίδιο σκηνικό εµφανίζουν και τα αποτελέσµατα των άλλων δυο κατηγοριών 

δηµογραφικών χαρακτηριστικών. Σαφέστατα η πλειοψηφία των ερωτηθέντων τάσσονται 

υπέρ των απαντήσεων του «συµφωνώ απόλυτα» και του «συµφωνώ», αλλά όχι µε τη ίδια 

ισχυροδυναµία, αφού και οι υπόλοιπες επιλογές των απαντήσεων απολαµβάνουν 

ποσοστά που µόνο ελάσσονα δε µπορούν να χαρακτηριστούν. 

 
Εν τάχει, τα θετικά ευρήµατα για τις ηλικιακές οµάδες συγκεντρώνουν τα εξής 

ποσοστά· οι 18 έως 35 καταλαµβάνουν ποσοστό της τάξης του 54,2%, οι 36 έως 50 

ποσοστό 44,2% και 50+ ποσοστό 59,4%. Περνώντας στις µέσες και αρνητικές τιµές 

(απαντήσεις 3 έως 5 του εύρους των πιθανών απαντήσεων τους ερωτηµατολογίου), η 

πρώτη ηλικιακή οµάδα, επιλέγει σε ποσοστό 27,1% την απάντηση τρία, ενώ σε ποσοστό 

18,6% τις απαντήσεις 4 και 5 που καλύπτουν το εύρος της διαφωνίας. Τα αντίστοιχα 

ποσοστά για τη δεύτερη ηλικιακή οµάδα είναι 32,1% για την απάντηση «ούτε συµφωνώ 

ούτε διαφωνώ» και 23,5% για τις απαντήσεις διαφωνίας. Κλείνοντας µε τις ηλικιακές 

οµάδες τάσσεται µε ποσοστό 16,2% στη µετριοπαθή απάντηση και αντιτίθεται µε 

ποσοστό 24,3%. 

 

Αφήνοντας πίσω τα ευρήµατα των ηλικιακών οµάδων, σειρά έχουν όσα 

αποτυπώνονται στις δυο οµάδες του επιπέδου εκπαίδευσης. Το 52,5% της πρώτης 

οµάδας συµφωνεί µε τη θέση του ερευνητή, ενώ στον αντίποδα η δεύτερη οµάδα 

συµφωνεί σε ποσοστό 50,5%. Παράλληλα εµφανίζονται αρκετά υψηλές συγκεντρώσεις 

όπως άλλωστε αναφέρθηκε και προηγούµενα στις υπόλοιπες πιθανές απαντήσεις. Πιο 

συγκεκριµένα το 29,2% των ερωτηθέντων της πρώτης οµάδας «ούτε συµφωνούν» αλλά 

«ούτε και διαφωνούν» ενώ το ποσοστό διαφωνίας αγγίζει το 18,2%. Τα αποτελέσµατα 

για τη δεύτερη οµάδα, κυµαίνονται από 23,8% για την απάντηση τρία και 25,5% για τις 

απαντήσεις τέσσερις και πέντε. 
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Αναµφίβολα, η πρώτη ισχυρή αντίθεση ή δυσπιστία της έρευνας εµφανίζετε σε 

αυτή την ενότητα, όπως άλλωστε αποτυπώθηκαν από την έρευνα. Η πρώτη εκτίµηση 

είναι ότι ο ρόλος των ΜΜΕ πρέπει να επανατοποθετηθεί στην αντίληψη τηλεθεατών, 

ακροατών και αναγνωστών αφού πρώτα ο ίδιος ο θεσµός επαναπροσδιορίσει το έργο και 

την συµβολή του στη κοινωνία. Αυτό που ενδιαφέρει να αναφερθεί είναι ότι και οι δύο 

οµάδες του εκπαιδευτικού επιπέδου, µε ιδιαίτερη έµφαση στη πρώτη, είναι 

«ψυλλιασµένοι» για το ρόλο που διαδραµατίζουν τα ΜΜΕ στην κοινωνία καθώς και για 

την αµοιβαδοειδή πρακτική, του να στηρίζουν όσους είναι στα «πάνω» τους και να 

«γυρνούν τη πλάτη» µόλις η «βιτρίνα» σπάσει· µια γνήσια πρακτική «κρατικοδίαιτων» 

ιδιωτικών υπαλλήλων. 

  

Η δεύτερη δήλωση δηλώνει πως «τα ΜΜΕ δεν υποτάσσονται σε πολιτικές 

σκοπιµότητες». Όπως γίνεται αντιληπτό, µάλλον τα αρνητικά ευρήµατα έχουν σηµασία, 

αλλά για λόγους συγκερασµού της «πικρίας» µε «το γέλιο» θα γίνει µια µικρή αναφορά 

και στις απαντήσεις συµφωνίας. 

 

Μόλις το 22,9% των αντρών συµφωνούν µε τη θέση του ερευνητή ενώ το 

αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών φτάνει «κραυγαλέα – κραυγαλέα» το 28,9%. Οι 

υποθέσεις που γεννώνται από αυτά τα αποτελέσµατα είναι, ότι πιθανό οι ερωτώµενοι να 

ήταν εργαζόµενοι σε ΜΜΕ ή κάποιος του οικείου περιβάλλοντος τους να εργαζόταν σε 

αυτά, µε την αµέσως επόµενη υπόθεση, οι ερωτηθέντες να «ανήκουν» πολιτικά στο χώρο 

που εκπροσωπείται από την υφιστάµενη κυβέρνηση. Εξετάζοντας τις απαντήσεις 

διαφωνίας παρατηρείται πως το 57,5% των γυναικών επιλέγουν να ταχθούν κάθετα 

αντίθετοι µε την αρχική υπόθεση του ερευνητή, ενώ το ποσοστό διαφωνίας των αντρών 

αγγίζει το 62,5%. Η µοναδική υπόθεση που γεννάται από τα δύο αυτά αρνητικά ποσοστά, 

είναι ότι ακριβώς επειδή ο χώρος της πολιτικής είναι ανδροκρατούµενος, για αυτό πιθανό 

να γνωρίζουν ή να νοµίζουν ότι γνωρίζουν καλύτερα την επιρροή που ασκεί ο πολιτικός 

βίος στα ΜΜΕ. 

 

Προχωρώντας παρακάτω, το 64,4% των 18 έως 35 ετών διαφωνούν µε την 

υπόθεση του ερευνητή, ενώ τα αντίστοιχα ποσοστά για τις άλλες δυο οµάδες είναι 58,5% 

για δεύτερη (36 έως 50) και 50% για τη τρίτη (50+). Ενδιαφέρον παρουσιάζουν τα 
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ευρήµατα θετικής τάσης, όπου ο 1/5
 ερωτηθέντες που ανήκουν στη πρώτη ηλικιακή 

οµάδα πιστεύουν πως όντως τα ΜΜΕ δεν υποτάσσονται σε πολιτικές σκοπιµότητες, ενώ 

τα αντίστοιχα θετικά ευρήµατα για τις άλλες δυο ηλικιακές οµάδες φτάνουν το 29% για 

τη δεύτερη και το 35,1% για την τρίτη. Σαφέστατα λοιπόν οι νεότερες ηλικίες µπορούν 

αν αντιληφθούν καλύτερα ότι τα ΜΜΕ είναι κατευθυνόµενα κατά βούληση και ανάλογα 

µε το συµφέρον τους υποστηρίζουν πολιτικούς και παρατάξεις. Ο αντίλογος όµως 

αναφέρει ότι τουλάχιστον οι νεότεροι της πρώτης ηλικιακής οµάδας, περίπου οι 18 έως 

24 ετών, δεν διαθέτουν ώριµη πολιτική σκέψη έτσι ώστε να αξιολογήσουν πότε τίθεται 

ζήτηµα µεροληψίας προς πολιτικά πρόσωπα. 

 

Μια λίγο πιο τολµηρή υπόθεση, η οποία αναφέρεται στη τρίτη ηλικιακή οµάδα, 

δηλώνει ότι οι ερωτηθέντες που ανταποκρίθηκαν θετικά στη θέση του ερευνητή, είναι επί 

µακρών πεπεισµένοι ότι για το αντίθετο, αλλά η αδυναµία µεταβολής του πολιτικού 

«status quo» τους ή της συµµετοχής τους ως «άνθρωποι του κόµµατος» έχει ως 

αποτέλεσµα να αρνούνται πεισµατικά να παραδεχτούν την εφαρµογή της. 

 

 

∆ιάγραµµα 4.6.1: ΜΜΕ και Πολιτική Υποταγή 

 

48,80%

73,90%

1

2

Ερωτηθέντες Τριτοβάθµιας 

Εκπαίδευσης

Ερωτηθέντες Πρωτοβάθµιας-∆ευτεροβάθµιας 

Εκπαίδευσης

 
 

Η συντριπτική πλειοψηφία των ερωτηθέντων που ανήκουν στη δεύτερη οµάδα 

του επιπέδου εκπαίδευσης , συγκεντρώνουν ποσοστό διαφωνίας της τάξεως του 73,9% τη 

στιγµή που η πρώτη οµάδα συγκεντρώνει ποσοστό 48,8%. Η τεράστια διαφορά ανάµεσα 

στις δύο οµάδες ερµηνεύεται ως εξής ότι καλώς ή κακός, οι άνθρωποι οι οποίοι κατέχουν 

κάποιο σχετικό επίπεδο εκπαίδευσης, πέρα από το γεγονός ότι µπορούν να αντιληφθούν 

το σύνθετο των καταστάσεων και των διαδικασιών, αλλά φυσικά µπορούν να 
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στελεχώσουν µε την παρουσία τους θέσεις «κλειδιά» τόσο σε πολιτικές παρατάξεις και 

γραφεία όσο φυσικά και σε θέσεις στο Τύπο γενικότερα. Επίσης µπορεί να θεωρούν ότι 

ένα κανάλι, µια εφηµερίδα ή ένας ραδιοφωνικός σταθµός δε «ρισκάρει» τη 

φερεγγυότητα, την αξιοπιστία και την ουδετερότητα του προκειµένου να κάνει το 

φερέφωνο της κάθε παράταξης.  

 

Η επόµενη δήλωση του ερωτηµατολογίου, εµφανίζεται πιο ειδικά καθώς 

επιδιώκει να διερευνήσει αν «η ενηµέρωση του κοινού από τα έντυπα ΜΜΕ είναι 

αξιόπιστη». Το 48,6% των αντρών βλέπει αρνητικά την ερώτηση αυτή ενώ και οι 

γυναίκες µε ποσοστό 50,4% τάσσονται αρνητικά προς την αρχική υπόθεση. Ένα αρκετά 

ενδιαφέρον στοιχείο είναι ότι και για τα δύο φύλα το ¼ δεν έχει ξεκάθαρη άποψη, στάση 

η οποία µπορεί να θεωρηθεί και δικαιολογηµένη καθώς αυτή δεν αναφέρει, αν η 

ενηµέρωση αναφέρεται σε πολιτικό χαρακτήρα, οικονοµικό, κοινωνικό ή πολιτιστικό. 

 

Αναφορικά µε τα ευρήµατα για τις ηλικιακές οµάδες διαπιστώνεται ότι το 50,2% 

της πρώτης, το 52,1% της δεύτερης και το 43,2% τρίτης βλέπουν αναξιόπιστα τα έντυπα 

ΜΜΕ. Και σε αυτή ο ¼ ερωτηθέντες και για τις 3 ηλικιακές οµάδες τηρεί στάση 

µετριοπάθειας, αφού δεν τάσσετε ούτε υπέρ αλλά ούτε κατά. Η εξήγηση για τα µέχρι 

τώρα ευρήµατα είναι ότι οι πολίτες διαισθάνονται ότι η ενηµέρωση µέσω των εντύπων 

ΜΜΕ δεν είναι 100% αξιόπιστη, αλλά και σε καµία περίπτωση δεν µπορούν να 

θεωρηθούν και αναξιόπιστα, αφού µετά βίας και δύο φύλλα συγκεντρώνουν ποσοστά 

διαφωνίας που κυµαίνονται γύρω το 50%. Επίσης µπορεί να θεωρηθεί ότι τα έντυπα 

ΜΜΕ δεν απολαµβάνουν την ίδια προβολή και κατ’ επέκταση την ίδια διεισδυτικότητα 

όσο τα τηλεοπτικά µέσα και για το λόγο αυτό και οι ίδιοι οι πολιτικοί δεν τα επιλέγουν 

για να την «προώθηση του έργου τους». 

 

Καµία ουσιαστική µεταβολή δε παρατηρείται και για τις τρεις ηλικιακές οµάδες 

αφού η πρώτη παρουσιάζει ποσοστό διαφωνίας 50,2%, η δεύτερη 52,1% και η τρίτη 

43,2%. Παράλληλα,  η τρίτη ηλικιακή οµάδα, βλέπει θετικά και αξιόπιστα τα έντυπα 

ΜΜΕ αφού το 44,5% συµφωνεί µε τη θέση του ερευνητή, σε αντίθεση µε τις άλλες δυο 

ηλικιακές οµάδες όπου ο ¼ ερωτηθέντες για την πρώτη και µόλις ο 1/5 για τη δεύτερη 

κρίνουν αξιόπιστα στα έντυπα µέσα. Το υψηλό θετικό ποσοστό της τρίτης οµάδας, 
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κρίνεται αναµενόµενο διότι τα άτοµα αυτά επιλέγουν κατά πολύ περισσότερο από τις 

άλλες δυο ηλικιακές οµάδες να ενηµερωθούν µέσω των έντυπων καταχωρήσεων και ως 

εκ΄ τούτου είναι λογικό να του δώσουν ψήφο εµπιστοσύνης 

 

Πίνακας 4.6: Μ.Μ.Ε 

 Αντιλαµβανόµενη 
διαφθορά µέσω 
των ΜΜΕ  

ΜΜΕ 
και 
πολιτική 
υποταγή 

Έντυπα 
ΜΜΕ και 
αξιοπιστία 

 

Τηλεοπτικά 
ΜΜΕ και 
αξιοπιστία. 

Ραδιοφωνικά 
ΜΜΕ και 
αξιοπιστία 

∆ιαδικτυακή 
πληροφόρηση 
και 
αξιοπιστία 

Μέσος Όρος 2,56 3,64 3,36 3,57 3,23 2,83 
Τυπική 

Απόκλιση 

1,162 1,398 1,238 1,265 1,120 1,100 

Φύλο       
Άνδρας 2,62 3,76 3,34 3,58 3,28 2,82 
Γυναίκα 2,51 3,54 3,38 3,57 3,18 2,84 
T Ratio 0,898 1,534 -0,291 0,073 0,888 -0,215 
Σηµαντικότητα 0,095 0,517 0,881 0,240 0,313 0,769 

Ηλικία       
18-35 2,55 3,82 3,40 3,72 3,24 2,89 
36-50 2,64 3,57 3,41 3,59 3,26 2,94 
50+ 2,46 3,35 3,18 3,18 3,16 2,49 
F Ratio 0,582 3,238 1,027 4,921 0,180 4,578 
Σηµαντικότητα 0,559 0,040 0,359 0,008 0,835 0,011 

Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

      

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

2,53 3,39 3,16 3,32 3,09 2,79 

Τριτοβάθµια 2,60 3,97 3,61 3,88 3,41 2,88 
T Ratio -0,633 -4,193 -3,670 -4,570 -2,790 -0,785 
Σηµαντικότητα  0,333 0,000 0,006 0,000 0,155 0,393 

 

Επόµενος σταθµός, η ανάλυση των ευρηµάτων όπως αυτά κατατάσσονται στις 

δύο οµάδες του επιπέδου εκπαίδευσης. Σε αυτή ακριβώς την κατηγορία εµφανίζεται µια 

αρκετά ουσιαστική απόκλιση, η οποία θέλει το 59,3% όσων ανήκουν στη δεύτερη οµάδα 

επιπέδου εκπαίδευσης να διαφωνούν µε τον αρχικό ισχυρισµό, ενώ µόλις το 42% της 

πρώτης οµάδας να τάσσεται αρνητικά προς την ερώτηση. Η µεγάλη απόκλιση ανάµεσα 

στις δύο οµάδες εντοπίζεται πιθανόν στο γεγονός, ότι η πρώτη δεν ενηµερώθηκε ποτέ 

ίσως «τι εστί» όµιλος Λαµπράκη, υπό την έννοια της δυναµικής παρουσίας στη πολιτική 

σκηνή και των επιρροών που ασκεί στους πολίτες µέσω των καναλιών επικοινωνίας. 
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∆ιάγραµµα 4.6.2: Ποσοστό ∆ιαφωνίας- Έντυπα ΜΜΕ και Αξιοπιστία 

42,00%

59,30%
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Ερωτηθέντες Τριτοβάθµιας 

Εκπαίδευσης

Ερωτηθέντες Πρωτοβάθµιας-∆ευτεροβάθµιας 

Εκπαίδευσης

 

 

Η ανάλυση της αξιοπιστίας των ΜΜΕ συνεχίζεται και για τη δήλωση τέσσερα  η 

οποία όµως κινείται στο πεδίο των τηλεοπτικών µέσων. Και τα δύο φύλα δείχνουν 

εµφανώς την δυσαρέσκεια τους, µε οριακά εντονότερη αυτή των αντρών, η οποία 

συγκεντρώνει ποσοστό 59,2% έναντι των γυναικών που συγκεντρώνουν 58,9%. 

  

Από τα ευρήµατα όµως επιλέγονται να αξιολογηθούν αυτά της θετικής 

ανταπόκρισης των ερωτηθέντων, όπου το 22,9% των αντρών ταυτίζεται µε την αρχική 

υπόθεση, ενώ αντίστοιχα και το 20% των γυναικών ανταποκρίνεται θετικά. Και τα δυο 

ποσοστά κρίνονται αρκετά υψηλά και ως εκ’ τούτου,  η µόνη εξήγηση που µπορεί να 

δοθεί είναι ότι οι ερωτώµενοι κατά τη διάρκεια συµπλήρωσης του ερωτηµατολογίου 

είχαν υπ΄ όψιν τους ένα τουλάχιστον τηλεοπτικό σταθµό στον οποίο δείχνουν σχετική 

εµπιστοσύνη εξαιτίας της γενικευµένης ίσως φερεγγυότητας του, είτε διότι ο τηλεοπτικός 

αυτός σταθµός πρόσκεινται στις ίδιες µε αυτούς πολιτικές πεποιθήσεις. 

   

 Το 64,9% της πρώτης ηλικιακής οµάδας απαντά αρνητικά σε αυτή, γεγονός που 

κρίνεται αρκετά λογικό. Η ηλικιακή αυτή οµάδα, περιέχει στις τάξεις της και άτοµα τα 

οποία µπορεί πρόσφατα να ενηλικιώθηκαν, αλλά οι επιρροές και η επαναστατικότητα της 

εφηβικής ηλικίας εµµένουν. Το µοναδικό ίσως εύρηµα το οποίο προκαλεί το ενδιαφέρον 

είναι ότι το 48,6% της τρίτης ηλικιακής οµάδας εκδηλώνει αρνητικά τη στάση της, 

δηλαδή κάτι λιγότερο από το ½ του συνόλου. Το γεγονός αυτό µπορεί να εξηγηθεί, ίσως 

και να καταδείξει την κοινωνική πραγµατικότητα την οποία αρχικά δηµιουργούν και στη 

συνέχεια βιώνουν οι άνθρωποι µε ηλικία µεγαλύτερη από αυτή της µέσης. Ενδέχεται 

µεγάλο ποσοστό της οµάδας αυτής να είναι ήδη συνταξιούχοι και δυστυχώς η µοναδική 
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τους συντροφιά να είναι η τηλεόραση. Αν γίνει δεκτό ότι η θεώρηση αυτή αποτελεί 

όντως µια ιδιάζουσα κοινωνική συνύπαρξη, τότε ποιος από τους µεσήλικες ή και 

συνταξιούχους µπορεί να δεχτεί ότι ο «φίλος» του, υποσκάπτει την µεταξύ τους 

επικοινωνία. 

 

Αντίστοιχα, το 69,7% των αποφοίτων της τριτοβάθµιας εκπαίδευσης απαντούν 

αρνητικά ενώ το αντίστοιχο ποσοστό όσων ανήκουν στην πρώτη κατηγορία προσεγγίζει 

το 45,2%. Η τεράστια απόκλιση, στην αρνητική στάση των ερωτηθέντων και για τις δυο 

οµάδες, έγκειται ακριβώς σε αυτό το στοιχείο που τους διαχωρίσει και δηµιουργεί την 

ειδοποιό διαφορά που καλείται µόρφωση. 

 

 Είναι σκόπιµο να πραγµατοποιηθεί µια διευκρίνιση έτσι ώστε να αποφύγει κάθε 

δυνατή µορφή παρεξήγηση. Το γεγονός λοιπόν, ότι κάποιοι διαθέτουν ένα και 

περισσότερα πτυχία, αυτό αυτόµατα δεν τους καθιστά και εξυπνότερους από όσους δεν 

διαθέτουν, απλά τους ευνοεί στο να ανακαλύψουν ή να αντιληφθούν ευκολότερα τόσο τη 

«ξύλινη γλώσσα» των πολιτικών όσο και την «αλλαγή της µελωδία των πολύχρωµων 

τροπικών πτηνών». 

 

 Προτελευταία δήλωση της ενότητας και σειρά έχει η αξιολόγηση της αξιοπιστίας 

των ραδιοφωνικών ΜΜΕ. Το απόφθεγµα εδώ, αν και θα ήταν πρέπον να αναφερθεί στο 

τέλος, λυτρωτικά λοιπόν, το ραδιόφωνο διχάζει αλλά µάλλον εκλαµβάνεται ως πιο 

αξιόπιστο και λιγότερο υποκινούµενο. 

  

Αναλυτικότερα ο ⅓ άντρες δεν έχει ξεκάθαρη θέση για το συγκεκριµένο µέσο, 

ποσοστό που αγγίζει το 31,8% ενώ και το 31,6% των γυναικών επιλέγουν τη µέση τιµή 

του εύρους των πιθανών απαντήσεων. Η αρνητική στάση των αντρών αποτυπώνεται σε 

ποσοστό µόλις  44,1% ενώ το ποσοστό των γυναικών είναι ακόµα µικρότερο και ίσα που 

ξεπερνά το 41%. 

  

Προχωρώντας στην ανάλυση των αποτελεσµάτων της έρευνας µόλις ο ¼ 

ερωτηθέντες ηλικίας 18 έως 35 ετών και µε ποσοστό 25,9% κρίνει το ραδιόφωνο 

αξιόπιστο. Οµολογουµένως είναι ίσως το εύρηµα που απασχόλησε λίγο περισσότερο, 
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εξαιτίας του γεγονότος ότι υπήρχε η πεποίθηση πως οι νεότερες ηλικίες δείχνουν 

µεγαλύτερη ροπή προς το ραδιόφωνο. Τα αρνητικά ευρήµατα για αυτή την ηλικιακή 

οµάδα δεν είναι ιδιαίτερα µεγάλα, αφού προσεγγίζουν το 42,9%. 

 

Καταλυτικός παράγοντας και για τις τρεις οµάδες είναι η διόλου ευκαταφρόνητη 

συγκέντρωση στην απάντηση «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ». Υψηλό ποσοστό 

συγκέντρωσης και για την δεύτερη ηλικιακή οµάδα για την ουδετερότητα τους, µε 

ποσοστό που ανέρχεται στο 35,7%. Η αρνητική συγκέντρωση της δεύτερης οµάδας δε 

διαφοροποιείται από αυτή της πρώτης, αφού µόλις και µετά βίας συγκεντρώνει το 42%. 

Το ίδιο ακριβώς µοτίβο και για τη τρίτη οµάδα των 50+, αφού τη δυσαρέσκεια εκφράζει 

µόλις το 41,8%. 

 

 Η επιφυλακτικότητα ή η άγνοια συνεχίζεται και στην εξέταση των ευρηµάτων 

όπως αυτά κατανέµονται στις δύο οµάδες επιπέδου εκπαίδευσης. Το 31,5% της πρώτης 

οµάδας, δηλαδή το ⅓ δεν έχει ξεκάθαρη άποψη, ενώ µόλις το 36,9% τάσσεται ενάντια 

στην αρχική υπόθεση. Αρκετά υψηλότερο το ποσοστό αρνητικής τάσης της δεύτερης 

οµάδας, αφού ανέρχεται στο 48,8%. Η διαφορά αυτή των 12 περίπου ποσοστιαίων 

µονάδων, πάλι έγκειται στη διαφορά του επιπέδου εκπαίδευσης και στο σηµείο αυτό ίσως 

η «διαφορά του µορφωτικού επιπέδου και στο σηµείο αυτό ίσως η «διαφορά» ή το 

«πλεονέκτηµα» αυτό να διαδραµατίζει ένα ουσιαστικό ρόλο, διότι η απώλεια εικόνας και 

η αδυναµία οπτικοποίησης των γεγονότων, απαιτεί αναµφίβολα καλύτερη γνώση της 

γλώσσας προκειµένου να εντοπιστούν τα κοµβικά εκείνα σηµεία στο λόγο τα οποία θα 

µεταβάλλουν ίσως καταλυτικά το νόηµα των λεγόµενων του οµιλητή. 

 

 Τέλος, η δήλωση έξι επιδιώκει και αυτή µε τη σειρά της να εξετάσει αν η 

πληροφόρηση παραµένει ανεξάρτητη και αξιόπιστη και στο διαδίκτυο. Πιο συγκεκριµένα 

το 43% των αντρών υποστηρίζει πως όντως το διαδίκτυο είναι αξιόπιστο, αλλά τα 

ευρήµατα δε µπορούν να συνθέσουν πλειοψηφία διότι το 30,9% του συνόλου δεν 

λαµβάνει ξεκάθαρη θέση. Στην αντίπερα όχθη και στο στρατόπεδο των γυναικών τα 

πράγµατα δε φαίνεται να διαφοροποιούνται και ιδιαίτερα αφού το 40% τάσσεται υπέρ 

και το 33,9% αµφιταλαντεύεται στο «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ». Μια πρώτη 

εκτίµηση είναι ότι το διαδίκτυο είναι σίγουρα πιο αξιόπιστη πηγή και για τα δύο φύλα, 
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αλλά η αξιοπιστία του αυτή δεν είναι ιδιαίτερα στεγανή· εξαιτίας των «διαρροών» προς 

τις µέσες τιµές. 

 

 Το 38,9% των 18 έως 35 ετών δείχνει να εµπιστεύεται και να θεωρεί αξιόπιστο το 

διαδίκτυο, αλλά το 33,3% ακροβατεί ανάµεσα στον αρνητισµό και στην αποδοχή. Ενώ το 

διαδίκτυο και οι H/Y αποτελούν εργαλεία κυρίως αυτής της ηλικιακής οµάδας, φαίνεται 

ότι αυτοί τελικά του γυρνούν την πλάτη. Αυτό µπορεί να είναι αποτέλεσµα, εξαιτίας 

αυτής τους της εξοικείωσης. Γνωρίζουν πάρα πολύ καλά, ότι ακόµα το διαδίκτυο 

«φιλτράρεται» αρκετά καλά από τις «αρχές», η εγκληµατικές πράξεις µέσω αυτού 

δύσκολα εντοπίζονται και το ανώνυµο «post – άρισµα» µπορεί ακόµα πιο εύκολα να 

δηµιουργήσει αν όχι ρήγµα στην επικοινωνία, τότε σίγουρα παραπληροφόρηση. 

 

 Επίσης το ⅓ της δεύτερης ηλικιακής οµάδας δείχνει να εµπιστεύεται το 

διαδίκτυο, ποσοστό που ανέρχεται στο 35%, ενώ το 37,1% εξ΄αυτών δε λαµβάνει 

ξεκάθαρη θέση. Το εντυπωσιακά αναµενόµενα εύρηµα εµφανίζεται στη τρίτη ηλικιακή 

οµάδα αφού το 59,4% των ερωτηθέντων κρίνει αξιόπιστο το διαδίκτυο. Το αποτέλεσµα 

αυτό είναι στοιχείο της άγνοιας των ανθρώπων αυτών για το κυβερνοχώρο, αφού όσο 

δύσκολο φαντάζει στα µάτια τους η χρήση των H/Y τόσο δυσκολότερο τους είναι να 

αντιληφθούν το µέγεθος των παρεµβολών που υφίσταται το διαδίκτυο καθηµερινά. 

  

Και οι δύο οµάδες του επιπέδου εκπαίδευσης κρίνουν θετικά την αξιοπιστία του 

διαδικτύου, µε µεγαλύτερη αυτή της πρώτης οµάδας µε ποσοστό 41,5% ενώ ακολουθεί η 

δεύτερη µε ποσοστό 41,2%. Το 35% της πρώτης οµάδας απαντά πως «ούτε συµφωνεί 

ούτε διαφωνεί» ενώ αρνητικό βλέπουν την αξιοπιστία του διαδικτύου το 22,8% των 

ερωτηθέντων. Για τη δεύτερη οµάδα, µόλις το 28% τηρεί στάση ουδετερότητας ενώ το 

30,2% µάλλον βλέπει αρνητικά την ιδέα της αξιοπιστίας πληροφόρησης µέσω 

διαδικτύου. 

 

4.7.1 Κρίσεις και ∆ιαφθορά: Πολιτική 

 Η προτελευταία ενότητα του ερωτηµατολογίου και κατ΄ επέκταση της ανάλυσης 

των ευρηµάτων αυτού, ασχολείται µε το συσχετισµό των κρίσεων και της διαφθοράς στη 

πολιτική. 
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Η πρώτη λοιπόν δήλωση της ενότητας αυτής επιδιώκει να εξετάσει αν «διαµέσου 

της συµµετοχής των πολιτών στα κοινά µπορεί να αντιµετωπιστεί η κρίση την οποία 

βιώνει η πολιτική εξαιτίας της διαφθοράς». Αν και λίγο ιδιάζουσα η δήλωση, τελικά 

διαπιστώνεται πλειοψηφική τάση προς τις θετικές απαντήσεις. Έτσι λοιπόν, το 67,5 % 

των αντρών συµφωνεί µε τη τοποθέτηση του ερευνητή ενώ ιδιαίτερα υψηλό είναι και το 

ποσοστό των γυναικών που αγγίζουν το 61,7%. Μια πρώτη σκέψη για τα πιο πάνω 

αποτελέσµατα είναι ότι σε γενικές γραµµές οι πολίτες ενδιαφέρονται για τα κοινά και 

πως θα ήταν πρόθυµοι να συνεισφέρουν, αν τους το ζητούσαν ή όταν και εφόσον τους 

δοθεί η ευκαιρία αυτή.  

  

 Υπάρχουν όµως κάποια ευρήµατα που είναι εξίσου ενδιαφέροντα όπως τα αρκετά 

υψηλά ποσοστά συγκέντρωσης της απάντησης «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ», αφού ο 

¼ άντρες και µε ποσοστό 24,5% δεν προτίθεται να λάβει ξεκάθαρη θέση, ενώ και το 

27,8% των γυναικών υποστηρίζει το ίδιο. Τα υψηλά ποσοστά συγκέντρωσης και των δύο 

φύλων σε αυτή την απάντηση καταδεικνύει πως ένας αρκετά µεγάλος αριθµός ανθρώπων 

πιθανό να θεωρούν ότι η πολιτική διαφάνεια είναι ένα σύνθετο διαδικασιών και επιρροών 

που ίσως η δική της βούληση τελικά να ήταν και ανώφελη. 

 

Η πρώτη ηλικιακή οµάδα, τηρώντας την «γονιδιακή έκρηξη και έκφραση των 

γνωστών επαναστατών» θεωρούν σε ποσοστό 65,5% πως είναι εφικτό να υπάρξει 

αντιµετώπιση της κρίσης µέσω των συµµετοχικών διαδικασιών. Αρκετά υψηλό και το 

ποσοστό της δεύτερης ηλικιακής οµάδας που αγγίζει το 60,7%. Ουσιαστικότερο όµως 

είναι το 68,9% της τρίτης ηλικιακής οµάδας, κι αυτό διότι αυτοί οι άνθρωποι 

χαρακτηρίζονται αναµφίβολα για την ωριµότητα της σκέψης και παρόλο που έχουν 

βιώσει επί σειρά ετών τη «πολιτική βούληση», παρόλα αυτά θεωρούν ότι η συµµετοχή 

των πολιτών είναι επιτακτική. 

 

Οι πολίτες, οι οποίοι ανήκουν στη πρώτη οµάδα του επιπέδου εκπαίδευσης, 

συµφωνούν σε ποσοστό 63,4%, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό για τη δεύτερη οµάδα αγγίζει 

το 65,6%. Η υψηλή θετική στάση των πολιτών της πρώτης οµάδας, ενδέχεται να είναι 

ένα αναδυόµενο αποτέλεσµα αγανάκτησης και καταπίεσης. Σαφέστατα, οι άνθρωποι 

αυτοί νιώθουν ότι θέλουν αλλά και µπορούν να προσφέρουν έργο για την εξυγίανση της 
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πολιτικής. Το υψηλό ποσοστό της δεύτερης οµάδας µπορεί να είναι και γι’ αυτούς ένα 

υπό προϊόν αγανάκτησης, αφού µπορεί να διαθέτουν και τα τυπικά αλλά και τα 

ουσιαστικά προσόντα για να υλοποιήσουν σύνθετο έργο, αλλά δεν τους έχει δοθεί επίσης 

η ευκαιρία. Βέβαια και για τις δύο οµάδες µπορεί να υπάρχει ένα άλλο κίνητρο που 

λειτουργεί υποσυνείδητα και ωθεί προς µια άλλη λαϊκή ρήση, η οποία παραθέτει ένα 

συσχετισµό µεταξύ του «δαχτύλου» και του «µελιού». 

 

Πίνακας 4.7α: Κρίσεις και ∆ιαφθορά: Πολιτική 

 

 Πολιτική κρίση 
λόγο διαφθοράς 
και συµµετοχικές 
διαδικασίες 
πολιτών 

Νοµοθετικό 
σύστηµα για τη 
αντιµετώπιση της 
πολιτικής 
διαφθοράς. 
 

∆ιάκρισή 
πολιτικής και 
δικαστικής 
εξουσίας για την 
αντιµετώπιση της 
πολιτικής 
διαφθοράς 

Ενηµέρωσης των 
πολιτών για την 
αντιµετώπιση της 
πολιτικής 
διαφθοράς 

Μέσος Όρος 2,21 2,21 2,17 2,21 
Τυπική 

Απόκλιση 

0,995 1,045 0,990 1,126 

Φύλο     
Άνδρας  2,13 2,22 2,11 2,21 
Γυναίκα 2,28 2,20 2,23 2,20 
T Ratio -1,477 0,186 -1,245 0,083 
Σηµαντικότητα 0,522 0,794 0,273 0,357 
Ηλικία     
18-35 2,22 2,32 2,24 2,24 
36-50 2,28 2,11 2,11 2,23 
50+ 2,08 2,14 2,14 2,08 
F Ratio 0,959 1,790 0,805 0,578 
Σηµαντικότητα  0,384 0,168 0,448 0,562 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 
    

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

2,27 2,13 2,14 2,30 

Τριτοβάθµια 2,15 2,30 2,22 2,09 
T Ratio 1,225 -1,577 -0,729 1,782 
Σηµαντικότητα 0,076 0,027 0,160 0,431 

 

 Η επόµενη δήλωση, αναφέρει πως «αν το νοµοθετικό πλαίσιο γίνει πιο ξεκάθαρο, 

τότε και η πολιτική θα είναι πιο ξεκάθαρη». Το 64,2% των αντρών υποστηρίζουν πως 

όντως αυτό µπορεί να συµβεί, ενώ το ποσοστό των γυναικών αγγίζει το 61,3%. Ακριβώς 

επειδή η ερώτηση απαιτεί ιδιαίτερη προσέγγιση δεν είναι εύκολη η εξαγωγή, έστω και 
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πρώιµων συµπερασµάτων προτού αξιολογηθούν και τα υπόλοιπα ευρήµατα. 

 

 Το 57,6% των νέων ηλικίας 18 έως 35 ετών βλέπουν θετικά τη θέση του µελετητή 

ενώ το 30,5% δε λαµβάνει ξεκάθαρη θέση. Αντίστοιχα το 63,5% της δεύτερης οµάδας 

τάσσεται και αυτό θετικά ενώ το αντίστοιχο ουδέτερο ποσοστό αγγίζει το 29,2% του 

συνόλου. Τέλος, η τρίτη ηλικιακή οµάδα είναι αυτή που κάνει πάλι την έκπληξη, καθώς 

το 72,9% υποστηρίζει την πεποίθηση του ερευνητή. Η υψηλή θετική ανταπόκριση και 

των τριών ηλικιακών οµάδων αποτυπώνει το αυτονόητο, το οποίο θέλει το «µη 

ξεκάθαρο» υπάρχον νοµικό πλαίσιο, να δηµιουργεί «ξεκάθαρα παραθυράκια» για να 

διαφεύγουν οι υπαίτιοι και οι διεφθαρµένοι. Αυτό γίνεται λοιπόν αντιληπτό και από τις 

τρεις ηλικιακές οµάδες , γι’ αυτό και δείχνουν τόσο ηχηρά τη στάση τους. Τα υψηλά 

ποσοστά της τρίτης οµάδας, απλά καταδεικνύει την αγανάκτηση της µέσης ηλικίας αλλά 

και των συνταξιούχων· δύο ιδιαίτερα ευπαθής ηλικιακές οµάδες. 

  

∆ιάγραµµα 4.7.1: Ποσοστό Συµφωνίας –Νοµοθετικό Σύστηµα και Πολιτική 

∆ιαφθορά 

59%

65,20%

1

2

Ερωτηθέντες Πρωτοβάθµιας-

∆ευτεροβάθµιας Εκπαίδευσης

Ερωτηθέντες Τριτοβάθµιας 

Εκπαίδευσης

 

 

Η πρώτη οµάδα του επιπέδου εκπαίδευσης σε ποσοστό 65,2% δείχνει τη 

συµφωνία της, το 27% «ούτε συµφωνεί αλλά ούτε διαφωνεί» και µόλις το 7,3% 

διαφωνεί. Αρκετά µεγάλη απόκλιση εµφανίζεται στις δύο οµάδες, στα ποσοστά 

συµφωνίας καθώς η δεύτερη οµάδα συµφωνεί σε ποσοστό 59% ενώ µόλις το 13,9% 

διαφωνεί. 

 

Σε αυτή την δήλωση, ισχύει πάλι µια αρκετά σοφή λαϊκή ρήση που θέλει τους 

«Έλληνες να τα ξέρουν όλα». Το ποσοστό θετικής στάσης της πρώτης οµάδας δείχνει ότι 
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οι άνθρωποι αυτοί ενώ δεν µπορούν εκ των πραγµάτων να έχουν µια σαφή και 

ολοκληρωµένη εικόνα για το νοµικό σύστηµα, αβίαστα θεωρούν ότι αυτό πρέπει να 

«ξεκαθαρίσει» κι έτσι αυτόµατα γίνονται απόλυτοι. Το αρνητικό της υπόθεσης είναι ότι 

αρκετά µεγάλο ποσοστό και της δεύτερης οµάδα τάσσεται θετικά σε αυτή την ερώτηση 

και έτσι η στάση τους αυτή δε µπορεί να τους διαφοροποιήσει από τη προηγούµενη 

θεώρηση. Είναι ίσως αρνητικότερο, διότι οι άνθρωποι αυτοί θα έπρεπε να έχουν την 

ικανότητα να αντιληφθούν αυτό που δεν µπόρεσε να αντιληφθεί η πρώτη οµάδα. Το 

τραγικότερο όλων είναι τα πολύ µικρά ποσοστά αρνητικής ψήφου, γεγονός που ενισχύει 

την «θεωρία των µαζών», αφού µπορεί η ερώτηση αυτή να µη συνηγορεί εκατό τοις 

εκατό προς αυτό αλλά δίνει το στίγµα πως ολοένα και λιγότεροι άνθρωποι στις πιο 

σύνθετες καταστάσεις αδυνατούν να διακρίνουν τα µέρη που συνθέτουν το «κράµα», µε 

αποτέλεσµα να αποδέχονται τις καταστάσεις και κυρίως τις πιο δύσκολες, ως ένα. 

 

Η προτελευταία δήλωση είναι σύνθετη, καθώς δίχασε και προβληµάτισε αρκετά 

µεγάλο αριθµό ερωτηθέντων. Προχωρώντας στην ανάλυση, οι άντρες µε ποσοστό 65,3% 

βλέπουν θετικά τη θέση του ερευνητή ενώ το 27% αυτών δεν λαµβάνει ξεκάθαρη θέση. 

Μικρότερο είναι το ποσοστό των γυναικών στη θετική απάντηση αφού αυτό αγγίζει το 

58,9% ενώ µεγαλύτερο από το αντίστοιχο των αντρών είναι το ποσοστό ουδετερότητας 

που αγγίζει το 32%. Μια πρώτη εξήγηση για το γεγονός που θέλει τις γυναίκες να 

εµφανίζουν µικρότερο ποσοστό θετικής στάσης, πιθανό να είναι ότι υφίσταται όντως 

διαχωρισµούς όπως άλλωστε ορίζει και το σύνταγµα, αλλά οι πολιτικοί εκµεταλλεύονται 

την ιδιότητα τους και παρεµβαίνουν «απειλητικά» κάποιες φορές προς τη δικαιοσύνη και 

το έργο της. 

 

 Η ανάλυση συνεχίζεται µε την αξιολόγηση των ευρηµάτων, τα οποία συνδέονται 

µε τις ηλικιακές οµάδες. Το 59,8% της πρώτης οµάδας τάσσεται υπέρ της θέσης του 

µελετητή, το 31% τηρεί στάση ουδετερότητας και µόλις το 9% διαφωνεί. Τα αντίστοιχα 

ποσοστά για τη δεύτερη ηλικιακή οµάδα είναι 62,1% «συµφωνεί», το 30% «ούτε 

συµφωνεί ούτε διαφωνεί» και το υπόλοιπο 7,8% διαφωνεί. Τέλος, η τελευταία οµάδα 

τάσσετε θετικά σε ποσοστό 66,2% «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ», το 27% ενώ τέλος 

διαφωνεί το 6,7%. 
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Η συγκέντρωση προς τη θετική ανταπόκριση αλλά και προς τις µέσες τιµές 

αποτυπώνει την κατακλείδα θεώρηση της ερώτησης δύο της συγκεκριµένης ενότητας, ότι 

δηλαδή η πολιτική διαφθορά είναι ένα σύνθετο διαδικασιών και γεγονότων. Μπορεί στη 

προηγούµενη ερώτηση αυτό να µην έγινε αντιληπτό από το δείγµα του πληθυσµού, αλλά 

σε αυτή την δήλωση που αποκαλύφθηκε ένας «πιθανός» συσχετισµός, έγινε και 

εντονότερα αντιληπτός. 

 

Για τους λάτρεις της βιασύνης του λόγου, µπορεί προηγούµενα να αναφέρθηκε 

ότι όντως υπάρχει σαφής διαχωρισµός των δυο αυτών εξουσιών, αλλά αµέσως µετά να 

πραγµατοποιήθηκε ο συσχετισµός αυτών των δυο, προτείνεται ότι, µπορεί η διαφθορά 

των πολιτικών να «πιέζει» τη δικαστική εξουσία αλλά µετά η πρώτη είναι εκτεθειµένη 

στη δεύτερη. Αργά ή γρήγορα ο «θύτης» µετατρέπεται  σε «θύµα» αφού η δικαστική 

εξουσία θα ζητήσει «χάρη» από την πολιτική κι έτσι πραγµατοποιείται µια αέναη 

κατάσταση εναλλαγής ρόλων και εκατέρωθεν υποχρεώσεων. 

  

Τώρα, το 62,5% της πρώτης οµάδας του επιπέδου εκπαίδευσης βλέπει θετικά την 

άποψη του συγγραφέα, ενώ οριακή είναι και η διαφορά συµφωνίας για τη δεύτερη οµάδα 

που φτάνει το 61%. Το γεγονός ότι το ποσοστό της πρώτης οµάδας είναι υψηλότερο από 

τη δεύτερη αν και η διαφορά είναι µικρή, µπορεί να εκληφθεί πως οι άνθρωποι αυτή δε 

είναι σε θέση να γνωρίζουν ότι οι ανώτεροι και ανώτατοι δικαστικοί «λειτουργοί» 

τοποθετούνται στις διάφορες θέσεις κατόπιν πολιτικής διαµεσολάβησης. Στο σηµείο αυτό 

γεννάται και το φιλοσοφικό ερώτηµα, αν η συνείδηση γέννησε την ηθική ή η ηθική τη 

συνείδηση και κατά πόσο αδέκαστη είναι η δικαιοσύνη. 

 

 Τελευταία δήλωση της ενότητας, η οποία δηλώνει πως «η κρίση που έχει 

προκαλέσει η διαφθορά στη πολιτική µπορεί να αντιµετωπιστεί µέσω της ενίσχυσης της 

ενηµέρωσης των πολιτών. 

 

Το 64,1% των γυναικών συµφωνούν ενώ λίγο µεγαλύτερο είναι το ποσοστό των 

αντρών το οποίο ανέρχεται στο 65,9%. Αξιοσηµείωτο είναι το γεγονός ότι υπάρχουν 

πολίτες και από τα δύο φύλα, σε ποσοστά 3,3% για τις γυναίκες και 3,9% για τους άντρες 

που τίθενται κατά της υπόθεσης. Ενώ η λογικότερη υπόθεση θα ήταν πως όλοι οι πολίτες 
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θα ήθελαν να έχουν µεγαλύτερη πρόσβαση στη πληροφορία και διαµέσου αυτής θα 

υπήρχε η σταδιακή ελαχιστοποίηση του φαινοµένου της διαφθοράς ωστόσο κάποιοι 

βλέπουν αυτό αρνητικά. Εδώ εισέρχονται οι θεωρίες συνωµοσίας ή µάλλον είναι οι 

εξυπνότεροι όλων, αφού µπορεί να θεωρούν ότι η υπέρ του δέοντος ενηµέρωση 

ενδέχεται να τους οδηγήσει σε µεγαλύτερη «οµηρία» από τα ΜΜΕ καθώς δε θα µπορούν 

να γνωρίζουν τους σκοπούς τους οποίους εξυπηρετούν. 

 

  Η πρώτη ηλικιακή οµάδα απαιτεί ενηµέρωση µε ποσοστό που ανέρχεται στο 

65,5%, ακολουθεί η δεύτερη µε ποσοστό λίγο πάνω από το 61% και τέλος η τρίτη οµάδα 

µε ποσοστό γύρω στο 70,2%. Όµως η ενηµέρωση διχάζει, αν δεν προβληµατίζει, αφού το 

23% της πρώτης οµάδας δε λαµβάνει ξεκάθαρη θέση, αντίστοιχα το 30% της δεύτερης 

και το 18,9% για τη τρίτη. Όπως γίνεται αντιληπτό, πολύ µεγάλο ποσοστό των 

ερωτηθέντων επιθυµεί την ενηµέρωση αλλά ωστόσο υπάρχει ένα σηµαντικό ποσοστό για 

κάθε οµάδα το οποίο προκαλεί «ρήγµα» στα ευρήµατα. 

  

Τέλος το 61,1% της πρώτης οµάδας τους επιπέδου εκπαίδευσης απαντά θετικά 

στην ερώτηση, ενώ αντίστοιχα θετικά τάσσεται και η δεύτερη οµάδα σε ποσοστό 69,7%. 

Ο λόγος για τον οποίο η δεύτερη οµάδα παρουσιάζει µεγαλύτερο ποσοστό από τη πρώτη 

είναι γιατί ίσως να διαπιστώνουν πως η ενηµέρωση είναι ελλιπής, κατόπιν διασταύρωσης 

των πηγών να διακρίνουν διαφορετικές προσεγγίσεις και κάλυψη των θεµάτων ή ακόµα 

να αντιλαµβάνονται την προσπάθεια «συνειδητής» υποβάθµισης των γεγονότων. 

 

4.7.2 Κρίσεις και ∆ιαφθορά: Οικονοµία 

 Ήδη από το τρίτο κεφάλαιο, αναφέρθηκε ότι η προτελευταία ενότητα του 

ερωτηµατολογίου «κρίσεις και διαφθορά» είχε τµηµατοποιηθεί σε τρεις ενότητες. Έτσι 

λοιπόν, το µέρος της ενότητας που ακολουθεί τοποθετείται στην οικονοµική διάσταση 

των κρίσεων και της διαφθοράς. 

 

Η πρώτη δήλωση λοιπόν αναφέρει πως «η οικονοµική κρίση η οποία οφείλεται 

στη διαφθορά µπορεί να αντιµετωπιστεί µέσω της ενίσχυσης των µηχανισµών ελέγχου». 

Τα πρώτα αποτελέσµατα δείχνουν ότι το 68,1% των αντρών βλέπει θετικά την 

δυνατότητα ενίσχυσης των ελεγκτικών µηχανισµών ενώ και το 66,9% των γυναικών έχει 
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την ίδια άποψη. Η υψηλή συγκέντρωση θετικής στάσης καταδεικνύει σαφής ότι οι 

πολίτες διακρίνουν µια δεδοµένη «χαλάρωση» των θεσµών για αυτό απαιτούν 

περισσότερη ενίσχυση. 

  

Παρόλα αυτά υπάρχει και αντίλογος, που θέλει το 10,6% των αντρών να µη 

συµφωνούν µε τη θέση του µελετητή ενώ υπολογίσιµο είναι και το αντίστοιχο ποσοστό 

των γυναικών που φτάνει το 12,7%. Ο µεγαλύτερος βαθµός θετικής στάσης των αντρών, 

µπορεί να εκληφθεί ως ότι οι άντρες βρίσκονται σε µεγαλύτερο ποσοστό στη παραγωγική 

διαδικασία και γι αυτό ίσως να έχουν πιο «εµπεριστατωµένη» άποψη για την οικονοµία. 

Αντίθετα όµως οι γυναίκες εµφανίζουν υψηλότερο ποσοστό αρνητικής στάσης γεγονός 

που κατά την άποψη του συγγραφέα, έγκειται στο ότι οι γυναίκες τελικά βλέπουν πιο 

ρεαλιστικά τα πράγµατα και για αυτό πιστεύουν ότι η εξυγίανση δε µπορεί να επέλθει 

µονάχα διαµέσου των ελεγκτικών µηχανισµών. 

 

Το 63,8% της πρώτης ηλικιακής οµάδας (18 – 35 ετών) τάσσεται υπέρ της θέσης 

του µελετητή, ενώ τα ποσοστά των άλλων δύο οµάδων είναι 70,7% για τη δεύτερη και 

70,2% για τη τρίτη. 

 

Από τα ευρήµατα αυτά γίνεται αντιληπτό ότι µάλλον πιο «ψύχραιµοι» και πιο 

σκεπτικιστές µπορούν να θεωρηθούν όσο βρίσκονται στην πρώτη οµάδα και αυτό διότι 

παρά το νεαρό της ηλικίας τους (σε σχέση µε τις άλλες δυο οµάδες) αντιλαµβάνονται ότι 

η µονοδιάστατη ή η µονόπλευρη αντιµετώπιση ενός τέτοιου ζητήµατος µάλλον αστεία θα 

µπορούσε να χαρακτηριστεί. Αντίθετα, πιο «θερµόαιµοι» ή πιο απογοητευµένοι είναι 

όσοι εντάσσονται στις άλλες δύο οµάδες. Ο «θερµοκεφαλισµός» των δύο τελευταίων 

οµάδων εµφανίζεται και στη προσπάθεια εξέτασης των µέσων τιµών αφού το 19,2% των 

36 έως 50 ετών και το 16,2% των 50 και άνω, µπορούν να θεωρηθούν ότι οφείλονται 

ακριβώς στην αδυναµία τους να διακρίνουν καθαρά ή ακόµα και να τηρήσουν σε 

µεγαλύτερο βαθµό στάση αναµονής. Βέβαια, όταν οι άνθρωποι αυτοί, βρίσκονται επί 

σειρά ετών στην παραγωγική διαδικασία, οι οικονοµικές και κοινωνικές τους 

υποχρεώσεις τόσο σε επίπεδο µονάδας όσο και σε οικογενειακό επίπεδο είναι αυξηµένες 

µάλλον οι θεωρήσεις του συγγραφέα φαντάζουν στο πνεύµα τους αµπελοφιλοσοφίες 
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Προχωρώντας παρακάτω το 63% όσων εντάσσονται στη πρώτη οµάδα επιπέδου 

εκπαίδευσης βλέπουν θετικά το ενδεχόµενο ενίσχυσης των ελεγκτικών µηχανισµών, ενώ 

ακόµη υψηλότερο είναι το ποσοστό όσων εντάσσονται στη δεύτερη οµάδα, το οποίο 

ανέρχεται σε 73,2% Το ενδιαφέρον είναι ότι η αρχική υπόθεση του µελετητή ήθελε 

όσους βρίσκονται στην δεύτερη οµάδα να συγκέντρωναν µικρότερο ποσοστό θετικής 

στάσης από όσους βρίσκονται στην πρώτη οµάδα. Υπήρχε λοιπόν η πεποίθηση ότι οι πιο 

µορφωµένοι άνθρωποι θα ήταν σε θέση να αντιληφθούν πιο εύκολα ότι η εύρυθµη 

λειτουργία της οικονοµίας σε καµία περίπτωση δε γίνεται να επέλθει µονάχα από την 

βελτίωση των ελεγκτικών µηχανισµών. Μάλλον οι άνθρωποι της «καθηµερινότητας ή 

της πιάτσας» διαπιστώνουν σε άλλη µια ερώτηση το οφθαλµοφανές. 

 

Η επόµενη δήλωση µπορεί να χαρακτηριστεί το δίχως άλλο ως σύνθετη όχι 

εξαιτίας της διατύπωσης της αλλά εξαιτίας των αντικειµένων που εµπεριέχει. Πιο 

συγκεκριµένα η ερώτηση αυτή αναφέρει ότι «η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά 

στην οικονοµία µπορεί να αντιµετωπιστεί µέσω της ενίσχυσης του νοµικού πλαισίου 

λειτουργίας της οικονοµίας». 

 

Το 66,4% των αντρών βλέπει θετικά το ενδεχόµενο να συµβεί κάτι τέτοιο, ενώ το 

ποσοστό των γυναικών που επίσης τάσσονται θετικά αγγίζει το 65,6%.  Το πρώτο 

πράγµα το οποίο µπορεί να έχει λογική βάση για τα πιο πάνω ευρήµατα, είναι ότι ο 

ερευνητής ως δια µαγείας εντόπισε εκείνο το δείγµα του πληθυσµού το οποίο έχει 

εντρυφήσει στην επιστήµη των οικονοµικών και στο εµπορικό δίκαιο. Μόλις ο 1/5 άντρες 

και µε ποσοστό που ανέρχεται στο 20,6% επιλέγει ως απάντηση του το «ούτε συµφωνώ 

ούτε διαφωνώ», ενώ αντίστοιχα οι γυναίκες καταλαµβάνουν ποσοστό 23,1%. 

 

Η ανάλυση των αποτελεσµάτων της έρευνας προχωρά πιο κάτω στην ανάλυση 

σύµφωνα µε την ηλικία. Το 62,1% της πρώτης ηλικιακής οµάδας συµφωνεί µε τη θέση 

του µελετητή, το 24% «ούτε συµφωνεί ούτε διαφωνεί» και το υπόλοιπο 13,5% γενικά 

διαφωνεί. Τα αντίστοιχα ποσοστά για τη δεύτερη οµάδα ανέρχονται στο 68,5% όσων 

συµφωνούν, σε 22,8% όσων δε λαµβάνουν ξεκάθαρη θέση και σε 8,5% όσων διαφωνούν. 

Τέλος, η τρίτη ηλικιακή οµάδα συµφωνεί σε ποσοστό 70,2% «ούτε συµφωνεί ούτε και 

διαφωνεί» το 14,8% και διαφωνεί πάλι το 14,8%. Οι δύο τελευταίες ηλικιακές οµάδες και 
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κυρίως η τρίτη είναι οι οµάδες των ανθρώπων που χαρακτηρίζουν τα µέλη τους για την 

γνώση τους επί παντός επιστητού κατά το γνωστότερο όλων «ξερόλες». Για άλλη µια 

φορά , οι νεότεροι έδειξαν µια σχετική συγκράτηση έναντι των άλλων δυο οµάδων. Η 

τάση τους όµως είναι να ακολουθήσουν τα «χνάρια» των µεγαλύτερων κάνοντας 

πραγµατικότητα την νευτώνεια εµπειρία του νόµου της βαρύτητας·: «το µήλο κάτω από 

τη µηλιά». 

 

Κλείνοντας την ανάλυση των ευρηµάτων, σειρά έχει η εξέταση των στοιχείων 

όπως αυτά κατανέµονται στις δυο οµάδες επιπέδου εκπαίδευσης. Το 65,7% της πρώτης 

οµάδας βλέπει θετικά την πρόθεση να συµβεί κάτι τέτοιο, ενώ και το 66,2% όσων 

βρίσκονται στη δεύτερη οµάδα πιστεύει πως αυτό είναι αναγκαίο. Η µικρή απόκλιση της 

θετικής στάσης και για τις δυο οµάδες δείχνει ότι αβίαστα, ότι οι ερωτηθέντες 

ανεξάρτητα σε ποια οµάδα ανήκουν, απάντησαν την δήλωση. Αν δηλαδή, εµφανιζόταν 

µεγαλύτερο ποσοστό θετικής στάσης στη πρώτη οµάδα τότε περίτρανα θα ισχύει ο 

εισαγωγικός ισχυρισµός, ενώ αν συνέβαινε το αντίθετο τότε η κατάρρευση του θα ήταν 

πιθανή. 

 

Η γενικότερη αυτή θεώρηση ίσως να θεµελιώνεται και από το µικρό ποσοστό 

ουδετερότητας που εµφανίζεται σε όλες τις κατηγορίες κοινωνικό – δηµογραφικών 

χαρακτηριστικών. ∆ηλαδή το γεγονός, ότι δεν εµφανίζεται µεγάλος βαθµός 

ανταπόκρισης στην απάντηση  «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ» όπου παραδοσιακά θα 

έπρεπε να υφίσταται ακριβώς επειδή η ερώτηση είναι σύνθετη καταδεικνύει ότι ελάχιστοι 

είναι αυτοί οι οποίοι αντελήφθησαν την βαρύτητα της ερώτησης. 

 
Η τρίτη κατά σειρά δήλωση της ενότητας αυτής του ερωτηµατολογίου αναφέρει 

πως «κρίση στην οικονοµία εξαιτίας της διαφθοράς, µπορεί να αντιµετωπιστεί µέσω της 

ενίσχυσης των πολιτικών διαφάνειας στις οικονοµικές συναλλαγές». 

 

Το 64,2% των αντρών λοιπόν θεωρεί πως αυτή είναι η µόνη λύση αφού απαντά 

θετικά στη θέση του συγγραφέα, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών είναι 66%. 

Είναι λοιπόν δεδοµένο ότι οι πλειοψηφία των πολιτών συµφωνεί µε την αρχική 

πεποίθηση. Η µικρή απόκλιση που φέρνει τις γυναίκες πιο µπροστά στη κατάταξη µπορεί 
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να οφείλεται στο γεγονός ότι οι γυναίκες έρχονται αντιµέτωπες µε διεφθαρµένους πολίτες 

περισσότερο συχνά, στο επίπεδο όµως χαµηλής διαφθοράς των οικονοµικών 

συναλλαγών. ∆ηλαδή ακριβώς επειδή η γυναίκα µόλις από τις αρχές της δεκαετίας του 

90΄ άρχισε ουσιαστικά να χειραφετείται κι επειδή αρκετά µεγάλο ποσοστό αυτών 

ασχολούνται µε τα οικοκυρικά ακόµη και σήµερα, αυτό συνεπάγεται ότι η διαχείριση του 

οικογενειακού προϋπολογισµού πραγµατοποιείται από τις γυναίκες. Εκείνος λοιπόν στην 

πιο απλή µορφή βιώνουν καθηµερινά την διαφθορά και την ανυπαρξία µηχανισµών 

διαφάνειας στις οικονοµικές συναλλαγές, όπως για παράδειγµα συµβαίνει στις υπαίθριες 

λαϊκές αγορές. 

 

 Πίνακας 4.7β: Κρίσεις και ∆ιαφθορά: Οικονοµία 

 ∆ιαφθορά στην 
οικονοµία και 
ενίσχυση των 
µηχανισµών 
ελέγχου. 

 

∆ιαφθορά στην 
οικονοµία 
ενίσχυση του 
νοµικού πλαισίου 
της οικονοµίας 

∆ιαφθορά στην 
οικονοµία και 
πολιτικές 
διαφάνειας στις 
συναλλαγές 

∆ιαφθορά στην 
οικονοµία και 
φορολογικό 
σύστηµα 
 

Μέσος Όρος 2,18 2,23 2,18 2,10 
Τυπική 

Απόκλιση 

1,078 1,021 1,129 1,126 

Φύλο     
Άνδρας 2,19 2,27 2,20 2,22 
Γυναίκα 2,17 2,18 2,17 2,00 
T Ratio  0,227 0,866 0,265 1,910 
Σηµαντικότητα 0,206 0,805 0,625 0,020 

Ηλικία     
18-35 2,25 2,32 2,31 2,27 
36- 50 2,09 2,11 2,05 1,99 
50+ 2,16 2,22 2,11 1,88 
F Ratio 0,824 1,743 2,278 4,180 
Σηµαντικότητα 0,440 0,176 0,104 0,016 

Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

2,24 2,22 2,21 2,11 

Τριτοβάθµια 2,09 2,23 2,15 2,08 
T Ratio 1,359 -0,129 0,522 0,336 
Σηµαντικότητα 0,069 0,714 0,201 0,106 

 

Το 61,5% των 18 έως 35 ετών τάσσεται θετικά µε τη θέση του συγγραφέα ενώ 

µόλις ο ¼ ερωτώµενων διατηρεί ουδέτερη στάση µε ποσοστό 24,2%. Αντίστοιχα η 
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δεύτερη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό 68,5% βλέπει κι αυτή θετικά  τα όσα υποστηρίζει ο 

µελετητής ενώ και σε αυτούς µόλις το 25% και ο ¼ δεν µπορούν να έχουν ξεκάθαρη 

θέση. Τέλος το 67,5% της τρίτης ηλικιακής οµάδας βλέπει θετικά και αυτή τη θέση του 

µελετητή ενώ και εδώ το 25% αυτών επιλέγει να απαντήσει πως «ούτε συµφωνεί ούτε 

διαφωνεί». Επίσης, σχεδόν µηδενικά είναι τα ευρήµατα για τις δυο τελευταίες ηλικιακές 

οµάδες. 

 

Προφανέστατα, οι δυο τελευταίες ηλικιακές οµάδες βρίσκονται στη παραγωγική 

διαδικασία πολλά χρόνια για αυτό και είναι σε µεγαλύτερο ποσοστό πεπεισµένοι ότι η 

εξυγίανση στην οικονοµία µπορεί να επιτευχθεί µε την ενίσχυση των πολιτικών 

διαφάνειας. Η οικονοµικής φύσεως συνδιαλλαγή µε άλλους πολίτες ή µε υπηρεσίες και 

οργανισµούς είναι µέρος της καθηµερινότητας τους και για αυτό τηρούν αυτή τη στάση. 

  

Προχωρώντας, παρακάτω το 63,4% όσων βρίσκονται στη πρώτη οµάδα των 

ατόµων µε επίπεδο εκπαίδευσης πρώτης ή δεύτερης βαθµίδας συµφωνούν µε τον 

ισχυρισµό, ενώ το 26,5% δε λαµβάνει ξεκάθαρη θέση. Από την άλλη πλευρά τώρα το 

70,9% όσων κατέχουν επίπεδο εκπαίδευσης τρίτης βαθµίδας τάσσονται θετικά ενώ µόλις 

το 22,6% δεν µπορεί να λάβει σαφή θέση. Αντίστοιχα τα ποσοστά διαφωνίας ίσα που 

ξεπερνούν και για τις δυο οµάδες το 1%. 

 

Οι λόγοι για τους οποίους η δεύτερη οµάδα εκπαιδευτικού επιπέδου εµφανίζει 

µεγαλύτερο ποσοστό θετικής στάσης, έγκειται στο γεγονός ότι η δήλωση είναι πιο 

συγκεκριµένη από τη προηγούµενη και για αυτό µπορούν να αντιληφθούν καλύτερα τις 

διαστάσεις της δήλωσης. Αντίθετα, η πρώτη οµάδα στη προηγούµενη ερώτηση η οποία 

ήταν γενικά τοποθετηµένη, επέδειξε υψηλότατο βαθµό θετικής στάσης γεγονός που δε 

πραγµατοποιήθηκε και στη τρέχουσα. Αυτό οφείλεται, στο γεγονός ότι οι περισσότεροι 

πολίτες µπορούν να λαµβάνουν ή να νοµίσουν ότι λαµβάνουν θέση σε γενικά ζητήµατα, 

αλλά σε ειδικότερη βάση ο βαθµός ανταπόκρισης τους µειώνεται εξαιτίας της αδυναµίας 

αξιολόγησης. 

 

 Τελευταία δήλωση της ενότητας Κρίσεις και ∆ιαφθορά στην Οικονοµία, αναφέρει 

πως «η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην οικονοµία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
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µε τη δηµιουργία ενός δικαιότερου φορολογικού συστήµατος». 

 

 Προτού ξεκινήσει η ανάλυση των ευρηµάτων πρέπει να πραγµατοποιηθεί µια 

«προσπάθεια» αποσαφήνισης του όρου «δικαιότερου». Βασικό ερώτηµα ποιο είναι το 

κριτήριο για το τι είναι δίκαιο και τι όχι. Το Ε9; Αν γίνει δεκτή αυτή η παραδοχή τότε 

όλοι, φτωχοί και πλούσιοι από τη σκοπιά του ο καθένας θα απαιτήσει η πλάστιγγα της 

φορολογικής δικαιοσύνης να γείρει προς την αντίθετη από αυτόν κατεύθυνση. 

 

 Κατά την άποψη όµως του συγγραφέα ο βαθµός της δικαιοσύνης του 

φορολογικού συστήµατος έγκειται στα δυο θεµελιώδη συστατικά του µέρη· την 

οικονοµική και την κοινωνική του διάσταση, αναµφίβολα. Ο τρόπος µε τον οποίο πρέπει 

να λειτουργεί το φορολογικό σύστηµα της Ελλάδας είναι σίγουρα έργο ανθρώπων 

σαφέστατα πιο καταρτισµένων από ότι ο συγγραφέας, στο οικονοµικό – φοροτεχνικό 

επίπεδο, αλλά πιστεύεται ότι πρέπει να γίνεται µε τέτοιο τρόπο έτσι ώστε να µην 

αποτελεί τροχοπέδη για την ανάπτυξη, το εµπορικό ισοζύγιο και την διανοµή του 

πλούτου στα κλιµάκια των εισοδηµάτων. Ενώ από την κοινωνική της προσέγγιση, 

σαφέστατα θα πρέπει να τείνει στην άµβλυνση των κοινωνικών ανισοτήτων και την 

προώθηση της κοινωνικής συνοχής.  

 

Το 65,9% των αντρών τάσσεται υπέρ της θέσης του συγγραφέα ενώ αντίστοιχα οι 

γυναίκες συµφωνούν σε ποσοστό 71,6%. Ξεκάθαρα διαφαίνεται ότι οι γυναίκες 

πιστεύουν εντονότερα στην αντιµετώπιση της οικονοµικής κρίσης διαµέσου της 

ενίσχυσης του φορολογικού συστήµατος. Η άποψη τους αυτή βασίζεται στο ίδιο γεγονός 

που αναφέρθηκε και προηγούµενα, ότι δηλαδή οι γυναίκες είναι οι οικονοµικοί 

διαχειριστές του οικογενειακού προϋπολογισµού και ως εκ τούτου αντιλαµβάνονται τις 

δυσκολίες και τις «άδικες» φορολογικές ρυθµίσεις στις οποίες υπάγονται τα κατώτερα 

και τα µεσαία εισοδήµατα. 

 

 Η πρώτη ηλικιακή οµάδα (18 έως 35 ετών) τάσσονται υπέρ της θέσης του 

συγγραφέα σε ποσοστό 64,9%, όµως υψηλότερα ποσοστά θετικής στάσης έχουν οι άλλες 

δυο ηλικιακές οµάδες όπου η δεύτερη καταλαµβάνει ποσοστό το οποίο ανέρχεται στο 

69,2% και η τρίτη µε ποσοστό 78,3%. Το πολύ υψηλό ποσοστό της τρίτης ηλικιακής 
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οµάδας, πιθανό να εξηγείται σε άµεσο επίπεδο µε την επιχειρηµατική δραστηριότητα που 

πιθανό µπορεί οι άνθρωποι να ασκούν, ενώ σε έµµεσο επίπεδο να διαπιστώνουν ότι το 

φορολογικό σύστηµα από το 74 και έπειτα δείχνει ολοένα και λιγότερο το κοινωνικό του 

πρόσωπο. Αυτό όµως που προκαλεί το ενδιαφέρον είναι ότι αρκετά υψηλό είναι το 

ποσοστό της πρώτης ηλικιακής οµάδας και αυτό µπορεί να εξηγηθεί ίσως από τις 

προκλήσεις που βιώνουν οι νέοι επιχειρηµατίες. 

 

∆ιάγραµµα 4.7.2: Ποσοστό Συµφωνίας- ∆ιαφθορά στην Οικονοµία και Φορολογικό 

Σύστηµα 

66%

71,60%

1

2

Άνδρες

Γυναίκες

 

 

Ολοκληρώνοντας, το 67,1% όσων ανήκουν στη πρώτη οµάδα επιπέδου 

εκπαίδευσης υποστηρίζουν τη θέση του µελετητή ενώ το αντίστοιχο ποσοστό όσων 

βρίσκονται στη δεύτερη οµάδα αγγίζει το 71,5%. Τα ευρήµατα αυτά δείχνουν ότι και οι 

δυο οµάδες αισθάνονται ότι υφίσταται ένα άδικο φορολογικό σύστηµα, αλλά δεν είναι 

εφικτό να διαπιστωθεί όπως αναφέρθηκε κι στην αρχή, ποιο είναι το δίκαιο και ποιο το 

άδικο. Για λόγους κοινωνικής ευαισθησίας επιλέγεται η έννοια του δίκαιου να τείνει προς 

την υποστήριξη των ασθενέστερων εισοδηµάτων. Έτσι λοιπόν η πρώτη οµάδα των 

ανθρώπων µε εκπαιδευτικό επίπεδο πρώτης ή δεύτερης βαθµίδας, παραδοσιακά ανήκουν 

στα χαµηλά ή µεσαία εισοδήµατα κι ως εκ τούτου είναι πολύ λογικό που εµφανίζουν 

αρκετά υψηλό ποσοστό θετικής στάσης. 

 

4.7.3 Κρίσεις και ∆ιαφθορά: Κοινωνία 

 Στο ίδιο πλαίσιο θα κινηθεί και αυτή η ενότητα, αφού τα συστατικά της µέρη 

είναι η κρίση και η διαφθορά στο κοινωνικό επίπεδο. Η πρώτη δήλωση επιδιώκει να 

διερευνήσει αν «η συµµετοχή των πολιτών στα κοινά, είναι ικανή να αντιµετωπίσει την 
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κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην κοινωνία». 

 

 Το 59,7% των αντρών βλέπει θετικά τη στάση τους για συµµετοχή στα κοινά, ενώ 

το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών ανέρχεται στο 61,3%. Αναµφίβολα και τα δυο φύλα 

νιώθουν την ανάγκη αλλά και βρίσκουν ελκυστική την ιδέα να συµµετάσχουν στα κοινά. 

Οι γυναίκες τάσσονται περισσότερο θετικά από τους άντρες εξαιτίας της ανάγκης που 

νιώθουν για το τερµατισµό της φαλλοκρατίας και για την επί της ουσίας ισότητας. 

Αρκετά υψηλό είναι και το ποσοστό των αντρών που τηρεί στάση ουδετερότητας καθώς 

πιθανό να θεωρούν πως η συµµετοχή των πολιτών στα κοινά δε θα επιφέρει ριζικές 

αλλαγές στη κοινωνία. Η στάση τους αυτή αποτυπώνεται σε ποσοστό 31,9%, ενώ το 

αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών είναι 29,2%. 

 

Οι νέοι ηλικίας από 18 έως 35 ετών τάσσονται θετικά σε ποσοστό 61%, ενώ οι 

άλλες δυο οµάδες καταλαµβάνουν ποσοστό 55% η δεύτερη και 70,2% η τρίτη. Η αρχική 

υπόθεση, βασίστηκε στο γεγονός ότι η ηλικιακή οµάδα µε τους νεότερους ηλικιακά 

συµµετέχοντες θα εµφάνιζε και το υψηλότερο ποσοστό. Όµως διαπιστώνεται ότι αυτό 

συµβαίνει µε την τρίτη οµάδα, η οποία δείχνει υψηλή ανταπόκριση προς τις θετικές τιµές 

διότι µπορεί να αισθάνονται «αδικηµένοι» ή παραγκωνισµένοι από τη πολιτεία. Ίσως 

λοιπόν επικρατεί περισσότερο το αίσθηµα της επιβεβαίωσης ότι ακόµη µπορούν να 

προσφέρουν έργο. 

 

Το 57% όσων ανήκουν στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης βλέπουν θετικά 

αυτή την επιλογή, ενώ αρκετά υψηλότερο είναι το ποσοστό της δεύτερης οµάδας το 

οποίο ανέρχεται στο 65,1%. Η διαφορά αυτή πηγάζει από το γεγονός ότι οι άνθρωποι που 

κατέχουν ένα υψηλότερο εκπαιδευτικό επίπεδο θεωρούν ότι διαθέτουν και τα εχέγγυα για 

να προσφέρουν αποτελεσµατικότερες και ποιοτικότερες υπηρεσίες. Αρκετά ουσιαστικό 

είναι και το 30,6% όσων τηρούν στάση αναµονής από τη πρώτη οµάδα και σε συνδυασµό 

µε το όχι και τόσο υψηλό 57% θετικής στάσης, οι άνθρωποι αυτοί δείχνουν εµφανώς µια 

ωριµότητα στην αντίληψη. 

 

∆εύτερη δήλωση της ενότητας και σειρά έχει η εξέταση του κοινωνικού κράτους 

πρόνοιας. Οι άνδρες σε ποσοστό που ανέρχεται στο 62,5% πιστεύουν ότι αυτό είναι 
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πιθανό ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών ανέρχεται στο 69,3%. Όλες αυτές οι 

ερωτήσεις οι οποίες εµπεριέχουν µια πολύ συγκεκριµένη µορφή και ύφος κοινωνικής 

προσέγγισης, αποτελούν «βούτυρο» για τις γυναίκες, οι οποίες δεν χάνουν την ευκαιρία 

για να δείξουν την θετική τους στάση. Έτσι λοιπόν και σε αυτή την ερώτηση ισχύει η ίδια 

θεώρηση όπως σε παρόµοιου ύφους προηγούµενες ερωτήσεις. Οι γυναίκες απλά έχουν 

βιώσει αρκετές φορές κοινωνικό αποκλεισµό εκµετάλλευσης και για αυτό εµφανίζουν 

υψηλότερα ποσοστά έναντι των αντρών. Στην αντίπερα όχθη το 29% των αντρών δεν 

αντιλαµβάνονται το συσχετισµό της δήλωσης και για αυτό επιλέγουν να τηρήσουν στάση 

αναµονής. Το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών ανέρχεται στο 20,7%. 

  

Προχωρώντας παρακάτω, το 68,3% της πρώτης ηλικιακής οµάδας τάσσεται υπέρ 

της θέσης του ερευνητή, ενώ µόλις το 9,6% βλέπουν αρνητικά κάτι τέτοιο. Αντίστοιχα 

για τις άλλες δυο ηλικιακές οµάδες τα ποσοστά που παρατηρούνται ανέρχονται σε 57,1% 

και 10% για τις αντίστοιχε απαντήσεις της δεύτερης ηλικιακής οµάδας ενώ για τη τρίτη 

τα ποσοστά που εµφανίζονται είναι 78,3% και 6,7% αντίστοιχα. Η τρίτη ηλικιακή οµάδα 

βλέπει θετικότερα των άλλων δυο τη θέση του ερευνητή διότι, στις τάξεις της 

περιλαµβάνονται άτοµα τα οποία είτε βρίσκονται ήδη σε σύνταξη είτε είναι στη 

διαδικασία συνταξιοδότησης, κι ως εκ τούτου η πρόνοια είναι ένα από τα ζητήµατα που 

απασχολούν τις ευαίσθητες κοινωνικές οµάδες. 

 

Το 65,2% των λιγότερων µορφωµένων ανθρώπων συµφωνεί έως συµφωνεί 

απόλυτα, µε τη θέση του ερευνητή ενώ το αντίστοιχο ποσοστό της δεύτερης οµάδας 

ανέρχεται σε 67,4%. Η πλειοψηφική θετική στάση και των δύο οµάδων προφανώς 

καταδεικνύει την αγωνία τους για το αβέβαιο µέλλον. Το ασφαλιστικό το οποίο αποτελεί 

το πλέον ακανθώδες ζήτηµα της ελληνικής κοινωνίας τα τελευταία 20 χρόνια, αποτελεί 

σαφέστατα το θεµελιώδη πυλώνα πάνω στον οποίο δοµείται το κοινωνικό κατασκεύασµα 

που καλείται κράτος κοινωνικού δικαίου και πρόνοιας. 

 

Προτελευταία δήλωση της ενότητας και σειρά έχει η εξέταση των πολιτικών 

εκείνων οι οποίες θα συντελέσουν στη µείωση των κοινωνικών ανισοτήτων. Το 59,7% 

των αντρών θεωρούν ότι αυτό µπορεί να συντελέσει στη µείωση της κοινωνικής κρίσης η 

οποία πηγάζει από τη διαφθορά, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών ανέρχεται στο 
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69,8%. 

 

Πίνακας 4.7γ: Κρίσεις και ∆ιαφθορά: Κοινωνία 

 ∆ιαφθορά στην 
κοινωνία και 
συµµετοχή των 
πολιτών στα 
κοινά 

 

∆ιαφθορά στην 
κοινωνία και 
κοινωνικό κράτος 
πρόνοιας 

 

∆ιαφθορά στην 
κοινωνία και 
πολιτικές µείωσης 
κοινωνικών 
ανισοτήτων 
 

∆ιαφθορά στην 
κοινωνία και 
ενηµέρωση των 
πολιτών για τις 
επιπτώσεις στη 
ζωή τους  
 

Μέσος Όρος 2,24 2,19 2,20 2,15 
Τυπική 

Απόκλιση 

1,015 1,022 0,919 0,946 

Φύλο     
Άνδρας  2,27 2,25 2,27 2,19 
Γυναίκα 2,21 2,15 2,15 2,11 
T Ratio 0,532 1,014 1,309 0,848 
Σηµαντικότητα 0,807 0,887 0,071 0,812 
Ηλικία     
18-35 2,24 2,21 2,22 2,22 
36-50 2,36 2,31 2,16 2,15 
50+ 2,01 1,93 2,23 2,00 
F Ratio 2,835 3,456 0,186 1,211 
Σηµαντικότητα 0,060 0,033 0,830 0,299 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια & 
∆ευτεροβάθµια 

2,32 2,25 2,23 2,11 

Τριτοβάθµια 2,14 2,13 2,17 2,19 
T Ratio 1,736 1,140 0,638 -0,854 
Σηµαντικότητα 0,014 0,289 0,066 0,371 

 

Άλλη µια δήλωση «κοµµένη και ραµµένη» στα µέτρα των γυναικών και οι 

προηγούµενες θεωρήσεις επιτέλους ισχυροποιούνται και θεµελιώνονται. Όµως το 32,9% 

των αντρών και το 24% γυναικών, τηρούν στάση ουδετερότητας καθώς δε µπορούν να 

εντοπίσουν τους πιθανούς δεσµούς. Η αλήθεια είναι ότι η εξυγίανση στη κοινωνία µέσω 

της ελαχιστοποίησης των κοινωνικών ανισοτήτων επέρχεται έµµεσα και σε µακροχρόνιο 

ορίζοντα, για αυτό και υπάρχει µια υψηλή τάση στην ουδετερότητα των ερωτηθέντων. 

 

Η πρώτη ηλικιακή οµάδα µε ποσοστό 67,7% βλέπει πως κάτι τέτοιο είναι πιθανό 

να συµβεί και για αυτό τάσσεται θετικά στις απαντήσεις του. Το 63,5% της δεύτερης 

οµάδας (36 έως 50 ετών) απαντούν και αυτοί θετικά ενώ η τρίτη ηλικιακή οµάδα 



 150 

τάσσεται θετικά σε ποσοστό 62,1%. Αναµενόµενο ήταν το ποσοστό οι νέοι 18 έως 35 

ετών να εµφανίσουν υψηλότερο ποσοστό θετικής στάσης έναντι των άλλων δυο, κι αυτό 

διότι οι νεότεροι διακατέχονται από το αίσθηµα της επαναστατικότητας και του 

ουµανισµού  και επιδιώκουν έστω και «θεωρητικά» την προώθηση της ισότητας και της 

άµβλυνσης των ανισοτήτων. 

 

Αναλύοντας τα ευρήµατα όπως αυτά κατηγοριοποιούνται στις δυο οµάδες 

επιπέδου εκπαίδευσης, παρατηρείται ότι το 61,1% των ερωτηθέντων της πρώτης οµάδας 

τάσσεται υπέρ της θέσης του συγγραφέα ενώ το 31,5% του συνόλου δεν λαµβάνει 

ξεκάθαρη θέση. Αντίστοιχα η δεύτερη οµάδα εµφανίζει ποσοστό συµφωνίας 70,3% και 

ουδετερότητας 23,8%. Θεωρείται ότι η αυξηµένη θετική τάση της δεύτερης οµάδα 

έγκειται καθαρά για λόγους ουσιαστικότερης κατανόησης των διαστάσεων της δήλωσης 

από ότι η πρώτη οµάδα· αλλά παρόλα αυτά εµµένει σε ένα καθαρά θεωρητικό πλαίσιο, κι 

όχι επειδή µπορεί να απειλούνται ή να διαισθάνονται τις κοινωνικές ανισότητες. 

    

Τελευταία δήλωση της ενότητας και σειρά έχει η µείωση της κοινωνικής κρίσης η 

οποία οφείλεται στη διαφθορά µπορεί να αντιµετωπιστεί µέσω της ενηµέρωσης των 

πολιτών για το βαθµό επηρεασµού που προκαλεί η διαφθορά στη ζωή τους. 

  

Το 61,4% των αντρών βλέπει θετικά τη προοπτική της ενηµέρωσης ενώ και το 

69,3% των γυναικών συµφωνεί προς αυτή τη λύση. Τα υψηλά ποσοστά και για τα δυο 

φύλα πιθανό να οφείλονται στο γεγονός ότι οι πολίτες έχουν αρχίσει να µετατρέπονται 

από «κριτικό κοινό» σε φιλοθεάµον». Επίσης ο δικολάβος του διαβόλου µπορεί να 

επικαλεστεί το προφανές ότι η ενηµέρωση και η έκθεση των διεφθαρµένων στη δηµόσιο 

θέα ή καλύτερα στη δηµόσια ενηµέρωση, θα οδηγήσει σε παραιτήσεις, διώξεις και 

σηµαντικό λόγο-εµπόδιο για τους «λιλιπούτειους» και «εκκολαπτόµενους» κοινωνικούς 

λειτουργούς. 

  

Το 66,1% της πρώτης ηλικιακής οµάδας βλέπει θετικά κάτι τέτοιο, ενώ το 33,3% 

δεν είναι σίγουροι αν αυτό θα επιφέρει θετικά αποτελέσµατα και για αυτό τάσσονται µε 

το «ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ». Το 62,8% της δεύτερης ηλικιακής οµάδας τάσσεται 

και αυτό θετικά ενώ το αντίστοιχο ποσοστό ουδετερότητας ανέρχεται στο 31,4%. Τέλος, 
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η τρίτη ηλικιακή οµάδα εµφανίζει θετική στάση σε ποσοστό 70,2% ενώ στάση 

ουδετερότητας σε ποσοστό 22,9%. Αν και αρκετά υψηλό το ποσοστό της πρώτης 

ηλικιακής οµάδας στο επίπεδο της συµφωνίας, εντούτοις παραµένει χαµηλότερο των 

άλλων δυο εξαιτίας του γεγονότος, ότι οι νεότεροι άνθρωποι βλέπουν την ενηµέρωση και 

τα κανάλια επικοινωνίας µε δυσπιστία εξαιτίας του «αµαρτωλού» παρελθόντος τους και 

της αδυναµίας από µέρους τους να διακρίνουν τους σκοπούς και τα κίνητρα που 

«καθοδηγούν την ενηµέρωση». 

 

 Το 66,6% όσων ανήκουν στη πρώτη οµάδα εκπαιδευτικού επιπέδου επιλέγουν να 

συµφωνήσουν µε τη θέση του µελετητή ενώ το αντίστοιχο ποσοστό της δεύτερης οµάδας 

ανέρχεται στο 64,5%. Αντίθετα µόλις το 5,9% της πρώτης οµάδας και το 7,5% της 

δεύτερης βλέπουν αρνητικά όσα υποστηρίζει ο συγγραφέας. Η µικρή διαφορά θετικής 

τάσης δε µπορεί να δηµιουργήσει ρήγµα στη γενικευµένη ανάγκη για συνεχή ενηµέρωση 

των πολιτών, για αυτό και εµφανίζεται σύγκλιση απόψεων και στις δύο οµάδες. 

 

4.8 ∆ιαφήµιση, ∆ιαφθορά και Κρίσεις 

Τελευταία ενότητα του ερωτηµατολογίου και κατ’ επέκταση και της έρευνας είναι 

αυτή που εξετάζει σε ένα γενικότερο πλαίσιο τον συνδυασµό της ∆ιαφήµισης, της 

∆ιαφθοράς και των Κρίσεων. Ξεκινώντας λοιπόν την ανάλυση, η πρώτη δήλωση της 

ενότητας επιδιώκει να διερευνήσει αν «σε περίπτωση που διαφηµιστούν τα οφέλη από τη 

µείωση της διαφθοράς, αυτό θα οδηγήσει στη µείωση του φαινοµένου». 

 

 Κάτι παραπάνω από τους µισούς άντρες, δηλαδή το 53% βλέπουν θετικά µια 

τέτοια ενέργεια, ενώ το ποσοστό των γυναικών είναι ακόµη µικρότερο καθώς ανέρχεται 

στο 44,8%. Και τα δύο φύλα λοιπόν βλέπουν µε δυσπιστία µια τέτοια ενέργεια, γεγονός 

που αποτυπώνεται ξεκάθαρα στα αρκετά υψηλά ποσοστά αρνητικής στάσης, όπου το 

16,7% των ανδρών τάσσεται αρνητικά ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών αγγίζει 

το 23,5%. Οι γυναίκες εµφανίζονται πιο διστακτικές συνολικά, καθώς πιθανό να 

αναγνωρίζουν την επιρροή που ασκούν οι πολιτικοί στα ΜΜΕ µε αποτέλεσµα οι 

πληροφορίες να «διυλίζονται». 
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Πίνακας 4.8α: ∆ιαφήµιση, ∆ιαφθορά και Κρίσεις 

 ∆ιαφηµιστικά 
οφέλη από τη 
µείωση της 
διαφθοράς 

∆ιαφήµιση των 
µέτρων µείωσης 
της διαφθοράς για 
καλύτερη επιβολή 

 

∆ιαφήµιση της 
αναγκαιότητας 
µείωσης της 
διαφθοράς και 
αφύπνιση των 
πολιτών 

 

Αύξηση της 
συµµετοχικής 
διαδικασίας µέσω 
της διαφήµισης 

 

Μέσος Όρος  2,62 2,48 2,28 2,32 

Τυπική 

Απόκλιση 

1,089 1,012 1,010 0,946 

Φύλο     
Άνδρας 2,54 2,40 2,33 2,37 
Γυναίκα 2,68 2,55 2,25 2,28 
T Ratio -1,287 -1,412 0,813 0,941 
Σηµαντικότητα 0,549 0,784 0,021 0,427 
Ηλικία     
18-35 2,73 2,51 2,30 2,37 
36-50 2,56 2,48 2,34 2,31 
50+ 2,46 2,42 2,15 2,22 
F Ratio 1,880 0,202 0,868 0,734 
Σηµαντικότητα 0,154 0,816 0,420 0,481 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια 
&∆ευτεροβάθµια 

2,47 2,37 2,26 2,32 

Τριτοβάθµια 2,80 2,62 2,31 2,32 
T Ratio -2,982 -2,317 -0,521 -0,001 
Σηµαντικότητα  0,280 0,011 0,329 0,432 

 

Πιο δύσπιστοι από τις τρεις ηλικιακές οµάδες είναι οι νεότεροι (18 έως 35 ετών) 

καθώς µόλις το 43,5% εξ’ αυτών βλέπει θετικά αυτή τη προοπτική. Η δεύτερη ηλικιακή 

οµάδα συµφωνεί σε ποσοστό 52,1% και η τρίτη σε ποσοστό 67,5%. Η υψηλότατη θετική 

στάση της τρίτης οµάδας πιθανότατα να πηγάζει από µια ιδεατή κατάσταση η οποία 

αναφέρεται σε πλήρης αυτονοµία και χωρίς εξωτερικές παρεµβάσεις ΜΜΕ. Βέβαια, 

υπάρχουν αρκετές περιπτώσεις που η δηµοσιοποίηση των θετικών αποτελεσµάτων από 

τη µείωση της διαφθοράς, οδήγησε έστω και για µικρό χρονικό διάστηµα στη µείωση του 

φαινοµένου. 

 

Προχωρώντας παρακάτω, το 57% όσων ανήκουν στη πρώτη οµάδα επιπέδου 

εκπαίδευσης βλέπει θετικά αυτή τη προοπτική ενώ αντίστοιχα η δεύτερη οµάδα τάσσεται 
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θετικά σε ποσοστό το οποίο ανέρχεται µόλις και µετά βίας στο 37,7%. Το συγκεκριµένο 

εύρηµα αποτελεί αναµφίβολα το µικρότερο θετικό εύρηµα της ανάλυσης των στοιχείων 

της έρευνας συνολικά. Μπορεί το συγκεκριµένο εύρηµα να αποτελεί ένα εντυπωσιακά 

χαµηλό αποτέλεσµα, ωστόσο δεν αποτελεί σηµείο αναφοράς και περαιτέρω µελέτης, κι 

αυτό διότι πίσω από το αποτέλεσµα αυτό «κρύβεται» η κριτική σκέψη των ανθρώπων οι 

οποίοι κατέχουν υψηλότερο εκπαιδευτικό επίπεδο. 

 

Το εντυπωσιακό είναι ότι το ποσοστό συµφωνίας της πρώτης οµάδας δεν είναι 

ιδιαίτερα υψηλό κι αυτό οδηγεί στο συµπέρασµα ότι οι άνθρωποι αυτοί έχουν την 

ικανότητα να αντιληφθούν εάν η πρακτική αυτή είναι άνευ τιµήµατος. Αρκετά 

ενδιαφέροντα είναι και τα ευρήµατα τα οποία αναφέρονται στις κεντρικές τάσεις του 

«ούτε συµφωνώ ούτε διαφωνώ» καθώς αυτά ανέρχονται στο 26,5% για τη πρώτη οµάδα 

και στο 36,6% για τη δεύτερη. Αποτελέσµατα τα οποία ενισχύουν το πιο πάνω 

ισχυρισµό. 

 

Η δεύτερη δήλωση αναφέρει πως «αν διαφηµιστούν τα µέτρα µείωσης για τη 

καταπολέµηση της διαφθοράς, αυτό µπορεί να οδηγήσει στην καλύτερη επιβολή τους.». 

Έτσι λοιπόν, το 59,7% των αντρών συµφωνεί µε τη θέση του ερευνητή ενώ αρκετά 

µικρότερο είναι το ποσοστό συµφωνίας των γυναικών, καθώς αυτό ανέρχεται στο 48,5%. 

Αξιόλογα είναι τα ευρήµατα και στη κεντρική τάση καθώς ο ¼ άνδρες µε ποσοστό 26,8% 

δεν µπορεί να διακρίνει τα οφέλη, ενώ αρκετά υψηλότερο είναι το αντίστοιχο ποσοστό 

των γυναικών, το οποίο αγγίζει το 36,3%. Επίσης σκόπιµο θα ήταν να αναφερθούν και τα 

ποσοστά αρνητισµού καθώς οι άνδρες διαφωνούν κατά 12,8% ενώ οι γυναίκες κατά 

15%. Τα ευρήµατα όπως αυτά κατανέµονται και για τα δυο φύλα δε µπορούν να 

αποτυπώσουν µια ξεκάθαρη άποψη ούτε καν να στοιχειοθετήσουν µια αρχική υπόθεση. 

 

Περνώντας στην ανάλυση των ευρηµάτων για τις ηλικιακές οµάδες, οι νέοι 18 

έως 35 ετών, ίσα που προσεγγίζουν το 51% όσων συµφωνούν. Αυξηµένη εµφανίζεται η 

κεντρική τάση της πρώτης ηλικιακής οµάδας η οποία ανέρχεται στο 35%, ενώ το 

υπόλοιπο 13,4% καλύπτει τους διαφωνούντες. Λίγο υψηλότερο το ποσοστό της δεύτερης 

ηλικιακής οµάδας για τα επίπεδα συµφωνίας καθώς αυτό ανέρχεται στο 55% ενώ 
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κεντρική τάση προσµετρείται στο 30%. Η τρίτη ηλικιακή οµάδα εµφανίζει ποσοστά 

συµφωνίας λίγο υψηλότερα από ότι η δεύτερη, δηλαδή 56,7% και κεντρική τάση 29,7%. 

 

Συνεχίζοντας την παρουσίαση των ευρηµάτων, το 59,3% όσων ανήκουν στη 

πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης συµφωνεί µε τη θέση του ερευνητή ενώ το ποσοστό 

της δεύτερης οµάδας προσµετράται στο 46,5%. Τώρα και για τις δυο αυτές οµάδες οι 

κεντρικές τάσεις εµφανίζουν τα ακόλουθα αποτελέσµατα· 31% για τη πρώτη οµάδα και 

33,7% για τη δεύτερη. 

 

Αναλύονται τα αποτελέσµατα της έρευνας η υπόθεση η οποία γεννάται 

αναφέρεται σε ένα έµµεσο όφελος από τη διαφήµιση για τη µείωσης της διαφθοράς. Η 

καλύτερη επιβολή των µέτρων µπορεί να βοηθήσει στη µείωση της διαφθοράς µέσω της 

διαφήµισης, µόνο µε ένα συγκεκριµένο τρόπο· αυτόν της αναγνώρισης των δικαιωµάτων 

των πολιτών. Έτσι λοιπόν αν ο πολίτης γνωρίζει ποια είναι τα µέτρα τα οποία 

προωθούνται, στη βάση των οποίων αναγνωρίζει τα δικαιώµατα του τότε ο κίνδυνος 

εκµετάλλευσης του  που συνιστά φαινόµενο διαφθοράς ελαχιστοποιείται. 

 

Με βάση αυτή την υπόθεση, οι άντρες εµφανίζονται πιο θετικοί σε κάτι τέτοιο, 

ενώ το πιο ενδιαφέρον όλων είναι το ποσοστό της πρώτης οµάδας επιπέδου εκπαίδευσης, 

η οποία παρουσιάζει εντονότερη θετική στάση από ότι η δεύτερη γεγονός που ενισχύει, 

ότι οι άνθρωποι αυτοί µπορεί να έχουν τελικά ποιο διευρυµένους ορίζοντες ή δε 

γνωρίζουν τα δικαιώµατα τους κι αυτό να τους στερεί ή να επισύρει την εκµετάλλευση 

τους από τρίτους. 

 

Η τρίτη δήλωση αναφέρει πως «αν διαφηµιστεί η αναγκαιότητα για µείωση της 

διαφθοράς τότε µπορεί οι πολίτες να αφυπνιστούν». Η ανάλυση συνιστά πως το 60,3% 

των ανδρών συµφωνεί µε τη θέση του µελετητή ενώ αντίστοιχα οι γυναίκες συµφωνούν 

σε ποσοστό 64,6%. Αρχικά, πρέπει να ειπωθεί ότι και τα δυο φύλα αισθάνονται την 

ανάγκη της αφύπνισης των πολιτών, όπως άλλωστε µαρτυρούν τα ποσοστά θετικής 

στάσης, µε εντονότερη αυτή των γυναικών. Το αυξηµένο ποσοστό θετικής στάσης των 

γυναικών έναντι του αντίστοιχου των αντρών, πιθανόν να αποτυπώνει ότι στην 

καταρρέουσα ελληνική φαλλοκρατική κοινωνία οι γυναίκες που έως και πριν από λίγα 
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χρόνια ήταν στο περιθώριο βλέπουν ξεκάθαρα ότι η αφύπνιση κυρίως και των υπολοίπων 

γυναικών να σηµατοδοτήσει µια νέα κοινωνικό – πολιτική εποχή. 

 

Το 64,4% της πρώτης ηλικιακής οµάδας τάσσεται θετικά µε τη θέση του 

µελετηρά, ενώ τα ποσοστά των άλλων δυο οµάδων ανέρχονται σε 59,2% για τη δεύτερη 

και σε 64,8% για τη τρίτη. Το ουσιαστικότερο ίσως εύρηµα εξ’ αυτών είναι, αυτό της 

τρίτης οµάδας καθώς πιθανόν να αποτυπώνει την αγωνία των ανθρώπων της µέσης 

ηλικίας για το µέλλον των παιδιών τους και τη συνεχιζόµενη αποχή τους από τα κοινά. 

Υπάρχει βεβαία ένα κοµβικό σηµείο το οποίο αναφέρει πως η αντοχή δε συνεπάγεται και 

τον εφησυχασµό των πολιτών, απλά µπορεί οι πολίτες και κυρίως οι νεότεροι να 

«συντηρούν» κλίµα νωχελικότητας, µε σκοπό να διατηρούν τη ψευδαίσθηση της 

απάθειας για αυτούς οι οποίοι θεωρούν πως είναι οι «οι κρατούντες της εξουσίας». 

 

Προχωρώντας ένα βήµα πιο πέρα, το 63,9% των πολιτών οι οποίοι ανήκουν στη 

πρώτη οµάδα του επιπέδου εκπαίδευσης βλέπουν θετικά µια τέτοια προοπτική, ενώ 

αρκετά υψηλό είναι και το ποσοστό συµφωνίας και για τη δεύτερη οµάδα. Θα µπορούσε 

να ειπωθεί ότι οι ερωτήσεις δυο και τρία βρίσκονται σε άµεση συνάφεια κι αν γίνει 

δεκτός ο τελικός ισχυρισµός της προηγούµενης ερώτησης, τότε το υψηλό ποσοστό 

συµφωνίας της πρώτης οµάδας θα συνηγορήσει για την θεµελίωση του ανώτερου 

ισχυρισµού. 

 

 Σε ένα κόσµο που θα έπρεπε να προωθούνται οι ιδέες κυρίως από αυτούς που τις 

δηµιουργούν, όπου στη προκειµένη περίπτωση είναι οι άνθρωποι οι οποίοι κατέχουν 

υψηλότερο επίπεδο εκπαίδευσης, αντίθετα µπορεί να θεωρηθεί εξαιτίας του ουσιαστικά 

µικρότερου ποσοστού θετικής στάσης, ότι οι άνθρωποι αυτοί ίσως και να εξυπηρετούνται 

από τη «νάρκωση» των συµπολιτών τους, µιας και αυτοί έχουν περισσότερες ευκαιρίες 

στην ιεραρχία της παγκοσµιοποίησης. 

 

Συνεχίζοντας την ανάλυση των ευρηµάτων σειρά έχει η δήλωση η οποία δηλώνει 

πως «η συµµετοχή των πολιτών στη λήψη των αποφάσεων µε σκοπό τη µείωση της 

διαφθοράς µπορεί να αυξήσει τη συµµετοχή τους». 
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 Το 55,8% των αντρών τάσσεται υπέρ της θέσης του συγγραφέα ενώ λίγο 

µεγαλύτερο είναι και το ποσοστό των γυναικών, το οποίο ανέρχεται στο 60,8%. Είναι 

εµφανές σε όποια δήλωση και αν ζητηθεί η συµµετοχή των πολιτών οι γυναίκες δε 

κρύβουν την επιθυµία τους, γεγονός το οποίο µπορεί να πηγάζει, όπως αναφέρθηκε και 

σε προηγούµενες υποθέσεις, από τη καταπίεση που µπορεί να έχουν υποστεί εξαιτίας της 

ανδροκρατούµενης παρουσίας στα κοινά. 

 

 Αρκετά υψηλά είναι τα ποσοστά κεντρικών τάσεων καθώς το 32,4% αντρών 

επιλέγει να απαντήσει πως «ούτε συµφωνεί ούτε διαφωνεί», ενώ αντίστοιχα οι γυναίκες 

συγκεντρώνουν ποσοστό 30,1%. Στην ουσία η δήλωση θίγει άµεσα το κατά πόσο 

πιστεύουν οι πολίτες ότι η συµµετοχή τους θα οδηγήσει στη µείωση της διαφθοράς. Το 

υψηλό ποσοστό γύρω από τις κεντρικές τιµές είναι ιδιαίτερα ουσιαστικό διότι οι 

ερωτώµενοι δε µπορούν να γνωρίζουν σε ποιό επίπεδο αποφάσεων θα µπορούσε να 

εισακουστεί η άποψη τους, γι’ αυτό και εµφανίζονται διστακτικοί. 

 

 Προχωρώντας παρακάτω το 58,7% της πρώτης ηλικιακής οµάδας βλέπει θετικά 

µια τέτοια προοπτική, ενώ το 28,2% δεν είναι σε θέση να λάβει µια ξεκάθαρη θέση. 

Τέλος το 12,9% βλέπει αρνητικά τα όσα υποστηρίζει ο συγγραφέας. Η δεύτερη ηλικιακή 

οµάδα δεν διαφοροποιεί και ιδιαίτερα την θετική της στάση από τη πρώτη καθώς 

συγκεντρώνει ποσοστό 58,5%. Το ποσοστό µετριοπάθειας για αυτήν την ηλικιακή οµάδα 

ανέρχεται στο 33,5% και αρνητισµού στο 7,8%. Η τρίτη οµάδα εµφανίζει τα εξής 

ποσοστά 58,1%, 33,7% και 8,1% για τις αντίστοιχες απαντήσεις – στάσεις. Σε γενικές 

γραµµές δεν παρατηρούνται µεγάλες διακυµάνσεις µεταξύ των οµάδων και αυτό είναι 

δείγµα της ανάγκης για παροχή και εκχώρηση πρωτοβουλιών στους πολίτες.  

 

Αρκετά έντονα νιώθουν την ανάγκη αυτή όσοι βρίσκονται στη πρώτη οµάδα 

επιπέδου εκπαίδευσης καθώς το ποσοστό τους ανέρχεται στο 57%. Σίγουρα το ποσοστό 

αυτό δεν είναι η συντριπτική πλειοψηφία, κι αυτό διότι οι άνθρωποι αυτοί ίσως να έχουν 

επίγνωση ότι οι πολιτικές αποφάσεις είναι ιδιαίτερα βαρυσήµαντες. Η άποψη αυτή 

ενισχύεται και από το αρκετά υψηλό ποσοστό κεντρικής τάσης το οποίο ανέρχεται στα 

34,7%. Στην αντίπερα όχθη, όσοι βρίσκονται στη δεύτερη κατηγορία, τάσσονται θετικά 

σε ποσοστό 60,4%. Αρκετά υψηλό το ποσοστό αυτό, αλλά όχι αρκετά υψηλότερο από το 
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αντίστοιχο της πρώτης οµάδας. Σαφέστατα οι άνθρωποι αυτοί νιώθουν, αισθάνονται 

αλλά και µπορούν µε βάση τα τυπικά τους προσόντα, κοντοστέκονται όµως διότι δεν 

µπορούν να αναγνωρίσουν, όπως αναφέρθηκε και προηγούµενα, σε ποιο επίπεδο θα 

λάβουν αποφάσεις και ακόµη πιο σηµαντικότερο αν θα εξυπηρετούν το κοινό όλων ή 

ηµετέρων γεγονός που καταδεικνύεται από το 26,7% των αναποφάσιστων.  

 

Πίνακας 4.8β: ∆ιαφήµιση, ∆ιαφθορά και Κρίσεις 

 Ενίσχυση 
κοινωνικού 
κράτους µέσω της 
διαφήµισης της 
λήψης 
αποφάσεων των 
πολιτών 

Οικονοµική 
διαφάνεια και  
ενίσχυσης της 
λήψης 
αποφάσεων των 
πολιτών µέσω της 
διαφήµιση. 

 

Η διαφήµιση στην 
αντιµετώπιση 
οικονοµικών 
κρίσεων 

Η διαφήµιση στην 
αντιµετώπιση 
κοινωνικών 
κρίσεων 

Μέσος Όρος 2,35 2,32 2,25 2,32 

Τυπική 

Απόκλιση 

0,978 0,976 1,024 1,076 

Φύλο     
Άνδρας 2,32 2,36 2,27 2,36 
Γυναίκα 2,37 2,29 2,23 2,29 
T Ratio 0,509 0,707 0,356 0,646 
Σηµαντικότητα 0,489 0,808 0,473 0,905 
Ηλικία     
18-35 2,38 2,42 2,32 2,40 
36-50 2,34 2,29 2,22 2,28 
50+ 2,28 2,12 2,12 2,24 
F Ratio 0,280 2,621 1,074 0,722 
Σηµαντικότητα 0,074 0,074 0,343 0,486 
Επίπεδο 

Εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια 
&∆ευτεροβάθµια 

2,30 2,25 2,20 2,32 

Τριτοβάθµια 2,42 2,41 2,31 2,33 
T Ratio -1,223 -1,575 -1,128 -0,013 
Σηµαντικότητα  0,379 0,180 0,063 0,170 

 

Η πέµπτη δήλωση επιδιώκει να εξετάσει αν «η διαφήµιση για την ανάγκη 

συµµετοχής των πολιτών στη λήψη αποφάσεων της ενίσχυση του κοινωνικού κράτους 

µπορεί να αυξήσει τη συµµετοχή τους. Ο όρος «κοινωνικό κράτος» αναφέρεται στις ίσες 

ευκαιρίες στη παιδεία και στη γενικευµένη ανοιχτή πρόσβαση στη γνώση, στην 
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απρόσκοπτη και ανιδιοτελή µέριµνα υγειονοµικής φύσης και τέλος στη συνεχή 

επαγρύπνηση για τη µείωση φαινοµένων κοινωνικής παθογένειας. 

 

 Το 59,7% των αντρών βλέπει θετικά µια τέτοια προοπτική, το 28,4% «ούτε 

συµφωνεί – ούτε διαφωνεί» και το υπόλοιπο 11,1% βλέπει αρνητικά το γεγονός. 

Αντίστοιχα, οι γυναίκες συµφωνούν σε ποσοστό 55,1%, τηρεί στάση ουδετερότητας το 

35,3% και διαφωνεί το 9,4%. Είναι πλέον προφανές ότι η θετική στάση δε σηµειώνει 

πλειοψηφικά ποσοστά τα οποία να ξεπερνούν το 60%, αλλά παρατηρείται µια σταθερά 

ανοδική τάση των κεντρικών τιµών. Συµπεραίνεται λοιπόν ότι υπάρχουν άλλα κίνητρα ή 

άλλες κινητήριες δυνάµεις που µπορούν να ωθήσουν στην ενεργοποίηση των πολιτών και 

όχι µονάχα η διαφήµιση. 

 

 Το 58,7% της πρώτης ηλικιακής οµάδας βλέπει θετικά την πρόθεση του 

συγγραφέα, ενώ τα αντίστοιχα ποσοστά θετικής στάσης για τις άλλες δυο ηλικιακές 

οµάδες είναι 54,2% για τη δεύτερη και 59,4%. Αναµενόµενο µπορεί να κριθεί το γεγονός 

ότι η πρώτη και η τρίτη ηλικιακή οµάδα εµφανίζουν τα υψηλότερα ποσοστά. Η µεν 

πρώτη, πιθανό να θεωρεί ότι θα ήταν καλό για τη πολιτεία και τη κοινωνία να 

εισακουστεί η άποψη των νεότερων ανθρώπων, στο πνεύµα των «φρέσκων ιδεών», ενώ η 

δεύτερη οµάδα πιθανό να τάσσεται υπέρ επειδή µπορεί να αισθάνεται παραγκωνισµένη ή 

να θεωρούν ότι µε την ώριµη τους σκέψη πως µπορούν να συνεισφέρουν. 

 

Παράλληλα και εδώ πρέπει να σηµειωθεί ότι η διαφήµιση δεν εκλαµβάνεται ως ο 

καταλυτικός παράγοντας για την ενεργοποίηση των πολιτών. Σαφέστατα θεωρούν ότι 

επηρεάζει ουσιαστικά τη λήψη των αποφάσεων του (ποσοστά ανάµεσα στο 50% - 60%) 

αλλά παράλληλα διαισθάνονται πως υπάρχουν και άλλοι παράγοντες οι οποίοι θα 

συντελέσουν προς τη κατεύθυνση αυτή, όπως για παράδειγµα η πολιτική βούληση και 

έµπρακτης εκχώρησης αρµοδιοτήτων από µέρους της πολιτείας προς τους πολίτες. 

 

 Το 60,7% όσων βρίσκονται στη κατηγορία των ανθρώπων µε επίπεδο 

εκπαίδευσης πρώτης ή δεύτερης βαθµίδας  βλέπουν θετικά τη θέση του ερευνητή ενώ το 

ποσοστό συµφωνίας των ερωτηθέντων της δεύτερης οµάδας είναι κατά πολύ µικρότερο 

καθώς αυτό ανέρχεται στο 50,8%. Τα ευρήµατα αυτά αποτυπώνουν για πρώτη φορά σε 
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όλη την έρευνα τη δυναµική και την επιρροή που ασκεί η διαφήµιση στα άτοµα µε 

χαµηλότερο εκπαιδευτικό επίπεδο. Μια τέτοιου εύρους ποσοστιαία διαφορά 

καταδεικνύει το πόσο εύκολα η «θεωρία» των µαζών µπορεί να µετατραπεί σε πράξη και 

για χάρη της πολιτικής να δηµιουργήσει παρατάξεις «lovemarks» και πολιτικούς µε 

«insights». 

 

Συνεχίζοντας παρακάτω σειρά έχει η έκτη δήλωση η οποία αναφέρει πως η 

διαφήµιση στην ανάγκη συµµετοχής των πολιτών στη λήψη των αποφάσεων για θέµατα 

ενίσχυσης της οικονοµικής διαφάνειας µπορεί να αυξήσει τη συµµετοχή τους. 

 

Έτσι λοιπόν το 59,7% των αντρών βλέπει θετικά αυτή τη πρόταση ενώ το 

ποσοστό συµφωνίας των γυναικών ανέρχεται στο 58,9%. Όπως φαίνεται ούτε σε αυτή τη 

δήλωση τα ποσοστά θετικής στάσης δε είναι αρκετά υψηλά, γεγονός που καταδεικνύει 

ότι η διαφήµιση από µόνη της ως εργαλείο ενεργοποίησης των πολιτών δεν αρκεί. Το πιο 

πάνω ισχυρισµό έρχονται να υποστηρίξουν και τα ευρήµατα γύρω από τις κεντρικές 

τιµές, αφού το 27,9% των αντρών δεν λαµβάνουν ξεκάθαρα θέση αλλά ούτε και το 

30,1%. Σε αυτό το σηµείο φαίνεται ότι οι γυναίκες είναι πιο διστακτικές ή πιο 

«προσγειωµένες» αφού κρίνουν µε κάποια επιφύλαξη το ρόλο της διαφήµισης για την 

ενεργοποίηση των πολιτών και µάλιστα σε ένα  ζήτηµα το οποίο εµπεριέχει αρκετούς και 

ετερόκλητους εµπλεκόµενους όπως είναι η οικονοµία. 

 

Περνώντας στην ανάλυση των ευρηµάτων για τις ηλικιακές οµάδες το 55,9% της 

πρώτης βλέπει θετικά τη προοπτική αυτή, το 62,8% της δεύτερης επίσης τάσσεται κι 

αυτό θετικά και το 67,5% της τρίτης συµφωνεί µε τη θέση του µελετητή. Μεταβαίνοντας 

από τη µικρότερη ηλικιακή οµάδα προς τη µεγαλύτερη το ποσοστό θετικής στάσης 

αυξάνεται αισθητά, κι αυτό διότι καθώς µεγαλώνουν οι άνθρωποι ολοένα και λιγότερο 

αναζητούν τρόπους ενηµέρωσης. Έτσι λοιπόν, η προοπτική της διαφήµισης µε σκοπό να 

ενεργοποιηθούν πολίτες προς τη κατεύθυνση της λήψης αποφάσεων οικονοµικού 

χαρακτήρα, µάλλον θετική γι αυτούς θα µπορούσε να χαρακτηριστεί. Αντί να «ψάχνουν» 

εκείνη να ενηµερωθούν, τους «εντοπίζει» η διαφήµιση. Το ποσοστό θετικής στάσης της 

πρώτης ηλικιακής οµάδας µπορεί να µην είναι αρκετά υψηλό, ωστόσο µπορεί να 

χαρακτηριστεί πέρα των άλλων και ελπιδοφόρο από το πρίσµα της εµπιστοσύνης και της 
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ανιδιοτέλειας που δείχνουν οι νεότεροι στα κοινωνικά µηνύµατα.  

 

Εκτός αυτών των ευρηµάτων, υπάρχει το 12,9% της πρώτης οµάδας το οποίο 

εµµένει σθεναρά στον αρνητισµό, το 10% της δεύτερης ηλικιακής οµάδας που και αυτό 

µε τη σειρά του διαφωνεί και τέλος το 21,6% της τρίτης οµάδας που και αυτό βλέπει 

αρνητικά αυτό το ενδεχόµενο. Υπάρχει λοιπόν η θεώρηση, η οποία θέλει όσους βλέπουν 

αρνητικά αυτή τη προοπτική, να έχουν «έµµονη» και δυσπιστία προς τους σκοπούς της 

διαφήµισης ή απλά να ναι υπέρµετρα ρεαλιστές, αφού η δήλωση πραγµατεύεται τον όρο 

και το θεσµό της οικονοµίας όπου οι αποφάσεις λαµβάνονται από συγκεκριµένα άτοµα 

και η πρόσβαση προς αυτούς τους κύκλους των ανθρώπων είναι µάλλον κλειστή, ή 

τελικά οι άνθρωποι έχουν αρχίσεις να αναγνωρίζουν ότι πρέπει να εκληφθεί και η δικιά 

τους άποψη για τα ζητήµατα που ούτως ή άλλος τους αφορούν. 

 

Το 60,7% όσων βρίσκονται στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης συµφωνεί µε 

τη θέση του ερευνητή ενώ το αντίστοιχο ποσοστό της δεύτερης οµάδας ανέρχεται στο 

57,5%. Είναι εµφανής ότι και εδώ υπάρχει θετική στάση, η οποία βέβαια δεν είναι άκρως 

πλειοψηφική. Το γεγονός ότι η πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης εµφανίζει υψηλότερη 

θετική στάση από τη δεύτερη, έγκειται στο γεγονός ότι οι άνθρωποι αυτοί είναι κυρίως 

που πλήττονται από τις οικονοµικές ατασθαλίες, αφού η διαφθορά και η διαρροή 

οικονοµικών πόρων µεταβιβάζεται στη φορολογία καθώς επίσης είναι πιο δύσκολο για 

αυτούς να εντοπίσουν τα δικαιώµατα τους αλλά και η πρόσβαση για αυτούς στα υψηλά 

κλιµάκια λήψεως αποφάσεων είναι απαγορευτικά. Αυτό ενισχύεται και από το 8% όσων 

διαφωνούν, γεγονός που δείχνει τη συσπείρωση στις απαντήσεις από 1 έως 3. 

 

Προτελευταία δήλωση της ενότητας, κι επιδιώκει να διερευνήσει αν «η διαφήµιση 

στην αντιµετώπιση των οικονοµικών κρίσεων µπορεί να βοηθήσει στη καλύτερη 

αντιµετώπιση τους». 

 

Οι άνδρες σε ποσοστό 64,2% πιστεύουν πως όντως αυτό είναι πιθανό ενώ το 

αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών ανέρχεται στο 65,5%. Οι διαφορές ανάµεσα στα δυο 

φύλα είναι ελάχιστες, αλλά αυτό που µπορεί να επηρέασε περισσότερο τις γυναίκες είναι 

η φράση «υψηλές τιµές» µέσα στη παρένθεση µετά το τέλος της ερώτησης. Η ουσία είναι 
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ότι για αυτήν την ερώτηση υπάρχει µια γενικευµένη θετική στάση της διαφήµισης γύρω 

όµως από µια γενικευµένη οικονοµική κρίση. Στην αντίπερα όχθη το 22,9% των αντρών 

δε λαµβάνει ξεκάθαρη θέση, ενώ το αντίστοιχο ποσοστό των γυναικών είναι ελάχιστα 

µεγαλύτερο και ανέρχεται στο 23,5%. Τα υψηλά ποσοστά ουδετερότητας πιθανό να 

οφείλονται στο πιο πάνω ισχυρισµό, περί γενικολογίας στην οικονοµική κρίση. 

 

Η πρώτη ηλικιακή οµάδα σε ποσοστό 63,2% βλέπει θετικά την επίδραση της 

διαφήµισης στην οικονοµική κρίση, ενώ τα ποσοστά για τις άλλες δυο οµάδες ανέρχονται 

σε 66,4% και 66,2% αντίστοιχα. Ύστερα από αρκετές ερωτήσεις το φράγµα του 60% 

καταρρίφθηκε καθώς και οι τρεις ηλικιακές οµάδες εµφανίζουν ποσοστά θετικής στάσης 

πάνω από αυτό. 

 

Είναι εµφανές ότι και µόνο η «ανάγνωση» της φράσης «οικονοµικής κρίσης» 

ήταν αρκετή για να συσπειρώσει γύρω της φιλοχρήµατους ή αδαής και κατευθυνόµενους. 

Εκεί τελικά που «πονάνε» όλοι είναι στη τσέπη, κι ο κίνδυνος να χαθεί το «µασούρι» 

µάλλον είναι πιο επώδυνο από ότι πιθανό να έχει θεωρηθεί. Η διαφήµιση εδώ θα 

λειτουργούσε ως ο «κώδωνας» ακόµα και για αυτούς οι οποίοι αβίαστα και άκριτα τη 

λιθοβολούν.  

 

Τα άτοµα που βρίσκονται στη πρώτη οµάδα επιπέδου εκπαίδευσης τάσσονται 

θετικά σε ποσοστό 66,2% ενώ το αντίστοιχο ποσοστό της δεύτερης οµάδας αγγίζει το 

63,3%. Ο πλέον εµφανής λόγος για τον οποίο η πρώτη οµάδα εµφανίζει υψηλότερο 

ποσοστό θετικής στάσης, έγκειται στην αγωνία που πιθανό να αισθάνονται εάν βρεθούν 

σε παρατεταµένη οικονοµική κρίση. Για τους ανθρώπους αυτούς σίγουρα η διαφήµιση θα 

λειτουργούσε ως προποµπός των όσων θα επακολουθήσουν και ίσως τους έδινε και 

εναλλακτικές επιλογές. 

 

Αρκετά χαµηλά είναι τα ποσοστά διαφωνίας και για τις δυο οµάδες, αφού αυτά 

ανέρχονται σε 8,6% για τη πρώτη οµάδα και σε 15,6%. Με βάση τον προηγούµενο 

ισχυρισµό ότι η διαφήµιση λοιπόν µπορεί να διαδραµατίσει το ρόλο του προποµπού και 

σε συνδυασµό µε τα προηγούµενα ευρήµατα, ο ισχυρισµός αυτός αποκτά 

ουσιαστικότερη βαρύτητα για τους ανθρώπους µε επίπεδο εκπαίδευσης ά ή ΄β βαθµίδας. 



 162 

Το πολύ χαµηλό ποσοστό διαφωνίας τους στην ουσία δείχνει ότι για τους ανθρώπους 

αυτούς ίσως να φανεί και σωτήρια η διαφήµιση, γεγονός που δεν εµφανίζεται και στην 

δεύτερη οµάδα. Μάλλον τα άτοµα της δεύτερης οµάδας βλέπουν τους εαυτούς τους πιο 

ευάλωτους ή ότι η οικονοµική κρίση δεν πρόκειται να µετακινηθεί προς θετικότερες 

κατευθύνσεις µόνο µε τη συµβολή της διαφήµισης. 

 

Τελευταία δήλωση του ερωτηµατολογίου, κι αυτή επιδιώκει να µελετήσει αν «η 

διαφήµιση στην αντιµετώπιση κοινωνικών κρίσεων µπορεί να βοηθήσει στη καλύτερη 

αντιµετώπιση τους». 

 

Το 59,2% των αντρών τάσσεται υπέρ αυτής της πρακτικής ενώ το αντίστοιχο 

ποσοστό των γυναικών ανέρχεται σε 65%. Προτού πραγµατοποιηθεί η ανάλυση των 

ευρηµάτων, πρέπει να αναφερθεί ότι η διαφήµιση στην εφαρµογή της στην αντιµετώπιση 

κοινωνικών κρίσεων, εστιάζεται στη δηµιουργία κοινωνικών µηνυµάτων έντυπης 

τηλεοπτικής, ραδιοφωνικής και ηλεκτρονικής µορφής. Ενώ το δεύτερο στοιχείο το οποίο 

πρέπει να αναφερθεί είναι οι φράσεις «εγκληµατικότητα και κοινωνικές ανισότητες» οι 

οποίες ακολουθούν εντός παρενθέσεως µετά το τέλος της ερώτησης. 

 

Οι λόγοι για τους οποίους οι γυναίκες εµφανίζουν υψηλότερο ποσοστό 

οφείλονται όχι τόσο για τη συχνότητα έκθεσης των γυναικών στο µήνυµα (επικοινωνία) 

αλλά στον αντίκτυπο (impact) του µηνύµατος. Όπως αναφέρθηκε και σε προηγούµενη 

ενότητα της ανάλυσης των ευρηµάτων ερωτηµατολογίου οι γυναίκες πιθανό να έχουν 

γίνει θύµατα εγκληµατικών ενεργειών καθώς επίσης να έχουν βιώσει και κοινωνικές 

ανισότητες σεξιστικού χαρακτήρα. 

 

Υπάρχει βέβαια και ο αντίλογος των γυναικών ο οποίος κατέχει ποσοστό 

διαφωνίας 16,9%. Πιθανό οι γυναίκες αυτές να πιστεύουν πως η προστασία δε µπορεί να 

επέλθει µέσω κοινωνικών µηνυµάτων αλλά µέσω πολιτικής πρωτοβουλίας. Επίσης 

µπορεί να θεωρούν ότι ο χαρακτήρας της διαφήµισης για τα συγκεκριµένα γεγονότα δε 

είναι ενηµερωτικός, αλλά υπενθύµιση του ότι «συµβαίνουν κι αυτά». 

 

Η πρώτη ηλικιακή οµάδα βλέπει θετικά το ενδεχόµενο αυτό καθώς τάσσεται 
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θετικά σε ποσοστό 63,2% ενώ µόλις το 12,9% αυτών βλέπει αρνητικά µια τέτοια 

προοπτική. Τα αποτελέσµατα της δεύτερης ηλικιακής οµάδας δείχνουν πως το 63% 

συµφωνεί µε τον ερευνητή ενώ διαφωνεί το 14,2%. Και τέλος η τρίτη ηλικιακή οµάδα 

συµφωνεί σε ποσοστό 58,1% και διαφωνεί κατά 13,5%. Η υπεροχή της πρώτης 

ηλικιακής οµάδας µπορεί να χαρακτηριστεί αναµενόµενη αφού η κοινωνική ευαισθησία 

των νεότερων ανθρώπων αποτελεί ένα στοιχείο που τους χαρακτηρίζει σε αντίθεση µε τη 

τρίτη ηλικιακή οµάδα που χαρακτηρίζεται για µοναδικό στοιχείο του «ωχαδερφισµού». 

 

Κλείνοντας µε την ανάλυση, σειρά έχουν τα ευρήµατα όπως αυτά κατανέµονται 

στις δυο οµάδες επιπέδου εκπαίδευσης. Η πρώτη οµάδα εµφανίσει ποσοστό θετικής 

στάσης της τάξεως του 59,3% ενώ η δεύτερη 66,2%. Επίσης αναµενόµενα πρέπει να 

χαρακτηριστούν τα ευρήµατα καθώς η παιδεία τελικά συνάδει µε την κοινωνική 

ανησυχία. Μπορεί να θεωρηθεί ότι οι ερωτηθέντες οι οποίοι ανήκουν στη πρώτη οµάδα 

εξέλαβαν αρνητικά τον όρο «διαφήµιση» στην ερώτηση. Πιθανόν να εµφανιζόταν 

µεγάλη µεταβολή αν στη θέση της «διαφήµισης» εµφανιζόταν η φράση «κοινωνικό 

µήνυµα ή κοινωνική διαφήµιση». Τα συγκεκριµένα ευρήµατα αποτελούν ιδιαίτερα 

σηµαντικά στοιχεία όχι για το ρόλο που διαδραµατίζουν στο συγκεκριµένο σηµείο της 

έρευνας, όσο συνολικά. ∆ηλαδή, οι «δυνατότητες» που δηµιουργούνται,  το πρόσφορο 

έδαφος της «άγονης» µόρφωσης για την επιστήµη του marketing είναι τεράστιο, αν 

αναλογιστεί κανείς ότι µικρές αλλαγές στο λόγο (γραπτό ή προφορικό) µπορούν να 

επιφέρουν τεράστια  
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5.1 Εισαγωγή 

Στο πέµπτο και τελευταίο πλέον κεφάλαιο της συγκεκριµένης µελέτης 

πραγµατοποιείται ο συσχετισµός των αποτελεσµάτων της εµπειρικής έρευνας µε όλο το 

θεωρητικό µέρος (κεφ 1, 2) µε απώτερο στόχο αρχικά την εξαγωγή συµπερασµάτων και 

στη συνέχεια στη παρουσίαση σχετικών προτάσεων, σύµφωνα και µε τους ερευνητικούς 

σκοπούς που παρουσιάστηκαν στο κεφάλαιο τρία. 

 

Η συµπερασµατολογία σε αρκετά σηµεία χαρακτηρίζεται για τη καυστική της 

διάθεση, ενώ σε άλλα καθίσταται κάπως εριστική και γεµάτη εµµονή. Σκοπός της 

συγκεκριµένης έρευνας ήταν η µελέτη της στάσης των πολιτών αναφορικά µε τις 

κοινωνικό-οικονοµικές και πολιτικές κρίσεις που προέρχονται από το φαινόµενο της 

διαφθοράς. Με γνώµονά αυτό και σε συνδυασµό µε τη δευτερογενή λογικό και επόµενο 

ήταν οι παρατηρήσεις να έχουν το ύφος και το χαρακτήρα αυτό. 

 

Αντίθετα οι προτάσεις επιδιώχθηκε να υιοθετήσουν ένα επιστηµονικό ύφος και 

βάση, απαλλαγµένες από προσεγγίσεις του τύπου ¨quidebook¨ για το «πώς να 

απογειώσετε τις πωλήσεις σας», µε αναρίθµητες προτάσεις σε επίπεδο επισηµάνσεων. 

Θεωρήθηκε πως θα ήταν ιδανικότερο να προταθούν θέσεις µε τη µορφή γενικών 

κατευθυντήριων γραµµών ακριβώς επειδή το επίπεδο της συγκεκριµένης µελέτης δε 

µπορεί να ορίσει απόλυτες προτάσεις. 

 

5.2 Πολιτική και ∆ιαφθορά 

Ο συσχετισµός αυτών των δυο εννοιών απαιτεί σαφέστατα την αναδροµή στα 

πρώτα δυο κεφάλαια της έρευνας αλλά και στο τέταρτο για την διασταύρωση του 

θεωρητικού υποβάθρου µε τα ευρήµατα. Έτσι λοιπόν προτού παρατεθούν τα 

συµπεράσµατα πρέπει να αναφερθούν ορισµένα κοµβικά σηµεία, για τη βέλτιστη 

κατανόηση του τρόπου σκέψης του συγγραφέα. Εν τάχει υπενθυµίζεται ότι κατά τον 

Σωκράτη και τον Πλάτωνα, η πολιτική είχε άµεση συσχέτιση µε την ηθική σε αντίθεση 

µε τον Μακιαβέλι ο οποίος θεωρούσε πως ο πολιτικός πρέπει να’ ναι αµοραλιστής4.  

 

                                                 
4 Να απέχει από την ηθική. 
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Επόµενος σταθµός η έννοια της διαφθοράς στη πολιτική, η οποία συνθέτει το 

φάσµα της κατάχρησης εξουσίας προς ιδίων όφελος, ενώ κανονικά θα έπρεπε να’ ναι 

απαλλαγµένη από «αυλικές διαπλοκές» (Καστοριάδης, 2000), ειδάλλως η διαφθορά θα 

αποτελέσει έγκληµα κατά της δηµοκρατίας (Αριστοτέλης, 384-322). Τα αποτελέσµατα 

της έρευνας έδειξαν ότι το 89,7% του συνόλου των πολιτών πιστεύουν ότι αναµφίβολα η 

διαφθορά είναι ικανή να θαµπώσει τη δηµόσια εικόνα των πολιτικών. 

  

Ο βαθµός ταύτισης των πολιτών, µε την αρχική υπόθεση καταδεικνύει πως η 

διαφθορά είναι πλέον ο σηµαντικότερος παράγοντας ο οποίος µπορεί να στιγµατίσει έναν 

πολιτικό. Το ποσοστό αυτό πιθανό πριν µερικά χρόνια να ήταν πολύ µικρότερο, εξαιτίας 

της πολιτικής ηθικής και συνείδησης που είχαν οι παλαιότεροι αλλά σαφέστατα κι 

εξαιτίας της αδυναµίας µετάδοσης της «πληροφορίας». Θεωρητικά το ποσοστό αυτό 

τείνει να αγγίξει στο µέλλον απόλυτα καθολικές τιµές. Το φαινόµενο αυτό µπορεί να 

συµβεί ως απόρροια δυο εκ διαµέτρου αντίθετων παραγόντων όπου ο πρώτος αναφέρεται 

στο «διακαή πόθο» ιδιοποίησης δηµόσιου χρήµατος από τους πολιτικούς, µε αποτέλεσµα 

ο «πόθος» τους αυτός να τους καθιστά απρόσεχτους αφήνοντας ίχνη αλλά και κάνοντας 

χρήση ατόµων οι οποίοι σε αρκετές περιπτώσεις έχουν ετερόκλητα συµφέροντα και 

δεύτερον στη δυνατότητα µετάδοσης και πρόσβασης στη πληροφορία διαµέσου 

πολλαπλών πηγών. 

 

 Οι πολιτικοί και οι διεφθαρµένες πράξεις τους όπως αναφέρθηκε προηγούµενα 

επηρεάζουν σε πρώτο χρόνο την ίδια τους την εικόνα, όµως οι πολιτικοί αποτελούν ένα 

υποσύνολο της κοινωνίας το οποίο πρεσβεύει τη κάθε χώρα και αντανακλά σε ένα ευρύ 

φάσµα τη κρατούσα κατάσταση στη χώρα αυτή, τόσο στις δοµές όσο και στους θεσµούς. 

Η διαφθορά όπως αναφέρθηκε και στο κεφάλαιο δυο είναι πολύµορφη υπό την έννοια ότι 

καλύπτει πληθώρα διαφορετικών προσεγγίσεων, όπως είναι η οικονοµική στις µορφές 

εξουσίας (νοµοθετική, δικαστική) και στις ευκαιρίες – κίνητρα. Η συµπερασµατολογία 

για λόγους ευκολίας όπως και στο δεύτερο κεφάλαιο κινήθηκε στις πρώτες δυο 

(οικονοµική, θεσµοί).  

 

Επιγραµµατικά λοιπόν, µερικοί από τους λόγους για τους οποίους µπορεί η 

εικόνα της χώρας να περιέλθει σε αρνητικά περίοπτη θέση εξαιτίας της διαφθοράς στους 
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θεσµούς, είναι τα οικονοµικά σκάνδαλα όπως τα ΚΠΣ, σκάνδαλο «Siemens», σχέδιο 

Μάρσαλ κ.α.. Αντίστοιχα υφίστανται θέµατα που σχετίζονται µε τους θεσµούς των 

εφοριών, τα δηµόσια νοσοκοµεία, τις πολεοδοµίες κ.α. Η στάση των Ελλήνων εµφανίζει 

πλειοψηφική τάση της τάξεως του 89,2% επί του συνόλου των ερωτηθέντων. Η 

πραγµατικότητα σε αυτή την ερώτηση κρύβεται σε ένα δεδοµένο το οποίο ανακύπτει, και 

εκφράζει τη κοινωνική και πολιτισµική διάσταση η οποία δεν είχε αρχικά 

συνυπολογιστεί.  

 

Πιο συγκεκριµένα, η φθορά που υφίσταται η Ελλάδα, από επίορκους κρατικούς 

λειτουργούς είναι αναµφίβολα δεδοµένη, αυτό που κατέχει δεσπόζουσα θέση είναι 

µάλλον το αρκετά υψηλό «εθνικό φρόνηµα» των Ελλήνων. Ο αντίλογος αναφέρει ότι η 

Ελλάδα έχει αλλάξει σελίδα κοινωνικής διαστρωµάτωσης και πολιτισµικής έκφανσης, 

καθώς έχει µεταβεί από την εποχή της γαζίας και του γιασεµιού στο συγκερασµό των 

πολιτισµών και της αποτύπωσης της, στο χάρτη µε τις χώρες του πολυεθνικού µωσαϊκού. 

 

Με βάση το προηγούµενο, το ποσοστό ενδέχεται να µειωθεί διότι κάποια στιγµή 

ίσως να µειωθεί σηµαντικά το ελληνικό στοιχείο εντός της χώρας κι έτσι να 

πραγµατοποιηθεί η ανώτερη «έκπτωση». Το εθνικό φρόνηµα που αναφέρθηκε 

προηγούµενα, µπορεί να είναι και πλασµατικό καθώς ενδέχεται να ισχύει η από 

αρχαιότατων ρήση του «τα εν οίκο µη εν δήµο». 

 

 Η διαφθορά στη πολιτική είναι ένα φαινόµενο σίγουρα παρασιτικό αλλά ακόµη 

πιο σίγουρα εκκολαπτόµενο. Η διαφθορά στις παρατάξεις είναι δεδοµένη όπως άλλωστε 

φάνηκε στις αντίστοιχες ενότητες των κεφαλαίων ένα και δυο µε φαινόµενα διαφθοράς 

στη πρώην Σοβιετική Ένωση, στο Μεξικό, την Ισπανία αν επιθυµείται να δοθεί µια 

διεθνή γεύση, ενώ εµφανίζονται και αντίστοιχα παραδείγµατα για την Ελλάδα (βλ. 

Κεφάλαιο δυο). 

 

Τα αποτελέσµατα της έρευνας έδειξαν ότι το 61,1% πιστεύει πως υπάρχουν 

έντιµοι πολιτικοί σε όλες τις παρατάξεις. Αρκετά υψηλό το ποσοστό συµφωνίας αλλά 

υπολείπεται ένα 39% περίπου που µάλλον έχει αντίθετη άποψη. Το ποσοστό αρνητισµού 

(39%) ο ερευνητής κρίνει πως θα συνεχιστεί να εµφανίζει αυξητικές τάσεις όσο η 
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Ελλάδα και οι «κοµµατοκύονες» δεν πραγµατοποιήσουν µια µεταστροφή από τις δυο 

οικογένειες που κυβερνούν αυτή τη χώρα από το Β΄ Παγκόσµιο Πόλεµο κι ύστερα, την 

οικογένεια γνωστού «υπεραθλητή» βρετανικού σπορ που επιδόθηκε βασανιστικά στο 

ράπισα σφαιριδίου (golf), κι «ευθαρσώς» θρασύτατα δήλωσε το «ανήκοµε εις την ∆ύση» 

(Καραµανλής, 1975) και την οικογένεια του «∆υτικοτραφή» καθηγητή Ανδρέα 

Παπανδρέου που «πάσχισε» το δίχως άλλο να ξεφορτωθεί τις επιρροές της αστερόεσσας 

(Ρίτσαρντς, 1978)5 και που θεωρείται πως το «κληρονοµικό χάρισµα» των ζιβάγκο θα 

αναστήσει τον υιό του.  

 

 Κυριαρχεί η πεποίθηση πως σε όλες τελικά τις παρατάξεις υπάρχουν 

διεφθαρµένοι πολιτικοί και πως να µη κυριαρχεί άλλωστε, αφού το 83,6% των 

ερωτηθέντων υποστηρίζουν πως αυτό είναι µια ζοφερή πραγµατικότητα. Όµως ο 

Έλληνας είναι, προέρχεται ή καλύτερα αποτελεί µια ιδιαίτερη «πάστα» ανθρώπου, αφού 

µόλις το 36,5% πιστεύει πως η διαφθορά αναφέρεται σε ένα µεγάλο µέρος της πολιτικής 

σκηνής, ενώ όλοι οι υπόλοιποι πιστεύουν ότι αναφέρεται σε ένα µικρότερο κι αυτό 

«σίγουρα» εµφανίζεται στις υπόλοιπες παρατάξεις πλην αυτής που υποστηρίζουν οι ίδιοι. 

  

 Η συγκάλυψη της διαφθοράς στη πολιτική, θυµίζει τις «καθαρές» δουλειές της 

γάτας στη προσπάθεια της να εναποθέσει τις απεκκρίσεις των τροφών· σκάβει και µετά 

τα «σκεπάζει» καλά. Έτσι ακριβώς είναι και µε τα εθνικά ζητήµατα αφού το 72,6% των 

πολιτών υποστηρίζει πως η διαφθορά επηρεάζει τα εθνικά θέµατα. Ποια εθνικά θέµατα 

όµως; Εκείνα που απαιτήθηκε ολόκληρο το «σχέδιο Μάρσαλ» για να διατηρηθεί η 

«εθνική συνοχή» και η προστασία από την εθνική κοµουνιστική «απειλή» των βουνών, 

που οµολογουµένως επάξια κράτησαν την αντίσταση του 40΄-44΄. Από την εθνική 

απειλή, των ίδιων των συµπατριωτών τους, που γνωστός υπεραιωνόβιος πολιτικός µε 

απόκοσµη αίσθηση από τη Τρανσυλβανία δήλωσε µε ιδιαίτερο σθένος, «ότι ήταν εθνική 

υπόθεση η προστασία της Ελλάδας από τους αριστερούς (Μητσοτάκης, 2007).  

 

Και µε αυτό το σκεπτικό και στο γενικότερο ασταθές κλίµα της εποχής 

«προστατεύθηκε» η χώρα από το σφυρί και το δρεπάνι. Υποτάχθηκε όµως στα ‘Liberty’ 

                                                 
5 Foreimg Office (1978): ∆ια στόµατος του τότε Πρεσβευτή στην Ελλάδα Μπρούκ 
Ρίτσαρντς. 
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που αναµφίβολα τάισαν, ταΐζουν και θα ταΐζουν χιλιάδες οικογένειες Ελλήνων ναυτικών, 

αλλά παρόλα αυτό δε στηρίζουν επενδυτικά την ελληνική οικονοµία. Μάταια, ο Έλληνας 

πρωθυπουργός (Κωνσταντίνος Καραµανλής ο νεότερος) ζήτησε ευγενικά να εισέλθουν 

τα κεφάλαια των εφοπλιστών στην Ελλάδα (Τσιορδας, 2005, Ριζοσπάστης, 2007, GSN, 

2007), για να τονώσουν την οικονοµία. 

 

Για τα ίδια εθνικά ζητήµατα και οι εξοπλιστικοί διαγωνισµοί στους οποίους 

µετείχε η ΕΛΒΟ και στις «αναθέσεις» άνευ διαγωνισµού όπως αναφέρει ο Τύπος 

(Καθηµερινή, 2005, Ριζοσπάστης, 2007) διότι οι αρµόδιοι υπουργοί είχαν πάει 

«αδιάβαστοι» στις διµερής συνοµιλίες ενώ οι ∆ιευθύνοντες αντίθετα πολύ καλά 

«διαβασµένοι» και µε το επιχείρηµα της µείωσης προσωπικού ως «άσο στο µανίκι». 

Εύλογα γενάτε το ερώτηµα στον κάθε πολίτη, πως είναι δυνατόν ο άσος αυτός να 

µοιράζεται πάντα στους επιχειρηµατίες; 

 

 Ακριβώς λοιπόν επειδή όλα επηρεάζονται από το χρήµα, για να µην ειπωθεί ότι 

από εκεί ξεκινούν όλα και φανεί «ευθεία επίθεση» προς τη πολιτική ζωή του τόπου, το 

83,8% των ερωτηθέντων πιστεύει πως η διαφθορά επηρεάζει τα οικονοµικά ζητήµατα. 

Το υπόλοιπο 16,2% έχει τις ενστάσεις του και µάλλον έχει επιδοθεί στην αναζήτηση των 

αιτιών. Τα ΚΠΣ είναι σαφέστατα ένα οικονοµικό ζήτηµα, η παραοικονοµία και οι 

διαρροές στα νοσοκοµεία είναι επίσης ένα ζήτηµα, επίσης ένα άλλο ζήτηµα είναι η 

«αναίσχυντη και θρασύτατη» προσπάθεια πολιτών για χρηµατισµό «ανιδιοτελών» 

εφοριακών και πολεοδόµων, οι «επενδύσεις» των αποθεµατικών των ταµείων υγείας 

είναι ένα ακόµα ζήτηµα το οποίο έχει ήδη πάρει το δρόµο της δικαιοσύνης. Αυτό που 

διχάζει, κι η εξέλιξη του λογικά θα απασχολήσει για καιρό την επικαιρότητα, ενώ η 

επίλυση του θα ακολουθήσει και σε αυτή τη περίπτωση τη δικαστική οδό, αναφέρεται 

στα «επί των οικονοµικών και της διαχείρισης χαρτοφυλακίου» της Μονής Βαταπεδίου. 

Φυσική απόρροια όλων αυτών είναι το 83,8% των ερωτηθέντων να θεωρεί ότι 

επηρεάζεται η οικονοµία από τη διαφθορά.  

 

Οι πολίτες νιώθουν ότι η διαφθορά επιδρά αναµφίβολα στην οικονοµία της χώρας 

και κατ’ επέκταση οι αρνητικές επιπτώσεις αυτής έχουν άµεσους αποδέκτες αυτούς, 

καθώς οι συνιστώσες τάχιστα µεταφέρονται στην αγοραστική δύναµη του καταναλωτή. 
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Αυτό αποτελεί τη µια διάσταση της κατάστασης η οποία θα αναλυθεί εκτενέστερα στην 

ενότητα της οικονοµίας. Η οικονοµία, το χρήµα και το εισόδηµα είναι σίγουρα λέξεις που 

για κάποιους ανθρώπους αποτελούν τους µοναδικούς παράγοντες πρόκλησης πόνου γιατί 

πιθανό να αισθάνονται ευάλωτοι µονάχα όταν ο κίνδυνος περιστρέφεται ή µεταβιβάζεται 

γύρω από τα οικονοµικά· κι αυτό αποτελεί µια απόλυτη δήλωση που δυστυχώς θα ισχύει 

για πάντα. Ως εκ τούτου, όσο οι πολίτες βιώνουν αρνητικές επιδράσεις στην οικονοµία 

εξαιτίας διεφθαρµένων πρακτικών, τόσο η τάση προς το απόλυτο 100% να επιταχύνεται. 

  

Η οικονοµία συνολικά είναι αποτέλεσµα µιας κοινωνικής δραστηριότητας όπως 

είναι αυτή της εργασίας αλλά κοινωνική δραστηριότητα είναι και ο θεσµός της πολιτικής. 

Έτσι λοιπόν ο συσχετισµός των τριών, έχει σαν αποτέλεσµα πως η µεταβολή του ενός θα 

οδηγήσει στη άµεση επίδραση και µεταβολή του άλλο. Αυτό αποτυπώνεται και στα 

αποτελέσµατα της έρευνας καθώς η διαφορά είναι ελάχιστη. Οι πολίτες πιστεύουν σε 

ποσοστό 81,3% πως η κοινωνία καθώς και όλα τα ζητήµατα που τη συνθέτουν και την 

ορίζουν, έχουν σηµείο αναφοράς την επίδραση της διαφθοράς. Μπορεί λοιπόν όλα τα 

προηγούµενα ζητήµατα πχ. Siemens, οµόλογα,  Βατοπέδι κτλ. να έχουν αµιγώς 

οικονοµικό χαρακτήρα, ωστόσο εµφανίζουν έντονες κοινωνικές διαστάσεις. 

 

 Κοινωνικά ζητήµατα θα µπορούσαν να χρησιµοποιηθούν σε αυτή τη ενότητα 

γενικά όλα τα φαινόµενα κοινωνικής παθογένειας· ναρκωτικά, πορνεία, ρατσισµός 

(φυλετικός, θρησκευτικός, κοινωνικός, σεξουαλικός) κ.α. Όσο λοιπόν η διαφθορά θα 

είναι η παρεµπίπτουσα διάσταση της πολιτικής, τόσο η κοινωνία θα αλλοτριώνεται και 

θα εκπίπτει στη συνείδηση των πολιτών, µε άµεσο αποτέλεσµα την απογοήτευση να τη 

διαδέχεται η απαξία. 

 

5.3 Οικονοµία 

Στην ενότητα που ακολουθεί παρατίθονται µια σειρά από συµπεράσµατα τα οποία 

αναφέρονται στην αντίληψη των ερωτηθέντων για τα οικονοµικά ζητήµατα. 

Αναµφίβολα, η πορεία και οι επιδράσεις αυτής αποτελούν καταλυτικούς παράγοντες για 

τη στάση και συµπεριφορά των πολιτών, ενώ ταυτόχρονα συνθέτουν µια γενικότερη 

κοινωνική κατάσταση. 
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5.3.1 Επενδύσεις 

 Η ενότητα αυτή αποτελεί αναµφίβολα αν και βρίσκεται στο αρχικό µέρος του 

κεφαλαίου, σηµείο κορύφωσης, κάτι ίσως λιγότερο από σεξουαλική ολοκλήρωση. Η 

Ελλάδα βρίσκεται κι αυτή κατά µεσοίς της οικονοµικής ύφεσης του 2008-2009 (πιθανό 

να διαρκέσει και το 2010) (Σόρος, 2008, Καθηµερινή, 2009), όπου οι οικονοµικές 

αναλύσεις διαδέχονται η µια την άλλη εν ριπή οφθαλµού, τα ΜΜΕ οργιάζουν άλλοτε 

«κρούοντας το κώδωνα του κινδύνου κι άλλοτε επειδή «έτσι απλά ορέγονται» να 

κινδυνολογούν, η αγοραστική δύναµη του καταναλωτή έχει «πιάσει φόδρα» και το 

money spin έχει διαδεχθεί το πάγωµα των επενδύσεων αλλά ο Έλληνας κοιµάται και 

ξυπνά µε τη πιπίλα στο στόµα. Η διαφθορά «τα πάντα όλα» ορίζει! 

 

 Ακόµα κι αν γίνει δεκτό ότι η Ελλάδα ήταν αυτό που τόσο ιδεατά είχε 

υποστηρίξει ο Πλάτωνας στη Πολιτεία, πάλι η οικονοµία στο σύνολο της, στις εκφάνσεις 

της και στους τοµείς της παραγωγής θα είχε υποστεί καίριο πλήγµα. Αλλά γίνεται 

αντιληπτό ότι ο Πλάτωνας «το’χε δει το έργο» από τότε και ήξερε τι έγραφε, γι’αυτό 

2500 χρόνια τώρα είναι best seller· γιατί πολύ απλά γνώριζε ότι όσο ιδεατό είναι το να 

δηµιουργηθεί µια Πολιτεία µε άριστους πολίτες τόσο πιο ουτοπικό είναι οι Βασιλείς-

Φιλόσοφοι να σταµατήσουν να πράττουν για δικό τους όφελος. 

 

Σήµερα οι επενδύσεις στην Ελλάδα, είναι ίσως περισσότερες από όσο ήταν εδώ 

και πολλά χρόνια, εποµένως η αρχική υπόθεση που ήθελε τις ξένες επενδύσεις να 

παραµένουν χαµηλά εξαιτίας της υψηλής φορολογίας, µάλλον άτοπο κρίνεται, 

τηρουµένων των αναλογιών µεταξύ του ρυθµού ανάπτυξης και των επενδύσεων. ∆ηλαδή, 

ο συσχετισµός του ρυθµού ανάπτυξης (προβλέπεται στο 0,5%)6 και των ξένων 

επενδύσεων και το ρόλο που καλείται να διαδραµατίσει η φορολογία γενικά, µάλλον 

ικανοποιητική θα πρέπει να κριθεί. Υπενθυµίζεται ότι για ένα αρκετά µεγάλο αριθµό 

ξένων πολυεθνικών εταιριών η Ελλάδα αποτελεί κόµβο των επιχειρηµατικών τους 

δραστηριοτήτων καθώς τα τοπικά παραρτήµατα εποπτεύουν και τα αντίστοιχα των 

                                                 
6 Η Τράπεζα της Ελλάδος (ΤτΕ) υπολογίζει ρυθµό ανάπτυξης στο 0,5% για το 2009, σε 
σχέση µε το 2008 όπου ανήλθε στο 3,1%. Αντίθετά η Κοµισιόν προβλέπει ανάπτυξη στο 
0,2% για το 2009.  
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γειτονικών χωρών. Κι αφού πρέπει να ανοιχτεί το κουτί της «Παν-δώρας» ας ανοιχτεί 

λοιπόν! 

 

Η Ελλάδα φοροδιαφεύγει και αυτό είναι διαχρονικό πρόβληµα (Αλογοσκούφης, 

2007, Προβόπουλος, 2009), η χώρα αδυνατεί να συλλέξει χρήµατα από τους άµεσους 

φόρους από τους πολίτες και τα ατοµικά ή οικογενειακά εισοδήµατα. Αυτό βέβαια 

µπορεί να αποτελεί και ένα ισχυρό κίνητρο των επιχειρήσεων για να επεκτείνουν την 

επιχειρηµατική τους δραστηριότητα στην Ελλάδα: Η δυνατότητα δηλαδή του να φορό-

διαφεύγουν. Ακόµη και οι Α.Ε  που δηµοσιεύουν ισολογισµούς και ελέγχονται από 

ορκωτούς λογιστές, τηρούν στάση αναµονής για να διαπιστωθεί, µέσω της δικαιοσύνης 

αν η πρακτική «µαύρα ταµεία από το Βόλγα» ήταν απλά άλλο ένα «λασπόλουτρο» των 

ΜΜΕ δίνοντας την ευκαιρία ν’ ανοίξουν οι δρόµοι για «χορηγίες» ή κλείνοντας οριστικά 

το θέµα µε τη καταδίκη των εµπλεκοµένων. 

 

 Η οικονοµία γενικά είναι λειτουργία της κοινωνίας όπως αναφέρθηκε και 

προηγούµενα, όπου όλοι, άλλοι λιγότερο και άλλοι περισσότερο διαθέτουν µια άποψη επι 

του θέµατος. Όταν όµως τα δεδοµένα περιπλέκονται, δηλαδή αν υφίσταται συσχετισµός 

µεταξύ ξένου κεφαλαίου και διαφθοράς, όπως άλλωστε αναφέρει και το ερωτηµατολόγιο, 

τότε ξεδιπλώνεται ολόκληρη η γκάµα των αντιδράσεων. Όπως αναλύθηκε και στο 

κεφάλαιο δυο,  οι Έλληνες πιστεύουν ότι η διαφθορά που κυριαρχεί στο δηµόσιο τοµέα 

και τις δηµόσιες υπηρεσίες είναι αυτή που κυριαρχεί έναντι των υπόλοιπων τοµέων αλλά 

ο θεσµός που πιστεύεται ότι κρατά τα σκήπτρα της διαφθοράς είναι η πολιτική. 

 

 Αντίθετα θεωρούν ότι ο ιδιωτικός τοµέας, στον οποίο εντάσσονται οι ξένες 

επενδύσεις είναι διεφθαρµένος αλλά σε µικρότερο βαθµό από αυτό του δηµοσίου. 

Εµφανίζεται, πλήρης ταύτιση των δεδοµένων ανάµεσα στο θεωρητικό και το ερευνητικό 

µέρος. Στο κεφάλαιο τέσσερα, είχε προταθεί η αντίληψη ότι αρκετοί επαναπατρισθέντες 

Έλληνες και κυρίως αυτοί που ανήκουν στη τρίτη ηλικιακή οµάδα, ίσως στην 

προσπάθεια τους να πραγµατοποιήσουν επιχειρηµατική δραστηριότητα στην Ελλάδα 

βίωσαν το «µακρύ χέρι» των δηµόσιων υπαλλήλων. Ο κάθε ένας από τους πολίτες 

αυτούς αποτελούν σύµφωνα µε την επιστήµη των οικονοµικών µια «οικονοµία 

Ροβινσώνα Κρούσου» η οποία µεταφράζεται µε την ατοµική καµπύλη ζήτησης ή της 
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προσφοράς, κατά περίπτωση. Το σύνολο αυτών δηµιουργεί τις οµαδικές καµπύλες, κι 

έτσι η σύνθεση των µεµονωµένων στοιχείων δηµιουργεί ένα πολύπλοκο οικονοµικό 

σύστηµα όπου οι απαιτήσεις του καθενός είναι διαφορετικές από τους άλλους αλλά 

άµεσα εξαρτώµενες. Αυτό αποτελεί και τη πρώτη τολµηρή σύνθεση της επιστήµης των 

οικονοµικών µε τις βασικές αρχές της θεωρίας του χάους, καθώς η δεύτερη εξετάζει κάθε 

σύστηµα παραγόντων ως υπό-σύστηµα κάποιου άλλου, όπου το σύνολο δε αυτών 

δηµιουργεί ένα µεγαλύτερο, πολύπλευρο, χαοτικά σύνθετο και άµεσα εξαρτώµενο κι 

επηρεαζόµενο από τα συνθετικά του µέρη. 

 

 Έτσι λοιπόν, όσο θα υπάρχουν κολοσσοί σαν τη Siemens που «έχουν σπείρει», 

ζιζάνια για το τρόπο µε τον οποίο λειτουργούσαν εµπορικά στην Ελλάδα, τόσο η τάση 

των πολιτών για τη δυσπιστία απέναντι στο ιδιωτικό τοµέα θα διερευνάται. Ενδέχεται το 

γεγονός αυτό να ξεπεράσει τη δυσπιστία έναντι στο δηµόσιο τοµέα, διότι οι πολίτες 

αναγνωρίζουν ότι τα κεφάλαια που «διαθέτουν» µεµονωµένα οι οργανισµοί αυτού του 

µεγέθους είναι πολλαπλάσια από αυτή που µπορεί να διαθέσει µια κρατική υπηρεσία σε 

µια διαχειριστική περίοδο. 

 

 Η συµπερασµατολογία οδηγεί σε νέα µονοπάτια, σε αυτά της κατάδειξης της 

αδυναµίας του συσχετισµού των γεγονότων και ως εκ τούτου στη συγκεκαλυµµένη 

προώθηση της µαζικότητας και των χαρακτηριστικών του κοπαδιού. Η συσχέτιση των 

γεγονότων έγκειται τουλάχιστον για την οικονοµική ύφεση 2008-2009, ότι ένας κλάδος 

της οικονοµίας τροφοδότησε αρνητικά τον άλλο, δηλαδή η κρίση που αρχικά ξεκίνησε µε 

τη άνοδο στις επισφάλειες στα sub-prime7 στεγαστικά δάνεια µεταβίβασε στο χώρο των 

χρηµατοπιστωτικών οργανισµών (∆ούκας, 2008), οι οποίοι τέλος έχουν ήδη µεταφέρει 

τις αρνητικές επιπτώσεις των λανθασµένων χειρισµών τους στους καταναλωτές, αφού η 

αγοραστική τους δύναµη παραµένει µειωµένη εξαιτίας των χαµηλών επιπέδων των 

ατοµικών εισοδηµάτων. 

 

Η διαδικασία η οποία περιγράφηκε σε γενικές γραµµές και που φαινοµενικά 

φαντάζει γραµµική, καθώς µεταβιβάζεται από τον ένα κλάδο της παραγωγής στους 

                                                 
7 Sub-Prime: Πολύ χαµηλής πιστοληπτικής ικανότητας δανειολήπτες. 
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υπόλοιπους τοµείς της οικονοµίας, εµπεριέχει δηλαδή τη βασική παραδοχή της θεωρίας 

του Χάους. Αρκεί να γίνει αντιληπτό ότι κάθε κλάδος της οικονοµίας παρασύρει ή 

επηρεάζει (θετικά ή αρνητικά) εκτός από αυτόν που βρίσκεται σε άµεση συνάφεια µαζί 

µε αυτόν και µια σειρά άλλων. Στην ουσία γίνεται αναφορά σε παράλληλα σύστηµα 

δενδροειδούς µορφής, µε δεκάδες απολήξεις πέρα από το κεντρικό βρόχο. 

 

 Έτσι λοιπόν, τη στιγµή που στην Ευρώπη για παράδειγµα το πετρέλαιο 

κατρακυλούσε αγγίζοντας τις χαµηλότερες τιµές των τελευταίων χρόνων, στην Ελλάδα οι 

τιµές των καυσίµων παρέµεναν αρκετά υψηλότερα· σχεδόν στα ίδια επίπεδα προτού 

ξεσπάσει κρίση, κι αυτό γιατί η Ελλάδα ως χώρα του «αρκτικού κύκλου» έχει όλο το 

χρόνο χειµώνα, γεγονός που απαιτεί συνεχή κατανάλωση µαύρου χρυσού. Κανείς δεν 

ενηµέρωσε τους πολιτικούς ότι οι χώρες του ΟΠΕΚ είχαν ανακοινώσει ότι για το πρώτο 

τρίµηνο του 2007 και του 2008 αντίστοιχα, υπήρξε τεράστια πτώση στη ζήτηση 

πετρελαίου θέρµανσης εξαιτίας της υπερθέρµανσης του πλανήτη (Capital, 2007, 

Κοτζαµάνης, 2009), εποµένως το πλεονάζον µπορούσε να µετατραπεί σε βιοµηχανικό 

καύσιµο και µε αποτέλεσµα αυτή η «τυχαία» κι ενδεχόµενη όπως αναφέρει η επιστήµη 

των οικονοµικών αύξηση της προσφερόµενης ποσότητας να οδηγήσει σε µείωση της 

τιµής. 

 

Αν και το πετρέλαιο δε αποτελεί ένα κανονικό αγαθό και ως εκ τούτου η ζήτηση 

και η προσφορά του να εµφανίζει ανελαστικό χαρακτήρα παρόλα αυτά υιοθετεί ανα 

καιρούς χαρακτήρα ελαστικότητας κι έτσι η αύξηση της προσφερόµενης ποσότητας θα 

οδηγεί σε µείωση της τιµής· του µικρότερο όµως από το βαθµό µείωσης της ποσότητας 

(QD > PD)8
  

 

 Ενώ λοιπόν στις περισσότερες χώρες της Ευρώπης οι τιµές του πετρελαίου 

µειώνονταν, στην Ελλάδα για µήνες διατηρούσαν υψηλό επίπεδο τιµών πώλησης, 

γεγονός που πυροδότησε σενάρια περί «καρτέλ» στα καύσιµα (Καθηµερινή, 2007,  

Greekinsight, 2008). Μέσα από το γενικότερο κλίµα εύκολα µπορούσαν να 

στοιχειοθετηθούν τελεσίδικές «λαϊκές» δικαστικές αποφάσεις οι οποίες ήθελαν τις 

                                                 
8 (QD>PD): Η αύξηση της προσφερόµενης ποσότητας  είναι µεγαλύτερη από τη 
προσφερόµενη τιµή. 
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εταιρείες καυσίµων να ορίζουν τους µηχανισµούς και τις τιµολογιακές πολιτικές, θεατή 

όλων αυτών το ελληνικό κράτος. Χρειάστηκαν περίπου δώδεκα µήνες για να επιβάλλει 

τη «∆αµόκλειο Σπάθη» στα κεφάλια δυο πετρελαϊκών που δραστηριοποιούνται στην 

Ελλάδα, επιβάλλοντας µε τη «Σολοµώντεια λογική» του, πρόστιµο το οποίο ανήλθε στο 

50 εκατοµµύρια ευρώ (Κολώνας, χ,χ, Μαρκόπουλος, 2008, Σκάϊ, 2008). 

 

Όλος αυτός ο δαιδαλώδης συσχετισµός έγινε ευκολότερα αντιληπτός από τους 

λιγότερο µορφωµένους ανθρώπους οι οποίοι ενδεχοµένως έκαναν τον εξής λαϊκό 

συλλογισµό «τρεις το λάδι - τρεις το ξίδι»; Βέβαια, η επιβολή των άνωθεν κυρώσεων 

πέρασε στα ψιλά γράµµατα των εφηµερίδων, σχεδόν πριν τα κοινωνικά θέµατα (κηδείες 

κτλ), ενώ οι πολίτες ποτέ δεν ενηµερώθηκαν για τα συγκεκριµένα γεγονότα. 

 

Αποτέλεσµα αυτού είναι πως ο κόσµος εξακολουθεί να πιστεύει ότι το κόστος 

παραγωγής στην Ελλάδα είναι υψηλό. Λογικά η τάση αυτή θα έχει µια αυξητική διάθεση 

και τα επόµενα χρόνια, όµως πρέπει να ειπωθεί ότι το κόστος παραγωγής δε περικλείει 

µονάχα τη καύσιµη ύλη αλλά και το εργατικό δυναµικό και τα έξοδα διανοµής, τους 

έµµεσους φόρους κα.  

  

 Οι πολίτες της Αθήνας θεωρούν ότι οι ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα είναι 

αρκετά χαµηλές εξαιτίας του πολύπλοκου νοµικού συστήµατος. Μάλλον ο νοµοθέτης 

ήταν, είναι και πιθανό να ναι εξίσου λάτρης της θεωρίας του Χάους αλλά µε ίσως 

διαφορετικά κίνητρα. Η πολυπλοκότητα αυτή, για τους metre των νοµικών, µάλλον 

ιδανικό µπορεί να χαρακτηριστεί, καθώς η λέξη διάτρητο δε αρκεί  για να περιγραφεί το 

πόσο «ευάερο» είναι το σύστηµα από τα τόσα παράθυρα του και που ακόµη και το «Σπίτι 

του Μελνικωφ9» θα ζήλευε. 

 

 Οι ξένες επιχειρήσεις όταν αποφασίσουν για τη διεθνοποίηση των αγορών τους, 

στο πλαίσιο µιας ανάλυσης P.E.S.T σίγουρα αναλύουν και το νοµικό πλαίσιο. Ο 

συγκερασµός των δυο οδηγεί στο λογικό συµπέρασµα ότι οι ξένοι οργανισµοί έρχονται 

«καλά διαβασµένοι» στην Ελλάδα και το δαιδαλώδεις νοµικό πλαίσιο µάλλον ιδανικό 

                                                 
9 Κόνσταντιν Μέλνικωφ (1890-1974) Το Σπίτι του Μέλνικωφ. Αρχιτεκτονικό οικοδόµηµα 
του 1927. Επιλεκτικός Μοντερνισµός, Μόσχα, Ρωσία.  
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µπορεί να κριθεί γι’αυτές, καθώς αυτό ευνοεί τους επιχειρηµατικούς ελιγµούς 

(Ριζοσπάστης, 2004, Γελαντάλι, 2008). Τελικά η διορατικότητα του πολίτη των Αθηνών 

είναι τέτοιου µεγέθους που τελικά δε µπορεί να δει πέρα από το ευπαρουσίαστα 

«σερβιρισµένο», κι δυστυχώς ενώ η εποχή της κονσέρβας έχει πεθάνει κάποιοι τελικά 

τυποποιούν και τη µολόχα υπό την έννοια ότι ορισµένοι δηµιουργούν κλίµα πως οι ξένες 

επενδύσεις παραµένουν σε χαµηλά επίπεδα κι αυτό επειδή η φορολογία και το νοµικό 

πλαίσιο αποτελεί τροχοπέδη για τους ξένους οργανισµούς. 

 

Η απογοήτευση των πολιτών είναι αρκετά µεγάλη και για τη πορεία των εθνικών 

επενδύσεων στο συσχετισµό τους µε την φορολογία. Αλλά για ποια φορολογία; Για την 

άµεση ή για την έµµεση; Για αυτή που επιβάλλει το κράτος µέσω θεσµοθετηµένων 

πολιτικών, νόµων και φορολογικών κλιµακίων ή µέσω της απροκάλυπτης απαίτησης 

χρηµάτων από φορουπαλλήλους. 

 

Έτσι λοιπόν το θεωρητικό µέρος του δεύτερου κεφαλαίου επιβεβαιώνεται καθώς 

δε υπήρχε ουδεµία αµφιβολία για το ζήτηµα. Ολοένα και περισσότεροι πολίτες 

αντιλαµβάνονται πως το «δηµοκρατικό» κράτος υιοθετεί τις θεοκρατικές διδαχές, όπου 

θέλει «οι έχοντες δυο χιτώνες να προσφέρουν τον έναν στον πλησίον», αν και εφόσον το 

επιθυµεί κι όχι µε ύφος απαίτησης προστάτη ιεροδούλου. Η διάθεση αυτή ενδέχεται να 

συνεχίσει την ανεξέλεγκτη πορεία της µε συνεχώς αυξανόµενη την θετική στάση των 

πολιτών σε αντίστοιχες τοποθετήσεις. Το ερώτηµα που εύλογα ορθώνεται είναι, αυτοί οι 

οποίοι απαιτούν σε ποίο ύψος οριοθετούν το «ταβάνι της επαιτείας» τους; 

 

 Η πορεία των εθνικών επενδύσεων είναι αναµφίβολα συνυφασµένη µε τις 

διαρροές των πόρων. Όταν το ΚΠΣ (Κοινοτικό Πλαίσιο Στήριξης) αναζητούν γέφυρα (4ο 

ΚΠΣ) προγραµµάτων για να απορροφηθούν, ενώ από την άλλη η Ε.Ε έχει αποστείλει 

αναρίθµητες εκθέσεις και αιτήσεις για τις «εντός χρονοδιαγραµµάτων» αναφορές και 

διαφάνεια στη τοποθέτηση των ξένων χρηµάτων. Μόνο έτσι µπορεί να γίνει αντιληπτό το 

µέγεθος της διαφάνειας που διέπει το εθνικό εισόδηµα και τους εθνικούς πόρους 

 

 Πλέον η απαξία προς το κράτος αποτυπώνεται από τους νεότερους εντονότερα 

από ποτέ, κι αυτό σίγουρα δεν είναι το πλέον υγιές για µια κοινωνία. Όταν οι νέοι δεν 
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πιστεύουν στην εξυγίανση που ευαγγελίζονται οι πολιτικοί, στους θεσµούς τότε έχει 

χαθεί το δηµιουργικότερο κοµµάτι της οικονοµίας και ο αρµός ισορροπίας της 

κοινωνικής συνοχής. Όταν οι «διασφαλίσεις» για την έναρξη λειτουργίας µιας νέας 

επιχείρησης απαιτούνται δεκάδες υπογραφές και σφραγίδες από πληθώρα κρατικών 

υπηρεσιών και για τη κάθε σφραγίδα να απαιτείται γρηγορόσηµο, τότε δικαίος οι εθνικές 

επενδύσεις παραµένουν σε χαµηλά επίπεδα αλλά και η έκρυση των σιαλογόνων αδένων 

παίρνει φωτιά για τη «βροχή» που έρχεται. 

 

Το ένα σκέλος περικλείει αναµφίβολα τη διαφθορά η οποία είναι κατά την άποψη 

και των πολιτών αλλά και του συγγραφέα καλπάζουσα, ωστόσο σε καµία περίπτωση από 

µόνη της δεν επαρκεί για να προκαλέσει τη µείωση του ρυθµού των επενδύσεων, καθώς 

ήδη από τα ευρήµατα του τετάρτου κεφαλαίου εµφανίζεται η πεποίθηση ότι οι τελευταίες 

είναι εξαρτώµενες κι από άλλους παράγοντες όπως για παράδειγµα η ευηµερία του 

κράτους και των πολιτών, η πορεία της οικονοµίας. Και φυσικά η «πέτρα του 

σκανδάλου» η παιδεία. 

 

Οι πολίτες επίσης διαπιστώνουν ότι το κόστος παραγωγής αποτελεί ένα σηµείο 

καµπής για το αν αναλάβουν τελικά την επιχειρηµατική ιδιότητα ή όχι. Σε σχέση µε τις 

ξένες επιχειρήσεις που δραστηριοποιούνται στην Ελλάδα, οι πολίτες της χώρας 

επηρεάζονται περισσότερο από το κόστος παραγωγής· αποτυπώνοντας εντονότατα την 

αντίληψη τους. 

 

Τους τελευταίους µήνες του 2008 πληθώρα δηµοσιευµάτων αναφέρθηκαν στα 

όσα λαµβάνουν χώρα στα ∆ηµόσια Νοσοκοµεία και τους απλήρωτους επί διετία 

προµηθευτές νοσοκοµειακού υλικού. Στο σηµείο αυτό δεν θα εξαχθεί συµπέρασµα γιατί 

δεν έχουν πληρωθεί οι άνθρωποι αυτοί, αλλά στο παράπλευρο του γεγονότος. Όταν 

λοιπόν οι έµποροι αυτοί εισάγουν ήδη αρκετά ακριβά τα υλικά αυτά και παραµένουν επί 

µήνες απλήρωτοι, µε επιταγές βραχυχρόνιας αποπληρωµής στα χέρια τους, που το 

κράτος δεν έχει καλύψει αλλά και που δεν µπορούν παράλληλα να προσφύγουν νοµικά 

σφραγίζοντας τες, ή ακόµα όταν έχουν ήδη τιµολογήσει στην εφορία κι έχουν 

καταβάλλει το αντίστοιχο ΦΠΑ για τα έτη 2007-2008 και δεν έχουν καν ακόµη πληρωθεί 
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τότε είναι λογικό και αναµενόµενο το κόστος παραγωγής να παραµένει αρκετά υψηλό, κι 

αυτό δεν είναι παρά µόνο µια κορυφή από το παγόβουνο. 

 

 Επίσης, όταν οι αυξήσεις των προϊόντων και των υπηρεσιών είναι πολλαπλάσιες 

από τις αντίστοιχες αυξήσεις των ατοµικών εισοδηµάτων10, ενώ θα έπρεπε να εµφανίζουν 

ισόποσες αυξήσεις τότε πάλι το κόστος παραγωγής παραµένει υψηλά. 

  

Κλείνοντας αυτή την ενότητα, συµπεραίνεται ότι το πολύπλοκο νοµικό σύστηµα 

της χώρας όντως διχάζει όταν αυτό αναφέρεται στον όγκο των εθνικών επενδύσεων. Η 

συµπερασµατολογία δεν επιδιώκει να τοποθετηθεί στη νοµική διάσταση, διότι εκ των 

πραγµάτων είναι αδύνατή, αλλά, στις «δυνατότητες» οι οποίες ανοίγονται από το εν λόγω 

σύστηµα στην επιχειρηµατικότητα. Έτσι λοιπόν οι νόµοι της ζούγκλας υπερισχύουν 

αυτών των ανθρώπων καθώς όσο η συνταγµατική αναθεώρηση παραµένει σε αόριστο 

χρονικό ορίζοντα υπό εξέταση, κι οι νόµοι αυτού πιθανολογείται ότι δίνουν ισχύ σε 

«χρυσόβουλλα» του 1099, τότε µάλλον οι εθνικές επενδύσεις θα παραµένουν χαµηλά 

(Αθήνα 9.84, 2008α, Ζέρβα, 2008, Μάτση, 2008, Μπουγατσού, 2008, Σκάϊ. 2008β, 

2008γ, κ.α). 

 

5.3.2 Τιµές Προϊόντων και Υπηρεσιών 

Τα υψηλά επίπεδα τιµών σε όλες τις ανθρώπινες συναλλαγές είναι πλέον γεγονός 

καθώς αποτιµάται παράλληλα η αυξανόµενη τάση τους που στη πλειοψηφία των 

περιπτώσεων ξεπερνούν τις αυξήσεις που επιδέχεται κάθε τόσο ο πληθωρισµός. Στη 

υπάρχουσα κατάσταση έρχεται να προστεθεί και η διαχρονική απουσία του κράτους 

όπως επισηµαίνουν οι πολίτες, ως το µόνο θεσµοθετηµένο όργανο ελέγχου των νόµων 

που διέπουν την αγορά. 

  

Πολλοί είναι οι ιδιώτες που καταγγέλλουν καθηµερινά αποκλίσεις του ύψους των 

τιµών όχι µεταξύ διαφορετικών επιχειρήσεων τροφίµων, αλλά από το ράφι στο ταµείο. Η 

ανυπαρξία του κράτους σπάει µονάχα τις περιόδους των γιορτών (Χριστούγεννα, Πάσχα 

και άλλες) όπου πραγµατοποιεί µεγάλης κλίµακας ελέγχους. 

                                                 
10 Τελευταία αύξηση των µισθωτών στο ηµερήσιο εισόδηµα για το 2008 ανήλθε στο 3% 
έως 3,2% για τους µισθωτούς του ∆ηµοσίου τοµέα 
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 Έτσι λοιπόν ενώ εξαίρεση θα έπρεπε να είναι ότι µια µονάχα µέρα δε 

πραγµατοποιήθηκαν δειγµατοληπτικοί έλεγχοι στις αγορές, τελικά αυτό έχει γίνει ο 

κανόνας. Αυτό γίνεται ακόµα, πιο έντονα αντιληπτό καθώς το κράτος προωθεί ολοένα 

και περισσότερο της ανοιχτές γραµµές επικοινωνίας για καταγγελίες πολιτών οι οποίες 

αναφέρονται στην αισχροκέρδειας και εξαπάτηση των καταναλωτών. Ενώ λοιπόν το 

κράτος θα έπρεπε να έχει την αποκλειστική ευθύνη και να ελέγχει συνεχώς τις αγορές, 

µετατοπίζει το πρόβληµα και πετά το «µπαλάκι» στους πολίτες. ∆ηµιουργείται το ηθικό 

δίληµµα στο αν είναι πρέπον ο πολίτης να µετέχει ή όχι σε µια τελικά «θεσµοθετηµένη» 

κοινωνία των δοσίλογων, επειδή κάποιοι αδυνατούν να πράξουν αυτό για το οποίο 

εκλέχθηκαν· προστάτες της δηµοκρατίας και της εύρυθµης λειτουργίας της κοινωνίας. 

 

 Σαφέστατα λοιπόν, το φαινόµενο θα εµφανίζει σηµάδια όξυνσης ολοένα και 

περισσότερο εξαιτίας του πολύπλοκου νοµικού συστήµατος. Παρατηρείται λοιπόν, ότι 

όλα εµφανίζουν πολύπλευρο χαρακτήρα, δηλαδή το πολύπλοκο νοµικό πλαίσιο για τις 

ξένες επενδύσεις µπορεί να λειτουργούσε ευεργετικά αλλά και παράλληλα αρνητικά. Η 

αρνητική επίπτωση έγκειται στο ότι η ίδρυση πολλών ελεγκτικών µηχανισµών 

παράταιρων µεταξύ τους δηµιουργεί κωλυσιεργία στη λειτουργία της οικονοµίας καθώς 

τακτικά πυκνά εγκλωβίζεται στη γραφειοκρατία. 

 

 Το πιο πάνω συµπέρασµα έρχεται να ισχυροποιήσει το γεγονός ότι οι πολίτες δε 

µπορούν να δεχτούν το κόστος παραγωγής ως τη µόνη γενεσιουργό αιτία για το ύψος των 

τιµών, καθώς τα τελευταία δέκα χρόνια τουλάχιστον υπάρχουν εκατοντάδες 

δηµοσιεύµατα τα οποία αναφέρουν πως, ενώ οι παραγωγοί έχουν σχετικά υψηλό κόστος 

παραγωγής τελικά πουλούν τα προϊόντα σε αρκετές περιπτώσεις χαµηλότερό και από το 

κατώτερο επίπεδο τιµών από αυτό που έχει ορίσει το κράτος ως τιµή ισορροπίας. Οι 

έµποροι (χονδρικής) µε τη σειρά τους τα µεταπωλούν σε πολλαπλάσια τιµή από αυτή που 

τα αγόρασαν. Υπάρχει σαφέστατα µια τεράστια απόκλιση των τιµών των προϊόντων από 

τον παραγωγό ως το τελικό καταναλωτή· διαφορά η οποία καρπώνεται από τους 

ενδιάµεσους (Αντωνάκος & συν. χ.χ, Ριζοσπάστης, 2002). 

 

Συµπεραίνεται ότι το ύψος των τιµών των τελικών αγαθών εξαρτάται 

αποκλειστικά από τους µηχανισµούς της αγοράς και της ζήτησης αλλά βρίσκεται σε 
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συνάφεια και µε την απούσα κρατική ελεγκτική µηχανή. Η όξυνση του φαινοµένου 

ενδέχεται να εµφανίσει αυξητική τάση επειδή όπως αποτυπώνεται η ελληνική κοινωνία 

ακόµα δε µπορεί να χαρακτηριστεί ως µια κοινωνία µε υψηλότατο µορφωτικό επίπεδο 

(∆ηµολαΐδου, 2008, Wikipedia, 2009). Η πεποίθηση αυτή ισχυροποιείται καθώς οι 

ερωτώµενοι οι οποίοι ανήκαν στη πρώτη κατηγορία επιπέδου εκπαίδευσης δείχνουν 

θετική στάση προς την αρχική υπόθεση του µελετητή. ∆ηλαδή είναι πιθανό τα άτοµα 

αυτά να αισθάνονται περισσότερο ευάλωτα από φαινόµενα οικονοµικής εκµετάλλευσης 

λόγω του µετρίου µορφωτικού τους επιπέδου. 

 

 Το φαινόµενο δε της αισχροκέρδειας και τις χειραγωγήσεις των αγορών δε 

πρόκειται να εκλείψει διότι οι πολιτικές που προωθούνται σίγουρα δεν έχουν χαρακτήρα 

πρόληψης αλλά ούτε χαρακτήρα πάταξης. Παρόλα αυτά διαπιστώνεται ότι 

πραγµατοποιούνται προσπάθειες για τον περιορισµό τέτοιων φαινοµένων οι οποίες 

προβλέπουν την επιβολή ποινών πειθαρχικών, οικονοµικών και κοινωνικών στους 

επίορκους. 

 

Όσο θα υπάρχουν Ειδικά ∆ικαστήρια που καταδικάζουν τραπεζίτες υπεξαιρετές 

32 δις. ∆ραχµών ως αποστολείς χαρτοκιβωτίων πάνας, δικαστήρια που επί µακρόν 

εξετάζουν «κοριούς» και αποδεικνύουν πως η διαφάνεια χτίζεται µε σκυρόδεµα 

άθραυστο σαν τον «Ηρακλή», για τη δικαστική απόφαση που εκκρεµεί για τη Siemensο 

και το C4I, για τα πιθανών ένοχα οµόλογα και κυρίως για τον Εφραίµ που µπροστά του ο 

Jack Welch11 φαντάζει ασήµαντος, για αυτά αλλά και για πόσα ακόµα το πολιτικό 

marketing ενδέχεται να πληρώνεται αδρά! 

 

5.4 Προβλήµατα Κοινωνικής Παθογένειας 

 Η πρώτη και η ουσιαστικότερη κοινωνική ανισότητα που προτάθηκε στην 

εργασία αυτή ήταν στο κεφάλαιο δυο, στην ενότητα 2.6.1 όπου για τη «σωτηρία της 

εθνικής συνοχής και συνείδησης», πραγµατοποιήθηκε ένα αδυσώπητο κυνηγητό προς 

τους υποστηρικτές του κοµουνισµού µε µοχλό τα κεφάλαια του σχεδίου Μάρσαλ. 

 

                                                 
11 Ο CEO της General Electric: Ο manager του αιώνα σύµφωνα µε το Fortune. 
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∆υστυχώς η ιστορία απέδειξε ότι το µεγαλύτερο ποσοστό των χρηµάτων 

µοιράστηκε στους ηµέτερους. Συµπεραίνεται λοιπόν ότι αφού υπήρξαν κοινωνικές 

ανισότητες πριν από 60 χρόνια· δε θα υπάρχουν σήµερα; Σαφέστατα και θα υπάρχουν 

αλλά µε άλλη µορφή και άλλα κριτήρια. 

 

 Οι γυναίκες σε όλη τη ενότητα εµφανίζουν υψηλότερο ποσοστό θετικής στάσης 

έναντι των αντρών, κι αυτό είναι λογικό διότι όπως αναφέρθηκε και στο προηγούµενο 

κεφάλαιο (4ο κεφάλαιο) οι γυναίκες είναι αυτές που έχουν βιώσει περισσότερο και σε 

όλα τα επίπεδα τις κοινωνικές ανισότητες. Όταν οι οικονοµικές «απολαβές» από την 

εκµετάλλευση των γυναικών είναι τεράστια τότε σαφέστατα δηµιουργείται και όξυνση 

των κοινωνικών ανισοτήτων. Η εκµετάλλευση των γυναικών στα δίχτυα της πορνείας ή 

ακόµα ειδεχθέστερα ως σκεύη για τη µαζική αναπαραγωγή παιδιών, κοπιαρισµένο από το 

προφητικό σενάριο ¨Το Νησί12 µε απώτερο σκοπό την εµπορία, είναι δυο 

πραγµατικότητες που αποφέρουν αρκετά µεγάλα κεφάλαια σε αυτούς που επιδίδονται. Η 

διαφθορά µπορεί να συµβάλλει και µε άλλους τρόπους προς τη διεύρυνση τους χάσµατος 

µεταξύ των κοινωνικών οµάδων. 

  

 Η εργασία και οι θέσεις απασχόλησης όταν καταλαµβάνονται από άτοµα που 

βρέθηκαν «φυτευτοί», µόνο και µόνο επειδή είχαν κάποιο γνωστό, αυτό αυτόµατα µπορεί 

να δηµιουργήσει από χαµηλότατης ποιότητας επαγγελµατικές υπηρεσίες, υψηλότερες 

αποδοχές σε άτοµα τα οποία δεν είναι παραγωγικά, αδυναµία προαγωγής εργασιακών 

απαιτήσεων κ.α, ενώ αυτός/η που θα έπρεπε να λάβει τη συγκεκριµένη θέση εργασίας 

καθώς πληροί και τα τυπικά προσόντα, πιθανό να απασχοληθεί σε εργασίες χαµηλότερων 

απαιτήσεων και προσδοκιών. Ενώ λοιπόν φαινοµενικά φαντάζει τουλάχιστον καλό ότι οι 

θέσεις εργασίας είναι καλυµµένες και ως εκ τούτου δηµιουργούνται εισοδήµατα άρα και 

αύξηση της αγοραστικής δύναµης του κοινού, µακροχρόνια ο ρυθµός ανάπτυξης της 

οικονοµίας και η κοινωνική εξέλιξη θα εµφανίζουν πτωτικές τάσεις. 

 

 Η διαφθορά είναι πλέον παντού και κανείς δε µπορεί ούτε να το αποκρύψει πόσο 

µάλλον να το παραβλέψει. Η διαφθορά στους κόλπους της αστυνοµίας είναι επίσης ένα 

                                                 
12 Το Νησί (The Island, 2005) Σκηνοθεσία: Michael Bay, Σενάριο: Caspian Tredwell 
Owen. 
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ζοφερό γεγονός, ιδίως όταν η ειδησιογραφία αποκαλύπτει την εµπλοκή της, στη 

διακίνηση ναρκωτικών. Σαφέστατα λοιπόν η διακίνηση των ναρκωτικών δεν γίνεται µόνο 

από εµπόρους αλλά και από αστυνοµικούς κι αυτό διότι η ίδια τους η ιδιότητα λειτουργεί 

τέλεια ως κάλυψη. Το κίνητρο είναι ένα και µοναδικό· επιπλέον εισόδηµα. 

  

Όπως ο κάθε επαγγελµατικός κλάδος έτσι κι αυτός της αστυνοµίας έχει τους 

δικούς της κώδικες ηθικής, επικοινωνίας, αρχών και αξιών. Ακόµα κι αν γίνει δεκτό ότι η 

πολιτεία ενδιαφέρεται να πάψει τη διακίνηση των ναρκωτικών, το σώµα εσωτερικών 

υποθέσεων θα «δυσκολευτεί» να κάνει τη δουλειά του· είτε πιθανόν να είναι κι εκείνοι 

συµµέτοχοι στις «επιχειρήσεις» είτε γιατί µπορεί να υπάρχει κάλυψη από άνωθεν. Τώρα, 

βέβαια σε καµία περίπτωση δε πρόκειται να γίνει δεκτό ότι όσοι βρίσκονται στη πρώτη 

ηλικιακή οµάδα είναι πιο ευάλωτοι στα ναρκωτικά κι αυτό διότι η τοξικοµανία δυστυχώς 

πλέον ξεκινά να εµφανίζεται σε µικρότερες ηλικίες. 

 

Η στάση τους αυτή απέναντι στη άποψη ότι η αστυνοµία ευθύνεται για τη 

διακίνηση των ναρκωτικών είναι δείγµα ανωριµότητας και µετατόπισης των ευθυνών 

τους, καθώς εν έτη 2009 δεν υπάρχει πολίτης του δυτικού κόσµου κι έχοντας σώας στα 

φρένας που να µην γνωρίζει ποια είναι τα ναρκωτικά και τι προκαλούν. Πρόκειται για 

µια ακόµη δικαιολογία για να δικαιολογηθεί η λήθη. 

 

 Κλείνοντας την ενότητα συµπεραίνεται ότι οι πολίτες νιώθουν την αναξιοπιστία 

του κράτους στην εργασία και στη πρόσληψη προσωπικού σε δηµόσιες υπηρεσίες. 

Επίσης υπάρχουν δηµοσιεύµατα, που θέλουν γόνους ή συγγενείς πολιτικών ή και 

κρατικών υπαλλήλων να τοποθετούνται στο δηµόσιο µε αδιαφανείς διαδικασίες. Είναι 

λυπηρό και δυστυχώς µη αναστρέψιµο το γεγονός ότι οι νεότεροι επιδιώκουν να µπουν 

στο δηµόσιο τοµέα. 

 

Μια πραγµατικά φουτουριστική ταινία της δεκαετίας του 60’, το «Υπάρχει και 

Φιλότιµο»
13

, καταδεικνύει πως ήδη από εκείνα τα χρόνια υπήρχε η νοοτροπία του να 

«βολευτούν κάποιοι και τα παιδιά τους στο δηµόσιο, δηµιουργώντας µια κοινωνία 

                                                 
13 

Υπάρχει και Φιλότιµο (1965) Παραγωγή: Finos Film, Σενάριο και Σκηνοθεσία: 
Α.Σακελλάριος 
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δηµοσίων µη παραγωγικών υπαλλήλων (Καµπύλης, 2009). Η δήλωση αυτή αποσαφηνίζει 

πως ο δηµόσιος φορέας δεν είναι από τη φύση του µη παραγωγικός, αλλά δεκαετίας επί 

δεκαετιών έχει καταδικαστεί στη νοοτροπία της µεταβίβασης του έργου την επαύριον. 

 

 Ευτυχώς το φαινόµενο αυτό θα λάβει τυπικά τουλάχιστον τέλος ύστερα και από 

τη διαφαινόµενη άρση της µονιµότητας των δηµοσίων υπαλλήλων. Το γεγονός αυτό 

πιθανό να εξαναγκάσει τους υπαλλήλους να επιταχύνουν το έργο τους και την απόδοση 

τους, ύστερα µάλιστα και από την υιοθέτηση από πλευράς κράτους πρακτικών όπως είναι 

οι µετρήσιµοι στόχοι, η συνεχής εκπαίδευση, κριτήρία αποδοτικότητας κ.α. 

 

5.4.1 Κοινωνικές ∆ιαστάσεις των Προβληµάτων Κοινωνικής Παθογένειας 

Τα ΜΜΕ καταναλώνουν καθηµερινά ένα µεγάλο µέρος του επικοινωνιακού  τους 

χώρου, χρόνου αλλά φυσικά και χρήµατος για να αναφερθούν στα κοινωνικά 

προβλήµατα, που παραδοσιακά αφορούν τους λιγότερο ευνοηµένους καθώς και για την 

εξέλιξη που ενδέχεται να εµφανίσει η κοινωνία. 

 

 Έτσι λοιπόν η θεµατολογία των ειδησεογραφικών µέσων και το αρνητικό κλίµα 

που παρουσιάζουν ταυτίζεται µε τις απόψεις των πολιτών και ιδιαίτερα µε αυτούς που 

ανήκουν στις νεότερες ηλικιακές οµάδες. ∆ηλαδή µε αυτούς που βιώνουν εντονότερα τις 

κοινωνικές ανισότητες, τον αποκλεισµό και την όξυνση συνολικά των φαινοµένων 

κοινωνικής παθογένειας. 

 

 Οι νεότεροι αντιλαµβάνονται ότι παρέλαβαν µια κοινωνία σάπια και σαθρή από 

τους γονείς τους· από αυτούς που περίτρανα δηλώνουν πως ήταν η «γενιά του 

Πολυτεχνείου». Η γενιά που άλλαξε την Ελλάδα στα χρόνια που ακολούθησαν µετά την 

επταετία Παπαδόπουλου, αυτή η γενιά που καθηµερινά παρελαύνει στα τηλεοπτικά 

παράθυρα δηλώνοντας πως ήταν κι «αυτοί µέσα». Πόσους φοιτητές είχε το Πολυτεχνείο 

το 74; ∆έκα εκατοµµύρια Έλληνες; Όλη η Ελλάδα τότε ήταν φοιτητές και µάλιστα του 

Πολυτεχνείου; Αν ισχύει κάτι τέτοιο, τότε η Πολιτεία του Πλάτωνα µε τους ενάρετους 

και µορφωµένους πολίτες γιορτάζει τα 35α γενέθλια της, ενώ κάποιοι ζουν σε λάθος 

Ελλάδα. 
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 Οι πολίτες είναι πλέον πεπεισµένοι ότι η διαφθορά έχει εξαπλωθεί σαν τη πανώλη 

του µεσαίωνα, αγγίζοντας για τα καλά τα σώµατα ασφαλείας που υποτίθεται ότι 

βρίσκονται στην υπηρεσία του πολίτη. Οι πολίτες ζητούν πάταξη του φαινοµένου των 

ναρκωτικών, αλλά για να πραγµατοποιηθεί κάτι τέτοιο πρέπει αφενός η αστυνοµία να 

σταµατήσει να ασχολείται επικοινωνιακά µε ζαρντινιέρες και εκπυρσοκροτήσεις σε 

διάφορα άβατα, σύµφωνα κι όλας µε τα στοιχεία της υπεράσπισης στις δικογραφίες, 

αφετέρου να δοθεί η αρµόζουσα εµπιστοσύνη στο έργο της δικαστικής εξουσίας. Ο 

φόβος των ναρκωτικών δε ξεκινά από τα στέκια των τοξικοµανών αλλά από την 

ηµιµάθεια, την αδράνεια και προπάντων από την έλλειψη θέλησης για ουσιαστικό έλεγχο 

της κατάστασης. 

 

Ακόµα κι αν γίνει αποδεκτό ότι η πολιτική ζωή του τόπου επιθυµεί τη πάταξη του 

φαινοµένου, οι πολίτες γνωρίζουν πως η αστυνοµία διαθέτει στις τάξεις τις και 

διεφθαρµένα στοιχεία, γεγονός που τη καθιστά σαφώς εµπλεκόµενη. Η εµπλοκή της αυτή 

έγκειται στο οτι ή «τεχνητά» δε µπορεί ή ρεαλιστικά δε θέλει να πραγµατοποιήσει 

κάθαρση στους κόλπους της (Ριζοσπάστης, 1998a, 1998b, Λαµπρόπουλος, 2009). Κι 

αυτό διότι µετά την ενίσχυση του εισοδήµατος που παρέχουν οι τράπεζες µηνιαίως στους 

χρήστες τραπεζικών προϊόντων, έτσι και η «οικογένεια» των ναρκωτικών προσφέρει ένα 

extra «βοήθηµα» σε µεµονωµένα ευτυχώς περιστατικά ένστολων. 

 

 Έτσι λοιπόν η διακίνηση για παράδειγµα των ναρκωτικών εµπίπτει στο ευρύτερο 

φάσµα της εγκληµατικότητας, όπου οι πολίτες αισθάνονται εντονότατα ότι η τελευταία 

τροφοδοτείται από τη διαφθορά. Ο παραλληλισµός µε τα «συγκοινωνούντα δοχεία» είναι 

ίσως η βέλτιστη δυνατή προσέγγιση, κι αυτό διότι ορθά οι πολίτες διαπιστώνουν ότι όταν 

η πολιτική παραπαίει τότε είναι απόλυτα φυσιολογικό να συµπαρασύρει και την 

κοινωνία.  

 

Η διαφθορά στους θεσµούς δεν αφήνει κανένα απολύτως περιθώριο για 

αξιοκρατία και διαφάνεια όταν πραγµατοποιείται αναφορά στην «εξασφάλιση» µιας 

θέσης στο δηµόσιο. Είναι κοινό µυστικό για τους πολίτες ότι ο «έχων µεγαλύτερο 

βύσµα» θα µπει και στο δηµόσιο. Ο ξεπεσµός της ελληνικής κοινωνίας δεν έχει πυθµένα 

µάλλον, αφού οι νεότεροι άνθρωποι, οι πλέον παραγωγικοί και ικανοί για την οικονοµία 
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αντί να διακατέχονται από το αίσθηµα της επανάστασης και της αναδιάρθρωσης των 

θεσµών, της δηµιουργικότητας στην εργασία πράττουν ή επιδιώκουν να πράξουν όσα και 

οι γονείς τους. 

 

 Το µέλλον συνολικά για την κοινωνία της «σύγχρονης» Ελλάδας κρίνεται µάλλον 

δυσοίωνο, τόσο εξαιτίας του καλπασµού της διαφθοράς αλλά κυρίως διότι δεν 

εµφανίζεται πουθενά η πρόθεση των πολιτών για να την ανακόψει. Η αβεβαιότητα και η 

καθοδική πορεία της κοινωνίας αποτυπώνεται και στην αντίληψη των πολιτών που είχαν 

την «ατυχία» να σπουδάσουν και να «εξυψώσουν» το µορφωτικό τους επίπεδο αφού 

αισθάνονται εγκλωβισµένοι της γνώσης τους. ∆ιαπιστώνουν ολοένα κι εντονότερα ότι τα 

πτυχία πιθανό στο εγγύς µέλλον να ξεκρεµαστούν από τους τοίχους και παράλληλα να 

αλλάξουν και την χρήση τους εκµεταλλευόµενα το  υλικό από το οποίο έχουν 

δηµιουργηθεί, αφού τα τυπικά προσόντα δεν επαρκούν µπροστά στη «ευρηζωνική»  

επικοινωνία κάποιων µε τις «παρακαµπτήριες οδούς». 

 

5.4.2 Κοινωνική Συµπεριφορά 

Επειδή προηγούµενα  προτάθηκε η προσέγγιση φυσικό-µαθηµατικού χαρακτήρα, 

έτσι λοιπόν για να µην αλλοιωθεί η παράδοση· η δράση προκαλεί αντίδραση. Όσο ο 

οργανισµός που καλείται κράτος δε υιοθετεί πνεύµα διαφάνειας για τα νοσοκοµεία, τις 

εφορίες, τις πολεοδοµίες, τα σώµατα ασφαλείας, τη δικαιοσύνη, το πολιτισµό κ.α, τόσο 

και τα συνθετικά τους µέρη, δηλαδή οι πολίτες θα αισθάνονται ότι η διαφθορά θα 

επηρεάζει τις δικές τους επιχειρηµατικές αλλά και επαγγελµατικές πρωτοβουλίες.  

 

Πιο συγκεκριµένα, όσο το κράτος δε προωθεί και κατ’ επέκταση δε λαµβάνει 

ουσιαστικά µέτρα για τα φακελάκια και τα λαδώµατα πάσης φύσεως, τόσο οι πολίτες θα 

καταφεύγουν στις µεθόδους αυτές για να κάνουν «τη δουλεία τους», αδιαφορώντας 

παράλληλα για τα  αδιάφορα ως και κωµικοτραγικά κοινωνικά µηνύµατα της 

φοροδιαφυγής. Ενδέχεται η στάση τους αυτή να συνεχιστεί και για όσα µηνύµατα 

επακολουθήσουν αναφορικά µε τη συµµετοχή των πολιτών στην εξυγίανση και τη 

διαφάνεια της λειτουργίας των κρατικών µηχανισµών. Επειδή εδώ δε χωρά το 

φιλοσοφικό ερώτηµα αν «η κότα γέννησε το αυγό ή το αυγό τη κότα», πρέπει η πολιτεία 
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να αντιληφθεί ότι «καλεί τη πίστη» εκείνη πρέπει να κάνει το πρώτο βήµα για την 

εξυγίανση της κοινωνίας. 

  

 Η απαξία προς το κράτος εκδηλώνεται εντονότερα στην συµπεριφορά των 

γυναικών και κυρίως όσων ανήκουν στις νεότερες ηλικιακές οµάδες. Όταν τα στοιχεία 

που προκύπτουν από τη πρωτογενή και τη δευτερογενή έρευνα ταυτίζονται και µαζί µε 

αυτές ακολουθούν και οι παρατηρήσεις του µελετητή µε κοινούς παρονοµαστές, τότε τα 

συµπεράσµατα κρίνονται καθολικής αποδοχής. 

 

 Εξετάζοντας τα στοιχεία της δευτερογενούς έρευνας διαπιστώθηκε περίπου 1 δις 

ευρώ να έχει δοθεί από τους πολίτες της Ελλάδα τα τελευταία δυο χρόνια προκειµένου να 

προωθηθεί η «δουλεία» τους. Όταν οι δηλώσεις του ερωτηµατολόγιου αναφέρουν πως «η 

διαφθορά επηρεάζει τον επαγγελµατικό, επιχειρηµατικό και τον τρόπο λειτουργίας των 

Ελλήνων» δεν αναφέρεται µονάχα στη πολιτική διαφθορά που επηρεάζει τις δουλειές 

των επιχειρηµατιών/επαγγελµατιών, αλλά παράλληλα σκιαγραφεί το κλίµα που υπάρχει, 

καλλιεργείται και που έµµεσα τους εξυπηρετεί. Συµπεραίνεται λοιπόν, πως όταν η 

κοινωνία εµφανίζει διαρροές σε χρήµα, ιδέες, αξίες και στους θεσµούς, είναι αδύνατο να 

µην προκληθούν ρήγµατα στις κοινωνικές δοµές (στατικές και µη) αλλά και προς τα 

κοινωνικά στρώµατα. 

 

Η ιδιοποίηση δηµόσιου χρήµατος που προορίζεται για την ενίσχυση των 

µηχανισµών διαφάνειας, οδηγεί ταχύτατα σε µια ισόποση άµβλυνση των κοινωνικών 

ανισοτήτων και χαλάρωση των δοµών. Αναµφίβολα η χαλάρωση των δοµών όταν 

προωθείται για την εξέλιξη της κοινωνίας και τον απεγκλωβισµό της από προπολεµικές 

διατάξεις, νόµους και ιδέες είναι θεµιτή. Όταν όµως πραγµατοποιείται µε ιδιοτελείς 

σκοπούς εις βάρος του συνόλου τότε οι επιπτώσεις είναι βαρύτατες και κάθε προσπάθεια 

ανάκαµψης κινδυνεύει ανα πάσα στιγµή µε υποτροπή. 

 

5.5 Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας 

Τα Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας (ΜΜΕ) στην Ελλάδα και ιδιαίτερα η 

δηµοσιογραφία αποτελούν ένα παγκόσµιο φαινόµενο για το τρόπο µε τον οποίο 

λειτουργούν αλλά και για την έπαρση που διακατέχει όσους εργάζονται σε αυτά. 
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Παράλληλα, ουδείς µπορεί να αγνοήσει τη δύναµη που έχουν και την επιρροή που 

ασκούν τα διεθνή µέσα σε παγκόσµιο επίπεδο. Ένα απλό παράδειγµα είναι ότι στο 

εξωτερικό, είναι αντιδεοντολογικό ένας δηµοσιογράφος να δεχτεί κάποιο δώρο έστω και 

µικρής χρηµατικής αξίας από τρίτο πρόσωπο, κι αυτό διότι θα θεωρηθεί άµεσος 

χρηµατισµός για τη δηµιουργία και καλλιέργεια θετικού κλίµατος· αντίθετα στην 

Ελλάδα, όχι µόνο κάποιοι λαµβάνουν µισθούς από πολιτικά γραφεία και γραφεία τύπου 

παρατάξεων ως freelance κρατικοδίαιτοι, αλλά τα απαιτούν (Βαµβακαρής & συν., χ.χ, 

Ριζοσπάστης, 2005a, 2005b). Η δυσοσµία αναδύεται εντονότερα κάθε τόσο που ένα 

σχετικό γεγονός βλέπει το φως της δηµοσιότητας και κάποιοι τάχα εκπλήσσονται στο 

άκουσµα του γεγονότος.  

 

 Η φερεγγυότητα και ο ρόλος που διαδραµατίζουν πλέον τα ΜΜΕ για την 

αποκάλυψη φαινοµένων διαφθοράς, έχει αρχίσει να προβληµατίζει τους πολίτες και να 

εµφανίζει αισθητά τα σηµάδια της απέχθειας, αφού άνδρες και γυναίκες παρουσιάζουν 

µικρά σχετικά ποσοστά συµφωνίας. Οι άνθρωποι της τρίτης ηλικιακής οµάδας θεωρούν 

ότι τα ΜΜΕ «κρατούν σθεναρά» τις αξίες τους, κι αυτό διότι οι άνθρωποι αυτοί ήταν ήδη 

αρκετά ώριµοι όταν βίωσαν την «αποκάλυψη» που καλείται απελευθέρωση των ράδιο-

τηλεοπτικών µέσων. 

 

 Η µειωµένη προσπάθεια ενηµέρωσης και κατάδειξης των φαινοµένων διαφθοράς 

στη πολιτική µέσω των ΜΜΕ ισχυροποιείται καθώς η πλειοψηφία των πολιτών 

υποστηρίζει ότι τα πρώτα αποτελούν «τις θυγατρικές» των παρατάξεων και τους 

δηµοσιογράφους τα «παπαγαλάκια» που δηµιουργούν τεχνητά θετικό κλίµα για πρόσωπα 

και συνασπισµούς. 

 

 Είναι ίσως εικασίες ότι το Mega Channel πρόσκεινται στο ΠΑΣΟΚ καθώς 

αφιερώνει µέρος του τηλεοπτικού χρόνου στη προσπαθεί να κρατήσει ζωντανό το 

χτυπηµένο από την επάρατο. Ο ΑΝΤ1 τείνει ακόµη περισσότερο προς τη Ν.∆ 

στηρίζοντας περίτεχνα την πολιτική του Κωνσταντίνου Καραµανλή, ο ALPHA και το 

ΑLTER προωθούν περισσότερο από όλους, τους διχασµένους και µε κρίση ταυτότητας 

δεξιότερους της ∆εξιάς, ενώ η ΕΡΤ ανέκαθεν έσερνε την άµαξα της εκάστοτε 

κυβέρνησης (Ριζοσπάστης, 2000, e- Liberta 2008). Η µεροληπτική τάση που δείχνουν τα 
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ραδιοφωνικά µέσα δε διαφοροποιείται από αυτό των τηλεοπτικών σταθµών και ως εκ 

τούτου οι πολίτες δείχνουν και για αυτά τη δυσαρέσκειά τους. 

 

Θα ήταν λάθος να µην ειπωθεί ότι ο ρόλος των ΜΜΕ δεν είναι και αυτός που 

περιγράφουν τα τρία γράµµατα της συντοµογραφία του· η ενηµέρωση. Στο κεφάλαιο ένα 

παρατηρήθηκε ότι σε περιόδους κρίσης τα ΜΜΕ λειτουργούν καταλυτικά για τη 

προστασία και σε αρκετές περιπτώσεις και για τη σωτηρία των πολιτών, όπως στις 

φωτιές στη Αυστραλία, σε κινδύνους διαρροής υγρών στη Σουηδία κ.α. Αλλά και η 

συµβολή τους τη περίοδο των καταστροφικών πυρκαγιών του 2007 στη Πελοπόννησο. Η 

αναφορά αυτή γίνεται διότι ενώ ο ρόλος και ο χαρακτήρας των ΜΜΕ θα έπρεπε να είναι 

ενηµερωτικός, τακτικά πυκνά επικρίνεται ως καθοδηγητικός υπό την έννοια της 

διαµόρφωσης γνώµης.  

 

«Η γραµµή ουδέποτε γίνεται αντιληπτή ως τέτοια, αλλά υπονοείται. Κατά 

µία έννοια πρόκειται για "πλύση εγκεφάλου σε καθεστώς ελευθερίας". 

Ακόµη και οι "έντονες" δηµόσιες αντιπαραθέσεις στα µεγάλα ΜΜΕ 

προσδιορίζονται από παραµέτρους για τις οποίες υφίσταται από τα πριν µία 

άτυπη συναίνεση και οι οποίες αφήνουν στο περιθώριο τις αντίθετες 

απόψεις» (Chomsky, 2007). 

 

Ακόµα και το διαδίκτυο που ως νεογνό και µόνο µπορεί να χαρακτηριστεί στη 

λίστα µε τα ΜΜΕ, ακόµη κι αυτό κρίνουν οι πολίτες πως «φιλτράρεται» καταλλήλως, κι 

αυτό διότι το Internet αφενός δεν εντάσσεται σε ένα ξεκάθαρο νοµικό πλαίσιο αλλά και 

σε ένα ευρύτερο πλαίσιο ηθικής. Η δυσκολία θεσµοθέτησης ενός ενιαίου νοµικού 

πλαισίου έγκειται, στο οτι το διαδίκτυο καλύπτει ολόκληρο το πλανήτη, σε χώρες µε 

διαφορετικές κουλτούρες, αξίες και πολιτικές, µε αποτέλεσµα η ενηµέρωση και ο 

κιτρινισµός να ευνοούνται µέσω ανώνυµων κατασκευασµάτων, καλύπτοντας µεγαλύτερο 

εκτιθέµενο πληθυσµό, µε µικρότερο κόστος, σε λιγότερο χρόνο (Wikipedia, 2009). Η 

δυναµική του διαδικτύου µπορεί να χαρακτηριστεί για δεκάδες πλεονεκτήµατα που 

προσφέρει, αλλά ωστόσο µπορεί να χαρακτηριστεί και για πόσα άλλα αρνητικά, κυρίως 

για την υποσυνείδητη στρατολόγηση νέων στο «New Order». 
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 Ιστορικά και µόνο στην Ελλάδα, το θέµα του «Βασικού Μετόχου» δεν είναι ένα 

ζήτηµα των τριών τελευταίων χρόνων αλλά καλύπτει µια χρονολογική γραµµή που 

ξεκινά ήδη από τα τέλη της δεκαετίας του 70. Όταν ο υβριδικός σοσιαλισµός µε τα 

κοπιαρισµένα συνθήµατα των Μαρξιστικών λόγων, του ευφυέστατου παρόλα αυτά 

Ανδρέα .Παπανδρέου έδωσε την ελπίδα στους Έλληνες ότι µπορούν αλλά και να 

αισθάνονται ότι θα ευηµερήσουν οικονοµικώς. Ο ευφυής αυτός άνθρωπος γνώριζε πως 

ελέγχοντας τα Media, του δίνεται η δυνατότητα να επέµβει στο τρόπο σκέψης των 

πολιτών. Ήταν τότε που οι προµηθευτές του δηµοσίου «άδραξαν» την ευκαιρία που 

σηµατοδοτούσε η απελευθέρωση των ερτζιανών, καθιστώντας αυτούς αρχικά εκδότες και 

στη συνέχεια καναλάρχες, εξυπηρετώντας τα συµφέροντα των κυβερνήσεων που µε τη 

σειρά τους ανταπέδιδαν τα οφέλη, παραχωρώντας τους µε αµφιλεγόµενους 

διαγωνισµούς, τεράστια έργα υποδοµής (Κοµίνης, 2005). 

 

5.6.1 Κρίσεις και ∆ιαφθορά στην Πολιτική 

Ξεκινώντας την συµπερασµατολογία της ενότητας αυτής, θα προταθεί η θέση που 

αναφέρει ότι «η ∆ηµοκρατία δεν είναι το άριστο πολίτευµα, αλλά το καλύτερο από τα 

υπάρχοντα». Με βάση αυτή τη θέση, παρατηρείται από την έρευνα ότι οι πολίτες 

τουλάχιστον η πλειοψηφία αυτών βλέπει θετικά τη δυνατότητα της συµµετοχής τους στη 

λήψη των αποφάσεων. Αναµφίβολα η βασική αρχή της ∆ηµοκρατίας ήταν και σίγουρα 

θα έπρεπε να είναι, ότι οι πολίτες µπορούν να εκφράσουν ελεύθερα τη γνώµη τους. 

 

Έτσι λοιπόν το αίσθηµα που υπάρχει, αναφέρει πως οι πολίτες βιώνουν από 

µέρους της πολιτείας τον κοινωνικό αποκλεισµό υπό την έννοια ότι δεν µπορούν να 

εκφράσουν ελεύθερα τη γνώµη τους, ενώ ταυτόχρονα θεωρούν πως ακόµα κι αν δεν 

εισακουστεί αυτή, τουλάχιστον πρέπει να δηµιουργηθεί µια αρχική βάση επικοινωνίας. 

  

Το απόφθεγµα προσανατολίζεται στο γεγονός ότι οι πολίτες, κυρίως της µέσης 

και της τρίτης ηλικίας που έχουν προσφέρει αναµφίβολα στην ανοικοδόµηση του νέου 

ελληνικού κράτους (µε τα θετικά και τα αρνητικά της συµβολής τους) από το Β΄ 

Παγκόσµιο πόλεµο κι έπειτα, νιώθουν συνεχώς παραγκωνισµένοι και ξεχασµένοι στις 

σελίδες της ιστορίας. 
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 Παρόλα αυτά γνωρίζουν πως η πολιτική κρίση, όποια έκφανση και αν έχει, ξεκινά 

και τελειώνει στους κόλπους των πολιτικών προσώπων. Η αλήθεια είναι άγνωστη, µη 

προσεγγίσιµη και σαφώς αφόρητη. Τη θέληση των πολιτών για συµβολή στα κοινά ενός 

κράτους και τη διαχείριση αυτού τη διαδέχεται η σύνθεση πολυµελών οµάδων µε 

δυνατότητες επικοινωνίας σε επίπεδο «Lobbing». 

 

 Παρόλα αυτά η εσωτερική διαχείριση απαιτεί ένα σύστηµα κανόνων και αξιών, 

ένα νοµοθετικό σύστηµα ικανό να κρατήσει αδιάβλητο το χαρακτήρα της δηµοκρατίας 

και της ισονοµίας. Όπως αναφέρθηκε και σε προηγούµενη ενότητα, το νοµοθετικό 

σύστηµα της Ελλάδας διαθέτει ίσως τους περισσότερους νοµούς από οποιοδήποτε άλλο 

κράτος του κόσµου, γεγονός που το καθιστά ταυτόχρονα ευέλικτο και δαιδαλώδες κι από 

την άλλη συντηρητικό και απροσπέλαστο. 

 

 Οι πολίτες αναγνωρίζουν ότι το «ευέλικτο» σύστηµα ευνοεί τους λίγους, καθώς 

έχουν τη δυνατότητα µέσα από τις δαιδαλώδης διατάξεις του και µε τη χρήση των 

«γκουρού» στα νοµικά, να «παρακάµψουν» το απροσπέλαστο του πράγµατος. 

  

Με γνώµονα το τελευταίο, µια πραγµατικότητα τόσο κραυγαλέα που θα έπρεπε 

ακόµα και οι πληβείοι µε τη πολιτική να διαπιστώσουν, είναι ότι το νοµοθετικό σύστηµα 

δεν είναι «το µαγικό ραβδί» που θα επιλύσει το πρόβληµα της διαφθοράς και φυσικά τα 

προβλήµατα πάσης φύσεως. Εκτός από το γκάζι υπάρχει και το φρένο: «Κι ενώ ύστερα 

από χρόνια µαθηµατικών ερευνών κι αναλύσεων· δυο πράγµατα είναι άπειρα το σύµπαν 

και ανθρώπινη «αφέλεια», αν και για το πρώτο δεν είµαι σίγουρος» (Αϊνστάιν, χ.χ). 

 

 Ο συσχετισµός του νόµου, της δικαστικής εξουσίας και της επιρροής που ασκεί 

προς τη δεύτερη η πολιτική, µάλλον πελατειακή θα µπορούσε να χαρακτηριστεί, καθώς 

τα «εκατέρωθεν θελήµατα» δίνουν και παίρνουν (Ελευθεροτυπία, 2009, Κρουσταλλάκης, 

2003, Σωτηρέλης, 2009). Η ελληνική και η παγκόσµια ιστορία είναι κάπως δύσοσµη από 

τέτοια φαινόµενα· δηλαδή η πολιτική επιρροή στους χώρους της δικαιοσύνης. 

 

Η πρώτη διάσηµη αµφιλεγόµενη δίκη ήταν του Σωκράτη, γεγονός που 

αποδεικνύει την από αρχαιότατου επιρροή της πολιτικής στο έργο της ∆ικαιοσύνης. Τα 
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γεγονότα τύπου «δυναµικό δίδυµο» Καλούσης – Μπουρµπούλια αλλά και το σύνολο του 

παραδικαστικού κυκλώµατος µε τους Ηλία και Γιοσάκη, δίνουν µια essence 

(Καθηµερινή, 2005, Κόκαλη, 2008α, 2008β, Σκάϊ, 2008). Παράλληλα στο εξωτερικό, 

όπως φάνηκε κι από την έρευνα, το παρακράτος στους κόλπους της δικαιοσύνη τα πρώτα 

χρόνια µετά τη κατάρρευση της Σοβιετικής Ένωσης και φυσικά στις «υπό συζήτηση» 

δίκες του ΕΤΑ σκιαγραφούν τη παγκόσµια διάσταση του φαινοµένου. 

 

Ολοκληρώνοντας, την ενότητα αυτή, ανακύπτει ένα θέµα το οποίο αποτέλεσε τη 

λεπτή γραµµή ανάµεσα στο ηθικά δίκαιο και τη τεχνοκρατία. Στα µάτια του αναγνώστη 

ακόµη και των λιγότερο εξοικειωµένων µε τους όρους, δεν υφίσταται κανένας 

συσχετισµός και τριβή των δυο εννοιών οι οποίες εκ πρώτης όψεως φαντάζουν εκ 

διαµέτρου αντίθετες. 

  

Το κοινό εµφανίζεται να διψά για ενηµέρωση όπως κι αν αυτή σερβιριστεί· σε 

ποτήρι old fashion για τους συντηρητικούς (µοµφή για τις συντηρητικές δυνάµεις), σε 

ψηλό που θυµίζει λαιµό και που ταιριάζει άριστα µε το «στρουθοκαµηλισµό» του 

κέντρου ή σε «κοντό» σφηνάκι για να θυµίζει τις µικρές προοδευτικές «δόσεις» της 

εγκλωβισµένης αριστεράς που µόνο να «κερνά» ιδέες γνωρίζει. 

 

Είναι φιλοθεάµων, νοµίζει ότι ξέρει πως πλανάται· αλλά προφανέστατα δε 

γνωρίζει πως τα προγράµµατα CSR (Corporate Social Responsibility) πρέπει να 

δικαιολογήσουν το κονδύλι τους. Ανασταίνοντας τον Παύλο Σ., «Εν Κατά Κλειδί»14  και 

για την «Ιδέα την Στεγανή που δε Μπάζει Κρύο», οι πολίτες επιζητούν την ενηµέρωση 

που τους προσφέρεται αλλά σε µεγάλο ποσοστό άκριτα τη οικειοποιούνται αποτελώντας 

ήδη από την πρόσληψη της, τους πρώτους πνευµατικά πεσόντες. Η µεταβίβαση του 

λαϊκού αισθήµατος και ενδιαφέροντος µπορεί εύκολα να πραγµατοποιηθεί χαρίζοντας 

την ευεξία της ψευδαίσθησης, ότι δηλαδή «ξαφνικά» κάποιοι αποφάσισαν να 

µεταδώσουν την πληροφορία ακατέργαστα και ολοκληρωτικά. 

 

                                                 
14 Εν Κατακλείδι, Σιδηρόπουλος Παύλος και Σπυριδούλα, (Φλου, 1982) 
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5.6.2 Κρίσεις και ∆ιαφθορά στην Οικονοµία 

Ένα κράµα ίντριγκας περικλείει ο τίτλος της ενότητας· ένα κράµα από εκείνα στη 

βάση των οποίων γράφονται τα πιο εµπορικά και διαχρονικά σενάρια όχι µόνο των καρέ, 

αλλά και της ζωής. Αν επιδιωχθεί να συµβολισθεί µε χρώµα τότε σίγουρα θα ήταν χρυσό 

µε τεράστιες µαβί κηλίδες, ενώ η πολύωρη παρατήρηση τους θα προκαλούσε αδυναµία 

διαχωρισµού των ορίων του ενός χρώµατος από το άλλο, γεννώντας το ερώτηµα «ποιο 

επιβάλει τη παρουσία του και πιο υποτάσσεται»; 

 

 Με αυτή ίσως την εικόνα είναι ίσως πιο εύκολα να περιγραφεί η σύνδεση των 

οικονοµικών κρίσεων, οι οποίες οφείλονται στη πολιτική διαφθορά απεικονίζοντας µε 

πιο απτό τρόπο τη χαοτική της προσέγγιση. Η πλειοψηφία των πολιτών, αντιλαµβάνεται 

ότι η εκτεταµένη χαλάρωση των θεσµών οδηγεί ταχύτατα στην αποσύνθεση της 

οικονοµίας µε µακροχρόνιες επιπτώσεις. Η χαλάρωση στους ελεγκτικούς µηχανισµούς 

κρατεί ήδη 185 χρόνια σχεδόν από τη σύναψη των «∆ανείων της Επανάστασης». Η 

αδυναµία αποπληρωµής τους δεν είναι οι όροι µε τους οποίους επισφραγίστηκε η 

συµφωνία µε την Αγγλία, αλλά το «γονίδιο» της κατάχρησης του δηµοσίου χρήµατος, το 

οποίο ξανά εµφανίστηκε περίπου 120 χρόνια αργότερα µε το «σχέδιο Μάρσαλ» 

 

 Η κατάσταση µάλλον είναι εκτεταµένη και στο άµεσο µέλλον θα παρουσιάσει 

αυξητικές τάσεις, όσο µάλιστα η πολιτική διαφθορά δε χαλιναγωγείται. Στην 

προηγούµενη ενότητα έγινε νύξη για το νοµικό σύστηµα και τη δικαστική εξουσία, ενώ 

σε αυτή αναφέρεται το νοµικό πλαίσιο µέσα στο οποίο λειτουργεί η οικονοµία. Η 

πλειοψηφία των πολιτών έχει άποψη και θεωρεί ότι η ενίσχυση του νοµικού συστήµατος 

θα φέρει τον απεγκλωβισµό της ελληνικής οικονοµίας καθώς επίσης θα ισχυροποιήσει 

ένα πλαίσιο – µοντέλο σύγχρονο και αδιάβλητο. Η ίδια µερίδα των πολιτών δεν µπορεί 

να αντιληφθεί το σύνθετο της οικονοµικής λειτουργίας, εύρηµα το οποίο αποτυπώνεται 

και στους πολίτες που έχουν υψηλότερο επίπεδο εκπαίδευσης. 

 

Ύστερα από τόσες αναφορές για την οµάδα των πολιτών που ανήκει στη 

τριτοβάθµια εκπαίδευση, µήπως θα έπρεπε να γεννώνται ερωτηµατικά για τη ποιότητα 

της παιδείας και τη κριτική σκέψη των νέο Ελλήνων; Ή µήπως τελικά αυτό µπορεί να 

εξυπηρετεί; 
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Η Ελλάδα σε σχέση µε τις υπόλοιπες χώρες της Ευρώπης, εµφανίζει φαινόµενα 

διαφθοράς στα χαµηλότερα κλιµάκια· τη λεγόµενη «χαµηλή διαφθορά» η οποία 

αναφέρεται κυρίως στις συναλλαγές των πολιτών µε φορείς και υπαλλήλους. Έτσι λοιπόν 

στο ζήτηµα που καλείται «διαφάνεια στις συναλλαγές» µπορεί οι πολίτες να θεωρούν ότι 

αυτό είναι µια αρχή για τη προσπάθεια ελάττωσης του φαινοµένου, αλλά ωστόσο αυτό 

παραµένει η κορυφή του παγόβουνου. 

 

Τα σύνθετα οικονοµικά προβλήµατα, στα οποία εµµέσως εµπίπτει και η παιδεία, 

καθώς η έλλειψη της γεννά διαφθορά, δεν µπορούν να επιλυθούν µε βραχυχρόνιες 

ενέργειες, πόσο µάλλον στη βάση της καταστολής. Οι πολίτες πιστεύουν πως απειλώντας 

µε βαρύτατες κυρώσεις τους υπαίτιους, λύνεται αυτόµατα κάθε ακανθώδες ζήτηµα. Μια 

ψευδαίσθηση που δε χωρά σε κοινωνικό – οικονοµικές προσεγγίσεις. Αναµφίβολα 

τέτοιου είδους αµπελοφιλοσοφίες διαδέχονται λαϊκές και λαϊκίστικες «λύσεις» που 

καταδεικνύουν τελικά όχι µόνο την παιδεία αλλά και το πρόσφορο παρθένο ακόµη 

εγκεφαλικό «έδαφος» που υπάρχει για τη διαχείριση και την υποταγή συνειδήσεων. 

 

5.6.3 Κρίσεις και ∆ιαφθορά στην Κοινωνία 

Οι πολίτες ως κοινωνικά όντα θεωρούν πως η συµµετοχή τους για την επίλυση 

κοινωνικών ζητηµάτων αποτελεί µια ευκαιρία συνεισφοράς. Οι γυναίκες όπως φάνηκε 

και σε προηγούµενες ενότητες αισθάνονται εντονότερα από τους άντρες την ανάγκη για 

συµµετοχή. Η αυξηµένη θετική αντίδραση των γυναικών δε θα πρέπει να προβληµατίζει 

αρνητικά, αντίθετα θα πρέπει να εκλαµβάνεται µε ιδιαίτερη βαρύτητα καθώς η 

ισχυροποίηση της γυναίκας στην κοινωνία πραγµατοποιείται µε ταχύ ρυθµό, γεγονός που 

δηµιουργεί νέους κανόνες και χάραξη πολιτικών από την σκοπιά του Marketing. 

 

 Ωστόσο, σε κοινωνικό επίπεδο παρατηρείται ότι οι πολίτες και κυρίως αυτοί που 

κατέχουν ένα υψηλότερο εκπαιδευτικό υπόβαθρο είναι πεπεισµένοι ότι µπορούν επάξια 

να προσφέρουν τις υπηρεσίες τους για τον απεγκλωβισµό από κάθε είδους κοινωνική 

κρίση. Βέβαια, η πεποίθηση τους αυτή, µπορεί να γεννάται από το γεγονός ότι σε αρκετές 

περιπτώσεις τα έχουν «καταφέρει» άτοµα που δεν είχαν και τα δικά τους µορφωτικά 

εχέγγυα. 
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 Εκτός αυτού, µια γενικολογία του τύπου «Κοινωνική Κρίση» και θετική στάση 

των πολιτών καταδεικνύει την έµφυτη διάθεση του Έλληνα για ηγεσία και επιτελικά 

αξιώµατα. Εξετάζοντας µια διαφορετική διάσταση της κοινωνίας, οι πολίτες και ιδιαίτερα 

οι γυναίκες διαπιστώνουν ότι έχει προκληθεί ένα ουσιαστικό πλήγµα στην έννοια του 

κοινωνικού κράτους. Την περίοδο της οικονοµικής ύφεση του 2008 - 2009 µε τις 

ανακατατάξεις και τη δηµιουργία της νέας κοινωνικής οµάδας των «νεό φτωχών» και τα 

ξεπεσµένα «golden boys», γίνεται επιτακτικότερη ανάγκη για επανεξέταση των 

κοινωνικών ισορροπιών.  

 

Η οικονοµική ύφεση λογικά συνιστά νέο «ανακάτεµα» της τράπουλας στα 

εργασιακά καθώς οι επιχειρήσεις στη προσπάθεια τους να παραµείνουν σε λειτουργική 

χρήση από τη µια, κι από την άλλη η πρόθεση των εργαζοµένων να εξασφαλίσουν 

κάποιο εισόδηµα κρατώντας κατ’ αυτό το τρόπο ζωντανή την αγοραστική τους δύναµη, 

πιθανό να οδηγήσει στον εκβιασµό από µέρους των επιχειρηµατιών να απαιτήσουν 

ανασφάλιστους εργαζόµενους. 

 

Άλλη µια χαοτική διάσταση της οικονοµίας λοιπόν ξεδιπλώνεται 

καταδεικνύοντας ότι σε κρίσιµες περιόδους αφενός κάποιοι εκµεταλλεύονται τη 

πραγµατικότητα των γεγονότων για να ωφεληθούν, ενώ παράλληλα κρατούν ζωντανές 

θέσεις εργασίας ως κοινωνικά ευαισθητοποιηµένοι εργοδότες. Ωστόσο η απαίτηση τους 

αυτή προκαλεί πλήγµα στα ήδη επιβαρηµένα ασφαλιστικά ταµεία αυξάνοντας 

παράλληλα τον αριθµό των ανασφάλιστων πολιτών. Οι ανασφάλιστοι πολίτες θα 

επιβαρύνουν σε ενδεχόµενη ασθένεια τους, το ΕΣΥ, το οποίο θα µεταβιβάσει το 

πρόβληµα στους προµηθευτές φαρµακευτικού και νοσοκοµειακού εξοπλισµού. Η 

αλληλεξάρτηση των παραγόντων και ο βαθµός ευαισθησίας αυτών τη παρούσα περίοδο, 

µέσα από το πρίσµα ανεξέλεγκτων επιλογών οποιουδήποτε µεγέθους, µπορεί να 

προκαλέσει από σηµαντικούς κλυδωνισµούς έως και τελεσίδικους . 

  

 Έτσι λοιπόν οι πολίτες διαισθάνονται πλέον εντονότερα από ποτέ ότι πρέπει να 

προταθούν ουσιαστικές πολιτικές, ρεαλιστικές µετρήσιµες εύκολα προσαρµοζόµενες 

αλλά µε προσήλωση στην υλοποίηση τους, προκειµένου να επιτευχθεί ο απεγκλωβισµός 

από την οικονοµική ύφεση. 
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5.7 ∆ιαφήµιση, ∆ιαφθορά και Κρίσεις 

Κλείνοντας την ενότητα µε τα συµπεράσµατα, διαπιστώνεται ότι οι πολίτες 

βλέπουν θετικά την ανιδιοτελή ενηµέρωση για τα γεγονότα που προκαλούν κρίση στη 

κοινωνία, αλλά ωστόσο επικρατεί και µια συγκρατηµένη διάθεση καθώς οι πολίτες 

πιθανό να βλέπουν ως «εξαπάτηση της νοηµοσύνη τους», τη δυνατότητα να διαφηµίζεται 

η προοπτική που θα υπάρξει από την πιο πάνω πρακτική. 

 
 Σε γενικές γραµµές υφίσταται µια συγκράτηση για τη προοπτική αυτή, η οποία 

λογικά πάντα οφείλεται στο ρόλο που καλούνται να διαδραµατίσουν τα ΜΜΕ καθώς και 

οι προθέσεις αυτών. Όπως αναφέρθηκε και στο προηγούµενο κεφάλαιο, η στάση των 

πολιτών µπορεί παράλληλα να οφείλεται στη χρησιµοποίηση του όρου «διαφήµιση» κι 

όχι αυτού του «κοινωνικού µηνύµατος». 

 

∆υστυχώς, αν και η διαφήµιση σε παγκόσµιο επίπεδο διανύει τη τρίτη 

εκατονταετία της ζωής της (έντυπη), ωστόσο στην Ελλάδα το κοινό δεν έχει µια σαφή 

άποψη για το ρόλο και τη συνεισφορά της στη κοινωνία και την οικονοµία. Παράλληλα 

αγνοούνται τόσο οι προσπάθειες των Media Shops όσο και των διαφηµιστικών εταιριών 

για τη συµβολή τους στο σύγχρονο κοινωνικό οικονοµικό µοντέλο του δυτικού κόσµου. 

 

 Η προκατάληψη των Ελλήνων βασίζεται στο κατασκευασµένο κλίµα το οποίο 

θέλει τη διαφήµιση να εµπεριέχει «χειραγωγικές και κρυµµένες επιδράσεις» όπως είχε 

αναφέρει ο Packard (1959: 11) κι ενισχύθηκαν αργότερα κι από τις άτοπες υποθέσεις του 

Key (1976: 2) για τη «µυστική τεχνολογία» της διαφήµισης· η οποία γρήγορα κρίθηκε 

επιστηµονικά αβάσιµη. (Leiss και συν. 2008: 21). 

 

 Πέρα από τις θεωρίες τώρα, κανείς δεν µπορεί να αµφισβητήσει ότι η 

απρόσκοπτη ενηµέρωση δε προσφέρει µια σχετική γνώση, ακόµα και σε όσους δεν έχουν 

την δυνατότητα να την αντιληφθούν. Στη ουσία δύναται να προσφερθεί ως ένας 

«οδηγός» για τα δικαιώµατα και τις απαιτήσεις των πολιτών απέναντι στην πολιτεία. 

Αυτό βέβαια, για τις κυβερνήσεις θα µπορούσε να αποτελεί και το «επικοινωνιακό τους 

«Βατερλό», ακόµη και σήµερα που οι κοινωνίες χαρακτηρίζονται για την διάχυση της 

πληροφορίας. 
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Πιο συγκεκριµένα, αν η οποιαδήποτε κυβέρνηση προωθήσει µια τέτοια πρακτική, 

τότε τα εξής σενάρια µπορεί να γίνουν πραγµατικότητα: 

α) Υφίσταται ένα είδος σιγουριάς για τη διαφάνεια των στελεχών και των διαδικασιών 

της  

β) Περίτεχνα προωθούν τον αποπροσανατολισµό της κοινής γνώµης. 

 

Βασική διαπίστωση των πολιτών είναι ότι υπάρχει µια γενικευµένη 

αποστασιοποίηση από τα κοινά, η οποία οφείλεται στην απαξία προς τη πολιτική εξαιτίας 

της πτώσης (ηθική και ιδεολογική) στην οποία έχει περιέλθει. Στο πρώτο κεφάλαιο 

παρατηρήθηκε ότι οι κρίσεις που αναφέρονται στην πολιτική αστάθεια, άµεσες είτε 

έµµεσες έχουν αποδέκτες τους πολίτες και οι πρακτικές οι οποίες υιοθετούνται 

αποσκοπούν στο χειρισµό τους. Η έννοια του χειρισµού εδώ δεν έχει µονάχα αρνητική 

διάσταση, αλλά και θετική προκειµένου να αποφυγούν κινδυνολογίες. 

 

Επιπρόσθετα, η ιδεατή περίπτωση να διαφηµιστεί η αναγκαιότητα της 

συµµετοχής των πολιτών, βρίσκει υποστηρικτές, αλλά µάλλον θα µπορούσε να 

χαρακτηριστεί ως ένα «κρύο αστείο» και αυτό διότι έµµεσα καταλύεται η δοµή της 

λειτουργίας του πολιτεύµατος· ελαχιστοποιώντας κατ’ αυτό το τρόπο τις αρµοδιότητες 

των εκλεγµένων βουλευτών. Παρόλα αυτά γίνονται κάποιες προσπάθειες καθώς η 

πολιτεία επιδιώκει τη συµµετοχή των πολιτών για τη πάταξη φαινοµένων διαφθοράς. Ο 

αντίλογος αναφέρει πως η πρόθεση αυτή, δηλαδή  της καταστολής της χαµηλής 

διαφθοράς από µέρους της πολιτείας αποσκοπεί στην υποσυνείδητη δηµιουργία µιας 

«Οργουελικής15» κοινωνίας αλλά και στο να καρπωθούν οι υµέτεροι το πλεονάζον 

χρήµα. 

 

 Η χρήση και ο ρόλος της διαφήµισης στη συµβολή της στη κοινωνία µπορεί να 

µην απολαµβάνει την απόλυτη εµπιστοσύνη των πολιτών της Αθήνας, ωστόσο δεν 

απορρίπτεται κιόλας. Η στάση των πολιτών σε γενικευµένο επίπεδο εµφανίζει αποδοχή 

κάτι παραπάνω από το 50%, γεγονός που αποτυπώνει ότι σύνθετες κοινωνικό– 

οικονοµικές εκροές κρίσης από πολιτικούς χειρισµούς, απαιτούν σύνθετα ολοκληρωµένα 

προγράµµατα επίλυσης. 

                                                 
15 Τζόρτζ Όργουελ:  «1984» 
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Η διαφήµιση για τους πολίτες καταλαµβάνει µάλλον θέση επικουρική από το 

σύνολο των ενεργειών που πρέπει να προταθούν. Ο αντίλογος προτάσσει πως αν γίνουν 

δεκτές οι θεωρίες συνωµοσίας µε τους κρυφούς «άσους» της διαφήµισης, τότε η 

διαφήµιση µε περισσή ευκολία θα µπορέσει να δηµιουργήσει στρατιές «καταναλωτών» 

για τα αναχρονιστικά logos των πολιτικών παρατάξεων όµοιες µε αυτές που επιβλήθηκαν 

από το µαγικό χέρι του Πιρσίµ τη δεκαετία του 80’ προκειµένου η Ελλάδα να γίνει Cash 

Cow στα χέρια µερικών από τους προελαύνοντες σε ρυθµούς “Carmina Burana”16 

σοσιαλιστές. 

 

 Η «διαφήµιση» των οικονοµικών ατασθαλιών των πιθανών εµπλεκοµένων 

πολιτικών, από το 90’ και µετά
17 διαδέχονται η µια την άλλη αλλά µονάχα στο πλαίσιο 

της ενηµέρωσης των πολιτών διαµέσου των ειδησεογραφικών µέσων. Κι ενώ η στάση 

των πολιτών εµφανίζει υψηλά ποσοστά απαίτησης που ξεπερνούν το 64% δηλαδή να 

διαφηµιστούν οι οικονοµικές ατασθαλίες και οι επιπτώσεις αυτών στη ζωή τους, ωστόσο 

αδυνατούν να καταλάβουν ότι όντως αυτό πραγµατοποιείται µέσω του Τύπου. 

 

 Τελικά εκτός των ποσοτικών ευρηµάτων της έρευνας και της µετουσίωσης αυτών 

σε ποιοτικά συµπεράσµατα, αναδύθηκε η διαπίστωση ότι µάλλον ο ελληνικός λαός 

πάσχει από ένα είδος αυτισµού, δηλαδή ότι ενώ εµφανίζεται η πληροφορία µε τη µορφή 

είδησης δεν είναι σε θέση να την αντιληφθεί, γεγονός που πιθανότατα να συνέβαινε µέσω 

µιας υβριδικής µορφής διαφήµισης· ενηµερωτικής – υπενθύµισης. 

 

5.8 Κρίσεις και Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας 

Η αλήθεια είναι ότι η µερική ανυπαρξία του σχεδίου επικοινωνίας ∆ιαχείρισης 

Κρίσεων µπορεί µάλλον να χαρακτηριστεί ως απαρχαιωµένο. Ο «µουσειακός» του 

χαρακτήρας αυτόµατα το καθιστά και ανύπαρκτο, διότι καταπατά µια από τις 

βασικότερες αρχές της ∆ιαχείρισης Κρίσεων που είναι η προσαρµογή στο «γεγονός». 

                                                 
16 

Carmina Burana: Carl Orff (1935-1936) βασισµένο σε 24 ποιήµατα από το σύνολο των 
1000 κειµένων, τα οποία χρονολογούνται από τις αρχές του 13ου αιώνα. Η πλειοψηφία 
των κειµένων είναι γραµµένο στα λατινικά, κι ένα µέρος αυτών είναι σε «µακαρονικούς 
στίχους (µείξη λατινικών, γερµανικών και γαλλικών)  
17 

Να δεις τι σου’χω για µετά: Ρίξε Κόκκινο στη Νύχτα, (1993), Στίχοι Λ.∆ηµοπούλου, 
Μουσική Λ.Μαχαιρίτσας 
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 Το αµέσως επόµενο συµπέρασµα έγκειται στον τρόπο που αυτό χρησιµοποιείται. 

Πιο συγκεκριµένα, κι ενώ µια ακόµη βασική αρχή της ∆ιαχείρισης Κρίσεων 

(τουλάχιστον σε θεωρητικό επίπεδο) είναι η σωστή διαχείριση των ΜΜΕ, η ελληνική 

πολιτεία πράττει το εντελώς αντίθετο. 

 

 Υπενθυµίζονται τα γεγονότα των πυρκαγιών στην Πελοπόννησο το 2007, το 

πρόσφατο γεγονός µε τον δεκαπεντάχρονο στα Εξάρχεια, Seadiamond, Βατοπέδιο, 

υποκλοπές Vodafone αλλά και παλαιότερα  µε Μαυρίκη, Σάµινα κ.α, όπου για µεγάλο 

χρονικό διάστηµα η πολιτική ενηµέρωση ήταν απούσα. Να σηµειωθεί ότι στις περιόδους 

µετά τη έλευση της κρίσης, η φράση «µεγάλο χρονικό διάστηµα» δε πρέπει να ξεπερνά 

τις 24 ώρες. Αυτό σηµαίνει ότι πρέπει να υπάρχει αλλά και να προσφέρεται ο πολύτιµος 

αυτός χρόνος, για τη προετοιµασία (επικοινωνιακή) των οργανισµών. Έτσι λοιπόν, στο 

σύνολο των περιπτώσεων, ο χρόνος µεταξύ του γεγονός (κρίσιµο γεγονός) και της 

πρώτης επίσηµης πολιτειακής επικοινωνίας ξεπέρασε το πιο πάνω χρονικό όριο. 

 

 Παράλληλα, ο τρόπος χειρισµού των ΜΜΕ κρίνεται αναχρονιστικός καθώς µε 

«∆ελτία Τύπου» και µόνο, εντός του πρώτου εικοσιτετραώρου και µε φρασεολογία του 

τύπου: «ασύµµετρη απειλή», «στρατηγός άνεµος» (Πολύδωρας, και για την υπόθεση του 

δεκαπεντάχρονου «εε...συµβαίνουν αυτά» (Γιακουµάτος, 2008) δε πραγµατοποιείται 

διαχείριση κρίσεων, αλλά µάλλον αναζωπύρωση. 

 

 Ταυτόχρονα, επισηµαίνεται η έλλειψη συντονισµού στην επικοινωνία καθώς η 

συµµετοχή πολλών διαφορετικών φορέων προκαλεί σύγχυση στο ακροατήριο και στους 

άµεσα εµπλεκόµενους µε τη κρίση. ∆ηλαδή, ενώ προηγούµενα διατυπώθηκε ότι το 

δαιδαλώδες νοµικό πλαίσιο ευνοεί κάποιες καταστάσεις, κάποιες άλλες τα περιθώρια 

δράσης µια υπηρεσίας είναι περιορισµένα γεγονός που απαιτεί τη δηµιουργία µιας νέας 

(υπηρεσίας) προκειµένου να καλυφθεί το κενό. Η πολύ συµµετοχικότητα και οι δηλώσεις 

από διάφορους φορείς µπορεί να προκαλέσει διόγκωση του γεγονότος σε επικοινωνιακό 

επίπεδο αλλά και την έλλειψη αξιοπιστίας της εξαγόµενης πληροφορίας. 

 

 Κλείνοντας, συµπεραίνεται ότι δεν υπάρχει ένα κέντρο συντονισµού των 

ενεργειών, όπως για παράδειγµα στις ΗΠΑ (συστάθηκε µετά τη 9/11), τη Σουηδία και τη 
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Μ.Βρετανία  όπου ένας κόµβος συλλέγει τις πληροφορίες, συντονίζει τις ενέργειες µε το 

αρµόδιο υπουργείο και τα γραφεία τύπου αυτών ενώ παράλληλα µεταδίδουν την 

απολύτως απαραίτητη ενηµέρωση στα Media, αφενός για να µην κατηγορηθούν για 

αποσιωποίηση των γεγονότων κι αφετέρου για την ελαχιστοποίηση της κινδυνολογίας. 

Κοµβικό σηµείο εδώ είναι η αναµονή που επιδεικνύουν οι πολίτες µέχρι την έλευση της 

πρώτης ενηµέρωσης· δείγµα της παιδείας συνολικά. 

  

Η µη γραµµική ροή και εφαρµογή της χαοτικής (πολύπλευρης – πολυδιάστατης 

κατάστασης)  είναι διάστικτα εµφανής και εδώ, καθώς το ένα γεγονός συµπαρασύρει τη 

γειτονική σταθερή κατάσταση. ∆ηλαδή, η άναρχη απελευθέρωση των ΜΜΕ µε τις 

επιπτώσεις που παρατέθηκαν σε προηγούµενη ενότητα από τη µία, η έλλειψη ενός 

συντονιστικού οργάνου που θα ασχολείται αποκλειστικά µε τη ∆ιαχείριση Κρίσεων και 

τέλος οι πολίτες που η πρόσληψη της πληροφορίας από αυτούς εξαρτάται από πληθώρα 

παραγόντων αλλά και η ανάλυση και επεξεργασία αυτής, συνθέτουν το φάσµα της 

πολυπλοκότητας και της Θεωρίας Συστηµάτων. 

 

 Φαντάζει λοιπόν, δύσκολο και σύµφωνα µε την υπάρχουσα πολιτική κατάσταση 

να λειτουργήσει άµεσα ένα κέντρο συντονισµού διαχείρισης κρίσεων, τόσο για τα εθνικά 

και δηµόσια γεγονότα, αλλά και σε ρόλο επόπτη για κρίσεις οι οποίες προέρχονται από 

τον ιδιωτικό τοµέα. 

 

5.9 Προτάσεις για την Πολιτική 

 Η πολιτική όπως έχει ήδη αναφερθεί αποτελεί ένα αρχαιότατο θεσµό για την 

Ελλάδα  που σχεδόν ταυτόχρονα χρονικά συµβάδισε µε αυτή της διαφθοράς. Οι 

προτάσεις σε αυτό το επίπεδο σίγουρα είναι έργο ανθρώπων περισσότερο καταρτισµένων 

και επιφορτισµένων µε τη πολιτική και την προαγωγή αυτής. Παρόλα αυτά, θα 

προταθούν προσωπικές απόψεις οι οποίες προέρχονται από την παρατήρηση της 

εφαρµοσµένης κοινωνικό–πολιτικής πρακτικής σε συνδυασµό µε διαισθητικές και 

αισθητικές παράλληλα «επιρροές». 

  

 Βασικό έλλειµµα για την ελληνική πολιτική είναι η παιδεία· έλλειµµα που 

αναφέρεται στη πλειοψηφία των τριακοσίων «new age» τυράννων. Η αναφορά στην 
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παιδεία εµφανίζει δυο ενότητες όπου η µεν πρώτη αναφέρεται στο ότι ένα µικρό 

ποσοστό, (σύµφωνα µε την κρίση του συγγραφέα, κρίση η οποία πηγάζει από το πολιτικό 

λόγο βουλευτών στα ΜΜΕ και στις κοινοβουλευτικές συνεδριάσεις) διαθέτει αρκετά 

υψηλό επίπεδο παιδείας αλλά έχει ξεχάσει αυτό που καλείται «δια βίου παιδεία» κι ως εκ 

τούτου αποτυγχάνουν στο να οσφρισθούν τον παλµό εξέλιξης της κοινωνίας και 

δεύτερον στη µετριότητα που χαρακτηρίζει τη πλειοψηφία υπό την έννοια της 

κουλτούρας και της κοινωνικής συµπεριφοράς. Η παιδεία αναφέρεται στο σύνθετο των 

γνώσεων, των εµπειριών και αισθητικών  εισροών και φυσικά µε την αποβολή της 

έπαρσης. Έπαρση που δηµιουργείται µετά την λησµονιά του βασικού κανόνα που θέλει 

τις «κυβερνήσεις να φοβούνται τους πολίτες, κι  οι πολίτες τις κυβερνήσεις»18. 

 

 Η παιδεία παράλληλα απαιτεί αυτό που o «µεταµοντερνισµός» καλεί «πίσω στις 

ρίζες», κι είναι άρρηκτα συνδεδεµένο µε τη κουλτούρα του ατόµου και την εσωτερική 

ολοκλήρωση. Έτσι λοιπόν  κρίνεται πως ένα πρώτο βήµα για τη «χαλιναγώγηση» της 

διαφθοράς στη πολιτική είναι η επίγνωση θεµελιωδών αξιών που αναφέρουν: «από που 

προέρχεσαι», «ποιος είσαι» και «που θέλεις να πας». Τρείς βασικές δηλώσεις που 

υφίστανται και στο κλασικό Marketing για το σχεδιασµό και την υλοποίηση του 

Marketing Plan. 

  

 Ολοκληρώνοντας την ενότητα η δεύτερη πρόταση αναφέρεται στη «θέληση», τη 

κινητήρια δύναµη της ευθιξίας και της πολιτικής συνείδησης που συνθέτει το «φαύλο 

κύκλο» της προαγωγής της πολιτικής αξίας. Εκβαθύνοντας λίγο την ανάλυση των 

προτάσεων η επιλογή των πολιτικών οφείλει να γίνεται µε κριτήρια ποσοτικά και 

ποιοτικά· κι όχι µε µικροκοµµατικές χάρες. Τα ποιοτικά χαρακτηριστικά αναφέρονται 

στο µορφωτικό επίπεδο του πολιτικού, τη γενικότερη παιδεία και κουλτούρα του ατόµου. 

Με βάση αυτά τα κριτήρια οι πολιτικοί θα πρέπει να είναι άριστα καταρτισµένοι 

προκειµένου να µετουσιώσουν τη θεωρία σε πράξη και σαφώς προσανατολισµένοι σε 

εκείνους τους τοµείς της πολιτικής που είναι σχετικοί µε το επιστηµονικό τους υπόβαθρο.  

 

                                                 
18 V for Vendetta (2005) Σενάριο από τη νουβέλα των Alan Moore και Davis Lloyd, 
Σκηνοθεσία James McTeigue. 
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Τα ποσοτικά κριτήρια πρέπει σαφώς να σχετίζονται µε τα ποιοτικά. Οι υποψήφιοι 

πολιτικοί πρέπει να µπορούν να αποδείξουν µε ποσοτικά δεδοµένα το έργο τους σε όρους 

αποδοτικότητας. Αυτό στο οποίο χωλαίνει η Ελλάδα, είναι η έλλειψη προσώπων ικανών 

στη διοίκηση στο ∆ηµόσιο Τοµέα. ∆ιοικητές οι οποίοι προέρχονται από τον ιδιωτικό 

τοµέα και που έχουν να επιδείξουν αξιόλογο έργο. Υπουργοί-∆ιοικητές οι οποίοι 

αναδύονται από µικροκοµµατικά συµφέροντα και ζυµώσεις πρέπει να απορρίπτονται από 

τις διαδικασίες, καθώς η δηµιουργία κλίµατος τέτοιας διαφάνειας ενδέχεται να ανακόψει 

κάθε σφετεριστή και δελφίνο. 

 

Ουσιαστικά η έννοια της παιδείας σκιαγραφεί σε επιχειρησιακό επίπεδο τη θεωρία 

των αλλαγών ή “Change Management” όπως συνηθίζεται να αποκαλείται, δίνοντας 

ταυτόχρονα τις ίδιες προσεγγίσεις και διαστάσεις. Πιο συγκεκριµένα, θεωρείται δεδοµένο 

ότι στη αρχή κάθε εναλλακτικής πρότασης εµφανίζονται αντιδράσεις από το «κοινό» και 

γι’αυτό απαιτείται η πλήρη ταύτιση µε τους επιδιωκόµενους στόχους του ατόµου που 

επιδιώκει την αλλαγή. Η πίστη στην εναλλακτική θέση θα µετουσιωθεί σε προσπάθεια 

συντονισµένων ενεργειών προκειµένου να εµφυσήσει το όραµα στα υπόλοιπα µέλη της 

κοινωνίας· γεγονός που συνεπάγεται σταθερότητα, πίστη και εντατικοποίηση των 

προσπαθειών τις περιόδους ύφεσης, κρίσεων ή αποκλίσεων. 

 

5.10 Προτάσεις για την Ενίσχυση της Συµµετοχής των Πολιτών στην Αντιµετώπιση      

Κρίσεων Πολιτικής ∆ιαφθοράς 

 Η συµµετοχή των πολιτών στη πολιτική είναι αυτό που στην ουσία ορίζει και ο 

όρος της ∆ηµοκρατίας, η δυνατότητα ενασχόλησης µε τα κοινά και η ελεύθερη 

διακίνηση των απόψεων. Οι πολίτες στη πλειοψηφία τους όπως φάνηκε κι από την 

ανάλυση των στοιχείων εµφανίζουν θετική στάση προς το ενδεχόµενο της συµµετοχής 

τους τόσο σε πολιτικές αποφάσεις όσο και σε ζητήµατα που εµπεριέχουν το στοιχείο του 

κινδύνου ή της µετέπειτα κρίσης. 

 

 Κρίνεται βασικότερο όλων να προταθεί ίσως το ουσιαστικότερο στοιχείο που 

χαρακτηρίζει την ∆ηµοκρατία και σαφέστατα θέτει τη βάση για αξιοκρατία στη λήψη 

των αποφάσεων, τη πολυφωνία και προπάντων λαϊκή απαίτηση. Έτσι λοιπόν, απαιτείται 

η επαναφορά του δηµοψηφίσµατος, το οποίο θα αποτελεί τη πρώτη συγκέντρωση 
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µεγάλου όγκου ακατέργαστων δεδοµένων, τα οποία στη συνέχεια µε τις κατάλληλες 

σφυγµοµετρήσεις σε focus groups πολιτικού χαρακτήρα θα εκρέουν νέα ποιοτικά και 

ποσοτικά δεδοµένα. Άρα το δεύτερο στοιχείο που προτείνεται είναι η δηµιουργία οµάδων 

ατόµων (focus group), οι οποίες θα αποτελούνται από πολίτες από όλο το εύρος της 

κοινωνικό–οικονοµικής διαστρωµάτωσης της χώρας. 

  

Η εξέλιξη της συµπεριφοράς και της πολιτικής τους στάσης πρέπει να εξετάζεται 

ανα τακτά χρονικά διαστήµατα, τέτοιας χρονικής απόκλισης ικανής να µπορούν να 

συσταθούν στη βάση τους λειτουργικά και στρατηγικά προγράµµατα επικοινωνίας. 

Αδιαπραγµάτευτο σηµείο πρέπει να αποτελεί η ανωνυµία και η διασφάλιση των 

προσωπικών στοιχείων των πολιτών από τρίτα συµφέροντα. 

 

 Στην ουσία η δεύτερη πρόταση, δεν αποτελεί κάτι καινούργιο αφού αυτό 

υιοθετείται από ιδιωτικές επιχειρήσεις προκειµένου να παράσχει τις πρώτες 

κατευθυντήριες γραµµές. Άρα, αφού ως πρακτική έχει εφαρµογή στον ιδιωτικό τοµέα, 

πιθανό να πετύχει και για δηµόσιους λόγους, διασφαλίζοντας παράλληλα την αξιοπιστία 

των αποτελεσµάτων κι όχι τη νόθευση αυτών µε σκοπό τον αποπροσανατολισµό της 

κοινής γνώµης. Θεωρείται ότι η εποπτεία όλου αυτού του εγχειρήµατος θα ήταν πρέπον 

να πραγµατοποιείται από έναν αδιάβλητο και ανεξάρτητο φορέα – αρχή. 

  

Η τρίτη πρόταση αναφέρεται στη δηµιουργία ενός µικρού έκτακτου σώµατος 

πολιτών που θα συµµετάσχει στη κοινοβουλευτική διαδικασία καθ’ όλο το χρόνο και µε 

διάρκεια συµµετοχικής ζωής για τα µέλη του, ένα ηµερολογιακό έτος. Η εκλογή των 

ατόµων πρέπει να βασίζεται στις ίδιες αρχές µε τη προηγούµενη πρόταση για τη 

διασφάλιση των προσωπικών δεδοµένων, ενώ θα µπορούσε να ακολουθεί το παράδειγµα 

των ΗΠΑ για την εκλογή του σώµατος των ενόρκων στο θεσµό της ∆ικαιοσύνης, στο 

επίπεδο των διαδικασιών και των καθηκόντων τουλάχιστον κι όχι απαραίτητα σε αυτό 

των κριτηρίων. 

 

Η πιο πάνω πρόταση, επίσης δεν αποτελεί κάτι το καινοτόµο αφού κάθε έτος και 

για περιορισµένο αριθµό συνεδριάσεων συντάσσεται η «Βουλή των Εφήβων». Ένας 

σχετικά «έξω–θεσµικός» πολιτικός ανταγωνισµός ενδεχοµένως να προάγει τη πολιτική 
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κουλτούρα, να οδηγήσει σε τόνωση της αξιοπιστίας των πολιτικών αποφάσεων, σταδιακή 

αύξηση του βαθµού πρόθεσης στη συµµετοχή των πολιτών στο σώµα αυτό, ανάδειξη 

νέων πολιτικών προσώπων και ισορροπιών πολιτικών δυνάµεων. Η αναφορά γίνεται 

στην επί της ουσίας διεύρυνσης και µετασχηµατισµού του υπάρχοντος «διακοσµητικού» 

θεσµού σε µια νέα δηµοκρατική διάσταση λαϊκής συµµετοχής. Προτείνεται το σώµα 

αυτό των πολιτών να βρίσκεται υπό την εποπτεία του Προέδρου της ∆ηµοκρατίας καθώς 

ο ρόλος αυτού διαθέτει έναν πιο διάφανο χαρακτήρα. Επιπρόσθετα, θεωρείται πως τα 

µέλη του «σώµατος» αυτού θα ήταν εποικοδοµητικό να συνευρίσκονται σε τακτά 

χρονικά διαστήµατα µε την αρχή εποπτείας τους προκειµένου να συζητούν τρέχοντα ή 

και χρόνια προβλήµατα της κοινωνίας, ενώ οι προτάσεις τους θα καταχωρούνται και θα 

αξιολογούνται για την εφικτότητα τους. 

 

5.11 Προτάσεις για τα ΜΜΕ 

 Οι απόψεις αναφορικά µε τα ΜΜΕ αρχικά τουλάχιστον πρέπει να παραχωρήσουν 

τη θέση τους σε παραδοχές προκειµένου να γίνει ευκολότερα αντιληπτό το 

επικοινωνιακό πλάνο το οποίο καταρρίπτει κάθε προηγούµενη ηθική θέση µελετητή. 

  

Σήµερα, την εποχή της διάχυσης της πληροφορίας και των ΜΜΕ γίνεται εκτενείς 

αναφορά στη «διαµεσολαβηµένη µαζική κουλτούρα» όπου τα όργανα που µεταδίδουν τη 

πληροφορία (ΜΜΕ) έχουν «µαζικές ιδιότητες» (Real, 1971) µε ένα συγκεκριµένο 

δισδιάστατο χαρακτήρα που θέλει την επικοινωνία να πραγµατοποιείται ιδανικότερα 

µέσω της τεχνολογίας και το καλύτερο, ο θεσµικός της χαρακτήρας που αναφέρεται στον 

έλεγχο των διαύλων και του µηνύµατος. 

 

 Το αµέσως επόµενο κοµβικό σηµείο είναι αυτό που περιγράφει ο De Fleur 

(1970), µε τις «καµπύλες διάχυσης των µέσων επικοινωνίας» για την αναπαραγωγή και 

τη διανοµή των συµβόλων, η οποία εµφανίζει αυξητικές τάσεις τη στιγµή που στο 

«παιχνίδι» µπαίνει και η τηλεόραση. Έτσι, το µέγεθος του εκτεθειµένου ακροατηρίου 

διογκώνεται µε αλγεβρική πρόοδο τη χρονική στιγµή που η αστικοποίηση αγγίζει το 

ζενίθ της. Παρόλα αυτά, η εξέλιξη της κοινωνίας αλλά και παράλληλα η εξέλιξη των 

ΜΜΕ δηµιουργεί νέες αστάθειες τη στιγµή που πλέον εισάγονται νέα µέσα (Η/Υ 

διαδίκτυο) µετασχηµατίζοντας το χωρίο που περικλείεται από τις καµπύλες διάχυσης. 
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Πρόκειται για εκείνο το χωρίο που παρέχει την άµεση γραφική απεικόνισή για τη 

διεισδυτικότητα των µέσων στους επικοινωνιολόγους.  

 

Αναγνωρίζεται ότι ενώ οι δίαυλοι επικοινωνίας αύξησαν τον αριθµό τους αυτό 

είχε ως άµεση συνέπεια την «τµηµατοποίηση» της επικοινωνιακής «αγοράς», 

καθιστώντας τη κάθε µια από αυτές «στρωµατοποιηµένη». Αυτό όπως γίνεται αντιληπτό 

θυµίζει Marketing και κοινωνιολογικές µελέτες για την ανάλυση της καταναλωτικής 

συµπεριφοράς; 

 

 Σε προηγούµενη ενότητα αναφέρθηκε ότι η Ελλάδα και η απελευθέρωση των 

µέσων, άργησε χρονικά τη στιγµή που στις ΗΠΑ και τον Καναδά αυτό είχε συµβεί ήδη 

από τη δεκαετία του 30’. Η απελευθέρωση αυτή στην Ελλάδα, αρχικά πραγµατοποιήθηκε 

στα έντυπα µέσα τα οποία αποτέλεσαν τα «παραµάγαζα» κρατικών προµηθευτών και 

συνεχίστηκε µε τα ραδιοτηλεοπτικά µέσα όπου η ύπαρξη τους είχε και έχει καθαρά 

εµπορικό χαρακτήρα, ελεγχόµενο από τις µεγαλύτερες διαφηµιστικές εταιρίες οι οποίοι 

πουλούν ως Media shops τον τηλεοπτικό τους χρόνο. 

  

 Σήµερα λοιπόν στην πρώτη οικονοµική ύφεση µετά από αυτή του 1990, τα ΜΜΕ 

πρέπει να επανατοποθετηθούν χώρο – χρονικά και ιδιαίτερα τώρα που η είσοδος νέων 

διαύλων προελαύνει καταρρίπτοντας τα παραδοσιακά. Ο µαζικός χαρακτήρας του 

διαδικτύου και των ασύρµατων µέσων τα οποία κερδίζουν ολοένα και περισσότερο 

έδαφος στις καρδιές και «συνειδήσεις» των παιδιών, επιτάσσει πως τώρα είναι η στιγµή 

για την εκµετάλλευση και δηµιουργία πιστών εφ’ όρου ζωής καταναλωτών πολιτικών 

«προϊόντων». 

 

 Απροκάλυπτα, δηλώνεται ότι η αύξηση των µέσων επικοινωνίας πρέπει να 

εκµεταλλευθεί ακόµη περισσότερο τη διεισδυτικότητα του τη στιγµή που αυξάνεται το 

ακροατήριο ή το εκτιθέµενο στα µηνύµατα κοινό. Εµφανίζεται όµως ένα µειονέκτηµα το 

οποίο είναι ανάγκη να καλυφθεί· κι αναφέρεται στη στρατηγική προσέγγιση του 

ακροατηρίου και τη συντονισµένη έκθεση σε µηνύµατα τα οποία δηµιουργήθηκαν από 

γνώστες του αντικειµένου. 
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Τηρώντας τις υποσχέσεις και ικανοποιώντας τη τρίτη επιδίωξη των ερευνητικών 

στόχων, η διαχείριση κρίσεων πολιτικού χαρακτήρα µπορεί να επιτευχθεί µε τους 

ακόλουθους τρόπους πλην αυτού που αναφέρθηκε προηγούµενα, την είσοδο δηλαδή 

µεγαλύτερου αριθµού επικοινωνιολόγων. Αυτό που µέχρι στιγµής έχει αναφερθεί είναι η 

ούτως η άλλης πρακτική στην οποία επιδίδονται τα ΜΜΕ, ότι δηλαδή λειτουργούν ως 

εντολοδόχοι και άλλοτε ως εντολείς των πολιτικών παρατάξεων. Έτσι λοιπόν τίθεται σε 

εφαρµογή η θεωρία των «ρόλων» σε συνδυασµό µε την ανάγκη του να «ανήκουν 

κάπου19» (γίνεται χρήση και σε οργανισµούς, όχι µόνο σε φυσικά πρόσωπα: Θεωρία 

αναγκών κατά Maslow).  

 

Κοµβικό σηµείο όµως της διαχείρισης των µαζών δεν πρέπει να είναι σε καµία 

περίπτωση η φίµωση της ελευθεροτυπίας για την ασύστολη εξέλιξη της διαφθοράς. 

∆ηλαδή, υπάρχει µια λεπτή ηθική γραµµή που πρέπει να τηρηθεί. Προτείνεται η 

πραγµατοποίηση συνεχών µελετών στη στάση των πολιτών και των χρηστών των µέσων 

επικοινωνίας προκειµένου να εντοπίζονται εκείνες οι αλλαγές στη συµπεριφορά τους. 

 

Αρκετά ιδεατή η πρόταση που ακολουθεί, θέλοντας τα ΜΜΕ που πρόσκεινται σε 

κάποια παράταξη να «σηκώσουν σηµαία» καταδεικνύοντας το που πολιτικά πρόσκεινται 

προκειµένου οι λιγότερο εξοικειωµένοι πολίτες να αντιληφθούν τις προθέσεις τους. Είναι 

ίσως πιο «τίµιο» για τους πολίτες µια τέτοια πρακτική αλλά για τα µέσα αρκετά 

ριψοκίνδυνο, καθώς οι πολιτικές εναλλαγές εύκολα µπορούν να τους καταστήσουν εκτός 

παιχνιδιού. Αφελής ίσως η προηγούµενη πρόταση, αλλά µάλλον πιο συνειδητοποιηµένη 

από τη δήθεν «ακεραιότητα» κάποιον εκδοτών και καναλαρχών. 

 

 Παράλληλα, προτείνεται τα ΜΜΕ να αποκτήσουν ξανά τον ενηµερωτικό τους 

χαρακτήρα προτάσσοντας ίσως και πολυφωνικές απόψεις από ξένα µέσα για τη κάλυψη 

ενός γεγονότος. Με αυτές τις προσεγγίσεις η έννοια της διαχείρισης της µάζας δεν είναι 

απαραίτητα αρνητική, αλλά δηµιουργεί πιστούς πολιτικούς οπαδούς. Η πίστη προς αυτή 

µπορεί να ενισχυθεί µε τη βελτίωση της ποιότητας του προγράµµατος µετασχηµατίζοντας 

                                                 
19 Α. Maslow: Η Πυραµίδα των Αναγκών. Οι ανθρώπινες ανάγκες ταξινοµούνται σε 
πέντε κύριες κατηγορίες: α) Φυσιολογικές, β) Ασφαλείας, γ)  Κοινωνικές, δ) 
Αυτοεκτίµησης και ε) Αυτοπραγµάτωσης 
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κυρίως τα τηλεοπτικά µέσα σε ποιοτικότερα προωθώντας την ανερχόµενη νέα 

τεχνολογία της «διαδραστικής τηλεόρασης», τη κριτική σκέψη αφού θα παρέχεται η 

διασταύρωση της πληροφορίας. 

  

Τα διαδραστικά µέσα (interactive media) θα προσφέρουν τη δυνατότητα στις 

εταιρίες ερευνών κοινωνικής συµπεριφοράς νέα δεδοµένα (updated) σε συνεχή διάρκεια 

µέσω των επιλογών που θα πραγµατοποιεί το κοινό (choice on demand). Όλη αυτή η 

πληροφορία θα λειτουργήσει καταλυτικά για το σχεδιασµό και την υλοποίηση 

προγραµµάτων πολιτικής κρίσης οικονοµικού χαρακτήρα, προσαρµοσµένα για τα ΜΜΕ. 

 

Σε επίπεδο προβολής προτείνεται, να δοθεί µια ώρα τηλεοπτικού χρόνου από 

κάθε κανάλι το οποίο θα φιλοξενεί εναλλασσόµενα τα µέλη για παράδειγµα του έκτακτου 

σώµατος των πολιτών που βρίσκονται υπό το Πρόεδρο της ∆ηµοκρατίας, όπου θα 

παρουσιάζουν στο κοινό τις προτάσεις τους και κοµβικά σηµεία από τις εσωτερικές 

συζητήσεις τους. Κατά αυτό τον τρόπο µακροχρόνια θα επέλθει η αύξηση της 

συµµετοχικής διάθεσης των πολιτών και η διάχυση της πολιτικής πληροφορίας προς κάθε 

κατεύθυνση, µε στόχο (αν δε «επηρεαστεί» από εξωτερικό παράγοντα) τη µείωση της 

διαφοράς σε χαµηλό επίπεδο.     

 

 Αναφορικά µε το διαδίκτυο, οι πολιτικές παρατάξεις πρέπει να δώσουν 

συντονισµένα προσπάθειες προκειµένου να υπάρξει η εξυγίανση αυτού µε ένα πιο 

ευέλικτο νοµικό πλαίσιο. Παράλληλα να επιταχυνθούν οι προσπάθειες προσέλκυσης 

νέων ανθρώπων µέσω κοινά αποδεκτών αξιών και κωδικών επικοινωνίας όπως για 

παράδειγµα είναι η γλώσσα, οι ιδέες και η αντίληψη για τις κοινωνίες του µέλλοντος. 

 

Παράλληλα απαιτείται η ενίσχυση της αναγκαιότητας για συµµετοχή των 

χρηστών του διαδικτύου για την άµεση προώθηση πληροφοριών διεφθαρµένης πολιτικής 

πρακτικής έτσι ώστε αυτή να είναι διάχυτη προς πάσα κατεύθυνση. Αυτό θα µπορούσε 

να συνδυαστεί µε τη δηµιουργία ηλεκτρονικών κοινοτήτων από άτοµα που µοιράζονται 

τις ίδιες ιδέες, αξίες και πολιτικές καταβολές, ισχυροποιώντας κατ’ αυτό τον τρόπο το 

επικοινωνιακό πλαίσιο. Η πρόταση αυτή ενδέχεται να λειτουργήσει µε δυο τρόπους, 
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όπου στη µεν πρώτη θα είναι η ασπίδα από τη φθορά των κρίσεων και από την άλλη θα 

προωθήσει νέες ιδέες για τη προσέγγιση των πολιτικά αδρανών.  

 

Κλείνοντας τα ΜΜΕ στο πλαίσιο της διαδραστικής επικοινωνίας ίσως θα πρέπει 

να υιοθετήσουν φόρµες ανοιχτής επικοινωνίας κυρίως διαδικτυακού τύπου 

(προστατεύονται το προσωπικά δεδοµένα), προκειµένου να δίνεται η δυνατότητα να 

“post-άρεται” πληροφορία (ακατέργαστη και πρώτης γραµµής) από χρήστες ανθρώπους 

της καθηµερινότητας που βιώνουν κάθε µορφή κοινωνικού αποκλεισµού και φυσικά 

διαφθοράς. 

 

5.12 Προτάσεις για την Αντιµετώπιση των Κρίσεων και της ∆ιαφθοράς στην 

Οικονοµία 

Ο συνδυασµός ανάµεσα στη πολιτική διαφθορά ο οποίος αναφέρεται στην 

ιδιοποίηση δηµόσιου χρήµατος και σε αυτή της παρούσας οικονοµικής ύφεσης 

συνθέτουν µια κατάσταση διπολικής κρίσης οικονοµικής φύσεως. Όπως ειπώθηκε και 

προηγούµενα, η οικονοµική ύφεση αλλά και η διαφθορά σε καµία των περιπτώσεων δεν 

µπορούν να αντιµετωπιστούν µε «µαγικά ραβδιά». 

. 

Ωστόσο, θεωρούνται ένα καλό πρώτο βήµα οι εξαγγελίες της κυβέρνησης για την 

όσο το δυνατό «ανώδυνη» απεµπλοκή της χώρας από την οικονοµική ύφεση. Οι 

εξαγγελίες, λειτουργούν ως ένα διαδραστικό κοµµάτι της επικοινωνιακής τακτικής της 

κυβέρνησης, ενώ η βαρύτητα των εξαγγελιών µπορεί να καταδειχθεί από το γεγονός οτι ο 

ίδιος ο πρωθυπουργός προέβη στις σχετικές δηλώσεις και όχι ο αρµόδιος υπουργός. Η 

επικοινωνιακή στρατηγική σε ένα βαθµό ολοκλήρωσε το στόχο της καθώς το 

επικοινωνιακό επιτελείο της κυβέρνησης αντιλήφθηκε πως έπρεπε ο πρωθυπουργός να 

λειτουργήσει ως «spokesperson» δείχνοντας χαρακτήρα «καλού καπετάνιου». 

 

 Οι προτάσεις λοιπόν, ταυτίζονται σε ένα βαθµό µε αυτές τις κυβερνήσεις, 

τουλάχιστον στους κύριους άξονες αυτών, καθώς η ενεργοποίηση και ο απεγκλωβισµός 

της χώρας από την ύφεση απαιτεί τον έλεγχο και τη σταδιακή µείωση της οικονοµικής 

διαφθοράς.   
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Μια πρώτη πρόταση θα µπορούσε να είναι η άρση της βουλευτικής ιδιότητας και 

φυσικά του ασύλου, που επιτρέπει στο όνοµά του να πραγµατοποιούνται λεηλασίες στο 

δηµόσιο χρήµα. Αν και η πρόταση αυτή βασίζεται στο επίπεδο της καταστολής 

(αντιτίθεται στη φύση και θέση του συγγραφέα) στην αρχή θα δηµιουργηθεί αναστάτωση 

αλλά σύντοµα θα επέλθει «παιδεία δια της ράβδου» (η Θεωρία των αλλαγών θα 

δηµιουργήσει ένα αρχικό στάδιο για τη πρόσληψη παιδείας) 

 

Η επόµενη πρόταση βασίζεται στη τάση και τη φιλοσοφία της παγκοσµιοποίησης, 

υπό την έννοια της υιοθέτησης από τη πλευρά των κρατών πρακτικών ιδιωτικού δικαίου. 

Αναφέρεται ότι όπως οι επιχειρήσεις για παράδειγµα (οι Α.Ε και οι εισηγµένες) 

υπόκεινται σε έλεγχο από ορκωτούς λογιστές του κράτους και παράλληλα υποχρεούνται 

στη δηµοσίευση των οικονοµικών τους στοιχείων, έτσι και το κράτος θα πρέπει να 

δηµοσιεύει σε ετήσια βάση οικονοµικά στοιχεία, κι αυτό διότι ο προϋπολογισµός του 

κράτους είναι πάντα η ελπίδα του «τί επιδιώκεται», αλλά ποτέ δεν υπάρχει σαφή εικόνα 

για το «τί τελικά έχει επιτευχθεί». Ακόµη και στις εµπρηστικές απογραφές (για 

επικοινωνιακούς λόγους)20 που πραγµατοποιούνται δεν υπάρχει σαφή εικόνα για τα 

αποτελέσµατα. Έτσι λοιπόν, αφού η Ελλάδα βρίσκεται στην Ε.Ε και υπάρχει αγαστή 

συνεργασία µε τα υπόλοιπα κράτη µέλη, καθώς επεµβαίνουν στα εσωτερικά της χώρας 

όποτε το επιθυµούν, καλό θα ήταν το ελληνικό κράτος να εκµεταλλευτεί τη συνεργασία 

αυτή και να επιδιώξει τον συστηµατικό έλεγχο των οικονοµικών της από τις χώρες που η 

∆ηµόσια ∆ιοίκηση και η Οικονοµία λειτουργούν κατά το βέλτιστο δυνατό. 

 

Μπορεί επίσης να συνεργαστεί µε έναν ιδιωτικό οργανισµό του εξωτερικού,  ο 

οποίος να χαρακτηρίζεται για τη φερεγγυότητα του (και να µη προτίθεται να τη θυσιάσει) 

µε σκοπό να του ανατεθεί ο συστηµατικός έλεγχος των οικονοµικών προσδοκιών και 

αποτελεσµάτων. Τα αποτελέσµατα θα ήταν καλό να δηµοσιεύονται µε τέτοιο τρόπο έτσι 

ώστε όλοι οι πολίτες να µπορούν να έχουν πρόσβαση. 

                                                 
20 Επί κυβερνήσεως Ν.∆ πραγµατοποιήθηκε µια απογραφή το 2004, η οποία εξέθεσε τη 
προηγούµενη κυβέρνηση ΠΑΣΟΚ στην Ελλάδα και στο εξωτερικό για το δηµόσιο 
έλλειµµα. Πραγµατοποιήθηκε για επικοινωνιακούς λόγους· η εξέταση του ΑΕΠ µπορεί 
να γίνει µε δυο προσεγγίσεις. Τον 03/2009 ο επίτιµος πρόεδρος της Ν.∆ ζήτησε ξανά 
απογραφή τη στιγµή που ο πρωθυπουργός (Καραµανλής Κ.) βρισκόταν σε διάσκεψη 
αρχηγών κρατών στο πλαίσιο των συζητήσεων για την εξέλιξη της παγκόσµιας ύφεσης.   
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Τρίτη και τελευταία πρόταση, είναι η δηµιουργία επιστηµονικών οµάδων στα 

υπουργεία στις οποίες θα απαρτίζουν έγκριτοι καθηγητές οικονοµικών που διαµένουν 

στην Ελλάδα άλλα και από Έλληνες καθηγητές του εξωτερικού, οι οποίοι θα 

πραγµατοποιούν συνεχής έρευνες και θα προτείνουν τις σχετικές λύσεις για τα διάφορα 

οικονοµικά προβλήµατα. Οι οµάδες αυτές θα έπρεπε να είναι ανεξάρτητες έτσι ώστε να 

µπορούν απρόσκοπτα να πραγµατοποιήσουν το έργο τους, ενώ η επιλογή τους να 

πραγµατοποιείται µε εκείνα τα κριτήρια τα οποία θα διασφαλίζουν τη διαφάνεια των 

αποτελεσµάτων. Αδιαπραγµάτευτη θέση και σε αυτή τη πρόταση είναι η δηµοσίευση στα 

ΜΜΕ των τακτικών και έκτακτων αποτελεσµάτων των ερευνών. 

 

5.13.1 Κρίσεις, ∆ιαφθορά και ∆ιαφήµιση 

Στο πολιτικό Marketing ή το Marketing των σχέσεων (relationship) όπως 

συνηθίζεται να αποκαλείται,  το πεδίο της στρατηγικής του γενικά µπορεί να τοποθετηθεί 

σε αυτή της «µήτρα» της ανάλυσης SWOT που καλείται «the death valley», κι αυτό διότι 

αν προσεγγιστεί σε επίπεδο διαχείρισης κρίσεων είναι µόνιµα σε θέση «άµυνας» εξαιτίας 

του γεγονότος που θέλει την συνύπαρξη της πολιτικής µε τη διαφθορά. 

 

Αυτή η θεώρηση οδηγεί αυτόµατα σε µια ακόµη διαπίστωση που θέλει τις 

ελληνικές πολιτικές παρατάξεις υπό το πρίσµα του «κύκλου ζωής τους» να βρίσκονται 

επί µακρόν στο στάδιο της «ωριµότητας» µε «οριακή φθορά» που ποτέ δε µηδενίζεται 

(συνάρτηση: f(x)=lnx  όπου f’(x)=1/x – ασύµπτωτα τέµνει των άξονα των ¨χ¨ ) 

εκφράζοντας ότι τείνει να εισέλθει στη περιοχή–στάδιο της παρακµής - θάνατος).  

 

Ο συσχετισµός αυτός των δυο υποθέσεων επίσης οδηγεί στο συµπέρασµα ότι η 

διαφθορά στη πολιτική δε µπορεί να χαρακτηριστεί για τα «πρόδροµα» φαινόµενα καθώς 

η επικαιρότητα ξεχειλίζει από τέτοιες αναφορές. Παρατηρείται λοιπόν ότι στις σύγχρονες 

κοινωνικό – οικονοµικές επιστήµες, η µη γραµµική προσέγγιση δηλαδή η ύπαρξη της 

θεωρίας του χάους είναι αναδυόµενη. 

 

Ο συγκερασµός των θεµατικών που εµπεριέχονται στο ευρύτερο γνωστικό 

αντικείµενο απαιτεί πως η θεωρία του Χάους αναφέρει οτι ένα σύστηµα, στη 

συγκεκριµένη περίπτωση η κοινωνία, αποτελείται από άλλα υποσυστήµατα (πολίτες) µε 
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αποτέλεσµα τη δηµιουργία ενός πολύπλοκου προσαρµοζόµενου συστήµατος, του οποίου 

οι θέσεις και οι επιδιώξεις διαφοροποιούνται και επηρεάζονται από κάποιο άλλο µέλος 

του συστήµατος που «καλείται» πολιτική επιρροή. 

 

 Η στρατηγική πολιτικής επικοινωνίας που όπως ειπώθηκε τηρεί µόνιµα στάση 

αµυντική και σε συγκεκριµένες µόνο περιπτώσεις «επιθετική» είναι εκείνη η δύναµη που 

θα προκαλέσει «αστάθεια» στο σύστηµα υπό την έννοια ότι θα πραγµατοποιηθεί 

µετακίνηση  προς κάποια «κλάση» του «χώρου των φάσεων» (ενότητα 1.5.5)· συνήθως 

προς τη κατεύθυνση του χάους. Η δύναµη που θα προκαλέσει τη µετάβαση από τη µια 

κλάση στην άλλη, είναι όπως ειπώθηκε η πολιτική στρατηγική που µεταφράζεται σε 

κάποιο σχέδιο νόµου, το οποίο θα µετασχηµατιστεί σε νοµοσχέδιο, νόµο, διάταξη, 

ρύθµιση υπουργικής απόφασης κτλ λειτουργώντας ως ο «ελκυστής» της κοινωνικής 

αντίδρασης, η οποία θα ωθήσει τους πολίτες προς τη µία ή την άλλη κατεύθυνση. 

 

 Ο µεταµοντερνισµός είναι στην ουσία µια εικαστική παρέµβαση, στη µελέτη µε 

σκοπό να γίνει ευκολότερα αντιληπτή η µη γραµµική προσέγγιση του σύνθετου των 

ενοτήτων. Στην ενότητα 2.14.2 δηλώνεται πως ο µεταµοντερνισµός από τη φύση του 

είναι χαοτικός, καθώς δεν έγκειται σε σταθερές και κοινωνικές συµβάσεις· όπως άλλωστε 

προτάσσει και η Θεωρία του Χάους, αναφορικά µε τις δυνατότητες µεταβολής της 

αρχικής θέσεως. Σε κοινωνικό επίπεδο απαιτούνται εκείνες οι προσεγγίσεις Marketing 

που θα ακολουθήσουν τη «νέα -  παλιά» µετάβαση. 

 

 Η θέση της αµερικάνικης σχολής Marketing που θέλει το άτοµο πυρήνα του 

συνόλου των διαδικασιών και των στρατηγικών του οργανισµού (core of business) ίσως 

είναι µια προσέγγιση που πιθανό στο µέλλον να επαναπροσεγγίσθει, καθώς στην ουσία 

δεν υπάρχει κέντρο το οποίο να απαιτεί τη συντονισµένη δράση εξαιτίας της 

αβεβαιότητας που χαρακτηρίζει τα µέρη του συστήµατος, υπό την έννοια της 

«κινητικότητας» της ανθρώπινης συµπεριφοράς και διάθεσης. 

 

5.13.2 Πολιτικό Marketing, ∆ιαφθορά και Κρίσεις 

 Το πολιτικό Marketing στην Ελλάδα βρίσκεται ακόµη στη δυσάρεστη θέση του 

«βαθιά νυχτωµένου», ωστόσο η «ανατολή» του έχει αρχίσεις να διαφαίνεται. Σηµείο 
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κλειδί και εδώ θα είναι η παιδεία και η γνώση στο αντικείµενο από ανθρώπους 

επιστηµονικά καταρτισµένους. Η απρόσκοπτή δαπάνη χρηµάτων σε επικοινωνιακές 

τακτικές ενδέχεται να λειτουργήσουν όπως και η «προώθηση πωλήσεων21» σε 

κατάστηµα λιανικού εµπορίου· γρήγορη άνοδος των πωλήσεων χωρίς ουσιαστική 

στρατηγική, µετά από τα αποκαρδιωτικά «margins» (στη πολιτική επιλέγεται ο όρος 

σφυγµοµέτρηση). 

  

Στη προηγούµενη ενότητα, αναφέρθηκε ότι στις «πολιτικές κρίσεις» δεν 

υφίστανται «πρόδροµα φαινόµενα», µε αποτέλεσµα να µην υφίσταται ούτε και το 

προηγούµενο στάδιο-περίοδος αυτών, το οποία καλείται «πριν το γεγονός» (pre-event). 

Παράλληλα, ειπώθηκε ότι η πολιτική χαρακτηρίζεται πλέον για τη πληθώρα των πιθανών 

διεφθαρµένων πολιτικών γεγονότων, θέση που τη καθιστά µόνιµο ένοικο του σταδίου 

των «απειλών». Άρα όποια στρατηγική επικοινωνίας κι αν επιλεγεί, τείνει να 

τοποθετείται χρονικά αµέσως µετά το κρίσιµο γεγονός, δηλαδή τη µακρά περίοδο που 

επιδιώκει να ανακάµψει (αµυντική στάση αρχικά κατόπιν σταθερότητα). 

  

 Το ιδανικότερο όλων θα ήταν οι επιφορτισµένοι επικοινωνιολόγοι να γνωρίζουν 

εκ των προτέρων τα σηµεία εκείνα που είναι ευάλωτη η παράταξη, έτσι ώστε να 

σχεδιάσουν πλάνο επικοινωνίας διαχείρισης πολιτικής κρίσης, αλλά κυρίως να 

διορθώσουν τα «κακώς κείµενα». ∆υστυχώς κάτι τέτοιο είναι αδύνατο για ευνόητους 

λόγους. 

 

 Έτσι λοιπόν προτείνεται όλες οι παρατάξεις να δηµιουργήσουν εσωκοµµατικά 

ένα τµήµα διαχείρισης κρίσεων, το οποίο θα αποτελείται από άτοµα τα οποία θα 

δραστηριοποιούνται σε ένα µονάχα τοµέα της πολιτικής (παιδεία, υγεία  κ.α). 

Αποτέλεσµα αυτού, σε µακροχρόνιο επίπεδο θα έχει συντελεσθεί ισχυροποίηση του 

πολιτικού «προϊόντος» καθιστώντας τις παρατάξεις ισχυρά “brands”. Το κύρος ενός 

ισχυρού “πολιτικού brand”, παρέχει έστω και αρχικά κατά το ξέσπασµα της κρίσης το 

«µαξιλάρι» που θα απορροφήσει τους πρώτους κλυδωνισµούς.  

 

                                                 
21 Προώθηση Πωλήσεων: Στοιχείο του ευρύτερου Προωθητικού Μείγµατος, σύµφωνα µε το Κλασσικό 
Marketing και τα  4P’s.  
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Το πολιτικό Marketing διαθέτει δισδιάστατο χαρακτήρα, των δυο συνδέσµων που 

καλούνται πολίτες και πολιτικοί. Η επικοινωνιακή πολιτική για τον εσωτερικό σύνδεσµο 

(πολιτικά πρόσωπα) µπορεί να πραγµατοποιηθεί µέσω αυτού που ορίζει η αµερικάνικη 

σχολή Marketing – ∆ηµόσιες Σχέσεις (Βρετανική θεωρεί τις ∆ηµ.Σχέσεις ξεχωριστό 

κοµµάτι του µοντέρνου Marketing ως 5ο P) σε επίπεδο «lobbying». 

 

 Κρίνεται ότι στο σύγχρονο κοινωνικό–πολιτικό περιβάλλον, γενικά οι πολιτικοί 

οφείλουν να υιοθετήσουν ένα κοινωνικό προφίλ, µεµονωµένα αλλά και συνολικά ως 

παράταξη. Η υιοθέτηση ενός προσαρµοζόµενου CSR (Corporate Social Responsibility) 

προγράµµατος, φυσικά προβαλλόµενο από τα ΜΜΕ για τις θετικές επιδράσεις του στο 

κοινωνικό σύνολο, θα δηµιουργήσει θετική αντίληψη και στάση (µακροχρόνια) στους 

πολίτες. Η προσαρµοστικότητα του προγράµµατος έγκειται στο ότι πρέπει αφενός να έχει 

ένα κεντρικό εθνικό άξονα αλλά προσαρµοζόµενο σύµφωνα µε τις ανάγκες της κάθε 

περιφέρειας, ορισµένες σε µονάδες χρόνου και χρήµατος. 

 

 Σε επίπεδο ∆ηµόσιων Σχέσεων ή καλύτερα «Επικοινωνία µε τα Κοινά» για την 

προώθηση του κοινωνικού χαρακτήρα, µε λιγότερο κόστος αλλά µε παράλληλη 

χειραγώγηση των µαζών προτείνεται η «Καισάρεια» λύση «άρτος και θεάµατα». Οι 

αυξήσεις των πολιτισµικών εκδηλώσεων µακροχρόνια θα οδηγήσει στην εξύψωση του 

πνεύµατος που συνεπάγεται παιδεία και αποτροπή από τη διαφθορά αλλά παράλληλα 

κρατά πνευµατικά απασχοληµένους τους πολίτες. 

  

Μετά τη κρίση απαιτείται η διατήρηση του αισθήµατος της ψυχραιµίας, η οποία 

είναι απούσα από τη πλειοψηφία των κρίσιµων γεγονότων. Η επικοινωνιακή στρατηγική 

στο σύνολο της θα πρέπει να έχει ως «motto» για τους πολίτες κάτι που θα ενθαρρύνει τις 

προσπάθειες τους για την ενίσχυση της διαφάνειας, ενώ το ρόλο του «καστανά» σε κάθε 

γεγονός πρέπει να δίνεται σε άριστα εκπαιδευµένα στελέχη επικοινωνίας. 

 

 Η στείρα διαφηµιστική εκστρατεία µε βοµβαρδισµό κοινωνικών µηνυµάτων ίσως 

αποβεί άκαρπη, σίγουρα δαπανηρή για τα σηµερινά δεδοµένα της οικονοµικής ύφεσης 

εάν δε συνδυαστούν αρµονικά µε πολιτικές πρωτοβουλίες σε εθνικό και κοινοτικό 

επίπεδο. ∆ηλαδή ένα διαφηµιστικό πλάνο κοινωνικού χαρακτήρα πρέπει να προσδίδει 
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αξία στο εκτεθειµένο κοινό όχι µονάχα ως ιδέα αλλά µε απτά στοιχεία και σε συνεργασία 

µε σχετικούς φορείς καταπολέµησης της διαφθοράς. 

 

 Παράλληλα, η επικοινωνιακή στρατηγική θα πρέπει να τµηµατοποιηθεί σε 

επιµέρους µικρότερα προγράµµατα, τα οποία θα συσπειρώνουν τις ενέργειες τους τις 

περιόδους όπου η διαφθορά στη χώρα παρουσιάζει αυξητικές τάσεις (π.χ καλοκαίρι – 

διαφθορά στους τουριστικούς προορισµούς, συνδιαλλαγές πολιτικών µε πλοιοκτήτες, 

ξενοδόχους κτλ.). Η τµηµατοποίηση της στρατηγικής επικοινωνίας αναφέρει δυο 

κοµβικά σηµεία: το χρόνο και την ένταση της επικοινωνιακής στρατηγικής αλλά και το 

κοινό στο οποίο απευθύνεται. Ίσως είναι ιδανικότερο να «στοχευθούν» οι ηλικιακές 

οµάδες των νεότερων ανθρώπων µέχρι το 50ο έτος της ηλικίας τους και να αποκλειστούν 

οι µεγαλύτερες, διότι έτσι θα υπάρξει η αποφυγή άσκοπης σπατάλης πόρων για 

επιµόρφωση των κατασταλαγµένων ατόµων της µέσης και τρίτης ηλικίας· πόροι που 

µπορούν να φανούν αποτελεσµατικότεροι και αποδοτικότεροι στις «εύπλαστες» νεαρές 

οµάδες των πολιτών. 

 

 Κλείνοντας οριστικά πλέον µε τις προτάσεις για τη δηµιουργία συµµετοχικού 

πνεύµατος των πολιτών για τη προσπάθεια µείωσης της διαφθοράς έρχεται η προοπτική 

της επιβράβευσης των κοινωνικά υπεύθυνων πολιτών που διατηρούν και προάγουν το 

πνεύµα της διαφάνειας µε τις πράξεις τους. Βέβαια, αυτή η πρόταση µπορεί να βρει 

αρκετούς επικριτές οι οποίοι µπορούν να στοιχειοθετήσουν τις κατηγορίες τους στη βάση 

της δηµιουργίας «κρατικών οργάνων – πληροφοριοδοτών» γι’ αυτό η πρόταση αυτή 

πρέπει να εξεταστεί σε βάθος ενώ η επιβράβευση πρέπει να µην αφήνει περιθώρια για 

αιχµές. 

 

5.14 Επίλογος 

 Η διαχείριση κρίσεων για τις επιχειρήσεις είναι ένα ζήτηµα κεφαλαιώδες που 

προκαλεί έντονη «εφίδρωση» όταν αυτή απαιτείται. Για τη κρατική µηχανή τα πράγµατα 

και ιδιαίτερα οι πολιτικές κρίσεις που δηµιουργούνται από την οικονοµική διαφθορά 

περιπλέκει τα δεδοµένα καθιστώντας την διαχείριση τους ακόµη δυσκολότερη. Η 

παρουσία και το µέγεθος της δυσκολίας καθιστούν επιτακτική την ανάγκη για 

ολοκληρωµένα προγράµµατα διαχείρισης κρίσεων τόσο επικοινωνιακού επιπέδου όσο 
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και τακτικών που θα αναφέρονται στον ευρύτερο στρατηγικό σχεδιασµό του πολιτικού 

Marketing. 

 

Η υλοποίηση ενός τέτοιου σχεδιασµού απαιτεί τον απεγκλωβισµό της ελληνικής 

πολιτείας από γραφειοκρατικές και οικονοµικές σκοπέλους, ενώ τίποτα από όσα 

πραγµατεύθηκε η συγκεκριµένη έρευνα δε πρόκειται να έχει ισχύ αν δε συντονιστούν οι 

ενέργειες στις δυο άριστες λέξεις που άφησαν το ίχνος τους κάπου στο εσωτερικό του 

κειµένου· σε αυτές της θέλησης και της παιδείας. Η απουσία αυτών των δυο, γρήγορα θα 

εξαντλήσει τη καλή θέληση του Marketing που αγωνιώδης θα προσπαθεί να δώσει τις εκ 

των προτέρων λύσεις σε απαίδευτους και απρόθυµους πολιτικούς. 
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http://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B9%CE%B5%CE%B8%CE%BD%
CE%AE%CF%82_%CE%97%CE%BC%CE%AD%CF%81%CE%B1_%CE%B3
%CE%B9%CE%B1_%CF%84%CE%B7%CE%BD_%CE%95%CE%BE%CE%
AC%CE%BB%CE%B5%CE%B9%CF%88%CE%B7_%CF%84%CE%BF%CF
%85_%CE%91%CE%BD%CE%B1%CE%BB%CF%86%CE%B1%CE%B2%C
E%B7%CF%84%CE%B9%CF%83%CE%BC%CE%BF%CF%8D 

 

Wikipedia (2009) Κωνσταντίνος Γ. Καραµανλής. Πηγή από το διαδίκτυο: 
http://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9A%CF%89%CE%BD%CF%83%CF%84%C
E%B1%CE%BD%CF%84%CE%AF%CE%BD%CE%BF%CF%82_%CE%93._
%CE%9A%CE%B1%CF%81%CE%B1%CE%BC%CE%B1%CE%BD%CE%B
B%CE%AE%CF%82 
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Ερωτηµατολόγιο 
 

Α/Α: _____ 
 
1. Πολιτική  

Α. Η διαφθορά επηρεάζει τη δηµόσια εικόνα των πολιτικών 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Η διαφθορά επηρεάζει αρνητικά την εικόνα της χώρας στο εξωτερικό. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Σε όλες τις πολιτικές παρατάξεις υπάρχουν έντιµοι πολιτικοί. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Σε όλες τις πολιτικές παρατάξεις υπάρχουν διεφθαρµένοι πολιτικοί 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ε. Η πολιτική διαφθορά αναφέρεται σε µικρή οµάδα πολιτικών 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
ΣΤ. Τα εθνικά ζητήµατα επηρεάζονται από τη πολιτική διαφθορά 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ζ. Τα οικονοµικά ζητήµατα επηρεάζονται από την πολιτική διαφθορά 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Η. Τα κοινωνικά ζητήµατα επηρεάζονται από την πολιτική διαφθορά 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
2. Οικονοµία. 
2.1 Επενδύσεις 

Α. Οι ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω υψηλής φορολογίας 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Οι ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω της διαφθοράς που υπάρχει στο 
δηµόσιο τοµέα 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Οι ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω του υψηλού κόστους παραγωγής 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
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∆. Οι ξένες επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω του πολύπλοκου νοµικού 
συστήµατος 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ε. Οι εθνικές επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω υψηλής φορολογίας 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
ΣΤ. Οι εθνικές επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω της διαφθοράς που υπάρχει 
στο δηµόσιο τοµέα 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ζ. Οι εθνικές επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω του υψηλού κόστους 
παραγωγής 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Η. Οι εθνικές επενδύσεις στην Ελλάδα είναι µικρές λόγω του πολύπλοκου νοµικού 
συστήµατος 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
2.2 Υψηλές Τιµές 

Α. Οι υψηλές τιµές που παρατηρούνται σε αγαθά πρώτης ανάγκης οφείλονται κυρίως 
στην ελλιπή λειτουργία του ελέγχου της αγοράς από το κράτος. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Οι υψηλές τιµές που παρατηρούνται σε αγαθά πρώτης ανάγκης οφείλονται κυρίως στο 
υψηλό κόστος παραγωγής. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Οι υψηλές τιµές που παρατηρούνται σε αγαθά πρώτης ανάγκης οφείλονται κυρίως 
στην υψηλή τιµή του πετρελαίου. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Οι υψηλές τιµές που παρατηρούνται σε αγαθά πρώτης ανάγκης οφείλονται κυρίως 
στην παραβατική συµπεριφορά αισχροκέρδειας των εµπόρων. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
3. Κοινωνία 

3.1 Προβλήµατα Κοινωνικής Παθογένειας 

Α. Η διαφθορά συµβάλλει στην αύξηση των κοινωνικών ανισοτήτων.  
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
Β. Η διαφθορά στα σώµατα ασφαλείας είναι υπεύθυνη για την αδυναµία πάταξης του 
εµπορίου των ναρκωτικών. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
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Γ. Η διαφθορά αυξάνει την εγκληµατικότητα 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Οι προσλήψεις στο δηµόσιο τοµέα γίνονται αξιοκρατικά 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ε. Οι προλήψεις στον ιδιωτικό τοµέα γίνονται αξιοκρατικά 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
3.2 Κοινωνική Συµπεριφορά 

Α. Η διαφθορά επηρεάζει τον τρόπο επαγγελµατικής σκέψης των Ελλήνων 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Η διαφθορά επηρεάζει τον τρόπο επιχειρηµατικής σκέψης των Ελλήνων 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Η διαφθορά επηρεάζει τον τρόπο επαγγελµατικής λειτουργίας των Ελλήνων 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Η διαφθορά επηρεάζει τον τρόπο επιχειρηµατικής λειτουργίας των Ελλήνων 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 

Ε. Η διαφθορά επηρεάζει τη δοµή της Ελληνικής κοινωνίας. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
4 Μ.Μ.Ε 

Α. Τα ΜΜΕ συµβάλλουν προκειµένου η διαφθορά να γίνεται ολοένα και πιο αντιληπτή 
από την ελληνική κοινωνία. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
Β. Τα ΜΜΕ δεν υποτάσσονται σε πολιτικές σκοπιµότητες. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
Γ. Η πληροφόρηση του κοινού από τα έντυπα ΜΜΕ είναι αξιόπιστη.  
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Η πληροφόρηση του κοινού από τα τηλεοπτικά ΜΜΕ είναι αξιόπιστη. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
Ε. Η πληροφόρηση του κοινού από τα ραδιοφωνικά ΜΜΕ είναι αξιόπιστη. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 

 
ΣΤ. Η πληροφόρηση του κοινού µέσω διαδικτύου είναι αξιόπιστη. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 



 238 

5. Κρίσεις & ∆ιαφθορά 

5.1 Πολιτική 

Α. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην πολιτική µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της αύξησης της συµµετοχής των πολιτών στα κοινά. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην πολιτική µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της δηµιουργίας πιο ξεκάθαρου νοµοθετικού συστήµατος. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην πολιτική µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω του ξεκάθαρου διαχωρισµού της πολιτικής από τη δικαστική εξουσία. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην πολιτική µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης της ενηµέρωσης των πολιτών. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
5.2 Οικονοµία 

Α. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην οικονοµία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης των µηχανισµών ελέγχου. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην οικονοµία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης του νοµικού πλαισίου λειτουργίας της οικονοµίας. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην οικονοµία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης των πολιτικών διαφάνειας στις οικονοµικές συναλλαγές. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην οικονοµία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της δηµιουργίας ενός δικαιότερου φορολογικού συστήµατος. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
5.3 Κοινωνία 

Α. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην κοινωνία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης της συµµετοχής των πολιτών στα κοινά. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην κοινωνία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης του κοινωνικού κράτους πρόνοιας. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
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Γ. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην κοινωνία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενίσχυσης των πολιτικών µείωσης κοινωνικών ανισοτήτων. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Η κρίση που έχει προκαλέσει η διαφθορά στην κοινωνία µπορεί να αντιµετωπιστεί 
µέσω της ενηµέρωσης των πολιτών για τα προβλήµατα που δηµιουργούνται από τη 
διαφθορά και επηρεάζουν τη ζωή τους. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
6 ∆ιαφήµιση, ∆ιαφθορά και Κρίσεις 

Α. Σε περίπτωση που διαφηµιστούν τα οφέλη από τη µείωση της διαφθοράς, αυτό θα 
βοηθήσει στη µείωση του φαινοµένου. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Β. Η διαφήµιση των µέτρων µείωσης της διαφθοράς µπορεί να βοηθήσει στην καλύτερη 
επιβολή τους. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Γ. Η διαφήµιση της αναγκαιότητας µείωσης της διαφθοράς µπορεί να βοηθήσει στην 
αφύπνιση των πολιτών. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
∆. Η διαφήµιση στην ανάγκη συµµετοχής των πολιτών στη λήψη των αποφάσεων για 
θέµατα µείωσης της διαφθοράς µπορεί ν’ αυξήσει τη συµµετοχή τους. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ε. Η διαφήµιση στην ανάγκη συµµετοχής των πολιτών στη λήψη των αποφάσεων για 
θέµατα ενίσχυσης του κοινωνικού κράτους µπορεί ν’ αυξήσει τη συµµετοχή τους. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
ΣΤ. Η διαφήµιση στην ανάγκη συµµετοχής των πολιτών στη λήψη των αποφάσεων για 
θέµατα ενίσχυσης της οικονοµικής διαφάνειας µπορεί ν’ αυξήσει τη συµµετοχή τους. 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Ζ. Η διαφήµιση στην αντιµετώπιση οικονοµικών κρίσεων µπορεί να βοηθήσει στην 
καλύτερη αντιµετώπισή τους (π.χ.: τιµές προϊόντων & υπηρεσιών, ανταγωνισµός) 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
 
Η. Η διαφήµιση στην αντιµετώπιση κοινωνικών κρίσεων µπορεί να βοηθήσει στην 
καλύτερη αντιµετώπισή τους (π.χ.: εγκληµατικότητα, κοινωνικές ανισότητες) 
 Συµφωνώ απόλυτα  1                2                3                4                5 διαφωνώ απόλυτα 
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Κοινωνικό – ∆ηµογραφικά Στοιχεία  
 
Φύλο 

 
Άνδρας __     Γυναίκα __ 

 
Ηλικία 

 
18 – 35 __     36 – 50 __     Άνω των 50 __ 

 
Επίπεδο Εκπαίδευσης 

 
Πρωτοβάθµια & ∆ευτεροβάθµια __     Τριτοβάθµια __ 

 

 

 


