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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

 

Σκοπός της παρούσας πτυχιακής εργασίας είναι να µελετηθούν οι εναλλακτικες 

µορφές τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην Κέρκυρα καθώς και αυτές που θα 

µπορούσαν  να αναπτυχθούν, σύµφωνα µε τα  ιδιαίτερα φυσικά και κοινωνικά 

χαρακτηριστικά του νησιού. Αρχικά, γίνεται µια θεωρητική προσέγγιση των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού ως εναλλακτικού προτύπου τουριστικής ανάπτυξης 

από τον µαζικό τουρισµό. Για την πιο ολοκληρωµένη προσέγγιση του θέµατος, 

διεξήχθη πρωτογενής έρευνα µε ερωτηµατολόγιο, σε ξενοδόχους, σε tour operators 

και τουριστικά γραφεία ώστε να καταγραφούν οι δικές τους απόψεις. Τα 

συµπεράσµατα που προκύπτουν από την ανάλυση παρουσιάζουν µεγάλο ενδιαφέρον 

καθώς καταδεικνύουν µε τον καλύτερο τρόπο την αναπτυξιακή πορεία που ακολουθεί 

ο τουρισµός στο  νησί της Κέρκυρας, µε τα ιδιαίτερα και σπάνια φυσικά και 

ανθρωπογενή χαρακτηριστικά. 

 

Λέξεις Κλειδιά: Μαζικός τουρισµός, εναλλακτικές µορφές τουρισµού, τουριστική 

ανάπτυξη, Κέρκυρα.  
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ABSTRACT 

The purpose of this thesis is to study alternative forms of tourism which have been 

developed on the island of Kerkira (Corfu) as well as those that could be developed in 

accordance to the particular physical and social characteristics of the island. Initially, 

there is a theoretical approach of alternative forms of tourism as an alternative model 

of tourism development of mass tourism. For a more comprehensive approach, 

primary research was conducted by questionnaires to hoteliers, tour operator, and in 

tourist offices to record their own opinions. The conclusions from the analysis are of 

great interest as they show the best development path followed by tourism on the 

island of Corfu, with its very rare natural and man-made features.  

 

 

Key Words: Mass tourism, alternative forms of tourism, tourism development, Corfu. 
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ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

 

Στην Κέρκυρα, ο τουρισµός αποτελεί την κύρια οικονοµική δραστηριότητα και οι 

επιπτώσεις από την επιτυχία ή την αποτυχία του, επιδρούν καθοριστικά στη ζωή και 

το βιοτικό επίπεδο των κατοίκων (Τσουµάνης, 2007). Λόγω της γεωγραφικής της 

θέσης, του ιστορικού παρελθόντος, του φυσικού κάλλους και της πολιτιστικής της 

κληρονοµιάς, η Κέρκυρα αποτέλεσε ήδη από τις δεκαετίες του ’50, ’60 και ’70, έναν 

από τους κυριότερους πόλους έλξης περιηγητών, όχι µόνο στην Ελλάδα αλλά και 

ευρύτερα στο µεσογειακό χώρο. Τη περίοδο εκείνη, τα εναρκτήρια τουριστικά 

βήµατα πραγµατοποίησαν κατά το πλείστον Βρετανοί περιηγητές, υψηλού 

κοινωνικού και οικονοµικού επιπέδου, και η Κέρκυρα χαρακτηρίστηκε ως το 

κοσµοπολίτικο νησί της Ελλάδας. Στη συνέχεια την «ανακάλυψαν» οι διακινητές του 

µαζικού τουρισµού (tour operators) και λόγω της έλλειψης υποδοµών, το καθιέρωσαν 

στη διεθνή τουριστική αγορά ως έναν φθηνό τουριστικό προορισµό. Οι ίδιοι Τ.Ο. 

χρηµατοδότησαν τη δηµιουργία φθηνών καταλυµάτων, την ίδια στιγµή που η 

πολιτεία αδυνατούσε να αντεπεξέλθει στη δηµιουργία της αντίστοιχης τουριστικής 

υποδοµής, µε αποτέλεσµα να ανεγερθούν στην παράκτια ζώνη 30 νέα τουριστικά 

χωριά χωρίς να διαθέτουν τις απαραίτητες υποδοµές και την αναγκαία “ταυτότητα”. 

Το µοναδικό πλεονέκτηµα που διέθεταν ήταν ότι βρίσκονταν δίπλα στη θάλασσα. 

Ωστόσο - όπως και σε πολλές άλλες περιοχές που αναπτύχθηκαν µε το κυρίαρχο 

πρότυπο του οργανωµένου µαζικού τουρισµού - αυτού του είδους η ανάπτυξη άρχισε 

να προκαλεί σοβαρά προβλήµατα (οικονοµικά, κοινωνικά, περιβαλλοντικά) στο νησί. 

Το τουριστικό προϊόν της Κέρκυρας µπήκε στη φάση του κορεσµού παρουσιάζοντας 

χαρακτηριστικά όπως έντονη εποχικότητα, χαµηλή ποιότητα υποδοµών και 

υπηρεσιών, προσέλκυση τουριστών χαµηλού εισοδήµατος, ιδιαίτερα χαµηλές τιµές, 

υψηλή εξάρτηση από τους tour operators, χαµηλή πληρότητα των ξενοδοχειακών 

καταλυµάτων, ανεπαρκής εκπαίδευση του ανθρώπινου δυναµικού, υψηλή χωρική 

συγκέντρωση.  

 

Οι έχοντες την ευθύνη για τον σχεδιασµό της τουριστικής πολιτικής του νησιού, 

άρχισαν να αναπτύσσουν - ως λύση για την ανατροπή αυτής της αρνητικής 

κατάστασης - δύο άλλα πρότυπα τουρισµού, που εκφράζουν µια διαφορετική 

αναπτυξιακή προσέγγιση, πιο επιλεκτική και πιο εξατοµικευµένη, τα οποία δίνουν 
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έµφαση στη ποιότητα και όχι στη ποσότητα. Τα πρότυπα αυτά στηρίζονται στα ειδικά 

ενδιαφέροντα των τουριστών και στον διαφορετικό τρόπο των διακοπών, τα οποία, 

αντίστοιχα, συγκροτούν τις ειδικές και εναλλακτικές µορφές τουρισµού που 

συνδέονται µε τις αρχές της αειφόρου ανάπτυξης. Έτσι παράλληλα µε το κυρίαρχο 

πρότυπο τουρισµού του ήλιου και της θάλασσας, άρχισαν να εµφανίζονται 

εναλλακτικές προτάσεις τουρισµού, όπως πολιτιστικός, φυσιολατρικός, 

γαστρονοµικός, θαλάσσιος, θρησκευτικός, µαθητικός, συνεδριακός, κοινωνικός, 

αγροτουρισµός, αθλητικός, περιηγητικός, οικοτουρισµός, κ.α. Το τουριστικό προϊόν 

της Κέρκυρας έχει πλέον εµπλουτιστεί. Το πόσο επιτυχηµένη και αποδοτική θα είναι 

αυτή η αλλαγή στην αναπτυξιακή πορεία του τουρισµού του νησιού θα φανεί στο 

µέλλον. 

 

Στο πλαίσιο αυτό, η παρούσα πτυχιακή εργασία φιλοδοξεί να εξετάσει διαχρονικά 

την τουριστική ανάπτυξη του νησιού της Κέρκυρας, εστιάζοντας ιδιαίτερα στις 

αρνητικές συνέπειες που επέφερε το µοντέλο του µαζικού τουρισµού και στη λύση 

που επιχειρήθηκε να δοθεί µέσω της ανάπτυξης των ειδικών και εναλλακτικών 

µορφών τουρισµού. Πέρα από τη συλλογή και επεξεργασία δευτερογενών δεδοµένων 

πραγµατοποιήθηκε πρωτογενής έρευνα στους τουριστικούς επιχειρηµατίες και φορείς 

του νησιού, θεωρώντας ότι είναι οι καθ’ ύλην αρµόδιοι για να διαφωτίσουν το 

αντικείµενο της µελέτης. Η έρευνα είναι ποσοτική και το ερευνητικό εργαλείο είναι 

οι προσωπικές συνεντεύξεις µε τη χρήση ερωτηµατολογίου. 

 

Στο πρώτο κεφάλαιο, γίνεται µια εισαγωγή στον τουρισµό, στις έννοιες που 

αποδίδονται σε αυτόν, στην ιστορία του και στη σηµασία που έχει για την Ελληνική 

οικονοµία. Επίσης, γίνεται αναφορά στην ανάλυση S.W.O.T. για τον Ελληνικό 

τουρισµό. 

 

Στο δεύτερο κεφάλαιο, παρουσιάζονται οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού και ο 

µαζικός τουρισµός. Παρατίθενται οι έννοιες του εναλλακτικού τουρισµού και του 

µαζικού αντίστοιχα, καθώς και οι µορφές του εναλλακτικού τουρισµού. Επισης, 

γίνεται σύγκριση ανάµεσα στον εναλλακτικό και τον µαζίκο τουρισµό. 

 

Το τρίτο κεφάλαιο, αφορά την διαχρονική εξέλιξη του κερκυραϊκού τουρισµού, 

αναφέρεται στην ιστορία της Κέρκυρας, στην ιστορία του τουρισµού της, στην 
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ανακάλυψη της ως τουριστικός προορισµός, στην ανάπτυξη της κατα τις δεκαετίες 

1970-1990, στη διαχρονική εξέλιξη του ξενοδοχειακού δυναµικού της, στην 

εποχικότητα της τουριστική της ζήτησης, στον κύκλο ζωής του κερκυραϊκού 

προϊόντος, στη ζήτηση της ως τουριστικός προορισµός και στη δηµιουργία της 

Επιστηµονικής εταιρίας τουρισµού. Σε αυτό το κεφάλαιο αναφέρονται, επίσης, οι 

επιπτώσεις της τουριστικής ανάπτυξης, οικονοµικές, κοινωνικές και περιβαλλοντικές 

και µια ανάλυση S.W.O.T. για την Κέρκυρα. 

 

Στο τέταρτο κεφάλαιο, γίνεται αναφορά στις εναλλακτικές µορφές τουρισµού που 

έχει αναπτύξει η Κέρκυρα, αναλύοντας κάθε µια µορφή ξεχωριστά. 

 

Το πέµπτο κεφάλαιο, αφορα την ερευνητική µεθοδολογία, δηλαδή, ποιος είναι ο 

στόχος της έρευνας, η διαµόρφωση και η δοµή του ερωτηµατολογίου, το δείγµα της 

έρευνας και οι περιορισµοί της. 

 

Και τέλος, στο έκτο κεφάλαιο, παρουσιάζονται τα αποτελέσµατα της έρευνας, καθώς 

και τα συµπεράσµατα της.  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1 

ΕΙΣΑΓΩΓΗ ΣΤΟΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟ 

 

1.1 Η ΕΝΝΟΙΑ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

Ο όρος τουρισµός εµφανίζεται για πρώτη φορά στο λεξικό της Οξφόρδης το 1800. Η 

τουριστική όµως δραστηριότητα µε την έννοια της περιήγησης είναι πολύ παλιά και 

συνδέει την επιθυµία του ανθρώπου για επαφή και γνωριµία µε άλλους τόπους και 

λαούς, όπως για λατρευτικούς ,θεραπευτικούς ή αναψυχικούς σκοπούς (Μπακίρης, 

2008). Ως µια από τις µεγαλύτερες βιοµηχανίες του κόσµου, ο τουρισµός σχετίζεται 

µε πολλούς από τους κύριους τοµείς της παγκόσµιας οικονοµίας. Είναι, λοιπόν, 

δύσκολο να δοθεί , ένας απλός ορισµός για ένα φαινόµενο που είναι τόσο στενά 

συνυφασµένο µε τη ζωή, οικονοµικά, κοινωνικά, πολιτιστικά και περιβαλλοντικά, και 

το οποίο στηρίζεται σε πρωτογενή, δευτερογενή και τριτογενή στοιχεία της 

παραγωγής και της παροχής υπηρεσιών (Fennell,2001:24). 

 

Ο τουρισµός ειδικότερα µετά το 1970, αποτελεί έναν από τους δυναµικότερους και 

ταχύτατα αναπτυσσόµενους τοµείς της παγκόσµιας οικονοµίας. Είναι µια από τις 

πλέον έντονες µαζικές κοινωνικές εκδηλώσεις της παγκόσµιας κοινότητας µε 

ανθρωποκεντρικό χαρακτήρα. Η µαζική αυτή κοινωνική εκδήλωση  αναπτύχθηκε µε 

σταθερό ετήσιο ρυθµό  4-5% το δεύτερο ήµισυ του 20ου αιώνα και σήµερα είναι 

«βιοµηχανοποιηµένη» δραστηριότητα, η οποία έχει αναχθεί σε σηµαντικό παράγοντα 

του εξωτερικού εµπορίου και σε κύρια πηγή απόκτησης συναλλάγµατος, ενώ 

παράλληλα έχει συµβάλλει στη δηµιουργία θέσεων εργασίας και εισοδήµατος σε 

πολλές χώρες υποδοχής τουριστών. (Λαγός, 2005:31) 

 

 Ο τουρισµός σήµερα αποτελεί µια οικονοµική, κοινωνική και πολιτιστική 

δραστηριότητα που κινείται σε τοπικό και διεθνές επίπεδο και για πολλές εθνικές 

οικονοµίες η πρωταρχική παραγωγική διαδικασία που λειτουργεί σαν βασική πηγή 

εισοδήµατος. Καλύπτει σχεδόν όλα τα εισοδηµατικά στρώµατα και προσπαθεί να 

ικανοποιήσει τη βασική πλέον ανάγκη του ανθρώπου που είναι η δυνατότητα 

αλλαγής περιβάλλοντος και τρόπου ζωής, για ένα χρονικό διάστηµα, που σε ποιότητα 
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και ποσότητα ποικίλλει ανάλογα µε τη διάθεση και το µέγεθος της δαπάνης που ο 

κάθε άνθρωπος έχει τη δυνατότητα να πραγµατοποιήσει. (Λαλισσίδου, 2011:8) 

 

Οι διάφορες µορφές του τουρισµού περιλαµβάνουν απαραίτητα δύο βασικά στοιχεία: 

το ταξίδι στον τουριστικό προορισµό και τη διαµονή σε αυτόν, συµπεριλαµβανοµένης 

της διατροφής. Παρακάτω αποδίδεται η έννοια του τουρισµού µε κάποιους ορισµούς: 

 

Η ∆ιεθνής Ακαδηµία Τουρισµού, σαν τουρισµό, ορίζει το σύνολο των ανθρώπινων 

µετακινήσεων και τις δραστηριότητες που προκύπτουν από αυτές. 

 

Τουρισµός, µας εξηγεί ο Ν. Αιγηνίτης, καλείται η από χώρα σε χώρα, ή από τόπο σε 

τόπο µετάβαση ατόµων σε οµάδες η µεµονωµένα, µε σκοπό τη µικρή η µεγάλη, όχι 

όµως µόνιµη, διαµονή, χωρίς άσκηση επαγγέλµατος, για λόγους γενικά αναψυχής. 

(Λαγός,2005:40) 

 

Τουρισµός κατά τον Στ. Καλφιώτη, καλείται η πρόσκαιρη διακίνηση ατόµων σε 

οµάδες ή µεµονωµένα από το γεωγραφικό περιβάλλον της µόνιµης διαµονής σε άλλο,  

που αποσκοπεί στη µη τέρψη ικανοποίηση ψυχικής επιθυµίας ή πνευµατικής 

περιέργειας γενικά και προκαλεί τη δηµιουργία οικονοµικών δραστηριοτήτων. 

(Λαγός, 2005, Γουρνιανάκη, 2008)  

 

 Σύµφωνα µε τον Jean Medecin, τουρισµός, είναι µια δραστηριότητα ευκαιρίας που 

συνίσταται στο να ταξιδεύει κανείς µακριά από τον τόπο της διαµονής του για 

διασκέδαση, για ανάπαυση, για εµπλουτισµό των εµπειριών του και την ανύψωση του 

πνευµατικού επιπέδου από την παρουσίαση νέων µορφών ανθρώπινης δράσης και 

από τις εικόνες µιας άγνωστης φύσης (syllogoskarpathion, 2012). Η έννοια της 

ευκαιρίας δίνει µια άλλη διάσταση στον ορισµό αυτό. 

 

Ο De Meyer, υποστηρίζει πως ο τουρισµός ορίζεται ως το σύνολο των ανθρωπίνων 

µετακινήσεων και οι δραστηριότητες που προκύπτουν από αυτές, που προκαλούνται 

από την εξωτερίκευση και την πραγµατοποίηση του πόθου, που αδρανεί σε διάφορο 

βαθµό και ένταση σε κάθε άτοµο. 
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Τουρισµός, σύµφωνα µε την άποψη του Marrioti, είναι το σύνολο των σχέσεων και 

των γεγονότων που σχετίζονται µε τη διαµονή των ξένων που ταξιδεύουν για 

αναψυχή, µόρφωση ή θεραπεία χωρίς κύριο σκοπό το κέρδος. (Λαγός 2005:40) 

  

Ο Massimiliano Cardini, δηλώνει πως ο τουρισµός, είναι µια σύνθετη έννοια που 

περιλαµβάνει κάθε µορφή ταξιδιού που γίνεται πεζοπορικά ή µε τα ποικίλα µέσα 

µεταφοράς µε σκοπό την υγεία, την αναψυχή ή τη µελέτη. (Γουρνιανάκη, 2008) 

 

Ο Jafar Jafari (1997) αποδίδει την έννοια του τουρισµού ως τη µελέτη του ανθρώπου 

που βρίσκεται µακριά από το οικείο του φυσικό περιβάλλον, τη βιοµηχανία που 

ανταποκρίνεται στις ανάγκες του, και τις επιδράσεις που ασκεί αυτό και η βιοµηχανία 

στο φυσικό οικονοµικό και κοινωνικοπολιτικό περιβάλλον του χώρου που τον 

φιλοξενεί..(Λαγός,2005:40-41) 

 

Ο Schwihk θεωρεί ότι ο τουρισµός είναι η κίνηση των ανθρώπων που εγκαταλείπουν 

προσωρινά τον τόπο της µόνιµης διαµονής τους για λόγους που αφορούν το πνεύµα, 

το σώµα ή το επάγγελµα. 

 

Οι  Hunziker και Kraft υποστηρίζουν ότι ο τουρισµός είναι το σύνολο των σχέσεων 

και εκδηλώσεων που δηµιουργούνται από τη διαµονή των αλλοδαπών, αν αυτή δεν 

έχει σαν αιτία πρόσκαιρες ή µόνιµες κερδοφόρες ενέργειες. 

 

∆ιεθνώς υπάρχουν οι εξής διακρίσεις του τουρισµού (Λαγός,2005:42):  

■ Εγχώριος τουρισµός( domestic tourism), που αφορά τους µόνιµους κατοίκους µιας 

δεδοµένης χώρας, οι οποίοι ταξιδεύουν µόνο εντός αυτής. 

 

■ Εξερχόµενος τουρισµός(outbound tourism), που αφορά τους µόνιµους κατοίκους 

µιας χώρας , και τα ταξίδια τους προς χώρες του εξωτερικού 

 

■ Εισερχόµενος τουρισµός(inbound tourism), που αφορά τους µόνιµους κατοίκους 

και τους αλλοδαπούς, οι οποίοι ταξιδεύουν σε δεδοµένη χώρα. 

 

■ ∆ιεθνής τουρισµός(international tourism), ονοµάζεται ο εισερχόµενος και ο 

εξερχόµενος τουρισµός, δηλαδή, οι µόνιµοι κάτοικοι µιας χώρας και τα ταξίδια 



 
 

17 
 

αυτών προς χώρες του εξωτερικού αλλά και τους αλλοδαπούς κατοίκους και τα 

ταξίδια τους προς άλλες χώρες.  

 

Τουρισµός, λοιπόν, είναι µια πολυσύνθετη, πολυδιάστατη και πολυσήµαντη έννοια  

που περικλείει µέσα της τις αεροπορικές εταιρείες, τα ξενοδοχεία, τα εστιατόρια, τις 

καφετέριες, τα µπαρ, τα τουριστικά γραφεία που διαµορφώνουν όλα µαζί ένα προϊόν.  

Στον ορισµό αυτό εµπεριέχονται τα παρακάτω στοιχεία που αποτελούν παράγοντες 

προσδιορισµού (Σφακιανάκης,2000:16): 

 

Α) Οι άνθρωποι που κάνουν τουρισµό, οι οποίοι ονοµάζονται τουρίστες (άτοµα που 

ταξιδεύουν για ψυχαγωγία, για οικογενειακούς λόγους υγείας, για συµµετοχή σε 

συνέδρια ή για συµµετοχή σε οποιαδήποτε επιστηµονική, διπλωµατική, θρησκευτική, 

αθλητική, καλλιτεχνική ή άλλη αντιπροσωπεία, άτοµα που ταξιδεύουν για 

επιχειρηµατικούς σκοπούς, άτοµα που καταφθάνουν µε θαλάσσιες περιηγήσεις και 

αποβιβάζονται στη στεριά). 

Β)  Η µετακίνηση τους (το τουριστικό ταξίδι, διότι δεν είναι τουρίστας όποιος 

µετακινείται). 

Γ) Η διαµονή και η διατροφή τους (το τουριστικό κατάλυµα). 

∆) Ο χρόνος εκδήλωσης της τουριστικής τους δραστηριότητας (εποχή διακοπών). 

Ε) Ο τουριστικός προορισµός τους. 

ΣΤ) Ο λόγος για τον οποίο κάνουν τουρισµό ( ο σκοπός του τουριστικού ταξιδιού). 

Ζ) Η δαπάνη της τουριστικής τους δραστηριότητας (τουριστική δαπάνη).  

 

Η ανάπτυξη του τουρισµού επηρεάζεται άµεσα από την τροµοκρατία, την οικονοµική 

κρίση, τις αλλαγές στην καταναλωτική συµπεριφορά των τουριστών.  Για την 

ανάδειξη του τουρισµού και την προβολή µιας χώρας χρησιµοποιούνται διάφορα 

µέσα και πολιτικές, ωστόσο υπάρχουν ορισµένα προβλήµατα τα οποία περιορίζουν 

την τουριστική ανάπτυξη σε ορισµένες χώρες όπως για παράδειγµα η εποχικότητα, η 

έλλειψη ποιότητας στις τουριστικές υπηρεσίες και η περιορισµένη ανάπτυξη του 

εναλλακτικού τουρισµού η οποία οδηγεί και στην έλλειψη κατάλληλων υποδοµών 

(Νικάκη & Οικονόµου, 2011:8). 

 

Ο ελληνικός τουρισµός εάν επιθυµεί να επιβιώσει του διεθνούς ανταγωνισµού και 

εάν επιζητεί να παραµείνει ένας αξιόλογος οικονοµικός παράγοντας (εισοδήµατα, 
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απασχόληση) θα πρέπει να επιχειρήσει µία αναδιάρθρωση του προϊόντος στα πλαίσια 

διαµόρφωσης ενός νέου αναπτυξιακού µοντέλου. Βάσει των εξελίξεων, διαφαίνεται 

ότι η διεθνής οικονοµική κρίση επηρεάζει σηµαντικά τον τουρισµό και οι επιπτώσεις 

της αρχίζουν να γίνονται εµφανείς (Βαρβαρέσος, 2011). 

 

1.2 Η ΣΗΜΑΣΙΑ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ 

 

Σύµφωνα µε όλες τις προβλέψεις στις αρχές του 21ου αιώνα οι µεγάλες και συνεχώς 

αναπτυσσόµενες βιοµηχανίες και παραγωγικές διαδικασίες σε παγκόσµιο επίπεδο, θα 

είναι ο τουρισµός, οι µεταφορές , η πληροφορική και η βιοτεχνολογία. Όπως 

φαίνεται, λοιπόν, ο τουρισµός θα παίξει σηµαντικό ρόλο στην περαιτέρω ανάπτυξη 

των οικονοµιών πολλών περιοχών του κόσµου που τα συγκριτικά τους 

πλεονεκτήµατα τις βοηθούν προς την κατεύθυνση αυτή. 

 

Οι προβλέψεις για τη διακίνηση τουριστών σε όλο τον κόσµο για τα πρώτα 10 χρόνια 

του αιώνα που έρχεται, θα φτάσουν περίπου τα 2 δισεκατοµµύρια 

(Γουρνιανάκη,2008:7). Γίνεται, λοιπόν, αντιληπτό το κατά πόσο ο τουρισµός θα 

δώσει αναπτυξιακή ώθηση στις περιοχές που αποτελούν τους τουριστικούς 

προορισµούς µέσα από τη διαδικασία της απασχόλησης και της παραγωγής 

τουριστικών αγαθών και υπηρεσιών σε ένα παγκόσµιο ανταγωνιστικό περιβάλλον µε 

όλες τις συνέπειες που απορρέουν από τη διαδικασία ισχυροποίησης και επέκτασης 

των τουριστικών αγορών. 

 

 Ήδη στη χώρα µας, ο τουρισµός στο σύνολο της οικονοµικής δραστηριότητας 

συµβάλει κατά ορισµένες εκτιµήσεις σε ποσοστό µεγαλύτερο του 10% στη 

διαµόρφωση του εθνικού εισοδήµατος και απασχολεί το 7% του ενεργητικού 

δυναµικού της. (Γουρνιανάκη,2008) 

 

Για πολλά χρόνια οι ευρωπαϊκές χώρες αποτελούν τον κύριο προορισµό του 

παγκόσµιου τουρισµού (60% όλων των διεθνών αφίξεων ). Η µεγάλη πλειοψηφία των 

ευρωπαίων τουριστών (91%) επιλέγουν να επισκεφτούν µια περιοχή στην Ευρώπη.  

Οι πλούσιοι φυσικοί και πολιτιστικοί πόροι αποτελούν ένα σηµαντικό πλεονέκτηµα 

για τις τουριστικές περιοχές της Ευρώπης. Παρά την εµφάνιση πολλών νέων 
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προορισµών, οι Ευρωπαϊκές περιοχές διατηρούν ακόµα το µεγάλο µερίδιο του 

παγκόσµιου εµπορίου τουρισµού (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

Ο τουρισµός είναι ένας από τους ισχυρότερους οικονοµικούς τοµείς στα Ευρωπαϊκά 

κράτη και την Ελλάδα, συµβάλλει καθοριστικά στην ταχύρυθµη οικονοµική 

ανάπτυξη και στη δραστική µείωση της ανεργίας στη χώρα µας. ∆εν είναι τυχαίο ότι 

συνεισφέρει το 18% περίπου του ΑΕΠ, αν ληφθούν υπόψη και οι πολλαπλασιαστικές 

επιδράσεις του στο σύνολο της οικονοµίας (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

Το σύνολο των εσόδων της χώρας µας από τον τουρισµό είναι µεγαλύτερο από το 

σύνολο της αξίας των εξαγωγών µας, τόσο όσον αφορά τα προϊόντα όσο και τις 

υπηρεσίες, και καλύπτει περίπου το 40% του ελλείµµατος του ισοζυγίου των 

εξωτερικών µας πληρωµών. Στον ελληνικό τουρισµό απασχολούνται άµεσα και 

έµµεσα περίπου 800.000 εργαζόµενοι, το µεγαλύτερο µέρος των οποίων 

δραστηριοποιείται στην περιφέρεια και σε µικρού ή µεσαίου µεγέθους επιχειρήσεις 

(traveldailynews, 2006). 

 

Όλοι αυτοί οι αριθµοί αναµένεται να αυξηθούν στο µέλλον. Σήµερα, στην ΕΕ, το 

σύνολο αυτής της δραστηριότητας περιλαµβάνει περισσότερες από δύο εκατοµµύρια 

τουριστικές επιχειρήσεις, µε 7,7 εκατοµµύρια εργαζόµενους. Ο αριθµός αυτός -κατά 

τις εκτιµήσεις της Ευρωπαϊκής Επιτροπής- αναµένεται να αυξηθεί κατά περίπου 15% 

την επόµενη δεκαετία. Ιδιαίτερα σηµαντικό επίσης για την ανάπτυξη του τουρισµού 

στην Ευρώπη είναι ότι περισσότεροι από το 60% των πολιτών της κάνουν διακοπές. 

Η Μεσόγειος θεωρείται ως µεγαλύτερος τουριστικός προορισµός στον κόσµο. Η 

Ισπανία, η Γαλλία, η Ιταλία και η Ελλάδα παραµένουν κατά πολύ ο κεντρικός 

προορισµός για το διεθνή τουρισµό (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

 Σύµφωνα µε τα στοιχεία του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού για τις αφίξεις 

αλλοδαπών τουριστών, η Ελλάδα καταλαµβάνει την 15η θέση στην παγκόσµια 

κατάταξη των χωρών υποδοχής. Το 80% του συνόλου των αλλοδαπών τουριστών 

φθάνει στη χώρα αεροπορικώς. Η συµµετοχή των αφίξεων µε αεροπλάνο αυξάνεται 

σταθερά λόγω και της απελευθέρωσης των αεροπορικών συγκοινωνιών και της 

µείωσης των ναύλων, ενώ µειώνεται αντίστοιχα η συµµετοχή των άλλων µέσων 

µεταφοράς. Στην χώρα µας υπάρχει άνιση κατανοµή  του τουρισµού κατά περιοχές.  
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∆ιαπιστώνεται µια έντονη συγκέντρωση της τουριστικής δραστηριότητας σε λίγες 

περιοχές της χώρας. Πέντε από τις 13 Περιφέρειες συγκεντρώνουν το 75% των 

ξενοδοχειακών κλινών, ενώ παρουσιάζονται σηµαντικές οι διαφορές  συγκέντρωσης 

και εντός των περιφερειών. Οι µεγαλύτερες συγκεντρώσεις σε κλίνες παρατηρούνται 

στην Περιφέρεια Νοτίου Αιγαίου (24% του συνόλου), την Κρήτη (19%), τα Ιόνια 

Νησιά (11%), την Αττική (11%) και την Κεντρική Μακεδονία (10%). 

 

Τα έσοδα από τουριστικές υπηρεσίες στην Ελλάδα, έχουν σηµειώσει θεαµατική 

άνοδο τα τελευταία χρόνια. Με βάση την παγκόσµια κατάταξη η Ελλάδα 

κατατάσσεται στην 10η θέση από άποψη τουριστικών εισπράξεων. Αν και το 

µεγαλύτερο µέρος της τουριστικής δαπάνης (40%), προορίζεται για τη διαµονή και τη 

διατροφή, η Ελλάδα εξακολουθεί να θεωρείται χώρα φιλοξενίας τουριστών χαµηλής 

εισοδηµατικής στάθµης. Παρόλο που οι αριθµοί του ελληνικού τουρισµού είναι 

υψηλοί και είναι ένας από τους τοµείς της οικονοµίας µε τις καλύτερες προοπτικές, 

παρατηρείται, και ιδίως πρόσφατα, µια αδυναµία στις αποδόσεις του. Στον 

οικονοµικό τοµέα ο τουρισµός, όντας βιοµηχανία στηριζόµενη κυρίως στο ανθρώπινο 

δυναµικό, συµβάλλει θετικά στην αναζωογόνηση των τοπικών οικονοµιών αφού 

δηµιουργεί νέες θέσεις εργασίας, µειώνει την ανεργία και την οικονοµική 

µετανάστευση (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

Στην Ελλάδα, σύµφωνα µε το Ελληνικό Κέντρο Έρευνας για την Αειφόρο Ανάπτυξη, 

το 10% του συνόλου των εργαζοµένων απασχολείται στον τουριστικό τοµέα ενώ 

ταυτόχρονα οι τουριστικές υπηρεσίες κάλυψαν το 2000 το 45,6% του ελλείµµατος 

του εµπορικού ισοζυγίου. Παράλληλα όµως, αρκετές είναι οι περιπτώσεις όπου 

µεγάλο µερίδιο των εσόδων από τις δραστηριότητες του τουρισµού καταλήγει σε 

πολυεθνικούς τουριστικούς πράκτορες, σε εισαγωγές αγαθών που επιθυµούν οι ξένοι 

τουρίστες, σε εισιτήρια πολυεθνικών αεροπορικών εταιριών ή σε αλυσίδες 

πολυεθνικών ξενοδοχειακών µονάδων, µε αποτέλεσµα αξιοσηµείωτο ποσοστό από τα 

οικονοµικά οφέλη του τουρισµού να διαφεύγουν από την τοπική οικονοµία χωρίς να 

συνεισφέρουν στην αναβάθµισή της (oikologos, 2004). 

 

Την τελευταία δεκαετία διαπιστώνονται αφενός πτωτικές τάσεις του µαζικού 

τουρισµού (lamans, 2008). Σε ολόκληρη την Ελλάδα και ειδικότερα στα νησιά του 

Ιονίου όπως, η Κέρκυρα, η πορεία του τουρισµού ήταν κάπως πρόχειρη, ανοργάνωτη 
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και περιστασιακή, ενώ η ανάπτυξη είχε στηριχθεί µόνο στο ένστικτο των 

επιχειρηµατιών και την πολύ καλή φιλοξενία των Ελλήνων (Πανάρετου, 2006:2). 

 

Τα τελευταία χρόνια όµως παρουσιάζεται µια σηµαντική αύξηση του τουρισµού και 

ταυτόχρονα αυξηµένη επιστηµονική προσέγγιση, η οποία διερευνά τα 

χαρακτηριστικά και τις δυνατότητες του φαινοµένου αυτού.  

 

Ο τουριστικός τοµέας για τη χώρα µας αποτελεί από µακροοικονοµικής πλευράς το 

δυναµικότερο κοµµάτι της εγχώριας παραγωγής, που είναι πραγµατικά σε θέση να 

αποτελέσει τον κινητήριο µοχλό για ουσιαστική και µόνιµη οικονοµική ανάπτυξη. 

Αυτό αποδεικνύεται από το γεγονός ότι στους 40 από τους 52 νοµούς της χώρας η 

τουριστική δραστηριότητα αποτελεί την κύρια πηγή εσόδων (oitk, 2007). 

 

Μετά το 1950 ο τουρισµός αρχίζει να αναπτύσσεται µε εντυπωσιακούς ρυθµούς που 

αποτυπώνονται στους δείκτες κίνησης των τουριστών (αφίξεις, διανυκτερεύσεις) και 

στους οικονοµικούς και αναπτυξιακούς δείκτες (τουριστική δαπάνη, απασχόληση, 

επενδύσεις, υποδοµή). Είναι ένα δυναµικό φαινόµενο το οποίο υπόκειται στις τυχαίες 

συχνά µεταβολές ενός οικονοµικό-κοινωνικού περιβάλλοντος. Έτσι το τουριστικό 

προϊόν, στα πλαίσια µιας παραδοσιακής καταναλωτικής διαδικασίας, από την 

δεκαετία του ΄΄60΄΄ έως σήµερα, υπέστη αρκετές µεταβολές και διήνυσε τα στάδια 

του κύκλου ζωής του προϊόντος: δηµιουργία/εισαγωγή, ανάπτυξη, ωριµότητα, 

κορεσµός, παρακµή (southevia, 2009). 

 

 Ο τουρισµός µε τη σύγχρονη του µορφή αποτελεί ένα οικονοµικό και κοινωνικό 

φαινόµενο, η ανάπτυξη του οποίου µετά το τέλος των εχθροπραξιών του Β' 

Παγκόσµιου Πολέµου έχει προσελκύσει ολοένα και περισσότερο το ενδιαφέρον τόσο 

των αναπτυγµένων χωρών, όσο και των αναπτυσσόµενων, δηλαδή αυτών που για 

ίδιους ή διαφορετικούς λόγους δεν έχουν κατορθώσει ακόµα να διακόψουν το φαύλο 

κύκλο της φτώχειας και της µιζέριας τους (Ηγουµενάκης, 2004). 

 

Ο τουρισµός σε µια χώρα αποτελεί έναν πολύ σηµαντικό κλάδο της οικονοµίας 

καθότι καταφέρνει να ενισχύσει την οικονοµική ανάπτυξη αυτής αλλά και την 

απασχόληση. Θεωρείται δραστηριότητα η οποία αποτελεί την <<ατµοµηχανή>> της 

ελληνικής οικονοµίας, µε συνεχώς αυξανόµενη σηµασία (∆ογάνη, 2009:8). 
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Η Ελλάδα προσφέρεται ως τόπος διακοπών για καλοκαιρινό, χειµερινό καθώς και 

οικολογικό τουρισµό υψηλής ποιότητας. Το φυσικό περιβάλλον που διαθέτει ήταν η 

αφορµή για να έρθουν οι πρώτοι τουρίστες και να λατρέψουν τη χώρα µας. Οι 

παραδόσεις, τα ήθη και τα έθιµα είναι επιπλέον κίνητρα για να την επισκεφθούν. 

 

 Στην Κέρκυρα ο τουρισµός είναι η πιο σηµαντική οικονοµική δραστηριότητα και οι 

επιπτώσεις από την επιτυχία ή αποτυχία του, επιδρούν καθοριστικά στη ζωή και το 

βιοτικό επίπεδο των κατοίκων (Τσουµάνης, 2007). 

 

1.3 Η ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

Η ιστορία του τουρισµού είναι χρήσιµη όχι µόνο γιατί συµβάλει στην κατανόηση του, 

αλλά και επειδή στο παρελθόν µπορούν να εντοπιστούν οι σπόροι της µελλοντικής 

ανάπτυξης του. Πολλές ιστορικές εφευρέσεις και καινοτοµίες επηρεάζουν τη 

σύγχρονη τουριστική δραστηριότητα. Εκεί εντοπίζονται πολλές υποδοµές και 

ανωδοµές, που δηµιουργήθηκαν σε περιόδους παλαιότερης τουριστικής ανάπτυξης. 

Ένα µεγάλο µέρος της τουριστικής κληρονοµιάς θεωρείται εξαιρετικά 

πολύτιµο, ιδιαίτερα όσον αφορά στη χωροταξία και την αρχιτεκτονική των 

τουριστικών θέρετρων (Γουρνιανάκη, 2008:14). 

 

 Ωστόσο, ο τουρισµός αποτελεί σύγχρονη εφεύρεση. Η ίδια η λέξη δεν υπήρχε στο 

αγγλικό λεξιλόγιο µέχρι τον περασµένο αιώνα, εµφανίστηκε στο λεξικό της 

Οξφόρδης το 1800 για πρώτη φορά, όπως έχει προαναφερθεί παραπάνω, ενώ 

αργότερα απέκτησε αρνητικούς συνειρµούς, γιατί υποδήλωνε τα φτηνά οµαδικά 

ταξίδια και συνοδευόταν από ένα είδος βρετανικής υπεροψίας απέναντι στους ξένους. 

Αντίθετα, οι λέξεις “ταξίδι” και “ταξιδιώτης” διατήρησαν τη θετική σηµασία τους 

καθώς συνδέονταν µε την εικόνα των πρώτων ταξιδευτών, οι οποίοι προέρχονταν από 

την πλούσια, µορφωµένη ή αριστοκρατική ελίτ (Αποστολόπουλος & Σδράλη, 2009). 

Εποµένως το ταξίδι για ευχαρίστηση και αναψυχή είναι σχετικά καινούργια έννοια. 

 

Στο Μεσαίωνα και σχεδόν µέχρι το τέλος του 16ου αιώνα, ο πληθυσµός των 

αγροτικών κοινοτήτων ήταν στατικός και σπάνια µετακινούνταν από το χωριό ή την 

περιφέρεια του. Ακόµα και µετά την έναρξη της βιοµηχανικής επανάστασης, που 
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οδήγησε δειλά δειλά τον 18ο αιώνα προς την αστική και βιοµηχανική ανάπτυξη, µόνο 

µια πλούσια ελίτ απολάµβανε ελεύθερο χρόνο και ταξίδια. (Γουρνιανάκη, 2008:14) 

 

Ανέκαθεν πραγµατοποιούνταν ταξίδια εξαιτίας πολέµων ή για θρησκευτικούς λόγους 

από κυβερνητικούς αξιωµατούχους, µεγαλοκτηµατίες, κληρικούς, φοιτητές ή 

καθηγητές πανεπιστηµίων, ο αριθµός τους όµως ήταν πολύ µικρός, ενώ το ταξίδι 

πραγµατοποιούταν µόνο για ειδικό ή συγκεκριµένο σκοπό. (Γουρνιανάκη, 2008:14) 

 

Η ιστορική παράδοση της Ελλάδας και η ταυτότητά της στην ∆ύση, ως λίκνο του 

Ευρωπαϊκού πολιτισµού, υπήρξε η βάση για το ξετύλιγµα του τουριστικού 

φαινοµένου πριν από περίπου 170 χρόνια (Μπαλτάς, 2008:6). Η Ελλάδα προστέθηκε 

στο δροµολόγιο της ‘Μεγάλης Περιοδείας’ (Grand Tour) στη διάρκεια κυρίως των 

Ναπολεόντειων πολέµων. Ο αριθµός των επισκεπτών διογκώθηκε στη περίοδο 

µεταξύ 1840 και 1890, ενώ άρχισε να οργανώνεται η προσφορά υπηρεσιών που δεν 

περιορίζονταν σε καταλύµατα, αλλά περιελάµβαναν διερµηνείς, εστιατόρια, εµπορικά 

καταστήµατα, µεταφορικά µέσα (άµαξες, άλογα, καΐκια, σιδηρόδροµοι, ατµόπλοια), 

χώρους ψυχαγωγίας, µουσεία κ.α. Οι µεµονωµένοι εύποροι και µορφωµένοι 

ταξιδιώτες, αρχικά αριστοκράτες και ύστερα αστοί, κυρίως Βρετανοί, 

αντικαταστάθηκαν σταδιακά από οµάδες που άρχισαν να επισκέπτονται πιο 

οργανωµένα την Ελλάδα καθώς οι νέες τεχνολογίες στην Ευρώπη και η συνακόλουθη 

άνοδος των εισοδηµάτων έκαναν τα ταξίδια πιο εύκολα και επιθυµητά. Σταδιακά η 

κίνηση έγινε υπερατλαντική (tourismmuseum, 2012). 

 

Κατά τις πρώτες δεκαετίες του 20ου αιώνα οι Έλληνες της Αιγύπτου και της 

Αµερικής αποτέλεσαν ιδιαίτερη κινητήρια δύναµη του ελληνικού τουρισµού τόσο ως 

επισκέπτες όσο και ως επιχειρηµατίες (tourismmuseum, 2012). 

Η Ελληνική πρωτεύουσα, χάρη στην ατµοπλοΐα και στο σιδηρόδροµο που τη συνέδεε 

µε τον Πειραιά βρισκόταν πια µόλις τέσσερις ηµέρες από το Λονδίνο,                                                                                             

κι  έτσι οι ταξιδιώτες συγκέντρωναν τώρα το ενδιαφέρον τους όχι στη διαδροµή όπως 

παλαιότερα, µα στην ίδια τη χώρα. 

 

Η Αθήνα είχε εξελιχθεί προσφέροντας µουσεία, σύγχρονα µεγαλοπρεπή µέγαρα 

µνηµεία, ξενοδοχεία, εστιατόρια και κέντρα διασκέδασης, πολυτέλεια και ανέσεις 

εφάµιλλες εκείνων της υπόλοιπης Ευρώπης. Η οργάνωση το 1896 των πρώτων 
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σύγχρονων Ολυµπιακών Αγώνων, επισφράγισε το χαρακτήρα της ως κέντρο 

πολιτιστικού τουρισµού (tourismmuseum, 2012). 

 

Σε ολόκληρη τη περίοδο του µεσοπολέµου ο αριθµός των ξένων τουριστών παρέµεινε 

µάλλον περιορισµένος γύρω στις 100.000 ετησίως, από τους οποίους 1/3 ταξίδευαν 

οµαδικά σε κρουαζιέρες και έµεναν στην Αθήνα µόνο µια ηµέρα. Από τα δέκα 

ταξιδιωτικά γραφεία της Αθήνας, τα τέσσερα ελέγχονταν από ξένους. Παρά την 

αναµφισβήτητη πρόοδο, ο τουρισµός δεν είχε ακόµη πλήρως πείσει για τις 

δυνατότητες του. 

 

Τα πράγµατα άλλαξαν ριζικά µετά το Β’ παγκόσµιο πόλεµο. Οι τουριστικές 

αναζητήσεις, υπό την επίδραση της γενικότερης φιλελευθεροποίησης στις ιδέες και 

στα ήθη, προσανατολίσθηκαν προς περισσότερο φυσιολατρικές κατευθύνσεις και 

κυρίως προς τον θαλάσσιο τουρισµό, χωρίς ωστόσο, να ατονήσει τελείως η σχέση µε 

την ιστορία και τον πολιτισµό που συµπλήρωναν σε κάποιο βαθµό το πρόγραµµα των 

διακοπών (tourismmuseum, 2012). 

 

Το µεγάλο ρεύµα τουριστών που ήρθε στη χώρα µας τις δεκαετίες του ’70 και του ’80 

προερχόταν από τη Βόρεια Ευρώπη. Ήταν άνθρωποι που ανακάλυπταν τον ζεστό 

ήλιο και τη γαλάζια θάλασσα, δηλαδή αυτά που έλειπαν από τις χώρες τους. Όταν η 

Ευρώπη άρχισε να συνέρχεται από τις καταστροφές του Β’ Παγκοσµίου Πολέµου και 

οι πολίτες είχαν τη χρονική και οικονοµική δυνατότητα των διακοπών, άρχισαν να 

κατεβαίνουν στις χώρες του Νότου (χώρες µε πολύ χαµηλή ανάπτυξη και υποδοµή, 

σχεδόν πρωτόγονες), (chtconsulting, 2010). 

 

Η ανάπτυξη του εσωτερικού τουρισµού, µε την άνοδο του βοιωτικού επιπέδου των 

Ελλήνων, προσανατολίστηκε (σε πολύ µεγάλο βαθµό) σε µη πολιτιστικά στοιχεία: 

στο µπάνιο στη θάλασσα, στην ηλιοθεραπεία και στο φαγητό (παράλληλα µε την 

αυθαίρετη δόµηση των «εξοχικών» και την καταστροφή ή µόλυνση του 

περιβάλλοντος), (ekdromes.net, 2012). 

 

1.4 ΑΝΑΛΥΣΗ SWOT ΓΙΑ ΤΟΝ ΕΛΛΗΝΙΚΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟ  (ΕΤΕΜ, 2010:57-

58) 
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1.4.1 ΙΣΧΥΡΑ ΣΗΜΕΙΑ ΕΛΛΗΝΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ (Strenghts) 

 

▪ Γεωφυσικά χαρακτηριστικά. 

▪ Η ποικιλία της φυσικής οµορφιάς. 

▪ Το πολυνησιακό του ελλαδικού χώρου. 

▪ Η ακτογραµµή που ξεπερνά τα 15.000 χιλιόµετρα. 

▪ Το καλό µεσογειακό κλίµα. 

▪ Η πλούσια παραγωγή παραδοσιακών προϊόντων.  

 

Πολιτιστικά και πολιτισµικά χαρακτηριστικά 

▪ Η πλούσια ιστορική και πολιτισµική κληρονοµιά. 

▪ Η ελληνική κουζίνα και η δοµή της διατροφής. 

▪ Το σηµαντικό ιστορικό και πολιτισµικό απόθεµα. 

 

Θεσµικά χαρακτηριστικά 

▪ Υψηλός βαθµός ασφάλειας τουριστών σε σχέση µε ανταγωνιστικούς προορισµούς. 

▪ Τα αυξηµένα κονδύλια του ΕΣΠΑ που στοχεύουν στην αύξηση της 

ανταγωνιστικότητας και της ποιότητας του τουρισµού. 

 

Οικονοµικά χαρακτηριστικά 

▪ Το άνοιγµα της αγοράς στον διεθνή ανταγωνισµό (ξενοδοχειακές και τουριστικές 

επιχειρήσεις). 

▪ Η δηµιουργία επενδύσεων σε έργα τουριστικής υποδοµής. 

▪ Η καλή φήµη σαν ένα σηµαντικό τουριστικό προορισµό παγκοσµίως.  

▪ Η ύπαρξη πολλών ΜΜΕ που επιτρέπει τη «προσωποποίηση» της φιλοξενίας. 

▪ Πλούσια παραγωγή παραδοσιακών προϊόντων πρωτογενούς και δευτερογενόυς 

παραγωγής. 

 

Εκσυγχρονισµός και νέες τεχνολογίες 

▪ Οι νέοι τρόποι προβολής του τουριστικού προϊόντος που βασίζεται στην 

τµηµατοποίηση της τουριστικής αγοράς. 

▪ Η εφαρµογή νέων τεχνολογιών.  

▪ Ο ποιοτικός εκσυγχρονισµός των υφισταµένων τουριστικών επιχειρήσεων. 
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▪ Η οργάνωση υποδοµών επί των οποίων µπορεί να αναπτυχθούν οι ειδικές και 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού.  

 

1.4.2 ΜΕΙΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ (Weaknesses) 

 

Χωροταξικό και περιββαλοντικό επίπεδο 

▪ Ο χαµηλός βαθµός αξιοποίησης φυσικών και πολιτιστικών πόρων. 

▪ Η µεγαλύτερη χωροταξική ανισοκατανοµή του ξενοδοχειακού δυναµικού. 

▪ Η υψηλη γεωγραφική συγκέντρωση τουριστικής υποδοµής. 

▪ Η επιβάρυνση του φυσικού περιβάλλοντος λόγω µη τήρησης των περιβαλλοντικών 

όρων. 

▪ Οι τάσεις υποβάθµισης και σε ορισµένες περιπτώσεις κατανάλωσης και 

καταστροφής των πόρων. 

▪ Η µη ύπαρξη ειδικού χωροταξικού σχεδίου για τον τουρισµό. 

 

Επίπεδο προσφοράς 

▪ Οι ελλείψεις σε ειδικές τουριστικές υποδοµές και αναδοµές (µεταφορες, 

συνεδριακοί χώροι, εγκαταστάσεις ειδικών µορφών τουρισµού κ.α.). 

▪ Τα διοικητικά εµπόδια εισόδου νέων ξενοδοχειακών επιχειρήσεων σε αναπτυγµένες 

τουριστικές περιοχές. 

▪ Η χαµηλή ποιότητα τουριστικών υποδοµών. 

▪ Η µονοδιάστατη τουριστική εικόνα (χώρα ήλιου και θάλασσας). 

▪ Ο χαµηλός βαθµός διαφοροποίησης προσφερόµενου προϊόντος. 

▪ Η έλλειψη σύνθετων τουριστικών προϊόντων για προσέλκυση τουριστών µε ειδικά 

ενδιαφέροντα.  

▪ Το χαµηλό επίπεδο εκπαίδευσης του ανθρώπινου δυναµικού.  

 

Επίπεδο ζήτησης 

▪ Το µονοδιάστατο τουριστικό προϊόν ¨ήλιος-θάλασσα¨. 

▪ Η έντονη εξάρτηση του ελληνικού τουρισµού από τη διεθνή ζήτηση. 

▪ Η χαµηλή τουριστική δαπάνη εξ’αιτίας της προσέλκυσης χαµηλού επιπέδου 

τουριστών. 

▪ Η υψηλή τουριστική εξάρτηση της τουριστικής ζήτησης από tour operators. 
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▪ Η µικρή διάρκεια της τουριστικής πριόδου (Μάϊο-Σεπτέµβριο) όπου έρχονται στην 

Ελλάδα το 75% των αλλοδαπών τουριστών. 

 

Θεσµικό επίπεδο 

▪ Η έλλειψη εκσυγχρονισµένης τουριστικής νοµοθεσίας. 

▪ Η εκτεταµένη παραξενοδοχεία. 

▪ Η αδυναµία συνεργασίας µεταξύ εµπλεκοµένων φορέων-επιχειρήσεων σε εθνικό 

περιφερειακό και τοπικό επίπεδο. 

▪ Η ανυπαρξία εθνικού και περιφεριακού σχεδιασµού. 

 

1.4.3 ΕΥΚΑΙΡΙΕΣ (Opportunities) 

 

▪ Η διαφοροποίηση της ζήτησης από την πλευρά των καταναλωτών που δηµιουργούν 

νέες εν δυναµει αγορές πέρα από εκείνες του µαζικού τουρισµού. 

▪ Η εµφάνιση νέων αγορών πέρα από εκείνες που τροφοδοτούν τον ελληνικό 

τουρισµό (∆. Ευρώπη, ΗΠΑ). 

▪ Η αύξηση της δυνατότητας άµεσης πρόσβασης στον καταναλωτή µέσω διαδικτύου. 

▪ Οι δυνατότητες χρηµατοδότησης έργων υποδοµής και επιχειρήσεων ΕΣΠΑ για 

βελτίωση της προσφερόµενης ποσότητας και διαφοροποίηση του παρεχόµενου 

προϊόντος. 

▪ Η δυνατότητα αξιοποίησης τοπικών/παραδοσιακών προϊόντων από το τουριστικό 

κύκλωµα µε στόχο την αναβάθµιση και τη διαφοροποίηση του. 

 

1.4.4 ΚΙΝ∆ΥΝΟΙ (Threats) 

 

▪ Η αυξανόµενη συγκέντρωση των tour operators. 

▪ Ο αυξανόµενος ανταγωνισµός στο εξωτερικό από χώρες µε χαµηλό κόστος. 

▪ Ο αυξανόµενος ανταγωνισµός από χώρες µε αναβαθµισµένη ποιότητα και υψηλή 

διαφοροποίηση τουριστικών προϊόντων. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 

ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

2.1 ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Η τουριστική αγορά διαιρείται σε επιµέρους µορφές αγορών µε βάση ορισµένα 

χαρακτηριστικά γνωρίσµατα (π.χ. τη µαζικότητα των µετακινήσεων το βασικό και 

ειδικό κίνητρο ,το χρόνο εµφάνισης της κάθε µορφής τουρισµού), που προσδιορίζουν 

την οργανωτική και λειτουργική δοµή των τουριστών. Οι διάφορες µορφές τουρισµού 

σχετίζονται µε τα κίνητρα και τις ανάγκες που οδηγούν τα άτοµα να κάνουν 

τουρισµό. Ο τουρισµός κατηγοριοποιείται σε τρεις γενικές µορφές: (Λαγός,2003:62) 

 

∞ Τον µαζικό τουρισµό (mass tourism), που είναι και η παραδοσιακή αγορά 

διακοπών, η οποία περιλαµβάνει και το µεγαλύτερο τµήµα τουριστών, οι οποίοι 

αναζητούν στο ταξίδι τους κυρίως την ξεκούραση και τη διασκέδαση, σε 

ηλιοτροπικούς κυρίως προορισµούς. 

 

 ∞ Τον τουρισµό των ειδικών ενδιαφερόντων (special interest tourism), που 

σχετίζεται µε ένα πλήθος επιµέρους µορφών τουρισµού, οι οποίες διαµορφώνονται 

από τα κοινά ειδικά ενδιαφέροντα των ανθρώπων που τις προτιµούν (π.χ. λάτρεις των 

σπορ ,φυσιολατρία, πολιτιστικά ενδιαφέροντα, αναζήτηση νέων συγκινήσεων). 

 

 ∞ Τον εναλλακτικό τουρισµό (alternate tourism), που σχετίζεται µε ένα πλήθος 

επιµέρους µορφών τουρισµού, όπου οι άνθρωποι αναζητούν διαφορετικό τρόπο 

διακοπών, ο οποίος συνδέεται µε την προστασία της τοπικής κουλτούρας, την 

προστασία του φυσικού και ανθρωπογενούς περιβάλλοντος, την αναζήτηση νέων 

αξιών και τρόπων ζωής (Λαγός,2005:62, Λαγός & Λιαργκόβας, 2003:68-73). 

 

Η εντυπωσιακή ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού σε πολλές περιοχές 

του κόσµου έχει συµβάλει, ιδιαίτερα τις δύο τελευταίες δεκαετίες, στην ανάπτυξη 

ενός προτύπου που συγκροτείται από υποδοµές και υπηρεσίες που εξυπηρετούν 

αυτόν τον τύπο τουρισµού (Κοκκώσης & Τσάρτας,2001:87). 
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Η παραδοσιακή µορφή του τουρισµού, που τόσο άνθησε κατά τις τελευταίες 

δεκαετίες, µοιάζει να έχει αρχίσει να εγκαταλείπεται προς όφελος κάποιων άλλων 

µορφών, που ικανοποιούν σε µεγαλύτερο πλέον βαθµό ανάγκες ή απλά επιθυµίες του 

σύγχρονου ανθρώπου, πέρα από την απλή τάση για φυγή, αλλαγή παραστάσεων και 

αναψυχή. Οι άνθρωποι, διαθέτουν όλο και µεγαλύτερο τµήµα του προϋπολογισµού 

τους προς όφελος της κατηγορίας τουρισµού που συνήθως χαρακτηρίζεται ως 

ποιοτικός (Προκοπάκη, 2011:19). Η παρακµή του µαζικού τουρισµού οδηγεί στη 

δηµιουργία προγραµµάτων ειδικών µορφών τουρισµού, είτε ειδικών ενδιαφερόντων 

(special interest) είτε εναλλακτικών (alternative tourism) (Γουρνιανάκη, 2008:37). 

 

Ο εναλλακτικός τουρισµός, θα λέγαµε, προσδιορίζεται από εκείνες τις µορφές 

τουρισµού, οι οποίες συνδέονται µε κοινωνικές και περιβαλλοντικές αξίες, που 

επιτρέπουν τόσο στους “οικοδεσπότες” όσο και στους “φιλοξενούµενους” να 

υφίστανται τις θετικές αλληλεπιδράσεις και να µοιράζονται εµπειρίες. Ο 

εναλλακτικός τουρισµός, όπως και η “αειφόρος ανάπτυξη”, είναι έννοιες που 

χρησιµοποιήθηκαν ευρύτατα τα τελευταία χρόνια, καθότι εισάγουν καινούργια 

προσέγγιση και φιλοσοφία σ’ ένα παλιό πρόβληµα, προϋποθέτοντας εκδήλωση 

ενεργού ενδιαφέροντος εκ µέρους τόσο των “φιλοξενούµενων” όσο και των 

“οικοδεσποτών” (Γουρνιανάκη,2008:37). 

 

 Τα τελευταία χρόνια έχει αυξηθεί το ενδιαφέρον για τις εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού από τουριστικούς επενδυτές και φορείς ανάπτυξης που δεν είναι 

ικανοποιηµένοι από τη µαζικοποίηση της τουριστικής διακίνησης και τις 

επακόλουθες αρνητικές της συνέπειες. 

 

Εναλλακτική µορφή τουρισµού είναι µια µορφή από πολλές άλλες παρόµοιες που 

έχουν τη δυνατότητα εναλλαγής. Εναλλακτικός είναι αυτός που προκαλεί ή δέχεται 

εναλλαγή, δηλαδή διαδοχική αλλαγή ή αντικατάσταση από κάποιον άλλο και 

αντίθετα (Ακογλάνης, 2011:68). 

 

Εναλλακτική µορφή τουρισµού είναι κατ’ αναλογία και κατ’ επέκταση, µια από τις 

πολλές µορφές τουρισµού που υπάρχουν, που µπορεί να αντικατασταθεί ή να 

αντικαταστήσει κάποια άλλη µορφή (Σφακιανάκης,2002:13). 
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Με τον όρο εναλλακτικές µορφές τουρισµού αναφερόµαστε στον τουρισµό που 

σχετίζεται µε εναλλακτικές µορφές, αφενός σε οργανωτικό επίπεδο και αφετέρου 

όσον αφορά τα χαρακτηριστικά των τουριστικών δραστηριοτήτων που ζητούν οι 

επισκέπτες (Κοκκώσης, κ.ά, 2011). 

 

Ο εναλλακτικός τουρισµός περιλαµβάνει µορφές τουρισµού οι οποίες δεν 

αντιβαίνουν τις ευρύτερες κοινωνικές και κοινοτικές αξίες ,καθώς και τις αξίες που 

σχετίζονται µε τη φύση, αλλά παρέχουν στους υποδοχείς και στους τουρίστες την 

ευκαιρία για θετικές αναδράσεις, καθώς και για απόκτηση κοινών εµπειριών. 

 

Η φιλοσοφία που υπάρχει πίσω από τις εναλλακτικές µορφές τουρισµού είναι ότι ο 

εναλλακτικός τουρισµός κινείται αντίθετα από την προσέγγιση του µαζικού, και ότι 

οι τουριστικές πολιτικές δεν θα πρέπει να επικεντρώνονται µόνο στις οικονοµικές και 

κοινωνικές αναγκαιότητες, αλλά να δίνουν έµφαση στη ζήτηση για ένα καθαρό 

περιβάλλον και στην αναζήτηση των αναγκών της τοπικής κοινωνίας. 

 

Ο εναλλακτικός τουρισµός στηρίζεται στον διαφορετικό τρόπο των διακοπών, που 

προσδιορίζει τη ζήτηση συγκεκριµένων µορφών τουρισµού, οι οποίοι επιλέγονται 

από τον ταξιδιώτη-τουρίστα. Ο τρόπος αυτός περιλαµβάνει κίνητρα τα οποία 

συνδέονται µε συγκεκριµένα θέµατα όπως τα ταξίδια περιπέτειας, οι αθλητικές 

δραστηριότητες, η περιήγηση,  το περιβάλλον, η γνωριµία µε την τοπική παράδοση, η 

απόλαυση της θέας ενός τοπίου, οι περιοχές µε µη µολυσµένο περιβάλλον ή η 

πλούσια πολιτιστική κληρονοµιά κ.ά. Σε κάθε περίπτωση , ο ταξιδιώτης- τουρίστας 

επιλέγει αυτόνοµα τον τρόπο οργάνωσης και διεξαγωγής του ταξιδιού του (Γιάννη, 

2008:7). 

 

 Οι εναλλακτικοί τύποι τουρισµού (και τουρίστα) επιφέρουν λιγότερες αρνητικές 

συνέπειες στους προορισµούς υποδοχής τουριστών χωρίς όµως να µειώνουν τα 

θετικά οικονοµικά αποτελέσµατα, πραγµατικότητα επιθυµητή από όλους όσους 

βρίσκονται σε θέσεις κλειδιά στην τουριστική ανάπτυξη µιας περιοχής καθώς και τον 

ντόπιο πληθυσµό (uehr.panteion, 2012). Ενδεικτικά ο Fennel (2001) σηµειώνει: «Οι 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού δίνουν την ευκαιρία στις χώρες να εκµηδενίσουν τις 

εξωγενείς επιδράσεις, να αναπτύξουν τη δική τους υποδοµή και ανωδοµή, ώστε να 

συµµετέχουν οι ίδιες στην ορθολογική ανάπτυξή τους – ουσιαστικά να κερδίσουν τη 
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µάχη σε σηµαντικά θέµατα, αντί να τα παραχωρούν όλα σε ξένους επιχειρηµατίες και 

ξένους θεσµικούς παράγοντες του τουριστικού χώρου». 

 Από το 1970 οµάδες ανθρώπων όπως ερευνητές τουρισµού, οικολόγοι και 

περιβαλλοντικές οργανώσεις άρχισαν να αναζητούν µορφές τουρισµού οι οποίες να 

είναι φιλικές και ήπιες προς το περιβάλλον αλλά και πιο ανθρωποκεντρικές, οι οποίες 

στο σύνολο τους συγκροτούν το λεγόµενο εναλλακτικό τουρισµό (rethimno, 2012). 

 O εναλλακτικός τουρισµός θεωρείται εναλλαγή της τουριστικής µαζικοποίησης και 

ως εκ τούτου έχει διαφορετικές επιπτώσεις και πρακτικές ανάπτυξης. Συνεπώς οι 

εναλλακτικοί τύποι τουρισµού είναι αυτοί που αντιτίθενται στις µέχρι τώρα 

παραδοσιακές µορφές µαζικής τουριστικής ανάπτυξης. 

Εκτός από τη συµβολική έννοια που έχει αποκτήσει ως µορφή τουρισµού, της οποίας 

τα κύρια χαρακτηριστικά είναι η αναζήτηση της αυθεντικότητας και της επαφής µε τη 

φύση, η άρνηση των απρόσωπων τουριστικών πακέτων, η αποφυγή των κοσµικών 

παραλιών ή ο συνδυασµός των διακοπών µε την προσφορά εθελοντικής εργασίας, 

αναφέρεται σε κάθε ειδική µορφή τουρισµού, η οποία προσελκύει τουρίστες µε 

ειδικά ενδιαφέροντα, συµβάλλει στην προστασία του περιβάλλοντος και την ανάδειξη 

της πολιτιστικής κληρονοµιάς και τέλος προσφέρει λύσεις σε προβλήµατα της 

τουριστικής εποχικότητας (Ανδριώτης, 2008). 

 

Μια βασική µορφή του Εναλλακτικού Τουρισµού είναι ο Αγροτουρισµός, γι αυτό 

συχνά λέγοντας «εναλλακτικό τουρισµό» αναφερόµαστε κυρίως στον 

«αγροτουρισµό», που έχει βασικό στόχο την ανάπτυξη και ανασυγκρότηση της 

υπαίθρου.  

 

Ο Εναλλακτικός Τουρισµός έχει µεγάλα πλεονεκτήµατα: σέβεται το περιβάλλον και 

τον πολιτισµό προβάλλει την πολιτιστική κληρονοµιά κάθε τόπου αξιοποιεί την 

τοπική κουζίνα και προωθεί έτσι τα τοπικά προϊόντα ωφελεί τους πολλούς και τους 

µικρούς (και όχι τους λίγους και τους µεγάλους) προσφέρει στους τουρίστες 

εµπειρίες µε ποιότητα και «χρώµα»  συµβάλλει στην επιβίωση και αναζωογόνηση της 

υπαίθρου (Περιβαλλοντική οµάδα Ηρακλείου). 
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Επίσης, ο εναλλακτικός τουρισµός είναι περίπου το ίδιο µε αυτό που λέµε 

οικοτουρισµός. Ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού (Π.Ο.Τ.), χρησιµοποίησε την 

έννοια «οικοτουρισµός» για να καλύψει «όλες τις µορφές τουρισµού όπου το βασικό 

κίνητρο του τουρίστα είναι η παρατήρηση και η εκτίµηση της φύσης, και που είναι 

µορφές που προκαλούν τις ελάχιστες επιπτώσεις στο φυσικό περιβάλλον και την 

πολιτιστική κληρονοµιά».  

 

Ο οικοτουρισµός (άρα και οι περισσότερες µορφές εναλλακτικού τουρισµού) είναι 

αντίθετα ήπιος και επιλεκτικός τουρισµός, ιδιαίτερα απαιτητικός, συµµετοχικός σε 

µικρές οµάδες (µικρής κλίµακας), πιο ανεξάρτητος, µε µεγάλο βαθµό ελευθερίας στα 

άτοµα και µε σεβασµό στο περιβάλλον και στην παράδοση (Weaver & Lawton, 

2007). 

 

Άνθρωποι µε ειδικά ενδιαφέροντα, αναζητούν µια αυθεντική επαφή τους µε την 

φύση, τον τοπικό πολιτισµό, τους ανθρώπους, µε την ζωή στην ύπαιθρο, την άσκηση 

στην φύση (Weaver, 1999). Εδώ δεν επικρατεί η απαίτηση για «φτηνό πακέτο 

διακοπών», αλλά η απαίτηση για ποιότητα, που δεν περιορίζεται µόνο στον χώρο 

διαµονής αλλά και στο δηµόσιο χώρο (φυσικό και πολιτιστικό) (Zhang & Lei, 2012). 

Έτσι, πολλά και διαφορετικά είδη εναλλακτικού τουρισµού, που συνδέονται µε την 

φύση, όπως για παράδειγµα:  «αγροτουρισµός»,  «οικολογικός τουρισµός», 

«φυσιολατρικός τουρισµός», «ορεινός τουρισµός», «αθλητικός τουρισµός», 

«τουρισµός περιπέτειας» κ.α. θα µπορούσαν να ενταχθούν στην κατηγορία του 

«οικοτουρισµού» (Περιβαλλοντική οµάδα Ηρακλείου). 

 

 Είναι φανερό ότι οι µορφές αυτές δεν µπορούν να αντικαταστήσουν το µαζικό 

τουρισµό, µε την έννοια του παραθαλάσσιου µαζικού τουρισµού. Ωστόσο δρουν 

συµπληρωµατικά προς αυτόν, συµβάλλοντας, κατά κύριο λόγο, στην οικονοµική και 

κοινωνική ανάπτυξη των περιοχών της περιφέρειας. 

 

2.2 ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού είναι πάρα πολλές σε αριθµό και φυσικά θα ήταν 

αδύνατον να αναπτυχθούν όλες στα πλαίσια αυτής της πτυχιακής. Ωστόσο, 
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ενηµερωτικά αναφέρονται ορισµένες από τις κύριες µορφές εναλλακτικού τουρισµού 

(anthropos, 2003):  

Αγροτουρισµός 

Οικοτουρισµός 

Συνεδριακός τουρισµός 

Κοινωνικός τουρισµός 

Ορειβατικός τουρισµός 

Πολιτιστικός τουρισµός 

Τουρισµός υγείας 

Αθλητικός τουρισµός 

Χειµερινός τουρισµός 

Θρησκευτικός τουρισµός  

Θαλάσσιος και Καταδυτικός τουρισµός 

 

2.2.1 ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Ο αγροτουρισµός (agri-tourism) είναι δραστηριότητα που αναπτύσσεται στον 

αγροτικό χώρο, από αγρότες κατά κύριο επάγγελµα, οι οποίοι είναι µόνιµοι κάτοικοι 

µιας περιοχής και έχουν ως κύριο σκοπό την ενίσχυση του αγροτικού τους 

εισοδήµατος και της τοπικής οικονοµίας, µε την εκµετάλλευση τουριστικών 

καταλυµάτων(ενοικιαζόµενα δωµάτια, πανσιόν, ξενώνες. κάµπινγκ), την τροφοδοσία 

των τουριστικών µικροµονάδων µε προϊόντα τοπικής καταγωγής και την ανάπτυξη 

άλλων δραστηριοτήτων που συνδέονται συµπληρωµατικά µε τον τουρισµό (Koc, 

2008:1085-1086).  

 

Ο τουρισµός, λοιπόν,  που έχει σαν τουριστικό προορισµό τις αγροτικές περιοχές, 

όπως περιοχές στις οποίες υπάρχουν αγροί, δηλαδή, καλλιεργήσιµα κοµµάτια γης, 

παρουσιάστηκε σαν συγκροτηµένη εναλλακτική µορφή τουρισµού στις ΗΠΑ τη 

δεκαετία του 1960 και είχε δυο παραλλαγές, αυτή του Farm/Ranch based Tourism και 

εκείνη του Hotel/ resort based Tourism. Η πρώτη ήταν αυτή κατά την οποία οι 

τουρίστες είχαν κατάλυµα ένα αυθεντικό γεωργικό σπίτι (φάρµα ή ράντσο) ζούσαν 

και έτρωγαν µαζί µε τους γεωργούς τα ίδια φαγητά και συµµετείχαν ή ήταν 

παρατηρητές στις γεωργικές δουλειές. Η παραλλαγή αυτή ονοµάστηκε agricultural 

tourism, δηλαδή γεωργικός τουρισµός (Phillip & Hunter, 2010:754-758). 
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Η δεύτερη παραλλαγή ήταν αυτή κατά την οποία οι τουρίστες έµεναν και έτρωγαν σε 

ένα οργανωµένο κατάλυµα (ξενοδοχείο, ξενώνες, θέρετρα) το οποίο βρισκόταν µέσα 

ή κοντά σε αγροτική περιοχή και από το οποίο µετέβαιναν στους αγρούς όπου είχαν ή 

παρατηρούσαν αγροτικές δραστηριότητες, που δεν ήταν υποχρεωτικά µόνο 

γεωργικές. Η παραλλαγή αυτή ονοµάστηκε Agrotourism, δηλαδή αγροτουρισµός ή 

αγροτικός τουρισµός. Και ο γεωργικός και ο αγροτικός τουρισµός αναφέρονται 

συχνά µε ένα κοινό όνοµα, αυτό του rural tourism, όπου σηµαίνει αγροτικός ή 

εξοχικός (Κατσιώνας, 2008:7). 

 

Αγροτουρισµός δεν είναι απλά µια δραστηριότητα που πραγµατοποιείται και 

εξελλίσετε στον αγροτικό χώρο, αλλά είναι ο τουρισµός ο οποίος εξελλίσετε σε ένα 

χώρο οικειότητας, επικοινωνίας και εργασίας ο οποίος έχει τη δική του ζωή, 

παράδοση, ιστορία και ταυτότητα (Lane, 1989).  

 

Αγροκτήµατα σε όλη την Ελλάδα, από την Μακεδονία µέχρι την Κρήτη και από την 

Ήπειρο µέχρι τη Χίο, µετατράπηκαν σε καταλύµατα, όπου ο επισκέπτης – τουρίστας, 

καθ’ όλη τη διάρκεια του χρόνου, έχει τη δυνατότητα να συνδυάσει διακοπές µε 

διάφορες δραστηριότητες. Από µια απλή πεζοπορία στο δάσος και την επίσκεψη 

παραδοσιακών χώρων, µέχρι το άρµεγµα µιας κατσίκας και το λεγόµενο rafting. Στο 

αγρόκτηµα οι επισκέπτες µπορούν να δοκιµάσουν την καθηµερινή ζωή ενός 

αγροτικού σπιτιού και να απολαύσουν τα προϊόντα που παράγονται σε αυτό. Επίσης, 

ενηµερώνονται για τον τρόπο καλλιέργειας της γης, τα βιολογικά προϊόντα, έχουν 

επαφή µε το φυσικό περιβάλλον και τη σπιτική ατµόσφαιρα (adesmeytos, 2011). Ο 

αγροτουρισµός δεν είναι τίποτα περισσότερο και τίποτα λιγότερο από αυτό που 

αναφέρει η ονοµασία του 

 

Στην Ελλάδα, την ευθύνη για την οργάνωση, την προώθηση και τη συστηµατική 

ανάπτυξη του αγροτουρισµού, έχει η Αγροτουριστική Α.Ε. Πρόκειται για  ανώνυµη 

εταιρεία δηµοσίου συµφέροντος, που, σύµφωνα µε την πρόεδρο και διευθύνουσα 

σύµβουλό της Μπριγκίττα Παπασταύρου,  επιδιώκει να συµβάλλει µέσω των 

δραστηριοτήτων της στην ανάπτυξη της «άλλης Ελλάδας», στο πλαίσιο ενός εθνικού 

σχεδιασµού για το αγροτουριστικό  προϊόν.  

 

 Ειδικά συνεργεία της εταιρείας ολοκληρώνουν την καταγραφή των επιχειρήσεων 
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που δραστηριοποιούνται στο χώρο του εναλλακτικού τουρισµού σε ολόκληρη την 

Ελλάδα, µε σκοπό τη δηµιουργία πλήρους ηλεκτρονικής βάσης ενηµέρωσης, ενώ 

καθιερώνεται το «Σήµα Ποιότητας Αγροτουρισµού» για τις επιχειρήσεις που 

ασχολούνται µε τον αγροτουρισµό της υπαίθρου. Όπως τονίζει η κα. Παπασταύρου, 

«ο αγροτουρισµός είναι το µέλλον. Η Ελλάδα διαθέτει όλα τα πλεονεκτήµατα για να 

βρεθεί στην πρώτη γραµµή των αγροτουριστικών προορισµών». Τα οφέλη που 

προκύπτουν από τον αγροτουρισµό είναι πολλά και αναφέρονται παρακάτω. 

 

Με τον αγροτουρισµό, πετυχαίνουµε την παραµονή των κατοίκων στις περιοχές τους, 

την διατήρηση της αρχιτεκτονικής κληρονοµιάς, την ανακαίνιση σπιτιών και 

αρχοντικών που αφέθηκαν στον χρόνο. Μέσω του αγροτουρισµού προβάλλεται η 

πολιτιστική κληρονοµιά, η µοναδικότητα της κάθε περιοχής που χάνεται και 

διαβρώνεται (Tew & Barbieri, 2012). Σήµερα υπάρχουν περί τις 5.000 ορεινές 

περιοχές που αντιµετωπίζουν το ενδεχόµενο, είτε να εξαφανιστούν ολοκληρωτικά, 

λόγω της αραιοκατοίκησης που συνδέεται µε την µεγάλη ηλικία, είτε να αποκτήσουν 

ένα εντελώς νέο πληθυσµό που τυχαίνει να φτάσει εκεί σαν µετανάστης από κάποια 

άλλη χώρα, κινδυνεύοντας έτσι να χαθεί ένα µεγάλο κοµµάτι ιστορικής συνέχειας. Σε 

συνδυασµό µε την ανάγκη να συγκροτήσουν τις δυναµικές τους, σε µια διαδικασία 

ευαισθητοποίησης και ανάστροφης πορείας δραστηριοποίησης των νέων ανθρώπων, 

ο αγροτουρισµός θα αποτελέσει το µεγάλο κίνητρο (in.gr, 2012). 

 

Σήµερα αρχίζει να γίνεται συνειδητό ότι η ανάπτυξη των ήπιων µορφών τουρισµού 

και ιδιαίτερα ο αγροτουρισµός, που χαρακτηρίζεται από τα στοιχεία του σεβασµού 

στον άνθρωπο και στο περιβάλλον είναι η πλέον κατάλληλη µορφή τουρισµού που 

συµβάλλει στην καλύτερη γνωριµία και επικοινωνία των κατοίκων της Ευρώπης, 

στην διαπαιδαγώγηση των πολιτών ως προς την ανεκτικότητα της όποιας διαφοράς 

τους και την προστασία των φυσικών πόρων της ηπείρου. Ο αγροτουρισµός δεν είναι 

απλώς µια µορφή τουρισµού, ο αγροτουρισµός είναι µια ήπια µορφή βιώσιµης 

τουριστικής ανάπτυξης, καθώς και πλούσιας δραστηριότητας στον αγροτικό χώρο (on 

air24, 2011). Είναι µια διαφορετική προσέγγιση στον τρόπο ζωής, µια νέα 

πραγµατικότητα, ένα όραµα. 

 

2.2.2 ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 
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 Ο οικοτουρισµός (ecotourism) αποτελεί µια µορφή εναλλακτικού τουρισµού για την 

οποία δεν υπάρχουν επαρκή στοιχεία από µελέτες που να αναλύουν τόσο τον όγκο 

και τη ζήτηση της οικοτουριστικής αγοράς όσο και τις προοπτικές και τις τάσεις 

ανάπτυξής τους (Blangy & Mehta, 2006:233-236).  

 

 Την αγορά του οικοτουρισµού αποτελούν οι τουρίστες µε ειδικά ενδιαφέροντα, οι 

οποίοι είναι προσανατολισµένοι στη φύση και στην οικολογία. Ιδιαίτερα διαδεδοµένη 

είναι η παρατήρηση της χλωρίδας και της πανίδας, όπως η παρατήρηση πουλιών, οι 

ελεύθερές καταδύσεις, οι  επισκέψεις σε εθνικούς δρυµούς και εθνικά πάρκα, οι 

πολιτιστικές περιηγήσεις, κ.ά. Οι περισσότερες δραστηριότητες αυτού του τύπου 

λαµβάνουν χώρα σε περιοχές µε πλούσιους φυσικούς πόρους. Οι ορεινές περιοχές 

προτιµώνται επίσης για οικοτουρισµό (Γιάννη, 2008:10-11). 

 

Ο οικοτουρισµός είναι γνωστός και µε άλλα ονόµατα, όπως οικολογικός τουρισµός, 

περιβαλλοντικός τουρισµός και φυσιολατρικός τουρισµός και µε διάφορους 

επιθετικούς προσδιορισµούς όπως µαλακός, ήπιος, πράσινος κ.τ.λ. (Hipwell, 2007). 

Eίναι µια αειφορική µορφή τουρισµού υπαίθρου που εστιάζεται πρωτίστως στην 

απόκτηση εµπειριών και γνώσεων για τη φύση και ο οποίος διαχωρίζεται µε τρόπο 

ώστε να είναι ήπιος, µη καταναλωτικός και τοπικά προσανατολισµένος 

Αναπτύσσεται τυπικά σε φυσικές περιοχές και πρέπει να συντελεί στη 

διατηρησιµότητα και στη συντήρηση αυτών των περιοχών (Συριάνογλου, 2008:18). 

 

Ο οικοτουρισµός αναφέρεται σε µια ανάπτυξη που δε σηµαίνει οικονοµικό πόλεµο µε 

µια φύση κατεστραµµένη και έναν πλανήτη λεηλατηµένο. Αναφέρεται σε έναν 

σκεπτόµενο τουρίστα που συνεργάζεται µε αυτόν που τον φιλοξενεί στην αναζήτηση 

µιας διαφορετικής ποιότητας ζωής, µιας διαφορετικής σχέσης µε τη φύση και τους 

συνανθρώπους του (Tsaur, Lin & Lin, 2006).  Ο οικοτουρισµός βασίζεται στο φυσικό 

περιβάλλον, είναι οικονοµικά αποτελεσµατικός, προωθεί την περιβαλλοντική 

εκπαίδευση και διαχειρίζεται το φυσικό περιβάλλον µε βιώσιµο τρόπο (ecotourism, 

2012). 

 

 Επίσης, συµβάλλει στην ολοκληρωµένη περιβαλλοντική διαχείριση µιας περιοχής 

παρεµβαίνοντας και διαµορφώνοντας τις τάσεις και τα χαρακτηριστικά των τοπικών 
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φορέων, των επιχειρηµατιών και των επισκεπτών (Weaver, 2005).  Έτσι λοιπόν, η 

ορθή οικοτουριστική ανάπτυξη: 

 

→ προετοιµάζει τους επισκέπτες, πριν την αναχώρησή τους, ώστε να 

ελαχιστοποιήσουν ή ακόµα και να αποφύγουν την πρόκληση αρνητικών επιπτώσεων 

σε ευαίσθητες περιοχές, µέσω της ενηµέρωσής τους σχετικά µε τη στάση τους 

απέναντι στη χλωρίδα και πανίδα του τόπου προορισµού, 

 

→ ελαχιστοποιεί τις επιπτώσεις από την παρουσία επισκεπτών, 

 

→ επεµβαίνει διορθωτικά, εάν υπάρξει πρόβληµα, 

 

→ οι επισκέψεις των τουριστών πραγµατοποιούνται σε µικρές οµάδες για να 

αποφευχθούν προβλήµατα υπερσυγκέντρωσης, 

 

→ ενηµερώνει, πληροφορεί και εκπαιδεύει τους επιχειρηµατίες και το προσωπικό 

(τους επαγγελµατίες του κλάδου δηλαδή) σχετικά µε τις απαραίτητες ενέργειες, που 

πρέπει να ληφθούν µε σκοπό τη διατήρηση υψηλής οικολογικής ποιότητας, 

 

→ πολλές φορές αποτελεί µέρος προγραµµάτων περιβαλλοντικής διαχείρισης, 

 

→ οι εγκαταστάσεις είναι από υλικά φιλικά προς το περιβάλλον και η αρχιτεκτονική 

τους σύµφωνη µε την τοπική τεχνοτροπία, 

 

→ αποτελεί πηγή χρηµατοδότησης προγραµµάτων προστασίας της φύσης, 

 

→ πολλές φορές οι επισκέπτες συµµετέχουν στην προστασία του περιβάλλοντος 

(ecotourism, 2012). 

 

Είναι δυνατό µε την κατάλληλη διαχείριση το οικοτουριστικό προϊόν να διατηρήσει 

µια σταθερή πορεία µε παγιωµένα χαρακτηριστικά, που θα διασφαλίζουν την 

προστασία του περιβάλλοντος και την οικονοµική βιωσιµότητα (Boyd & Βutler, 

2006:557-566). Η θέση ότι ο οικοτουρισµός είναι δραστηριότητα φιλική προς το 

περιβάλλον, βασίζεται στο γεγονός ότι οι οικοτουρίστες επισκέπτονται µια περιοχή 
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σε µικρές οµάδες, οργανωµένα και επιπλέον είναι άτοµα ευαισθητοποιηµένα ως προς 

το περιβάλλον (Campbell, 1999).  

 

Από την άλλη όµως, έστω και αυτή η πολύ µικρή πίεση που ασκείται στο φυσικό 

περιβάλλον ενδέχεται να έχει σηµαντικές αρνητικές επιπτώσεις. Ο οικοτουρισµός εάν 

σχεδιαστεί µε πολύ προσεκτικό τρόπο και υπάρξει έντονος παρεµβατισµός µε 

κατάλληλη γνώση από τους τοπικούς φορείς διαχείρισης, µπορεί να συµβάλλει στην 

ανάδειξη και προστασία του φυσικού περιβάλλοντος (ecotourism, 2012). 

 

Η οικοτουριστική ανάπτυξη της περιοχής µπορεί να συνδεθεί µε την οργάνωση 

δραστηριοτήτων αναψυχής για τους επισκέπτες. Το σύνολο των παρεµβάσεων πρέπει 

να είναι φιλικές προς το περιβάλλον, µε ελάχιστες έως καθόλου επιπτώσεις. 

 

Οι τουριστικοί προορισµοί που προσελκύουν τους οικοτουρίστες είναι οι φυσικές 

περιοχές στις όποιες βρίσκονται: 

 

→ Τα τοπία ιδιαίτερου κάλλους 

 

→ Οι παρθένοι και αµόλυντοι φυσικοί χώροι( βουνά, κοιλάδες, χαράδρες, φαράγγια, 

φράγµατα, ποτάµια, πηγές, οροπέδια, δάση κ.λπ.). 

 

→ Τα σπήλαια και οι παραδοσιακές γέφυρες. 

 

 → Οι προστατευόµενες περιοχές (Εθνικά πάρκα, δρυµοί). 

 

 → Οι βοτανικοί κήποι, τα φυτώρια, οι βιολογικές καλλιέργειες, και οι καλλιέργειες 

αρωµατικών φυτών. 

 

→  Τα περάσµατα πουλιών, οι χώροι των κοινωνιών διαφόρων ζώων, τα κέντρα 

περίθαλψης άγριων ζώων. 

 

→ Οι τόποι που φιλοξενούν σπάνια χλωρίδα και πανίδα. 

 

→ Οι υδροβιότοποι, τα δέλτα των ποταµών, οι λιµνοθάλασσες. 
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→ Οι εξωτικές, άγριες, απρόσιτες και ΄΄απάτητες΄΄ περιοχές. 

 

→ Οι παραδοσιακοί οικισµοί, τα µνηµεία και τα αρχιτεκτονήµατα της υπαίθρου 

(Τσενεµπή, 2007:46) 

 

Ο οικοτουρισµός σαν έννοια περικλείει το φάσµα της φύσης µε βάση τις 

δραστηριότητες που ενισχύουν την εκτίµηση των επισκεπτών και την κατανόηση 

τους για τη διαχείρισή της φυσικής και πολιτιστικής κληρονοµιά για να είναι 

οικολογικά, οικονοµικά και κοινωνικά βιώσιµη (Che, 2006). 

 

2.2.3 ΣΥΝΕ∆ΡΙΑΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

 Ως συνεδριακός τουρισµός (ορίζεται ο τουρισµός ο οποίος συνδέεται µε την 

παρακολούθηση συνεδρίων, εκθέσεων κλπ.). Ο συνεδριακός τουρισµός 

αντιπροσωπεύει µια σηµαντική αγορά σε διεθνές επίπεδο, µε τη σηµερινή του µορφή 

εµφανίστηκε στις ΗΠΑ τη δεκαετία του 1960 (Σφακιανάκης, 2000:110). 

 

Συνεδριακός τουρισµός, είναι ο τουρισµός που γίνεται κατα τη διάρκεια ενός 

συνεδρίου, στο οποίο οι σύνεδροι, που έχουν επαγγελµατική ιδιότητα, 

ενηµερώνονται, συζητούν και παίρνουν αποφάσεις για σηµαντικά και κοινού 

ενδιαφέροντος θέµατα, αλλά στον εκτός του συνεδρίου χρόνο έχουν τουριστικές 

δραστηριότητες (Σφακιανάκης, 2000:108).  

 

 Σηµαντικό ρόλο για την ανάπτυξη του συνεδριακού τουρισµού σε έναν τόπο, 

διαδραµατίζει η διαθεσιµότητα των απαραίτητων υποδοµών και υπηρεσιών, όπως 

αµφιθεάτρων, εκθεσιακών χώρων, καταλυµάτων, υποδοµών για καφέ και εστίαση, 

υπηρεσιών διερµηνείας, κλπ.  

 

Επίσης, η εύκολη πρόσβαση στον τόπο πραγµατοποίησης ενός συνεδρίου ή έκθεσης 

είναι κρίσιµος παράγοντας για την προσέλκυση επισκεπτών. Για την εξυπηρέτηση 

αυτών λειτουργούν σήµερα σε ολόκληρη την Ελλάδα αυτοτελή συνεδριακά κέντρα 

και συνεδριακές εγκαταστάσεις, συνήθως µέσα σε ξενοδοχεία. Εκτός όµως απ' τις 
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γνωστές ξενοδοχειακές µονάδες, για τη διεξαγωγή συνεδρίων κατάλληλες 

αναδεικνύονται και οι κρουαζιέρες.  

 

Την ιδέα έχουν ήδη πραγµατοποιήσει µεγάλες πολυεθνικές εταιρείες και αρκετές 

µεσαίες και δυναµικές επιχειρήσεις που πολύ έξυπνα εκµεταλλεύονται τις 

κρουαζιέρες για τα incentives, και τα συνέδρια τους. Τα νεότευκτα κρουαζιερόπλοια 

όπως είναι γνωστό, αποτελούν υπερσύγχρονες ξενοδοχειακές µονάδες, κατάλληλες 

να φιλοξενήσουν και να ταξιδέψουν µεγάλο αριθµό επιβατών (synedrio.gr, 2001). 

 Ταυτόχρονα, διαθέτουν πλήρως οργανωµένους επαγγελµατικούς και συνεδριακούς 

χώρους µε σύγχρονες εγκαταστάσεις, επικοινωνιακό εξοπλισµό και οπτικοακουστικά 

µέσα. Αίθουσες ειδικά διαµορφωµένες και τεχνολογικά εξοπλισµένες, διαφόρων 

µεγεθών, επιτρέπουν τη διεξαγωγή µεγάλων και µικρών συνεδριάσεων (synedrio.gr, 

2001). 

 

Ο συνεδριακός τουρισµός αποτελεί θέµα υψίστης σηµασίας για την οικονοµική, 

κοινωνική και πολιτική ανάπτυξη κάθε χώρας. Ειδικότερα για την Ελλάδα η προβολή 

της στο παγκόσµιο σκηνικό ως ιδανικός συνεδριακός προορισµός αποτελεί  

προτεραιότητα στην ατζέντα αρκετών υπουργείων για ευνόητους λόγους 

(επιστηµονικό marketing, 2008). 

 

Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια λίγα και µικρά βήµατα έχουν γίνει για την περαιτέρω 

ενίσχυση και ανάπτυξη του, παρά το γεγονός µάλιστα ότι η Ελλάδα φαίνεται να 

διαθέτει σηµαντικά συγκριτικά πλεονεκτήµατα έναντι άλλων γειτονικών 

ανταγωνιστικών χωρών της Μεσογείου (επιστηµονικό marketing, 2008). 

 

 Ο Συνεδριακός Τουρισµός είναι µία από τις πιο πολλά υποσχόµενες µορφές 

τουρισµού αλλά και από τις πιο πολυσυζητηµένες και ταλαιπωρηµένες παράλληλα. 

Όλες οι ενδιαφερόµενες πλευρές (κράτος, φορείς, επιχειρηµατίες) έχουν κατ 

επανάληψη συµφωνήσει εδώ και δεκαετίες στις ανάγκες που έχει ο συνεδριακός 

τουρισµός για να αναπτυχθεί ορθολογικά και αποτελεσµατικά αλλά ακόµα και 

σήµερα παραµένει στάσιµος εκτός ελαχίστων φωτεινών εξαιρέσεων (Επιµελητήριο 

Κεφαλλονιάς & Ιθάκης, 2012). 
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Εδώ και αρκετά χρόνια γίνεται συζήτηση για την ανάπτυξη του συνεδριακού 

τουρισµού στη χώρα µας και έχουν γράψει δεκάδες άρθρα για τα οφέλη και τη 

σπουδαιότητά του, έγκριτα στελέχη και δηµοσιογράφοι από το χώρο του τουρισµού. 

 

Η χώρα µας µέχρι πρόσφατα αν και είχε όλες τις προϋποθέσεις να γίνει ένας 

καταξιωµένος συνεδριακός προορισµός (κλίµα, µνηµεία, φυσικές οµορφιές, 

δυνατότητα για business and pleasure), όµως (synedrio.gr, 2003):  

 

Α) η έλλειψη της κατάλληλης υποδοµής, 

 

Β) η έλλειψη επαγγελµατισµού, που στο συνεδριακό τουρισµό δε συγχωρείτε καθώς 

οι συµµετέχοντες προέρχονται κατά κανόνα από τα υψηλότερα οικονοµικά και 

κοινωνικά στρώµατα, 

 

 Γ) στερεότυπα που έχουν διαµορφωθεί εδώ και δεκαετίες και η αντίληψη που 

κυριαρχεί στο εξωτερικό, ότι η Ελλάδα σηµαίνει (κυρίως) "ήλιος, θάλασσα και 

µνηµεία", αποτελούσαν τροχοπέδη στην ανάπτυξη αυτής της µορφής του τουρισµού.  

 

Όµως το τελευταίο διάστηµα παρατηρείται µεγάλη κινητικότητα. Από τη µια η 

πολιτεία για να αντιµετωπίσει την πρόκληση της Ολυµπιάδας του 2004, έχει επιδοθεί 

κυριολεκτικά σε “αγώνα δρόµου” προβαίνοντας σε µεγάλα έργα υποδοµής και από 

την άλλη οι ιδιώτες έχουν πάρει κυριολεκτικά την υπόθεση του συνεδριακού 

τουρισµού στα χέρια τους.  

 

Καταρχάς, στους σηµαντικότερους συνεδριακούς προορισµούς της χώρας (Αθήνα, 

Θεσσαλονίκη, Κέρκυρα, Κρήτη, Ρόδο, Κω) ανεγέρθηκαν ή θα ανεγερθούν στο 

επόµενο διάστηµα συνεδριακά κέντρα διεθνών προδιαγραφών που προσδίδουν κύρος 

και ώθηση στην ανάπτυξη του συνεδριακού τουρισµού. 

 

Επίσης η νέα πτέρυγα του Μεγάρου Μουσικής στην Αθήνα και το Μέγαρο Μουσικής 

στη Θεσσαλονίκη, στο οποίο επίσης θα προστεθεί µία πτέρυγα µε µεγάλες αίθουσες, 

αναµένεται να προσελκύσουν διεθνή συνέδρια. Επίσης, στην Κέρκυρα η Μητρόπολη 

κατασκεύασε ένα µεγάλο συνεδριακό κέντρο, στο κέντρο της πόλης, µε µία αίθουσα 

ολοµέλειας για 900 άτοµα και άλλες 18 µικρότερες (synedrio.gr, 1999). 
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Επιπλέον στα µεγαλύτερα ξενοδοχεία της χώρας συντελείται αναβάθµιση ή και 

επέκταση των συνεδριακών τους χώρων και εκσυγχρονισµός του τεχνολογικού τους 

εξοπλισµού. Ακόµα είναι γνωστό ότι µία χώρα που φιλοδοξεί να καθιερωθεί ως 

συνεδριακός προορισµός θα πρέπει να έχει πολλά και υψηλού επιπέδου ξενοδοχεία.  

 

Μέχρι πρόσφατα η Αθήνα και η Θεσσαλονίκη είχαν έλλειψη ξενοδοχείων τεσσάρων 

και πέντε αστέρων, ενώ στους άλλους συνεδριακούς προορισµούς της χώρας, υπάρχει 

βελτίωση των ξενοδοχείων τόσο σε ποιότητα όσο και σε ποσότητα, µε αποτέλεσµα να 

υπάρχει επάρκεια ξενοδοχείων τεσσάρων και πέντε αστέρων, τα οποία λειτουργούν 

πλέον δώδεκα µήνες το χρόνο και όχι έξι όπως µέχρι πρόσφατα. Το τελευταίο όµως 

διάστηµα παρατηρείται στην ευρύτερη περιοχή της Αθήνας, λόγω της Ολυµπιάδας 

που έχει γίνει εφαλτήριο για περαιτέρω τουριστική ανάπτυξη, υλοποίηση πολλών 

επιχειρηµατικών σχεδίων από διεθνείς και Ελληνικές αλυσίδες ξενοδοχείων που 

προβλέπουν την ανέγερση µεγάλων ξενοδοχειακών µονάδων (synedrio.gr, 1999). 

 

Επίσης είναι γνωστό το πόσο σηµαντικό ρόλο έχει η επίγεια υποδοµή στην ανάπτυξη 

του συνεδριακού τουρισµού. Η συµβολή του αεροδροµίου των Σπάτων θα είναι 

αναµφίβολα καθοριστική τόσο στην αναβάθµιση της τουριστικής-συνεδριακής 

εικόνας ολόκληρης της χώρας, όσο και στην οικονοµική της ανάπτυξη, καθώς θα 

αποτελέσει κέντρο µεταφορών (hub). Επιπλέον στο αεροδρόµιο Μακεδονία θα 

ξεκινήσουν πολύ σηµαντικά έργα ώστε να καταστεί ένα πραγµατικά διεθνές 

αεροδρόµιο (synedrio.gr, 1999). 

 

Από τα παραπάνω είναι προφανές ότι γίνονται σηµαντικά βήµατα προόδου µε 

συνέπεια η Ελλάδα να αρχίζει να καθιερώνεται ως συνεδριακός προορισµός και να 

επιδιώκει µε αξιώσεις µεγαλύτερο κοµµάτι από την "παγκόσµια συνεδριακή πίτα" 

(synedrio.gr, 1999). Τα µεγάλα προβλήµατα της Αθήνας και της χώρας κατ' επέκταση 

συνοψίζονται στο ότι η πόλη δεν προσφέρει στοιχειώδη ποιότητα ζωής, µε συνέπεια 

οι εύποροι τουρίστες να στρέφουν το ενδιαφέρον τους για άλλους προορισµούς (e-

thesis, 2011).  

 

Η Ελλάδα έχει πλέον µεγάλες δυνατότητες για επιπλέον ανάπτυξη του συνεδριακού 

τουρισµού και έχει επέλθει πλέον το πλήρωµα του χρόνου για την διεθνή καταξίωση 
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της. Η χώρα µας εισέρχεται δυναµικά στην πιο κερδοφόρα µορφή του τουρισµού, 

έχοντας πλέον ως "όπλα" όχι µόνο τον ήλιο, τη θάλασσα και την Ακρόπολη, αλλά 

αναβαθµισµένες υποδοµές και υπηρεσίες σε όλα τα επίπεδα (e-thesis, 2011). 

 

2.2.4 ΚΟΙΝΩΝΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

 Ο κοινωνικός τουρισµός, σαν ιδιαίτερη µορφή τουρισµού, ορίζεται σαν το σύνολο 

των σχέσεων και φαινοµένων τουριστικού χαρακτήρα που διευκολύνουν τη 

συµµετοχή στον τουρισµό των ασθενέστερων οικονοµικών τάξεων (McCabe, 2009). 

Με άλλα λόγια ο κοινωνικός ή επιδοτούµενος τουρισµός αποτελεί το είδος εκείνο του 

τουρισµού που χαρακτηρίζεται από το γεγονός ότι πραγµατοποιείται από µέλη του 

κοινωνικού συνόλου, των οποίων η αγοραστική δύναµη είναι λίγο-πολύ περιορισµένη 

(Minnaert, Maitland & Miller, 2009).  

 

Σύµφωνα, λοιπόν,  µε το ∆ιεθνές Γραφείο Κοινωνικού Τουρισµού (ΒΙΤS: Bureau 

Internationale la Tourisme Social), κοινωνικός τουρισµός είναι το σύνολο των 

σχέσεων και διεργασιών που προκύπτουν από την επιδοτούµενη πολιτεία, βάσει 

ορισµένων προγραµµάτων, συµµετοχή στον τουρισµό των κοινωνικών στρωµάτων µε 

χαµηλό εισόδηµα (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998:128-129). 

 

Ο κοινωνικός τουρισµός, ελκύει τον άνθρωπο για τον οποίο η επαφή µε άλλους 

συνανθρώπους  του είναι πολύ σηµαντική. Η κύρια ικανοποίηση για ορισµένους 

προέρχεται από τη συντροφιά µε άλλα µέλη της τουριστικής οµάδας, καθώς η 

τουριστική οµάδα πραγµατοποιεί συνήθως το ταξίδι µε λεωφορείο (Καραγιάννης & 

Έξαρχος, 2006). 

 

Η Ευρωπαϊκή Ένωση στο Σχέδιο ∆ράσης για ανάπτυξη κατά προτεραιότητα, 

διαφόρων τοµέων του τουρισµού ορίζει τον κοινωνικό τουρισµό σαν τη διευκόλυνση, 

εκ µέρους των κρατών µελών, της πρόσβασης στο τουρισµό οµάδων ατόµων που για 

διάφορους λόγους, αλλά κυρίως για κοινωνικούς λόγους ή λόγους υγείας έχουν 

δυσκολίες να κάνουν διακοπές. Στα µέτρα που προτείνει είναι και τα µέτρα 

περιορισµού εµποδίων που συναντούν τα άτοµα µε ειδικές ανάγκες στη πρόσβαση 

τους στο τουρισµό, εντάσσοντας το τουρισµό ατόµων µε ειδικές ανάγκες ή τουρισµό 

για όλους, στον κοινωνικό τουρισµό (Μαντζουράνη & Τζιφάκη 2006:36). 
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Οι παροχές για κοινωνικό τουρισµό αποτελούν σήµερα για τις αναπτυγµένες 

οικονοµικά χώρες υποχρέωση του κράτους. Συγκεκριµένα το σύγχρονο «κοινωνικό 

κράτος» έχει υποχρέωση πέρα από υγεία, καλά γερατειά, εργασία, παιδεία κλπ να 

εξασφαλίσει σε άτοµα χαµηλής εισοδηµατικής στάθµης τη δυνατότητα να κάνουν 

διακοπές και µε αυτόν τον τρόπο να ισορροπήσουν τόσο ψυχικά όσο και σωµατικά. 

 

Απαραίτητη προϋπόθεση για την ανάπτυξη του κοινωνικού τουρισµού είναι η 

δηµιουργία της κατάλληλης υποδοµής και αναδοµής, όπως για παράδειγµα 

κατασκευή ειδικών τουριστικών καταλυµάτων που να ανταποκρίνονται στις 

οικονοµικές δυνατότητες της πελατείας τους, δηλαδή «κοινωνικών τουριστών», 

χορήγηση επιδοµάτων διακοπών που να αναπροσαρµόζονται σύµφωνα µε τις 

πραγµατικές ανάγκες µιας οικογένειας, εφαρµογή επιχορηγούµενων προγραµµάτων 

κοινωνικού τουρισµού για ειδικές κατηγορίες ατόµων, όπως για παράδειγµα 

σπουδαστές, στρατιώτες, συνταξιούχους, που η οικονοµική τους κατάσταση κάθε 

άλλο παρά τους επιτρέπει να κάνουν διακοπές, χρηµατοδότηση των διακοπών µε 

ευνοϊκούς όρους κλπ. (Σφακιανάκης, 2000, koinonikostourismos, 2012). 

 

Η σηµασία του κοινωνικού τουρισµού: Οι κοινωνικές επιπτώσεις αφορούν 

ουσιαστικά τους συµµετέχοντες και είναι αναµφισβήτητα θετικές. Το σηµαντικότερο 

γεγονός είναι η δυνατότητα που δίνεται για τουρισµό σε άτοµα τα οποία δεν θα 

µπορούσαν να ταξιδέψουν χωρίς την βοήθεια κάποιου τέτοιου προγράµµατος. Μια 

δεύτερη επισήµανση είναι ότι, συνήθως, τα κοινά χαρακτηριστικά των 

συµµετεχόντων γίνονται αίτια για ευκολότερη επαφή και γνωριµία µέσα από το 

ταξίδι, µε βάση το κοινό επάγγελµα, την ηλικία και την οικογενειακή κατάσταση 

(ζευγάρια µε παιδιά), (Καρασούλα, 2010:20-21). 

 

∆ηµιουργείται, έτσι, µια κοινότητα που λειτουργεί συχνά θετικότερα από την 

εµπορική λογική του κλασσικού τουρισµού των διακοπών. Ένα τρίτο στοιχείο αφορά 

τις ειδικές οµάδες πληθυσµού (ηλικιωµένοι, ασθενείς, αγρότες, ανάπηροι) για τις 

οποίες αυτά τα προγράµµατα δίνουν δυνατότητες κοινωνικοποίησης αλλά και 

συµµετοχής σε δραστηριότητες. Οι οικονοµικές επιπτώσεις αφορούν τους τουρίστες, 

το κράτος αλλά και τους τοπικούς επιχειρηµατίες. Οι τουρίστες ενισχύονται 

οικονοµικά µε διάφορους τρόπους για να ταξιδέψουν, χρησιµοποιώντας βέβαια 
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πόρους σε µεγάλο ποσοστό δικούς τους (Ταµείου ∆ιακοπών). Το κράτος ασκεί µέσω 

του κοινωνικού τουρισµού µια πολιτική ενίσχυση των κοινωνικών παροχών αλλά και 

της απασχόλησης σε τοπικό επίπεδο, στοχεύοντας ουσιαστικά και στην ενίσχυση του 

ευρύτερου τουριστικού τοµέα (επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου γενικότερα 

στον τόπο υποδοχής), (Καρασούλα, 2010:21) 

 

Τέλος, οι τοπικοί επιχειρηµατίες ωφελούνται από τον κοινωνικό τουρισµό, διότι είναι 

τουρισµός των µεγάλων αριθµών και συχνά µετριάζει το πρόβληµα της εποχικότητας. 

Αναµφισβήτητα υπάρχουν πολλά προβλήµατα, µε πρώτο το γεγονός ότι κάθε µορφή 

κοινωνικής παροχής αποτελεί οικονοµική απειλή, αλλά συνολικά τα προγράµµατα 

αυτά είναι πολύ θετικά για την οικονοµία (Καρασούλα, 2010:21). 

 

Οι κυριότεροι παράγοντες του κοινωνικού τουρισµού είναι (Σφακιανάκης, 2000:229):  

 

α) η Πολιτεία και οι λοιποί φορείς που «διευκολύνουν» (επιδοτούν) τον κοινωνικό 

τουρισµό και καθορίζουν το πλαίσιο ανάπτυξης του, 

 

β) το ύψος της επιδότησης που καθορίζει το είδος και τη διάρκεια του κοινωνικού 

τουρισµού, 

 

 και γ) οι δικαιούχοι του κοινωνικού τουρισµού. 

 

Ο γενικός χαρακτηρισµός των δικαιούχων του κοινωνικού τουρισµού είναι 

«κοινωνικά στρώµατα µε χαµηλά εισοδήµατα» (ορισµός ΒΙΤS) ή «οµάδες ατόµων 

που για διάφορες αιτίες, αλλά κυρίως για κοινωνικούς λόγους και για λόγους υγείας, 

έχουν δυσκολίες να κάνουν διακοπές» (ορισµός της Ε.Ε.) (Σφακιανάκης, 2000:230). 

Κάτω από αυτούς τους χαρακτηρισµούς µπορούν να υπαχθούν διάφορες κατηγορίες 

ατόµων, όπως (Σφακιανάκης, 2000:230):  

 

→ εργαζόµενοι και συνταξιούχοι µε χαµηλό εισόδηµα  

 

→ άνεργοι  

 

→ άτοµα µε ειδικές ανάγκες συµπεριλαµβανοµένων και των υπερηλίκων  
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→ πολύτεκνοι των οποίων το εισόδηµα είναι συνήθως ανεπαρκές λόγω των µεγάλων 

οικογενειακών δαπανών  

 

→ πολιτικοί πρόσφυγες, αγρότες και αγρότισσες των οποίων η πρόσβαση στον 

τουρισµό είναι δύσκολη ή δεν έχουν την απαιτούµενη πληροφόρηση και εµπειρία  

 

→ ανύπαντρες µητέρες και γυναίκες ή άντρες εν χηρεία που αντιµετωπίζουν 

ιδιαίτερα οικονοµικά προβλήµατα. 

 

2.2.5 ΟΡΕΙΒΑΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

 Ο ορειβατικός τουρισµός (naturism tourism), ταυτίζεται µε την ορειβασία. Ως 

ορειβασία νοείται η ανάβαση, διάσχιση και κατάβαση σε οποιοδήποτε µέσο βουνό ή  

ψηλό βουνό που χαρακτηρίζεται είτε βατό, οπότε και δεν απαιτούνται ειδικές 

τεχνικές γνώσεις και σύνεργα, είτε δύσβατο, οπότε και απαιτούνται ειδικές γνώσεις 

και συγκεκριµένες τεχνικές (Γιάννη, 2008:12). 

 

Σήµερα η ορειβασία µε τη µορφή της περιστασιακής ενασχόλησης, προσελκύει όλο 

και περισσότερους τουρίστες που ενδιαφέρονται για την καλή τους φυσική 

κατάσταση και για µια πιο ουσιαστική επαφή µε τη φύση. Επίσης, η ορειβασία 

αποτέλεσε το κίνητρο για τη δηµιουργία ορεινών πάρκων και προστατευόµενων 

ορεινών ζωνών (Γιάννη, 2008:12) 

 

Ορειβατικός τουρισµός είναι η εναλλακτική µορφή τουρισµού κατά τη διάρκεια της 

οποίας οι τουρίστες αναπτύσσουν ορειβατικές δραστηριότητες ή απλώς τις 

παρακολουθούν. Ο ορειβατικός τουρισµός, είναι διαφορετικός από τον περιπατικό 

τουρισµό, γιατί αν και οι δυο ανήκουν στον τουρισµό υπαίθρου και ειδικότερα στον 

ορεινό τουρισµό, ο περιπατικός τουρισµός είναι η τουριστική δραστηριότητα του 

εύκολου περπατήµατος στις βατές και προσπελάσιµες λοφώδεις ή ηµιορεινές 

περιοχές από πολλούς τουρίστες, µε τη χρήση µόνο των ποδιών και χωρίς ειδικό 

εξοπλισµό, ενώ ο ορειβατικός τουρισµός είναι η τουριστική δραστηριότητα του 

δύσκολου ανεβάσµατος στα υψηλά βουνά µε τη χρήση των ποδιών και των χεριών 

και συχνά µε τη χρησιµοποίηση ειδικού εξοπλισµού (Σφακιανάκης, 2000:210-211). 
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 Στη Ελλάδα η ορειβασία αναπτύχθηκε από πολύ νωρίς, καθώς είµαστε µια χώρα  

που η επιφάνεια της καλύπτεται κατά 80% από βουνά. Το 1930 ιδρύθηκε ο πρώτος 

ορειβατικός σύνδεσµος (ΕΟΣ) και σήµερα λειτουργούν πάνω από 50 ΕΟΣ, συνήθως 

ένας κατά Νοµό (Γιαννουλίδου, 2006:48). 

 

 Ο ορειβατικός τουρισµός είναι µια µορφή τουρισµού µικρή σε µέγεθος και προσιτή 

µόνο στους ορειβάτες. Οι τουρίστες ορειβάτες πρέπει να είναι µικρής ηλικίας και 

έµπειροι για να αντιµετωπίσουν τις δυσκολίες της ορειβασίας που συχνά 

πολλαπλασιάζονται από τις κακές καιρικές συνθήκες που επικρατούν στα βουνά 

(Γιαννουλίδου, 2006:48) 

 

Το τουριστικό ορειβατικό προϊόν είναι ίσως µοναδικό αλλά και δυσπρόσιτο. 

∆υσπρόσιτο από οικονοµική άποψη, αφού ο ορειβατικός εξοπλισµός είναι 

πανάκριβος και από άποψη αντοχής, εκπαίδευσης και πείρας, πολύ αποτελούν τα 

απαραίτητα στοιχεία µιας επιτυχούς ορειβασίας (Γιαννουλίδου, 2006:48). 

 

Παρά τις δυσκολίες όµως τα τελευταία χρόνια και οι ορειβατικοί σύνδεσµοι και τα 

µέλη τους όλο και πληθαίνουν. Η τάση της στροφής προς τη φύση παρακινεί πολλούς 

ανθρώπους να προτιµούν την απλή ορειβασία και να απολαµβάνουν µέσω αυτής τα 

πανέµορφα Ελληνικά βουνά (Γιαννουλίδου, 2006:48). 

 

2.2.6 ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

 Πολιτιστικός τουρισµός (cultural tourism) ορίζεται η κυκλοφορία των ατόµων στα 

πολιτιστικά αξιοθέατα µακριά από τον τόπο κανονικής διαµονής, µε την πρόθεση να 

συλλέξουν νέες πληροφορίες και εµπειρίες για να ικανοποιήσουν τις πολιτιστικές 

τους ανάγκες. Αυτή η µορφή τουρισµού είναι όλο και πιο δηµοφιλής σε ολόκληρο 

τον κόσµο (Hughes & Allen, 2005). 

 

 Ο πολιτιστικός τουρισµός έχει σαν κύρια δραστηριότητα την επαφή, τη γνωριµία, τη 

γνώση και την απόλαυση του πολιτιστικού πολιτισµού των τουριστικών προορισµών 

και τη συµµετοχή σε αυτά  ή την παρακολούθηση διαφόρων πολιτιστικών 

εκδηλώσεων και δραστηριοτήτων (Σφακιανάκης, 2000:293). Ελκύει, λοιπόν, τον 
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άνθρωπο που το κυρίαρχο ενδιαφέρον του βασίζεται στην ιστορία και στη λαογραφία 

του τόπου προορισµού. 

 

Η ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού δεν δηµιουργεί µόνο µια αίσθηση γνώσης 

και υπερηφάνειας για την τοπική ιστορία και ταυτότητα αλλά βοηθά στη διατήρηση 

της πολιτιστικής κληρονοµιάς, στην οικονοµική ανάπτυξη και στη δηµιουργία νέων 

θέσεων εργασίας (Yan & Bramwell, 2008). 

 

Είναι η µορφή αυτή, την οποία ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού (WTO) θεωρεί 

πως είναι το ταξίδι που γίνεται µε κίνητρο βασικά πολιτιστικό, περιλαµβάνοντας 

εκπαιδευτικές περιηγήσεις, φεστιβάλ κρασιού ή φέτας κ.τ.λ. θεατρικές παραστάσεις, 

φεστιβάλ µουσικής και χωρού, προσκυνήµατα, επισκέψεις σε αρχαιολογικούς 

χώρους, µνηµεία και µουσεία, καθώς και τη µελέτη του φυσικού περιβάλλοντος, του 

λαϊκού πολιτισµού και της τέχνης (chtconsulting, 2012). 

 

Ο πολιτιστικός τουρισµός συνδυάζεται πολύ καλά µε άλλες εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού υπαίθρου και συνεισφέρει στη δηµιουργία ενός ελκυστικού 

διαφοροποιηµένου τουριστικού προϊόντος (McKercher, Ho & Cros, 2005). 

Θα µπορούσαµε να πούµε ότι πολιτιστικό τουρισµό έχουµε όταν ο επισκέπτης θέλει 

να κατανοήσει και να εκτιµήσει τον βασικό χαρακτήρα ενός τόπου και τον πολιτισµό 

του ως σύνολο, περιλαµβάνοντας (tzoumerka-murgia, 2012):  

♦ την ιστορία και την αρχαιολογία 

♦ τον λαό και τον τρόπο ζωής του 

♦ την πολιτιστική εξέλιξη 

♦ τις τέχνες και την αρχιτεκτονική 

♦ το φαγητό, το κρασί και την τοπική παραγωγή 

♦ την κοινωνική, οικονοµική και πολιτική δοµή 

♦ τη µορφολογία της περιοχής 
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♦ τα διάφορα φεστιβάλ και εκδηλώσεις 

Πολιτιστικός τουρίστας είναι αυτός που θέλει πραγµατικά να καταλάβει έναν τόπο, 

που θέλει να νιώσει την ιστορία του. Είναι αυτός που θέλει να αισθανθεί ότι ζει µέσα 

σε έναν άλλο πολιτισµό, που θέλει την εµπειρία µιας πολιτιστικής περιπέτειας. Είναι 

αυτός που θέλει να συγκρίνει το σήµερα µε το χθες, να κατανοήσει τους λόγους των 

αλλαγών και της εξέλιξης (rethemnos, 2012). 

 

 Ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού (ΠΟΤ) εκτιµά ότι ο πολιτιστικός τουρισµός 

αναπτύσσεται µε ρυθµό 15% τον χρόνο και ότι                                                                      

το 37% όλων των διεθνών ταξιδιών περιλαµβάνει ένα πολιτιστικό στοιχείο.  

Το προφίλ των πολιτιστικών τουριστών έχει τα ακόλουθα χαρακτηριστικά (Richards, 

1996): 

 

► ηλικία 45 ως 64 χρόνων 

 

► οι γυναίκες είναι περισσότερες από τους άντρες 

 

► ανωτέρου µορφωτικού επιπέδου  

 

► υψηλότερο εισόδηµα 

 

► ξοδεύουν 10 ως 15% περισσότερα για κάθε ηµέρα ταξιδιού 

 

► ξοδεύουν περισσότερα σε καταναλωτικά προϊόντα όπως σουβενίρ, χειροποίητα 

είδη, ρουχισµό κλπ. 

 

Ο πολιτιστικός τουρισµός συνδυάζει την προώθηση της γνώσης, της ιστορίας, της 

τέχνης και του τρόπου ζωής των κατοίκων της περιοχής (Russo & Borg, 2002).   Η 

Ελλάδα είναι ο ιδανικός τόπος ανάπτυξης µιας τέτοιας µορφής  τουρισµού.  

 

2.2.7 ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΥΓΕΙΑΣ 
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Ως Τουρισµός Υγείας, ορίζεται η συµµετοχή τουριστών σε προγράµµατα ιδιωτικής 

ιατρικής φροντίδας ή σε προγράµµατα που σχετίζονται µε την υγεία και την υγιεινή, 

σε συµφέρουσες τιµές και σε συνεργασία µε την τουριστική βιοµηχανία (Goodrich & 

Goodrich, 1987). 

 Ο Τουρισµός Υγείας ελκύει τον άνθρωπο που θέλει να βελτιώσει τη φυσική του 

κατάσταση, και αφορά στην πρόληψη, τη διατήρηση, τη θεραπεία, την ανάρρωση και 

την αποκατάσταση της υγείας µε σύγχρονες ιατρικές µεθόδους ή µε φυσικές 

µεθόδους, προγράµµατα που σχετίζονται και επηρεάζουν την υγεία όπως 

προγράµµατα υγιεινής διαβίωσης, υγιεινής διατροφής, ενεργητικής άθλησης, ψυχικής 

ισορροπίας, οµορφιάς, αδυνατίσµατος, κοινωνικής επανένταξης, κλπ, συνδυάζοντας 

παράλληλα την ξεκούραση, τη χαλάρωση και τη διασκέδαση . Η βασική ιδέα είναι η 

σωµατική, πνευµατική, ψυχική και συναισθηµατική αναζωογόνηση του ατόµου 

µακριά από την καθηµερινή ρουτίνα σε ένα όµορφο χαλαρωτικό περιβάλλον (Lee, 

2010). 

 Πρόκειται για µια µορφή τουρισµού που µπορεί να αναπτύσσεται καθ' όλη τη 

διάρκεια του χρόνου και σχετίζεται µε το πολυτιµότερο αγαθό, την υγεία. Επιπλέον, 

δίνεται η δυνατότητα σε άτοµα µε ειδικές ανάγκες και ασθενείς µε χρόνιες παθήσεις, 

όπως νεφροπαθείς, καρδιοπαθείς, καρκινοπαθείς κ.ά., να ταξιδεύουν απρόσκοπτα σε 

τουριστικούς προορισµούς που επιθυµούν (Reed, 2008). 

Η Ελλάδα φηµίζεται για τους άριστους γιατρούς της και τους επαγγελµατίες υγείας, 

που σπουδάζουν και εξειδικεύονται σε µερικά από τα καλύτερα πανεπιστήµια της 

Ευρώπης και της Βορείου Αµερικής (investingreece, 2010). Το γεγονός αυτό 

αποτελεί στρατηγικό πλεονέκτηµα για τη χώρα, καθώς οι ασθενείς ανακαλύπτουν τα 

οφέλη της ιατρικής φροντίδας σε χώρους όπου η εξειδίκευση συνδυάζεται µε την 

εξοικονόµηση εξόδων και ένα ελκυστικό περιβάλλον ανάρρωσης. Ο Οργανισµός 

Παγκόσµιας Υγείας κατατάσσει το σύστηµα υγείας της Ελλάδας στη 14η θέση µεταξύ 

191 χωρών παγκοσµίως (polispress, 2010). 

Στην Ελλάδα, τα τελευταία χρόνια, σε συνεργασία και µε µεγάλους ταξιδιωτικούς 

οργανισµούς του εξωτερικού, έχουν γίνει αξιόλογες προσπάθειες δηµιουργίας 

σύγχρονων κέντρων παροχής υπηρεσιών υγείας και οµορφιάς, που αφορούν κυρίως 

στον Τουρισµό Ευεξίας, µέσω των Κέντρων Θαλασσοθεραπείας και Spa, στον 
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Ιατρικό Τουρισµό, µε έµφαση στον Προσβάσιµο Τουρισµό και στον Τουρισµό 

Οµορφιάς. 

Μεγάλο κοµµάτι της πολιτιστικής µας κληρονοµιάς αποτελεί ο Ιαµατικός Τουρισµός-

Θερµαλισµός, καθώς η Ελλάδα είναι µία από τις πλουσιότερες χώρες από άποψη 

φυσικών πηγών, διαθέτοντας 850 περίπου φυσικές πηγές καταγεγραµµένες στην 

ελληνική επικράτεια µε εξαιρετική ποιότητα νερών. Η πλαστική χειρουργική, τα 

κέντρα αποτοξίνωσης, οι κλινικές γονιµότητας και η αιµοκάθαρση σε ευχάριστο 

περιβάλλον είναι από τους τοµείς που γνωρίζουν επιτυχία στον τοµέα του τουρισµού 

υγείας. Μία από τις πιο ελκυστικές πλευρές της θεραπευτικής αγωγής στην Ελλάδα 

είναι η δυνατότητα ανάρρωσης σε ένα πανέµορφο περιβάλλον απολαµβάνοντας την 

ελληνική φιλοξενία (investingreece, 2010). 

 Ο Τουρισµός Υγείας περιλαµβάνει τις ακόλουθες µορφές τουρισµού (Σφακιανάκης, 

2000:69-70): 

■ Θεραπευτικός Τουρισµός. Περιλαµβάνει προγράµµατα θεραπείας µε σύγχρονες 

µεθόδους της ιατρικής και µε φυσικές µεθόδους θεραπείας της εναλλακτικής 

ιατρικής. 

■  Θερµαλισµός. Περιλαµβάνει την ενεργειακή αξιοποίηση των θερµοµεταλλικών 

νερών και τη γενικότερη χρήση της γεωθερµικής ενέργειας και τη χρήση των 

µεταλλικών νερών. Επίσης, περιλαµβάνει ταξίδια σε τουριστικούς προορισµούς µε 

ιαµατικές πηγές. 

■ Τουρισµός Φυσικοθεραπείας. Περιλαµβάνει διάφορες µεθόδους θεραπείας όπως, 

υδροθεραπεία, κινησιοθεραπεία, θαλασσοθεραπεία, κλπ. 

■ Τουρισµός Υγιεινής ∆ιαβίωσης. Είναι ο τουρισµός κατά τη διάρκεια του οποίου οι 

τουρίστες ακολουθούν ένα πρόγραµµα υγιεινής και φυσικής ζωής, το οποίο 

περιλαµβάνει υγιεινή διατροφή, ενεργητική άθληση, δίαιτα, ωράριο παράλληλο µε 

τους φυσικούς βιορυθµούς καθώς και προγράµµατα ψυχικής ισορροπίας και 

καταστολής του άγχους. 
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■ Τουρισµός Οµορφιάς. Περιλαµβάνει προγράµµατα οµορφιάς όπως αισθητική, 

κοµµωτική, αδυνατίσµατος, σύσφιξης µυών, περιποίησης προσώπου, ενδυµατολογίας 

και πλαστικής χειρουργικής (σε σύγχρονα τουριστικά Κέντρα Υγείας). 

 

2.2.8 ΑΘΛΗΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

 Ο αθλητικός τουρισµός θεωρείται σύγχρονο φαινόµενο σε αντίφαση µε τη 

διαχρονικά στενή σχέση µεταξύ αθλητισµού και τουρισµού. Ο λόγος είναι ότι µόλις 

τα τελευταία χρόνια άρχισε να αντιµετωπίζεται ως αυτόφωτο κοµµάτι της 

τουριστικής και της αθλητικής βιοµηχανίας αλλά και να αποκτά ακαδηµαϊκή 

οντότητα (Daniels, Norman & Henry, 2004). 

 

Λίγο µετά το 1970 άρχισε να γίνεται χρήση του όρου αθλητικός τουρισµός µε σκοπό 

να περιγραφεί η ειδική µορφή τουρισµού που συνδύαζε και την αθλητική 

δραστηριότητα. Ελκύει κυρίως ανθρώπους που τους απασχολεί σοβαρά ο 

αθλητισµός. Οι δραστηριότητες που αναπτύσσουν οι τουρίστες αυτής της οµάδας 

τουρισµού είναι οι κατασκηνώσεις µε τένις, οι διακοπές για σκι, οι εκδροµές σε 

χώρους που διαθέτουν νερό (λίµνες, ποτάµια, θάλασσες) ή που παρέχουν τη 

δυνατότητα ποδηλασίας (Higham & Hinch, 2002). 

 

Είναι µια ειδική µορφή ποιοτικού τουρισµού η οποία µας δίνει την ευκαιρία να 

επενδύσουµε σε µία τεράστια δυναµική αγορά αλλά και ταυτόχρονα να επιτύχουµε 

µια προστιθέµενη αξία στο τουριστικό µας προϊόν µέσω της ανάπτυξης, της 

διαφοροποίησης και της αναβάθµισης του (Gibson, Willming & Holdnak, 2003). 

 

 Σήµερα ο αθλητισµός και ο τουρισµός αποτελούν δύο µεγάλους κοινωνικούς 

θεσµούς, που έχουν σε πολλές περιπτώσεις άµεσες αλληλεπιδράσεις. Οι δύο αυτοί 

θεσµοί γιγαντώθηκαν ειδικότερα µετά το 1960 και αποτελούν σήµερα δύο 

κερδοφόρες βιοµηχανίες που αποφέρουν τεράστια κέρδη. Ο συνδυασµός που 

προκύπτει από τις τουριστικές και τις αθλητικές δραστηριότητες και η ταύτιση του 

χρόνου των διακοπών µε το χρόνο της πραγµατοποίησης των µεγάλων αθλητικών 

γεγονότων αποτέλεσαν τη γενεσιουργό αιτία του αθλητικού τουρισµού (Tassiopoulos 

& Haydamm, 2008). 
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Για να θεωρηθεί κάποιος αθλητικός τουρίστας, θα πρέπει να ταξιδεύει είτε για 

εργασία είτε για αναψυχή, µε στόχο να συµµετάσχει παθητικά ή ενεργητικά µε 

οργανωµένο και ανεξάρτητο τρόπο σε µεµονωµένα ή πολλαπλά αθλήµατα. Επίσης, 

αθλητικός τουρίστας µπορεί να θεωρηθεί και ο κοινός τουρίστας του ξενοδοχείου 

διακοπών, που όµως επιλέγει το θέρετρο γιατί παρέχει τις απαραίτητες αθλητικές 

υποδοµές και προγράµµατα στα οποία είναι διατεθειµένος να αφιερώσει ένα 

σηµαντικό τµήµα του χρόνου του (Γλυνιά, 2003). 

 

Οι µορφές που προκύπτουν από τον αθλητικό τουρισµό   και συναντώνται στην 

Ελλάδα είναι: Προπονητικός τουρισµός µε επαγγελµατικές οµάδες. Εδώ 

συγκαταλέγονται οι επαγγελµατίες, οµάδες ή αθλητές και όλοι οι παράγοντες συνοδοί 

κ.λπ. που έρχονται για εγκλιµατισµό ή προπόνηση σε έναν προορισµό και 

δηµιουργούν τουριστική κίνηση. Αυτό συµβαίνει συνήθως έναν χρόνο πριν από ένα 

σηµαντικό αθλητικό γεγονός στον προορισµό όπου έχει προγραµµατιστεί ή σε άλλο 

προορισµό µε παρόµοιες κλιµατολογικές κυρίως συνθήκες, παρακολούθηση - θέαση 

γεγονότων,  συµµετοχή σε µεγάλα γεγονότα, υπαίθριες δραστηριότητες, άσκηση 

ψυχαγωγεία ξενοδοχείων (Γλυνιά, 2003). 

 

Τα τελευταία χρόνια τα τουριστικά πακέτα του οργανωµένου τουρισµού 

περιλαµβάνουν και τουριστικές δραστηριότητες για τους τουρίστες. Τα µεγάλα 

ξενοδοχεία και τα τουριστικά θέρετρα, διαθέτουν όλη την αθλητική υποδοµή 

στήριξης αθληµάτων. Έτσι οι τουρίστες έχουν τη δυνατότητα να ασχολούνται µε 

διάφορα αθλήµατα (ποδόσφαιρο, µπάσκετ, βόλεϊ, τένις, κλπ), (Τσαγκαράκη, 

2012:29). 

 

2.2.9 ΧΕΙΜΕΡΙΝΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

 Ο χειµερινός τουρισµός (winter tourism) περιλαµβάνει ένα πλήθος τουριστικών 

δραστηριοτήτων, που έχουν ως µόνο κοινό χαρακτηριστικό τη χρονική περίοδο 

πραγµατοποίησης τους. Η ανάπτυξη τουριστικής δραστηριότητας κατά τη χειµερινή 

περίοδο αποτελεί βασική επιδίωξη της ελληνικής τουριστικής πολιτικής, καθώς 

συνδέεται άµεσα µε το πρόβληµα της σύµµετρης δραστηριοποίησης του 

παραγωγικού δυναµικού του τουριστικού κλάδου σε όλη τη διάρκεια του έτους 
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(Γιάννη, 2008). Σήµερα είναι µια µορφή τουρισµού  που γνωρίζει πρωτοφανή άνθιση 

σε παγκόσµιο  επίπεδο (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

Ο χειµερινός  τουρισµός στη χώρα µας έχει καταφέρει αλµατώδη άνοδο τα τελευταία 

χρόνια  µε τη δηµιουργία πολλών χιονοδροµικών κέντρων και χώρων φιλοξενίας 

επισκεπτών στα ορεινά µέρη  της χώρας µας (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

Οι δραστηριότητες που αναπτύσσονται στην διάρκεια του χειµώνα  και 

περιστρέφονται κυρίως γύρω από τη χιονοδροµία για την οποία απαιτείται κατάλληλη 

υποδοµή και εξοπλισµός  και  γίνετε στα πολλά χιονοδροµικά κέντρα της χώρας µας.  

 Παράλληλα ο χειµερινός τουρισµός στην Ελληνική πραγµατικότητα γίνετε 

προβληµατικός λόγω  περιβαλλοντικών  αιτιών όπως η άνοδος της θερµοκρασίας, 

που µικραίνει τη χειµερινή περίοδο και η πληθώρα χιονοδροµικών κέντρων όπου 

διαχέετε ο αριθµός των επισκεπτών µε αποτέλεσµα τη µείωση των εισοδηµάτων των 

επιχειρηµατιών που ασχολούνται µε το είδος αυτό (tzoumerka-murgia, 2012). 

  

2.2.10 ΘΑΛΑΣΣΙΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Ο θαλάσσιος τουρισµός, είναι ο τουρισµός ο οποίος σχετίζεται µε την 

πραγµατοποίηση δραστηριοτήτων στη θάλασσα. Συνήθως αφορά την κολύµβηση και 

την αναψυχή στην παραλία, αλλά µε την εναλλακτική του έννοια εµπεριέχει και 

λοιπές δραστηριότητες, όπως θαλάσσια σπορ (κατάδυση, υποβρύχια φωτογράφηση, 

εξερεύνηση ναυαγίων κ.α.). 

 

Θαλάσσιος τουρισµός (sailing holidays), είναι ο τουρισµός του οποίου ο τουριστικός 

προορισµός είναι η ανοιχτή θάλασσα. Αυτο σηµαίνει οτι οι τουρίστες ικανοποιούν τις 

βασικές τουριστικές τους ανάγκες (διαµονή, διατροφή, ψυχαγωγία, 

άθληση,πολιτιστικές ανάγκες κ.λ.π.) εν πλω, δηλαδή, ενώ ταξιδεύουν µε ένα πλοίο, 

το οποίο σε αυτή την περίπτωση έχει τη µορφή ενός πλωτού ξενοδοχείου 

(Σφακιανάκης, 2000:262). 

 

Ο θαλάσσιος τουρισµός διαφέρει από τον παράκτιο, αν και βασικό στοιχείο και των 

δύο µορφών, είναι η θάλασσα. Κατα τη διάρκεια του παράκτιου τουρισµού οι 

τουρίστες απολαµβάνουν τη θάλασσα που περιβρέχει τις ακτές και διαµένουν σε ένα 
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παράκτιο ξενοδοχείο, ενώ κατα τη διάρκεια του θαλάσσιου τουρισµού οι τουρίστες 

ταξιδεύουν στη θάλασσα, διαµένουν στο πλοίο / ξενοδοχείο και κολυµπούν στις 

πισίνες του πλοίου. Ο θαλάσσιος τουρισµός συνδυάζεται πάντοτε και µε άλλες 

µορφές τουρισµού  (Σφακιανάκης, 2000:262). 

 

Τα πλωτά µέσα, δηλαδή, τα πλοία / ξενοδοχεία, που χρησιµοποιούνται στο θαλάσσιο 

τουρισµό είναι (Σφακιανάκης, 2000:262-263): 

1). Τα κρουαζερόπλοια 

2). Τα διάφορα µηχανοκίνητα ή ιστιοφόρα yachts που ποικίλουν σε µέγεθος από τα 

µικρά ανοιχτά ιστιοπλοϊκά yachts (bare boats) µέχρι τις µεγάλες θαλαµηγούς 

3). Τα µεγάλα φουσκωτά σκάφη (τύπου Μόµπι Ντικ), οι µικρότεροι τύποι των 

οποίων χρησιµοποιούνται µόνο για τον παράκτιο τουρισµό 

4). Τα πλοία των ακτοπλοϊκών και λοιπών γραµµών,  όταν οι τουρίστες τα 

χρησιµοποιούν αλληλοδιαδόχως (από λιµάνι σε λιµάνι) και περνούν τον περισσότερο 

χρόνο των διακοπών τους ταξιδεύοντας, µε σκοπό να επισκεφθούν περισσότερους 

τόπους / λιµάνια. 

 

Η Ελλάδα µε τα 15.000 χλµ των ακτών, το πλήθος των νησιών της, τις 

προστατευµένες θαλάσσιες περιοχές χιλιάδων τετραγωνικών χιλιοµέτρων, το ήπιο 

κλίµα, τα υψηλά ποσοστά ηλιοφάνειας και το ενδιαφέρον και εναλλασσόµενο τοπίο 

της, έχει ένα σαφές και αναµφισβήτητο συγκριτικό πλεονέκτηµα στο θαλάσσιο 

τουρισµό. Ως αποτέλεσµα, ο θαλάσσιος τουρισµός έχει αρχίσει να αναπτύσσεται στη 

χώρα µας από τη 10ετία του 1960, µε συνεχώς αυξητικούς ρυθµούς εξέλιξης 

(tzoumerka-murgia, 2012). 

 

2.2.11 ΚΑΤΑ∆ΥΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

Κατά τη διάρκεια των περασµένων χρόνων και µέχρι σήµερα ο τουρισµός στην 

Ελλάδα, µετεξελίχθηκε και αναδείχθηκε σε µια µεγάλη βιοµηχανία συνεισφέροντας 

σηµαντικά στην οικονοµία του κράτους, στην απασχόληση, στην ανάπτυξη αλλά και 

στην προβολή του στο εξωτερικό (hotel-magazine, 2003). 

Η κατάδυση ως άθληµα ξεκίνησε το 1930 στη Μασσαλία, από ερασιτέχνες ψαράδες. 

Το φράγµα των «υποβρύχιων ορίων» όµως έσπασε µόλις το 1943, όταν ο διάσηµος 
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εξερευνητής Ζακ – Ιβ Κουστό εφηύρε τη συσκευή ρύθµισης της ροής του αέρα (τον 

ρυθµιστή) και έφερε την επανάσταση στις καταδύσεις, επιτρέποντας στον δύτη να 

αυτονοµηθεί από τις ογκώδεις και αρκετά αναξιόπιστες στολές κατάδυσης, καθώς και 

τις αντλίες επιφάνειας. Η εφεύρεση του Κουστό άνοιξε καινούργιους ορίζοντες στις 

υποβρύχιες εξερευνήσεις και έδωσε στους λάτρεις της θάλασσας απεριόριστες 

δυνατότητες. (Περιφέρεια Κεντρικής Μακεδονίας, 2012) 

Σήµερα υπάρχουν δύο είδη καταδύσεων: η ελεύθερη κατάδυση (χωρίς αναπνευστική 

συσκευή) και η αυτόνοµη κατάδυση (µε χρήση φιαλών αέρα). Ο όρος έχει 

επικρατήσει παγκοσµίως για την αυτόνοµη κατάδυση είναι «Scuba» και προέρχεται 

από τη σύντµηση των λέξεων Self Contained Underwater Breathing Apparatus 

(αυτόνοµη υποβρύχια αναπνευστική συσκευή). Όπως χαρακτηριστικά δηλώνει το 

όνοµά της, η αυτόνοµη κατάδυση παρέχει στους δύτες τη σχετική αυτονοµία, ώστε να 

απολαύσουν µια βουτιά χωρίς να εξαρτώνται από το σκάφος επιφανείας (van Treeck 

& Schuhmacher, 1999). 

Ο θαλάσσιος τουρισµός καθώς και ο καταδυτικός αποτελούν για τη χώρα µας δυο 

από τις σηµαντικότερες εναλλακτικές µορφές τουρισµού. Το παραπάνω οφείλεται σε 

µία σειρά από λόγους όπως τα 2000 νησιά, τα 15.000 χιλιόµετρα µήκους 

ακτογραµµών, το ήπιο κλίµα και η µεγάλη ηλιοφάνεια (hotel-magazine, 2003). 

 

Ο καταδυτικός τουρισµός, ως νέα αναπτυσσόµενη µορφή τουρισµού, εµφανίζει σε 

παγκόσµιο επίπεδο σηµαντική ανάπτυξη, ενώ στη χώρα µας αποκτά ολοένα και 

περισσότερους φίλους, λόγω των παραπάνω λόγων αλλά και του βυθού που 

«τραβάει» το ενδιαφέρον των καταδυόµενων (hotel-magazine, 2003). Η προοπτική 

ανάπτυξης του καταδυτικού τουρισµού στην Ελλάδα επιφέρει πολλαπλά οικονοµικά 

και άλλα οφέλη στη χώρα (theabyss, 2009). 

 

 Έτσι όπως όλες οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού, είναι µια άριστη ευκαιρία 

προσφοράς διαφοροποιηµένου τουριστικού προϊόντος στην Ελλάδα, διευρύνοντας 

την υπάρχουσα τουριστική αγορά-στόχο (target market), και προσελκύοντας ένα νέο 

κοινό-στόχο (target group), (theabyss, 2009). 
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Ο καταδυτικός τουρισµός αναπτύσσεται ταχύτατα σε παγκόσµιο επίπεδο. Κάθε χρόνο 

διακινείται παγκοσµίως µεγάλος όγκος συναλλάγµατος, που µεταφέρεται κατά 

κανόνα προς τις παράλιες χώρες και κυρίως σε εκείνες που διαθέτουν ενδιαφέροντες 

βυθούς µε πλούσια χλωρίδα και πανίδα (φυσικά τοπία, ποικιλία χλωρίδας και 

πανίδας, σπήλαια και ηφαίστεια στο βυθό της θάλασσας κ.α.). Το εθνικό εισόδηµα 

µερικών χωρών εξαρτάται σε σηµαντικό βαθµό από τον καταδυτικό τουρισµό (π.χ. 

Μαλαισία), ενώ για άλλες (όπως η Μάλτα, η Αίγυπτος, οι Μαλδίβες, η Τουρκία 

κ.λ.π.) ο τουρισµός αυτός αποτελεί βασική πηγή συναλλάγµατος (traveldailynews, 

2006). 

 

 Ο ελληνικός κρατικός µηχανισµός, παρόλο που υπάρχει θέληση και ζήτηση, κινείται 

σε αρκετά αργούς ρυθµούς  σε σχέση µε άλλες χώρες στις οποίες ο καταδυτικός 

τουρισµός αποτέλεσε κατά το παρελθόν αλλά και σήµερα την κύρια τουριστική 

δραστηριότητα τους αποφέροντας αστρονοµικά κέρδη. Στην Ελλάδα ο κόσµος 

γνώρισε πραγµατικά τον υποβρύχιο κόσµο από το 1994 που έγιναν οι πρώτες 

απελευθερώσεις θαλάσσιων περιοχών για καταδύσεις αναψυχής (hotel-magazine, 

2003). 

Τα οφέλη που απολαµβάνει κάθε περιοχή από τα καταδυτικά πάρκα είναι τα εξής 

(Hasler & Ott, 2008): 

■ Ανάδειξη συγκριτικού πλεονεκτήµατος περιοχής 

■ Φήµη ειδικού τουριστικού προορισµού 

■ ∆ραστική επιµήκυνση σαιζόν 

■ Αύξηση αφίξεων τουριστών 

■ Προστασία περιβάλλοντος 

■ Εκθετική αύξηση αλιευµάτων - θετική αλληλεπίδραση µε το περιβάλλον 

■ Αύξηση απασχόλησης 

■ Γενικότερη τουριστική και οικονοµική ανάπτυξη περιοχής 
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■ Επιχειρηµατική δραστηριότητα µε προοπτικές κερδοφορίας 

Αναφέρονται ενδεικτικά περιοχές σε όλη την Ελλάδα µε σηµεία κατάλληλα για 

καταδύσεις αναψυχής: Καβάλα, Χαλκιδική, Μαγνησία, Παξοί, Κέρκυρα, Λευκάδα, 

Πελοπόννησος,  Ζάκυνθος, Αττική, Πάρος, Μύκονος, Κρήτη, Κάλυµνος, Ρόδος. 

2.2.12 ΘΡΗΣΚΕΥΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

Ελκύει τον άνθρωπο για τον οποίο ο προορισµός έχει πνευµατική σηµασία και 

εκδηλώνεται µε επισκέψεις σε τόπους προσκυνήµατος και σε ιερές θρησκευτικές 

περιοχές, σε περιοχές που έχουν µεγάλη θρησκευτική και λατρευτική ιστορία, 

ανάµεσα στους οποίους συγκαταλέγονται οι µεγαλύτεροι προορισµοί για 

προσκύνηµα (Nolan & Nolan, 1992). 

 Τα θρησκευτικά  µνηµεία της  χώρας µας είναι αναπόσπαστο τµήµα της εθνικής 

κληρονοµιάς µας και αποτελούν αξιόλογο πόλο έλξης επισκεπτών. Οι βυζαντινές και 

οι µεταβυζαντινές εκκλησίες  µε την αξιόλογη εικονογράφησή τους, τα ψηφιδωτά, τις 

τοιχογραφίες και τις σπάνιες εικόνες τους, οι επιβλητικοί καθεδρικοί ναοί, τα 

ξωκλήσια και τα προσκυνήµατα της υπαίθρου, τα µοναστήρια  τα µετόχια και οι 

σκήτες, µαρτυρούν την επίµονη προσήλωση στις παραδόσεις και τη στενή και 

µακραίωνη διασύνδεση της τέχνης µε τη θρησκευτική λατρεία. Ο θρησκευτικός 

τουρισµός αφορά κυρίως ευσεβείς περιηγητές, φιλέρευνους τουρίστες, αλλά και 

θαυµαστές της βυζαντινής τέχνης, οι οποίοι, µέσα από πολιτιστικά οδοιπορικά στον 

ελληνικό χώρο, έρχονται σε επαφή µε την πνευµατικότητα της ορθοδοξίας 

(agrotourismos.wordpress, 2008). 

Επίσης, τα µοναστήρια του Αγίου Όρους και τα Μετέωρα έχουν ανακηρυχθεί από τη 

ΟΥΝΕΣΚΟ µνηµεία παγκόσµιας πολιτιστικής κληρονοµιάς. Σε όλη την Ελλάδα ο 

επισκέπτης έχει την ευκαιρία να θαυµάσει βυζαντινές βασιλικές και 

παλαιοχριστιανικές εκκλησίες οι οποίες είναι χτισµένες σε ερείπια αρχαίων ναών, 

συνυπάρχοντας µε το πολιτισµικό και θρησκευτικό ψηφιδωτό αρχαίων δογµάτων και 

πολιτισµών. Σηµαντική είναι η παρουσία εκκλησιαστικών µουσείων σε πολλές 

εκκλησίες και µοναστήρια της Ελλάδας, αναδεικνύοντας τον ισχυρό δεσµό της τέχνης 

µε τη θρησκευτική λατρεία και το σηµαντικό ρόλο της εκκλησίας στην ελληνική 

ιστορία (agioritikovima, 2010). 
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Ο θρησκευτικός τουρισµός χωρίζεται σε δύο κατηγορίες:  

 

∞ Στους προσκυνητές τουρίστες, στους οποίους επικρατεί το θρησκευτικό κίνητρο, 

επισκέπτονται µία περιοχή αποκλειστικά για την επίσκεψη στον θρησκευτικό χώρο. 

  

∞ Στον τουρισµό θρησκευτικής κληρονοµιάς, του οποίου οι τουρίστες ταξιδεύουν 

οµαδικά και συνδυάζουν το ταξίδι τους και µε άλλες τουριστικές δραστηριότητες 

(Leppäkari, 2008). 

 

Οµαδικά ταξίδια για προσκύνηµα ιερών τόπων είναι ο προποµπός του θρησκευτικού 

τουρισµού που σηµαίνει κυρίως ταξίδι του προσκυνητή στον τόπο του 

προσκυνήµατος. Το προσκύνηµα συνήθως έχει κίνητρο την πίστη τον τουριστών, 

πολλές φορές όµως έχει ταυτόχρονα και καλλιτεχνικό, ιστορικό, πολιτιστικό, 

εκπαιδευτικό η φυσιολατρικό ενδιαφέρον (Rinschede, 1992). 

 

Ακόµα και σήµερα µοναχοί και µοναχές  δηµιουργούν αγιογραφίες ,ξυλόγλυπτα, 

υφαντά και άλλα ξεχωριστά αντικείµενα παραδοσιακής τέχνης. Η επίσκεψη στους 

τόπους αυτούς µπορεί να συνδυαστεί µε άλλα µορφωτικά ενδιαφέροντα ,επειδή στους 

χώρους αυτούς υπάρχουν βιβλιοθήκες µε πολύτιµα βιβλία,  από όπου µπορεί να 

άντληση κανείς σπάνιο υλικό και γνώση (tzoumerka-murgia, 2012). 

 

2.3. ΜΑΖΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Το τουριστικό φαινόµενο, το οποίο ξεκίνησε µε εξαιρετικά θετικές επιδράσεις σε 

πολιτισµικό, κοινωνικό και οικονοµικό επίπεδο, τόσο για τον τουρίστα όσο και για 

τον τουριστικό προορισµό, έχει στην συντριπτική πλειονότητα των περιπτώσεων 

«µεταλλαχθεί» σε µια απρόσωπη και υλιστική βιοµηχανία, σε αυτό που σήµερα είναι 

γνωστό ως Μαζικός Τουρισµός (Μπακίρης, 2008:10). 

 

 Ο µαζικός τουρισµός είναι µια σχετικά νέα ιδέα, που προήλθε από την µεγάλη άνοδο 

των εισοδηµάτων µετά την Βιοµηχανική Επανάσταση. Πριν από αυτή, τα ταξίδια 

πολιτιστικού ή ψυχαγωγικού χαρακτήρα ήταν αποκλειστικό προνόµιο λίγων 

εκλεκτών περιηγητών, συνήθως αριστοκρατών. (wikipedia.org) 
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Στην πράξη, ο µαζικός τουρισµός µπορεί να οριστεί ως η υπερβολική συγκέντρωση 

τουριστικού φορτίου (τουριστών) σε έναν τουριστικό προορισµό, µέσα στα πλαίσια 

συγκεκριµένης χρονικής περιόδου, µε αποτέλεσµα την υποβάθµιση ή και την 

καταστροφή του φυσικού και ανθρωπογενούς περιβάλλοντος, την  υποβάθµιση των 

παρεχόµενων τουριστικών υπηρεσιών, καθώς και την επιβάρυνση του ντόπιου 

πληθυσµού (Μπακίρης, 2008:11). 

 

 Ο τουρισµός είναι µια δραστηριότητα η οποία υπήρχε από τα προ Χριστού χρόνια. 

Μετά το τέλος του ∆ευτέρου Παγκοσµίου Πολέµου το τουριστικό φαινόµενο 

σηµείωσε µια ιδιαίτερη άνθηση. Από το 1950 έως το 1980 τα τουριστικά µεγέθη 

εικοσαπλασιάστηκαν και ο τουρισµός εξελίχθηκε σε µια ανεξέλεγκτη βιοµηχανία 

παίρνοντας το όνοµα µαζικός τουρισµός (neo.gr, 2012). 

 

Ο µαζικός τουρισµός εκφράζει την κλασσική µορφή τουρισµού που συνδέεται µε την 

έννοια της αναψυχής, και η οποία περιλαµβάνει µια σειρά από δραστηριότητες που 

αναπτύσσονται κατά τη διάρκεια των διακοπών και έχουν ως κύρια χαρακτηριστικά 

στοιχεία την ξεκούραση και τη διασκέδαση. Ο µαζικός τουρισµός αναπτύχθηκε 

ταχύτατα µετά το ∆εύτερο Παγκόσµιο πόλεµο και πήρε οργανωµένο χαρακτήρα. 

Σ’αυτό συνέβαλαν η δηµιουργία νέων υποδοµών και αναδοµών και η ανάπτυξη των 

βιοµηχανιών, που σκοπό είχαν τη µαζική και οργανωµένη µετακίνηση και φιλοξενία 

των ταξιδιωτών-τουριστών. (Λαγός, 2005) 

 

Η µεταπολεµική ανάπτυξη του διεθνούς τουρισµού στηρίχθηκε στο πρότυπο του 

οργανωµένου µαζικού τουρισµού, που είχε ως κύρια χαρακτηριστικά τη µαζικότητα, 

την οµαδικότητα και το διεθνισµό (Παππά, 2009:7). Η µεταπολεµική εποχή από το 

1945 µέχρι και σήµερα, αποτελεί περίοδο τεχνολογικών επαναστάσεων. Αυτές 

οδήγησαν σε µαζική αύξηση του πλούτου και του διαθέσιµου εισοδήµατος, καθώς 

και σε σηµαντικές αλλαγές στον τρόπο ζωής και στη συµπεριφορά των πολιτών. Η 

ταχύτητα και η κλίµακα των αλλαγών αυτών ήταν µεγαλύτερη από ποτέ. Εποµένως, 

τη συγκεκριµένη περίοδο σηµειώθηκε µαζική ανάπτυξη των ταξιδιών στις 

εκβιοµηχανισµένες και πλουσιότερες χώρες του πλανήτη (Γουρνιανάκη, 2008). 

 

Το πρότυπο του µαζικού τουρισµoύ έχει επιφέρει σηµαντικές αλλοιώσεις σε 

ευαίσθητους τουριστικούς προορισµούς, όπως είναι τα νησιά. Παρόλο όµως που τα 
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τελευταία χρόνια έχει παρατηρηθεί µια διαφοροποίηση του τουριστικού προϊόντος 

από τη µαζική µορφή τουρισµού  προς τις εναλλακτικές µορφές τουριστικής 

ανάπτυξης που ορισµένες από αυτές είναι φιλικότερες προς το περιβάλλον, ο µαζικός 

τουρισµός του ήλιου και της θάλασσας εξακολουθεί να είναι το σηµαντικότερο είδος 

τουρισµού, κυρίως για τα νησιά, τα οποία κυριαρχεί ως οικονοµική δραστηριότητα 

(Κοκκώσης & Τσάρτας,2001). 

 

Το είδος αυτό του τουρισµού κατέληξε δυστυχώς τις τελευταίες δεκαετίες να µην 

αποτελεί µια φιλική προς το περιβάλλον βιοµηχανία . Σ’ αυτό συµβάλλουν κυρίως η  

τοπική υπέρ ανάπτυξη και η εξάντληση των φυσικών πόρων (Τσαγκαράκη, 2012). Σε 

µια εποχή που οι επιστήµονες «κρούουν» το καµπανάκι του κινδύνου για τις 

αρνητικές επιπτώσεις της µόλυνσης του πλανήτη, ο µαζικός τουρισµός θεωρείται 

ένας από τους κύριους ενόχους (Περιβαλλοντική οµάδα Ηρακλείου). 

 

Μαζικός τουρισµός, είναι ο τουρισµός του «πακέτου» και της παραλίας. Είναι 

µαζικός (µεγάλης κλίµακας), απρόσωπος και παθητικός, αφήνει πολύ µικρό βαθµό 

ελευθερίας στα άτοµα. Για την Κέρκυρα παραδοσιακά βασίζεται στον «ήλιο και τη 

θάλασσα». Παρότι είναι ο φτηνότερος, στις µέρες µας απαιτεί υψηλά επίπεδα 

ποιότητας υπηρεσιών (Τσαγκαράκη, 2012). 

 

Ο «µαζικός τουρισµός», όπως αναφέραµε παραπάνω, είναι µαζικός (µεγάλης 

κλίµακας) και απρόσωπος, είναι ο τουρισµός του «πακέτου» και της παραλίας. 

Ο µαζικός τουρισµός µε την άναρχη ανάπτυξή του και την υπέρ συγκέντρωση 

ανθρώπινων δραστηριοτήτων που επιφέρει στο χώρο, είναι η δραστηριότητα που 

αλλάζει βαθµιαία την λειτουργία της φύσης, καταναλώνει τους µη ανανεώσιµους 

φυσικούς πόρους, µειώνει την βιοποικιλότητα, προκαλεί έντονες πιέσεις στο φυσικό 

περιβάλλον, αλλοιώνει το δοµηµένο περιβάλλον και τα  ιδιαίτερα χαρακτηριστικά 

των περιοχών και προκαλεί άνιση περιφερειακή κατανοµή των κερδών µεταξύ των 

διαφόρων περιοχών (pyxida, 2004). 

 

Συχνά µετατρέπει ανεπανόρθωτα τα τοπία, χτίζοντας αλόγιστα ξενοδοχεία σε 

γραφικές παραλίες, επεκτείνει τις αστικές ζώνες και παράγει σηµαντικά φορτία 

αποβλήτων. Έτσι απαξιώνει «το έδαφος που πατάει» και βαθµιαία αυτοκαταργείται 

χάνοντας το δυναµισµό του (istologos, 2007). 
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2.3.1 ΒΑΣΙΚΑ ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΜΑΖΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

Τα βασικά χαρακτηριστικά του µαζικού τουρισµού είναι τα εξής 

(Ξανθουδάκης,2006):  

 

Α) Οι εκτεταµένες και οργανωµένες υποδοµές και υπηρεσίες που προσφέρει. 

 

Β) Η καθοριστική παρουσία του προτύπου στην παραγωγική δοµή της περιοχής, που 

έχει ως αποτέλεσµα σχεδόν το σύνολο των υπόλοιπων κλάδων να εξαρτώνται 

σταδιακά από τον τουρισµό. 

 

Γ) Οι συχνά δυσµενείς επιπτώσεις της ανάπτυξης του στην τοπική κοινωνία, την 

οικονοµία και το περιβάλλον. 

 

Η ζήτηση για το συγκεκριµένο πρότυπο τουρισµού εξαρτάται συνήθως άµεσα από τις 

πιο ανεπτυγµένες χώρες αποστολής τουριστών, όπου οι προπληρωµένες διακοπές 

είναι πλέον ευρύτατα διαδεδοµένος θεσµός. Μεγάλο µέρος της ζήτησης αφορά 

οργανωµένα τουριστικά πακέτα που προωθούνται από τους tour operators µε 

επακόλουθο αποτέλεσµα τον επηρεασµό των επιλογών των τουριστών από την 

πολιτική αυτών των εταιριών. (Κοκκώσης &  Τσάρτας,2001) 

 

2.4 ΣΥΓΚΡΙΣΗ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΟΥ ΚΑΙ ΜΑΖΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

Ο  «εναλλακτικός τουρισµός» από τη µια και ο «µαζικός τουρισµός» από την άλλη, 

ικανοποιούν διαφορετικές ανάγκες των τουριστών και συνήθως απευθύνονται σε 

διαφορετικές κατηγορίες ανθρώπων. 

 

Πίνακας 2.4.1: Χαρακτηριστικά µαζικού και εναλλακτικού τουρισµού 

 

ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΜΑΖΙΚΟΣ 

ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΟΣ 

ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

ΑΓΟΡΑ   
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ΕΙ∆ΟΣ ΤΟΥΡΙΣΤΩΝ ΠΟΥ 

ΑΠΕΥΘΥΝΕΤΑΙ 

Psychocentric-

midcentric*  

 

Allocentric-

midcentric**  

 

ΕΣΟ∆Α ΚΑΙ ΤΡΟΠΟΣ Υψηλή - Πακέτα 

ταξιδιών  

 

Χαµηλή - ατοµικές 

κρατήσεις  

 

ΕΠΟΧΙΚΟΤΗΤΑ ∆ιακρίνεται σε 

τουριστικές και 

µη περιόδους  

 

Όχι διακριτές περίοδοι  

 

ΕΜΦΑΝΙΖΕΤΑΙ Σε ορισµένες 

κυρίαρχες αγορές  

 

Όχι κυρίαρχες αγορές  

 

ΚΙΝΗΤΡΑ   

ΕΜΦΑΣΗ Έντονη 

εµπορευµατοποίη

ση  

 

Μέτρια 

εµπορευµατοποίηση  

 

ΧΑΡΑΚΤΗΡΑΣ Γενικός - Μη 

φυσικός  

 

Τοπικός - Αυθεντικός  

 

ΠΡΟΣΑΝΑΤΟΛΙΣΜΟΣ Μόνο τουρίστες ή 

ως επί το 

πλείστον  

 

Τουρίστες και ντόπιοι  

 

ΣΤΕΓΑΣΗ   

ΜΕΓΕΘΟΣ Μεγάλης 

κλίµακας  

 

Μικρής κλίµακας  

 

ΧΩΡΙΚΟΣ ΧΑΡΑΚΤΗΡΑΣ Επικεντρωµένος 

σε τουριστικές 

περιοχές  

 

∆ιασπορά σε ολόκληρη 

την περιοχή  
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ΠΥΚΝΟΤΗΤΑ Υψηλή  

 

Χαµηλή 

Ι∆ΙΟΚΤΗΣΙΑ Ξένες - Μεγάλες 

Εταιρείες  

 

Τοπικές - Μικρές 

επιχειρήσεις  

 

ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟ ΚΑΘΕΣΤΩΣ   

ΡΟΛΟΣ  ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ Κυριαρχεί στην 

τοπική οικονοµία  

 

Συνεισφέρει στις 

υφιστάµενες 

δραστηριότητες  

 

ΣΥΝ∆ΕΣΕΙΣ Κυρίως µε 

εξωτερικό  

 

Κυρίως µε εσωτερικό 

ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ∆ΙΑΡΡΟΕΣ  Εκτεταµένες  

 

Ελάχιστες 

ΠΟΛΑΠΛΑΣΙΑΣΤΙΚΕΣ 

ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ 

Λίγες  

 

Πολλές  

 

ΚΑΝΟΝΙΣΜΟΙ   

ΕΛΕΓΧΟΣ Όχι τοπικός, 

ιδιωτικός τοµέας  

 

Τοπική κοινωνία  

 

ΕΝΤΑΣΗ ΕΛΕΓΧΟΥ Ελάχιστη, για την 

διευκόλυνση του 

ιδιωτικού τοµέα  

 

Εκτεταµένη, για την 

ελαχιστοποίηση των 

τοπικών αρνητικών 

επιπτώσεων  

 

Ι∆ΕΟΛΟΓΙΑ ∆υνάµεις της 

ελεύθερης αγοράς  

 

∆ηµόσια παρέµβαση  

 

ΕΜΦΑΣΗ Οικονοµική 

µεγέθυνση – 

Κέρδος  

 

Κοινωνική 

σταθερότητα και 

ευµάρεια: 

Ολοκληρωµένο, 
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Ολιστικό  

 

ΧΡΟΝΙΚΟΣ ΟΡΙΖΟΝΤΑΣ Βραχυπρόθεσµος  

 

Μακροπρόθεσµος  

 

Πηγή: Weaver, 2001. 

*Τουρίστες οι οποίοι προτιµούν ο τόπος των διακοπών τους να είναι οικείος και να 

έχει τις ανέσεις του τόπου διαµονής τους  

**Τουρίστες οι οποίοι αναζητούν την εµπειρία νέας κουλτούρας, πολιτισµού και 

τοπίου, τελείως διαφορετικών από τον τόπο διαµονής τους (http://wiki.answers.com). 

 

Από την παραπάνω ανασκόπηση κατανοούµε ότι ο εναλλακτικός τουρισµός 

θεωρείται ως διαµετρικά αντίθετος του µαζικού, µε τον εναλλακτικό να εµφανίζεται 

ως καλός και ο µαζικός ως κακός Lane, 1993, Pearce 1992). Όπως έχουν αποκαλύψει 

πολλοί µελετητές,), η πλειοψηφία των αρνητικών συνεπειών της τουριστικής 

ανάπτυξης προκύπτει από το µαζικό τουρισµό, για το λόγο ότι συγκεντρώνει µεγάλο 

αριθµό τουριστών, απαιτεί επενδύσεις µεγάλης κλίµακας και λιγότερη συµµετοχή της 

ντόπιας κοινωνίας στην αναπτυξιακή διαδικασία (Romeril 1985, Vanhove 1997). 

  

Οι αρνητικές επιπτώσεις του µαζικού τουρισµού είναι πιο έκδηλες για τους 

τουριστικούς προορισµούς, γιατί ο µαζικός τουρισµός χαρακτηρίζεται από 

συγκέντρωση υποδοµής και τουριστών στο χρόνο και στον τόπο, εµφανιζόµενοι µε 

λιγότερη ευαισθησία στους εγχώριους πλουτοπαραγωγικούς πόρους εξ’ αιτίας του 

εντατικού τύπου τουριστικής ανάπτυξης και της συµπεριφοράς των τουριστών που 

προσελκύονται από φθηνές αγοραστικές επιλογές (Coccossis 1996, Coccossis & 

Parpairis 1996, Pearce 1989). 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 

∆ΙΑΧΡΟΝΙΚΗ ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΟΥ ΚΕΡΚΥΡΑΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

3.1 Η ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΗΣ ΚΕΡΚΥΡΑΣ 

 

Στη συγκεκριµένη εργασία γίνεται αναφορά στην Κέρκυρα και παρουσιάζονται 

διεξοδικά πολλές περιοχές της ιδιαίτερης οµορφιάς και τουριστικής σηµασίας. 

 

Η Κέρκυρα για πρώτη φορά αναφέρεται στην Οδύσσεια από τον Όµηρο. Εκεί 

µαθαίνουµε για την ύπαρξη του νησιού των Φαιάκων.  Ο νοµός της Κέρκυρας 

βρίσκεται στα Επτάνησα και είναι ο µεγαλύτερος σε πληθυσµό νοµός της περιφέρειας 

των Ιονίων νήσων. Βρίσκεται στο βόρειο-δυτικό άκρο της Ελλάδας και αποτελεί  

πύλη και φυσικό σύνορο της χώρας στην Αδριατική, εκεί όπου συναντιούνται οι 

θαλάσσιοι δρόµοι ∆ύσης και Ανατολής.  Η Κέρκυρα βρίσκεται στο σταυροδρόµι των 

εµπορικών οδών της Μεσογείου. Έχει έκταση 641 τετρ. χλµ. και πληθυσµό 107.592 

κατοίκους. Αποτελείται από το δεύτερο, µετά την Κεφαλλονιά, σε έκταση νησί του 

Ιόνιου πελάγους, την Κέρκυρα, κι απ' τα µικρά νησιά Οθωνοί, Μαθράκι, Ερίκουσα 

και το συγκρότηµα των νησιών των Παξών – Αντίπαξων (kerkyrainfo, 2011). 

 

 Ο νοµός της Κέρκυρας είναι ο κοντινότερος (από τους νησιωτικούς) νοµός της 

Ελλάδας στην Αλβανία και την Ιταλία και συνδέεται ακτοπλοϊκά και µε τις δύο αυτές 

χώρες. Eίναι ένα από τα κοσµοπολίτικα και πανέµορφα νησιά της Ελλάδας και ένας 

από τους σηµαντικότερους τουριστικούς προορισµούς στη Μεσόγειο. Το όνοµα της 

Κέρκυρας προέρχεται από τη Νύµφη Κέρκυρα, κόρη του ποταµού Ασωπού. Στα 

αγγλικά ονοµάζεται Corfu, λόγω των κορυφών των βουνών στο Κάστρο της 

Κέρκυρας που αντικρίζουν όσοι επισκέπτονται το νησί (corfu-airport-carhire, 2010). 

 

Η πόλη, η οποία αποτελεί ένα ζωντανό µουσείο, τα ιστορικά µνηµεία, οι 

αρχαιολογικοί χώροι και τα µουσεία είναι στις πρώτες προτιµήσεις των τουριστών. 

Σε κάθε γωνιά της πόλης ξεδιπλώνεται κάτι καινούριο, εκτός από τα ιστορικά 

µνηµεία και δυο µεγαλόπρεπα ενετικά κάστρα που έρχονται σε αντίθεση µε τα 

χαρακτηριστικά δροµάκια (καντούνια) και το πολύβουο λιµάνι. Περισσότερα από 12 

µουσεία και πινακοθήκες καθώς επίσης και ένας σηµαντικός αριθµός εκκλησιών 
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προσφέρονται. Ενώ οι φιλαρµονικές της πόλης, η συµφωνική ορχήστρα, οι χορωδίες 

καθώς και τα συγκροτήµατα παραδοσιακών και σύγχρονων χορών εγγυώνται για τον 

επισκέπτη ένα πλήρες πρόγραµµα πολιτιστικών, µουσικών και θεατρικών 

εκδηλώσεων. Από την µυθολογία είναι γνωστό από τον Οδυσσέα ως το νησί των 

Φαιάκων (Πανάρετου, 2006:3). 

 

Είναι ένα εντυπωσιακά πλούσιο και όµορφο νησί µε πολλές και ιδιαίτερες παραλίες 

που καθεµιά έχει το δικό της χρώµα. Η ενδοχώρα του νησιού είναι ένας απέραντος, 

καταπράσινος κήπος πάνω από χαµηλούς λόφους και υψώµατα, στο κέντρο και στο 

νότο, και το όρος Παντοκράτωρ, στο βορρά. Το εναλλασσόµενο αγροτικό τοπίο µε 

τις δασικές εκτάσεις και τους καταπράσινους ελαιώνες στις παρυφές των λόφων που 

ακουµπούν στις παραλίες των νησιών, µαζί µε τις δαντελένιες ακτές και τις φιλόξενες 

ακρογιαλιές συνθέτουν ένα αισθητικό σύνολο απείρου κάλλους (neo, 2012). 

Η Κέρκυρα φηµίζεται για τα πολλά της αξιοθέατα, µεταξύ των οποίων το Αχίλλειον, 

θερινή κατοικία της Αυτοκράτειρας Σίσσυ της Αυστρίας, το Mon Repo (τα θερινά 

ανάκτορα των πρώην βασιλέων της χώρας) η Παλαιοκαστρίτσα µε την εξαιρετική της 

µορφολογία και τοπογραφία, το κανόνι και το Ποντικονήσι, και φυσικά η ίδια η πόλη 

της Κέρκυρας που αποτελεί µια από τις πιο όµορφες πόλεις της Ελλάδας, µε έντονα 

ενετικά και Φράγκικα στοιχεία (fthis, 2012). 

 

Επειδή το νησί είναι ευλογηµένο µε µεσογειακό κλίµα, βρέθηκε πολλές φορές στο 

επίκεντρο του ενδιαφέροντος διαφόρων κατακτητών. Το αρχαίο «νησί των 

Φαιάκων», στους ιστορικούς χρόνους αποτέλεσε µέρος του πολιτισµού της αρχαίας 

Ελλάδας και κατακτήθηκε και αυτό από τους Ρωµαίους όπως και η υπόλοιπη Ελλάδα. 

Στη συνέχεια αποτέλεσε τµήµα της Βυζαντινής αυτοκρατορίας, ενώ µετά την πρώτη 

πτώση της Κωνσταντινούπολης από τους σταυροφόρους το 1204 από το νησί 

πέρασαν διάφοροι κατακτητές: Νορµανδοί, Βενετοί, Γάλλοι, Ρώσοι και Βρετανοί. 

∆εν κατακτήθηκε ποτέ όµως από τους Τούρκους. Μεταξύ του 1204 και του 1576, το 

νησί έζησε δύο φοβερές πολιορκίες από τις Οθωµανικές στρατιές, µια σειρά 

εξεγέρσεων εναντίον Σταυροφόρων που επιχείρησαν να το υποτάξουν και αµέτρητες 

επιδροµές από κουρσάρους (Τσενεµπή, 2007:13). 

 

Τελικά, το 1576, αφού πρώτα το νησί είχε χάσει πάνω από τον µισό πληθυσµό του 

από όλους αυτούς του πολέµους, η Κέρκυρα ζήτησε την προστασία της Βενετίας.  
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Η Ενετική περίοδος χαρακτηρίσθηκε από έντονη οικονοµική δραστηριότητα, 

αναστήλωση των πόλεων και την θεσµοθέτηση µιας νέας αριστοκρατικής τάξης, των 

µελών του Χρυσού Βιβλίου, του Λίµπρο ντ' Όρο. Η Κέρκυρα περιήλθε σε Βρετανική 

κυριαρχία το 1815, µετά το Βατερλώ, και από τότε άρχισε να διαµορφώνεται ο 

σηµερινός χαρακτήρας του νησιού. Στις 21 Μαΐου του 1864 η Κέρκυρα και όλα τα 

Επτάνησα ενώθηκαν µε την υπόλοιπη Ελλάδα (Τσενεµπή, 2007:13). 

 

3.2 ΕΙΣΑΓΩΓΗ ΣΤΟΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟ ΤΗΣ ΚΕΡΚΥΡΑΣ 

 

Ο τουρισµός αποτελεί το βασικότερο τοµέα στον οποίο εµπλέκεται άµεσα ή έµµεσα 

το σύνολο των κατοίκων του νησιού. Η Κέρκυρα έχει κατορθώσει να αποκτήσει 

αυτοτελή υπόσταση στην διεθνή τουριστική αγορά από τις αρχές της δεκαετίας του 

’60. Αποτελεί ουσιαστικά τον πρώτο νησιωτικό προορισµό, τόσο σε σχέση µε τις 

ξενοδοχειακές κλίνες, όσο και µε άλλους τουριστικούς δείκτες, εξαιρουµένων βέβαια 

της πολύ πιο εκτεταµένης Κρήτης και των ∆ωδεκανήσων. Επίσης είναι σηµαντικό να 

αναφερθεί ότι διαθέτει ένα από τα 5 µεγαλύτερα αεροδρόµια µετά την Αθήνα, 

Θεσσαλονίκη, Ρόδο και το Ηράκλειο (Τσενεµπή, 2007:14). 

 

Ο τουρισµός λοιπόν αποτελεί το βασικότερο τοµέα στον οποίο στηρίζεται η 

οικονοµία του νησιού. Τα τελευταία χρόνια όµως ο τουρισµός στην Κέρκυρα δεν θα 

λέγαµε ότι πορεύεται σε ικανοποιητικά επίπεδα σε σχέση µε τη προηγούµενη 

δεκαετία (Τσενεµπή, 2007:14). 

 

Η ανάλυση της υπάρχουσας κατάστασης στην Κέρκυρα για τον τουρισµό που 

ακολουθεί, δείχνει το αδιέξοδο στο οποίο βρίσκεται ο κερκυραϊκός τουρισµός. Ο 

µαζικός τουρισµός δεν αποδίδει όσο στο παρελθόν και η ανάπτυξη νέων µορφών 

είναι γεγονός. Η συνεχόµενη σµίκρυνση της τουριστικής περιόδου είναι 

χαρακτηριστικό του ελληνικού τουρισµού και έχει αρνητικά αποτελέσµατα τόσο στις 

επιχειρήσεις όσο και στο ανθρώπινο δυναµικό που χάνει πρόωρα την δουλειά του. Η 

αναζήτηση νέων τουριστικών αγορών που έχουν και άλλα ενδιαφέροντα πέρα από 

τον ήλιο και την θάλασσα είναι η νέα τάση στον παγκόσµιο τουρισµό. Χρέος της 

πολιτείας είναι να βοηθήσει παραχωρώντας δάνεια µε πολύ χαµηλά επιτόκια και 

δίνοντας προνόµια. Τα κοινοτικά προγράµµατα είναι µία ακόµη βοήθεια σε αυτούς 

που προσπαθούν να κάνουν άνοιγµα στον τουρισµό (Πανάρετου, 2006:4). 
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Η Κέρκυρα αποτέλεσε µια από τις πρώτες περιοχές της Ελλάδας, οι οποίες γνώρισαν 

τουριστική ανάπτυξη, µαζί µε το νησί της Κρήτης και της Ρόδου. Απαρχή του 

συγκεκριµένου φαινοµένου αποτελούν τα µέσα της δεκαετίας του 60, περίοδος κατά 

την οποία η Ελλάδα σταδιακά εδραιώνεται ως τουριστικός προορισµός για 

επισκέπτες υψηλών εισοδηµάτων. Η δεκαετία του 1960 σηµαδεύει την άνοδο του 

τουρισµού στο νησί. Η Κέρκυρα έγινε ένα από τα πιο κοσµοπολίτικα θέρετρα της 

Μεσογείου και η τουριστική ανάπτυξη συνέχισε αδιάκοπα και ανεξέλεγκτα µέχρι 

σήµερα. Η τουριστική ανάπτυξη έδωσε νέα ώθηση στην οικονοµική και κοινωνική 

ζωή της Ελλάδας (greencorfu, 2012). 

 

Η συνεχής προσέλευση των ξένων στο νησί των Φαιάκων επιταχύνθηκε τα τελευταία 

40-50 χρόνια µε την ανάπτυξη του τουρισµού. Η έλξη που ασκούσε η Κέρκυρα στους 

διεθνείς και Έλληνες επισκέπτες ήταν ήδη προφανής από την αρχή του 

προηγούµενου αιώνα. ∆εν ήταν µόνο που την είχε διαλέξει η Αυτοκράτειρα Σίσι για 

να κτίσει το θερινό της Ανάκτορο, το Αχίλλειον. Υπήρξε και ο τόπος που χτίστηκε το 

ξενοδοχείο «Μπέλα Βενέτσια», µε πολυτελή επίπλωση και το ίδιο πολυτελείς που 

συχνά συγκρίνεται µε το ξενοδοχείο «Μεγάλη Βρετανία» της Αθήνας, και που ήταν 

και είναι πόλος έλξης για τη διεθνή αριστοκρατία του χρήµατος. Από την αρχή του 

20ου αιώνα µέχρι και τον Β’ Παγκόσµιο πόλεµο, η Κέρκυρα ανταγωνιζόταν το Κάπρι 

και τη Μαγιόρκα για τη θέση του πλέον προτιµώµενου Μεσογειακού θέρετρου για τις 

διακοπές της Ευρωπαϊκής ελίτ (windmillstravel, 2012). 

 

 Τα τελευταία 40 χρόνια, η έκρηξη του µαζικού τουρισµού, παράλληλα µε τις φυσικές 

οµορφιές της Κέρκυρας και το ιστορικό της παρελθόν, έκαναν την Κέρκυρα έναν από 

τους πιο δηµοφιλείς ταξιδιωτικούς προορισµούς για εκατοµµύρια ανθρώπους, που 

θεωρούν τις αναµνήσεις τους από την επίσκεψή τους από το νησί ως τις πιο 

πολύτιµες της ζωής τους (windmillstravel, 2012). 

 

 Οι επισκέψεις στα κάστρα, τα παλιά αρχοντικά, τα µοναστήρια, τα καφέ και τα 

ταβερνάκια του νησιού, σε συνδυασµό µε τον χαρακτήρα των Κερκυραίων, 

µεταγγίζουν την ηδονή από ένα ζωντανό πολιτισµό που συνεχίζει να δηµιουργείται 

µπροστά στα µάτια του επισκέπτη, πείθοντάς τον πως είναι και αυτός κοµµάτι του 
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πολιτιστικού γίγνεσθαι, όχι θεατής µιας στηµένης, για εισπρακτικούς λόγους, 

παράστασης τουριστικού φολκλόρ (windmillstravel, 2012). 

Η Κέρκυρα έχει την ικανότητα να αναπτύξει διάφορες µορφές τουρισµού όπως 

πολιτιστικό, θρησκευτικό, µορφωτικό, αθλητικό, αλλά και άλλες µορφές φιλικές προς 

το περιβάλλον που αποδίδουν εξίσου ίσως και παραπάνω από οικονοµικής άποψης. Η 

φυσική υποδοµή µε βασικό στοιχείο το φυσικό πλούτο και περιβάλλον έχει 

ανακτήσει ιδιαίτερη σηµασία για την προσέλκυση τουριστών και είναι πλεονέκτηµα 

έναντι άλλων ανταγωνιστριών χωρών (Πανάρετου, 2006). 

 Σήµερα η Κέρκυρα, και εν µέσω οικονοµικής κρίσης, προσφέρει ένα πλήρες φάσµα 

υπηρεσιών, οι οποίες µπορούν να ικανοποιήσουν και τον πιο απαιτητικό επισκέπτη. 

Οι ανέσεις που παρέχονται από το δραστήριο τουριστικό σύστηµα έχουν κάνει την 

Κέρκυρα το πιο δηµοφιλή προορισµό για διάφορες µορφές εναλλακτικού τουρισµού. 

 

3.2.1 Ο ΚΥΚΛΟΣ ΖΩΗΣ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ ΠΡΟΙΟΝΤΟΣ  ΣΤΗΝ 

ΚΕΡΚΥΡΑ 

∆ιάγραµµα 3.2.1: Κύκλος ζωής Κερκυραϊκού τουρισµού 

 

 

 

 

 

 

ΕΙΣΑΓΩΓΗ    ΑΝΑΠΤΥΞΗ     ΩΡΙΜΑΝΣΗ    ΚΟΡΕΣΜΟΣ   ΕΓΚΑΤΑΛΕΙΨΗ 

 



 
 

71 
 

Ως τουριστικό προϊόν θεωρείται η περιοχή που αρχίζει µε την ανακάλυψη 

(εισαγωγή), αναπτύσσεται, ωριµάζει και καταλήγει είτε στην παρακµή (εγκατάλειψη) 

είτε στην ανανέωση. Έτσι, διαµορφώθηκαν τρία στάδια τουριστικής ανάπτυξης στο 

Νοµό της Κέρκυρας, το στάδιο εισαγωγής (ανακάλυψης) το οποίο οριοθετείται από 

τις αρχές του 20ου αιώνα µέχρι τη δεκαετία του 1960. Το στάδιο ανάπτυξης από τη 

δεκαετία του 1970 µέχρι τη δεκαετία του 1990 και το στάδιο ωρίµανσης που 

οριοθετείται στα τέλη του 20ου αιώνα. (Τσουµάνης, 2009) 

3.2.2 Η ΑΝΑΚΑΛΥΨΗ ΤΗΣ ΚΕΡΚΥΡΑΣ ΩΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΣ ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΣ 

(ΕΙΣΑΓΩΓΗ) 

Λόγω της γεωγραφικής της θέσης, του πλούσιου ιστορικού παρελθόντος, του 

απέραντου φυσικού κάλλους και την πολιτιστική της κληρονοµιά, η Κέρκυρα 

απετέλεσε από τις αρχές του αιώνα έναν από τους κυριότερους πόλους έλξης 

περιηγητών, όχι µόνο στην Ελλάδα , αλλά και σε ολόκληρο το µεσογειακό χώρο. Στο 

στάδιο αυτό της ανακάλυψης, τα πρώτα βήµατα έκαναν κατά το πλείστον Βρετανοί 

περιηγητές, υψηλού οικονοµικού και κοινωνικού επιπέδου, οι οποίοι αναφέρονται σε 

πολυτελή ξενοδοχεία που παρέχουν υψηλές υπηρεσίες µε φιλόξενο και ευγενικό 

προσωπικό (Τσουµάνης, 2009:8). 

Το 1930  καταφθάνουν στο νησί υδροπλάνα της AIR FRANCE και της IMPERIAL 

AIRWAYS, τα οποία έφεραν αεροπορικώς τους πρώτους ταξιδιώτες, οι οποίοι 

κατέλυαν στα γνωστά ξενοδοχεία Μπέλλα Βενέτσια και Άγιος Γεώργιος. Το 1935 

φθάνουν µια φορά την εβδοµάδα γερµανικά υπερωκεάνια µε περιηγητές από όλο τον 

κόσµο. Το 1936 στις τότε τουριστικές περιοχές καθορίστηκαν οι πρώτες ζώνες 

εµφάνισης ,η  Αθήνα, η Ολυµπία, η Κέρκυρα, η Κηφισιά και ακολούθησαν η 

Θεσσαλονίκη και η Μύκονος. Το 1938 λειτουργεί η υπηρεσία της τουριστικής 

αστυνοµίας και οι αστυφύλακες ήταν γλωσσοµαθείς και επέβλεπαν την αποβίβαση 

και την επιβίβαση των τουριστών περιηγητών. Νεότερος τουριστικός οδηγός για την 

Κέρκυρα το 1950 αναφέρει τρείς κατηγορίες ξενοδοχείων. Το 1952 στην περιοχή της 

∆ασιάς δηµιουργείται το club Mediterrannee όπου τοποθετούνται για πρώτη φορά 

800 αχυρένιες καλύβες και τότε αρχίζει η µαζική µετακίνηση τουριστών για 

παραθερισµό στην Κέρκυρα. Την ίδια χρονιά χτίζεται το Corfu Palace και στο κανόνι 

το ΞΕΝΙΑ από τον ελληνικό οργανισµό τουρισµού (ΕΟΤ), (Τσουµάνης, 2009:9-10). 
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3.2.3 ΤΟ ΣΤΑ∆ΙΟ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ - ∆ΕΚΑΕΤΙΑ  1970-1990 

Ο τουρισµός αποτελεί πλέον έναν κλάδο οικονοµικής δραστηριότητας που επηρεάζει 

µε το χρόνο την κοινωνική και πολιτιστική ανάπτυξη κάθε τουριστικής περιοχής. Οι 

κυριότεροι παράγοντες στους οποίους αποδίδεται αυτή η ραγδαία ανάπτυξη είναι: 

(Τσουµάνης, 2009:10) 

1) Η επέκταση του χρόνου αναψυχής 

2) Η οικονοµική ευµάρεια 

3) Η βελτίωση των µεταφορικών µέσων 

4) Η αστικοποίηση και η τεχνολογική ανάπτυξη 

 Η Κέρκυρα καθιερώνεται πλέον ως ένα από τα καλύτερα θέρετρα τουρισµού στην 

Μεσόγειο. Το 1960 συνδέεται ακτοπλοϊκώς µε το Μπρίντιζι της Ιταλίας και έτσι 

διευκολύνονται οι αφίξεις τουριστών από την Ευρώπη. Το 1962 ήταν η χρονιά που 

λειτούργησε το γραφείο του ΕΟΤ για την εξυπηρέτηση των τουριστών. Την ίδια 

χρονιά ο ΕΟΤ µισθώνει µέρος του ανακτόρου του Αχίλλειου για 20 χρόνια, για να 

λειτουργήσει ως το δεύτερο καζίνο της χώρας.  Το 1964 λειτουργεί για έξι µήνες η 

σχολή ξεναγών ώστε να καλυφθούν άµεσα οι ανάγκες της τοπικής τουριστικής 

αγοράς. 1969 και ένας αρχιτέκτονας από τον Καναδά σχεδιάζει γήπεδο γκολφ 1000 

στρεµµάτων και το 1980 ο ΕΟΤ αναλαµβάνει την κατασκευή της Μαρίνας Γουβιών 

µε δυνατότητα εξυπηρέτησης 500 σκαφών αναψυχής. Όλα αυτά είναι σοβαρές 

υποδοµές οι οποίες προσέλκυσαν τουρίστες υψηλού οικονοµικού επιπέδου 

(Τσουµάνης, 2009:10). 

3.2.4 ΣΤΑ∆ΙΟ ΩΡΙΜΑΝΣΗΣ- ΤΕΛΗ 20ού ΑΙΩΝΑ 

Για την Κερκυραϊκή οικονοµία είναι προφανής η εξάρτηση της από τον τουρισµό. Η 

τουριστική ανάπτυξη διαχέεται προς όλες τις κατευθύνσεις, είναι γραµµική κατά 

µήκος των ακτών και έχει προκαλέσει σοβαρά προβλήµατα, όπως: 

� Άναρχη δόµηση λόγω µη ύπαρξης χωροταξικού σχεδιασµού. 
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� Υπερπροσφορά τουριστικών καταλυµάτων, τα οποία αριθµούνται σε 100.000 

κλίνες περίπου σε όλο το νοµό. 

� Αύξηση της θαλάσσιας ρύπανσης, σαν αποδέκτης οικιακών και βιοµηχανικών 

αποβλήτων, χωρίς να έχουν επεξεργαστεί σε βιολογικό καθαρισµό. 

� Μερική έως παντελής έλλειψη αποχετευτικού δικτύου. 

� Προβλήµατα  ποιότητας και ποσότητας υδάτινων πόρων. 

� Έλλειψη ασφαλούς οδικού δικτύου. 

� Αυθαίρετη δόµηση. 

� Αισθητική ρύπανση. 

� Ηχορύπανση. 

Όλα τα παραπάνω προβλήµατα προέκυψαν από την καθιέρωση του µαζικού 

τουρισµού, που βασικό του χαρακτηριστικό ήταν να διαµορφώσουν υποδοµές και 

υπηρεσίες που να ανταποκριθούν στην ποσότητα και όχι στην ποιότητα (Τσουµάνης, 

2009:11). 

3.3 ∆ΙΑΧΡΟΝΙΚΗ ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΟΥ ΞΕΝΟ∆ΟΧΕΙΑΚΟΥ ∆ΥΝΑΜΙΚΟΥ ΤΗΣ 

ΚΕΡΚΥΡΑΣ 

Η Κέρκυρα µέχρι το 1960 διέθετε 15 ξενοδοχεία µε 828 κλίνες, όλα στην πόλη της 

Κέρκυρας, εκτός από δύο µικρά ξενοδοχεία που βρισκόταν στην Παλαιοκαστρίτσα. 

Την ίδια δεκαετία δηµιουργήθηκαν 22 νέα ξενοδοχεία µε 3.766 κλίνες. Τα 10 από τα 

22 ξενοδοχεία δηµιουργήθηκαν στην περιοχή του ∆ήµου Κερκυραίων ( Κοντόκαλι-

Γουβιά )και τα υπόλοιπα δηµιουργήθηκαν στους κοντινότερου δήµους του νησιού, 

στο ∆ήµο Αχιλλείων και στο ∆ήµο Φαιάκων.  Επίσης, στο ∆ήµο  Μελιτειέων 

λειτούργησαν δύο µεγάλες ξενοδοχειακές µονάδες, το ΜΙΡΑΜΑΡΕ και το 

ΜΕΣΟΓΓΗ BEACH δυναµικότητας 1852 κλινών (Τσουµάνης, 2009:12). 

Τη δεκαετία του 1970 αναπτύσσονται δυναµικά οι περιοχές Κανόνι Κοντόκαλι και 

Γουβιά µε 25 νέες µονάδες µε 4.738 κλίνες. Ακολουθεί ο ∆ήµος Φαιάκων µε 12 νέες 

µονάδες  µε 1.937 κλίνες και ο ∆ήµος Αχιλλείων µε 15 µονάδες  µε 1.872 κλίνες. Την 

ίδια δεκαετία εισέρχονται στον τουριστικό χάρτη του νησιού  νέες περιοχές, ο ∆ήµος 

Παρελίων, Θιναλίων και Εσπεριών (Τσουµάνης, 2009:12). 
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Τη δεκαετία του 1980 διαδέχεται η µεγάλη ανάπτυξη  ξενοδοχειακών µονάδων  µε 41 

ξενοδοχεία και 1.987 κλίνες, στο ∆ήµο Φαιάκων. Ακολουθεί ο ∆ήµος Κερκυραίων µε 

39 ξενοδοχειακές µονάδες και 1.867 κλίνες και ο ∆ήµος Μελιτειέων µε 18 µονάδες 

και 1326 κλίνες και τέλος, ο ∆ήµος Θιναλίων µε 22 µονάδες και 1.083 κλίνες. Το 

1990 παρατηρείται µια µεγάλη ύφεση στις κύριες τουριστικές περιοχές που 

αναπτύχθηκαν  τις προηγούµενες δεκαετίες και αναπτύσσονται ο ∆ήµος Εσπερίων  µε 

31 µονάδες  και 2.049 κλίνες και ο ∆ήµος Θιναλίων µε 21 µονάδες και 1.754 κλίνες. 

Η διαχρονική αυτή εξέλιξη του ξενοδοχειακού δυναµικού της Κέρκυρας 

παρουσιάζεται στον παρακάτω πίνακα. 

Σύµφωνα µε την συνολική ξενοδοχειακή δυναµικότητα του νησιού, όπως δείχνει και 

ο παρακάτω πίνακας, το 2008 ο ∆ήµος Κερκυραίων κατέχει την πρώτη θέση  µε 

8.625 κλίνες και ακολουθούν, ο ∆ήµος Μελιτειέων µε 6.290 κλίνες,ο ∆ήµος Φαιάκων 

µε 5.903 κλίνες, ο ∆ήµος Εσπερίων µε 5.228 κλίνες και ο ∆ήµος Αχιλλείων µε 4.492 

κλίνες  Σύµφωνα λοιπόν, µε τα στοιχεία του πίνακα, ο µεγαλύτερος µέσος όρος 

κλινών ανά ξενοδοχειακή µονάδα βρίσκεται στο ∆ήµο Μελιτειέων  µε 166 κλίνες και 

ακολουθεί ο ∆ήµος Παρελίων  µε 163 κλίνες , ο ∆ήµος Κορισσίων µε 125 κλίνες και 

ο ∆ήµος Αχιλλείων µε 121 κλίνες (Τσουµάνη, 2009:12). 

Πίνακας 3.3.1: ∆ιαχρονική εξέλιξη ξενοδοχειακού δυναµικού ανα δεκαετία και 

ανα δήµο Νοµού Κέρκυρας 

 ΕΩΣ 

1960 

1961-

1970 

1971-1980 1981-1990 1991-2000 2001-2008 ΣΥΝΟΛΟ 

2008 

Μ.Ο ΚΛΙΝΩΝ

∆ΗΜΟΣ Ξ.

Μ 

Κ Ξ

.

Μ 

Κ Ξ.

Μ 

Κ Ξ.

Μ. 

Κ Ξ.

Μ. 

Κ Ξ.

Μ. 

Κ Ξ.

Μ. 

Κ ΑΝΑ ΜΟΝΑ∆Α

ΚΕΡΚΥΡΑΙΩ

Ν 

11 65

8 

1

0 

804 25 4738 39 1867 -9 -442 -1 -115 75 8625 85 

ΦΑΙΑΚΩΝ  2 12

2 

2 138 12 1937 41 1987 6 1327 -6 -134 63 5903 94 

ΑΧΙΛΛΕΙΩΝ - - 6 679 15 1872 19 950 7 1520 -3 -353 37 4492 121 

ΜΕΛΙΤΕΙΕΩ

Ν 

- - 2 1852 7 412 18 1326 5 2094 -6 782 38 6290 166 



 
 

75 
 

ΠΑΛΑΙΟΚ/Τ

ΩΝ 

2 48 1 293 6 1019 7 156 1 233 - - 15 1174 78 

ΠΑΡΕΛΙΩΝ - - - - 6 954 7 751 3 527 5 660 19 3090 163 

ΘΙΝΑΛΙΩΝ - - - - 6 443 22 1083 21 1754 -3* 772* 46 4277 93 

ΚΑΣΣΟΠΑΙΩ

Ν 

- - - - 1 167 13 361 11 1460 - - 25 2417 97 

ΕΣΠΕΡΙΩΝ - - - - 7 - 14 721 31 2409 41 2652 72 5228 73 

ΚΟΡΙΣΣΙΩΝ - - - - - - 4 313 10 1344 2 545 13 1631 125 

ΛΕΥΚΙΜΑΙΩ

Ν 

- - - - - - 17 681 3 1070 7 399 25 1935 77 

ΑΓ.ΓΕΩΡΓΙΟ

Σ 

- - - - - - 5 396 2 142 -1 -156 6 382 55 

ΠΑΞΩΝ - - 1 84 - - 3 52 3 157 - - 7 313 45 

ΣΥΝΟΛΟ 15 82

8 

2

2 

3766 85 12118

3 

20

9 

10644 10

3 

13999 47 5052 44

3 

45830 103 

Πηγη: Επεξεργασµένα στοιχεία του ΕΟΤ Κέρκυρας, 2008 από τον Κώστα Τσουµάνη 

*Μειώθηκαν οι µονάδες, αλλά αυξήθηκαν οι κλίνες. 

3.3.1 Η ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ ΖΗΤΗΣΗ ΤΗΣ ΚΕΡΚΥΡΑΣ 

Σύµφωνα µε τα στοιχεία που µας δίνει ο πίνακας, η πλειονότητα των τουριστών που 

επισκέπτονται την Κέρκυρα χρησιµοποιεί ως µέσο µεταφοράς σε αυτή το αεροπλάνο. 

Η αύξηση αυτή καταγράφεται τα έτη από το 1980-2000. Ο αριθµός των τουριστών 

που χρησιµοποιεί το λιµάνι της Κέρκυρας µειώνεται κάθε χρόνο µε αποκορύφωµα το 

1999, που µόνο το 13,56% των τουριστών έφθασαν από το λιµάνι της Κέρκυρας. Το 

υπόλοιπο 86,44% έφθασε µέσω του αεροδροµίου. Το 1994 και λόγω 

γιουγκοσλαβικής κρίσης υπήρχε κατακόρυφη πτώση αφίξεων στο λιµάνι του νησιού. 

Η µείωση αυτή διαχρονικά οφείλεται και στις επιλογές των µεγάλων Tour Operators 

που οργανώνουν τη διακίνηση των τουριστών αεροπορικώς από τις χώρες 

προέλευσης, που είναι η Αγγλία κυρίως και η Γερµανία που κατέχουν το 62,2% του 

συνολικού αριθµού αφίξεων στο νησί (Τσουµάνης, 2009:22). 
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Πίνακας 3.3.1.1:Αφίξεις στο αεροδρόµιο και το λιµάνι της Κέρκυρας ανα έτος 

(%) 

ΕΤΟΣ  ΑΕΡΟ∆ΡΟΜΙΟ % ΛΙΜΑΝΙ % 

1980 80,39 19,61 

1985 83,40 16,60 

1990 75,36 24,64 

1991 73,44 26,56 

1992 75,70 24,30 

1993 79,69 20,31 

1994 84,16 15,84 

1995 81,60 18,40 

1996 82,27 17,73 

1997 83,17 16,83 

1998 82,36 17,64 

1999 86,44 13,56 

2000 85,75 14,25 

2004 87,24 12,76 

2008 83,99 16,01 

Πηγή: Επεξεργασµένα στοιχεία του ΕΟΤ Κέρκυρας, 2008 από τον Κώστα Τσουµάνη 

Σε συγκριτική και ποιοτική έρευνα των στατιστικών στοιχείων της τουριστικής 

κίνησης, των αφίξεων, των διανυκτερεύσεων και άλλων, προχώρησε ο Σύνδεσµος 

Ταξιδιωτικών Πρακτόρων Κέρκυρας εξάγοντας πολύ ενδιαφέροντα αλλά 

απογοητευτικά συµπεράσµατα για την πορεία της τουριστικής σαιζόν του 2010. 

Επρόκειτο για µια τουριστική σαιζόν µε αρνητικά οικονοµικά αποτελέσµατα, που 

προέρχεται από έναν απολογισµό των απαντήσεων που συγκέντρωσε ο AOCTA από 

ξενοδοχεία, ενοικιαζόµενα καταλύµατα αλλά και µικροεπαγγελµατίες του τουρισµού. 

Σύµφωνα µε τα στοιχεία του συνδέσµου (corfupress, 2010):  

 

► Τα έσοδα ξενοδοχείων µειώθηκαν από 10 – 25% του 2009. 

 

► Τα έσοδα ενοικιαζοµένων καταλυµάτων µειώθηκαν από 15 – 40% του 2009. 
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► Τα έσοδα µικροεπαγγελµατιών µειώθηκαν από 20 – 50% του 2009. 

 

► Τα έσοδα τουριστικών γραφείων εισερχοµένου τουρισµού µειώθηκαν από 10-30% 

του 2009. 

 

 Η Κέρκυρα αυτή τη στιγµή έχει το µικρότερο κατά κεφαλήν εισόδηµα στην Ελλάδα. 

Έτσι, αν υπολογιστούν αυτές οι µειώσεις, θα µειωθεί ακόµη περισσότερο το κατά 

κεφαλήν εισόδηµα των κερκυραίων πολιτών, το οποίο το 2009 ήταν 14.500€, ποσό 

που είναι το κατώτερο όλων των Ιονίων Νήσων. Το CorfuPrerss.com παρουσιάζει τη 

µελέτη αυτή, σύµφωνα µε την οποία η µείωση των τουριστικών εσόδων είναι 

αποτέλεσµα του αριθµού των αφίξεων στο αεροδρόµιο και στο λιµάνι της Κέρκυρας, 

στοιχεία που παρουσιάζονται αναλυτικά κατωτέρω σε σύγκριση µε τις αφίξεις του 

2009. 

 

Πίνακας 3.3.1.2:Αφίξεις επιβατών εξωτερικού στο αεροδρόµιο της Κέρκυρας µε 

charters 

ΧΩΡΕΣ ΕΤΟΣ 2010 ΕΤΟΣ 2009 ΜΕΤΑΒΟΛΗ 

ΑΥΣΤΡΙΑ 24.262 27.830 -12,8% 

ΒΕΛΓΙΟ 26.314 33.112 -20,5% 

ΓΑΛΛΙΑ 26.503 24.996 6,0% 

ΓΕΡΜΑΝΙΑ 142.396 138.624 2,7% 

∆ΑΝΙΑ 5.522 5.819 -5,1% 

ΕΛΒΕΤΙΑ 11.508 17.496 34,2% 

ΕΣΘΟΝΙΑ - 3.209 -100,0% 

ΗΝ. ΒΑΣΙΛΕΙΟ 335.600 327.938 2,3% 

ΙΡΛΑΝ∆ΙΑ 3.720 4.565 -18,5% 

ΙΣΠΑΝΙΑ 226 765 -70,5% 

ΙΣΡΑΗΛ 2.136 - - 

ΙΤΑΛΙΑ 4.576 1.389 229,4% 

ΚΡΟΑΤΙΑ - 141 -100,0% 

ΚΥΠΡΟΣ 1.186 2.323 -48,9% 

ΛΕΤΟΝΙΑ - 252 -100,0% 

ΛΟΥΞΕΜΒΟΥΡΓΟ 2.745 2.720 0,9% 
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ΜΑΛΤΑ 1.739 3.072 -43,3% 

ΝΟΡΒΗΓΙΑ 7.228 5.032 43,6% 

ΟΛΛΑΝ∆ΙΑ  32.319 41.247 -21,6% 

ΦΙΛΑΝ∆ΙΑ 6.274 6.499 -3,5% 

ΟΥΓΓΑΡΙΑ 10.116 12.603 -19,7% 

ΟΥΚΡΑΝΙΑ 1.077 730 47,5% 

ΠΟΛΩΝΙΑ 18.575 17.012 9,2% 

ΡΟΥΜΑΝΙΑ 3.958 6.292 -37,1% 

ΡΩΣΙΑ 22.483 19.032 18,1% 

ΣΕΡΒΙΑ 3.497 4.695 -25,5% 

ΣΛΟΒΑΚΙΑ 5.139 4.837 6,2 

ΣΛΟΒΕΝΙΑ - 498 -100,0% 

ΣΟΥΗ∆ΙΑ 7.696 7.967 -3,4% 

ΤΟΥΡΚΙΑ 95 - - 

ΤΣΕΧΙΑ 19.723 20.715 -4,8% 

(Αεροδρόµιο Ι. Καποδίστριας) 

  

Αναλύοντας τους αριθµούς αφίξεων συµπεραίνουµε ότι: Μειώνονται συνεχώς οι 

αφίξεις από τις αγορές που αντλούµε καλού επιπέδου τουρίστες, όπως η Αυστρία -

13%, η Ελβετία -34%, η Ολλανδία -22%, το Βέλγιο -20,5%, η Κύπρος -49%, η 

Σερβία -25,5%, η Ρουµανία -37% και η Ουγγαρία -20%. Οι τουρίστες που 

προέρχονται από τις χώρες αυτές, δεν προτιµούν all- inclusive, αλλά ξενοδοχεία και 

πολύ καλα ενοικιαζόµενα καταλύµατα, των οποίων η σοβαρή µείωση των εσόδων 

τους συµβαδίζουν µε τους µειωµένους αριθµούς των αφίξεων  τους.  

 

Η αγορά της Μεγάλης Βρετανίας υποστηρίχθηκε πολύ από τις καθηµερινές πτήσεις 

της Easy Jet που µε βάση των στοιχείων του αεροδροµίου, πραγµατοποίησε 430 

πτήσεις, µεταφέροντας 67.510 επιβάτες µε µέση πληρότητα ανα πτήση 157 επιβάτες, 

85%, (enimerosi, 2011). 

 

Από τη Γερµανία, η Easy Jet από Ιούνιο µέχει Σεπτέµβριο, για πρώτη χρονιά, 

µετέφερε περίπου 2.700 επιβάτες, µε µία πτήση την εβδοµάδα.  
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Το ίδιο και από το Μιλάνο, περίπου 2.650 επιβάτες, αυξάνοντας τον αριθµό των 

Ιταλών για το 2009, κατά 22,9%, δοκιµάζοντας πρώτη χρονιά τους δύο αυτούς 

προορισµούς. 

 

Με αύξηση της τάξεως του 3,3% έκλεισε ο µήνας Μάϊος του 2011 όσον αφορά τις 

αφίξεις επιβατών εξωτερικού στον αεροδρόµιο Ι. Καποδίστριας, σε σχέση µε τον ίδιο 

µήνα του προηγούµενου έτους. Με αύξηση που αγγίζει το 9,9% έκλεισε ο µήνας 

Ιούνιος του 2011, για τον διεθνή αερολιµένα. Βάσει των στοιχείων κίνησης που 

δόθηκαν συνολικά αφίχθησαν στο αεροδρόµιο από το εξωτερικο 135.428 επιβάτες 

έναντι 123.380 επιβατών που έφθασαν τον Ιούνιο του 2010. Η µεταβολή είναι της 

τάξεως του 9,1%, δηλαδή 186.835 επιβάτες. Τον Ιούλιο του 2010 είχαν φθάσει από 

το εξωτερικό 171.228 επιβάτες, δηλαδή περίπου 15.000 λιγότεροι τουρίστες 

(enimerosi, 2011). 

 

Περισσότεροι από 15.000 ήταν οι τουρίστες που έφθασαν στο αεροδρόµιο τον 

Αύγουστο του 2011, ποσοστό που αγγίζει το 7,8%. Συγκεκριµένα τον Αύγουστο του 

2011 οι επιβάτες έφθασαν 185.394, ενώ τον ίδιο µήνα του 2010 οι επισκέπτες από το 

εξωτερικό ήταν 171.942. Με αύξηση της τάξεως του 12% έκλεισε ο µήνας 

Σεπτέµβριος όσον αφορά στην κίνηση επιβατών από το εξωτερικό. Βάσει των 

στοιχείων που έδωσε η Υπηρεσία Πολιτικής Αεροπορίας το µήνα Σεπτέµβριο 

έφθασαν στο αεροδρόµιο 131.736 τουρίστες, ενώ τον ίδιο µήνα του 2010, έφθασαν 

117.620 τουρίστες. Λιγότεροι ήταν οι αφιχθέντες κατα 1.500 τον µήνα Οκτώβριο σε 

σχέση µε τον αντίστοιχο µήνα του 2010, στην Κέρκυρα αφίχθησαν 43.687 επιβάτες, 

ενώ τον περσινό ίδιο µήνα αφίχθησαν 44.923 επιβάτες. 

 

Η ποσοστιαία διαφορά είναι – 2,8%  µε αρνητικό πρόσιµο και στους αφιχθέντες 

εσωτερικού , αφού τον Οκτώβριο έφθασαν στο αεροδρόµιο της Κέρκυρας – 5,8% 

λιγότεροι επιβάτες (enimerosi, 2011). Με αύξηση 112,5% στις αφίξεις εξωτερικού 

έκλεισε ο Νοέµβριος του 2011, σε σχέση µε τον ίδιο µήνα του 2010. Σε απόλυτα 

νούµερα αυτό σηµαίνει πως το Νοέµβριο του 2011 αφίχθησαν 1.271 τουρίστες, ενώ 

τον αντίστοιχο περσινό µήνα µόνο 598 τουρίστες (enimerosi, 2011). 
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Πίνακας 3.3.1.3: Αφίξεις εξωτερικού 2010-2011 

Τουριστική περίοδος Αφίξεις εξωτερικού 

2010 

(αριθµός επιβατών) 

Αφίξεις εξωτερικού 

2011 

(αριθµός επιβατών) 

Μάιος 91.224 94.203 

Ιούνιος 123.380 135.428 

Ιούλιος 171.228 186.835 

Αύγουστος 171.942 185.394 

Σεπτέµβριος 117.620 131.736 

Οκτώβριος 44.923 43.687 

Νοέµβριος 598 1271 

 

Στο γενικό σύνολο των αφίξεων, δηλαδή τον µήνα Απρίλιο έως και τον Οκτώβριο 

του 2011, οι αφιχθέντες από το εξωτερικό άγγιξαν τους 778.046 επιβάτες, ενώ την 

αντίστοιχη περίοδο του 2010, οι αφιχθέντες ανήλθαν στους 726.547 επιβάτες. Η 

ποσοστιαία διαφορά είναι 8,5%.  

 

Όσον αφορά τις αφίξεις εσωτερικού, το Μάϊο του 2011 στην Κέρκυρα έφθασαν 

11.302 επιβάτες, ενώ τον αντίστοιχο µήνα του 2010 έφθασαν 11.529 επιβάτες. 

Ανοδική η κίνηση το Ιούλιο του 2011 µε τον αριθµό των επιβατών να φθάνουν τους 

17.096 επιβάτες, κατα 1000 επιβάτες λιγότερους τον περσινό µήνα του 2010, 16.923 

επιβάτες.  

 

Με πτώση της τάξεως του -2.1% έκλεισε ο Αύγουστος του 2011 όσον αφορά τις 

αφίξεις εσωτερικού. Τον Αύγουστο του 2010 οι επισκέπτες ήταν 15.706, ενώ τον ίδιο 

µήνα του 2011 ήταν 15.380, περίπου 400 επισκέπτες λιγότεροι. Μεταβολή της 

τάξεως του -3,5% καταγράφηκε στις αφίξεις επιβατών τον Σεπτέµβριο του 2011, στο 

αεροδρόµιο αφίχθησαν 11.185 επιβάτες, ενώ τον ίδιο περσινό µήνα 11.593 επιβάτες.  

Οι επιβάτες εσωτερικού τον Οκτώβριο του 2011 ήταν επίσης λιγότεροι, αφού 

αφίχθησαν 8.933 επιβάτες, ενώ το 2010 αφίχθησαν 9.484 επιβάτες, πτώση της τάξεως 

του 5,8%. 
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Μείωση κατά 14,4% καταγράφηκε και τον Νοέµβριο του 2011 αφού έφθασαν στο 

αεροδρόµιο 7.299 επιβάτες, ενώ τον ίδιο µήνα του 2010 έφθασαν 8.525 επιβάτες 

(enimerosi, 2011). 

 

Πίνακας 3.3.1.4: Αφίξεις εσωτερικού 2010-2011 

Τουριστική περίοδος Αφίξεις εσωτερικού 

2010 

Αφίξεις εσωτερικού 

2011 

Μάιος 11.529 11.302 

Ιούνιος   

Ιούλιος 16.923 17.096 

Αύγουστος 15.706 15.380 

Σεπτέµβρης 11.593 11.185 

Οκτώβρης 9.484 8.933 

Νοέµβρης 8.525 7.299 

 

Η ίδια εκτίµηση µείωσης γίνεατι και για την πορθµειάκη γραµµή Κέρκυρα-

Ηγουµενίτσα. Ο Ιούνιος του 2010 έκλεισε µε µείωση της τάξεως του -9% και µε -

12% στην πορθµειακή γραµµή Λευκίµµη-Ηγουµενίτσα, καθώς και οι αφίξεις Ιταλίας 

µε -23%. Επίσης, και ο Ιούλιος ο οποίος είναι ο µήνας που κορυφώνεται η τουριστική 

περίοδος έκλεισε µε αρνητικό πρόσιµο για τον Κερκυραϊκό τουρισµό. 

 

Η πορθµειακή γραµµή Κέρκυρα-Ηγουµενίτσα έκλεισε µε 6.000 λιγότερους 

επισκέπτες το µήνα Ιούλιο του 2011, σύµφωνα µε τα στοιχεία κίνησης του Κεντρικού 

Λιµεναρχείου. Συγκεκριµένα τον Ιούλιο του 2011 αποβιβάστηκαν στο λιµάνι 

διαµέσου πλοίων της γραµµής, 94.283 επιβάτες, ενώ τον Ιούλιο του 2010 

αποβιβάστηκαν 100.073 επιβάτες (enimerosi, 2011). 

 

3.3.2 Η ΕΠΟΧΙΚΟΤΗΤΑ ΤΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΖΗΤΗΣΗΣ 

 

Την εξαετία από το 1995 έως το 2000 οι τέσσερις µήνες Ιούνιος, Ιούλιος, Αύγουστος 

και Σεπτέµβρης ήταν οι µήνες αυτοί που προσέλκυσαν το 79% περίπου των ετήσιων 

αφίξεων αλλοδαπών τουριστών στο νησί της Κέρκυρας. Ο Αύγουστος ήταν ο µήνας 

µε την υψηλότερη ζήτηση και καταλάµβανε το 24%, ενώ ακολουθεί ο Ιούλιος µε 



 
 

82 
 

21% και ο Ιούνιος και ο Σεπτέµβρης µε 17% αντίστοιχα. Την αντίστοιχη χρονική 

περίοδο των τεσσάρων καλοκαιρινών µηνών η µηνιαία κατανοµή αφίξεων στο 

σύνολο της χώρας καταγράφει προσέλκυση του 66% των ετήσιων αφίξεων. Οι 

χειµερινοί µήνες Ιανουάριος, Φεβρουάριος, Μάρτιος, Νοέµβρης και ∆εκέµβρης δεν 

κατέχουν πάνω από το 0,20% (enimerosi, 2011). 

 

Την χρονιά του 2011 οι αφίξεις παρουσιάζουν άνοδο που υπολογίζονται περίπου στο 

9,5%, σύµφωνα µε τα στοιχεία που έχει συγκεντρώσει το αεροδρόµιο Κέρκυρας, από 

το µήνα Απρίλιο έως και το τέλος Οκτωβρίου. Το εξάµηνο αυτό, σηµειώθηκε 9,2% 

άνοδο στις αφίξεις εξωτερικού σε σύγκριση µε την περσινή χρονιά του 2010. 

 

Είναι φανερό, λοιπον, ότι η εποχικότητα στο Νοµό της Κέρκυρας είναι πολύ υψηλή. 

Η συνέχεια αυτής της κατάστασης επιτείνει το πρόβληµα των αντοχών των υποδοµών 

στην υψηλή περίοδο και περιορίζει την αποδοτικότητα των επενδύσεων και κατ’ 

επέκταση και τη µείωση της απασχόλησης (enimerosi, 2011). 

 

3.3.3 ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΗ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΗΝ ΚΕΡΚΥΡΑ 

 

Στην Κέρκυρα, ιδρύεται η επιστηµονική εταιρεία τουρισµού µε στόχους µεταξύ 

άλλων την προαγωγή και προώθηση της έρευνας σε θέµατα που αφορούν τη δοµή και 

τη λειτουργία του Κέρκυραϊκού τουρισµού, τη µελέτη του τουριστικού προϊόντος 

στην Κέρκυρα και την κατάθεση θέσεων και προτάσεων για τη χάραξη τουριστικής 

στρατηγικής, αλλά και την παροχή συµβουλευτικών υπηρεσιών στη Νοµαρχιακή και 

τοπική Αυτοδιοίκηση. Ο κερκυραϊκός τουρισµός, όπως είναι κοινώς αποδεκτό, έχει 

περιέλθει στο στάδιο της ωρίµανσης, κάτι που πρακτικά σηµαίνει πως δεν είναι πια 

ελκυστικός τουριστικός προορισµός η Κέρκυρα. Με την πάροδο των χρόνων 

δηµιουργήθηκε ένα πλέγµα αδυναµιών που στηρίζει το αβέβαιο µέλλον της 

τουριστικής οικονοµίας του νησιού. Τα νήµατα που συνθέτουν αυτό το πλέγµα είναι 

(traveldailynews, 2008):  

1) Η µονοδιάστατη ανάπτυξη του µοντέλου «ήλιος & θάλασσα» απευθυνόµενο στις 

οικονοµικές οµάδες της αγοράς. 

2) Η έλλειψη δηµόσιων υποδοµών. 

3) Η παρουσία τουριστικών επιχειρήσεων που αναπτύχθηκαν µε γνώµονα προσφοράς 

ποσότητας και όχι ποιότητας 
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4) Η διαδοχική έλλειψη καθαρής τουριστικής πολιτικής από την πολιτεία που να 

απαντά στο δίληµµα  ποσότητα ή ποιότητα. 

5) Η έλλειψη ενός επιστηµονικού φορέα που να µελετά την εξέλιξη του τουριστικού 

φαινοµένου και να σχεδιάζει µια στρατηγική που να στοχεύει στον ποιοτικό 

τουρισµό. 

 

Τα αποτελέσµατα που προκύπτουν από τα παραπάνω είναι να δηµιουργηθεί ένας 

φαύλος κύκλος, καθιστώντας την Κέρκυρα ευάλωτη στις ανταγωνιστικές πιέσεις 

γειτονικών προορισµών µε αποτέλεσµα να υποβαθµίζεται το τουριστικό προϊόν, µε 

συνέπεια να υπάρξουν πιέσεις για µείωση τιµών, ενώ ταυτόχρονα αντιµετωπίζεται 

µείωση της εισροής τουριστών (traveldailynews, 2008). 

 

Αυτό οδηγεί στη µείωση της αποτελεσµατικότητας των τουριστικών επιχειρήσεων, οι 

οποίες δεν έχουν άλλη λύση, παρά να προχωρήσουν σε µειώσεις προσωπικού, 

αντικατάσταση του ειδικευµένου προσωπικού µε ανειδίκευτο, επιλογή πρώτων υλών 

χαµηλού κόστους, ενώ αδυνατούν να συντηρήσουν τις εγκαταστάσεις τους, και όλα 

αυτά µε τη σειρά τους οδηγούν σε περαιτέρω µείωση της ποιότητας του τουριστικού 

προϊόντος, που οδηγεί σε µείωση της ζήτησης και κάνει περισσότερο ευάλωτες τις 

τουριστικές επιχειρήσεις και ούτω καθεξής. Ο σχεδιασµός τουριστικής πολιτικής έχει 

την ανάγκη κατάλληλης επιστηµονικής κάλυψης για να έχει αποτελεσµατικότητα 

(traveldailynews, 2008). 

Για το λόγο, λοιπόν, ότι η  Κέρκυρα παρουσιάζει έλλειψη θεσµικού πλαισίου και 

στερεί την δυνατότητα συµµετοχής αξιόλογων ειδικευµένων επιστηµόνων στα 

θέµατα τουρισµού της, µε αποτέλεσµα την διαµόρφωση ενός γόρδιου δεσµού 

προβληµάτων των οποίων η επίλυση δεν είναι δυνατή, ιδρύεται η Επιστηµονική 

Εταιρεία Τουρισµού Κέρκυρας µε κυρίαρχους στόχους (traveldailynews, 2008):  

• Την προαγωγή και προώθηση της έρευνας σε θέµατα δοµής και  λειτουργίας 

του κερκυραϊκού τουρισµού  

• Την µελέτη του τουριστικού προϊόντος στην Κέρκυρα και την κατάθεση 

θέσεων και προτάσεων για την χάραξη τουριστικής στρατηγικής. 

• Την παροχή συµβουλευτικών υπηρεσιών στη Νοµαρχιακή και τοπική 

Αυτοδιοίκηση. 
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• Την προώθηση των µελών σε θέσεις που σχετίζονται µε τον τουρισµό τόσο 

στον ιδιωτικό όσο και στο δηµόσιο τοµέα. 

• Την συνεργασία µε επαγγελµατικούς, επιστηµονικούς, πολιτιστικούς και 

περιβαλλοντικούς φορείς που εµπλέκονται άµεσα ή έµµεσα στην τουριστική 

δραστηριότητα. Η Επιστηµονική Εταιρεία Τουρισµού Κέρκυρας έχει ρόλο 

καθαρά συµβουλευτικό και υποστηρικτικό. 

3.4 ΟΙ ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΤΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ 

3.4.1 ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ 

 

Από τη γένεση του τουρισµού έως την ανάδειξή του σήµερα σε τοµέα ιδιαίτερα 

δυναµικό και µε µεγάλες προοπτικές για το µέλλον παγκοσµίως, διαπιστώνεται ότι 

καθοριστικό παράγοντα για την ανάπτυξή του αποτέλεσε µια συγκυρία πολιτικών, 

κοινωνικών, οικονοµικών µεταβολών καθώς και τεχνικών και επιστηµονικών 

εξελίξεων. Πρωτεύοντα ρόλο έπαιξε η εµπέδωση του κοινωνικού κράτους το οποίο, 

έχοντας ως στόχο τη βελτίωση της ποιότητας ζωής, δηµιούργησε ορισµένες βασικές 

προϋποθέσεις για την ανάπτυξη και τον τουρισµό. Το θεσµικό πλαίσιο που 

δηµιουργήθηκε εξασφάλισε σε όλο και περισσότερες κοινωνικές οµάδες τη 

δυνατότητα να καταναλώνουν µέρος του ελεύθερου χρόνου τους και του εισοδήµατός 

τους στον τουρισµό (grsr, 2004). 

 

Η τεχνολογική πρόοδος επέτρεψε την ανάπτυξη δικτύων και πιο οικονοµικών µέσων 

µεταφοράς προσδίδοντας σταδιακά στον τουρισµό µαζικό χαρακτήρα. Τη 

µεγαλύτερη όµως ώθηση στον τουρισµό έδωσε το αεροπλάνο. Η χρήση του και για 

τη µεταφορά τουριστών έδωσε τη δυνατότητα σε πολλές χώρες προορισµού να 

συνδεθούν µε τις σηµαντικότερες χώρες προέλευσης των τουριστών. Παράλληλα, η 

ανάπτυξη των πτήσεων τσάρτερ από τα µέσα της δεκαετίας του 1970 κυρίως έδωσε 

τη δυνατότητα για πιο άµεση αλλά και περισσότερο οικονοµική πρόσβαση στους 

προορισµούς (grsr, 2004). 

 

Οι εξελίξεις αυτές που είχαν ως αποτέλεσµα τη ραγδαία αύξηση της ζήτησης τις 

τελευταίες δεκαετίες προκάλεσαν και µια αντίστοιχη ανάπτυξη των τουριστικών 

υποδοµών παγκοσµίως. Σταδιακά δηµιουργήθηκαν τεράστιες εταιρείες παροχής 
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υπηρεσιών µε στόχο να εξασφαλίσουν στους τουρίστες, µε τη µορφή των 

οργανωµένων ταξιδιών, «πακέτα» όλο και πιο οικονοµικά. Το ταξίδι των διακοπών 

αρχίζει να παίρνει τη µορφή ενός καταναλωτικού προϊόντος που υπακούει στα 

καταναλωτικά πρότυπα των χωρών αποστολής τουριστών και εξειδικεύεται 

προκειµένου να κατορθώνει να απευθύνεται στις διάφορες κατηγορίες των 

καταναλωτών (grsr, 2004). 

 

 Σήµερα ο τουρισµός αποτελεί πλέον σηµαντικό παράγοντα για τις οικονοµίες 

πολλών χωρών υποδοχής και σπουδαία πηγή συναλλάγµατος κερδίζοντας έτσι 

δεσπόζουσα θέση στη στρατηγική ανάπτυξης των χωρών αυτών (grsr, 2004). 

Ο τουρισµός είναι ο βασικός συντελεστής της Κερκυραϊκής οικονοµίας και 

συνεισφέρει κατά 80% στις θέσεις εργασίας. 

 

Οι σηµαντικότερες οικονοµικές επιπτώσεις του τουρισµού είναι οι παρακάτω 

(Μκρτσιάν, 2011:29):  

■ ∆ιαρροές στο εισόδηµα: Ο τουρισµός συνεισφέρει σηµαντικά στο εισόδηµα του 

κράτους. Σε µερικές όµως περιπτώσεις όπως για παράδειγµα, την αγορά πρότυπων 

εξοπλισµών που απαιτούν οι τουρίστες, την παροχή χρηµάτων σε διεθνής 

επιχειρήσεις ή αεροπορικές εταιρίες προκύπτουν διαρροές στο εισόδηµα, όπως και 

στην  περίπτωση που οι τουρίστες παραµένουν καθ όλη την διάρκεια των διακοπών 

τους στο κρουαζιερόπλοιο ή το θέρετρο που έχουν επιλέξει (all inclusive), µε 

αποτέλεσµα η τοπική κοινωνία να µην επωφελείται. 

 

■ Κόστος υποδοµών: Για την βελτίωση, δρόµων αεροδροµίων ή άλλων υποδοµών 

απαιτούνται κάποια χρήµατα. Για να υλοποιηθούν οι υποδοµές αυτές θα πρέπει να 

φορολογηθούν οι πολίτες παραπάνω ή να µειωθούν οι δαπάνες από άλλους τοµείς  

όπως της εκπαίδευσης και της υγείας. 

 

■ Αύξηση στις τιµές: Οι αυξηµένες απαιτήσεις των τουριστών για βασικές υπηρεσίες 

και αγαθά συχνά προκαλούν αυξήσεις των τιµών, µε αποτέλεσµα όµως έτσι να 

δυσκολεύονται οι ντόπιοι κάτοικοι να ανταποκριθούν στις νέες αυξήσεις µιας και το 

δικό τους εισόδηµα δεν αυξάνεται αναλόγως. 
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■ Οικονοµική εξάρτηση από τον τουρισµό: Πολλές χώρες αποδέχονται τον τουρισµό 

ως το µόνο µέσο για να ανθήσει η οικονοµία τους. Αυτό έχει ως συνέπεια σε 

περίπτωση που η τουριστική βιοµηχανία δεν πάει καλά να είναι πιο ευάλωτες στο να 

καταρρεύσει η οικονοµία τους. 

 

■ Εποχιακός χαρακτήρας θέσεων εργασίας: Ο εποχιακός χαρακτήρας του τουρισµού 

επιδρά κυρίως αρνητικά σε περιοχές που εξαρτώνται αποκλειστικά από τον τουρισµό. 

Οι εποχιακοί εργαζόµενοι αντιµετωπίζουν προβλήµατα ως προς το θέµα της 

εργασίας, αλλά και θέµατα ιατρικής ασφάλισης σχετικής µε το χώρο απασχόλησης, 

αναγνώρισης της προϋπηρεσίας τους, κλπ. 

                                  

3.4.2 ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ-ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΕΣ ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ  

 

 Η κοινωνική αλλαγή δεν είναι απαραίτητα και πολιτισµική αλλαγή αλλά σίγουρα 

είναι προάγγελός της. Eίναι εµφανής µέσα απ’ την επιρροή της θρησκείας, τα έθιµα, 

τις τέχνες, τη µουσική, τις παραδόσεις του λαού, τη λογοτεχνία κ.α. Είναι εµφανής 

ακόµα, από τα µνηµεία και τα αξιοθέατα τα οποία είναι κληρονοµιά των προγόνων 

µας (Τσενεµπή, 2007). Οι κυριότερες από τις επιπτώσεις του τουρισµού στην 

κοινωνία και τον πολιτισµό αφορούν στα εξής ζητήµατα: 

 

▀ Κοινωνική δοµή: Αλλάζουν τα  χαρακτηριστικά και οι λειτουργίες της τοπικής 

κοινωνίας. Οι αλλαγές είναι περισσότερο εµφανείς σε περιοχές της υπαίθρου, σε 

γεωγραφικά αποµονωµένες περιοχές και σε αγροτικές περιοχές (Κοκκώσης & 

Τσάρτας, 2001:31). 

 

▀ Αλλαγές στη γλώσσα : Η απώλεια της τοπικής διαλέκτου παρατηρείται όταν άλλες 

χώρες υιοθετούν την γλώσσα των επισκεπτών τους επειδή δε µπορούν να 

επικοινωνήσουν µε τους ιθαγενείς λόγω διαφορετικής διαλέκτου (Τσενεµπή, 2007). 

 

▀ Αλλαγές στις κοινωνικές σχέσεις, τα ήθη και έθιµα: Ο τρόπος µε τον οποίο 

αναπτύσσεται ο τουρισµός υιοθετώντας έναν τρόπο ζωής µε χαρακτηριστικά 

αστικοποίησης και εκσυγχρονισµού, επιφέρει σηµαντικές αλλαγές στις κοινωνικές 

σχέσεις, τα ήθη και τα έθιµα. Τέτοιες είναι οι σχέσεις των 2 φύλλων, στον τρόπο 

συµπεριφοράς, στην εκτίµηση της τοπικής παράδοσης, στα έθιµα, στις σχέσεις 
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ανάµεσα σε άτοµα της ίδιας κοινότητας, οι οποίες προκαλούνται άµεσα η έµµεσα 

(Τσενεµπή, 2007). 

 

3.4.3 ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΣΤΟ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ 

 

Η Κέρκυρα είναι γνωστή Παγκοσµίως για την φυσική οµορφιά της και για αυτόν τον 

λόγο συγκαταλέγεται στους βασικούς ∆ιεθνείς Τουριστικούς προορισµούς. Το 

βορειοδυτικό τµήµα της µαζί µε τα διαπόντια νησιά µε τις όµορφες παραλίες και τα 

κρυστάλλινα νερά , κατάφυτους λόφους από ελιές , κυπαρίσσια , µύρτα , το 

φηµισµένο ηλιοβασίλεµα στο απέραντο γαλάζιο του Ιονίου και την ήπια τουριστική 

ανάπτυξη αποτελεί αναπόσπαστο µέρος της φυσικής οµορφιάς του νησιού.  

Χιλιάδες επισκέπτες κάθε χρόνο απολαµβάνουν µε ευχαρίστηση αυτά τα δώρα της 

φύσης (Ένωση Φορέων και Πολιτών , 2012). 

Η οικονοµία της περιοχής και κατ επέκταση του νησιού εξαρτάται πλήρως από την 

διαχείριση και διατήρηση αυτού του φυσικού περιβάλλοντος γύρω  από την 

µοναδικότητα και ιδιαιτερότητα του οποίου αναπτύσσεται ο τουρισµός, ο πολιτισµός 

και ο πρωτογενής τοµέας. Στο νησί αυτό διανυκτερεύουν γύρω στους 750.000 

επισκέπτες το χρόνο και δραστηριοποιούνται πάνω από 2.000 µικρές ατοµικές και 

οικογενειακές επιχειρήσεις. Επιχειρείται η απαξίωση του φυσικού τοπίου και η 

µετατροπή των ακτών σε εργοστάσια παραγωγής ηλεκτρικής ενέργειας µε συνέπεια 

την  οικονοµική και κοινωνική καταστροφή (Ένωση Φορέων και Πολιτών, 2012). 

 

Σύµφωνα µε την ένταση της τουριστικής δραστηριότητας της και µε βάση τον δείκτη  

διανυκτερεύσεων / Ha διακρίθηκαν τρεις οµάδες παράκτιων περιοχών: υψηλής, 

µέτριας και πολύ µικρής έντασης. Η Κέρκυρα κατανέµεται στην πρώτη οµάδα στην 

οποία ανήκουν οι περιοχές που είναι ειδικευµένες στον τουρισµό και οι περιοχές που 

παρουσιάζουν υψηλό δείκτη τουριστικής έντασης. Οι περιοχές αυτές παρουσιάζουν 

υψηλό αριθµό διανυκτερεύσεων και υψηλές τιµές απασχόλησης (ξενοδοχεία -

εστιατόρια), µε αποτέλεσµα να δέχονται και τις µεγαλύτερες πιέσεις στους φυσικούς 

πόρους. Στην κατηγορία αυτή ανήκουν οι περιοχές που είχαν χαρακτηριστεί στο 

παρελθόν ως τουριστικά κορεσµένες.  

 

Η Κέρκυρα, ένας από τους παλαιότερους καθιερωµένους τουριστικούς προορισµούς 

του ευρωπαϊκού µαζικού τουρισµού, δεν απέφυγε ούτε τις χωρικές υπέρ 
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συγκεντρώσεις τουριστικών εγκαταστάσεων και δραστηριοτήτων εις βάρος της 

γεωργικής γης, ούτε την αισθητική και ποιοτική υποβάθµιση του φυσικού και 

ανθρωπογενούς περιβάλλοντος, του τοπίου και του δοµηµένου χώρου, ούτε την 

εποχικότητα και τους συγκυριακούς κινδύνους από την µονοκαλλιέργεια του 

τουριστικού κλάδου (Καλοκάρδου & Κραντονέλλης, 2005:4). 

 

3.5 ΑΝΑΛΥΣΗ SWOT ΓΙΑ ΤΗΝ ΚΕΡΚΥΡΑ 

 

3.5.1 ∆ΥΝΑΤΑ ΣΗΜΕΙΑ (strengths) 

 

� Φυσικό περιβάλλον 

Η Κέρκυρα διαθέτει ένα ευρύ φάσµα εναλλαγών του φυσικού περιβάλλοντος, που 

σηµαίνει οτι είναι δυνατόν να προσφέρεται µια πικοιλία τόπων διακοπων. 

Περιλαµβάνει µικρά νησιά, παραθαλλάσια θέρετρα και ένα ενδιαφέρον φυσικό 

ανάγλυφο στην ενδοχώρα. Η περιοχή διαθέτει ένα πολύ σηµαντικό κεφάλαιο σε 

φυσικό περιβάλλον που παραµένει αναλλοίωτο. Σήµερα το κεφάλαιο αυτό αποτελεί 

σηµαντικό πλεονέκτηµα γιατί εφόσον διαµορφωθεί ένα κατάλληλο τουριστικό 

προϊόν, θα µπορεί αυτό να ανταποκριθεί σε µια τουριστική ζήτηση που στρέφεται 

ολοένα και περισσότερο προς µορφές τουρισµού ή διακοπών που είναι στενά 

συνδεδεµένες µε την απόλαυση ενός γνήσιου και ‘’παρθένου’’ φυσικού 

περιβάλλοντος (Τσουµάνης, 2009:131). 

 

� Ήλιος-θάλασσα 

Το κυριότερο κίνητρο για να επιλέξουν την Κέρκυρα για τις διακοπές τους οι 

επισκέπτες παραµένει ο ήλιος και η θάλασσα. 

 

� Σηµαντικοί πολιτιστικοί πόροι 

Η Κέρκυρα διαθέτει ένα σηµαντικό κεφάλαιο σε πόρους αρχαιολογικού και 

πολιτισµικού χαρακτήρα. Η ανθρώπινη δραστηριότητα στην περιοχή από τους 

χρόνους της αρχαιότητας µέχρι σήµερα, η ποικιλία λαών και πολιτισµών που για 

µικρότερα ή µεγαλύτερα χρονικά διαστήµατα έδρασαν στην Κέρκυρα και άφησαν 

πολύ σηµαντικά ίχνη µε τη µορφή µνηµείων, οικισµών, το ιστορικό κέντρο της πόλης 

της Κέρκυρας, καθώς ηθών και εθίµων. 
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� Γεωγραφική θέση 

Η γεωγραφική θέση της Κέρκυρας αποτελεί την πύλη εισόδου από τη ∆υτική Ευρώπη 

προς την Ελλάδα. Αυτή η οδός έχει φθίνουσα πορεία από το 1991 µέχρι και σήµερα. 

Μέσω της οδού αυτής η Κέρκυρα προσεγγίζεται εύκολα από πέντε σηµαντικές 

αγορές-πηγές επισκεπτών: Ιταλία, Γαλλία, Αυστρία, Γερµανία και Ελβετία. 

 

� Φήµη- θετική εικόνα 

Η Κέρκυρα, όπως και η Ελλάδα γενικότερα, έχουν µια θετική και αρεστή εικόνα σαν 

τουριστικοί προορισµοί. Η θετική αυτή εικόνα ωθεί τους επισκέπτες να προωθούν µε 

την προφορική σύσταση έναν τουριστικό προορισµό, που είναι ένας από τους πιο 

σηµαντικους, πειστικούς και οικονοµικούς τρόπους προώθησης. 

 

3.5.2 Α∆ΥΝΑΜΑ ΣΗΜΕΙΑ (weaknesses) 

 

� Υποδοµές 

Η σηµατοδότηση και η κατάσταση των δρόµων χαρακτηρίζεται από µέτρια έως κακή 

και ακολουθούν η καθαριότητα δηµοσίων οδών και υπαίθρου, η υπεραστική και 

αστική συγκοινωνία, η νοσοκοµειακή περίθαλψη, οι κρατικές υπηρεσίες και τέλος η 

ηχορύπανση. Επισηµαίνονται, επίσης, η έλλειψη πεζοδροµίων στις τουριστικές 

περιοχές µε αποτέλεσµα να κυκλοφορούν οι επισκέπτες µε ένα αίσθηµα 

ανασφάλειας, ανεπαρκής φωτισµός στους δευτερεύοντες δρόµους που χρησιµοποιούν 

για να φθάσουν στο κατάλυµα τους οι τουρίστες, ανεπάρκεια ή έλλειψη χώρων 

στάθµευσης σε περιοχές υψηλού ενδιαφέροντος, έλλειψη δηµοσίων τουαλετών τόσο 

στις παραλιακές ζώνες όσο και εντός των τουριστικών περιοχών, έλλειψη 

ονοµατοδότησης δρόµων (Τσουµάνης, 2009:135). 

 

� Προσβασιµότητα ατόµων µε Ειδικές Ανάγκες (ΑΜΕΑ) 

Σε όλες τις τουριστικές περιοχές και στην πόλη της Κέρκυρας τα άτοµα µε ειδικές 

ανάγκες αισθάνονται αποκλεισµένοι και στο περιθώριο. ∆εν έχει δηµιουργηθεί η 

κατάλληλη υποδοµή τόσο για τους κοινόχρηστους χώρους όσο και στα κέντρα 

εστίασης και αναψυχής. 

 

� Υψηλή εποχικότητα 
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Η εποχικότητα δηµιουργεί προβλήµατα στους παραγωγούς του τουριστικού 

προϊόντος. Αντιµετωπίζουν δυσκολίες στην εξεύρεση ειδικευµένου προσωπικού για 

να ανταποκριθεί στις απαιτήσεις του επιπέδου εξυπηρέτησης. Οι καιρικές συνθήκες 

το χειµώνα δεν µπορούν να ανταγωνιστούν τα Κανάρια νησιά ή µακρινούς 

προορισµούς, όπως η Καραϊβική. Η αναγκαία υποδοµή για διακοπές εκτός περιόδου 

αιχµής περιορίζεται µόνο στο ∆ήµο Κερκυραίων. Η πλειοψηφία των τουριστικών 

επιχειρήσεων δε διαθέτει την απαραίτητη υποδοµή και ο τοµέας ψυχαγωγίας είναι 

ανύπαρκτος. 

 

� Τουριστικά καταλύµατα χαµήλων προδιαγραφών 

Όσον αφορά την ποιότητα των προσφερόµενων τουριστικών υπηρεσιών, σύµφωνα µε 

το νέο σύστηµα κατάταξης των ενοικιαζόµενων δωµατίων και των επιπλοµένων 

διαµερισµάτων, που ήδη λειτουργούν µε ειδικό σήµα λειτουργίας, παρατηρείται µία 

σηµαντική υστέρηση στην ποιότητα των πόρων, καθώς πάνω από το 57% των 

ενοικιαζόµενων δωµατίων ανήκει στην κατώτατη κατηγορία.  

 

3.5.3 ΕΥΚΑΙΡΙΕΣ 

 

� Περιθώρια στο σχεδιασµό της τουριστικής ανάπτυξης 

Η ραγδαία και απρογραµµάτιστη τουριστική ανάπτυξη στην Κέρκυρα τη δεκαετία 

του 1980 δεν επέτρεψαν στο σχεδιασµό µιας τουριστικής ανάπτυξης που να 

στηρίζεται σε υγιείς βάσεις. ‘Εστω και καθυστερηµένα υπάρχουν περιθώρια 

βελτίωσης αρκεί να προκύψει ένα συντονιστικό όργανο που θα αναλάβει την 

παρακολούθηση της (Τσουµάνης, 2009:139). 

 

� Ανάπτυξη του εσωτερικού και κοινωνικού τουρισµού 

Στην Κέρκυρα γενικά ο Έλληνας πελάτης θεωρείται ως συµπληρωµατικός πελάτης 

στον υπάρχοντα µαζικό τουρισµό. Υπάρχουν µεγάλες δυνατότητες ανάπτυξης του 

σχολικού, του θρησκευτικού τουρισµού, γαµήλιων ταξιδιών και ταξιδιών µικρής 

διάρκειας. Με την αποπεράτωση της Εγνατίας Οδού, η Κέρκυρα θα είναι πλέον 

ευκολότερα προσβάσιµη για τους κατοίκους της Βόρειας Ελλάδας. 
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3.5.4 ΑΠΕΙΛΕΣ 

 

� ∆ιεθνής ανταγωνισµός 

Σύµφωνα µε µελέτη του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού, η Ευρώπη την 

επόµενη δεκαετία θα χάσει ένα κοµµάτι από τον τουρισµό της, διότι ανοίγουν νέοι 

τουριστικοί προορισµοί, που προσφέρουν µια καλύτερης ποιότητας προϊόν στην ίδια 

τιµή ή συχνά και σε χαµηλότερη τιµή. ‘Ενας αριθµός ανταγωνιστών από την περιοχή 

της Μεσογείου είναι η Ισπανία, η Τουρκία, η Τυνησία κλπ, καθώς επίσης και 

ανταγωνιστές εκτός Μεσογείου, όπως η Καραϊβική. (Τσουµάνης,2009:131-144) 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4 

ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΗΝ ΚΕΡΚΥΡΑ 

4.1 ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Ένα από τα βασικά χαρακτηριστικά του ελληνικού τουρισµού είναι η έντονη 

εποχικότητα και υψηλή εξάρτηση από τους ταξιδιωτικούς πράκτορες (tour operators) 

και το γνωστό σε όλους µας ‘all inclusive’ έχει προκαλέσει σηµαντικά προβλήµατα 

συµβάλλοντας τόσο στην πτώση της αγοραστικής ζήτησης όσο και στην αύξηση της 

ανεργίας ταυτόχρονα µε το κλείσιµο αρκετών ξενοδοχείων.Φέτος ειδικά θα είναι µια 

καταστροφική χρονιά αφού πολλά ξενοδοχεία είναι γνωστό ότι θα παραµείνουν 

κλειστά (corfutime, 2010). 

Ωστόσο, για  να µπορέσει ο τουρισµός να αποκτήσει  ακόµη µεγαλύτερη δυναµική 

και να βοηθήσει ακόµη περισσότερο στην οικονοµία της χώρας σε µια περίοδο 

βαθύτατης οικονοµικής κρίσης και εµφανής µείωσή του, θα πρέπει εκτός από τον 

παραδοσιακό τουρισµό να αναπτύξει και άλλες µορφές όπως συνεδριακό τουρισµό, 

αθλητικό τουρισµό κ.α. που αποτελούν τις εναλλακτικές µορφές τουρισµού. Το νησί 

της Κέρκυρας έχει πολλές δυνατότητες ανάπτυξης εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

(corfutime, 2010). 

Ο Νοµός της Κερκύρας αποτελεί πρόσφορο πεδίο ανάπτυξης  εναλλακτικών  µορφών 

τουρισµού και δεν είναι τυχαίο το γεγονός  ότι καλλιέργησε τον πολιτισµό µε τον 

δικό του  τρόπο. Άλλωστε αυτό το µαρτυρά και η µουσική παιδεία του τόπου, µε 18 

Φιλαρµονικές Εταιρείες οι οποίες µε τη συµβολή τους έχουν κάνει το µέρος 

πασίγνωστο τόσο στον ελλαδικό χώρο, όσο και στο εξωτερικό. Οι επιρροές που 

δέχτηκε η Κέρκυρα από άκρη σε άκρη της τόσο από την Ανατολή, όσο και από τη 

∆ύση, χαρτογράφησαν εντυπωσιακά στο χώρο τη πολιτισµική συνύπαρξη που 

µοιραία την καθόρισε .Η Παλιά Πόλη της Κέρκυρας το καµάρι κάθε Κερκυραίου 

πολίτη, αντιπροσωπεύει σήµερα ένα µοναδικό σύνολο υψηλής αισθητικής αξίας, ενώ 

η πρόσφατη ένταξή της στο κατάλογο των Μνηµείων Παγκόσµιας Κληρονοµιάς της 

UNESCO, εναρµόνισε την πόλη µε τον µνηµειακό της χαρακτήρα και το ένδοξο 

παρελθόν της. Άλλωστε είναι γνωστό πως η Παλιά Πόλη της Κέρκυρας αποτελεί 
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µοναδική –σε τέτοιο µέγεθος- ελληνική ιστορική πόλη που εξακολουθεί να 

διατηρείται αλώβητη από το χρόνο µέχρι τις µέρες µας (anion.org, 2008). 

 Η Κέρκυρα είναι ο νοµός που προκαλεί και προσκαλεί τον επισκέπτη να τον 

γνωρίσει 12 µήνες τον χρόνο. Φυσικό κάλλος, υψηλές πνευµατικές καταβολές, 

µουσική παράδοση, λογοτεχνία, ιστορία είναι οι πυλώνες των πλεονεκτηµάτων του. 

Η εικόνα συµπληρώνεται µε τα διάσπαρτα πανέµορφα χωριά, τους σηµαντικούς 

αρχαιολογικούς χώρους, τον ιδιαίτερου φυσικού κάλλους ελαιώνα µε τα 4.000.000 

ελαιόδεντρα. Με την µοναδική πολιτιστική κουλτούρα, τα ήθη, τα έθιµα, την 

φιλοξενία, τις φιλαρµονικές και τις αµέτρητες χορωδίες, αλλά και την ξεχωριστή 

θέση που κατέχουν οι εκδηλώσεις θρησκευτικού περιεχοµένου, οι οποίες 

πραγµατοποιούνται µε ιδιαίτερη ευλάβεια και σεβασµό τόσο προς τιµήν του 

πολιούχου Αγίου Σπυρίδωνα όσο και εκείνες του Πάσχα. Η σύνθεση όλων αυτών και 

ο συνδυασµός τους καλύπτουν όλα τα είδη εναλλακτικού τουρισµού, δίνοντας την 

δυνατότητα στον επισκέπτη να επιλέξει, να συνδυάσει και να µαγευτεί από την 

Κέρκυρα (Τσενεµπή, 2007:32). 

Ο πολιτιστικός και θρησκευτικός τουρισµός θεωρούνται οι πιο προσοδοφόρες και 

ελκύουν τουρίστες υψηλού εισοδήµατος. Ο αθλητικός τουρισµός όπως και ο 

οικοτουρισµός είναι επίσης µορφές που φέρνουν τουρίστες µεσαίων και υψηλών 

εισοδηµάτων (Πανάρετου, 2006:5). Μορφές εναλλακτικού τουρισµού που έχουν τη 

δυνατότητα να αναπτυχθούν στην Κέρκυρα αναφέρονται παρακάτω: 

4.1.1 ΣΥΝΕ∆ΡΙΑΚΟΣ ΚΑΙ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

Παρόλο που ο τουρισµός στην Ελλάδα αποτελεί το 18% του Α.Ε.Π. περίπου, 

παγκοσµίως ο ίδιος δείκτης είναι στο 11%. ∆υστυχώς οι ίδιοι δείκτες δεν επικρατούν 

και στον χώρο του εκθεσιακού τουρισµού όπου ακόµη η Ελλάδα έχει µεγάλη 

υστέρηση στον συγκεκριµένο τοµέα.  

 Η µορφή αυτή είναι επαγγελµατική, είναι τουρισµός πόλης και οι επισκέπτες είναι 

ως επί το πλείστον επιχειρηµατίες και στελέχη επιχειρήσεων. Είναι επισκέπτες 

υψηλού οικονοµικού επιπέδου και ανάλογης δαπάνης κατά την παραµονή τους στην 

έκθεση.  



 
 

94 
 

Περιλαµβάνει την οργάνωση συνεδρίων και διεθνών  εκθέσεων σε περιοχές 

που προσφέρουν και άλλες δυνατότητες. ∆υστυχώς για τη χώρα µας, ενώ οι 

δυνατότητες  που διαθέτει για την ανάπτυξη του τουρισµού αυτού είναι πολύ 

µεγάλες, βρίσκεται στην τελευταία θέση στη διεθνή συνεδριακή πίτα από την άποψη 

του αριθµού συνεδρίων που φιλοξενεί ετήσια (traveldailynews, 2006). 

Στην Κέρκυρα υστερεί αυτού του τουριστικού είδους η µορφή και πρέπει να 

προωθηθεί εφόσον συνέδρια και εκθέσεις γίνονται όλο το χρόνο και οι ξενοδοχειακές 

εγκαταστάσεις υπάρχουν. Χρειάζεται όµως σίγουρα ένα σύγχρονο συνεδριακό κέντρο 

που να µπορεί να ανταποκριθεί στις σύγχρονες συνεδριακές απαιτήσεις (corfutime, 

2010). 

H Κέρκυρα µε το θερµό Μεσογειακό κλίµα και την υπέροχη φύση αποτελεί ιδανικό 

τόπο για την  διεξαγωγή συνεδρίων. Αυτός είναι και ο λόγος για τον οποίο έχει φιλο-

ξενήσει, µέχρι σήµερα, διεθνή και πανελλαδικά συνέδρια οργανισµών, 

επιστηµονικών φορέων και επαγγελµατικών κλάδων καθώς επίσης και την Σύνοδο 

κορυφής της Ευρωπαϊκής Ένωσης (corfuvisit, 2011). 

Τα συνέδρια πραγµατοποιούνται σε χώρους του ∆ήµου Κερκυραίων και των µεγάλων 

ξενοδοχειακών µονάδων που διαθέτουν σύγχρονες υποδοµές. Οι επαγγελµατίες του 

τουρισµού έχουν αποκτήσει αξιόλογη εµπειρία  µε αποτέλεσµα την ικανοποίηση των 

συνέδρων (corfuvisit, 2011). 

4.1.2 ΑΘΛΗΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Μετά το 1970 άρχισε να γίνεται χρήση του όρου αθλητικός τουρισµός µε σκοπό να 

περιγραφεί η ειδική µορφή τουρισµού που συνδύαζε και την αθλητική δραστηριότητα 

(Honari, Goudarzi, Heidari & Emami, 2010). Υποστηρίζεται ότι ‘’Τουρισµός και 

αθλητισµός’’ στη διάρκεια των τελευταίων δεκαετιών ακολουθούν µια παράλληλη 

πορεία ανάπτυξης. Αθλητικός τουρισµός είναι η εναλλακτική µορφή τουρισµού κατά 

τη διάρκεια της οποίας οι τουρίστες ασκούνται, γυµνάζονται, παίζουν ή αθλούνται 

και συγκεκριµένα επιδίδονται σε ένα ή περισσότερα αγωνίσµατα του µαζικού 

αθλητισµού (Higham & Hinch,2002). 
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Η Κέρκυρα προσφέρεται ως το νησί που ή θα χαλαρώσεις στις πανέµορφες παραλίες 

της ή θα δραστηριοποιηθείς. Για τις δραστηριότητες των τουριστών προσφέρονται 

ένα γήπεδο του γκολφ το οποίο συγκαταλέγεται ανάµεσα στα καλύτερα του κόσµου , 

τρεις ιππικοί όµιλοι, αρκετοί όµιλοι αντισφαίρισης, µεταξύ των οποίων και ο 

αρχαιότερος της Ελλάδας (Τσενεµπή, 2007:43). 

 

Με παράδοση στο κρίκετ που χρονολογείται από τον 18ο αιώνα (οι πέντε οµάδες 

παίζουν τακτικά σε γήπεδο στο κέντρο της πόλης) και πολλές δυνατότητες όσον 

αφορά τα θαλάσσια σπορ όπως, καταδύσεις και γουιντσέρφινγκ (Τσενεµπή, 2007:43). 

 

4.1.3 ΓΕΥΣΙΓΝΩΣΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Η γευσιγνωσία ενός τόπου, αποτελεί έναν ισχυρό κρίκο διασύνδεσης της 

παραγωγικής του φυσιογνωµίας µε τον τουρισµό, αποτελώντας πόλο έλξης για την 

έλευση επισκεπτών που ενδιαφέρονται να µυηθούν στην κουλτούρα µιας περιοχής 

µέσα από τις γαστρονοµικές της απολαύσεις. Αναπόφευκτα, λοιπόν, η γαστρονοµική 

κουλτούρα µιας περιοχής είναι συνυφασµένη µε την ιστορία, τον πολιτισµό και τις 

παραδόσεις της. Όταν µιλάµε, λοιπόν, για γαστρονοµικό τουρισµό, αναφερόµαστε 

και στη στενή επαφή στην οποία ερχόµαστε µε τα ιδιαίτερα τοπικά προϊόντα που έχει 

να προσφέρει ένας τόπος. Προϊόντα, που όταν διατηρούν ζωντανές τις παραδοσιακές 

συνταγές και τα διατροφικά µυστικά των περασµένων γενεών, συνδυάζοντας την 

τοπική κουζίνα µε τα ήθη και έθιµα και τις λαογραφικές παραδόσεις, χαρτογραφούν 

και αναδεικνύουν την ιδιαίτερη τοπική φυσιογνωµία και γίνονται η πιο απολαυστική 

εµπειρία για την εντρύφηση στον πολιτισµό του συγκεκριµένου τόπου (lesvos-

chamber, 2011). 

 

Η τοπική κουζίνα της Κέρκυρας αποτελεί ένα χαρακτηριστικό µείγµα της 

µεσογειακής διατροφής. Σαλάτες, λαχανικά, ψάρια, λίγο κρέας, τυροκοµικά, αγνό 

ελαιόλαδο και πολλά φρούτα συνθέτουν το καθηµερινό κερκυραϊκό τραπέζι µε 

επιρροές κυρίως από την Ιταλία, τα Βαλκάνια, την Αγγλία και βάση την παραδοσιακή 

αρχαία Ελληνική κουζίνα. Τιµούν ιδιαίτερα το κόκκινο πιπέρι ,το σκόρδο, τα 

κρεµµύδια. Παραδοσιακές κερκυραϊκές γεύσεις αποτελούν το ψάρι µπουρδέτο, το 

ψάρι µπιάνκο, η γνήσια παστιτσάδα, το στακοφίσι, ο µπακαλάρος µε κρεµµύδια, οι 
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σουπιές µε µακαροτσίνι, τα σπάνια ντόπια ζυµαρικά, τα  λάχανα τσιγαρίδι και το 

σοφρίτο (corfuvisit, 2011). 

 

Τα ντόπια γλυκίσµατα αποτελούν σήµερα σπάνιο έδεσµα φτιαγµένο από ντόπιους µε 

γνώση και πείρα. Είναι κυρίως γλυκά του κουταλιού, ξερά σύκα, συκοµαϊδες (ένα 

έδεσµα από δουλεµένα ξερά σύκα), µάντολες (µελωµένα αµύγδαλα), περγαµόντο 

απλό ή µε σοκολάτα και µαντολάτο (corfuvisit, 2011). 

 

Ο τόπος της Κέρκυρας είναι ευλογηµένος τόσο από οµορφιά όσο και από φυσικά 

προϊόντα, αυτό βοηθά να γίνει µια ολοκληρωµένη και σωστή προβολή  

συµβάλλοντας έτσι στην ενίσχυση της επιχειρηµατικότητας και της 

ανταγωνιστικότητας, στην αύξηση της απασχόλησης και την τόνωση του 

κερκυραϊκού πρωτογενή τοµέα παραγωγής που υποφέρει πολύ (corfutime, 2010). 

 

4.1.4 ΘΑΛΑΣΣΙΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

Το Ιόνιο Πέλαγος είναι ο παράδεισος του ιστιοπλόου µε τα ήρεµα, καθαρά νερά που 

την κάνει µια από τις ασφαλέστερες περιοχές ναυσιπλοΐας στον κόσµο. Οι 

διακοπές µε σκάφος στην Κέρκυρα και τα άλλα Επτάνησα είναι ιδανικές τόσο για τον 

αρχάριο όσο και για τον έµπειρο λόγω της γεωγραφικής θέσης που συνδυάζει την 

οµορφιά του τοπίου, τα πολλά αγκυροβόλια, το ήπιο κλίµα και την ύπαρξη ενός 

διεθνούς αεροδροµίου (kefalonitikanea, 2012). 

Το τοπίο είναι όµορφο µε πλήθος γραφικά χωριά, πολυάριθµα φρούρια και οχυρώσεις 

από τους αιώνες της κυριαρχίας των Ενετών. Καλά προφυλαγµένοι κόλποι που 

περιβάλλονται από δάση πεύκου και ελιάς,  πολύβουες κοσµοπολίτικες πόλεις και 

απέραντες αµµουδιές.. Σε όλες τις µεγάλες παραλίες του νησιού υπάρχουν εξέδρες 

µέσα στη θάλασσα για σκι, τζετ σκι, αλεξίπτωτα, σερφινγκ  αλλά και τα παραδοσιακά 

(και πιο αργά) ποδήλατα θαλάσσης και κανό (corfuvisit, 2011). 

Η Κέρκυρα µπορεί να προσφέρει πολλά στον δραστήριο επισκέπτη αλλά και σε 

οµίλους που ασχολούνται εξειδικευµένα µε κάποιο θαλάσσιο άθληµα. ∆υο 

χαρακτηριστικά παραδείγµατα που σχετίζονται µε θαλάσσιο τουρισµό και λαµβάνουν 

χώρα στην Κέρκυρα, βοηθώντας στην προβολή αυτής της µορφής τουρισµού στο 
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νησί, είναι η ιστιοπλοϊκή εβδοµάδα και ο πανελλήνιος διαγωνισµός φουσκωτών 

(Τσενεµπή, 2007:43). 

Η διεξαγωγή των πανελληνίων αγώνων φουσκωτών ανοικτής θάλασσας 

πραγµατοποιείται κάθε χρόνο στον όρµο της Γαρίτσας µε διοργανωτή τον όµιλο 

φουσκωτών σκαφών Κέρκυρας, υπό την αιγίδα του δήµου Κερκυραίων. Πρόκειται 

για µια διοργάνωση η οποία έχει γίνει πια θεσµός για την Κέρκυρα και στέφεται κάθε 

χρόνο µε απόλυτη επιτυχία και µεγάλη συµµετοχή του κόσµου (Τσενεµπή, 2007:43). 

Άλλο ένα αθλητικό γεγονός που έχει κάθε χρόνο ως αφετηρία την Κέρκυρα για τη 

διεξαγωγή του, είναι η ιστιοπλοϊκή εβδοµάδα. Περισσότερα από 30 σκάφη κάθε 

χρόνο δηλώνουν συµµετοχή και βρίσκονται στις εγκαταστάσεις του Ιστιοπλοϊκού 

Οµίλου Κέρκυρας όπου τα πληρώµατα καταστρώνουν τα τελικά σχέδια πλεύσης και 

ρυθµίζουν και την παραµικρή λεπτοµέρεια. Πρόκειται για µια πολύ σηµαντική 

διοργάνωση της ελληνικής και της παγκόσµιας οµοσπονδίας και προσελκύει µεγάλα 

ονόµατα του χώρου που συνδυάζουν παράλληλα και τις διακοπές τους (Τσενεµπή, 

2007:44). 

4.1.5 ΚΑΤΑ∆ΥΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Η Κέρκυρα αποτελεί βασικό ελληνικό καταδυτικό προορισµό και βρίσκεται ανάµεσα 

στους 100 καλύτερους καταδυτικούς προορισµούς παγκοσµίως ανάµεσα σε χιλιάδες. 

Είναι κορυφαίος προορισµός υποβρύχιας δραστηριότητας γι’ αυτό και οργανωµένα 

καταδυτικά κέντρα λειτουργούν σε όλο το νησί. Αν και υπήρξε από τους πρώτους 

προορισµούς για κατάδυση ήδη από το 1960, η  Κέρκυρα δεν έχει αναπτύξει την 

κατάδυση όλα αυτά τα χρόνια (enimerosi, 2011). 

 

 Οι ακρογιαλιές και οι ορµίσκοι, οι κάβοι και οι ατέλειωτες ξέρες, είναι ένας µικρός 

παράδεισος για τους µικρούς και µεγάλους λάτρεις του βυθού. Οι θάλασσες του 

νησιού είναι αρκετά πλούσιες σε εκπλήξεις για τους λάτρεις των καταδύσεων, όπως 

ναυάγια, σπηλιές που έχουν εσωτερικό άνοιγµα στο βουνό, βραχονησίδες. 

 

Στο νησί υπάρχουν επτά καταδυτικά κέντρα: Στην Αχαράβη, στην Κασσιώπη, στην 

Παλαιοκαστρίτσα (δύο), στα Γουβιά, στον Κάβο και στον Ύψο (enimerosi, 2011). 
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Πιο συγκεκριµένα, σηµεία που επιτρέπονται οι καταδύσεις αναψυχής στην Κέρκυρα 

είναι τα ακόλουθα: (hotel-magazine, 2003) 

 

→ Κατά µήκος της ακτής µεταξύ του ακρωτηρίου Ρόδα και του ακρωτηρίου ∆ραστής 

→ Κατά µήκος της ακτής µεταξύ Παλαιοκαστρίτσας και ακρωτηρίου Αρκουδιλα 

→ Κατά µήκος της ακτής µεταξύ του ακρωτηρίου Κουντούρη και ακρωτηρίου Αγνή  

Σηµειώνεται ότι την Ελλάδα επισκέπτονται, σύµφωνα µε έρευνα της Ε.Π.Α.Υ.Π το 

2006-2007, το 95% των δυτών τουριστών από Αγγλία, Γερµανία, Ρωσία, ΗΠΑ, 

Ιταλία και Ισπανία. (enimerosi, 2011) 

4.1.6 ΘΡΗΣΚΕΥΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Ο θρησκευτικός τουρισµός αποτελεί σηµαντικό κοµµάτι της ελληνικής τουριστικής 

κίνησης και αφορά την επίσκεψη σε θρησκευτικούς τόπους λατρείας, όπως 

µοναστήρια και εκκλησίες (alexpolis, 2011). Οι βυζαντινές και µεταβυζαντινές 

εκκλησίες, οι επιβλητικοί καθεδρικοί ναοί, τα ξωκλήσια, τα µοναστήρια, µε την 

αξιόλογη εικονογράφησή τους, µε ψηφιδωτά, τοιχογραφίες και εικόνες, µαρτυρούν 

την επίµονη προσήλωση µε την θρησκευτική λατρεία. Ο θρησκευτικός τουρισµός 

αφορά κυρίως ευσεβείς περιηγητές, φιλέρευνους τουρίστες, αλλά και θαυµαστές της 

βυζαντινής τέχνης, οι οποίοι, µέσα από πολιτιστικά οδοιπορικά στον ελληνικό χώρο, 

έρχονται σε επαφή µε την πνευµατικότητα της ορθοδοξίας (agrotourism, 2011). Ο 

επισκέπτης έχει την ευκαιρία να συναντήσει, επίσης, κτίσµατα και µνηµεία λατρείας 

διαφορετικών δογµάτων και θρησκειών, που συνυπάρχουν σε ένα διαρκή διάλογο, 

αναδεικνύοντας το σπάνιο ιστορικό και πολιτισµικό παλίµψηστο του ελληνικού 

χώρου. Η Ελλάδα είναι ίσως µια από τις λίγες χώρες στον κόσµο που µπορεί να 

αναπτύξει τη µορφή αυτή του τουρισµού.  

 

 Στην Κέρκυρα υπάρχουν δύο µεγάλες µορφές της χριστιανοσύνης και της ορθόδοξης 

εκκλησία µας, ο Άγιος Σπυρίδωνας που χτίστηκε το 1958 και φιλοξενεί το ιερό 

λείψανο του πολιούχου Αγίου Σπυρίδωνα και η Αγία θεοδώρα η Αυγούστα, καθώς 

επίσης και άλλα µοναστήρια, εκκλησίες και ξωκλήσια που αποτελούν πόλο έλξης για 

χιλιάδες τουρίστες κάθε χρόνο από άλλα χριστιανικά κράτη (Μονή Πλατυτέρας, 

Μοναστήρι της Παναγιάς στην Παλαιοκαστρίτσα κ.α.) (corfutime, 2010). 
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Ο Άγιος Σπυρίδωνας  

∆εν υπάρχει τουρίστας οποιασδήποτε µορφής τουρισµού που να επισκεφθεί την 

Κέρκυρα και να µην περάσει από τον ξακουστό πολιούχο του νησιού Άγιο 

Σπυρίδωνα.  Όπου κι αν σταθεί κανείς, ξεχωρίζει αυτό το πανύψηλο πυργοειδές 

καµπαναριό που χτίστηκε το 1590. Το ιερό του σκήνωµα φυλάσσεται µέσα σε 

επιχρυσωµένη λάρνακα που βγαίνει σε περιφορά στις λιτανείες της πόλης µε τη 

συνοδεία των φιλαρµονικών του νησιού. Ο Άγιος Σπυρίδωνας είναι ο πολιούχος του 

νησιού και λατρεύεται από όλους τους Κερκυραίους (Τσενεµπή, 2007:39). 

 

Μεγάλη εβδοµάδα στην Κέρκυρα 

Το Πάσχα στην Κέρκυρα είναι µια ξεχωριστή και µοναδική εµπειρία για τους 

τουρίστες του θρησκευτικού τουρισµού. Θεωρείται το καλύτερο Πάσχα στην Ελλάδα 

όσον αφορά τις µοναδικές και συγκινησιακά φορτισµένες θρησκευτικές εκδηλώσεις.  

Οι εκδηλώσεις του κερκυραϊκού Πάσχα αρχίζουν από την Κυριακή των Βαΐων. Στις 

11:00 το πρωί, γίνεται η λιτάνευση του σκηνώµατος του Αγίου Σπυρίδωνος, από το 

1630, σε ανάµνηση της απαλλαγής του νησιού από την πανώλη. Είναι η µοναδική 

στην οποία συµµετέχουν και οι 18 φιλαρµονικές του νησιού για να τιµήσουν τον 

πολιούχο Άγιο της Κέρκυρας (Τσενεµπή, 2007:39). 

 

Την Μεγάλη Τρίτη στις εκκλησίες ακούγεται το τροπάριο της Κασσιανής και το 

βράδυ στις 9:00 στο περιστύλιο των παλαιών ανακτόρων ο οργανισµός κερκυραϊκών 

εκδηλώσεων διοργανώνει την καθιερωµένη ποιητική βραδιά µε θέµα «Από τον 

Γολγοθά στην Ανάσταση».  

 

Την Μεγάλη Τετάρτη από νωρίς το απόγευµα οι εκκλησίες της πόλης και των 

προαστίων γεµίζουν µε πιστούς για τα ευχέλαια και στις 8:30 το βράδυ στο δηµοτικό 

θέατρο η δηµοτική χορωδία δίνει την καθιερωµένη συναυλία εκκλησιαστικής 

µουσικής και µεγαλοβδοµαδιάτικων µελωδιών. 

 

Την Μεγάλη Πέµπτη µε την πρώτη καµπανιά της εκκλησίας οι κερκυραίοι βάφουν τα 

κόκκινα αυγά. Στον Duomo, την καθολική Μητρόπολη της πλατείας δηµαρχείου, 

ανάβουν 12 κεριά που σβήνουν ένα ένα όταν τελειώνει η ανάγνωση του κάθε 

ευαγγελίου.  
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Την Μεγάλη Παρασκευή πριν από το µεσηµέρι οι εκκλησίες γεµίζουν από πιστούς 

για την τελετή της Αποκαθήλωσης του Κυρίου και την περιφορά του νεκρού Ιησού 

σε κατάλευκο σεντόνι, ενώ ο στολισµός του επιταφίου είναι σχεδόν αποκλείστηκα 

έργο των νεαρών κοριτσιών που σκορπίζουν στις γειτονιές µαζεύοντας λουλούδια. 

Από νωρίς το απόγευµα της Μεγάλης Παρασκευής αρχίζει η περιφορά των επιταφίων 

στα «καντούνια» και στις πλατείες. Πρώτος βγαίνει ο επιτάφιος της Παναγίας της 

Σπηλιώτισσας από το νέο φρούριο και του Παντοκράτορα στο Καµπιέλο για να 

ακολουθήσουν οι υπόλοιποι µέχρι τις 10:00 το βράδυ που βγαίνει επιβλητικός ο 

επιτάφιος της Μητρόπολης, µέσα σε ατµόσφαιρα πραγµατικά µυσταγωγική. Κάθε 

επιτάφιος συνοδεύεται από χορωδία, µια φιλαρµονική, µεγάλα κεριά, βενετσιάνικα 

φανάρια, λάβαρα και φλάµπουρα. Τον ακολουθούν παιδιά σχολείων, τµήµατα 

προσκόπων και µικρά κορίτσια µε καλάθια γεµάτα λουλούδια. Το βράδυ στα 

Μουράγια, από όπου θα περάσει ο επιτάφιος της Μητροπόλεως, τοποθετούνται κεριά 

που ανάβουν κατά την περιφορά. Στον επιτάφιο της Μητροπόλεως, η παρουσία 

φιλαρµονικών, χορωδιών και χιλιάδων κερκυραίων και επισκεπτών δίνει άλλη 

διάσταση (Τσενεµπή, 2007:40-42). 

 

Το Μεγάλο Σάββατο το πρωί στις 6:00 το έθιµο του τεχνητού σεισµού είναι 

παράδοση για τον ιερό ναό της Παναγίας των Ξένων. Στις 9:00 το πρωί γίνεται η 

περιφορά του επιταφίου της εκκλησίας του Αγίου Σπυρίδωνος µαζί µε το σκήνωµα 

του Αγίου. Είναι η αρχαιότερη λιτανεία και η πλέον επιβλητική. Καθιερώθηκε γύρω 

στο 1550 σε ανάµνηση του θαύµατος του Αγίου Σπυρίδωνα που έσωσε τον 

κερκυραϊκό λαό από την σιτοδεία. Μετά το τέλος της λιτανείας ο Άγιος θα 

παραµείνει στην θύρα του µέχρι την Τρίτη του Πάσχα για προσκύνηµα (Τσενεµπή, 

2007:42). 

 

4.1.7 ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ  

 

Αγροτουρισµός ονοµάζεται η εναλλακτική µορφή τουρισµού η οποία αναπτύσσεται 

σε µη τουριστικά κορεσµένες αγροτικές περιοχές και συνδέεται µε κοινωνικές, 

περιβαλλοντικές και πολιτισµικές αξίες, οι οποίες επιτρέπουν τόσο στους 

«οικοδεσπότες» όσο και στους «φιλοξενούµενους» των περιοχών αυτών να 

υφίστανται αλληλεπιδράσεις και να µοιράζονται εµπειρίες (Gill & Williams, 1994). 
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Είναι µια ήπια µορφή βιώσιµης τουριστικής  ανάπτυξης και υπερδραστηριότητας 

στον αγροτικό χώρο, µε την οποία  ο επισκέπτης έχει την ευκαιρία να γνωρίσει 

τις αγροτικές περιοχές, τις αγροτικές ασχολίες, τα τοπικά προϊόντα, και την 

καθηµερινή ζωή των κατοίκων, τα πολιτισµικά στοιχεία και τα αυθεντικά 

χαρακτηριστικά του χώρου αυτού, µε σεβασµό προς το περιβάλλον και την 

παράδοση. Φέρνει τον επισκέπτη σε επαφή µε τη φύση και κινητοποιεί τις 

παραγωγικές, πολιτισµικές και αναπτυξιακές δυνάµεις του τόπου (Κατσιγιάννη, 

2009:14). Ως δραστηριότητα αναπτύσσεται από τους µόνιµους κάτοικους των 

περιοχών του πρωτογενούς τοµέα, οι οποίοι χρησιµοποιούν τον αγροτουρισµό ως 

συµπληρωµατική πηγή εισοδήµατος (anthropos, 2005). 

 

 Τα άτοµα που επιλέγουν την εναλλακτική αυτή µορφή του τουρισµού είναι άτοµα 

που αναζητούν στις διακοπές τους τη «φόρµουλα των 3Φ» (Φύση-Φιλία-Φιλοξενία) 

και απορρίπτουν ή δεν νιώθουν ότι τους εκφράζει εκείνη των 3S (Sun-Sea-Sand) του 

µαζικού τουρισµού, όπως αυτή έχει εξελιχθεί στις µέρες µας. Τα άτοµα αυτά τις 

περισσότερες φορές έχουν συγκεκριµένα ενδιαφέροντα (φυσιολάτρες, παρατηρητές 

πουλιών, παρατηρητές χλωρίδας και πανίδας, ορειβάτες κ.ά.) και είναι ιδιαίτερα 

ευαισθητοποιηµένα στα περιβαλλοντικά και κοινωνικά προβλήµατα (anthropos, 

2005). 

 

Τα κυριότερα χαρακτηριστικά του αγροτουριστικού προϊόντος είναι (anthropos, 

2005):  

1) Η απόλαυση του φυσικού περιβάλλοντος και η γνωριµία µε τα χαρακτηριστικά 

φυσικά τοπία, τα τοπία φυσικού κάλλους και την πανίδα και χλωρίδα των εκάστοτε 

περιοχών  

2) Η επαφή και η γνωριµία µε την τοπική αγροτική πολιτιστική κληρονοµιά, τα ήθη 

και τα έθιµα των κατοίκων, η συµµετοχή σε τοπικές πολιτιστικές εκδηλώσεις κτλ.  

3) Η προσφορά διαφοροποιηµένων, υψηλής ποιότητας τουριστικών προϊόντων ( για 

παράδειγµα βιολογικών παραδοσιακών προϊόντων, προϊόντων προστατευόµενης 

ονοµασίας προέλευσης, προστατευόµενης γεωγραφικής ένδειξης)  

4) Η παρατήρηση των γεωργικών δραστηριοτήτων και πιθανώς η συµµετοχή σε αυτές  

5) Η άσκηση παράλληλων τουριστικών δραστηριοτήτων στην ύπαιθρο (ορειβασία, 

πεζοπορία, ανεµόπτερο πλαγιάς κτλ.)  
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 4.1.8 ΜΑΘΗΣΙΑΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Ο µαθησιακός τουρισµός, είναι ο τουρισµός που αναφέρεται στην µάθηση. 

Συγκεκριµένα, είναι κάθε µορφή τουρισµού που έχει σαν τουριστικό προϊόν τη 

µάθηση. Οι κυριότερες µορφές µαθησιακού τουρισµού είναι (Μαντζουράνη & 

Τζιφάκη, 2006:26):  

 

∞ εκπαιδευτικός τουρισµός  

Ο εκπαιδευτικός τουρισµός έχει σαν κύριο τουριστικό προϊόν τη µάθηση. Οι 

τουρίστες, δηλαδή, µεταβαίνουν σε ένα τουριστικό προορισµό για να εκπαιδευτούν 

και κατά τη διάρκεια της εκπαίδευσής τους έχουν και τουριστικές δραστηριότητες.  

 

∞ ο µαθητικός, σπουδαστικός, φοιτητικός τουρισµός  

Αυτές οι µορφές τουρισµού έχουν σαν κύριο χαρακτηριστικό τους, το ότι η 

τουριστική τους πελατεία αποτελείται από µαθητές, σπουδαστές ή φοιτητές. Είναι 

στην ουσία τουρισµός νέων. 

 

Η Κέρκυρα είναι ένα νησί που εδώ και 30 χρόνια αποτελεί την κορυφαία επιλογή των 

µαθητών για τις 5ήµερες µαθητικές εκδροµές τους. Ένα νησί που για περισσότερους 

από 4 αιώνες συγκέντρωνε την κορυφή της περιήγησης. Μοναδικά αξιοθέατα και 

µνηµεία, ξεχωριστό φυσικό περιβάλλον, εξαιρετικά εστιατόρια, ζωντανά club και 

µπαράκια, κέφι, χαρά και ασφάλεια είναι τα συστατικά µιας ζωής ανώτερης ποιοτικά 

(pamekerkyra, 2011). 

 

4.1.9 ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 

Έναν επίγειο παράδεισο αποτελεί το νησί της Κέρκυρας αφού είναι το πλουσιότερο 

σε πανίδα από κάθε άλλο νησί της Μεσογείου, διαθέτει βλάστηση που οργιάζει, 

τεράστιο αριθµό ζωικών ειδών βιότοπους και υδροβιότοπους (corfuvisit, 2011). 

 

Η Πανίδα 

Παρότι, η  πυκνή κατοίκηση του νησιού και οι  κακές πρακτικές στη γεωργική 

καλλιέργια έχουν µειώσει τον πληθυσµό σε µερικά είδη πουλιών και µικρών 
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σαρκοβόρων, εντούτοις ο πλούτος της πανίσας είναι αξιοπρόσεκτος. Σήµερα, µετά 

από περίπου µια δεκαετία εφαρµογής αειφορικών πολιτικών, η πανίδα δείχνει να έχει 

ανακάµψει. Η Κέρκυρα, οι Παξοί και τα ∆ιαπόντια νησιά αποτελούν σηµεία 

συνάντησης των φίλων της φύσης (corfuvisit, 2011). 

 

 Η Χλωρίδα 

Η Κέρκυρα µε τα 6000 σπάνια είδη αγριολούλουδων, που διαθέτει,  τα 55 είδη άγριας 

ορχιδέας και τα δεκάδες είδη αρωµατικών και φαρµακευτικών φυτών, 

διαµορφώνει την πλουσιότερη χλωρίδα από όλα τα νησιά της Μεσογείου και 

αποτελεί πραγµατικό παράδεισο φυσικού πλούτου (corfuvisit, 2011). Ο πλούτος και η 

ποικιλία της χλωρίδας και της πανίδας οφείλεται στο υγρό, ζεστό κλίµα, τις πολλές 

βροχοπτώσεις, τις εδαφικές συνθήκες και τη γεωγραφική θέση χάρη της οποίας  

συγκεντρώνει φυτά από την Ευρώπη και την Αφρική (corfuvisit, 2011). Την άνοιξη 

µοιάζει µε απέραντο κήπο γεµάτο λουλούδια. Η εποχή αυτή είναι ιδανική για 

περιπάτους και πεζοπορίες στο πλούσιο δίκτυο µονοπατιών.  

 

4.1.10 ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ  

 

Πολιτιστικός είναι ο τουρισµός που γίνεται για πολιτιστικούς λόγους, έχει δηλαδή 

σαν κύριο τουριστικό προϊόν την επαφή, τη γνωριµία, τη γνώση και την απόλαυση 

του πολιτισµού των τουριστικών προορισµών και τις διάφορες πολιτιστικές 

εκδηλώσεις και δραστηριότητες (Lynch, Duinker, Sheehan & Chute, 2011). 

 

Πιο συγκεκριµένα εκδηλώνεται µε:  Επισκέψεις σε µουσεία, αρχαιολογικούς χώρους, 

ιστορικά µνηµεία, πινακοθήκες, κτίρια µε ιδιαίτερη αρχιτεκτονική κλπ. (Stylianou-

Lambert, 2011). (Παρακολουθήσεις συναυλιών, θεατρικών παραστάσεων, όπερας, 

τοπικών εθίµων, επιδείξεων παραδοσιακών χορών και τραγουδιών, παραγωγή 

τοπικών προϊόντων, δοκιµή τοπικών εδεσµάτων κλπ. Συµµετοχή σε πολιτιστικές 

εκδηλώσεις όπως πανηγύρια, φεστιβάλ, χορούς κλπ. (Τσενεπµή, 2007:33). 

 

Η Κέρκυρα σαν νησί δεν είναι µόνο “rooms to let” αλλά είναι προικισµένη µε 

πλούσια ιστορία, µε πάρα πολλούς πολιτιστικούς συλλόγους, µε σχεδόν είκοσι 

φιλαρµονικές, µε µοναδικά στην Ελλάδα πασχαλινά έθιµα, µε πάνω από πενήντα 

χορωδίες, µε µαντολινάτες, παραδοσιακά χορευτικά, λογοτέχνες, ποιητές και 
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ζωγράφους. Ακόµη στην Κέρκυρα υπάρχουν χωριά στα οποία ακούγονται 

αναρίθµητα δηµοτικά παραδοσιακά τραγούδια και παράγονται πεντανόστιµα 

εδέσµατα της αυθεντικής κερκυραϊκής κουζίνας. Η Κέρκυρα προσφέρει πολλές 

δυνατότητες εναλλαγών και συνδυασµών όσον αφορά τον επισκέπτη που έρχεται για 

να γνωρίσει καλύτερα την κουλτούρα της (Τσενεµπή, 2007:33). 

 

Η πολιτιστική κληρονοµιά της πόλης 

 

Παλιά πόλη 

Η παλιά πόλη της Κέρκυρας αντιπροσωπεύει σήµερα ένα µοναδικό πολιτιστικό 

σύνολο, υψηλής αισθητικής αξίας. Είναι ένα «ζωντανό» µνηµείο που διατηρήθηκε 

αναλλοίωτο σε σηµαντικό βαθµό ως σήµερα και αποτελεί ένα από τα µεγαλύτερα 

ιστορικά κέντρα της Ελλάδας.  Αξίζει να σηµειωθεί ότι η παλιά πόλη έχει ενταχθεί 

στον κατάλογο Μνηµείων Παγκόσµιας Κληρονοµιάς. Αυτό προσδίδει µια διεθνή 

αναγνώριση και συγκεντρώνει ένα διευρυµένο, οικουµενικό πλέον ενδιαφέρον για 

την πόλη. 

 

Κτήρια ιστορικού κέντρου 

Τα κτήρια του ιστορικού κέντρου έχουν χτιστεί σε διαφορετικές ιστορικές περιόδους. 

Τα σηµαντικότερα πλαισιώνουν τη σηµερινή πλατεία δηµαρχείου. Στην ανατολική 

πλευρά της βρίσκεται η λατινική Μητρόπολη του Αγίου Ιακώβου (17ου αιώνα) µε τα 

µπαρόκ πτερύγια στη στέγη της και στη νότια πλευρά η κατοικία του Λατίνου 

αρχιεπισκόπου που σήµερα στεγάζει υποκατάστηµα της τραπέζης της Ελλάδος. Στη 

βόρεια πλευρά ξεχωρίζει το δηµαρχείο που υπήρξε το σηµαντικότερο κτίσµα της 

Βενετοκρατίας, η Loggia Nobilei. Η Ιόνιος Ακαδηµία είναι ένα ακόµη σηµαντικό 

κτίριο. Εκεί υπήρξαν οι στρατώνες Grimani, στη νότια άκρη της Σπιανάδας. Με 

άρωµα νεότερης εποχής τα νεοκλασικά κτίρια της Ιονικής τραπέζης, της Ιονίου 

Βουλής, το Χρηµατιστήριο και το µέγαρο της οικογένειας του Καποδίστρια 

(Τσενεµπή, 2007:33-34). 

 

Σπιανάδα και Λιστόν 

∆ύο πλατείες ενωµένες σε µία φτιάχνουν τη µεγαλύτερη πλατεία των Βαλκανίων. 

Τους µήνες εκτός της καλοκαιρινής σεζόν η Σπιανάδα είναι ο οµφαλός της γης για 

τους Κερκυραίους. Εκεί ο επισκέπτης θα περπατήσει, θα πιεί καφέ, ενώ κάτω από το 
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άγαλµα του Καποδίστρια δεν θα βαρεθεί να ατενίζει το Φρούριο. Στη δυτική πλευρά, 

µπροστά στην καταπράσινη έκταση όπου παίζονται και οι αγώνες κρίκετ (δηµοφιλές 

άθληµα για τους Κερκυραίους), το Λιστόν µε τις καµάρες, τα γνωστά στους 

Κερκυραίους «βόλτα» (έτσι ονοµάζουν οι Κερκυραίοι τις καµάρες) και τα φανάρια 

του, µια ατέλειωτη ευθεία γεµάτη καφέ και κόσµο όλη τη µέρα. Υπάρχουν διάφορες 

εικασίες σχετικά µε τη προέλευση του ονόµατος «Λιστόν». Μια από αυτές είναι ότι 

προέρχεται από τη Βενετσιάνικη λέξη «λίστα» που σηµαίνει πλατύς, ευθύς δρόµος, 

ενώ µια άλλη υποστηρίζει ότι προέρχεται από το libro d’ oro, λίστα όπου γράφονταν 

τα ονόµατα των ευγενών που είχαν αποκλειστικό δικαίωµα να κάθονται και να 

περνούν από εκεί (Τσενεµπή, 2007:34). 

 

Το παλαιό φρούριο 

Το Παλιό Φρούριο της Κέρκυρας ελέγχει το θαλάσσιο πέρασµα και είναι από τα 

σηµαντικότερα αµυντικά συγκροτήµατα που κατασκευάστηκαν στη Μεσόγειο. 

Χτισµένο στα τέλη του 15ου αιώνα στις δίδυµες κορυφές της µικρής χερσονήσου, δεν 

µένει ποτέ χωρίς κόσµο. ∆ιασχίζοντας κάποιος τη σιδερένια γέφυρα µήκους 60 

µέτρων, κοιτά κάτω τα ακίνητα νερά της αµυντικής τάφρου, της Contra fossa, 

αγκυροβόλιο σήµερα για τις βάρκες. Η θολωτή στοά οδηγεί στο εσωτερικό του 

Φρουρίου όπου εκεί βρισκόταν η Βυζαντινή πόλη της Κέρκυρας η Κορυφώ. Το 

βλέµµα τραβά ο Άγιος Γεώργιος που χτίστηκε στο πρότυπο αρχαίου δωρικού ναού 

και το 1864 µετατράπηκε σε ορθόδοξη εκκλησία (Τσενεµπή, 2007:34). 

 

Το νέο φρούριο 

Ανεβαίνοντας τα σοκάκια µετά την εβραϊκή συνοικία και ανηφορίζοντας µέχρι επάνω 

απολαµβάνει κανείς την γοητευτική θέα προς την πόλη. Το νέο φρούριο κτίστηκε 

µεταξύ 1577 και 1587 από τον Ιταλό αρχιτέκτονα F. Vitelli. Από την είσοδο και µέχρι 

να φτάσει κάποιος στον προµαχώνα των Επτά Ανέµων διασχίζει θολωτά περάσµατα 

και το πέτρινο κτίσµα της Αγγλοκρατίας που άλλοτε ήταν στρατώνας και σήµερα 

φιλοξενεί πολιτιστικές δραστηριότητες. Ο προµαχώνας βρίσκεται σε ύψος 55 µέτρων 

από τη θάλασσα. Καθώς τον περιηγείται κανείς περνά ανάµεσα από πυροβολεία, 

αποθήκες πυροµαχικών και δεξαµενές που δίνουν την εικόνα των αµυντικών 

µεθόδων και οικοδοµικών τεχνικών της εποχής του (Τσενεµπή, 2007:35). 

 

Καµπιέλο 
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Στο Καµπιέλο ο επισκέπτης διαλέγει µπουγάδα για φωτογράφηση: κόκκινα, λευκά, 

κίτρινα, µπλε ρούχα και σεντόνια .Όλη η προσωπική ζωή των Κερκυραίων 

κρεµασµένη εκεί, ανάµεσα στους τοίχους των βενετσιάνικων πολυκατοικιών. Σχολές 

µουσικής, σχολές χορού για κλακέτες και µαζορέτες, παραδοσιακά ταβερνάκια και 

καφέ, όλα εκεί, συνθέτουν το «σκηνικό» του Καµπιέλο, δίπλα στις εκκλησίες και τα 

πηγάδια, την πλατεία της Κρεµαστής, µε το µαρµάρινο πηγάδι του 17ου αιώνα όπως 

και το ναό του Αγίου Νικολάου και Γερόντων µε το σκαλιστό τέµπλο (Τσενεµπή, 

2007:35). 

 

Μον Ρεπό και Παλαιόπολη 

Ελιές, σπάνια φυτά, λουλούδια  περιτριγυρίζουν την έπαυλη των 258 στρεµµάτων  

του Μον Ρεπό που χτίστηκε σε νεοκλασικό ρυθµό µεταξύ του έτους 1828 και 1831 

για να γίνει η εξοχική κατοικία του Άγγλου αρµοστή Adam. Μετά την Ένωση των 

Επτανήσων έγινε θερινό ανάκτορο της βασιλικής οικογένειας και από το 2001 

στεγάζει το Αρχαιολογικό Μουσείο Παλαιόπολης. Παρακάτω είναι τα ερείπια του 

Ηραίου που χτίστηκε τον 7ο αιώνα π.Χ. και ήταν ο σηµαντικότερος ναός στην 

Κέρκυρα, στο τέµενος του Απόλλωνα και στον δωρικού ρυθµού ναό του Καρδακίου 

του 500 π.Χ.  Έξω από το Μον Ρεπό βρίσκονται η βασιλική της Παλαιοπόλεως του 

5ου αιώνα, που είναι κτισµένη πάνω στα ερείπια της ρωµαϊκής αγοράς και η 

ανασκαφή των ρωµαϊκών λουτρών του 3ου και 4ου αιώνα µ.Χ. (Τσενεµπή, 2007:35-

36). 

 

Μουσεία 

1) Μουσείο Ασιατικής Τέχνης. Ταξίδι στα βάθη της Ασίας µέσα στην καρδιά της 

πόλης. Ένας σηµαντικός άνθρωπος, ο Γρηγόριος Μάνος, Έλληνας πρέσβης 

στην Αυστρία, εµπνεύστηκε και ίδρυσε το µουσείο. Το εντυπωσιακό µουσείο 

διαθέτει σήµερα πάνω από 10.000 έργα τέχνης: εκθέµατα από την Κίνα, 

Ιαπωνικής προέλευσης και άλλα από Ινδίες, Κορέα, Καµπότζη, Νεπάλ και 

Θιβέτ.  

 

2) Αρχαιολογικό µουσείο. Ενώ έγινε µε στόχο την ανάδειξη των γλυπτών του 

ναού της Αρτέµιδος, το 1994 προστέθηκαν δυο νέες αίθουσες, στις οποίες 

εκτέθηκαν ευρήµατα από τις πρόσφατες ανασκαφές της πόλης και του 

νεκροταφείου της Γαρίτσας. Τα εκθέµατα προέρχονται από παλαιά συλλογή 
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άγνωστης προέλευσης, έργα από την αρχαία πόλη της Κέρκυρας, από την 

Κερκυραϊκή Κασσιόπη και από τις ανασκαφές της Θεσπρωτίας.  

 

3) Βυζαντινό µουσείο. Στεγάζεται στο ναό της Παναγιάς της Αντιβουνιώτισσας 

που χτίστηκε στο τέλος του 15ου αιώνα. Το µουσείο εγκαινιάστηκε το 1984 

και εδώ εκτίθενται 90 εικόνες από τον 15ο -19ο αιώνα.  

 

4) Μουσείο Καποδίστρια. Το σπίτι όπου γεννήθηκε ο Καποδίστριας είναι εκεί 

όπου σήµερα βρίσκεται το εντυπωσιακό κτίριο της Παλαιάς Νοµαρχίας. Το 

µουσείο Καποδίστρια – κέντρο Καποδιστριακών µελετών που ιδρύθηκε το 

1981 και βρίσκεται στο χωριό Ευρωπούλοι (Τσενεµπή, 2007:36). 

 

Μουσική παράδοση 

Οι Κερκυραίοι είναι άνθρωποι καλλιεργηµένοι µε µεγάλη µουσική και καλλιτεχνική 

κληρονοµιά. Στο νησί υπάρχουν 18 φιλαρµονικές οι οποίες αποτελούν κοµµάτι του 

πολιτισµού της. Οι φιλαρµονικές κάνουν συχνά συναυλίες σε εξωτερικούς χώρους 

κατά τη διάρκεια του καλοκαιριού, όπου σε συνδυασµό µε τις χορωδίες και τις 

µαντολινάτες ‘’πληµµυρίζουν’’ µε νότες τα καντούνια της πόλης.  

 

∆εν είναι τυχαίο το γεγονός ότι η Κέρκυρα «χρησιµοποιώντας» το συγκριτικό 

πλεονέκτηµα του πολιτισµού και της µουσικότητας της έγινε η διοργανώτρια του 

∆ιεθνούς Φεστιβάλ Φιλαρµονικών. Ένα γεγονός που προσθέτει τα µέγιστα όσο 

αφορά την προβολή του νοµού κάνοντάς τον γνωστό παγκοσµίως, καθώς κατά τη 

διάρκεια των 5 ηµερών που διαρκεί το φεστιβάλ φιλοξενεί εκτός από φιλαρµονικές 

της Ελλάδας, φιλαρµονικές και από το εξωτερικό (Αυστρία, Ρωσία).  

 

Ένα µεγάλο µουσικό γεγονός πραγµατοποιείται και οργανώνεται µε τον καλύτερο 

τρόπο από τις ίδιες τις δυνάµεις της Κέρκυρας. Αυτό δείχνει τη δυνατότητά της να 

οργανώσει µαζικές πολιτισµικού χαρακτήρα εκδηλώσεις, τις οποίες µπορεί να 

αξιοποιήσει τουριστικά µε τον καλύτερο τρόπο (Τσενεµπή, 2007:38) 

 

Γευστική παράδοση 

Η Κερκυραϊκή κουζίνα θα µπορούσε να χαρακτηριστεί ως η κουζίνα της 

παραδοσιακής νοστιµιάς και γεύσης. Η αστική κουζίνα (της χώρας όπως συνηθίζεται 
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να λέγεται, χώρα λένε οι Κερκυραίοι την πόλη της Κέρκυρας), έχει καθαρά 

βενετσιάνικες επιρροές. Οι µανέστρες, τα σπαγγέτα, οι τρόποι µαγειρέµατος των 

ψαρικών και των κρεατικών, κάποια χαρακτηριστικά γλυκά όπως: η φογάτσα, οι 

µάντολες, το µαντολάτο, οι κολοµπίνες, ακόµα και τα σταφιδόψωµα.. Βαθιά 

επηρεασµένη ,λοιπόν, από τη Βενετσιάνικη κουζίνα, διατηρεί εδώ και αιώνες τον 

τρόπο µαγειρέµατος πολλών τοπικών φαγητών. Κερκυραϊκές σπεσιαλιτέ, όπως η 

‘’παστιτσάδα’’, το ‘’σοφρίτο’’ και το ‘’µπουρδέτο’’ κυριαρχούν σε εστιατόρια και 

ταβέρνες σε ολόκληρο το νησί (Τσενεµπή, 2007:38). 

 

Εξαιρετικά είναι επίσης τα κερκυραϊκά γλυκίσµατα και λικέρ από το πασίγνωστο 

κούµ κουάτ, ενώ ξεχωριστή θέση κατέχουν η ‘’συκοµαίδα’’ ή  ‘’συκόπιτα’’ και το 

τοπικό αναψυκτικό ‘’τσιτσιµπύρα’’. 

 

4.1.11 ΠΕΡΙΠΑΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ-ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

  

Περιπατητικός τουρισµός µπορεί να οριστεί σαν η εναλλακτική µορφή τουρισµού 

κατά τη διάρκεια της οποίας η κύρια δραστηριότητα των τουριστών είναι η 

πεζοπορία. Οι πεζοπορίες αυτές πραγµατοποιούνται σε βατές και ήπιες λοφώδεις και 

ηµιορεινές περιοχές σε παρθένο φυσικό περιβάλλον µε τη δυνατότητα περιήγησης 

και επίσκεψης αρχαιολογικών και ιστορικών χώρων, παραδοσιακών χωριών και 

οικισµών, τοπίων φυσικού κάλλους, αρχιτεκτονικών µνηµείων, µοναστηριών, 

εθνικών δρυµών και άλλες αξιοθέατες περιοχές που βρίσκονται κοντά στα µονοπάτια 

της πεζοπορίας και µε την δυνατότητα επίσης άσκησης παράλληλων και συγγενικών 

µορφών τουρισµών, όπως του οικοτουρισµού, του φυσιολατρικού τουρισµού, του 

αγροτικού, του ορειβατικού και άλλων µορφών τουρισµού (Gurung & Seeland, 

2008). 

 

Παρεµφερής µορφή µε αυτή του περιπατητικού τουρισµού, είναι και αυτή του 

οικοτουρισµού. Είναι δυο µορφές τουρισµού οι οποίες ταυτίζονται ολότελα µεταξύ 

τους αφού η µια µορφή συµπληρώνει  την άλλη. Και στις δύο περιπτώσεις ο 

τουριστικός προορισµός είναι πάντοτε η φύση, δηλαδή το φυσικό περιβάλλον µε όλα 

τα οικοσυστήµατά του, τους φυσικούς πόρους και την άγρια ζωή που διαθέτει (Lai & 

Nepal, 2006).  
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Ως οικοτουρισµός ορίζεται η αειφόρος µορφή τουρισµού υπαίθρου που αναπτύσσεται 

ήπια σε φυσικές περιοχές και πρέπει να συντελεί στην διατηρησιµότητα και την 

συντήρηση αυτών των περιοχών (Li, 2004). 

 

Οι δυο αυτές µορφές συντελούν την Κέρκυρα ως τον ιδανικότερο προορισµό , αφού 

έχει πολλά να προσφέρει στους επισκέπτες της (Τσενεµπή, 2007:46) 

 

Φυσιολατρικές διαδροµές 

Η Κέρκυρα διαθέτει όλες τις αποχρώσεις του πράσινου , ελαιώνες και κυπαρίσσια, 

καταπράσινη και επίπεδη γη σπαρµένη από αµπέλια, πλούσια περιβόλια, βράχοι και 

αγριολούλουδα, κατάφυτοι από ελιές λόφοι, λίµνες, βιότοποι, χαµηλές ακτές και 

αµµόλοφοι, φυτά που ευδοκιµούν στην άµµο και αποτελούν παράδεισο για τα πουλιά 

που ζουν στην περιοχή, πευκοδάση, σκιερά δάση και πολύχρωµα χωράφια. Κυριαρχεί 

παντού η ελιά και το καταπράσινο τοπίο καθώς και οι καλλιεργηµένες κοιλάδες ενώ 

το βουνό του Παντοκράτορα στο βόρειο τµήµα του νησιού, αποτελεί µια περιοχή 

βραχώδης, µε µικρές καλλιεργηµένες εκτάσεις που διακόπτονται από ρεµατιές και 

µικρά φαράγγια περιοχή κατάφυτη από κέδρους και ιτιές (Τσενεµπή, 2007:46). 

 

Βόρεια Κέρκυρα 

Το µεγαλύτερο τµήµα της βόρειας Κέρκυρας είναι παραλιακό. Κοντά στην πόλη 

αρχίζουν οι πλέον πολυσύχναστες περιοχές: η κατάφυτη χερσόνησος Κοντόκαλι, τα 

Γουβιά µε τα ερείπια βενετσιάνικου ναυστάθµου, η ∆ασιά και ο Ύψος µε τις 

τεράστιες αµµουδιές τους. Το Πυργί, από όπου η διασταύρωση οδηγεί προς το όρος 

του Παντοκράτορα αλλά και παραλιακά προς την Κασσιόπη. Η παραλιακή διαδροµή 

καθώς ελίσσεται στις απότοµες καταπράσινες πλαγιές του Παντοκράτορα, έχει 

πανοραµική θέα προς τις µικρές παραλίες και τους οικισµούς Νησάκι, Καλάµι και 

Κουλούρα που βρίσκονται χαµηλότερα, αλλά και προς τις απέναντι ακτές της 

Αλβανίας που απέχουν µόλις 2 χιλιόµετρα από το γραφικό ψαροχώρι Άγιος 

Στέφανος. Λίγο βορειότερα η κωµόπολη Κασσιόπη που την περιβάλουν γραφικοί 

όρµοι, βράχια και άµµος. Οι λοφοσειρές γίνονται ξηρές και βραχώδεις έως ότου 

εµφανίζονται δύο από τα νεώτερα τουριστικά θέρετρα, µε απέραντες αµµουδιές, η 

Αχαράβη και η Ρόδα (Τσενεµπή, 2007:47). 

 

Αξιοθέατα βόρεια της Κέρκυρας 
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Παλαιοκαστρίτσα  

∆ύο χερσόνησοι και έξι µικροί ορµίσκοι διαµορφώνουν το φυσικό σκηνικό ενός από 

τους πιο επιθυµητούς και πολυσύχναστους τουριστικούς προορισµούς του νησιού. Οι 

αµµουδιές σε συνδυασµό µε τους απόκρηµνους γύρω βράχους ενθουσιάζουν τους 

επισκέπτες της Παλαιοκαστρίτσας και την καθιέρωσαν ως θέρετρο υψηλού επιπέδου 

(Τσενεµπή, 2007:47). 

 

Αγγελόκαστρο  

Στο χωριό Λάκωνες βρίσκεται το Αγγελόκαστρο. Η θέα από το βράχο του 

Αγγελόκαστρου είναι άκρως εντυπωσιακή. Το βυζαντινό φρούριο, που χτίστηκε το 

13ο αιώνα, έχει µία και µοναδική δίοδο από τη στεριά και µέχρι να το εγκαταλείψουν 

οι Βρετανοί παρέµεινε απόρθητο (Τσενεµπή, 2007:48). 

 

Λάκωνες 

Το χωριό Λάκωνες είναι από µόνο του ένα από τα χαρισµατικά σηµεία του νησιού. 

Ένα χωριουδάκι µικρό και γραφικό χτισµένο ψηλά στο βουνό. Στη λεγόµενη ‘’Bella 

vista’’, ένα από τα ωραιότερα τοπία της Μεσογείου, γι’αυτό και δεν είναι τυχαίο το 

ότι αναγνωρίζεται ως η καλύτερη θέα της Ευρώπης. Το όνοµα του χωριού δεν είναι 

τυχαίο. Μετανάστες από τη Λακωνία διάλεξαν αυτό το µέρος για να µείνουν, καθώς 

αν πάει κανείς στα χωριά της Μάνης από όπου καταγόταν θα αντικρίσει σχεδόν την 

ίδια θέα (Τσενεµπή, 2007:48). 

 

Νότια Κέρκυρα 

Η νότια πλευρά της Κέρκυρας έχει όψη διαφορετική από εκείνη της βόρειας.  Το 

Πέραµα, το Ποντικονήσι και η Παναγία των Βλαχερνών, είναι από τα αξιοθέατα της 

καθώς επίσης, το χωριό Γαστούρι, το Αχίλλειο και το ανάκτορο της Ελισάβετ της 

Αυστρίας. Το χωριό που προτιµούν οι Άγγλοι τουρίστες, είναι οι Μπενίτσες, το 

ψαροχώρι που αγάπησε ο γερµανός Κάιζερ Γουλιέρµος ‘Β και έφτιαξε εκεί την 

οµώνυµη γέφυρα (τη γέφυρα του Κάιζερ) που τον βοηθούσε στις µετακινήσεις του. 

Ψαροχώρια όπως η Μεσογγή,  επιλέγουν οι βορειοευρωπαίοι τουρίστες, ένα άτυπο 

σύνορο µε το νοτιότερο τµήµα του νησιού. Ακολουθεί το χωριό Πετριτής το οποίο 

κατέχει έντονο ελληνικό χρώµα και οι αµµουδιές του Αγ. Γεωργίου. Τέλος, ένα από 

τα νοτιότερα άκρα του νησιού, η Λευκίµµη δείχνει αδιάφορη απέναντι στον τουρισµό 
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καθώς οι κάτοικοί της επιµένουν να ασχολούνται κυρίως µε τη γεωργία (Τσενεµπή, 

2007:49). 

 

Αξιοθέατα νότια της Κέρκυρας 

 

Λίµνη Κορισσίων  

Μια µακρόστενη λιµνοθάλασσα µε έκταση 6000 στρέµµατα που προσφέρει ένα από 

τα ωραιότερα ηλιοβασιλέµατα. Ανάµεσα στη θάλασσα και στη λίµνη µια στενή 

λωρίδα γης δηµιουργεί την απέραντη παραλία του Χαλικούνα. ∆ιαθέτει αµµόλοφους 

τύπου Σαχάρα µε σπάνιο δάσος από κέδρους. Κατά τη διάρκεια του χειµώνα, η λίµνη 

φιλοξενεί  χιλιάδες πουλιά. 

 

 Αρκουδήλας 

Στο νοτιότερο άκρο του νησιού, στον Ασπρόκαβο βρίσκεται το δάσος του 

Αρκουδήλα. Ένα δάσος µε κυπαρίσσια, σχίνους και κουµαριές.Το ακρωτήρι του 

Ασπρόκαβου ονοµάστηκε Αρκουδήλας από το γαλλικό arc d’ isle (αψίδα του νησιού) 

ιδιωµατισµός που σηµαίνει απώτατο άκρο της γης (Τσενεµπή, 2007:51). 

 

4.1.12 ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΤΩΝ ΚΑΖΙΝΟ 

 

Ο τουρισµός των καζίνο στη χώρα µας ουσιαστικά δεν υπάρχει. Βεβαίως υπάρχουν 

καζίνο (τα παλαιά υπό την επιστασία του ΕΟΤ, της Πάρνηθας, της Κέρκυρας, το 

οποίο είναι από τα πρώτα κιόλας καζίνο στην Ελλάδα, της Ρόδου και τα νέα ιδιωτικά 

της Ξάνθης, της Χαλκιδικής, της Θεσσαλονίκης, του Λουτρακίου και του Ρίο) και 

ίσως στο µέλλον να ιδρυθούν περισσότερα. Εκατοµµύρια Ελλήνων κάθε χρόνο 

συρρέουν σε αυτά τα καζίνα, στα οποία ο τζόγος αγγίζει και ολόκληρη την περιουσία 

τους. Τα ποσοστά των ποιστών του τζόγου αυτού των καζίνων αυξάνεται συνεχώς. 

Όλοι αυτοί φυσικά δεν κάνουν τουρισµό, κάνουν κατά κανόνα νυχτερινές εκδροµές, 

ικανοποιούν τις ανάγκες του παιχνιδιού, της ελπίδας και της εµφάνισης στο 

περιβάλλον των καζίνο, που σκοπίµως οι διαχειριστές τους το περιέβαλαν µε 

πολυτέλεια, κοσµοπολίτικο στυλ και το προικοδότησαν µε υψηλής ποιότητας 

ξενοδοχειακά προϊόντα για να προσελκύσουν τους αφελείς. 
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Ξένοι τουρίστες δεν έρχονται στη χώρα µας για να επισκεφθούν τα καζίνο της. Αν τα 

επισκέπτονται µερικοί το κάνουν στο πλαίσιο µιας άλλης κύριας τουριστικής 

δραστηριότητας που έχουν. Αυτή η µορφή τουρισµού θεωρείται η πιο 

συναλλαγµατοφόρα µορφή για τις χώρες υποδοχής. Απευθύνεται όµως σε µια 

συγκεκριµένη πελατεία, σε αυτούς που δε ξέρουν τι να κάνουν τα χρήµατα τους και 

τους ανόητους (Σφακιανάκης, 2000). 

 

Το καζίνο της Κέρκυρας είναι ένα αρκετά ταλαιπωρηµένο Ελληνικό καζίνο. Από την 

πρώτη ίδρυση του την δεκαετία του 1960 στο πλαίσιο της αναβάθµισης του 

Ελληνικού τουρισµού, το καζίνο της Κέρκυρας γνώρισε µέρες δόξας, πολλές 

µετακοµίσεις, πολλές αλλαγές ιδιοκτησιακού καθεστώτος (ellinikakazino, 2012). 

 

Στεγάζεται στο ξενοδοχείο Corfu Holiday Palace, στην περιοχή Κανόνι, 4 χλµ. από το 

κέντρο της πόλης της Κέρκυρας. Οι εγκαταστάσεις του καζίνο αναπτύσσονται σε δύο 

ορόφους, στο ισόγειο του ξενοδοχείου όπου είναι και η ενιαία αίθουσα παιγνίων και 

στον ηµιώροφο όπου είναι τα γραφεία της διεύθυνσης του καζίνο. Η συνολική 

επιφάνεια του χώρου είναι 900 τ.µ. ενώ ο καθαρός χώρος παιγνίων είναι περίπου 620 

τ.µ. ∆ιαθέτει 50 slot machines, 10 τραπέζια αµερικάνικης ρουλέτας, 4 τραπέζια 

µπλακ τζακ και 1 τραπέζι για πόκερ. Η δυναµικότητα του αγγίζει τους  

341 παίκτες (etasa, 2012).  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5 

ΜΕΘΟ∆ΟΛΟΓΙΑ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 

 

5.1 ΕΙΣΑΓΩΓΗ-ΣΚΟΠΟΣ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 

 Ο Νοµός Κερκύρας αποτελεί ένα από τα δηµοφιλέστερα θέρετρα της Ελλάδας, 

προσελκύοντας τουρίστες κυρίως από τις Ευρωπαϊκές χώρες. Είναι φανερό οτι 

διανύουµε εποχές µεγάλων αλλαγών και ραγδαίων εξελίξεων σε όλο το φάσµα της 

οικονοµικής ζώης. Μέσα σε ένα ιδιαίτερα απαιτητικό περιβάλλον και πάντα στα 

πλαίσια του έντονου ανταγωνισµού που αντιµετωπίζει ο τουρισµός σε παγκόσµιο 

επίπεδο, είναι προφανής η ανάγκη για ποιότητα (Τσουµάνης, 2009:29). 

Στην Κέρκυρα ο τουρισµός είναι η πιο σηµαντική οικονοµική δραστηριότητα και οι 

επιπτώσεις από την επιτυχία ή την αποτυχία τηε ετήσιας τουριστικής κίνησης, 

επιδρούν σηµαντικά στην καθηµερινή ζωή όλων και επηρεάζουν το βιοτικό επίπεδο. 

Οι φυσικές οµορφιές του νησιού, ο ήλιος, η θάλασσα, η γεωγραφική του θέση, η 

πολιτιστική κληρονοµιά που διαθέτει, είναι τα συγκριτικά πλεονεκτήµατα του, έναντι 

άλλων τουριστικών προορισµών. (Τσουµάνης,2009:29) 

Εδώ υπεισέρχεται ο επιστηµονικός τρόπος προσέγγισης και διερεύνησης ενός 

εναλλακτικού µοντέλου, που σκοπό έχει να εξέτασει τις απόψεις των επαγγελµατιών 

τουρισµού της Κέρκυρας, σχετικά µε την ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

στο νησί.  

 Όταν ένα τουριστικός προορισµός µπαίνει σε µια αγορά, πρέπει πρέπει να 

παρακολουθείται η πορεία του για την πρόοδο του στην αγορά. Η πατροπαράδοτη 

καθηµερινή προσωπική σχέση ανάµεσα στον παραγωγό και τον πελάτη του, έχει 

εξαφανιστεί µε την ανάπτυξη του µαζικού τουρισµού. Μαζί µε αυτή εξαφανίστηκε 

και η δυνατότητα να συζητηθούν οι ανάγκες και οι προτιµήσεις των καταναλωτών, 

πρόσωπο µε πρόσωπο µε τον παραγωγό. Το κενό αυτό ήρθε και το κάλυψε η έρευνα 

αγοράς. Χωρίς έρευνα αγοράς η εφαρµογή του σύγχρονου marketing θα ήταν 

πραγµατικά αδύνατη. Σκοπός της έρευνας είναι να παρέχει στον παραγωγό τη γνώση 
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των χαρακτηριστικών του τουρίστα , τις συνήθειες του, τις τάσεις, τα πιστεύω, τις 

ανάγκες και τις φιλοδοξίες του (Τσουµάνης, 2009:30). 

Η µεθοδολογία η οποία χρησιµοποιείται κατά τη διεξαγωγή µιας ερευνητικής 

διαδικασίας κατέχει πολύ σηµαντικό ρόλο και ακολουθεί ένα ξεκάθαρο µεθοδολογικό 

πλαίσιο (Χρήστου, 1999). Έχει ως σκοπό την έρευνα κάποιον παραγόντων, την 

καταγραφή  συµπερασµάτων, καθώς και την καταβολή προτάσεων και δυνατών 

λύσεων στα προβλήµατα τα οποία προκύπτουν κατά την πραγµατοποίηση µιας 

έρευνας. (Τσουµάνης,2009:30) 

Στην συγκεκριµένη πτυχιακή εργασία σκοπός της έρευνας είναι η ανάλυση του 

τρίπτυχου «ήλιος-άµµος-θάλασσα» σε ένα εναλλακτικό µοντέλο τουριστικής 

ανάπτυξης, όπως οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού, οι επιπτώσεις (θετικές και 

αρνητικές) που αυτές προκαλούν στην τοπική κοινωνία, στην οικονοµία και το 

περιβάλλον, καθώς και τις προοπτικές µελλοντικής ανάπτυξής του. 

 Η παρούσα έρευνα βασίζεται σε πρωτογενή στοιχεία η οποία συχνά αποκαλείται και 

«κλασσική ερευνητική µέθοδος», και εµφανίζει ένα ιδιαίτερα ευρύ πεδίο εφαρµογών 

στην έρευνα του τουρισµού. Η συλλογή των πρωτογενών στοιχείων έγινε µε τη 

χρήση ερωτηµατολογίων. Τα ερωτηµατολόγια, στις περισσότερες περιπτώσεις 

αποτελούν τη ραχοκοκαλιά ενός ερευνητικού προγράµµατος. Έτσι και στην παρούσα 

έρευνα  σχεδιάστηκε ένα ερωτηµατολόγιο που ανταποκρίνεται στους ερευνητικούς 

στόχους. Ο τρόπος συλλογής των πληροφοριών έγινε µέσω e-mail και ενα µικρό 

δείγµα αυτοπροσώπως, στις ξενοδοχειακές µονάδες και στα τουριστικα γραφεία του 

νησιού, µε στόχο να καταγραφούν οι απόψεις των επαγγελµατιών τουρισµού της 

Κέρκυρας, σχετικά µε την ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού στο νησί. 

5.2 ΠΟΙΟΤΙΚΗ ΚΑΙ ΠΟΣΟΤΙΚΗ ΑΝΑΛΥΣΗ 

Υπάρχουν δύο τύποι ερευνών που ανάλογα µε το µέγεθος του δείγµατος και την 

µεθοδολογία που ακολουθείται διακρίνονται σε ποσοτικές και ποιοτικές. Και οι δύο 

τύποι ερευνών έχουν στο επίκεντρό τους τη διερεύνηση προσωπικών απόψεων. Οι 

προσωπικές απόψεις διαφοροποιούνται ανάλογα µε τη χρήση, ανάλυση και τη 

συλλογή των δεδοµένων/απόψεων.  
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Οι ερευνητές που υποστηρίζουν την ποιοτική ανάλυση θεωρούν ότι µε αυτόν τον 

τύπο έρευνας καταφέρνουν να πλησιάσουν περισσότερο την προσωπική άποψη. Από 

την άλλη, οι ερευνητές που υποστηρίζουν την ποσοτική ανάλυση θεωρούν ότι χωρίς 

στατιστική ανάλυση οι ποιοτικές έρευνες  είναι αναξιόπιστες. Στην ποσοτική έρευνα 

οι ερευνητές χρησιµοποιούν κλειστού  τύπου ερωτήσεις και εφαρµόζουν µαθηµατικά 

µοντέλα, γραφήµατα και στατιστικούς πίνακες µε στόχο την επίτευξη πιο αξιόπιστων 

αποτελεσµάτων. Οι ερευνητές αντίθετα που εφαρµόζουν ποιοτική έρευνα κάνουν 

χρήση στατιστικών εργαλείων, αλλά λιγότερο πολύπλοκες στατιστικές µεθόδους. 

(Μαρθαλαµάκης & Μάλλιος, 2011) 

5.2.1 ΠΟΣΟΤΙΚΗ ΕΡΕΥΝΑ 

Η έννοια της ποσοτικής έρευνας βασίζεται στη στατιστική ανάλυση. 

Χρησιµοποιούνται ποσοτικές µαθηµατικές µέθοδοι για την εξαγωγή συµπερασµάτων 

σχετικά µε ένα πληθυσµό ατόµων χωρίς να εξεταστούν οι απόψεις όλων των ατόµων 

του πληθυσµού. Αντίθετα, εξετάζεται µόνο ένα επιλεγµένο κοµµάτι του πληθυσµού, 

το δείγµα. Τα κύρια χαρακτηριστικά της ποσοτικής έρευνας είναι (Τσουµάνης, 2009):  

• Η χρησιµοποίηση της θεωρίας των πιθανοτήτων για τον υπολογισµό του 

µεγέθους του δείγµατος που θα εξεταστεί. 

• Η χρήση των ίδιων ακριβώς ερωτήσεων προς όλα τα άτοµα του δείγµατος. 

• Η διατύπωση συµπερασµάτων µε βάση τη στατιστική ανάλυση των στοιχείων 

που συγκεντρώθηκαν. 

• Η συχνότατη χρησιµοποίηση ‘’κλειστών’’ ερωτήσεων. 

• Η µέτρηση απόψεων και συµπεριφορών µε προκαθορισµένες κλίµακες. 

 

5.2.2 ΠΟΙΟΤΙΚΗ ΕΡΕΥΝΑ 

 

Η ποιοτική έρευνα έχει σχέση µε τη µελέτη των αιτιών της συµπεριφοράς  των 

ανθρώπων και όχι µε το αποτέλεσµα της συµπεριφοράς τους. ∆εν ασχολείται µε το αν 

αγοράζουν ή όχι, ή έαν τους αρέσει ή όχι ένα προϊόν, αλλά στοχεύει, για παράδειγµα, 

στη διερεύνηση των αναγκών που τους ωθούν στην αγορά( ή την αποφυγή της 

αγοράς) του προϊόντος ή τη συµπεριφορά τους σε σχέση µε το προϊόν. 

Τα κύρια χαρακτηριστικά της ποιοτικής έρευνας είναι (Τσουµάνης, 2009):  
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• Το πολύ µικρότερο δείγµα που επιλέγεται να εξεταστεί σε σχέση µε το δείγµα 

µιας ποσοτικής έρευνας 

• Το ιδιαίτερα µεγάλο βάθος της µελέτης αυτού του δείγµατος µε τεχνικές 

συχνά δανεισµένες από την κλινική ψυχολογία. Η επιδίωξη να ερευνηθούν οι 

σκέψεις των ατόµων και όχι οι πράξεις τους. 

• Η δυσκολία στην ανάλυση των στοιχείων που συγκεντρώθηκαν, κυρίως λόγω 

της σχετικής υποκειµενικότητας τους. 

 

5.3 ∆ΙΑΜΟΡΦΩΣΗ ΚΑΙ ∆ΟΜΗ ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟΥ 

 

Το µέγεθος του δείγµατος και τα χρονικά περιθώρια της έρευνας, αποτέλεσαν 

σηµαντικούς παράγοντες για τη χρήση του εργαλείου του ερωτηµατολογίου, καθώς η 

επιλογή διαφορετικού εργαλείου δεν θα οδηγούσε στα αναµενόµενα αποτελέσµατα. 

Προκειµένου να γίνει η εξαγωγή των απαιτούµενων πληροφοριών, σχεδιάστηκε ένα 

δοµηµένο ερωτηµατολόγιο. Το ερωτηµατολόγιο, ως ερευνητικό εργαλείο, µπορεί να 

προσφέρει αξιόπιστα στοιχεία και δίνει την ευκαιρία στον ερευνητή να απευθυνθεί σε 

ένα ευρύτερο κοινό, κάτι που ήταν πολύ σηµαντικό στην παρούσα µελέτη, βάση του 

περιορισµού χρόνου που υπήρχε για τη συλλογή των απαιτούµενων πληροφοριών, 

λόγω της εποχικότητας. Επίσης, µε τη χρήση του ερωτηµατολογίου περιορίζεται η 

επιρροή του ερευνητή στις απαντήσεις του ερωτώµενου, ενώ η επεξεργασία, 

κωδικοποίηση και ανάλυση των απαντήσεων είναι ευκολότερη. 

 

Για να κατασκευαστεί το ερωτηµατολόγιο είχαµε στη διάθεση µας τα εξής είδη 

ερωτήσεων: 

Α) Κλειστές ερωτήσεις: δίνουν τη δυνατότητα στον ερωτώµενο να επιλέξει µεταξύ 

προκαθορισµένων απαντήσεων. 

Χρησιµοποιήθηκαν, λοιπόν, τα εξής είδη: 

� Πολλαπλής επιλογής (multiple choice): Είναι η ερώτηση εκείνη η οποία 

δίνει στον ερωτώµενο τη δυνατότητα να επιλέξει µία απάντηση µεταξύ τριών 

και πλέον επιλογών. 

� Κλίµακα σπουδαιότητας (Importance Scale): Αφορά µια κλίµακα συνήθως 

πέντε σηµείων, µε την οποία βαθµολογείται η σπουδαιότητα συγκεκριµένης 

ιδιότητας ή χαρακτηριστικού για τα οποία ενδιαφέρεται ο ερευνητής. 
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� Κλίµακα βαθµολογίας (Rating Scale): Αφορά, επίσης, µια κλίµακα συνήθως 

πέντε σηµείων, µε την οποία βαθµολογούνται συγκεκριµένες ιδιότητες, 

χαρακτηριστικά, προϊόντα κ.λ.π από άριστα έως κακά. 

 

Σκοπός της επιλογής του ερωτηµατολογίου είναι να µην γίνεται  κουραστικό για τον 

παραλήπτη, να απαντηθεί σε µικρό χρονικό διάστηµα και να εστιάζει σε 

συγκεκριµένα ερωτήµατα (Javeau, 1996). Αναλυτικότερα το ερωτηµατολόγιο είναι 

ως εξής:  

 

� Η πρώτη ερώτηση αναφέρεται στη σηµαντικότητα των προβληµάτων που 

παρουσιάζει σήµερα το τουριστικό προϊόν της Κέρκυρας µέσω της κλίµακας 

Likert. 

� Η δεύτερη ερώτηση αναφέρεται στις φάσεις του «κύκλου ζωής» όπου ανήκει 

η Κέρκυρα. 

� Η τρίτη ερώτηση αναφέρεται στο βαθµό που έχουν αναπτυχθεί οι 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού στο νησί µε βάση την κλίµακα Likert. 

� Η τέταρτη ερώτηση αναφέρεται στη σηµαντικότητα των πλεονεκτηµάτων που 

µπορεί να προσφέρει στον τουρισµό της Κέρκυρας, η ανάπτυξη εναλλακτικών 

µορφών τουρισµού, επίσης, µεσω της κλίµακας Likert. 

� Η πέµπτη ερώτηση, αναφέρεται στην ανάπτυξη του εναλλακτικού τουρισµού 

παράλληλα µε τον µαζικό τουρισµό ή αν πρέπει να γίνει αντικατάσταση του ή 

να συνεχιστεί η προσύλωση αποκλειστικά σε αυτόν. 

� Η έκτη ερώτηση, αναφέρεται στη βελτίωση των υποδοµών ώστε να επιτραπεί 

περαιτέρω ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 

� Η έβδοµη ερώτηση, αναφέρεται στους κύριους πελάτες των αναλλακτικών 

µορφών τουρισµού. 

� Η όγδοη ερώτηση, αναφέρεται στην ικανοποιητική διαφήµιση/προβολή των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην Κέρκυρα. 

� Η ένατη ερώτηση, αναφέρεται στα µέσα που γίνεται η διαφήµιση/ προώθηση 

των εναλλακτικών µορφών τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην Κέρκυρα. 

� Και τέλος, η δέκατη ερώτηση, αναφέρεται στην ταυτότητα του ερωτωµένου 

και αποτελείται από τέσσερα υποερωτήµατα, που αφορούν στο φύλο του 

ερωτώµενου, την ηλικία, το επίπεδο εκπαίδευσης και το είδος της 

επιχείρησης, ξενοδοχείο ή τουριστικό γραφείο. 
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5.4 Ο ΠΛΗΘΥΣΜΟΣ ΚΑΙ ΤΟ ∆ΕΙΓΜΑ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 

 

Για την εύρεση του δείγµατος χρησιµοποιήθηκε η επίσηµη ιστοσελίδα του 

Ξενοδοχειακού Επιµελητηρίου Ελλάδος (http://www.grhotels.gr) και (http://www.e-

ionia.gr) για τα τουριστικα γραφεία της Κέρκυρας. Μέσα από τις δυο σελίδες 

εντοπίστηκαν  232 ξενοδοχεία και 81 τουριστικά γραφεία. Στάλθηκαν 313 

ερωτηµατολόγια από τα οποία απαντήθηκαν µόλις τα 43. 

 

5.5 ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΟΙ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 

 

Η συγκέντρωση των στοιχείων υπήρξε αρκετά δυσχερής, λόγω της µειωµένης 

ανταπόκρισης που υπήρξε από τις ξενοδοχειακές επιχειρήσεις και τα τουριστικά 

γραφεία, µε αποτέλεσµα το τελικό δείγµα να µην είναι το επιθυµητό. 

 

Η έρευνα ξεκίνησε τον Οκτώβριο του 2011, µέσω e-mail, περίοδο κατά την οποία ένα 

µεγάλο µέρος των ξενοδοχείων είναι κλειστα αφού λειτουργούν µόνο τους 

καλοκαιρινούς µήνες. Η έρευνα ξεκίνησε καθυστερηµένα µετά το καλοκαίρι, διότι 

αρχικός σκοπός ήταν η µέθοδος της συνέντευξης, η οποία απέτυχε παταγωδώς. 

  

Ο βαθµός ανταπόκρισης των ξενοδοχειακών µονάδων και των τουριστικών γραφείων 

ήταν µηδαµινός. Λόγω αυτής της περίπτωσης έγινε επανάληψη των 

ερωτηµατολογίων τον µήνα Απρίλιο, όµως και πάλι ο βαθµός ανταπόκρισης δεν ήταν 

ο επιθυµητός. Προχωρήσαµε, λοιπόν, στην παράδοση των ερωτηµατολογίων στα 

ξενοδοχεία και κάποια τουριστικά γραφεία που ήταν εφικτό να φθάσουµε (λόγω 

αποστάσεως) από έµας τους ίδιους, όµως και µε αυτή τη µέθοδο συναντήσαµε 

δυσκολία. Ο τελικός αριθµός των ερωτηµατολογίων συγκεντρώθηκε τέλος 

Αυγούστου του 2012. 

 

Η έρευνα αυτή αντιµετώπισε πάρα πολλές δυσκολίες όπως: κάποιες διευθύνσεις 

ηλεκτρονικού ταχυδροµίου ήταν λάθος, ερχόταν πίσω τα e-mails αναπάντητα µε 

υστερόγραφο από κάτω δε µπορούµε να ‘’κλικάρουµε’’ στα κουτάκια των 

απαντήσεων, η αρνητικότητα των ξενοδοχειακών υπαλλήλων και πολλές φορές η 

αγένεια τους σε µεγάλο βαθµό και το πρόσχηµα τους  για να µας αποφύγουν ΄΄η 

δουλειά΄΄. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6 

ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ-ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ ΕΡΕΥΝΑΣ 

 

6.1 ΑΝΑΛΥΣΗ ∆Ε∆ΟΜΕΝΩΝ 

 

Η ανάλυση του ερωτηµατολογίου ξεκινά µε την τελευταία ερώτηση, κυρίως για να 

γίνει γνωστή η ταυτότητα των ερωτωµένων που έλαβαν µέρος στην έρευνα και για να 

έχουµε µια πιο ολοκληρωµένη εικόνα για τις επόµενες ερωτήσεις που ακολουθούν, οι 

οποίες ακολουθούν τη σειρά του ερωτηµατολογίου. 

 

Ο πίνακας, λοιπόν, που ακολουθεί µας παρουσιάζει την ταυτότητα του ερωτώµενου, 

δηλαδή, φύλο, ηλικία, επίπεδο εκπαίδευσης και το είδος της επιχείρησης,αν είναι  

ξενοδοχείο, τις κατηγορίες του (5*, 4*, 3*, 2*, 1*, αλυσίδα ή ανεξάρτητο) και το 

είδος του τουριστικού γραφείου (γενικού τουρισµού, εισερχόµενου τουρισµού, 

εξερχόµενου τουρισµού,εσωτερικού τουρισµού ή tour operator). 

 

Πίνακας 6.1.1: Ταυτότητα ερωτώµενων 

 N % 

Φύλο Άνδρας 32 74,4 

Γυναίκα 11 25,6 

 

 

Ηλικία 

18-24 1 2,3 

25-34 4 9,3 

35-44 19 44,2 

45-54 11 25,6 

55+ 8 18,6 

 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

Πρωτοβάθµια 1 2,3 

∆ευτεροβάθµια 13 30,2 

Τριτοβάθµια 24 55,8 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 5 11,6 

Ξενοδοχείο 5***** 5 13,9 

4**** 10 27,8 

3*** 15 41,7 



 
 

120 
 

2** 5 13,9 

1* 1 2,8 

Τουριστικό γραφείο Γενικού τουρισµού 3 42,9 

Εισερχόµενου τουρισµού 3 42,9 

Εξερχόµενου τουρισµού 0 0,0 

Εσωτερικού τουρισµού 0 0,0 

Tour Operator 1 14,3 

ΣΥΝΟΛΟ 43 100 

 

Παρατηρούµε, λοιπόν, από τον παραπάνω πίνακα ότι από τα 43 ερωτηµατολόγια που 

συγκεντρώσαµε οι 32, δηλαδή το 74,4% είναι άντρες και οι γυναίκες 11 σε αριθµό, 

δηλαδή το 25,6% του δείγµατος. 

 

Ακολουθούν οι ηλικίες στις οποίες καταγράφονται µόλις 1 άτοµο ηλικίας 18-24, στις 

ηλικίες 25-34 καταγράφονται 4 άτοµα, στις ηλικίες 35-44 καταγράφονται 4 άτοµα, 

στις ηλικίες 45-54 καταγράφονται 11 άτοµα και τέλος στις ηλικίες 55+ 

καταγράφονται 8 άτοµα. 

 

Από το επίπεδο εκπαίδευσης έχουµε σε αριθµό 1 άτοµο πρωτοβάθµιας εκπαίδευσης, 

ακολουθούν 13 άτοµα στη δευτεροβάθµια, 24 άτοµα στην τριτοβάθµια και 5 άτοµα 

µε µεταπτυχιακό/διδακτορικό. 

 

Από τις 36 ξενοδοχειακές επιχειρήσεις που έχουµε καταγεγραµµένες οι 5 είναι 5*, οι 

10 είναι 4*, οι 15 είναι 3*, οι 5 είναι 2* και µόλις 1 είναι 1*.  

Και, τέλος, ακολουθούν τα τουριστικά γραφεία, από τα οποία γενικού τουρισµού 

έχουµε 3 σε αριθµό, εισερχόµενου τουρισµού έχουµε πάλι 3, εξερχόµενου και 

εσωτερικού τουρισµού είναι µηδενικά και tour operator 1. 

 

Τα γραφήµατα που ακολουθούν δείχνουν κάποια επιπλέον στοιχεία. 
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Γράφηµα 6.1 1: Ταξινόµηση φύλου ερωτώµενου 

 

Στο παραπάνω γράφηµα παρατηρούµε ότι οι άνδρές ήταν εκείνοι που απεδείχθησαν 

πιο πρόθυµοι να απαντήσουν το ερωτηµατολόγιο µε ποσοστό 74,4% έναντι των 

γυναικών που το ποσοστό τους αγγίζει µόλις το 25,6%. 

 

 

Γράφηµα 6.1.2: Ποσοστά ηλικίας ερωτωµένου 

 

Στο παραπάνω γράφηµα διαγράφονται οι ηλικίες των ερωτωµένων µε τις ηλικίες των 

35-44 να κατέχουν την πρώτη θέση µε ποσοστό 44,2%, ακολουθούν οι 45-54 µε 

ποσοστό 25,6%, οι 55+ µε ποσοστό 18,6%, οι 25-34 µε ποσοστό 9,3% και τέλος, οι 

18-24 µε ποσοστό 2,3%. 
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Γράφηµα 6.1.3: Βαθµός επιπέδου εκπαίδευσης 

 

Πρωταρχικό ρόλο σε ποσοστά κατέχει η τριτοβάθµια εκπαίδευση µε το 55,8% και 

ακολουθούν η δευτεροβάθµια µε ποσοστό 30,2%, το µεταπτυχιακό/διδακτορικό µε  

ποσοστό 11,6% και τελευταία η πρωτοβάθµια µε ποσοστό 2,3%. Παρατηρούµε 

µεγάλη απόκλειση µεταξύ των επιπέδων εκπαίδευσης. 

 

Γράφηµα 6.1.4: Κατηγορία ξενοδοχείων δείγµατος 

 

Στο γράφηµα αυτό παρατηρούµε, ότι το µεγαλύτερο ποσοστό των ξενοδοχειακών 

κατηγοριών ανήκει µε ποσοστό 41,7% στη κατηγορία των 3*, σειρά έχει µε ποσοστό 

27,8% η κατηγορία των 4*, ακολουθούν µε ποσοστό 13,9% η κατηγορία των 5* και 

των 2* ταυτόχρονα και, τέλος, η κατηγορία του 1* µε ποσοστό 2,8%. 

 

2,3%

30,2%

55,8%

11,6%

Πρωτοβάθμια

Δευτεροβάθμια

Τριτοβάθμια

Μεταπτυχιακό/Διδακτορικό

13,9%

27,8%

41,7%

13,9%
2,8%

5*****

4****

3***

2**

1*
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Γράφηµα 6.1.5: Ταξινόµηση τουριστικών γραφείων 

 

 

Στο γράφηµα αυτό παρατηρούµε οτι δεν υπάρχει µεγάλη απόκλειση µεταξύ των 

τουριστικών γραφείων. Έχουµε, λοιπόν, τα γραφεία γενικού τουρισµού στην πρώτη 

θέση µαζί µε τα γραφεία εισερχόµενου τουρισµού µε ποσοστό 42,9% και τους tour 

operators µε ποσοστό 14,3%. 

 

Πίνακας 6.1.2: Αξιολόγηση σηµαντικότητας προβληµάτων τουριστικού 

προϊόντος Κέρκυρας 

 Έντονη 

Εποχικότητ

α 

Έλλειψη 

υποδοµών 

Χαµηλή 

ποιότητα 

καταλυµάτω

ν 

Χαµηλή 

ποιότητα 

προσφερόµενω

ν υπηρεσιών 

Προσέλκυση 

τουριστών 

χαµηλού 

εισοδήµατος 

Χαµηλές 

τιµές 

M.O. 4,25 4,53 4,11 4,16 3,93 3,86 

Φύλο       

Άνδρας 4,31 4,59 4,12 4,28 4,12 3,84 

Γυναίκα 4,09 4,36 4,09 3,81 3,36 3,90 

Ηλικία       

18-24 3,00 2,00 2,00 2,00 4,00 5,00 

25-34 3,75 4,25 3,75 4,75 3,75 4,00 

35-44 4,31 4,68 4,31 4,31 3,89 3,89 

45-54 4,36 4,54 4,27 4,00 3,81 3,54 

42,9%

42,9%

14,3%

Γενικού τουρισμού

Εισερχόμενου τουρισμού

Εξερχόμενου τουρισμού

Εσωτερικού τουρισμού

Tour Operator
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55+ 4,37 4,62 3,87 4,00 4,25 4,00 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

      

Πρωτοβάθµια 3,00 5,00 5,00 5,00 4,00 4,00 

∆ευτεροβάθµια 4,23 4,53 4,23 4,23 3,76 3,84 

Τριτοβάθµια 4,25 4,50 4,00 4,12 4,08 3,87 

Μεταπτυχιακό/

∆ιδακτορικό 

4,60 4,60 4,20 4,00 3,60 3,80 

Ξενοδοχεία       

5***** 4,40 5,00 5,00 4,80 4,40 3,80 

4**** 4,20 4,70 4,20 4,50 3,90 4,00 

3*** 4,26 4,33 3,93 4,06 3,86 4,00 

2** 4,00 4,60 3,80 3,60 3,80 3,20 

1* 5,00 5,00 5,00 3,00 3,00 4,00 

Τουριστικά 

Γραφεία 

4,28 4,28 3,85 4,00 4,00 3,85 

 

 

 Σύστηµα 

all-

inclusive 

Υψηλή 

εξάρτησ

η από 

τους tour 

operator

s 

Χαµηλή 

πληρότητα 

των 

ξενοδοχειακώ

ν 

καταλυµάτων 

Ανεπαρκής 

εκπαίδευση 

του 

ανθρώπινο

υ 

δυναµικού 

Υψηλή 

χωρική 

συγκέντρωσ

η 

Έλλειψη 

τουριστικής 

παιδείας 

M.O. 3,97 3,88 3,44 4,02 3,13 4,48 

Φύλο       

Άνδρας 3,96 3,96 3,50 4,00 3,09 4,43 

Γυναίκα 4,00 3,63 3,27 4,09 3,27 4,63 

Ηλικία       

18-24 4,00 3,00 2,00 4,00 4,00 4,00 

25-34 4,75 4,50 3,50 3,50 2,50 4,50 

35-44 3,73 3,52 3,26 4,15 2,94 4,47 
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45-54 3,90 4,18 3,72 4,27 3,09 4,72 

55+ 4,25 4,12 3,62 3,62 3,87 4,25 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

      

Πρωτοβάθµια 4,00 3,00 4,00 5,00 1,00 5,00 

∆ευτεροβάθµι

α 

4,53 4,07 3,76 3,76 3,07 4,23 

Τριτοβάθµια 3,83 3,87 3,16 4,12 3,20 4,58 

Μεταπτυχιακό/

∆ιδακτορικό 

3,20 3,60 3,80 4,00 3,40 4,60 

Ξενοδοχεία       

5***** 2,80 3,60 3,40 4,00 3,20 4,40 

4**** 4,20 4,00 3,40 4,80 3,10 5,00 

3*** 4,20 4,06 3,60 3,93 2,93 4,20 

2** 4,60 4,60 3,20 3,80 3,40 4,00 

1* 4,00 2,00 5,00 1,00 1,00 5,00 

Τουριστικά 

Γραφεία 

3,57 3,28 3,14 3,71 3,71 4,71 

 

 

 Άναρχη 

τουριστικ

ή 

ανάπτυξη 

Προσκόλλησ

η στο 

µοντέλο του 

µαζικού 

τουρισµού 

Έλλειψη 

συνεργασία

ς φορέων 

Υποβαθµισµέ

νο περιβάλλον 

Εµπορευµα

τοποίηση 

τοπικής 

παράδοσης 

Έντονος 

ανταγωνισµός  

από άλλες 

χώρες και 

περιοχές 

M.O. 4,46 4,00 4,48 3,95 3,34 3,41 

Φύλο       

Άνδρας 4,46 3,96 4,50 3,87 3,37 3,43 

Γυναίκα 4,45 4,09 4,45 4,18 3,27 3,36 

Ηλικία       

18-24 4,00 3,00 3,00 4,00 4,00 4,00 

25-34 4,50 3,25 3,00 2,25 3,25 4,00 

35-44 4,36 4,10 4,89 4,05 3,31 3,36 
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45-54 4,81 4,09 4,72 4,09 3,27 3,18 

55+ 4,25 4,12 4,12 4,37 3,50 3,50 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

      

Πρωτοβάθµια 4,00 4,00 5,00 3,00 3,00 2,00 

∆ευτεροβάθµι

α 

4,53 3,92 4,38 3,46 3,30 3,00 

Τριτοβάθµια 4,41 4,00 4,41 4,20 3,41 4,00 

Μεταπτυχιακό

/∆ιδακτορικό 

4,60 4,20 5,00 4,20 3,20 2,00 

Ξενοδοχεία       

5***** 4,40 3,80 4,80 4,20 3,40 2,80 

4**** 4,50 4,20 5,00 4,50 3,60 3,00 

3*** 4,46 4,06 4,26 3,46 3,20 4,06 

2** 4,40 4,20 4,60 3,80 3,00 3,00 

1* 5,00 3,00 4,00 3,00 3,00 1,00 

Τουριστικά 

Γραφεία 

4,42 3,71 4,00 4,28 3,57 3,71 

 

Οι παραπάνω πίνακες δίνουν σηµαντικές πληροφορίες ως προς τη σηµαντικότητα 

των προβληµάτων που παρουσιάζει σήµερα το τουριστικό προϊόν της Κέρκυρας. 

Αυτό που πρέπει να αναφερθεί πρώτο ανεξάρτητα κατηγοριών είναι η έλλειψη 

υποδοµών που χαρακτηρίζεται ως το σηµαντικότερο πρόβληµα που παρουσιάζει 

σήµερα η Κέρκυρα ως τουριστικός προορισµός, και κατα µέσο όρο 4,53. 

Ακολουθούν η έλλειψη τουριστικής παιδείας και η έλλειψη συνεργασίας φορέων 

4,48, η άναρχη τουριστική ανάπτυξη 4,46, η έντονη εποχικότητα 4,25, η χαµηλή 

ποιότητα προσφερόµενων υπηρεσιών 4,16, η χαµηλή ποιότητα καταλυµάτων 4,11, η 

ανεπαρκής εκπαίδευση του ανθρώπινου προσωπικού 4,02, η προσκόλληση στο 

µοντέλο του µαζικού τουρισµού 4,00, το σύστηµα all-inclusive 3,97, το 

υποβαθµισµένο περιβάλλον 3,95, η προσέλκυση τουριστών χαµηλού εισοδήµατος  

3,93, η υψηλή εξάρτηση από τους tour operators 3,88, ο έντονος ανταγωνισµός από 

άλλες χώρες και περιοχές 3,41, η εµπορευµατοποίηση της τοπικής παράδοσης 3,34, 

οι χαµηλές τιµές 3,86 και η υψηλή χωρική συγκέντρωση 3,13. 
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Στην κατηγορία ανδρών-γυναικών παρατηρείται, ότι η σηµαντικότητα των 

προβληµάτων που παρουσιάζει το τουριστικό προϊόν κυµαίνονται από µέτρια 

σηµαντικά έως και αρκετά σηµαντικά. 

 

Στην κατηγορία των ηλικιών η σηµαντικότητα των προβληµάτων καταγράφονται από 

λίγο έως πολύ σηµαντικά. 

 

Εδώ παρατηρούµε οτι και παραπάνω. Στην  κατηγορία του επιπέδου εκπαίδευσης η 

σηµαντικότητα των προβληµάτων καταγράφονται, επίσης, από λίγο έως αρκετά 

σηµαντικά. 

 

Στην κατηγορία των ξενοδοχειακών επιχειρήσεων, ανεξάρτητα από την κατηγορία 

του ξενοδοχείου, η σηµαντικότητα των προβληµάτων αναφέρεται από καθόλου 

σηµαντική έως και πολύ σηµαντική. 

 

Και, τέλος, στην κατηγορία των τουριστικών γραφείων διακρίνουµε οτι η 

σηµαντικότητα των προβληµάτων κυµαίνονται από µέτρια έως και αρκετά 

σηµαντικά. 

 

Πίνακας 6.1.3: Κύκλος ζωής της Κέρκυρας ως τουριστικού προορισµού 

 Εξερεύνηση Ανάπτυξη Εδραίωση Κορεσµός Παρακµή 

Φύλο      

Άνδρας 0 1 2 11 18 

Γυναίκα 0 0 0 4 7 

Ηλικία      

18-24 0 0 0 0 1 

25-34 0 0 1 0 3 

35-44 0 1 0 7 11 

45-54 0 0 0 3 8 

55+ 0 0 1 5 2 

Επίπεδο εκπαίδευσης      

Πρωτοβάθµια 0 0 0 0 1 
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∆ευτεροβάθµια 0 1 1 3 8 

Τριτοβάθµια 0 0 1 11 12 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 0 0 0 1 4 

Ξενοδοχεία      

5***** 0 0 0 1 4 

4**** 0 0 0 6 4 

3*** 0 0 1 3 11 

2** 0 1 0 1 3 

1* 0 0 0 0 1 

Τουριστικά Γραφεία 0 0 1 4 2 

ΣΫΝΟΛΟ 0 1 2 15 25 

 

Από τον παραπάνω πίνακα µας δίνονται οι πληροφορίες για τον κύκλο ζωής του 

τουριστικού προορισµού της Κέρκυρας. Ανεξαρτήτως κατηγορίας βλέπουµε οτι οι 

περισσότερες απαντήσεις έχουν δοθεί στο στάδιο της παρακµής ενώ το στάδιο της 

εξερεύνησης δεν µετρά καµία απολύτως απάντηση. Το διάγραµα που ακολουθεί µας 

βοηθά να αναλύσουµε αυτα τα στοιχεία. 

 

Γράφηµα 6.1.6: Κύκλος ζωής της Κέρκυρας 

 

Παρατηρούµε, λοιπόν, οτι το στάδιο της παρακµής είναι αυτό στο οποίο βρίσκεται η 

Κέρκυρα όπως µας υποδεικνύει το γράφηµα, µε ποσοστό 58,1%. Ακολουθεί το 

2,3% 4,7%

34,9%

58,1%

Εξερεύνηση

Ανάπτυξη

Εδραίωση

Κορεσμός

Παρακμή
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στάδιο του κορεσµού µε ποσοστό 34,9%, της εδραίωσης µε ποσοστό 4,7% και τέλος, 

της ανάπτυξης µε ποσοστό 2,3%. 

 

 

 

Πίνακας 6.1.4: Βαθµός ανάπτυξης εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην 

Κέρκυρα 

 

 

Πολιτιστικός  

τουρισµός 

Θρησκευτικός 

τουρισµός 

Αθλητικός 

τουρισµός 

Θαλάσσιος 

τουρισµός 

Φυσιολατρικός/

Οικοτουρισµός 

Μ.Ο. 2,15 2,25 1,70 2,72 2,11 

Φύλο      

Άνδρας 2,15 2,18 1,65 2,68 1,96 

Γυναίκα 2,36 2,63 2,00 3,09 2,72 

Ηλικία      

18-24 4,00 3,00 3,00 5,00 4,00 

25-34 3,75 3,50 2,50 3,25 2,75 

35-44 2,00 2,10 1,63 2,63 2,26 

45-54 2,00 2,09 1,54 3,00 1,90 

55+ 2,00 2,37 1,75 2,37 1,75 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

     

Πρωτοβάθµια 1,00 2,00 2,00 4,00 2,00 

∆ευτεροβάθµια 2,69 2,53 2,15 2,76 2,46 

Τριτοβάθµια 2,16 2,29 1,66 3,04 2,16 

Μεταπτυχιακό/

∆ιδακτορικό 

1,40 1,80 1,00 1,40 1,40 

Ξενοδοχεία      

5***** 1,80 2,00 1,20 1,60 1,80 

4**** 2,00 1,70 1,50 3,20 2,00 

3*** 2,53 2,93 2,06 3,26 2,46 

2** 1,40 1,40 1,20 1,40 1,60 

1* 4,00 4,00 3,00 2,00 2,00 

Τουριστικά 2,42 2,42 2,00 3,14 2,42 
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Γραφεία 

 

 

 Περιηγητικός 

τουρισµός 

Αγροτουρισµός Γαστρονοµικός 

τουρισµός 

Μαθητικός 

τουρισµός 

Συνεδριακός 

τουρισµός 

Μ.Ο. 2,31 1,90 1,93 2,65 2,27 

Φύλο      

Άνδρας 2,18 1,90 1,81 2,65 2,31 

Γυναίκα 2,90 2,09 2,45 2,90 2,36 

Ηλικία      

18-24 5,00 4,00 3,00 3,00 2,00 

25-34 2,50 2,50 2,25 2,25 3,00 

35-44 2,15 1,73 1,84 2,89 2,26 

45-54 2,54 2,27 2,00 2,81 2,36 

55+ 2,25 1,50 2,00 2,37 2,12 

Επίπεδο εκπαίδευσης      

Πρωτοβάθµια 1,00 1,00 1,00 3,00 3,00 

∆ευτεροβάθµια 2,76 2,53 2,23 2,46 2,53 

Τριτοβάθµια 2,50 1,85 2,00 2,79 2,29 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτ

ορικό 

1,00 1,20 1,40 3,00 1,80 

Ξενοδοχεία      

5***** 1,00 1,40 1,60 2,40 2,20 

4**** 2,10 1,50 1,60 3,30 2,70 

3*** 2,73 2,20 2,26 2,66 2,60 

2** 2,20 2,00 1,80 2,20 1,20 

1* 4,00 4,00 3,00 3,00 4,00 

Τουριστικά Γραφεία 2,85 2,14 2,14 2,57 1,85 

 

 Τουρισµός 

καζίνο 

Κοινωνικός 

τουρισµός 

Τουρισµός 

υγείας & 

ευεξίας 

Τουρισµός 

περιπέτειας 

Χειµερινός  

τουρισµός 
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Μ.Ο. 2,25 2,70 1,88 1,65 1,40 

Φύλο      

Άνδρας 2,34 2,90 1,84 1,68 1,50 

Γυναίκα 2,18 2,36 2,18 1,72 1,27 

Ηλικία      

18-24 4,00 4,00 5,00 4,00 3,00 

25-34 3,25 2,75 2,00 1,75 1,00 

35-44 2,05 2,57 2,00 1,47 1,36 

45-54 2,36 3,27 1,81 2,09 1,81 

55+ 2,12 2,37 1,50 1,37 1,12 

Επίπεδο εκπαίδευσης      

Πρωτοβάθµια 2,00 4,00 3,00 1,00 1,00 

∆ευτεροβάθµια 2,46 2,84 1,76 1,76 1,46 

Τριτοβάθµια 2,33 2,75 2,00 1,79 1,54 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 1,80 2,40 1,80 1,20 1,00 

Ξενοδοχεία      

5***** 2,20 2,60 2,00 1,40 1,00 

4**** 2,10 2,90 2,10 1,70 1,40 

3*** 2,60 2,86 1,80 1,80 1,33 

2** 1,60 2,80 1,40 1,40 1,20 

1* 5,00 5,00 4,00 4,00 4,00 

Τουριστικά Γραφεία 2,14 2,14 2,00 1,57 1,85 

 

 

Οι παραπάνω πίνακες δίνουν σηµαντικές πληροφορίες για τον βαθµό ανάπτυξης των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού στο νοµό της Κέρκυρας. Ανεξάρτητως 

κατηγοριών, µε βάση τον µέσο όρο των ερωτηθέντων, προκύπτει οτι ο βαθµός 

ανάπτυξης εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην Κέρκυρα κυµαίνεται από καθόλου 

έως λίγο ανεπτυγµένες. Από τα παραπάνω προκύπτουν κατα βαθµό ανάπτυξης, ο 

θαλάσσιος τουρισµός 2,72, ο κοινωνικός τουρισµός 2,70, ο µαθητικός τουρισµός 

2,65, ο περιηγητικός τουρισµός 2,31, ο συνεδριακός τουρισµός 2,27, ο θρησκευτικός 

τουρισµός 2,25, ο τουρισµός καζίνο 2,25, ο πολιτιστικός τουρισµός 2,15, ο 

φυσιολατρικός /οικοτουρισµός 2,11, ο γαστρονοµικός τουρισµός 1,93, ο 
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αγροτουρισµός 1,90, ο τουρισµός υγείας & ευεξίας 1,88, ο αθλητικός τουρισµός 1,70, 

ο τουρισµός περιπέτειας 1,65 και τέλος, ο χειµερινός τουρισµός 1,40.  

 

Στην κατηγορία ανδρών-γυναικών παρατηρείται οτι ο βαθµός ανάπτυξης των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού κυµαίνεται από καθόλου έως λίγο ανεπτυγµένες. 

Στην κατηγορία των ηλικιών παρατηρείται οτι ο βαθµός ανάπτυξης των µορφών 

αυτών κυµαίνεται από καθόλου έως και πολύ ανεπτυγµένες. 

 

Στην κατηγορία του επιπέδου εκπαίδευσης ο βαθµός ανάπτυξης χαρακτηρίζεται από 

καθόλου έως πολύ ανεπτυγµένες, όπως δείχνουν οι παραπάνω πίνακες. 

Στην κατηγορία των ξενοδοχείων, επίσης, ο βαθµός ανάπτυξης των εναλλακτικών 

µορφών τουρισµού κυµαίνεται στα ίδια επίπεδα, δηλαδή, από καθόλου έως και πολύ 

ανεπτυγµένες. 

 

Και τέλος, η κατηγορία των τουριστικών γραφείων θεωρεί πως η ανάπτυξη των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην Κέρκυρα, είναι καθόλου έως µέτρια 

ανεπτυγµένη. 

 

Πίνακας 6.1.5: Αξιολόγηση πλεονεκτηµάτων που προσφέρουν οι εναλλακτικές 

µορφές τουρισµού στην Κέρκυρα 

 Αύξηση 

ανταγωνιστικότητας 

Ποιοτική 

αναβάθµιση 

τουριστικού 

προϊόντος 

Ορθολογικότερη 

χωρική 

τουριστική 

ανάπτυξη 

Προσέλκυση 

πελατών 

υψηλής 

οικονοµικής 

στάθµης 

Μ.Ο. 

 

4.04 4.15 3.75 3.86 

Φύλο     

Άνδρας 4,25 4,37 3,96 4,03 

Γυναίκα 3,81 3,90 3,45 3,72 

Ηλικία     

18-24 4,00 3,00 2,00 4,00 

25-34 4,00 4,25 3,75 4,00 
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35-44 4,31 4,15 3,68 3,84 

45-54 4,00 4,63 4,36 4,09 

55+ 4,00 4,12 3,75 4,00 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

    

∆ευτεροβάθµια 4,30 4,30 4,15 3,76 

Τριτοβάθµια 3,91 4,20 3,58 3,87 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτ

ορικό 

4,60 4,40 4,20 4,80 

Ξενοδοχεία     

5***** 4,40 4,60 3,80 4,80 

4**** 4,40 4,60 4,00 4,10 

3*** 4,00 3,93 4,30 4,30 

2** 4,00 4,60 4,40 3,60 

1* 5,00 5,00 5,00 4,00 

Τουριστικά Γραφεία 3,58 3,58 3,28 3,58 

 

 

 ∆ιείσδυση 

σε νέες 

αγορές 

Επιµήκυνση 

τουριστικής 

περιόδου 

Αναβίωση 

εθίµων/παράδοσης 

Συγκράτηση του 

πληθυσµού στο 

νησί 

Μ.Ο. 4,00 4,31 4,00 3,93 

Φύλο     

Άνδρας 4,21 4,50 4,03 4,09 

Γυναίκα 3,72 4,18 4,27 3,81 

Ηλικία     

18-24 4,00 3,00 5,00 3,00 

25-34 4,00 4,50 3,75 4,75 

35-44 3,73 4,31 4,26 3,94 

45-54 4,54 4,81 3,90 4,00 

55+ 4,37 4,25 4,00 4,00 

Επίπεδο εκπαίδευσης     

Πρωτοβάθµια 5,00 4,00 4,00 3,00 
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∆ευτεροβάθµια 4,07 4,07 4,07 4,30 

Τριτοβάθµια 4,08 4,50 4,16 3,87 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικ

ό 

4,00 5,00 3,80 4,20 

Ξενοδοχεία     

5***** 4,60 4,60 3,60 4,20 

4**** 4,50 4,90 4,30 3,80 

3*** 4,06 4,33 4,06 4,33 

2** 2,60 4,80 4,60 4,20 

1* 4,00 3,00 3,00 3,00 

Τουριστικά Γραφεία 4,28 3,71 4,00 3,57 

 

 

 Αειφορία/Βιωσιµότητα Προστασία φυσικού και 

πολιτιστικού 

περιβάλλοντος 

Οικονοµική ενίσχυση 

τοπικών κοινωνιών 

Μ.Ο. 4,04 4,36 4,04 

Φύλο    

Άνδρας 4,34 4,43 4,06 

Γυναίκα 3,54 3,54 4,36 

Ηλικία    

18-24 2,00 4,00 5,00 

25-34 4,75 4,00 4,75 

35-44 4,05 4,42 3,94 

45-54 4,27 4,72 4,18 

55+ 4,12 4,50 4,12 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

   

Πρωτοβάθµια 3,00 5,00 3,00 

∆ευτεροβάθµι

α 

4,46 4,46 4,30 

Τριτοβάθµια 4,00 4,41 3,95 

Μεταπτυχιακό 4,20 4,20 4,80 
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/∆ιδακτορικό 

Ξενοδοχεία    

5***** 4,60 4,20 4,60 

4**** 4,20 4,90 4,30 

3*** 4,13 4,20 4,13 

2** 4,40 4,40 4,40 

1* 4,00 5,00 2,00 

Τουριστικά 

Γραφεία 

3,57 3,57 3,71 

 

Ο ανωτέρω πίνακας µας δείχνει τη σηµαντικότητα των πλεονεκτηµάτων που µπορεί 

να προσφέρει στον τουρισµό της Κέρκυρας η ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού. Ανεξαρτητως κατηγορίας, αξίζει να σηµειωθεί ο µέσος όρος των 

ερωτηθέντων που θεωρούν οτι το σηµαντικότερο πλεονέκτηµα είναι η προστασία του 

φυσικού και πολιτιστικού περιβάλλοντος 4,36 και ακολουθούν η επιµήκυνση της 

τουριστικής περιόδου 4,31, η ποιοτική αναβάθµιση του τουριστικού προϊόντος  4,15, 

η αειφορία/βιωσιµότητα 4,04, η οικονοµική ενίσχυση τοπικών κοινωνιών 4,04, η 

διείσδυση σε νέες αγορές 4,00, η αναβίωση εθίµων/παράδοσης  4,00, η συγκράτηση 

πληθυσµού στο νησί 3,93, η προσλέκυση πελατών υψηλής οικονοµικής στάθµης  

3,86, και η ορθολογική χωρική τουριστική ανάπτυξη 3,75. 

  

Η κατηγορία ανδρών – γυναικών θεωρεί οτι τα πλεονεκτήµατα που προσφέρει η 

ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην Κέρκυρα στην κλίµακα της 

σηµαντικότητας κρίνονται από µέτρια έως αρκετά σηµαντικά.Στην κατηγορία των 

ηλικιών παρατηρούµε οτι η σηµαντικότητα των πλεονεκτηµάτων κρίνεται από λίγο 

έως πολύ. Η κατηγορία του επιπέδου εκπαίδευσης θεωρεί οτι η σηµαντικότητα των 

πλεονεκτηµάτων αυτών χαρακτηρίζεται από µέτρια έως και πολύ. Στην κατηγορία 

των ξενοδοχείων, ισχύει οτι και παραπάνω, στην κατηγορία του επιπέδου 

εκπαίδευσης, δηλαδή η σηµαντικότητα κρίνεται από λίγο έως πολύ. Και τέλος, στην 

κατηγορία των τουριστικών γραφείων παρατηρούµε οτι η σηµαντικότητα κυµαίνεται 

από µέτρια έως αρκετά. 
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Πίνακας 6.1.6: Τρόποι εφαρµογής εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην 

Κέρκυρα 

 Αντικατάσταση 

µαζικού τουρισµού 

Ανάπτυξη µαζικού και 

εναλλακτικού τουρισµού 

παράλληλα 

Προσήλωση 

αποκλειστικά στον 

µαζικό τουρισµό  

Φύλο    

Άνδρας 5 25 2 

Γυναίκα 1 9 1 

Ηλικία    

18-24 0 1 0 

25-34 0 4 0 

35-44 4 14 1 

45-54 1 7 2 

55+ 1 7 0 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

   

Πρωτοβάθµια 0 1 0 

∆ευτεροβάθµι

α 0 11 2 

Τριτοβάθµια 4 19 1 

Μεταπτυχιακό

/∆ιδακτορικό 

2 3 0 

Ξενοδοχεία    

5***** 1 4 0 

4**** 2 8 0 

3*** 2 13 0 

2** 0 4 1 

1* 0 0 1 

Τουριστικά 

Γραφεία 

1 5 1 

ΣΫΝΟΛΟ 6 34 3 
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Ο παραπάνω πίνακας  µας δείχνει πως µπορούν οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού 

στην Κέρκυρα να αναπτυχθούν, είτε παράλληλα µε τον µαζικό τουρισµό, είτε µε 

προσύλωση αποκλειστικά στον µαζικό τουρισµό, είτε µε αντικατάσταση του µαζικού 

τουρισµού.  Το παρακάτω γράφηµα µας βοηθά να αναλύσουµε τα στοιχεία του 

παραπάνω πίνακα. 

 

Γράφηµα 6.1.7: Τρόποι εφαρµογής εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

 

 

Από το γράφηµα παρατηρούµε οτι το 79,1% του ποσοστού των ερωτηθέντων 

απάντησε οτι οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού θα πρέπει να αναπτυχθούν 

παράλληλα µε το µαζικό τουρισµό, το ποσοστο των 14,0% απάντησε οτι θα πρέπει να 

αντικαταστήσουν το κυρίαρχο προϊόν του µαζικού τουρισµού και το 7,0% απάντησε 

οτι θα πρέπει να συνεχιστεί η προσήλωση αποκλειστικά στο µαζικό τουρισµό. 

 

 

Πίνακας 6.1.7: Υποδοµές βελτίωσης για περαιτέρω ανάπτυξη εναλλακτικών 

µορφών τουρισµού στο νησί 

 Καταλύµατα Οδικό δίκτυο Λιµάνι 

Φύλο    

Άνδρας 29 30 14 

Γυναίκα 8 11 3 

Ηλικία    

14,0%

79,1%

7,0%
Αντικατάσταση μαζικού 

τουρισμού

Ανάπτυξη μαζικού και 

εναλλακτικού τουρισμού 

παράλληλα

Προσήλωση αποκλειστικά 

στον μαζικό τουρισμό
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18-24 0 1 0 

25-34 4 4 2 

35-44 17 17 5 

45-54 9 11 8 

55+ 7 8 2 

Επίπεδο εκπαίδευσης    

Πρωτοβάθµια 1 1 0 

∆ευτεροβάθµια 11 12 8 

Τριτοβάθµια 21 23 8 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 4 5 1 

Ξενοδοχεία    

5***** 5 5 2 

4**** 9 10 4 

3*** 14 15 7 

2** 3 4 2 

1* 1 1 1 

Τουριστικά Γραφεία 5 6 1 

ΣΫΝΟΛΟ    

 

 ∆ίκτυο 

υδροδότησης 

Εστιατόρια Αεροδρόµιο 

Φύλο    

Άνδρας 17 21 24 

Γυναίκα 4 1 6 

Ηλικία    

18-24 0 0 0 

25-34 3 3 4 

35-44 11 10 14 

45-54 6 5 7 

55+ 1 4 5 

Επίπεδο εκπαίδευσης    

Πρωτοβάθµια 1 0 0 
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∆ευτεροβάθµια 7 7 11 

Τριτοβάθµια 11 13 15 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 2 2 4 

Ξενοδοχεία    

5***** 3 4 4 

4**** 4 5 7 

3*** 8 8 13 

2** 3 2 3 

1* 1 1 1 

Τουριστικά Γραφεία 2 2 2 

ΣΫΝΟΛΟ    

 

 Τηλεπικοινωνίες ∆ίκτυο ηλεκτροδότησης 

Φύλο   

Άνδρας 14 10 

Γυναίκα 4 5 

Ηλικία   

18-24 0 1 

25-34 2 2 

35-44 10 7 

45-54 3 4 

55+ 3 1 

Επίπεδο εκπαίδευσης   

Πρωτοβάθµια 0 1 

∆ευτεροβάθµια 5 6 

Τριτοβάθµια 9 8 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 4 0 

Ξενοδοχεία   

5***** 4 1 

4**** 3 4 

3*** 5 5 

2** 2 2 
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1* 0 0 

Τουριστικά Γραφεία 4 3 

ΣΫΝΟΛΟ   

 

Ο παραπάνω πίνακας µας δείχνει αναλυτικά τις υποδοµές που πρέπει να βελτιωθούν 

ώστε να αναπτυχθούν περαιτέρω οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού . Το παρακάτω 

γράφηµα µας βοηθά να κατανοήσουµε τα στοιχεία αυτα. 

 

Γράφηµα 6.1.8: Υποδοµές βελτίωσης 

 

 

Το οδικό δίκτυο είναι αυτό που κατέχει την πρώτη θέση µε 41 απαντήσεις, και 

θεωρείται η κύρια υποδοµή που πρέπει να αναπτυχθεί στο νησί. Ακολουθούν τα 

καταλύµατα µε 37 απαντήσεις και το αεροδρόµιο µε 30 απαντήσεις. Οι υποδοµές 

αυτές θεωρούνται απο τις κυριότερες που θα πρέπει να έχει αναπτύξει ένας 

τουριστικός προορισµός για τη σωστή ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού. Έχουµε, επίσης, τα εστιατόρια µε 22 απαντήσεις, το δίκτυο υδροδότησης 

µε 21 απαντήσεις, τις τηλεπικοινωνίες µε 18 απαντήσεις, το λιµάνι µε 17 απαντήσεις 

και τέλος, το δίκτυο ηλεκτροδότησης µε 15 απαντήσεις. 
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Πίνακας 6.1.8: Πελάτες εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

 Έλληνες Αλλοδαποί Και οι δύο ∆ε γνωρίζω 

Φύλο     

Άνδρας 0 14 17 1 

Γυναίκα 0 7 4 0 

Ηλικία     

18-24 0 0 1 0 

25-34 0 1 3 0 

35-44 0 13 6 0 

45-54 0 3 8 0 

55+ 0 4 3 1 

Επίπεδο 

εκπαίδευσης 

    

Πρωτοβάθµια 0 0 1 0 

∆ευτεροβάθµια 0 4 9 0 

Τριτοβάθµια 0 16 7 1 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτ

ορικό 

0 1 4 0 

Ξενοδοχεία     

5***** 0 1 4 0 

4**** 0 6 4 0 

3*** 0 6 8 1 

2** 0 3 2 0 

1* 0 0 1 0 

Τουριστικά Γραφεία 0 5 2 0 

ΣΫΝΟΛΟ 0 21 21 1 

 

Ο παραπάνω πίνακας παρουσιάζει τους κύριους πελάτες των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού. Αξίζει να σηµειωθεί το µηδενικό ποσοστό που κατέχουν οι Έλληνες ως 

πελάτες των µορφών αυτών. Το παρακάτω γράφηµα µας δίνει µια πιο σαφή εικόνα 

για τους κύριους πελάτες των εναλλακτικών µορφών τουρισµού στο νησί. 
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Γράφηµα 6.1.9: Κύριοι πελάτες εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

 

Από το γράφηµα, λοιπόν, προκύπτει οτι οι κύριοι πελάτες των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού που κατέχουν το ποσοστό του 48,8% είναι οι αλλοδαποί µαζί µε τους 

Έλληνες. Το ποσοστό του 2,3% απάντησε οτι δεν το γνωρίζει. 

 

Πίνακας 6.1.9: Απαντήσεις ικανοποιητικής  προβολής εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού 

 Ναι Όχι ∆ε γνωρίζω 

Φύλο    

Άνδρας 1 30 1 

Γυναίκα 0 11 0 

Ηλικία    

18-24 0 1 0 

25-34 0 4 0 

35-44 1 17 1 

45-54 0 11 0 

55+ 0 8 0 

Επίπεδο εκπαίδευσης    

Πρωτοβάθµια 0 1 0 

∆ευτεροβάθµια 0 13 0 

Τριτοβάθµια 1 22 1 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 0 5 0 

48,8%

48,8%

2,3%

Έλληνες

Αλλοδαποί

Και οι δύο

Δε γνωρίζω
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Ξενοδοχεία    

5***** 1 4 0 

4**** 0 10 0 

3*** 0 15 0 

2** 0 5 0 

1* 0 1 0 

Τουριστικά Γραφεία 0 6 1 

ΣΫΝΟΛΟ 1 41 1 

 

Στον πίνακα 9 παρουσιάζονται οι απαντήσεις που δόθηκαν από τους ερωτώµενους 

για το αν διαφηµίζονται/προβάλλονται ικανοποιητικά οι εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην Κέρκυρα. Τις περισσότερες απαντήσεις τις 

συγκεντρώνει η αρνητική απάντηση. Το γράφηµα που ακολουθεί θα µας βοηθήσει να 

αναλύσουµε τα στοιχεία. 

 

Γράφηµα 6.1.10: Απαντήσεις ικανοποιητική προβολή εναλλακτικών µορφών 

 

 

Στο παραπάνω γράφηµα διαφαίνονται οι απαντήσεις ιακανοποίησης από την 

προβολή/διαφήµιση των εναλλακτικών µορφών τουρισµού. Οπως βλέπουµε στο 

γράφηµα το µεγαλύτερο ποσοστό κατέχει η αρνητική απάντηση η οποία 

συγκεντρώνει το ποσοστο του 95,3% και ακολουθούν µε ισόποσα ποσοστά η θετική 

απάντηση µε ποσοστό 2,3% και η απάντηση ‘’δε γνωρίζω΄΄ µε ποσοστό, επίσης, 

2,3%.  

2,3%

95,3%

2,3%
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Δε γνωρίζω
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Πίνακας 6.1.10: Μέσα διαφήµισης/προώθησης εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

στην Κέρκυρα 

 ∆ιαδίκτυο Τουριστικοί οδηγοί Τηλεόραση 

Φύλο    

Άνδρας 26 16 3 

Γυναίκα 10 9 0 

Ηλικία    

18-24 1 1 0 

25-34 2 3 0 

35-44 17 9 0 

45-54 10 8 2 

55+ 6 4 1 

Επίπεδο εκπαίδευσης    

Πρωτοβάθµια 1 1 0 

∆ευτεροβάθµια 8 9 0 

Τριτοβάθµια 23 12 3 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 4 3 0 

Ξενοδοχεία    

5***** 3 3 0 

4**** 9 5 1 

3*** 13 9 1 

2** 5 3 1 

1* 0 1 0 

Τουριστικά Γραφεία 6 4 0 

ΣΫΝΟΛΟ 36 25 3 

 

 Εκθέσεις 

τουρισµού 

Έντυπος τύπος Φυλλάδια 

Φύλο    

Άνδρας 16 6 12 

Γυναίκα 5 2 3 

Ηλικία    
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18-24 0 0 0 

25-34 2 1 1 

35-44 7 2 7 

45-54 6 3 4 

55+ 6 2 3 

Επίπεδο εκπαίδευσης    

Πρωτοβάθµια 0 0 0 

∆ευτεροβάθµια 9 4 6 

Τριτοβάθµια 11 4 9 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 1 0 0 

Ξενοδοχεία    

5***** 3 0 1 

4**** 4 1 5 

3*** 8 4 4 

2** 2 1 2 

1* 1 0 0 

Τουριστικά Γραφεία 3 2 3 

ΣΫΝΟΛΟ 21 8 15 

 

 Ραδιόφωνο Τουριστικά γραφεία/Tour 

operators 

Φύλο   

Άνδρας 2 19 

Γυναίκα 4 8 

Ηλικία   

18-24 1 0 

25-34 0 4 

35-44 1 11 

45-54 2 6 

55+ 2 6 

Επίπεδο εκπαίδευσης   

Πρωτοβάθµια 0 0 
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∆ευτεροβάθµια 2 9 

Τριτοβάθµια 4 13 

Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 0 5 

Ξενοδοχεία   

5***** 0 4 

4**** 0 5 

3*** 2 10 

2** 1 2 

1* 0 1 

Τουριστικά Γραφεία 3 5 

ΣΫΝΟΛΟ 6 27 

 

Από τον παραπάνω πίνακα µας δίνονται στοιχεία για τα µέσα τα οποία γίνεται η 

διαφήµιση/προώθηση των εναλλακτικών µορφών τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί 

στο νησί της Κέρκυρας. Το γράφηµα που ακολουθεί µας βοηθά στην κατανόηση των 

στοιχείων αυτών. 

 

6.1.11: Μέσα διαφήµισης/προώθησης εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην 

Κέρκυρα 
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Όπως φαίνεται, λοιπόν, και από το παραπάνω γράφηµα το µέσο που κατέχει την 

πρώτη θέση στη διαφήµιση/προώθηση των εναλλακτικών µορφών στην Κέρκυρα 

είναι το διαδίκτυο, όπου και συµπληρώνει τις περισσότερες θετικές απαντήσεις, 36 

στον αριθµό και ακολουθούν τα τουριστικά γραφεία/tour operators µε 27 θετικές 

απαντήσεις, οι τουριστικοί οδηγοί µε 25 απαντήσεις, οι εκθέσεις τουρισµού µε 21 

απαντήσεις, τα φυλλάδια µε 15  απαντήσεις, ο έντυπος τύπος µε 8 απαντήσεις. Τις 

τελευταίες θέσεις καταλαµβάνουν το ραδιόφωνο µε µόλις 5 απαντήσεις και η 

τηλεόραση µε ακόµη λιγότερες, µόλις 3 απαντήσεις. 

 

6.2 ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ-ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ 

 

Μέσα από την πτυχιακή αυτή εργασία προκύπτει ότι ένα µεγάλο κοµµάτι της 

οικονοµίας του νοµού της Κέρκυρας στηρίζεται στον τουρισµό. Σήµερα, όλοι 

ανεξαιρέτως αναγνωρίζουν ότι από τη στιγµή της εµφάνισης της τουριστικής 

δραστηριότητας στον ελλαδικό χώρο, σε ελάχιστα σηµεία ο τουρισµός αναπτύχθηκε 

στη βάση ενός στοιχειώδους στρατηγικού σχεδιασµού. Για δεκαετίες ολόκληρες 

κυριαρχούσε µια γενικευµένη αντίληψη τόσο από την πλευρά της πολιτείας όσο και 

από ένα µεγάλο µέρος των εµπλεκοµένων φορέων ότι η ενίσχυση του τουρισµού µε 

δηµόσια φροντίδα είναι κατά κάποιο τρόπο περιττή, αφου οι µεν πόροι είναι 

ανεξάντλητοι και η τουριστική οικονοµία αυτοτροφοδοτούµενη. Τις συνέπειες αυτής 

της αντίληψης τις βιώνει σε µεγάλο βαθµό η Κέρκυρα ως τουριστικός προορισµός. Η 

τουριστική δραστηριότητα εχει οδηγήσει αρκετές περιοχές στην υπέρβαση της 

αντοχής του συστήµατος µε δυσµενείς επιπτώσεις τόσο για το φυσικό όσο και για το 

ανθρωπογενές περιβάλλον.  

 

Το γεγονός ότι η Κέρκυρα κατορθώνει να επιβιώνει ακόµη ως διεθνής τουριστικός 

προορισµός δείχνει ότι ο συνδυασµός των στοιχείων που επιλεγούν να τον 

διαµορφώσουν (το κλίµα, το µήκος των ακτών, η πολιτιστική κληρονοµιά, το φυσικό 

κάλλος) συνθέτουν και το συγκριτικό πλεονέκτηµα του έναντι άλλων µεσογειακών 

προορισµών. Στη Μεσόγειο όπου προσέρχονται περίπου 220 εκατοµµύρια επισκέπτες 

κάθε χρόνο, ο µαζικός τουρισµός συνδεέται µε ορισµένα πάγια χαρακτηριστικά. 

Στηριζόµενος στην προβολή των περίφηµων 3S (sea, sun, sand), ο τουρισµός 

αναπτύσσεται κυρίως στις παράκτιες και νησιωτικές περιοχές µε προτίµηση τους 

καλοκαιρινούς µηνες. Η Κέρκυρα δεν αποτελεί εξαίρεση. Με βάση την έρευνα που 
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πραγµατοποίησε η Επιστηµονική Εταιρία Τουρισµού Κέρκυρας το 2007, το δίπολο 

«ήλιος-θάλασσα» αξιολογείται από τους επισκέπτες ως ο πλέον σηµαντικός 

παράγοντας για τη επιλογή της Κέρκυρας ως τουριστικού προορισµού.  

 

Η Ελλάδα και ιδιαίτερα η Κέρκυρα διαθέτει πολλά χαρακτηριστικά, όπως π.χ. φυσική 

οµορφιά, πολιτιστικό ενδιαφέρον, ιστορικά αξιοθέατα. Το τουριστικό προϊόν της 

όµως αντιµετωπίζει µεγάλα πρόβληµατα λόγω της έλλειψης υποδοµών οι οποίες 

κρίνονται «µέτριες» και «κακιές» στην πλειοψηφία τους, οι ελλείψεις στην 

τουριστική παιδεία, η έλλειψη συνεργασίας φορέων, η έντονη εποχικότητα και η 

ανεπαρκής εκπαίδευση και κατάρτιση του ανθρώπινου δυναµικού. Αυτά είναι 

προβλήµατα σηµαντικά που θα πρέπει να επιλυσούν άµεσα οι τουριστικές 

επιχειρήσεις µαζί µε τους τοπικούς φορείς, οι οποίοι µέσω συζήτησης θα πρέπει να 

καταλήξουν σε µια λύση που να ευνοεί τους ίδιους µα κυρίως την τοπική οικονοµία 

του νησιού. Η συνεργασία, η οργάνωση και οι συντονισµένες κινήσεις των φορέων 

µπορούν να αποδώσουν αποτελέσµατα. 

 

Η Κέρκυρα βρίσκεται πλέον στη φάση της παρακµής του κύκλου ζωής της σαν 

τουριστικός προορισµός, πράγµα που σηµαίνει ότι δεν είναι πλέον πρώτη στις 

προτιµήσεις των τουριστών. Αυτό µπορεί να αλλάξει για την Κέρκυρα αν  ανάπτυξει 

ένα διαφορετικό µοντέλο τουρισµού, αν ξεφύγει πλέον από το µοτίβο του µαζικού 

τουρισµού.  

 

 Η Κέρκυρα περιορίζεται στον παραθεριστικό τύπο τουρισµού, όµως διαθέτει σε 

σηµαντικό βαθµό τους αναγκαίους φυσικούς και πολιτιστικούς πόρους ώστε να 

διαφοροποιήσει και να εµπλουτίσει το τουριστικό προϊόν µε την ανάπτυξη 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού. Συγκεκριµένα µορφές τουρισµού όπως θαλάσσιος, 

κοινωνικός, µαθητικός, περιηγητικός είναι κατά µεγάλο βαθµό διαδεδοµένες σε όλο 

το νησί. Ειδικότερα ο πολιτιστικός και ο θρησκευτικός τουρισµός είναι δυο 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού που µπορούν να εφαρµοστούν στην Κέρκυρα χωρίς 

να χρειάζονται ιδιαίτερες βελτιώσεις αφού έχουν φρόντισει και οι φορείς και οι 

κάτοικοι του νησιού να είναι σε καλό σηµείο ανάπτυξης. Φυσικά µία καλή διαφήµιση 

που θα αναδείκνυε τις παραδόσεις όπως και τις εκκλησίες και τα µοναστήρια θα 

έφερνε ακόµη περισσότερους τουρίστες όχι µόνο από την Ελλάδα αλλά και από το 

εξωτερικό. 
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Τα σηµαντικότερα πλεονεκτήµατα που µπορεί να προσφέρει στον τουρισµό της 

Κέρκυρας η ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού είναι κατά κύριο λόγο η 

προστασία του περιβάλλοντος και ακολουθούν µε σειρά σηµαντικότητας η 

επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου και η ποιοτική αναβάθµιση του τουριστικού 

προϊόντος, άλλωστε οι τουρίστες πέρα από το κλασσικό πακέτο «ήλιο-θάλασσα» 

ενδιαφέρονται για ένα φυσικό και ήσυχο περιβάλλον, για γνωριµία µε τους ντόπιους, 

τον πολιτισµό και την παράδοση. Βελτιώσεις και µέτρα θα πρέπει να παρθούν ώστε η 

ανάπτυξη του αθλητικού τουρισµού να είναι πιο ανταγωνιστική. Η κατασκευή 

γηπέδων αθλητικής υποδοµής µε διεθνή πρότυπα µπορεί να εξασφαλίσει τουρισµό σε 

περίοδο µη τουριστικής αιχµής, όπως το να γίνονται προετοιµασίες οµάδων κατά την 

διάρκεια του χειµώνα αφού το κλίµα µας ευνοεί τους αθλητές. Ο οικοτουρισµός, 

όπως και ο συνεδριακός τουρισµός είναι σε ένα αρχικό στάδιο, όµως και οι δύο αυτές 

µορφές έχουν περιθώρια µεγάλης ανάπτυξης. 

 

 Οι επιχειρήσεις του νησιού και οι τοπικοί φορείς θεωρούν ότι ο εναλλακτικός 

τουρισµός θα πρέπει να αναπτυχθεί παράλληλα µε τον µαζικό τουρισµό. 

Επιδιωκόµενος στόχος, λοιπόν, είναι η µίξη του µαζικού τουρισµού  µε νέες µορφές 

τουρισµού. Θα ήταν ακραία περίπτωση η ανατροπή του προτύπου «µαζικός 

τουρισµός» και η ολική αντικατάσταση του από νέες µορφές τουρισµού, παρόλο που 

οι  αρνητικές επιδράσεις απ’ αυτήν την µονοδιάστατη ανάπτυξη του Ελληνικού 

τουρισµού αποδείχτηκε από τις πιο κακιές, ακατάλληλες και καταστροφικές επιλογές.  

Οι εναλλακτικές µορφές θα φέρουν την Κέρκυρα ξανά ανάµεσα στις πρώτες 

προτιµήσεις των τουριστών οι οποίοι έχουν οικονοµική επιφάνεια, και το νησί θα 

φθάσει πάλι στην κορυφή των περιζήτητων τουριστικών προορισµών. 

 

 Για να επιτραπεί περαιτέρω ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών θα πρέπει να 

βελτιωθούν οι υποδοµές του νησιού οι οποίες είναι κατά βαθµό σηµαντικότητας, το 

οδικό δίκτυο, τα καταλύµατα και το αεροδρόµιο. ∆υστυχώς η Κέρκυρα αν και τόσα 

χρόνια βασίζεται στον τουρισµό έχει καθησυχαστεί στις υπάρχουσες πολλών χρόνων 

υποδοµές. Χρειάζεται µεγάλη βελτίωση, αναβάθµιση και εκσυγχρονισµός του οδικού 

δικτύου, του λιµανιού, και του αεροδροµίου. Αναβάθµιση των µέσων µεταφοράς σε 

όλα τα επίπεδα λεωφορεία αστικά και υπεραστικά, ταξί, πλοία, ενοικιαζόµενα 

αυτοκίνητα και µηχανές. Παρουσιάζονται µεγάλες ελλείψεις ανάπτυξης σε υποδοµές, 
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σε τηλεπικοινωνίες, στην ύδρευση, στο αποχετευτικό δίκτυο. Ολα αυτά θέλουν 

εκσυγχρονισµό και αναβάθµιση. Οι τοπικοί φορείς και οι τοπικοί επιχειρηµατίες είναι 

πράγµατα που τα έχουν πλέον ξεχάσει διότι πορεύονται µε το πρότυπο ακόµη του 

µαζικού τουρισµού.  

 

Οι τουριστικές επιχειρήσεις θεωρούν πως δεν υπάρχει διαχωρισµός για τους κύριους 

πελάτες των εναλλακτικών µορφών τουρισµού, είναι και Έλληνες και αλλοδαποί. Η 

διαφήµιση των εναλλακτικών µορφών τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην 

Κέρκυρα γίνεται κυρίως µε τουριστικούς οδηγούς, το διαδίκτυο και τα τουριστικα 

γραφεία. Ραδιόφωνο, τηλεόραση και έντυπος τύπος δεν είναι από τα µέσα 

ενηµέρωσης που βοηθούν τόσο στην ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού. Ιδιαίτερα το ραδιόφωνο και η τηλεόραση είναι από τα µέσα που 

καταλαµβάνουν τις τελευταίες θέσεις στη διαφήµιση και προώθηση των 

εναλλακτικών µορφών που αναπτύσσονται στο νησί των Φαιάκων. Η προβολή αυτή 

δεν θεωρείται ικανοποιητική από τους ξενοδόχους και τα τουριστικά γραφεία. Θα 

έπρεπε η διαφήµιση στο διαδίκτυο να στηριχθεί πολύ περισσότερο εφόσον είναι ένα 

µέσο µαζικής ενηµέρωσης το οποίο δίνει τη δυνατότητα στον άνθρωπο να έχει άµεση 

πρόσβαση στην πληροφορία και την ενηµέρωση. Είναι ένα νέο µέσο για την άµεση 

και γρήγορη διάδοση της πληροφορίας σε αυτούς που έχουν πρόσβαση σε αυτό. Ο 

όγκος της πληροφορίας που συγκεντρώνεται στο διαδίκτυο είναι τεράστιος, η 

πολύπλοκη φύση της πληροφορίας και ο όγκος της ενισχύεται από το γεγονός ότι η 

τουριστική βιοµηχανία είναι από της πλέον διεθνοποιηµένες αγορές. Οι τουρίστες 

µέσω του διαδικτύου µπορούν εύκολα και γρήγορα να πάρουν πληροφορίες, αφού 

στο εξωτερικό είναι πολύ ανεπτυγµένο και εγκατεστηµένο σε κάθε σπίτι.  

 

Ο on-line τουρισµός έχει αρκετά πλεονεκτήµατα, σε σύγκριση µε το παραδοσιακό 

τουριστικό σύστηµα. Αποτελεί µια δραστηριότητα πραγµατικού χρόνου και 

προσφέρει άµεση δυνατότητα ανανέωσης της πληροφορίας. Επιπλέον, οι on-line 

συναλλαγές πραγµατοποιούνται χωρίς την ανάγκη για ξεχωριστό φυσικό χώρο 

συνάντησης και το κόστος είναι χαµηλότερο από αυτό των απευθείας συναλλαγών. Ο 

ηλεκτρονικός τουρισµός είναι ιδιαίτερα σηµαντικός για µία χώρα που επιθυµεί να 

προωθήσει τις τουριστικές περιοχές της ανά τον κόσµο µια και ο χρήστης του 

διαδικτύου µπορεί να ενηµερωθεί από όποιο µέρος και αν βρίσκεται για τις υπηρεσίες 
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που τον ενδιαφέρουν. Επίσης, η ηλεκτρονική πρόσβαση σε τουριστικές προσφορές 

προσφέρει µία φτηνή λύση, χωρίς ιδιαίτερες απαιτήσεις σε χρόνο και κόπο. 

 

Οι εναλλακτικές µορφές θα προσφέρουν µια τόνωση στον  τουρισµό της Κέρκυρας 

αν σχεδιαστούν και εφαρµοστούν σωστά µε τη βοήθεια των τοπικών τουριστικών 

επιχειρήσεων και των φορέων του νησιού. Άλλωστε, όπως διαπιστώθηκε απ’την 

έρευνα που πραγµατοποιήθηκε, και οι ίδιοι οι Κερκυραίοι έχουν την ανάγκη για 

αλλαγή πορείας µέσα από την ανάπτυξη διαφόρων µορφών τουρισµού. Ο 

κερκυραϊκός τουρισµος έχει µεγάλες προοπτικές ανάπτυξης, ώστε και η εικόνα του 

να βελτιωθεί ακόµη περισσότερο. 
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stin-oikonomiki-anaptyksi-tis-elladas.html, [Πρόσβαση   14-1-2011] 

http://www.chania-

info.gr/index.php?option=com_content&task=view&id=355&Itemid=140, 

[Πρόσβαση  15-1-2011] 

http://www.investingreece.gov.gr/default.asp?pid=36&sectorID=47&la=2, 

[Πρόσβαση  20-1-2011] 

http://www.nomarxia-artas.gr/6D220165.el.aspx, [Πρόσβαση 2-2-2011] 

http://www.lokristravel.com/religious-holidays-greece-gr.html, [Πρόσβαση 2-2-2011] 

http://www.e-ionia.gr/main.php?i_id=1&no_p=yes, [Πρόσβαση  3-2-2011] 

Τουρισµός - Βικιπαίδεια 

el.wikipedia.org/wiki/Τουρισµός  

http://el.wikipedia.org/wiki/%CE%A4%CE%BF%CF%85%CF%81%CE%B9%CF%

83%CE%BC%CF%8C%CF%82, [Πρόσβαση 5-4-2011] 

http://nefeli.lib.teicrete.gr/browse/sdo/tour/2007/Tsenempi,Elbina/attached-

document/_______________________________.pdf, [Πρόσβαση  13-8-2011] 

http://www.kerkyrainfo.gr/nomoskerkyras/kerkyraistoria/index.html, [Πρόσβαση 14-

8-2011] 

http://www.corfu-airport-

carhire.com/%CE%BA%CE%B5%CF%81%CE%BA%CF%85%CF%81%CE%B 1-

%CE%BD%CE%B7%CF%83%CE%B9-

%CE%B9%CE%BF%CE%BD%CE%B9%CE%BF/, [Πρόσβαση 14-8-2011] 

http://www.lgk.gr/topika-proionta-kerkyras/, [Πρόσβαση 14-8-2011] 

http://www.pasok.gr/portal/resource/contentObject/id/d41ae5c7-8e3d-4ac6-b0cf-

d5a6b2a7db83, [ Πρόσβαση 14-8-2011] 

http://www.hotel-magazine.com/article_gr.php?article_id=23&issueid=7, [Πρόσβαση  

15-8-2011] 

ENAΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΗΝ ΚΕΡΚΥΡA 

www.corfutime.gr/index.php?. 

http://www.corfutime.gr/index.php?option=com_content&view=article&id=159:enna

-&catid=34:2010-04-01-00-32-10, [Πρόσβαση 16-8-2011] 
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http://www.smallislands.eu/view.asp?ids=19, [Πρόσβαση 16-8-2011] 

http://tastytour.pblogs.gr/tags/diadromes-gr/pages/2.html, [Πρόσβαση  16-8-2011] 

Προτάσεις Μορφών - ∆ιαδροµών. Τουρισµού Υπαίθρου στο Νοµό Κέρκυρας. 

www.lamans.gr/uploads/PAROUSIASI-VASSILIKI.ppt, [Πρόσβαση 17-8-2011] 

http://www.enimerosi.com/corfu-menu/2010-09-03-19-30-47/8429-2011-08-10-08-

24-47.html, [Πρόσβαση  17-8-2011] 

http://www.anion.org.gr/default.asp?id=26&mnu=26&LangID=Greek_Iso, 

[Πρόσβαση  17-8-2011] 

http://www.e-ionia.gr, [Πρόσβαση 25-8-2012] 

http://www.grhotels.gr, [Πρόσβαση 25-8-2012] 

Καταδυτικός τουρισµός - enimerosi.com 

www.enimerosi.com/.../kataditikos-touris.. 

http://www.enimerosi.com/kerkira/kataditikos-tourismos [Πρόσβαση 25-8-2011] 

http://www.amna.gr/articleview.php?id=3774, [Πρόσβαση 18-10-2011] 

http://travel.i-live.gr/th-kerkura-touristikh-periodos/, [Πρόσβαση  18-10-2011] 

http://www.grsr.gr/preview.php?c_id=264, [Πρόσβαση 31-10-2011] 

http://aioliko.com/index.php/photo-album/wind-turbine-base/45-ypomnima-

enantiosis.html, [Πρόσβαση   31-10-2011] 

E-Thesis - Ο συνεδριακός τουρισµός στην Ελλάδα 

nefeli.lib.teicrete.gr › ... 

http://nefeli.lib.teicrete.gr/browse/sdo/tour/2011/LyrakiEuridiki/document-

1308052084-339547-1784.tkl, [Πρόσβαση 21-7-2012] 

http://library.tee.gr/digital/m2045/m2045_kalokardou.pdf, [Πρόσβαση 31-10-2011] 

http://www.enimerosi.com/corfu-menu/2010-09-03-19-30-47/9656-2011-11-07-10-

43-48.html, [Πρόσβαση 29-12-2011] 

Τουρισµός και Πολιτισµός 

www.chtconsulting.gr/.../22-tourismos.ht... - 

http://www.chtconsulting.gr/index.php/news/22-tourismos.html, [Πρόσβαση 10-2-

2012] 

Πολιτιστικός Τουρισµός 

www.ekdromes.net/printer_friendly.cfm?... - 
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http://www.ekdromes.net/printer_friendly.cfm?id=547&obcatid=54, [Πρόσβαση 10-

2-2012] 

Ο εναλλακτικός τουρισµός και τα διαφοροποιητικά χαρακτηριστικά του 

www.uehr.panteion.gr/topos/gr/pdf/7_andriotis.pdf 

http://www.uehr.panteion.gr/topos/gr/pdf/7_andriotis.pdf, [Πρόσβαση 17-2-2012] 

Τουρισµός – Τοπικά Προιόντα – Βιώσιµη ανάπτυξη  

rethemnos.gr/tourismos-topika-prionta-vio... http://rethemnos.gr/tourismos-topika-

prionta-viosimi-anaptixi-tou-dimitriou-m-kalaitzidaki/, [Πρόσβαση 4-7-2012] 

αφιέρωµα - ουρισµός 

www.adesmeytos.gr/pdf/Prasines%20Diakopes%201807.pdf 

http://www.adesmeytos.gr/pdf/Prasines%20Diakopes%201807.pdf [Πρόσβαση 30-7-

2011] 

Αγροτουρισµός: διασκέδαση κι επιστροφή στη φύση | OnAir24.gr 

www.onair24.gr/news/category/7/.../2324  

http://www.onair24.gr/news/category/7/content/2324 [Πρόσβαση 30-7-2011] 

Ο Οδηγός του Αγροτουρισµού 

archive.in.gr/Reviews/article.asp?... 

http://archive.in.gr/Reviews/article.asp?lngReviewID=993&lngChapterID=47282&ln

gItemID=1655, [Πρόσβαση 2-9-2011] 

ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΟΣ» ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

6epal-irakl.ira.sch.gr/new/images/arxeia/.../enall_tourismos.pdf 

Μορφή αρχείου: PDF/Adobe Acrobat  

http://6epal-

irakl.ira.sch.gr/new/images/arxeia/perivallontiki/enallakt/enall_tourismos.pdf 

Περιβαλλοντική οµάδα Ηρακλείου, [Πρόσβαση 10-1-2012] 

ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

www.ee.teihal.gr/labs/.../Ecotourism.htm -  

http://www.ee.teihal.gr/labs/pkoukos/PROSTASIA%20PERIBALONTOS/Ecotouris

m.html , [Πρόσβαση 15-2-2012] 

World Tourism Organization UNWTO  

http://www2.unwto.org/, [Πρόσβαση 30-11-2011] 
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Καταδυτικός Τουρισµός - Περιφερειακή Ενότητα Χαλκιδικής 

www.halkidiki.gov.gr/index.php?... 

http://www.halkidiki.gov.gr/index.php?option=com_content&task=view&id=1002&It

emid=205, [Πρόσβαση 3-9-2012] 

Τουρισµός Υγείας | PolisPress 

www.polispress.gr/lang/gr/archives/37776  

http://www.polispress.gr/lang/gr/archives/37776, [Πρόσβαση 3-9-2012] 

Κέρκυρα το κοσµοπολίτικο νησί Κέρκυρα 

www.corfu-airport-carhire.com/κερκυρα-.. 

http://www.corfu-airport-

carhire.com/%CE%BA%CE%B5%CF%81%CE%BA%CF%85%CF%81%CE%B1-

%CE%BD%CE%B7%CF%83%CE%B9-

%CE%B9%CE%BF%CE%BD%CE%B9%CE%BF/, [Πρόσβαση 20-12-2011] 

Κέρκυρα | TRAVEL | FTHIS.gr 

www.fthis.gr/article/273846/kerkyra?p=1 

http://www.fthis.gr/article/273846/kerkyra?p=1, [Πρόσβαση 5-8-2012] 

www.neo.gr - Κέρκυρα 

www.neo.gr/modules.php?name. 

 http://www.neo.gr/modules.php?name=News&file=print&sid=7984, [Πρόσβαση 5-

8-2012] 

Ιστορία της Κέρκυρας - Green Corfu 

greencorfu.com/gr/Istoria.html  

http://greencorfu.com/gr/Istoria.html, [Πρόσβαση 23-6-2011] 

Ιστορία της Κέρκυρας 

www.wi... - Ηνωµένες Πολιτείες της Αµερικής 

http://www.windmillstravel.com/gr/article.php?id=27&destination=12&destinationty

pe=island, [Πρόσβαση 23-6-2011] 

Εναλλακτικές µορφές τουρισµούΣηµαντικός αρωγός στην ανάπτυξη ... 

traveldailynews.gr/columns/article/1244  

http://traveldailynews.gr/columns/article/1244, [Πρόσβαση 23-6-2011] 
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Συνεδριακός Τουρισµός|Εναλλακτικός Τουρισµός|Κέρκυρα, Πύλη ... 

www.corfuvisit.net/default.asp?id. 

http://www.corfuvisit.net/default.asp?id=30&LangID=Greek_Iso&mnu=30,[Πρόσβα

ση 23-6-2011] 

Με οδηγό στη γεύση - Gastrony of Lesvos 

www.lesvos-chamber.gr/.../geusisguide.as.. 

http://www.lesvos-chamber.gr/gastronomy/geusisguide.asp, [Πρόσβαση 4-6-2011] 

Γευσιγνωστικός Τουρισµός |Εναλλακτικός Τουρισµός|Κέρκυρα, Πύλη ... 

www.corfuvisit.net/default.asp?id. 

http://www.corfuvisit.net/default.asp?id=31&LangID=Greek_Iso&mnu=31, 

[Πρόσβαση 4-6-2012] 

ENAΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΗΝ ΚΕΡΚΥΡA 

www.corfutime.gr/index.php?.. 

http://www.corfutime.gr/index.php?option=com_content&view=article&id=159%3A

enna-&catid=34%3A2010-04-01-00-32-10&Itemid=62, [Πρόσβαση 29-4-2011] 

Παλαιότερες αναρτήσεις - Κεφαλονίτικα Νέα - Ειδήσεις για την ... 

www.kefalonitikanea.gr/search/.../Ναυσιπλ... 

http://www.kefalonitikanea.gr/search/label/%CE%9D%CE%B1%CF%85%CF%83%

CE%B9%CF%80%CE%BB%CE%BF%CE%90%CE%B1?updated-max=2012-02-

07T02:16:00-08:00&max-results=20&start=20&by-date=false, [Πρόσβαση 25-2-

2012] 

Θαλάσσιος Τουρισµός|Εναλλακτικός Τουρισµός|Κέρκυρα, Πύλη ... 

www.corfuvisit.net/default.asp?id. 

http://www.corfuvisit.net/default.asp?id=73&LangID=Greek_Iso&mnu=73,[29-4-

2011] 

Θρησκευτικός - www.alexpolis.gr - ∆ηµος Αλεξανδρούπολης 

www.alexpolis.gr/default.asp?static=209 -  

http://www.alexpolis.gr/default.asp?static=209, [Πρόσβαση 5-4-2011] 

Αγροτουρισµός - Anthropos.gr 

www.anthropos.gr/spots/tourism/agro.asp 
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http://www.anthropos.gr/spots/tourism/agro.asp [Πρόσβαση 3-4-2011] 

Πάµε Κέρκυρα 

www.pamekerkyra.gr 

http://www.pamekerkyra.gr/, [Πρόσβαση 31-3-2011] 

Περιβαλλοντικός Τουρισµός|Εναλλακτικός Τουρισµός|Κέρκυρα ... 

www.corfuvisit.net/default.asp?id... 

http://www.corfuvisit.net/default.asp?id=29&LangID=Greek_Iso&mnu=29, 

[Πρόσβαση 23-7-2011] 

ΚΑΖΙΝΟ ΚΕΡΚΥΡΑΣ / Ελληνικά Τουριστικά Ακίνητα Α.Ε. 

www.etasa.gr/page.aspx?itemID=SPG186 

http://www.etasa.gr/page.aspx?itemID=SPG186, [Πρόσβαση 6-9-2012] 

Καζίνο Κέρκυρας | Ελληνικά Καζίνο .com 

www.ellinikakazino.com/kazinokerkyras/i...  

http://www.ellinikakazino.com/kazinokerkyras/index.html, [Πρόσβαση 6-9-2012] 
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ – ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ 

 

ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΟ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΤΙΚΟ Ι∆ΡΥΜΑ ΚΡΗΤΗΣ 
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ 
ΤΜΗΜΑ ΕΜΠΟΡΙΑΣ & ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

 

ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΟ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΤΙΚΟ Ι∆ΡΥΜΑ ΚΡΗΤΗΣ 
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ 
ΤΜΗΜΑ ΕΜΠΟΡΙΑΣ & ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

““Κερκυραϊκός Τουρισµός: Από το τρίπτυχο «ήλιος – άµµος – 
θάλασσα» σε ένα εναλλακτικό µοντέλο τουριστικής ανάπτυξης””  

  

ΕΕΡΡΩΩΤΤΗΗΜΜΑΑΤΤΟΟΛΛΟΟΓΓΙΙΟΟ  ΠΠΤΤΥΥΧΧΙΙΑΑΚΚΗΗΣΣ  

 

Η έρευνα αυτή πραγµατοποιείται στα πλαίσια πτυχιακής εργασίας και σκοπό έχει να 
εξετάσει τις απόψεις των επαγγελµατιών τουρισµού της Κέρκυρας, σχετικά µε την ανάπτυξη 
εναλλακτικών µορφών τουρισµού στο νησί. Η συµµετοχή σας είναι ιδιαίτερα σηµαντική 
για την ολοκλήρωση της έρευνας και σας ευχαριστώ εκ των προτέρων για τη 
συνεργασία σας. Επιπλέον, θα ήθελα να τονίσω ότι όλες οι απαντήσεις που θα δώσετε 
θα θεωρηθούν εµπιστευτικές και δεν θα χρησιµοποιηθούν για κανέναν άλλο σκοπό 
εκτός από αυτόν της έρευνας. Η συµπλήρωση του ερωτηµατολογίου απαιτεί 10 
περίπου λεπτά. 
 
Υπεύθυνη της έρευνας: Κωνσταντίνα Μίαρη 
e-mail: konnakerkyra@hotmail.com  
 
1. Αξιολογείστε ως προς τη σηµαντικότητά τους τα προβλήµατα που κατά τη 

γνώµη σας παρουσιάσει σήµερα το τουριστικό προϊόν της Κέρκυρας; 
 Καθόλου 

σηµαντικό 
Λίγο 

σηµαντικό 
Μέτρια 

σηµαντικό 
Αρκετά 

σηµαντικό 
Πολύ 

σηµαντικό 

Έντονη εποχικότητα      

Έλλειψη υποδοµών      

Χαµηλή ποιότητα καταλυµάτων      

Χαµηλή ποιότητα 
προσφερόµενων υπηρεσιών 

     

Προσέλκυση τουριστών 
χαµηλού εισοδήµατος 

     

Χαµηλές τιµές      

Σύστηµα all-inclusive      

Υψηλή εξάρτηση από τους tour 
operators 

     

Χαµηλή πληρότητα των 
ξενοδοχειακών καταλυµάτων 

     

Ανεπαρκής εκπαίδευση του 
ανθρώπινου δυναµικού 
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Υψηλή χωρική συγκέντρωση      

Έλλειψη τουριστικής παιδείας       

Άναρχη τουριστική ανάπτυξη      

Προσκόλληση στο µοντέλο του 
µαζικού τουρισµού  

     

Έλλειψη συνεργασίας φορέων      

Υποβαθµισµένο περιβάλλον       

Εµπορευµατοποίηση τοπικής 
παράδοσης 

     

Έντονος ανταγωνισµός από 
άλλες χώρες και περιοχές 

     

 
2. Σε ποια φάση του «κύκλου ζωής» ενός τουριστικού προορισµού θεωρείτε ότι 

ανήκει η Κέρκυρα; 
 Της εξερεύνησης 
 Της ανάπτυξης 
 Της εδραίωσης 
 Του κορεσµού 
 Της παρακµής 

 
3. Σε ποιο βαθµό θεωρείτε ότι έχουν αναπτυχθεί οι ακόλουθες µορφές 

τουρισµού στο νησί της Κέρκυρας; 

  Καθόλου 
ανεπτυγµένη 

Λίγο 
ανεπτυγµένη 

Μέτρια 
ανεπτυγµένη 

Αρκετά 
ανεπτυγµένη 

Πολύ 
ανεπτυγµένη 

Πολιτιστικός τουρισµός      

Θρησκευτικός τουρισµός      

Αθλητικός τουρισµός      

Θαλάσσιος τουρισµός      

Φυσιολατρικός/Οικοτουρισµός      

Περιηγητικός τουρισµός      

Αγροτουρισµός      

Γαστρονοµικός τουρισµός      

Μαθητικός τουρισµός      

Συνεδριακός τουρισµός      

Τουρισµός καζίνο      

Κοινωνικός τουρισµός      

Τουρισµός υγείας & ευεξίας      

Τουρισµός περιπέτειας      
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Χειµερινός τουρισµός      

4. Αξιολογείστε ως προς τη σηµαντικότητά τους, τα πλεονεκτήµατα που κατά 
τη γνώµη σας µπορεί να προσφέρει στον τουρισµό της Κέρκυρας η ανάπτυξη 
εναλλακτικών µορφών τουρισµού; 

 Καθόλου 
σηµαντικό 

Λίγο 
σηµαντικό 

Μέτρια 
σηµαντικό 

Αρκετά 
σηµαντικό 

Πολύ 
σηµαντικό 

Αύξηση ανταγωνιστικότητας      

Ποιοτική αναβάθµιση 
τουριστικού προϊόντος 

     

Ορθολογικότερη χωρική 
τουριστική ανάπτυξη 

     

Προσέλκυση πελατών υψηλής 
οικονοµικής στάθµης 

     

∆ιείσδυση σε νέες αγορές      

Επιµήκυνση τουριστικής 
περιόδου  

     

Αναβίωση εθίµων/παράδοσης      

Συγκράτηση του πληθυσµού 
στο νησί 

     

Αειφορία/Βιωσιµότητα      

Προστασία φυσικού και 
πολιτιστικού περιβάλλοντος  

     

Οικονοµική ενίσχυση 
τοπικών κοινωνικών 

     

 
5. Σχετικά µε τις εναλλακτικές µορφές τουρισµού στην Κέρκυρα θεωρείτε ότι: 

 Θα πρέπει να αντικαταστήσουν το κυρίαρχο προϊόν του µαζικού τουρισµού 
 Θα πρέπει να αναπτυχθούν παράλληλα µε τον µαζικό τουρισµό 
 Θα πρέπει να συνεχιστεί η προσήλωση αποκλειστικά στον µαζικό τουρισµό 

 
6. Ποιες υποδοµές θεωρείτε ότι θα πρέπει να βελτιωθούν στο νησί ώστε να 

επιτραπεί η περαιτέρω ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού; 
 Καταλύµατα  Εστιατόρια 

 Οδικό δίκτυο  Αεροδρόµιο 

 Λιµάνι  Τηλεπικοινωνίες  

 ∆ίκτυο υδροδότησης  ∆ίκτυο ηλεκτροδότησης 

 
7. Ποιοι είναι οι κύριοι πελάτες των εναλλακτικών µορφών τουρισµού; 

 Έλληνες κυρίως 

 Αλλοδαποί κυρίως 

 Και οι δύο 

 ∆εν γνωρίζω 
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8. Θεωρείτε ότι διαφηµίζονται / προβάλλονται ικανοποιητικά οι εναλλακτικές 

µορφές τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην Κέρκυρα; 
 Ναι 

 Όχι 

 ∆εν γνωρίζω 

 
9. Με ποια µέσα γίνεται η διαφήµιση / προώθηση των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού που έχουν αναπτυχθεί στην Κέρκυρα; 
 ∆ιαδίκτυο  Έντυπος τύπος 

 Τουριστικοί οδηγοί  Φυλλάδια 

 Τηλεόραση  Ραδιόφωνο   

 Εκθέσεις τουρισµού  Τουριστικά γραφεία / Tour operators  

 
 

10. Ταυτότητα ερωτώµενου 
 

10.1 Φύλο 
 Άνδρας  Γυναίκα 

 
10.2 Ηλικία 

 18-24  25-34  35-44  45-54  55+ 

 
10.3 Επίπεδο εκπαίδευσης 

 Πρωτοβάθµια 

 ∆ευτεροβάθµια 

 Τριτοβάθµια 

 Μεταπτυχιακό/∆ιδακτορικό 

 
 

10.4 Είδος επιχείρησης  
 Ξενοδοχείο  Τουριστικό Γραφείο 

 5*****  Γενικού Τουρισµού 

 4****  Εισερχόµενου Τουρισµού 

 3***  Εξερχόµενου Τουρισµού 

 2**  Εσωτερικού Τουρισµού 

 1*  Tour Operator 

 Μέλος αλυσίδας  

 Ανεξάρτητο   

 
Σας ευχαριστώ πολύ για το χρόνο σας! 

 


