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ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΠΡΩΤΟ 

ΤΟ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΦΑΙΝΟΜΕΝΟ. ∆ΙΑΧΡΟΝΙΚΗ ΕΠΙΣΚΟΠΗΣΗ ΚΑΙ 

ΕΝΝΟΙΟΛΟΓΙΚΕΣ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΕΙΣ – ΟΙ ∆ΙΑΣΤΑΣΕΙΣ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ 

ΦΑΙΝΟΜΕΝΟΥ. 

 

Η λέξη τουρισµός πρωτοεµφανίζεται στις αρχές του 19ου αιώνα , αλλά η 

δραστηριότητα που υποδηλώνει δεν είναι τόσο πρόσφατη. Αυτή εξελίχθηκε παράλληλα µε 

τα στάδια που διαµόρφωσαν την ανθρωπότητα κατά τη διάρκεια των τελευταίων 

χιλιετηρίδων. 

Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’σήµερα ο τουρισµός ορίζεται ως ένα 

αυτοδύναµο φαινόµενο, συνώνυµο της κατανάλωσης και του ελεύθερου χρόνου. 

Παρουσίασε µια ταχύτατη ανάπτυξη, µία χωρική εξάπλωση και µία κοινωνική αποδοχή σε 

παγκόσµιο επίπεδο, που τείνει να θεωρείται ως ένα κοινότοπο (banal) και αναπόσπαστο 

τµήµα της σύγχρονης καθηµερινότητας. Η εποχή του τουρισµού της µάζας διαδέχτηκε την 

εποχή των τουριστών εξερευνητών, των αριστοκρατών και των rentiers (εισοδηµατιών). Η 

εξάπλωση της τουριστικής πρακτικής υπήρξε απόρροια των συσχετισµών µίας δέσµης 

µεταβλητών όπως η αύξηση του ελεύθερου χρόνου, η άνοδος του βιοτικού επιπέδου, η 

βελτίωση των µεταφορικών µέσων, η βιοµηχανοποίηση της τουριστικής παραγωγής κ.λπ. 

Ταυτόχρονα δηµιούργησε σηµαντικότατες και πολυεπίπεδες επιπτώσεις στην οικονοµία, 

την κοινωνία, το φυσικό και πολιτιστικό περιβάλλον των χωρών υποδοχής’’. 

 Κατ’ αυτό τον τρόπο ένας συνεχώς αυξανόµενος αριθµός χωρών αντιµετωπίζει 

πλέον, στα πλαίσια επιστηµονικών προσεγγίσεων, τις δυνατότητες και τις προοπτικές που 

εµπεριέχει µία δυναµική ανάπτυξης της τουριστικής δραστηριότητας. Η διεθνοποίηση του 

τουρισµού, όπως και η δοµή και η σύνθεση της οργάνωσης των ταξιδιών, οφείλουν τα 

βασικά χαρακτηριστικά τους στον ευρωπαϊκό πολιτισµό. Αυτός ουσιαστικά διεύρυνε και 

πολλαπλασίασε τους ήδη υπάρχοντες από την αρχαιότητα κύριους άξονες µεταφοράς και 

επικοινωνίας, ωθούµενος από µία φιλοσοφία πολιτιστικού, θρησκευτικού, οικονοµικού και 

πολιτικού επεκτατισµού. Θα ήταν εποµένως παράδοξο η τουριστική πρακτική να κινηθεί 

εκτός του προαναφερθέντος πεδίου. Πολιτισµός, πολιτική και οικονοµία δηµιουργούν από 

κοινού µε το διεθνή τουρισµό ένα ιδιαίτερο πεδίο, το οποίο απεικονίζεται σήµερα στη 

φύση και τις δοµές των τουριστικών ροών (Βαρβαρέσος, 2000). 

           Η παράθεση και η σύντοµη ανάλυση των φάσεων και των σταδίων που διένυσε ο 

τουρισµός από την αρχαιότητα ως σήµερα αφενός µεν απεικονίζει την εξελικτική του 
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πορεία και την πολυσύνθετη φύση του, αφετέρου δε τείνει να ερµηνεύσει τη φιλοσοφία της 

τουριστικής ανάπτυξης µέσα από τις παρατηρούµενες µεγεθύνσεις του τουριστικού 

φαινοµένου. Γιατί, έστω και αν θεωρείται ότι το τουριστικό φαινόµενο συχνά προκαλεί 

“σοκ” στις κοινωνίες και τις οικονοµίες των χωρών υποδοχής, ουσιαστικά οφείλει τη 

µεγέθυνσή του καθώς και τη σηµερινή του µορφή στις αστικό-βιοµηχανικές δοµές που 

αναπτύχθηκαν στη ∆υτική Ευρώπη και τη Βόρεια Αµερική το 19ο αιώνα (Βαρβαρέσος, 

2000). 

 

  1.1. Iστορική αναδροµή 

Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’η λέξη τουρισµός (προερχόµενη από το 

αγγλικό tour και το γαλλικό tour) κάνει την εµφάνισή της το 19ο αιώνα, ενώ η 

δραστηριότητα που υποδηλώνει έχει τις ρίζες της στην αρχαιότητα. Το τουριστικό 

φαινόµενο ήταν συνδεδεµένο µε τον ελεύθερο χρόνο και τις δραστηριότητες που 

µπορούσαν να επιτελεστούν εντός αυτού. Οι πραγµατοποιούµενες µετακινήσεις 

χαρακτηρίζονταν από ένα πνεύµα σύνθετο και µία εντατικότητα χωρικά και χρονικά 

προσδιορισµένη. Οι διάφορες µορφές τουρισµού, η ανάπτυξη των οποίων επιδιώκεται 

σήµερα σε πολλές περιοχές, µέσα στα πλαίσια των εναλλακτικών λύσεων, προκειµένου να 

εµπλουτίσουν ένα µονοδιάστατο µοντέλο τουριστικής ανάπτυξης, αποτελούσαν ήδη 

πρακτικές των αρχαίων κοινωνιών’’. 

Τα θρησκευτικά προσκυνήµατα συνδύαζαν την περιπέτεια µε τη γιορτή, την 

ευχαρίστηση, την αναψυχή, τη συναναστροφή κ.λπ. Στους ∆ελφούς ή την Ελευσίνα, οι 

“προσκυνητές”, πέρα από την ικανοποίηση του βασικού κινήτρου της µετακίνησης, 

επιδίωκαν την ανακάλυψη της διαδροµής, του τοπίου, των υπαρχόντων οικισµών, των 

πληθυσµών υποδοχής, της περιπέτειας και των εκπλήξεων του ταξιδιού. Την έννοια της 

χώρο - χρονικής διάστασης του ταξιδιού και της µετακίνησης περικλείουν ήδη εκείνη την 

περίοδο οι αναφορές του Σωκράτη στο “Φαίδωνα” του Πλάτωνα: “Η γη περιλαµβάνει ένα 

µεγάλο αριθµό περιοχών... και δεν είναι ούτε η σύστασή της ούτε το µέγεθός της που 

προκαλεί ζήλια στους ανθρώπους όταν αναφέρονται σ’ αυτήν... Πρόκειται για κάτι το 

τεράστιο... και εµείς που κατοικούµε από τη Φώκαια µέχρι τις Ηράκλειες στήλες 

καταλαµβάνουµε µόνο ένα µικρό τµήµα... Υπάρχουν επιπλέον άλλοι τόποι και µεγάλος 

αριθµός ατόµων που κατοικούν σε αντίστοιχες περιοχές” (Βαρβαρέσος, 2000). 

Στην αρχαία Ελλάδα και την αρχαία Ρώµη, ο ελεύθερος χρόνος δήλωνε την 

προέλευση και την τάξη των πολιτών, οι οποίοι, απαλλαγµένοι από την καταναγκαστική 
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εργασία, ένιωθαν την υποχρέωση ν’ ασχοληθούν µε το κοινωνικό, ηθικό και πολιτικό 

“γίγνεσθαι” της πολιτείας. Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’ η εργασία αποτελούσε 

κύριο µέληµα και ενασχόληση των πληβείων, συναφή µε τον απολίτικο χαρακτήρα της 

υπόστασής τους. Ο ελεύθερος χρόνος ήταν συνώνυµο των ευγενών ενασχολήσεων, 

απόρροια της πολιτικής σκέψης, που όχι µόνο επεξηγούσε, αλλά και οριοθετούσε το τι 

είναι ελευθερία. Κατ’ αυτό τον τρόπο η διαµορφούµενη κοινωνική διαστρωµάτωση και η 

έννοια του ελεύθερου χρόνου καθορίζουν στη συνέχεια την τουριστική πρακτική, τη 

χωρική διάσταση της οποίας υπογραµµίζουν οι αναφορές του Σωκράτη. Αυτούς τους 

τόπους αναφοράς και τους κατοίκους τους, πρώτοι οι αρχαίοι Έλληνες επιδίωξαν να 

γνωρίσουν’’. 

Ο Ηρόδοτος, γεωγράφος και ιστορικός (480-421 π. Χ.), υπήρξε ένας από τους 

πρώτους “ταξιδιώτες - τουρίστες”, ο οποίος κατά τη διάρκεια των µετακινήσεών του δε 

σταµάτησε να ενδιαφέρεται για τα ήθη, τα έθιµα, τη θρησκεία και τις τέχνες των τόπων 

που επισκεπτόταν. Οι περιηγήσεις του Ηροδότου φτάνουν µέχρι τη Σικελία, την Αίγυπτο 

και την Περσία και εξιστορούνται στις “Ιστορίες” του. Σήµερα ο Ηρόδοτος µπορεί να 

χαρακτηριστεί, σύµφωνα µε τις σύγχρονες αναζητήσεις στις τυπολογίες του τουρίστα, ως 

“µοντέλο” τουρίστα και να ενταχθεί στην κατηγορία του ευφυή τουρίστα. Στην ίδια 

κατηγορία µπορούµε να κατατάξουµε και τον Παυσανία, γεωγράφο-ιστορικό, ο οποίος 

µέσα από την περιγραφή της Ελλάδας ή τις “Ελληνικές Αποδηµίες” (150 π. Χ.) διαθέτει 

προς χρήση των ταξιδιωτών έναν από τους πρώτους τουριστικούς οδηγούς. Οι Ολυµπιακοί 

αγώνες (770 π. Χ.), οι οποίοι πραγµατοποιούνταν κάθε τέσσερα χρόνια στην Ολυµπία, 

αποτελούσαν µία αθλητικό-θρησκευτική εκδήλωση στα πλαίσια µίας χώρο-χρονικά 

οριοθετηµένης µετακίνησης. Η αναψυχή και οι πολιτιστικές δραστηριότητες (θεατρικές 

παραστάσεις, µουσικές εκδηλώσεις) συµπλήρωναν τον κύριο κορµό των δραστηριοτήτων 

(Βαρβαρέσος, 2000). 

Ο αθλητικό-θρησκευτικός ολυµπιακός τουρισµός εµφανίζεται στενά 

προσκείµενος στη φιλοσοφία και τις αξίες που χαρακτήριζαν τον ελληνικό τουρισµό. Αυτή 

η µορφή τουρισµού δε συνδύαζε τη µετακίνηση µε την ανακάλυψη ή την περιπέτεια, αλλά 

µε την προσήλωση των µετακινουµένων στις τοπικές παραδόσεις, τα ήθη και τα έθιµα. Ως 

εκ τούτου, ο Ολυµπιακός τουρισµός δύναται να χαρακτηριστεί ως κατεξοχήν 

“πολιτιστικός-ανθρωποκεντρικός”, βασική επιδίωξη του οποίου ήταν η σύσφιξη των 

δεσµών µεταξύ των ατόµων, έχοντας ως σηµείο αναφοράς την ίδια χωρική µεταβλητή, 

δηλ. τον ίδιο τόπο. Τα Πύθια στους ∆ελφούς, που περιλάµβαναν αγώνες αρµάτων, 
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διαγωνισµούς τραγουδιού και θεατρικές παραστάσεις, εµπεριέχουν επίσης αφενός µεν τη 

χωρική οριοθέτηση, αφετέρου δε την τουριστική σκοπιµότητα (Βαρβαρέσος, 2000). 

Η λουτροθεραπεία έχει τέτοια σπουδαιότητα, που αναφέρεται χαρακτηριστικά: 

“Στη Ρώµη, οι επισκέπτες στα κέντρα λουτροθεραπείας λούονται κατά τη διάρκεια όλων 

των ωρών της ηµέρας και της νύχτας. Παραµένουν στις λουτροπόλεις ηµέρες 4 ολόκληρες 

και αφιερώνουν στη λουτροθεραπεία ένα σηµαντικό µέρος του ελεύθερου χρόνου 

τους”.Τα κέντρα λουτροθεραπείας εκείνης της περιόδου αποτελούν ολόκληρα οικιστικά 

συγκροτήµατα, όπου αναπτύσσεται παράλληλα µία πληθώρα δραστηριοτήτων αναψυχής, 

ενώ συχνά περιλαµβάνουν αίθουσες βιβλιοθηκών και µουσείων (Jerome Corcopino). 

  Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’οι ρωµαϊκές οικιστικές 

συγκεντρώσεις χαρακτηρίζονταν από ‘’ εσωστρέφεια’’, σε αντίθεση µε τις ελληνικές, που 

παρουσιάζονται περισσότερο “εξωστρεφείς”. Οι αρχαίοι Έλληνες επισκέπτονταν συχνά τις 

ιαµατικές πηγές και υποβάλλονταν σε θεραπείες είκοσι µίας ηµερών. Τα θεραπευτικά 

αποτελέσµατα της κάθε πηγής αλλά και ο συρµός της εποχής, εφάµιλλος του σηµερινού, 

συνέβαλλαν ουσιαστικά στη διαφοροποίηση των προτιµήσεων. Οι ιαµατικές Πηγές της 

Χειµάρας προτιµούνταν από τον Πίνδαρο και της Κασταλίας από τον Ηρόδοτο, ενώ οι 

πηγές της Σκοτούσσας (Θεσσαλία) και της Αιδηψού ήταν πασίγνωστες. Στη φήµη του 

κέντρου λουτροθεραπείας, στο βαθµό εκλεξιµότητας του από τους λουόµενους και στο 

µέγεθος της διαφοροποίησής του έναντι των άλλων κέντρων, σηµαντικό ρόλο 

διαδραµάτιζε η ύπαρξη µίας σειράς συγκριτικών πλεονεκτηµάτων, όπως τα υπάρχοντα 

οικοδοµήµατα και η αρχιτεκτονική τους, το µέγεθος και η καλαισθησία των κήπων, καθώς 

και η συχνότητα µε την οποία επισκέπτονταν τα Κέντρα αυτά’’.  

Η ανθρωπότητα, πριν το χαρακτηρισµό της ως “στατική”, διακρινόταν για το 

νοµαδικό της χαρακτήρα. Η φυσική απόδραση, δηλ. το ταξίδι, πριν απ’ όλα είχε κοινωνικό 

προσανατολισµό. Γι’ αυτό υπήρξε αντικείµενο προσεκτικής παρατήρησης ως προς τη 

λειτουργία του φυσικού πλαισίου διεξαγωγής του, των Τεχνικών αναγκών της κοινωνίας 

και των προβολών του ίδιου του ατόµου στο σύνηθες περιβάλλον του. Το άτοµο, συνήθως 

µοναδικός αποδέκτης των υπαρξιακών του αναγκών, αναζητά την αποδοχή του µέσα από 

την ικανοποίηση των τελευταίων. Το ταξίδι, µε τη βοήθεια του στοιχείου της αναψυχής, 

πέτυχε να συνδέσει κατά τρόπο συστηµατικό το “εξαιρετικό” µε το “καθηµερινό”, 

επιτυγχάνοντας το συγκερασµό της χωρικής ανακάλυψης µε µία “µυθική πραγµατικότητα” 

(Βαρβαρέσος, 2000). 
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 1.2.  Τα ξενοδοχειακά καταλύµατα 

Στην αρχαία Ελλάδα, η έννοια της φιλοξενίας υπήρξε αναπόσπαστο τµήµα της 

τουριστικής µετακίνησης και ο Ξένιος ∆ίας αντιπροσώπευε τον προστάτη οικοδεσποτών 

και φιλοξενούµενων. Η φιλοξενία είχε ισχύ νόµου και οι κάτοικοι των πόλεων όπου 

διεξάγονταν µεγάλα θρησκευτικά ή αθλητικά γεγονότα δέχονταν αφιλοκερδώς τους 

επισκέπτες στα σπίτια τους. Οι πρακτικές της υποδοχής και της φιλοξενίας, επιβαλλόµενες 

κατά κάποιον τρόπο στα πλαίσια της διεξαγωγής των προαναφερθέντων εκδηλώσεων, 

συνέβαλαν στην εµφάνιση των πρώτων πανδοχείων κατά µήκος των οδικών αρτηριών. Η 

ηθική τάξη, από την άλλη, απαιτούσε τη δωρεάν παραµονή για τις ασθενέστερες 

οικονοµικά τάξεις των ταξιδιωτών. Τα πρώτα ίχνη πανδοχείου αυτού του τύπου στην 

ανατολική Μεσόγειο ανακαλύπτονται στην Κρήτη και η λειτουργία του χρονολογείται το 

1500 π. Χ. Τον 5ο αιώνα π. Χ. χρονολογείται το πρώτο ελληνικό πανδοχείο, που 

ανακαλύφθηκε από τους αρχαιολόγους στις Πλαταιές της Βοιωτίας, πλησίον του ναού της 

Ήρας. Η χωροθέτησή του καθώς και η δυναµικότητά του, η οποία ανερχόταν σε εκατόν 

πενήντα δωµάτια, κατανεµηµένα σε δύο επίπεδα, φανερώνει σηµαντικές µετακινήσεις 

ατόµων (Βαρβαρέσος, 2000). 

 Όµως, και στην αρχαία Ρώµη σύµφωνα µε τον (Βαρβαρέσο, 2000), ‘’η φιλοξενία 

εθεωρείτο αναφαίρετο δικαίωµα των ταξιδιωτών. Το κράτος, “όντας κοινωνικό”, 

προκειµένου να εξασφαλίσει τη “στεγασµένη διανυκτέρευση”, κατασκεύασε κατά µήκος 

των πλέον πολυσύχναστων οδικών αρτηριών ένα είδος πανδοχείου όπου οι ταξιδιώτες 

µπορούσαν να γευµατίσουν και να διανυκτερεύσουν δωρεάν. Παράλληλα όµως µε τα 

“κοινωνικής φύσεως πανδοχεία”, έκαναν την εµφάνισή τους και τα πρώτα πανδοχεία 

κερδοσκοπικού χαρακτήρα. Η κοινωνική υπόσταση της τουριστικής µετακίνησης 

παραχωρεί τη θέση της στην “εµπορικοποίηση”. Φαινόµενα όπως οι κλοπές 

εµπορευµάτων, οι ληστείες πελατών και η πορνεία θα καταστήσουν αυτού του είδους τα 

πανδοχεία κακόφηµα σε τέτοιο βαθµό, που για πρώτη φορά το κράτος Θα λειτουργήσει 

“παρεµβατικά”, επιβάλλοντας κανόνες ελέγχου της λειτουργίας τους. Η κοινωνική 

πολιτική του Ρωµαϊκού κράτους δεν περιορίζεται µόνο στη δηµιουργία ξενοδοχειακών 

καταλυµάτων, αλλά ταυτόχρονα αποδεικνύεται πρωτοποριακή, προβαίνοντας σε δωρεάν 

διανοµή τροφής και οίνου στις µάζες των φτωχών ταξιδιωτών που σύχναζαν στα κρατικά 

πανδοχεία’’. 

Ενδείξεις µαζικών παραθεριστικών µετακινήσεων εµφανίζονται επίσης και στην 

αρχαιότητα. Μετά την ίδρυση των µεγάλων αστικών Κέντρων, όπως η Αλεξάνδρεια και η 
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Αντιόχεια, από το Μέγα Αλέξανδρο, δηµιουργείται η ανάγκη παραθεριστικών κατοικιών 

κοντά στις πόλεις από τις υψηλές εισοδηµατικές κατηγορίες των πολιτών. Ο Καίσαρας 

Αύγουστος θέσπισε τις “καλοκαιρινές διακοπές”, ως κατεξοχήν προνόµιο της ανώτερης 

Κοινωνικής τάξης, οι οποίες πραγµατοποιούνταν το µήνα Αύγουστο (Feriae Augusti). Η 

ενσωµάτωση της αναψυχής στη ζωή των αρχαίων Ελλήνων και Ρωµαίων, παράλληλα µε 

την ύπαρξη µίας σειράς γεγονότων χωρικά και χρονικά καθορισµένων, αύξησε τις 

τουριστικές µετακινήσεις, βελτίωσε και οργάνωσε τα µεταφορικά µέσα. Ουσιαστικά, ο 

βαθµός κινητικότητας των πρώτων αυτών τουριστών υπήρξε απόρροια της κοινωνικής 

τους τάξης (Βαρβαρέσος, 2000). 

Η αύξηση της κινητικότητας, σε συνδυασµό µε τη χωρική διάρθρωση των 

ταξιδιών, απαιτούσε συγκεκριµένες προετοιµασίες για την πραγµατοποίησή τους. 

Σηµαντικό βοήθηµα υπήρξε η δηµιουργία επεξηγηµατικών εγχειριδίων αναφορικά µε τις 

µετακινήσεις και τους επισκεπτόµενους τόπους. Σ’ αυτά τα πλαίσια ο Παυσανίας, 

ιστορικός και γεωγράφος, εκδίδει το 170 µ. Χ. τον οδηγό του µε θέµα “Περιηγήσεις στην 

Ελλάδα”. Ο Φίλων από το Βυζάντιο (3ος αιώνας π. Χ.) αναφέρει την ύπαρξη των επτά 

θαυµάτων του κόσµου, τα οποία πρότεινε ως την καλύτερη επιλογή σε κάθε “ποιοτικό 

ταξιδιώτη”. Πρόκειται για: 

 

• τις Πυραµίδες της Αιγύπτου 

• τους κρεµαστούς κήπους της Σεµίραµις στη Βαβυλώνα 

• το χρυσό άγαλµα του Ολυµπίου ∆ιός που δηµιούργησε ο Αθηναίος  

γλύπτης Φειδίας το 430 π. Χ. 

• το Ναό της Αρτέµιδος στην Έφεσο (6ος αιώνας π. Χ.) 

• το Μαυσωλείο της Αλικαρνασσού (4ος αιώνας π. Χ.) 

• τον Κολοσσό της Ρόδου 

• το Φάρο της Αλεξάνδρειας. 

 

Παράλληλα µε τα τουριστικά καταλύµατα και τους ταξιδιωτικούς οδηγούς, 

εµφανίζονται τη συγκεκριµένη περίοδο και οι πρόγονοι των σηµερινών µουσείων. Η 

Βαβυλώνα εκθέτει τις “Συλλογές των Ιστορικών Ενθυµίων” από τον 6ο αιώνα π. Χ., ενώ 

οι ‘Έλληνες παρουσιάζουν µία σειρά ιστορικών εκθεµάτων κοντά στις ιερές τοποθεσίες 

όπως Ολυµπία, ∆ελφοί κ.λπ. (Βαρβαρέσος, 2000).  

 



18 
 

        1.3. Ο  Thomas Cook 

Οι πρώτες µαζικοποιήσεις δηµιούργησαν την ανάγκη οργάνωσης του ταξιδιού, 

όπου απαιτείτο η πληροφόρηση της πελατείας, η συνένωση όλων των µεταβλητών του 

ταξιδιού σε µία και µόνο, καθώς και η τιµολόγησή του. O Thomas Cook   ήταν εκείνος ο 

οποίος    εφεύρε το ''οµαδικό ταξίδι" σε προσιτές τιµές, που απευθυνόταν κυρίως σε 

µεσαίες εισοδηµατικές τάξεις. Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ́΄µερικά από τα κύρια 

σηµεία της εξέλιξης του Thomas Cook είναι τα εξής’’: 

• Τον Ιούλιο του 1841 ο Thomas Cook µεταφέρει σιδηροδροµικώς τους 

πρώτους πεντακόσιους εβδοµήντα πελάτες του από το Loughborough στo Leicester (35 

χλµ.), για να συµµετάσχουν σ' ένα αντιαλκοολικό συνέδριο. Η διαφήµιση αυτής της 

πρώτης εκδροµής έγινε µε τη βοήθεια διαφηµιστικών αφισών. 

• Το 1845 ιδρύει το πρώτο του γραφείο ταξιδίων στο Leicester, όπου πουλά 

εισιτήρια διαφόρων µεταφορικών εταιρειών και οργανώνει εκδροµές µέχρι το Λίβερπουλ 

και τη Γλασκόβη. Εκδίδει επίσης το µηνιαίο ταξιδιωτικό περιοδικό, τον "Εκδροµέα" (The 

Excursionist), όπου από το 1850 εκθειάζει τις ιδέες του για ταξίδια στην Ευρώπη, τη 

Βόρεια Αµερική και τις χώρες της Ανατολής. 

• Το 1845 επίσης, ο Thomas Cook δηµοσιεύει τον πρώτο του ταξιδιωτικό 

οδηγό µε τίτλο: "Εγχειρίδιο για µία εκδροµή από Λίβερπουλ". 

• Το 1850 πουλά πεντακόσια εισιτήρια βορειοαµερικανικών σιδηροδροµικών 

εταιρειών, ενώ προετοιµάζει ένα ταξίδι στην Ελβετία, όπου επιτυγχάνει µία προµήθεια 

(σιδηρόδροµος + τουριστικά καταλύµατα) της τάξεως του 3%. 

• Το 1851 στη "∆ιεθνή Έκθεση του Λονδίνου" του δίνεται η ευκαιρία να 

αναπτύξει σηµαντικά τις δραστηριότητές του στο χώρο της υποδοχής. 

• Το 1856 ο Thomas Cook οργανώνει τις πρώτες κυκλικές περιηγήσεις, που 

αφορούν επισκέψεις στην Αµβέρσα, τις Βρυξέλλες, την Κολωνία, την Κοιλάδα του Ρήνου 

έως το Στρασβούργο, το Παρίσι, τη Χάβρη και το Σαουθάµπτον, χρησιµοποιώντας ως 

κύρια µέσα µεταφοράς το σιδηρόδροµο και τα ατµόπλοια. 

• Το 1862 δηµιουργεί το "inclusive individual tour" (οργανωµένο ταξίδι), το 

οποίο στην πραγµατικότητα όµως οφείλει την επινόησή του, δώδεκα έτη πριν, στον Άγγλο 

Thomas Bennett, γενικό γραµµατέα του Αγγλικού Προξενείου στο Όσλο. 

• Το 1865 ο Thomas Cook πραγµατοποιεί την πρώτη ''οργανωµένη" 

κρουαζιέρα. 

• Το 1866 οργανώνει το πρώτο ταξίδι µε γκρουπ στις Η.Π.Α. 
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Οι καθυστερήσεις όµως των τρένων και κυρίως των πλοίων (αναµονή δύο εβδοµάδων στη 

Νέα Υόρκη), καθώς και οι απαιτήσεις της αριστοκρατικής του πελατείας, τον ώθησαν από 

το 1887 να προσανατολιστεί προς µία λιγότερο απαιτητική πελατεία. 

• Το 1871 πραγµατοποιεί τον πρώτο γύρο του κόσµου, όπου συµµετείχε και ο 

ίδιος. Ταυτόχρονα εφαρµόζει την πίστωση, δεχόµενος την πληρωµή του ξενοδοχειακού 

καταλύµατος µε την επιστροφή του πελάτη, και δηµιουργεί τα Vouchers. 

• Την ίδια περίοδο εισάγει προς χρήση τις ταξιδιωτικές επιταγές (travellers’ 

checks), η ευρύτερη διάδοση των οποίων επιτυγχάνεται µετά από τη συνεργασία που 

πραγµατοποιείτο 1891 µε την American Express. 

• Το 1890 η εταιρεία Cook έχει το µονοπώλιο των ταξιδίων µε ποταµόπλοια 

στο Νείλο. Στις αρχές του 20ύ αιώνα οργανώνει κρουαζιέρες που φτάνουν µέχρι το 

Ασουάν. 

• Το 1892 πεθαίνει ο Thomas Cook. Η εταιρία Thomas Cook & Son 

απασχολεί 1.700 εργαζόµενους σε ογδόντα πέντε γραφεία ταξιδίων σ' ολόκληρο τον 

κόσµο. 

• Το 1921 η εταιρία Cook αντιπροσωπεύει ήδη είκοσι µία αεροπορικές 

εταιρείες. 

• Από το 1920 και µετά, η εταιρεία Thomas Cook δεν είναι σε θέση να ελέγξει 

την ταχεία ανάπτυξή της. Το 1928 συνεργάζεται µε την Compagnie Internationale des 

Wagons Lits et du Tourisme (C.I.W.L.T.). Φυσικά, αυτή η συνεργασία αποσκοπούσε στην 

απορρόφηση του Thomas Cook, η οποία αποσοβήθηκε το 1945 µε την εθνικοποίηση της 

εταιρείας από την Αγγλική κυβέρνηση και τη σύναψη µίας εµπορικής και οικονοµικής 

συµφωνίας µε την C.I.W.L.T. 

• Το 1972 η εταιρεία Thomas Cook αποκρατικοποιείται και πωλείται σ' ένα 

consortium, αποτελούµενο από την Midland Bank (78,3%), τους διαχειριστές ξενοδοχείων 

Trust House Forte (15%) και τουριστικές οργανώσεις (6,7%). 

• Από το 1973, µία νέα προσέγγιση µε την C.I.W.L.T. δηµιουργεί το 

µεγαλύτερο παγκόσµιο δίκτυο γραφείων ταξιδίων, το οποίο απαριθµεί 870 σηµεία 

πώλησης και 22.000 απασχολούµενους σε 137 χώρες του κόσµου. 

• Θα πρέπει να υπογραµµίσουµε, ωστόσο, ότι η εταιρεία Cook σταδιακά 

εγκατέλειψε την οργάνωση ιδιόµορφων ταξιδιών, εκτός από µερικά ταξίδια "γοήτρου", για 

να προσανατολιστεί κατεξοχήν στην πώληση εισιτηρίων και οργανωµένων ταξιδιών 

(inclusive tours) τα οποία παράγουν άλλοι Tour-Operators. 
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Η ιδέα του Thomas Cook καθώς και η ταχύτητα ανάπτυξης των γραφείων 

ταξιδίων του βρήκε πολλούς µιµητές και στις δύο όχθες του Ατλαντικού. Στη Βόρεια 

Αµερική για παράδειγµα δηµιουργείται ένα ευρύ δίκτυο γραφείων ταξιδίων : Fugazzi, 

Prisco-travel, Ferguson, American Express κ.λπ. Με τη µεγέθυνση του τουριστικού 

φαινοµένου, τα ταξιδιωτικά γραφεία πολλαπλασιάζονται και επιδιώκουν να προστα-

τεύσουν τα συµφέροντά τους µε τη δηµιουργία ενώσεων και εθνικών συνδικάτων, τα 

οποία το 1919 θα δηµιουργήσουν τη ∆ιεθνή Οµοσπονδία των Γραφείων Ταξιδίων. 

(Federation Internationale des Agences de Voyages - F.I.A.V.). Η F.I.A.V. το 1966 θα 

µετατραπεί στην Παγκόσµια Οµοσπονδία των Οργανώσεων των Γραφείων Ταξιδίων. 

(Federation Universelle des Associations d' Agences de Voyages - F.U.A.A.V.)  

(Βαρβαρέσος, 2000).  

 

      1.4. Ο µαζικός τουρισµός 

Με την ανάπτυξη του εσωτερικού τουρισµού, δηµιουργείται µία νέα τουριστική 

φιλοσοφία. Ο τουρισµός καθίσταται κοινωνική αναγκαιότητα, γίνεται αναπόσπαστο τµήµα 

του ελεύθερου χρόνου και αντιµετωπίζεται µε τον ίδιο τρόπο όπως το δικαίωµα στη 

µόρφωση και τη δηµοκρατία. Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’τρεις καθοριστικοί 

παράγοντες συνέβαλαν στην ανάπτυξη αρχικά του εσωτερικού και στη συνέχεια του 

διεθνούς τουρισµού : 

(α) Οι εκδόσεις. Οι ταξιδιωτικοί οδηγοί πολλαπλασιάζονται και βελτιώνονται. 

(β) Οι ταξιδιωτικές οργανώσεις. 

Αυτές πολλαπλασιάζονται τον 20ό αιώνα, αυξάνοντας τον αριθµό των 

τουριστικών προϊόντων και των τουριστικών προορισµών. 

(γ) Η τουριστική νοµοθεσία. 

Το κράτος νοµοθετεί, προκειµένου να προστατεύσει τους αρχαιολογικούς 

χώρους, το φυσικό περιβάλλον κ.λπ. Ρυθµίζει νοµοθετικά τα τουριστικά επαγγέλµατα και 

δηµιουργεί κρατικούς οργανισµούς τουρισµού. Η αποδοχή όµως του εκδηµοκρατισµού και 

της µαζικοποίησης του τουριστικού φαινοµένου γίνεται µε την ψήφιση νόµου, που 

υποχρέωνε τις επιχειρήσεις να παρέχουν στους εργαζόµενους "διακοπές µετ' αποδοχών". 

Χρονολογία γενίκευσης των "διακοπών µετ' αποδοχών" θεωρείται το 1936. Το ∆ιεθνές 

Γραφείο Εργασίας ώθησε να υιοθετηθεί από τη ∆ιεθνή Οργάνωση Εργασίας µία πρώτη 

σύµβαση, που επρόκειτο να χρησιµοποιηθεί ως µοχλός ώθησης των κοινωνικών µετακινή-
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σεων προς όφελος των διακοπών µετ' αποδοχών. Αυτή η σύµβαση υπήρξε καινοτόµος. 

Προέβλεπε µία γενικευµένη άδεια διάρκειας τουλάχιστον έξι εργάσιµων ηµερών’’. 

Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’αντίστοιχες χρονολογίες οι οποίες 

αντιπροσωπεύουν τις σχετικές κρατικές νοµοθεσίες που αφορούν στο θεσµό των διακοπών 

µετ' αποδοχών’’, είναι οι ακόλουθες: 

Ιταλία (1925): Νοµοθετικό διάταγµα που συντάσσει το Dopolavoro και αφορά 

στις διακοπές των εργαζοµένων σε οργανωµένα κέντρα διακοπών. 

Ρωσία (1922): ∆ηµιουργία κώδικα εργασίας όπου προβλέπονται δώδεκα ηµέρες 

διακοπών. 

Γαλλία (1936): Νόµος της 20/6/36 όπου επιβάλλονται οι διακοπές µετ' αποδοχών. 

Αυστρία (1910): Με το νόµο της 16/1/10 γενικεύονται οι διακοπές µετ' αποδοχών 

κ.λπ.  

Επίσης, σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’µία ακολουθία άλλων παραγόντων, 

εξίσου σηµαντικών µε τους προηγούµενους, συνέβαλαν στη µεγέθυνση τόσο του 

εσωτερικού όσο και του διεθνούς τουρισµού’’. Αυτοί είναι: 

• Η αύξηση του εισοδήµατος των κατοίκων των βιοµηχανικών χωρών και η 

ενσωµάτωση των ταξιδιωτικών δαπανών στις δαπάνες κατανάλωσης των νοικοκυριών. 

• Η αύξηση του ελεύθερου χρόνου (loisirs). 

• Η ανάπτυξη της αυτοκινητοβιοµηχανίας και η µείωση της τιµής του 

ταξιδιού, γεγονός που συνέβαλε στη µαζική έξοδο των ∆υτικοευρωπαίων (Γάλλοι, 

Γερµανοί, Βέλγοι, Ολλανδοί) προς τις ακτές της Μεσογείου. 

• Οι πτήσεις charters. Αυτές κατέστησαν προσιτό το κόστος των 

αεροµεταφορών και επέτρεψαν την έξοδο των Άγγλων, των ∆ανών, των Σουηδών κ.λπ. 

στους υπάρχοντες τουριστικούς προορισµούς. 

• Η βελτίωση της πληρoφόρησης και των υπηρεσιών υποδοχής, η κρατική 

τουριστική πολιτική και οι διευκολύνσεις στα σύνορα. 

• Ο πολλαπλασιασµός των τουριστικών προϊόντων και των κινήτρων του 

ταξιδιού. 

• Η βαθµιαία προσαρµογή των τουριστικών καταλυµάτων (ποσοτικά και 

ποιοτικά) στις νέες µεταβλητές της ζήτησης. Ο W. Hunziker ανέφερε σχετικά µε τις 

σχέσεις που δηµιουργούνται µεταξύ των ασθενέστερων οικονοµικά τάξεων και του 

τουριστικού καταλύµατος: "Το κατάλυµα είναι η γκιλοτίνα του κοινωνικού τουρισµού". 
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• Η δηµιουργία µεγάλων ταξιδιωτικών οργανισµών, των "Tour-Operators, η 

ολιγοπωλιακή τους συχνά θέση στην αγορά, καθώς και οι τάσεις κάθετης και οριζόντιας 

συγκέντρωσης της παραγωγικής τους δραστηριότητας. 

• Η κατάσταση διαρκούς ειρήνης, την οποία η ∆ιακήρυξη της Μανίλα για τον 

Τουρισµό (1980) τη θεώρησε ως απαραίτητο παράγοντα για την ανάπτυξή του. 

Ο Jean Fourastier αναφέρει ότι: "Η ταχύτατη ανάπτυξη του τουρισµού µετά το Β' 

Παγκόσµιο Πόλεµο οφείλεται στις σηµαντικές εξελίξεις που καταγράφηκαν στον τοµέα 

της παραγωγής, της παραγωγικότητας, της αγοραστικής δύναµης, του βιοτικού επιπέδου, 

της αύξησης του µέσου όρου ζωής, της µείωσης του χρόνου συνταξιοδότησης, της 

µείωσης της εβδοµαδιαίας διάρκειας του χρόνου εργασίας και της αύξησης της διάρκειας 

των διακοπών µετ' αποδοχών, οι οποίες συντέλεσαν στην αύξηση του ελεύθερου χρόνου 

(loisirs)". 

Ωστόσο, οι παραπάνω παράγοντες δεν επαρκούν για να ερµηνεύσουν τους 

ταχύτατους ρυθµούς µε τους οποίους εξελίχθηκε ο µαζικός τουρισµός. Ο βιοµηχανικός 

πολιτισµός δηµιούργησε επιπλέον έναν αριθµό αναγκών, οι οποίες ενεργοποιούν την 

τουριστική µετακίνηση και εντείνουν τη φυγή από αγχωτικούς χώρους εργασίας και 

απρόσωπους τόπους κατοικίας. Σύµφωνα µε τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού 

(Π.Ο.Τ.), ο χρόνος διακοπών θεωρείται πολύ λειτουργικός και ανάγεται "σε χρόνο 

µόρφωσης, ανάπαυσης, συναναστροφής και επικοινωνίας". Εποµένως, ο τουρισµός, 

απόρροια των βιοµηχανικών δοµών των ανεπτυγµένων οικονοµικά χωρών, αποτελεί ένα 

φαινόµενο του οποίου η οικονοµική και κοινωνική σηµασία θεωρείται µεγίστη 

(Βαρβαρέσος, 2000). 

Τελικά, το τουριστικό φαινόµενο ενηλικιώνεται τον 20ό αιώνα. Ο Α. Siegfried 

υπογραµµίζει αναφερόµενος στην ηλικία του τουρισµού: "Συνήθως ακούω να συζητούν 

για τον οργανωµένο τουρισµό, αυτό τον τουρισµό της µάζας, που εξελίχθηκε σε µία από 

τις τυπικότερες εκφράσεις του αιώνα µας. Είναι γιος της ταχύτητας και της δηµοκρατίας, 

που είναι αναπόσπαστα µέλη της βιοµηχανικής εξέλιξης, της οποίας εξ ολοκλήρου 

ακολούθησε τα βήµατα. ∆ιακρίνουµε σ' αυτόν µία βιοτεχνική περίοδο, µία µηχανική και 

µία διοικητική, στην οποία τελικά καθ' ολοκληρία βρίσκεται σήµερα". Ο R. Languar 

αναφέρει επίσης σχετικά µε τα παραπάνω: "Τα έτη 1967-70 σηµαδεύουν το πέρασµα του 

τουρισµού από τη βιοτεχνική περίοδο στη βιοµηχανική, από την απλότητα στη 

συνθετότητα" (Βαρβαρεσος, 2000). 
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Ωστόσο, ακόµα και σήµερα, η συνειδητοποίηση του µεγέθους της οικονοµικής 

και κοινωνικής σηµαντικότητας του τουρισµού θεωρείται ουσιαστικά µικρή. Οι πολιτικοί 

φαίνεται να αγνοούν και να µην αντιλαµβάνονται ακόµα την πραγµατική διάσταση της 

τουριστικής δραστηριότητας. Ταυτόχρονα, οι ειδικοί του τουρισµού συνεχίζουν να 

διαφωνούν εάν η τουριστική έρευνα αποτελεί σήµερα µία επιστήµη ή είναι το 

σταυροδρόµι που συναντάται µία πληθώρα άλλων επιστηµών, όπως η γεωγραφία, η 

κοινωνιολογία, η οικονοµία, η οικολογία κ.λπ. Όµως ο τουρισµός, αφού διήνυσε µία σειρά 

εξελικτικών σταδίων, παρ' όλα τα προβλήµατα που αντιµετωπίζει, φαίνεται να έχει 

ενηλικιωθεί και να γίνεται όλο και ευρύτερα αποδεκτή η πολιτική, οικονοµική, κοινωνική 

και περιβαλλοντική του διάσταση (Βαρβαρέσος, 2000).  

 

 1.5. Ο ορισµός του τουρίστα 

∆ιάφορες προσεγγίσεις από τον περασµένο αιώνα έως σήµερα προσπάθησαν να 

''ορίσουν'', αλλά ταυτόχρονα και να οριοθετήσουν την έννοια του τουρίστα. Αυτές 

πραγµατοποιήθηκαν είτε από ειδικούς επιστήµονες είτε από διεθνείς οργανισµούς. Μετά 

τη χρησιµοποίηση του όρου "tourist" το 1800 στην Αγγλία, το Παγκόσµιο Λεξικό του 

190υ αιώνα (1876) ορίζει τους τουρίστες ως τα άτοµα που ταξιδεύουν από περιέργεια και 

απραξία, για την ευχαρίστηση του ταξιδεύειν. Ο 20ός αιώνας όµως µετατρέπει, σύµφωνα 

µε την έκφραση του David-Herbert Lawrence(36), την ανθρωπότητα σε "touristy". Πολλοί 

επιστήµονες επιδίωξαν να ορίσουν την έννοια του τουρίστα και του τουρισµού. Οι 

σηµαντικότεροι απ' αυτούς είναι: Glϋcksmann (1929), Schwink (1929), De Magistris 

(1933), Borman, Mariotti (1950), Hunziquer και Κrapf (1942) κ.λπ. 

Μία από τις πιο επιστηµονικές προσεγγίσεις του τουρισµού, όπου η τουριστική 

παραγωγή τείνει να ικανοποιήσει τις τουριστικές ανάγκες, δόθηκε από τους Hunziquer και 

Krapf  το (1942). Σύµφωνα µε αυτούς: ''Ο τουρισµός είναι το σύνολο των σχέσεων και των 

γεγονότων που δηµιουργούνται κατά τη διάρκεια της µετακίνησης και της παραµονής των 

ατόµων εκτός του τόπου της συνήθους κατοικίας τους, υπό τον περιορισµό ότι τόσο η 

µετακίνηση όσο και η παραµονή δεν έχουν ως κίνητρο την άσκηση οιασδήποτε 

κερδοσκοπικής δραστηριότητας". 

∆ύο κύριες έννοιες οριοθετούν ‘’ τρόπον τινά’’ τον πρώτο επιστηµονικό ορισµό 

του τουρισµού, το "κίνητρο" και η "µετακίνηση". Ωστόσο, η δυνατότητα µίας ευρείας 

ερµηνείας τους οδήγησε στην αποδοχή διαφόρων ορισµών. 
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Στο ∆ιεθνές Λεξικό του Τουρισµού, το οποίο εκδόθηκε το 1953 από τη ∆ιεθνή 

Ακαδηµία του Τουρισµού, ορίζεται η συνθετότητα του τουρισµού, καθώς και το ευρύ 

φάσµα των δυνατοτήτων του. Σύµφωνα µ' αυτό τουρισµός είναι: "Όρος 

χρησιµοποιούµενος στα ταξίδια αναψυχής. Σύνολο των ανθρωπίνων δραστηριοτήτων 

ενεργοποιούµενων προκειµένου να πραγµατοποιηθεί το ταξίδι. Βιοµηχανία η οποία 

συµβάλλει στην ικανοποίηση των αναγκών του τουρίστα". 

Ο C. Kaspar το 1976 υιοθετεί τον επεξεργασµένο ορισµό της A.I.E.S.T. 

(Association Internationale d' Experts Scientifiques de Tourisme). Σύµφωνα µ' αυτόν ο 

τουρισµός είναι "το σύνολο των σχέσεων και των φαινοµένων που απορρέουν από το 

ταξίδι και την παραµονή των ατόµων, για τα οποία ο τόπος παραµονής δεν είναι ούτε η 

αρχική και µόνιµη κατοικία ούτε ο συνήθης τόπος εργασίας". 

Σύµφωνα µε τον Βαρβαρέσο (2000), ‘’ελλιπής θεώρηση του ορισµού του 

τουρισµού και των µεθόδων µέτρησής του (αφίξεις στα σύνορα) εκ µέρους ενός αριθµού 

κρατών που επιδίωκαν να αναλύσουν το διεθνή τουρισµό και να τον ερµηνεύσουν ως 

οικονοµικό φαινόµενο ώθησαν πολλούς διεθνείς οργανισµούς (Π.Ο.Τ., Ο.Ο.Σ.Α., Ε.Ε.) να 

εµπλακούν σε µία διαδικασία οµογενοποίησης των στατιστικών του τουρισµού, της 

επιστηµονικής θεώρησής του και της βαθύτερης γνώσης του. Η Κοινωνία των Εθνών και 

τα Ηνωµένα Έθνη (40) επιδίωξαν στη συνέχεια να προτείνουν όρους και ορισµούς ευρείς 

και εύχρηστους, προκειµένου να γίνουν αποδεκτοί από τις διάφορες χώρες. Αυτή η αρκετά 

σύνθετη και επώδυνη προσπάθεια, παρ' όλη την αναµφισβήτητη επιτυχία της, συνεχίζεται 

µέχρι σήµερα, χωρίς ωστόσο να έχει επιτύχει ακόµα τους αρχικούς στόχους της 

παγκόσµιας εναρµόνισης των ορισµών και των στατιστικών’’. Η χρονολογική παρουσίαση 

των σταδίων που διανύθηκαν παρατίθενται παρακάτω: Το 1937 η επιτροπή των 

στατιστικολόγων της Κοινωνίας των Εθνών προτείνει στα κράτη-µέλη της να υιοθετήσουν 

τον ακόλουθο ορισµό του τουρίστα: "Ως τουρίστας ορίζεται κάθε άτοµο σε µετακίνηση, 

διάρκειας τουλάχιστον είκοσι τεσσάρων ωρών, εκτός του τόπου στον οποίο βρίσκεται η 

κύρια κατοικία του". 

Κατ' αυτό τον τρόπο θεωρεί τουρίστες: 

• Τα άτοµα που πραγµατοποιούν ένα ταξίδι αναψυχής ή ταξιδεύουν για 

οικογενειακούς λόγους, για λόγους υγείας κ.λπ. 

• Τα άτοµα τα οποία συµµετέχουν σε συνέδρια ή αποστολές (επιστηµονικές, 

διοικητικές, διπλωµατικές, θρησκευτικές κ.λπ.). 

• Τα άτοµα που πραγµατοποιούν επαγγελµατικά ταξίδια. 
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• Τα άτοµα που συµµετέχουν σε θαλάσσιες κρουαζιέρες, ακόµα και αν η 

διάρκεια παραµονής τους είναι µικρότερη των είκοσι τεσσάρων ωρών. 

Το 1953 η επιτροπή των στατιστικολόγων των Ηνωµένων Εθνών ορίζει ως 

τουρίστα "τον µη κάτοικο, που έχει την πρόθεση να παραµείνει εντός της χώρας ένα έτος 

το πολύ, χωρίς να εξασκήσει αµειβόµενο επάγγελµα". 

Το 1954 η Σύνοδος των Ηνωµένων Εθνών σχετικά µε τις τελωνειακές ρυθµίσεις 

προς όφελος των τουριστικών µετακινήσεων, ορίζει ως τουρίστα "κάθε άτοµο το οποίο 

διαµένει από είκοσι τέσσερις ώρες µέχρι έξι µήνες σε µία ξένη χώρα και του οποίου το 

κίνητρο του ταξιδιού χαρακτηρίζεται "νόµιµο" και είναι διαφορετικό της µετανάστευσης". 

Το 1957 η ∆ιεθνής Ένωση των Επισήµων Οργανισµών Τουρισµού (U.Ι.Ο.Ο.Τ.) 

επαναφέρει τον ορισµό του τουρίστα που είχε επεξεργαστεί η επιτροπή των 

στατιστικολόγων της Κοινωνίας των Εθνών το 1937 µε µερικές τροποποιήσεις: "Οι ξένοι 

φοιτητές θεωρούνται τουρίστες, ενώ οι ταξιδιώτες σε transit µε χρόνο παραµονής 

µικρότερο των είκοσι τεσσάρων ωρών καθώς και οι εκδροµείς δε θεωρούνται". 

Το 1963 η Συνδιάσκεψη των Ηνωµένων Εθνών για τον τουρισµό και τα διεθνή 

ταξίδια, η οποία πραγµατοποιήθηκε στη Ρώµη από τις 21 Αυγούστου έως τις 5 Σεπτέµβρη, 

ορίζει ως επισκέπτη "κάθε άτοµο το οποίο µετακινείται σε µία άλλη χώρα, διαφορετική 

από εκείνη της µόνιµης κατοικίας του, για οποιονδήποτε λόγο εκτός από εκείνον της 

άσκησης αµειβόµενου επαγγέλµατος" . 

Ο ορισµός καλύπτει δύο κατηγορίες επισκεπτών, τους τουρίστες και τους 

εκδροµείς, οι οποίοι ορίζονται µε τον ακόλουθο τρόπο: 

• Τουρίστες είναι οι προσωρινοί επισκέπτες, οι οποίοι παραµένουν 

τουλάχιστον είκοσι τέσσερις ώρες στην επισκεπτόµενη χώρα και των οποίων τα κίνητρα 

είναι: 

(α) Αναψυχή, θρησκεία, σπορ, σπουδές, υγεία κ.λπ. 

(β) Επαγγελµατικά ταξίδια, αποστολές, οικογένεια κ.λπ. 

• Εκδροµείς χαρακτηρίζονται οι προσωρινοί επισκέπτες των οποίων η 

παραµονή δεν υπερβαίνει τις είκοσι τέσσερις ώρες στην επισκεπτόµενη χώρα. 

Το 1967 η οµάδα των στατιστικολόγων του διεθνούς τουρισµού της Επιτροπής 

Στατιστικής των Ηνωµένων Εθνών διακηρύσσει σε όλες τις χώρες-µέλη τη χρήση του 

ορισµού του "επισκέπτη" όπως αυτός είχε οριστεί τέσσερα έτη πριν στη Συνδιάσκεψη της 

Ρώµης. Κατ' αυτό τον τρόπο η επιτροπή τουρισµού του Ο.Ο.Σ.Α. θα αποφασίσει την 
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υιοθέτηση του συγκεκριµένου ορισµού από το 1970, εφόσον ο U.Ι.Ο.Ο.Τ. τον είχε 

υιοθετήσει από το 1968. 

Το 1971 η C.N.U.C.E.D., σε συνεργασία µε το γραφείο στατιστικής των 

Ηνωµένων Εθνών και τον U.Ι.Ο.Ο.Τ., επεξεργάζεται µία σειρά "κατευθυντήριων γραµµών 

για την παρουσίαση των στατιστικών του τουρισµού", που είχε ήδη προετοιµάσει και 

εκδώσει µε τη µορφή εγχειριδίου το 1968 ο U.Ι.Ο.Ο.Τ. 

Οι ακριβέστεροι και πλέον επεξεργασµένοι ορισµοί του τουρισµού, οι οποίοι 

αντανακλούν τον πολυσύνθετο και ταυτόχρονα ευρύ του χαρακτήρα, ο οποίος καλύπτει 

µία πληθώρα δραστηριοτήτων που σχετίζονται µε τον ελεύθερο χρόνο, την αναψυχή, την 

οικονοµία, την κοινωνία, τον πολιτισµό κ.λπ., είναι εκείνος του U.Ι.Ο.Ο.Τ. (1957) και των 

Ηνωµένων Εθνών (1963). 

Η ίδια φιλοσοφία των προηγούµενων ορισµών διέπει και σήµερα τον ορισµό που 

αποδέχεται και συνιστά ο Π.Ο.Τ., ο οποίος υιοθετήθηκε από την Επιτροπή Στατιστικών 

Στοιχείων των Ηνωµένων Εθνών το Μάρτιο του 1993. 

Σύµφωνα µ' αυτόν, ως τουρίστας ορίζεται κάθε άτοµο το οποίο ταξιδεύει σε µία 

χώρα εκτός εκείνης της µόνιµης διαµονής του, για χρονική περίοδο διάρκειας είκοσι 

τεσσάρων ωρών το ελάχιστο και ενός έτους το µέγιστο και ο σκοπός επίσκεψης του 

οποίου δεν έχει σχέση µε την άσκηση οιασδήποτε αµειβόµενος δραστηριότητας στη χώρα 

επίσκεψης. Αυτός ο ορισµός περιλαµβάνει τα άτοµα που ταξιδεύουν για αναψυχή, 

επισκέψεις φίλων και συγγενών, για επαγγελµατικούς, θρησκευτικούς και άλλους λόγους. 

(Βαρβαρέσος, 2000). 
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                       Η πυραµίδα των αναγκών του Maslow. Πλαίσο 1.1: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                           

                                                  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                       (Ζουγανέλη, 2007) 

 

ΑNAΛΥΣΗ ΤΗΣ ΠΥΡΑΜΙ∆ΑΣ: 

 

      Φυσιολογικές-Βιολογικές Ανάγκες 

Περιλαµβάνουν όλες τις ανάγκες που συνδέονται µε την ύπαρξη του ανθρώπου 

ως βιολογικού οργανισµού, δηλαδή το οξυγόνο, το νερό, την τροφή, την ένδυση, την 

κατοικία. Βρίσκονται στη βάση της πυραµίδας, δηλαδή είναι οι πρώτες ανάγκες που ο 

άνθρωπος προσπαθεί να ικανοποιήσει. Είναι φανερό λοιπόν ότι σε κανονικές καταστάσεις, 

αν δεν έχει εξασφαλιστεί στοιχειώδης ικανοποίηση τους, δεν µπορεί να γίνεται λόγος για 

άλλες ανάγκες. 

 

                       Ανάγκες Ολοκλήρωσης 

                       Ανάγκες Αναγνώρισης 

                      Κοινωνικές Ανάγκες 

                      Ανάγκες για ασφάλεια 

                     Φυσιολογικές – Βιολογικές  Ανάγκες 
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Ανάγκες για ασφάλεια 

Ο άνθρωπος έχει την ανάγκη να αισθάνεται σιγουριά για την ύπαρξη  του και την 

ικανοποίηση των φυσιολογικών του αναγκών στο µέλλον. Θέλει να είναι ασφαλής 

απέναντι στους κινδύνους του περιβάλλοντος. Σταθερότητα, σιγουριά, εµπιστοσύνη, τάξη, 

ασφάλεια, προστασία κλπ. Προσπαθεί λοιπόν, συγχρόνως ή αµέσως µετά τη ‘’ λογική - 

στοιχειώδη’’ ικανοποίηση των φυσιολογικών του αναγκών, να ικανοποιήσει τις ανάγκες 

για ασφάλεια, µόνιµη απασχόληση, σύνταξη, κατοικία κ.λπ. 

 

Κοινωνικές ανάγκες 

Σ’ αυτήν την κατηγορία εντάσσονται οι ανάγκες του ανθρώπου να ανήκει σε µια 

ή περισσότερες κοινωνικές οµάδες, να γίνεται αποδεκτός από αυτές, να αναπτύσσει 

φιλικές σχέσεις, να προσφέρει και να κερδίζει αγάπη και στοργή. 

 

 Ανάγκες αναγνώρισης 

(εγωιστικές ανάγκες) 

Η ανάγκη του ανθρώπου για αναγνώριση από τους άλλους, η ανάγκη για φήµη, 

κύρος, εκτίµηση, σεβασµό, ανάγκη για επιτυχία, ικανότητα, ανεξαρτησία καθώς και 

αυτοσεβασµό και αυτοεκτίµηση  

π.χ. δαπάνες συντήρησης ενός ακριβού ΙΧ, σκάφος, εξοχικά, ακριβά κινητά 

τηλέφωνα, ρούχα επώνυµα κ.λπ 

 

Ανάγκες Ολοκλήρωσης 

Είναι η ανώτερη κατηγορία αναγκών και τελευταία από άποψη προτεραιότητας. 

Πρόκειται για τις ανάγκες που έχει ο άνθρωπος να γίνει αυτό που θέλει να γίνει, να 

πραγµατοποιήσει όλα τα όνειρα, τα οράµατα και τις προσδοκίες του, να αναπτυχθεί και να 

τελειοποιηθεί, για να φτάσει στον ‘’ ιδανικό’’ αυτόν τύπο, να χρησιµοποιήσει όλη του τη 

δυναµικότητα. Ο Maslow αναφέρει χαρακτηριστικά: ‘’ να γίνει οτιδήποτε είναι ικανός να 

γίνει’’. Σύµφωνα µε τα παραπάνω, η ανάγκη των ανθρώπων για ταξίδια κατατάσσεται στις 

ανάγκες αναγνώρισης (Ζουγανέλη, 2007). 

 

  1.6. Οι τάσεις του µαζικού τουρισµού 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’ένα από τα 

χαρακτηριστικότερα γνωρίσµατα του σύγχρονου τουρισµού είναι αναµφίβολα η µαζική 
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µετακίνηση των τουριστών µέσα και έξω από τη χώρα στην οποία διαµένουν µόνιµα. Το 

γνώρισµά του αυτό αποτελεί χωρίς άλλο συνέπεια των τελευταίων εξελίξεων του 

τουριστικού φαινοµένου, που συνδέονται µε την απαρχή µιας λαϊκοποίησής του και 

παράλληλα µιας λίγο-πολύ έντονης εµπορευµατοποίησής του. Ας σηµειωθεί ότι η 

εµπορευµατοποίηση του τουρισµού περνά ολοένα και περισσότερο κάτω από τον απόλυτο 

έλεγχο µεγάλων εθνικών και πολυεθνικών τουρ οπερέιτορς, οι οποίοι διαµορφώνουν τους 

κανόνες του παιχνιδιού στην τουριστική αγορά όπως αυτοί θέλουν ή µάλλον όπως τους 

συµφέρει καλύτερα. Η λαϊκοποίηση και ο εκδηµοκρατισµός του τουρισµού υπήρξαν 

συνέπειες µιας θεαµατικής στην κυριολεξία αύξησης της τουριστικής ζήτησης, που 

προκλήθηκε κατά κύριο λόγο από τους εργαζοµένους σαν έκφραση της βιολογικής τους 

ανάγκης για ξεκούραση και χαλάρωση από το καθηµερινό άγχος που δηµιουργεί η βιοπάλη 

και η µονοτονία της ρουτίνας’’. 

 Έτσι λοιπόν διαµορφώθηκε ο µαζικός τουρισµός ή οργανωµένος οµαδικός τουρι-

σµός, όπως χαρακτηρίζεται και αλλιώς, που στην Ευρώπη τουλάχιστον αναπτύχθηκε µε 

αρκετά γρήγορους ρυθµούς. Ειδικότερα, σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα 

(1998), ‘’η ταχύτατη αυτή ανάπτυξη οφείλεται βασικά στους εξής λόγους: 

Η σχέση αυτή τείνει τα τελευταία χρόνια βαθµιαία µεν αλλά σταθερά να 

µεταβάλλεται προς όφελος του µαζικού τουρισµού, οφείλεται δε βασικά στους εξής 

λόγους: 

(α) Στη µείωση του αριθµού των ηµερών συνεχών διακοπών και στην ταυτόχρονη 

αύξηση της συχνότητας πραγµατοποίησης διακοπών. 

(β) Στα χαµηλά επίπεδα του κόστους αεροµεταφοράς παρά τις σηµαντικές 

αυξήσεις των τιµών των υγρών καυσίµων από την εκδήλωση της ενεργειακής κρίσης στα 

τέλη του 1973 και µετά. 

(γ) Στη σηµαντική αύξηση των ναυλωµένων πτήσεων για να εξυπηρετηθεί όσο το 

δυνατό περισσότερο και καλύτερα γίνεται ο µαζικός τουρισµός. 

(δ) Στο έντονο ενδιαφέρον των τουρ οπερέιτορς για την αύξηση του µαζικού 

τουρισµού που τους αποφέρει µεγάλα κέρδη. 

(ε) Στην αναζήτηση από τους τουρ οπερέιτορς νέων τουριστικών προορισµών που 

παρουσιάζουν συγκριτικά πλεονεκτήµατα κυρίως από οικονοµική άποψη. 

(στ) Στην αύξηση της συµµετοχής των εργαζοµένων, κατά κύριο λόγο, στο 

µαζικό τουρισµό, δηλαδή στον οργανωµένο οµαδικό τουρισµό, λόγω της ευνοϊκής 

συναλλαγµατικής ισοτιµίας των κυριότερων χωρών προέλευσης τουριστών σε σχέση µε τα 

νοµίσµατα των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών. 
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(ζ) Στην τάση για αύξηση του µαζικού τουρισµού που µετακινείται µε τουριστικά 

λεωφορεία λόγω της συγκριτικά χαµηλής οικονοµικής επιβάρυνσης του τουριστικού 

πακέτου, αλλά παράλληλα και λόγω της ποιοτικής αναβάθµισης του µεταφορικού µέσου 

για το οποίο ο λόγος, του τουριστικού λεωφορείου’’. 

Εξάλλου, σχετικά µε τις τάσεις του µαζικού τουρισµού διαπιστώνονται τα εξής: 

(α) Ο ατοµικός τουρισµός, δηλαδή τα άτοµα που ταξιδεύουν µεµονωµένα για 

τουριστικούς λόγους, αυξάνεται µεν αλλά µε ποσοστά µικρότερα από εκείνα του µαζικού 

τουρισµού. 

(β) Παρ' όλο που οι προτιµήσεις των τουριστών για ανεξαρτητοποίηση του 

ατοµικού τους προγράµµατος διακοπών µεγαλώνει, όπως µεγαλώνει και η επιθυµία τους 

για πιο δηµιουργικές διακοπές, εν τούτοις η πραγµατοποίηση αυτής της κατηγορίας 

διακοπών είναι ιδιαίτερα δύσκολη για µακρινούς τουριστικούς προορισµούς, γι' αυτό και 

δεν έχει ακόµα αναπτυχθεί σε ικανοποιητικό βαθµό. Αυτό οφείλεται βασικά στο υψηλό 

κόστος που απαιτείται για την εκτέλεση ενός ατοµικού προγράµµατος διακοπών, πολύ 

περισσότερο δε όταν σε έναν τουριστικό προορισµό υπάρχει έλλειψη οργανωµένης 

υποδοµής για την εξυπηρέτηση του µεµονωµένου τουρίστα, όπως για παράδειγµα στις 

τοπικές συγκοινωνίες (οδικές, σιδηροδροµικές κλπ.). Σχετικά µε τις αλλαγές στις 

προτιµήσεις του τουρίστα, αυτές αποδίδονται στους πιο κάτω βασικούς λόγους: 

(α) Στον κορεσµό του ενδιαφέροντός του για καθιερωµένους τουριστικούς 

προορισµούς και στην ανάγκη που αισθάνεται για αναζήτηση νέων. 

(β) Στη µετατόπιση του ενδιαφέροντός του προς τις ήπιες µορφές τουρισµού. 

(γ) Στην αναζήτηση δραστηριοτήτων αναψυχής και άλλων δυνατοτήτων 

ευχάριστης ενασχόλησης κατά τη διάρκεια των διακοπών, όπως είναι για παράδειγµα οι 

αθλητικές, πολιτιστικές, µουσικές, φολκλορικές, φεστιβαλικές και άλλες εκδηλώσεις, οι 

γαστρονοµικές απολαύσεις, οι δυνατότητες για ψώνια, για νυκτερινή ζωή κλπ. 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Συµπερασµατικά µπορεί να αναφερθεί ότι στην ανάπτυξη του µαζικού τουρισµού 

µελλοντικά, σηµαντικό ρόλο θα παίξει η βελτίωση των αεροµεταφορών µε τη δηµιουργία 

µεγαλύτερων και ταχύτερων αεροπλάνων, µε την κατασκευή περισσότερων αεροδροµίων 

και µε τον εγκαινιασµό νέων αερογραµµών, που θα συνδέσουν τις τουριστικές µε 

αρκετούς νέους προορισµούς. Επίσης σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα 

(1998), πρέπει να αναφερθεί ότι ‘’ στην ανάπτυξη του ατοµικού τουρισµού, αποφασιστικό 

ρόλο θα παίξει τόσο η βελτίωση όσο και η επέκταση των διάφορων µορφών τοπικών 

συγκοινωνιών που, όπως είναι γνωστό, απαιτούν µια επίµονη, µακροχρόνια και 
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οπωσδήποτε δαπανηρή προσπάθεια. Πέρα όµως από τα πιο πάνω µέτρα υπάρχουν και 

πολλά δευτερεύοντα µέτρα που πρέπει να παρθούν, τα οποία είναι άµεσης προτεραιότητας 

και καλύπτουν ευαίσθητα σηµεία της τουριστικής ζήτησης. Αυτά µπορεί να είναι η 

αναβάθµιση της λειτουργίας των σταθµών άφιξης-αναχώρησης τουριστών, η βελτίωση του 

συστήµατος πληροφόρησης των τουριστών, η απλούστευση των διαδικασιών εισόδου-

εξόδου των τουριστών και η βελτίωση της οδικής σήµανσης. Μικρά ίσως και επιµέρους 

µέτρα, που αποκτούν όµως ιδιαίτερο ειδικό βάρος στον ατοµικό τουρισµό, που φέρνει σε 

επαφή τον τουρίστα µε ένα πλατύ φάσµα εκδηλώσεων και δραστηριοτήτων της 

κοινωνικής ζωής της χώρας που επισκέπτεται για να ικανοποιήσει συγκεκριµένες 

τουριστικές του ανάγκες ή επιθυµίες’’. 

Σύµφωνα επίσης µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’ό,τι τώρα 

αφορά στο µαζικό τουρισµό, θα πρέπει να παρατηρηθεί ότι παρά τον όγκο και τις 

ευεργετικές βραχυχρόνιες ή έστω και µεσοχρόνιες επιδράσεις του στις τουριστικές 

οικονοµίες και κατ' επέκταση τις εθνικές οικονοµίες των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας 

τουριστών, παρουσιάζει αυτός δυο σοβαρά µειονεκτήµατα που πηγάζουν από την ίδια τη 

συστατική και οργανωτική του δοµή και που είναι: 

(α) Ο κατ' εξοχή έντονος εποχιακός χαρακτήρας του, αφού ταυτίζεται σχεδόν µε 

την περίοδο των θερινών διακοπών σε συνδυασµό µε µικρότερη, συγκριτικά µε άλλες 

µορφές τουρισµού, απόδοσή του. 

(β) Η άµεση εξάρτησή του από τους µεσάζοντες του διεθνούς τουρισµού, δηλαδή 

τους τουρ οπερέιτορς που, όπως είναι γνωστό, κατευθύνουν την τουριστική ζήτηση εκεί 

όπου τα κέρδη τους µεγιστοποιούνται όσο το δυνατό περισσότερο. Με άλλα λόγια εκεί 

όπου τα οικονοµικά τους συµφέροντα εξυπηρετούνται καλύτερα’’. 

Τα µειονεκτήµατα όµως αυτά του µαζικού τουρισµού δεν µπορούν παρά να 

προβληµατίσουν αργά ή γρήγορα τόσο τους φορείς της πολιτικής εξουσίας των χωρών 

υποδοχής και φιλοξενίας των µαζικά µετακινούµενων τουριστών όσο και τους λοιπούς 

παράγοντες της τουριστικής τους οικονοµίας, ιδιαίτερα δε αυτούς της τουριστικής 

προσφοράς. Έτσι λοιπόν άρχισαν να αναζητούν νέες δυναµικές εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού, που να είναι αποδοτικότερες από οικονοµικής άποψης, λιγότερο συνδεδεµένες 

µε την περίοδο των θερινών διακοπών, µα πάνω απ' όλα λιγότερο εξαρτηµένες από τους 

τουρ οπερέιτορς. Τέτοιου είδους εναλλακτικές µορφές τουρισµού είναι για παράδειγµα ο 

συνεδριακός τουρισµός, ο τουρισµός κινήτρων, ο τουρισµός υγείας κλπ. (Ηγουµενάκης, 

Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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Για να προωθηθούν όµως οι νέες αυτές δυναµικές εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού, θα πρέπει πρώτα απ' όλα να δηµιουργηθούν οι απαραίτητες γι' αυτόν το σκοπό 

προϋποθέσεις. Συγκεκριµένα θα πρέπει να δηµιουργηθούν τα απαραίτητα, για κάθε µια 

από αυτές έργα τουριστικής υποδοµής και ανωδοµής, να ληφθούν τα αναγκαία οργα-

νωτικά µέτρα και τέλος να καταρτιστούν και εφαρµοστούν ειδικά προγράµµατα τόσο για 

την προώθηση των νέων αυτών δυναµικών εναλλακτικών µορφών τουρισµού όσο και για 

την προσέλκυση τουριστών. Ένας τέτοιος όµως προσανατολισµός της τουριστικής 

πολιτικής των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας των µαζικά και όχι µόνο µετακινούµενων 

τουριστών σε νέες δυναµικές εναλλακτικές µορφές τουρισµού, δεν µπορεί παρά να κάνει 

βαθµιαία οικονοµικά αποδοτικότερο τον τουρισµό τους και παράλληλα λιγότερο 

εξαρτηµένο από τους τουρ οπερέιτορς που, όπως ήδη αναφέρθηκε, διαµορφώνουν όπως 

αυτοί θέλουν τους κανόνες του παιχνιδιού στην τουριστική αγορά, έτσι ώστε να 

εξυπηρετούνται κατά τον καλύτερο δυνατό τρόπο τα οικονοµικά τους συµφέροντα 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

      1.7. Τα επακόλουθα της τουριστικής ανάπτυξης 

Η συγκέντρωση τουριστών σε έναν τουριστικό προορισµό και οι συνδεόµενες µε 

αυτόν τουριστικές εγκαταστάσεις για την παροχή σε αυτούς υπηρεσιών φιλοξενίας και όχι 

µόνο, προκαλούν αναπόφευκτα µια σειρά επιδράσεων και συγκεκριµένα οικονοµικών, 

φυσικών και κοινωνικών κατά κύριο λόγο. Οι οικονοµικές επιδράσεις περιλαµβάνουν 

αυξήσεις συναλλαγµατικών κερδών, εξασφάλιση εισοδηµάτων, δηµιουργία ευκαιριών 

απασχόλησης, βελτιώσεις των οικονοµικών δοµών, ενθάρρυνση των επιχειρηµατικών 

δραστηριοτήτων κλπ. Οι φυσικές επιδράσεις περιλαµβάνουν µεταβολές στο φυσικό 

περιβάλλον, συµπεριλαµβανοµένων του αέρα, του νερού, του εδάφους, της βλάστησης, 

του ζωικού κόσµου, καθώς επίσης µεταβολές στο κατασκευασµένο περιβάλλον κλπ. Οι 

κοινωνικές επιδράσεις περιλαµβάνουν τις αλλαγές στον τρόπο ζωής των κατοίκων των 

τουριστικών προορισµών, καθώς επίσης στις παραδόσεις, στα ήθη και στα έθιµα κλπ. 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998),  ‘’τα 

όρια της πληθυσµιακής αντοχής διαφέρουν µεταξύ οικονοµικού, φυσικού και κοινωνικού 

υποσυστήµατος ενός τουριστικού προορισµού και ακόµα ποικίλουν µεταξύ των συστατι-

κών που συνεισφέρουν σε οποιοδήποτε από τα τρία υποσυστήµατα. Κατά συνέπεια η 

ανάπτυξη µιας τουριστικής δραστηριότητας σε έναν προορισµό µπορεί να είναι 
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οικονοµικά επιθυµητή, ενώ ταυτόχρονα µπορεί να είναι κοινωνικά και περιβαλλοντικά 

επιζήµια. Για παράδειγµα µια τουριστική δραστηριότητα µπορεί να δηµιουργεί ευκαιρίες 

απασχόλησης και κατ’ επέκταση εισοδήµατα για τους µόνιµους κατοίκους της, πλην όµως 

οι εργάσιµες ώρες στις θέσεις απασχόλησης για τις οποίες ο λόγος µπορεί να είναι τέτοιος, 

ώστε η οικογενειακή και η κοινωνική ζωή των ατόµων να επηρεάζονται δυσµενώς. Η 

ανάπτυξη του τουρισµού µπορεί να είναι επιζήµια από περιβαλλοντικής άποψης, αλλά 

µπορεί επίσης να συµβάλλει στην εισροή σηµαντικών εσόδων, από τα οποία ένα µέρος 

µπορεί να διατεθεί, προκειµένου να χρησιµοποιηθεί για την αντιµετώπιση της ρύπανσης 

του περιβάλλοντος. Οι διασυνδέσεις µεταξύ καθενός από τα τρία υποσυστήµατα, δηλαδή 

του οικονοµικού, φυσικού και κοινωνικού είναι στενές, ώστε τόσο η µέτρηση των 

τουριστικών επιδράσεων όσο και του προγραµµατισµού τους ούτε απλή αλλά ούτε και 

εύκολη υπόθεση  είναι’’. 

Τα µέτρα που µπορούν να ληφθούν για τον µετριασµό των αρνητικών επιδράσεων 

της τουριστικής ανάπτυξης ενός προορισµού είναι πολλά και διάφορα. Έτσι λοιπόν µε την 

απαιτούµενη χρηµατοδότηση µπορεί να εξασφαλιστεί η αποκατάσταση και συντήρηση 

αρχαιολογικών µνηµείων και χώρων, η αναπαλαίωση παλαιών κτιρίων, καθώς επίσης και 

να επιδιορθωθούν ή/και συντηρηθούν σύγχρονες τουριστικές εγκαταστάσεις που έχουν 

υποστεί φθορές εξαιτίας µιας υπέρµετρης χρήσης τους. Η ύπαρξη εξάλλου εγκεκριµένου 

σχεδίου πόλης, πολεοδοµικής νοµοθεσίας, κανονισµών κτιρίων, τεχνικών προδιαγραφών 

κλπ. µπορούν να χρησιµοποιηθούν από τις διοικήσεις των τουριστικών προορισµών για 

καταπολεµηθεί αποτελεσµατικά στο µέτρο του εφικτού η οικοδοµική αναρχία και η 

αρχιτεκτονική ρύπανση, παράλληλα δε να διασφαλιστεί ότι στο εξής όλα τα νέα κτίρια , 

όπως για παράδειγµα ξενοδοχεία, θα κατασκευάζονται σε κατάλληλες περιοχές και θα 

έχουν την πρέπουσα εξωτερική εµφάνιση, καθώς επίσης προδιαγραµµένη εσωτερική 

διαρρύθµιση και οµαλή λειτουργικότητα (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Παρ’ όλα αυτά όµως θα πρέπει να αναφερθεί ότι µέτρα σαν τα πιο πάνω έχουν 

µεν εφαρµοστεί µέχρι σήµερα σε πολλούς τουριστικούς προορισµούς, πλην όµως τις 

περισσότερες φορές κατόπιν εορτής. Γι’ αυτό και η αποτελεσµατικότητά τους ήταν 

περιορισµένη ή και µηδενική. Επίσης θα πρέπει να ειπωθεί ότι τα µέτρα αυτά συχνά ήταν 

µέτρα αποσπασµατικά, που απέβλεπαν στην αντιµετώπιση µεµονωµένων ανεπιθύµητων 

καταστάσεων σε συγκεκριµένες περιοχές τουριστικών προορισµών, και όχι µέτρα µιας 

ορθολογιστικής και καλά προγραµµατισµένης τουριστικής πολιτικής, όπως κανονικά θα 

έπρεπε (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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1.8. Καθηµερινά κατά κεφαλήν έξοδα των τουριστών 

Σύµφωνα µε τους Λαλούµη & Ρούπα (1998), ‘’από οικονοµικές µελέτες που 

έγιναν σε αριθµό τουριστικών χωρών υπολογίστηκε ότι ο µέσος τουρίστας ξοδεύει περίπου 

50% του ταξιδιωτικού προϋπολογισµού για διαµονή σε ξενοδοχείο και φαγητό’’. 

Το υπόλοιπο κατανέµεται πρόχειρα ως εξής: 

• 20% σε διασκέδαση και τοπική συγκοινωνία 

• 10% σε εκδροµές 

• 10% σε αγορές 

• 10% σε διάφορα 

Αυτή η ανάλυση του προϋπολογισµού αφορά περισσότερο ανεξάρτητους 

τουρίστες, παρά τουρίστες που ταξιδεύουν σε οµάδες (γκρουπ) και, µπορεί, φυσικά, να 

διαφέρει από χώρα σε χώρα. Πρέπει επίσης να θυµόµαστε ότι τα µέσα καθηµερινά έξοδα 

ανά τουρίστα επηρεάζονται από µερικούς παράγοντες που είναι : 

(α) Το επίπεδο τιµών και εξόδων διαβίωσης στη φιλοξενούσα χώρα. 

(β) Ο τρόπος ζωής που επιθυµεί ο τουρίστες. 

(γ) Απρόβλεπτα έξοδα, όπως φόροι και φιλοδωρήµατα. 

(δ) ∆ιάρκεια παραµονής, διότι περιέχει µια αντίστροφη σχέση ανάµεσα στα µέσα 

τουριστικά έξοδα και στη διάρκεια παραµονής. 

(ε) Η αγορά δώρων και αναµνηστικών. 

(στ) Οι τιµές συναλλάγµατος, τόσο οι επίσηµες, όσο και οι παράνοµες (Λαλούµης 

& Ρούπας, 1998). 

 

1.9. Η τουριστική βιοµηχανία και η διάρθρωσή της 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’η τουριστική ζήτηση 

αντιµετωπίζεται µε συγκεντρωµένη µάρκετινγκ µιας σειράς ποικίλων τουριστικών αγαθών 

και υπηρεσιών. Μαζί τα τουριστικά αυτά προϊόντα συγκροτούν την µεγαλύτερη στον 

κόσµο βιοµηχανία που αναπτύσσεται ταχύτερα και δυναµικότερα από οποιαδήποτε άλλη: 

την τουριστική βιοµηχανία. Το τουριστικό πακέτο στην απλούστερή του µορφή αποτελείται 

κατά βάση από τον τουριστικό προορισµό και συγκεκριµένα από τα φυσικά και µη φυσικά 

θέλγητρά του, το µεταφορικό µέσο της τουριστικής µετακίνησής, τη διαµονή σε κάποιο 

τουριστικό κατάλυµα µε πρόγευµα και το ‘’ τράνσφερ’’ από το σηµείο άφιξης στον 

τουριστικό προορισµό (αεροδρόµιο, λιµάνι, σιδηροδροµικός σταθµός κλπ.) στο τουριστικό 
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κατάλυµα και αντίστροφα από το τουριστικό  κατάλυµα στο σηµείο αναχώρησης από τον 

τουριστικό προορισµό’’. 

Το τουριστικό πακέτο διατίθεται στους ενδιαφερόµενους δια µέσου των tour 

operators. Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’οι τουρ οπερέιτορς 

κατά κανόνα αγοράζουν, διάφορες τουριστικές υπηρεσίες σε µεγάλες συνήθως ποσότητες 

από τους παραγωγούς και στις συνέχεια τις χρησιµοποιούν για να παράγουν τα δικά τους 

τουριστικά προϊόντα, δηλαδή τα διάφορα τουριστικά πακέτα και να τα διαθέσουν άµεσα ή 

έµµεσα στην πελατεία τους αντί κάποιου επιθυµητού κέρδους. Σε αυτές τις περιπτώσεις 

είναι απόλυτα σαφές ότι λειτουργούν σαν µεσάζοντες του εµπορίου τουριστικών 

προϊόντων. Οι ταξιδιωτικοί / τουριστικοί πράκτορες µε τη σειρά τους λειτουργούν σαν 

λιανέµποροι στο σύστηµα διανοµής τουριστικών προϊόντων. Συγκεκριµένα αγοράζουν 

τουριστικά πακέτα ή µεµονωµένες τουριστικές υπηρεσίες κατόπιν παραγγελίας των 

πελατών τους και στη συνέχεια τα θέτουν στη διάθεσή τους για να ικανοποιήσουν, 

κάνοντας χρήση τους, τις τουριστικές τους ανάγκες ή επιθυµίες’’. 

Ο δηµόσιος τοµέας περιλαµβάνει τους διάφορους δηµόσιους οργανισµούς και 

υπηρεσίες σε εθνικό, περιφερειακό και τοπικό επίπεδο, υπηρεσίες έκδοσης και θεώρησης 

διαβατηρίων, υπηρεσίες λιµανιών και αερολιµένων, σχολές τουριστικών επαγγελµάτων, 

κέντρα επαγγελµατικής κατάρτισης, οργανισµούς φεστιβαλικών εκδηλώσεων κλπ. Ο 

ιδιωτικός τοµέας πάλι περιλαµβάνει υπηρεσίες ξενάγησης, υπηρεσίες συνοδείας, 

ταξιδιωτική ασφάλιση, χρηµατοπιστωτικές υπηρεσίες, τουριστικές εκδόσεις, ενηµερωτικά 

φυλλάδια, σχολές τουριστικών επαγγελµάτων, κέντρα επαγγελµατικής κατάρτισης κ.λπ. 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

1.10.  Υποδοµή και Ανωδοµή 

Στην συγκεκριµένη ενότητα θα αναλυθεί η έννοια των όρων υποδοµή και ανωδοµή. 

Σύµφωνα µε τους Gee, Makens, Choy (2001), ‘’’o όρος υποδοµή (infrastructure)  

αναφέρεται ‘’ σε όλες εκείνες τις µορφές κατασκευών πάνω και κάτω από το έδαφος, που 

απαιτούνται σε µία κατοικηµένη περιοχή για την αποτελεσµατική επικοινωνία µε τον έξω 

κόσµο, και ως µία βάση για ανθρώπινες δραστηριότητες µέσα σε αυτήν’’. Η υποδοµή 

περιλαµβάνει τους δρόµους, τους σταθµούς µεταφορικών µέσων, τις ηλεκτρικές γραµµές, 

τα συστήµατα αποχέτευσης και ύδρευσης, της παροχής ρεύµατος και άλλες συναφείς 

υπηρεσίες. Η υποδοµή προηγείται της ανωδοµής (superstructure), που περιλαµβάνει 

όλες τις εγκαταστάσεις, που κατασκευάζονται για την εξυπηρέτηση των επισκεπτών όπως 
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είναι τα ξενοδοχεία, τα τουριστικά συγκροτήµατα , τα εστιατόρια, τα κέντρα διασκέδασης, 

οι εγκαταστάσεις αναψυχής, τα καζίνο, τα καταστήµατα κ.λπ’’. 

Η ανωδοµή δεν µπορεί να υπάρξει χωρίς µια καλά σχεδιασµένη και 

κατασκευασµένη υποδοµή. Η έλλειψη µιας επαρκούς υποδοµής συνήθως περιορίζει την 

ανάπτυξη και την πρόοδο των προορισµών. Για παράδειγµα, µια κοινότητα µπορεί να έχει 

πολύ ενδιαφέροντα τοπία φυσικής οµορφιάς, τα οποία θα είναι τουριστικά αδιάφορα, αν 

δεν υπάρχουν οι δρόµοι ή τα ανάλογα συστήµατα µεταφοράς, που θα φέρουν τους 

επισκέπτες στη συγκεκριµένη περιοχή., ή αν η υπάρχουσα υποδοµή είναι τόσο κακή, που 

καθιστά την πρόσβαση των τουριστών δύσκολη ή και αδύνατη (Gee, Makens, Choy, 

2001).  

 

1.11. H οικονοµική κρίση, η προοπτική και οι δυνατότητες του 

Ελληνικού τουρισµού. 

Απ’ όσα εκτέθηκαν µέχρι τώρα γίνεται ολοφάνερο ότι ο τουρισµός έχει σήµερα 

αναπτυχθεί σε τέτοιο επίπεδο , ώστε εκτός από σηµαντική οικονοµική δραστηριότητα να 

αποτελεί ταυτόχρονα και σηµαντικό παράγοντα επηρεασµού των κοινωνικών αλλαγών που 

πραγµατοποιούνται στις χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών. Πρέπει να αναφερθεί 

ότι σύµφωνα µε παλαιότερες εκτιµήσεις του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού (ΠΟΤ), ο 

διεθνής τουρισµός θα συνέχιζε εκτός απροόπτου να αυξάνει µέχρι το 2010 µε σταθερό 

ετήσιο ρυθµό της τάξης του 4% ή κάτι παραπάνω. 

Ωστόσο, όµως η διεθνής κρίση ‘’ χτυπάει’’ λοιπόν και τον τουρισµό µας και 

κυρίως πλήττει τις περιοχές που δέχονται αλλοδαπούς τουρίστες µεσαίων και χαµηλών 

εισοδηµάτων όπως η Κέρκυρα, η Κρήτη, η Ρόδος. Ήδη το 2008, το  ακριβό ευρώ, το 

αυξηµένο κόστος µετακινήσεων, η ακρίβεια της αγοράς, αλλά και οι µεγάλες αθλητικές 

διοργανώσεις – το Euro και οι Ολυµπιακοί Αγώνες έριξαν νοκ-αουτ τον ελληνικό 

τουρισµό. Από την άλλη πλευρά,  οι Έλληνες ξενοδόχοι και τουριστικοί επιχειρηµατίες 

δεν περιµένουν θαύµατα στην τουριστική κίνηση φέτος (2009) και αποδίδουν το πάγωµα 

στις κρατήσεις τους: 

 

• Στο ακριβό ευρώ που σπρώχνει τους τουρίστες σε ‘’ δολαριακούς’’ και άρα 

φθηνούς προορισµούς. 

• Στην αδύναµη λίρα Αγγλίας (σε σχέση µε το ευρώ) που κρατάει µακριά από 

την Ελλάδα τους Βρετανούς τουρίστες. 
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• Αλλά και στο γεγονός ότι έχει πλέον ξεθωριάσει η αίγλη από τη διοργάνωση 

των Ολυµπιακών της Αθήνας (www.kathimerini.gr). 

          Σύµφωνα µε στοιχεία του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού, το πρώτο εξάµηνο 

του 2008, οι αφίξεις τουριστών σηµείωσαν αύξηση 5%, ενώ στο δεύτερο υποχώρησαν 

κατά 1%. Τα προβλήµατα τα οποία ανέκυψαν στο δεύτερο εξάµηνο του 2008 είχαν να 

κάνουν ‘’ µε τη χρηµατοπιστωτική κρίση, την έλλειψη εµπιστοσύνης, την ύφεση της 

παγκόσµιας οικονοµίας, την ανεργία και ορισµένες κοινωνικές ταραχές’’ σχολίασε ο Τζον 

Κέστερ. H µακροπρόθεσµη τάση είναι, ωστόσο, θετική, διαβεβαίωσε ο εκπρόσωπος του 

ΠΟΤ,  Τζέφρι Λίπµαν, εκτιµώντας ότι σε ‘’ τέσσερα χρόνια από σήµερα θα επανέλθουµε 

σε αναπτυξιακή τροχιά’’ ( www.haniotika-nea.gr) 

Εν κατακλείδι, η κρίση που µαστίζει την παγκόσµια οικονοµία, το τελευταίο   

διάστηµα, σαφώς και κάνει τους εν δυνάµει επισκέπτες µας πολύ επιφυλακτικούς  ως προς 

το εάν και που θα ταξιδέψουν. Όµως αυτό το πρόβληµα το αντιµετωπίζουν όλες 

ανεξαιρέτως οι τουριστικές χώρες. Άρα δεν αποτελεί συγκριτικό µειονέκτηµα της χώρας 

µας µόνο. Η υψηλή ισοτιµία του Ευρώ έναντι του δολαρίου αντιθέτως, συνέβαλε 

αποφασιστικά στην συρρίκνωση της τουριστικής κίνησης προς τη χώρα µας. Και αυτό 

διότι, για τον ευρωπαίο τουρίστα ο οποίος έχει ένα συγκεκριµένο ποσό σε ευρώ στην 

διάθεσή του για να ταξιδέψει, οι προορισµοί όπου οι τιµές είναι συνδεδεµένες µε το 

‘’ φτηνό’’ δολάριο (και αυτές είναι οι περισσότερες περιοχές εκτός Ευρωζώνης, όπως 

Τουρκία, Αίγυπτος, Τυνησία, Καραϊβική, Ταϊλάνδη κτλ.), είναι ιδιαίτερα δελεαστικές από 

άποψη τιµής. Σε αυτούς τους προορισµούς ισχύει: Όσο πιο ισχυρό είναι το Ευρώ, τόσο πιο 

φθηνά κοστίζει για τον Ευρωπαίο η διαµονή, και η αγορά αγαθών και υπηρεσιών.  

Θέλω να ατενίζω το µέλλον µε αισιοδοξία. ο τουρισµός µπορεί να φτάσει σε ακόµα 

καλύτερα επίπεδα. Μπορεί να γίνει η κινητήριος δύναµη της οικονοµίας µας. Αφού, παρά 

τα τόσα προβλήµατα που χαρακτηρίζουν τον τουρισµό γενικότερα και τον Ελληνικό 

τουρισµό ειδικότερα, καταφέρνουµε να βρισκόµαστε αρκετά ψηλά στις προτιµήσεις των 

ευρωπαίων τουριστών, είναι βέβαιο ότι αν ασχοληθούµε µε σοβαρότητα και υπευθυνότητα 

µε την επίλυσή τους, ο τόπος µας θα γνωρίσει µια ιδιαίτερα δυναµική ανάπτυξη (Πολιτικό 

Forum, 2008). 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ ∆ΕΥΤΕΡΟ 

ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΤΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ. ΟΙ 

ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ, ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ – ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΕΣ ΚΑΙ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΕΣ 

ΕΠΙ∆ΡΑΣΕΙΣ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ. 

 

2.1.  Χαρακτηριστικά της τουριστικής ανάπτυξης 

Τουριστική Ζήτηση. 

Η δυναµική πορεία του τουρισµού οδήγησε στην διαµόρφωση πολλών τουριστικών 

προτύπων τουριστικής ανάπτυξης στον κόσµο ως αποτέλεσµα διαφορετικών προτύπων 

που διαµορφώνουν τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά της. Έχει την δυνατότητα να παράγει 

νέους προορισµούς αλλά και να κατασκευάζει  ειδικά τουριστικά προϊόντα µε αποτέλεσµα 

να προσελκύει όλο και περισσότερες οµάδες καταναλωτών τουριστών και να επιτρέπει την 

εµπλοκή όλο και µεγαλύτερου αριθµού χωρών και περιφερειών του κόσµου στις 

διαδικασίες της τουριστικής ανάπτυξης. 

 

Παράµετροι διαµόρφωσης της τουριστικής ανάπτυξης. 

Η τουριστική ζήτηση επηρεάζει άµεσα την τουριστική ανάπτυξη των πρώτων 

παραθαλάσσιων και ορεινών θέρετρων . Σε σηµαντικό παράγοντα αναδεικνύεται η 

δυναµική τάση της εξειδίκευσης της τουριστικής ανάπτυξης που οδηγεί στην εξειδίκευση 

των υπηρεσιών και προϊόντων  που προσφέρουν οι περιοχές µε τουριστική ανάπτυξη. 

∆ιαµορφώνονται σε αυτό το πλαίσιο είτε µε ένα κυρίαρχο τύπο ζήτησης είτε µε έναν 

αριθµό συχνά µεγάλο διαφορετικών τύπων ζήτησης. 

 

Τουριστικοί πόροι της χώρας ή της περιοχής. 

Η ύπαρξη σηµαντικών πόρων αποτελεί καθοριστικό παράγοντα και συγκριτικό 

πλεονέκτηµα για τις χώρες ή τις περιοχές που επιδιώκουν να αναπτυχθούν τουριστικά. 

Στους τουριστικούς πόρους εκτός από τους φυσικούς (κλίµα, φυσικό περιβάλλον) και τους 

πολιτιστικούς (παράδοση, πολιτιστικές εκδηλώσεις, ήθη και έθιµα) περιλαµβάνουµε και 

τις υποδοµές και τις υπηρεσίες που επηρεάζουν άµεσα ή έµµεσα την τουριστική ανάπτυξη 

όπως π.χ. (ξενοδοχεία, πρακτορεία, µεταφορικά µέσα και επικοινωνιακά δίκτυα). Η 

συνεχή αύξηση των τουριστικών χωρών επιβάλλει την παράλληλη ανάπτυξη, προβολή και 

διαχείριση όλων των τουριστικών πόρων. 
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Επιρροή της τουριστικής προσφοράς από τα υπαρκτά πρότυπα τουριστικής 

ανάπτυξης. 

Μετά την µεταπολεµική περίοδο διαµορφώθηκαν και παγιώθηκαν ορισµένα 

πρότυπα ανάπτυξης του τουρισµού που θεωρούνται πετυχηµένα είτε εµπορικά είτε 

αναπτυξιακά. Οι  φορείς ή τα άτοµα που διαδραµατίζουν σηµαντικό ρόλο στην ανάπτυξη 

των υποδοµών και υπηρεσιών που συγκροτούν την τουριστική προσφορά µιας χώρας 

επηρεάζονται από τα πρότυπα αυτά.Για παράδειγµα το πρότυπο του οργανωµένου µαζικού 

τουρισµού γίνεται παράδειγµα προς µίµηση και το συναντάµε σε πολλές ανεπτυγµένες 

χώρες µε παρόµοια χαρακτηριστικά. 

 

Φορείς και οργανισµοί στην διαδικασία της τουριστικής ανάπτυξης. 

Η συνεχής ανάπτυξη του τουρισµού και οι επιπτώσεις στην οικονοµία στο 

περιβάλλον και στην κοινωνία των τουριστικών χωρών προκάλεσε την δηµιουργία πολλών 

φορέων και οργανισµών  οι οποίοι ασχολούνται σε διεθνές-τοπικό επίπεδο µε την πολιτική 

έρευνα, τον προγραµµατισµό και την διαχείριση της τουριστικής ανάπτυξης. Επίσης και η 

εµπλοκή επιχειρηµατιών και επαγγελµατιών για διαφορετικούς λόγους σε τοπικό και 

περιφερειακό για την τουριστική ανάπτυξη δίνει άλλη βαρύτητα στο θέµα της διαχείρισης 

των επιπτώσεων σε τοπικό επίπεδο. 

Τουριστικές επιχειρήσεις 

Η διεθνοποίηση του τουρισµού και η συνεχής γεωγραφική του επέκταση στις αγορές 

των ανεπτυγµένων χωρών τοποθέτησε σε προνοµιακή θέση µεγάλες επιχειρήσεις (Tour – 

Operators), οι οποίοι επηρεάζουν άµεσα την τουριστική ζήτηση, την διαµόρφωση 

συγκεκριµένων προτύπων ανάπτυξης – από την πλευρά της τουριστικής προσφοράς. Η 

συνεχής αύξηση του αριθµού των οργανωµένων ταξιδιών ενισχύει το ρόλο αυτών των 

επιχειρήσεων. Στην πορεία αυτή µεγάλη συµβολή παίζει και η αλµατώδη ανάπτυξη του 

internet το οποίο έχει διαµορφώσει νέα δεδοµένα στην επιχειρηµατική δραστηριότητα των 

επιχειρήσεων. Τουριστική πολιτική (διεθνής, εθνική, πολιτική). 

Μετά το 1970 παρατηρείται µια αύξηση τόσο σε εύρος όσο και όγκο των πολιτικών 

προγραµµατισµού και διαχείρισης της τουριστικής ανάπτυξης. Πολλές από τις πολιτικές 
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αυτές προέρχονται από τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού, ΕΟΤ, ΟΗΕ, κ.λπ. Επίσης 

σηµαντικό είναι η ενίσχυση του ρόλου των Οργανισµών Τοπικής Αυτοδιοίκησης (ΟΤΑ) και 

των περιφερειακών φορέων στο σχεδιασµό και στην προώθηση πολιτικών σχετικά µε την 

τουριστική ανάπτυξη και την αποκέντρωση στις διαδικασίες λήψεις αποφάσεων. Πιο 

συγκεκριµένα στην Ελλάδα κεντρική διοίκηση του τουρισµού είναι ο ΕΟΤ, το Υπουργείο 

Ανάπτυξης, το Υπουργείο Τουριστικής ανάπτυξης και Τουρισµού και η αποκέντρωση 

αρµοδιοτήτων (Νοµαρχίες). Το µοντέλο αυτό επιδιώκει να συνδέσει τα εξής : 

(α) τον κεντρικό ρόλο του κράτους (µε αρµοδιότητα το σχεδιασµό και τον προγραµµατισµό 

της τουριστικής πολιτικής). 

(β) τον δυναµικό ρόλο των ΟΤΑ (µε αρµοδιότητες σχετικές µε την οργάνωση, την 

διαχείριση, την προβολή αλλά και τον σχεδιασµό της τοπικής και περιφερειακής ανάπτυξης 

του τουρισµού π.χ. Γραφείο Τουρισµού σε Νοµαρχίες (Ρίγγας, 2006). 

 

2.1.2. Οι οικονοµικές επιδράσεις του τουρισµού 

Σηµαντικό πρόβληµα για τους περισσότερους κυβερνώντες αποτελεί η επίτευξη µιας 

ισοµερούς διασποράς της ανάπτυξης σ’ όλη την επικράτεια µιας χώρας. Η διεθνής πρακτική 

έχει αποδείξει ότι η ανάπτυξη συνήθως λαµβάνει µέρος στα µεγάλα αστικά κέντρα και στις 

παράκτιες περιοχές και το πρόβληµα που πρέπει να αντιµετωπισθεί είναι να βρεθούν τρόποι 

εξάπλωσης της τουριστικής δραστηριότητας στην ύπαιθρο και στον αγροτικό χώρο που 

αντιµετωπίζει ποικίλα προβλήµατα οικονοµικής και κοινωνικής φύσεως. ∆εδοµένου ότι ο 

εναλλακτικός τουρισµός µπορεί να οδηγήσει σε µια καλύτερη κατανοµή της απασχόλησης 

και ν’ αλλάξει εξ’ ολοκλήρου την κατάσταση στην αγορά εργασίας των αγροτικών 

περιοχών (Ανδριώτης, 2006). 

2.1.3. Η εισροή συναλλαγµατικών εσόδων στις χώρες υποδοχής και φιλοξενίας 

τουριστών 

Τα χρήµατα που δαπανούν οι άνθρωποι για να αγοράσουν τουριστικά προϊόντα και 

όχι µόνο για την ικανοποίηση των τουριστικών τους αναγκών ή επιθυµιών αποτελούν 
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συναλλαγµατικά έσοδα για τους τουριστικούς προορισµούς που επισκέπτονται , κατ’ 

επέκταση δε και για τις χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τους. Σύµφωνα µε την 

Αλεξανδράκη (2000), ‘’σχεδόν όλες οι χώρες έχουν εισαγόµενα αγαθά, υλικά και υπηρεσίες 

από άλλες χώρες. Για να πληρώσουν αυτές τις εισαγωγές, πρέπει να κερδίζουν συνάλλαγµα 

εξάγοντας αγαθά και υπηρεσίες. Το σύστηµα αυτό είναι γνωστό σαν διεθνές εµπόριο’’.  

Η σπουδαιότητα του τουρισµού σαν εισαγωγέα συναλλάγµατος, µπορεί να µετρηθεί 

λαµβάνοντας υπ’ όψη τα κέρδη από τον εισαγόµενο τουρισµό σαν ποσοστιαία αναλογία 

των συνολικών κερδών της χώρας από τις εξαγωγές αγαθών και υπηρεσιών. Όσο 

µεγαλύτερο είναι το ποσοστό αυτό, τόσο µεγαλύτερη σπουδαιότητα έχει ο τουρισµός για 

τη χώρα. Επιπρόσθετα, ο τρέχων λογαριασµός µιας χώρας, είναι η αποτύπωση των 

οικονοµικών συναλλαγών αυτής της χώρας κατά την διάρκεια µιας χρονικής περιόδου, 

συνήθως ενός έτους. Αυτές οι συναλλαγές αποτελούνται από πιστώσεις, δηλαδή χρήµατα 

που µπαίνουν στη χώρα µέσω των εξαγωγών αγαθών και υπηρεσιών σε άλλες χώρες και 

χρεώσεις όταν στη χώρα τα εισαγόµενα αγαθά και υπηρεσίες κοστίζουν χρήµατα που 

ρέουν έξω από τη χώρα. Το ισοζύγιο πληρωµών µιας χώρας υπολογίζεται, αφαιρώντας την 

αξία των χρεώσεων από την αξία των πιστώσεών της (Αλεξανδράκη, 2000). 

 Κάθε χώρα επιδιώκει να έχει πλεόνασµα παρά έλλειµµα στους τρέχοντες 

λογαριασµούς της. Μια ακµαία τουριστική βιοµηχανία συµβάλλει σηµαντικά στις 

πιστώσεις µιας χώρας, γιατί φέρνει µέσα στη χώρα µεγάλα ποσά συναλλάγµατος. Οι χώρες 

επενδύουν στην ανάπτυξη των τουριστικών βιοµηχανιών τους για να προσελκύσουν 

συνάλλαγµα, το οποίο µπορεί να βοηθήσει το ισοζύγιο πληρωµών τους να δείξει 

πλεόνασµα. Η σηµαντική συνεισφορά του τουρισµού στο ισοζύγιο πληρωµών µιας χώρας, 

είναι το κέρδος σε συνάλλαγµα, το οποίο µπορεί να βοηθήσει το ισοζύγιο πληρωµών να 

δείξει πλεόνασµα. Πολλές ανεπτυγµένες και αναπτυσσόµενες χώρες θα µπορούσαν να 

έχουν ακόµα µεγαλύτερο έλλειµµα στο ισοζύγιο πληρωµών, αν δεν είχαν κέρδος από τους 

τουρίστες που τις επισκέπτονται (Αλεξανδράκη, 2000). 

Πρέπει να αναφερθεί ότι σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα 

(1998), ‘’οι πολιτικές εξουσίες των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών 

βραχυχρόνια επιδιώκουν να διατηρήσουν ή να αυξήσουν τα αποθέµατα τουριστικού 

συναλλάγµατος, µακροχρόνια όµως επιδιώκουν τη διαρθρωτική βελτίωση του τουριστικού 

ισοζυγίου πληρωµών και κυρίως σε ότι αφορά στο ποσοστό του τουριστικού 
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συναλλάγµατος που εξάγεται, σε σχέση µε αυτό που εισάγεται σε µια ορισµένη χρονική 

περίοδο’’. 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη-Κραβαρίτη-Λύτρα (1998), ‘’καθοριστικό για τη 

βελτίωση του τουριστικού ισοζυγίου πληρωµών θα ήταν χωρίς άλλο η ανάπτυξη ή 

µεγέθυνση του τουρισµού, έτσι ώστε να µπορούν να υπάρχουν καλύτερα αποτελέσµατα µε 

λιγότερη φθορά του τουριστικού κεφαλαίου και µικρότερη εξάρτηση από το πλέγµα του 

τουριστικού κόστους που, όπως είναι γνωστό, συνεχώς αυξάνει. Βέβαια αυτό δεν µπορεί 

να επιτευχθεί από τη µια στιγµή στην άλλη, αλλά µόνο µακροχρόνια και κατόπιν σοβαρής 

και επίµονης προσπάθειας. Εκείνο που µπορεί βραχυχρόνια ή µεσοχρονίς να επιτευχθεί 

είναι να συµβάλλει αποφασιστικά στην αισθητή βελτίωση του τουριστικού ισοζυγίου 

πληρωµών είναι η λήψη µέτρων για τον περιορισµό των διαρροών τουριστικών 

συναλλάγµατος. Συγκεκριµένα θα πρέπει να ληφθούν αποτελεσµατικά µέτρα για τον 

περιορισµό στο ελάχιστο δυνατό του ύψους του τουριστικού συναλλάγµατος, που 

δαπανάται στο εξωτερικό για να ικανοποιήσουν ειδικές ανάγκες ή επιθυµίες τουριστών, µε 

παρόµοια προϊόντα που θα παράγονται στις χώρες υποδοχές και φιλοξενίας τους, υπό την 

προϋπόθεση όµως ότι αυτό δεν θα έχει επιπτώσεις τόσο στη ποσότητα όσο και στην 

ποιότητα των προϊόντων που παράγονται και προσφέρονται στους τουρίστες για να 

ικανοποιήσουν καταναλώνοντας τα ή κάνοντας χρήση τους τις ειδικές ανάγκες ή επιθυµίες 

τους’’.  

Ας σηµειωθεί ότι από τους δραστικούς περιορισµούς στις εισαγωγές, όπως για 

παράδειγµα τροφίµων, ποτών κ.λπ. µέχρι εξοπλισµών τουριστικών επιχειρήσεων, καθώς 

επίσης και ορισµένων κατηγοριών υπηρεσιών µπορούν να εξοικονοµηθούν αµέσως 

σηµαντικές ποσότητες συναλλάγµατος και µάλιστα εντελώς ανώδυνα. Ταυτόχρονα όµως 

θα βοηθηθούν πολλαπλά οι οικονοµίες των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών και 

από µια αναπόφευκτη αύξηση της παραγωγικής τους δραστηριότητας εξαιτίας της 

προσπάθειας τους να υποκαταστήσουν µερικά ή ολικά ορισµένες εισαγωγές τους. Αυτό 

όµως θα συµβάλλει µεταξύ άλλων αποφασιστικά και στη βελτίωση του τουριστικού 

ισοζυγίου πληρωµών, ενώ µε το πλεόνασµα του τουριστικού συναλλάγµατος θα περιορίσει 

λιγότερο ή περισσότερο το άνοιγµα του ελλείµµατος του ισοζυγίου τρεχουσών 

συναλλαγών (Ηγουµενάκης-Κραβαρίτης-Λύτρας, 1998). 
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2.1.4. Τουρισµός και απασχόληση 

Το γεγονός ότι ο τουρισµός αποτελεί σηµαντικό φορέα συναλλάγµατος  σε 

συνάρτηση µε την ανεργία που παρατηρείται τα τελευταία χρόνια στις περιοχές τις 

περιφέρειας και την αναγνώριση του τουρισµού ως βιοµηχανίας εντάσεως εργασίας, έχουν 

οδηγήσει πολλές τοπικές κυβερνήσεις να επανεκτιµήσουν το ρόλο του τουρισµού ως µέσο 

δηµιουργίας εισοδηµάτων και θέσεων εργασίας. 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’τρεις τύποι 

απασχόλησης δηµιουργούνται βασικά από την ανάπτυξη της τουριστικής δραστηριότητας 

και συγκεκριµένα είναι οι εξής : 

(α) Άµεση απασχόληση: αυτή προκύπτει από τις δαπάνες που πραγµατοποιούν οι 

τουρίστες σε παραγωγικές µονάδες της τουριστικής βιοµηχανίας. 

(β) Έµµεση απασχόληση: αυτή προκύπτει από δραστηριότητες της τουριστικής 

προσφοράς, αλλά δεν προκαλείται άµεσα από δαπάνες που πραγµατοποιούν οι τουρίστες. 

(γ) Επαγωγική απασχόληση: αυτή είναι η επιπλέον απασχόληση που προκύπτει 

από τις επιδράσεις του πολλαπλασιαστή του τουριστικού εισοδήµατος, καθώς οι ντόπιοι 

ξοδεύουν τα χρήµατα που κέρδισαν’’. 

 

 Οι τρεις τύποι απασχόλησης που δηµιουργούνται από την ανάπτυξη της τουριστικής 

δραστηριότητας: ∆ιάγραµµα 2.1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας,  1998) 

 

 ΤΥΠΟΥΣ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗΣ ΠΟΥ 

ΔΗΜΙΟΥΡΓΕΙ Η ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ 

ΑΝΑΠΤΥΞΗ. 

ΑΜΕΣΗ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗ 

ΕΜΜΕΣΗ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗ 

ΕΠΑΓΩΓΙΚΗ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗ 



44 
 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’οι θέσεις εργασίας που δηµιουργούνται στον 

εναλλακτικό ή αλλιώς φιλο - περιβαλλοντικό τουρισµό δηµιουργούν ευκαιρίες για 

απασχόληση όχι µόνο στον τουρισµό, αλλά και σε άλλους κλάδους όπως τη γεωργία και την 

κτηνοτροφία, τις κατασκευές , τη µεταποίηση , τη χειροτεχνία κ.λπ. Κατά συνέπεια ο 

εναλλακτικός τουρισµός οδηγεί στην συγκράτηση του γηγενή πληθυσµού στην πατρική γη 

και στην αναζωογόνηση της οικονοµίας των περιοχών της ενδοχώρας. Από πολλές θέσεις 

εργασίας που δηµιουργούνται στις επιχειρήσεις εναλλακτικού τουρισµού δεν απαιτούν 

εργαζόµενους µε εξειδικευµένες  γνώσεις, η ανάπτυξη του τουρισµού σε περιοχές της 

υπαίθρου έχει την δυνατότητα να προσφέρει απασχόληση σε ανειδίκευτα και ανεκπαίδευτα 

άτοµα, που συνήθως απαρτίζουν το µεγαλύτερο µέρος του αγροτικού πληθυσµού. Με άλλα 

λόγια ο εναλλακτικός τουρισµός δηµιουργεί απασχόληση για µεγάλο αριθµό ανθρώπων µε 

διαφορετικά επαγγέλµατα και επίπεδα ικανοτήτων. 

Παράλληλα πρέπει να αναφερθεί ότι όσο µικρότερη είναι η επιχείρηση τόσο 

αυξάνεται η πιθανότητα να είναι οικογενειακής ιδιοκτησίας και το αντίθετο. Κατά 

συνέπεια οι επιχειρήσεις εναλλακτικού τύπου, που είναι στη µεγαλύτερη τους πλειοψηφία 

µικρού µεγέθους, ενισχύουν την απασχόληση και τη δηµιουργία θέσεων εργασίας για την 

οικογένεια του επενδυτή και γενικότερα για τον ντόπιο πληθυσµό. Εποµένως, οι 

επενδύσεις κεφαλαίων στο στον εναλλακτικό τουρισµό µπορούν να χρησιµοποιηθούν ως 

µέσο καταπολέµησης της ανεργίας που µαστίζει πολλές περιοχές της υπαίθρου’’. 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε την Αλεξανδράκη (2000), ‘’ το να δηµιουργείς 

δουλειά στον τουρισµό είναι πολύ φθηνότερο από ότι σε άλλες βιοµηχανίες, όπως 

κατασκευαστικές ή νέας τεχνολογίας. Ένα ξενοδοχείο µπορεί να απασχολήσει µεταξύ 250 

και 500 ατόµων, αλλά ένα διυλιστήριο στην ίδια θέση µπορεί να κοστίσει πολύ 

περισσότερο για να κτιστεί, εξαιτίας της ακριβής βιοµηχανικής εγκατάστασης και της 

τεχνολογίας που εµπλέκεται, και απαιτεί µόνο λίγους, ίσως 10 µε 12 ικανούς τεχνικούς για 

να λειτουργήσει. Ακόµα καλύτερα είναι τα πράγµατα όταν ένα κεφάλαιο δεν επενδυθεί 

π.χ. σε ένα ξενοδοχείο πολυτελείας το οποίο απαιτεί υψηλές επενδύσεις κεφαλαίου, 

εξασφαλίζοντας σχετικά λιγότερες θέσεις, από την περίπτωση που το ίδιο κεφάλαιο 

επενδυθεί σε εναλλακτικού τύπου δραστηριότητες. Πολύ µικρότερη επένδυση απαιτείται 

για να δηµιουργηθεί δουλειά στον τουρισµό και συγκεκριµένα σε εναλλακτικού τύπου 

δραστηριότητες, από ότι απαιτείται για να δηµιουργηθεί δουλειά σε ένα πολυτελές 

ξενοδοχείο ή σε µια άλλη βιοµηχανία’’. 
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Παράλληλα, οι µισθοί και οι αποδοχές των ατόµων που απασχολούνται στον 

τουρισµό, µπορεί ακόµα να ωφελήσουν τις άλλες βιοµηχανίες. Π.χ. ένας σερβιτόρος 

µπορεί να κάνει οικονοµία και να αγοράσει ένα αυτοκίνητο ή ένα  DVD player και να 

δηµιουργήσει δουλειά σε κατασκευαστικές εταιρείες ή σε µαγαζιά.  Με αυτόν τον τρόπο 

τα οφέλη από τον τουρισµό µπορεί να εξαπλωθούν σε όλη την οικονοµία (Αλεξανδράκη, 

2000). 

Πρέπει ωστόσο να αναφερθεί ότι σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’σε περιοχές 

που οι εργαζόµενοι δεν κατοικούν µόνιµα σε αυτές, ένα µέρος των µισθών δεν παράγει 

περαιτέρω οικονοµική δραστηριότητα και διαρρέει έξω από το κύκλωµα, δεδοµένου ότι οι 

εργαζόµενοι που προέρχονται από άλλες περιοχές επαναπατρίζουν ένα µεγάλο µέρος τω 

εισοδηµάτων. Η µεγάλη εισροή τουριστών στην Ελλάδα που έχει παρατηρηθεί τα 

τελευταία χρόνια και οι επακόλουθες αρνητικής επιπτώσεις αυτής της εισροής στην 

ελληνική οικονοµία συνεπάγεται ότι ένα µέρος από το εργατικό δυναµικό στις 

εναλλακτικές τύπου επιχειρήσεις θα είναι αλλοδαπό, χωρίς όµως να είναι γνωστός ο 

πραγµατικός τους αριθµός. Το πρόβληµα αυτό έχει αυξητικές τάσεις τα τελευταία χρόνια, 

αφού πολλοί κάτοικοι της υπαίθρου προτιµούν να προσλαµβάνουν αλλοδαπούς στην 

προσπάθεια τους να µειώσουν το εργατικό κόστους, αφού οι αλλοδαποί πολλές φορές 

λαµβάνουν χαµηλότερους µισθούς σε σύγκριση µε το ντόπιο διαθέσιµο εργατικό δυναµικό 

και δεν απαιτούν από τον εργοδότη τους να καταβάλει ασφαλιστικές εισφορές’’. 

Ο εναλλακτικός τουρίστας αναζητά κατά την διάρκεια των διακοπών του 

παραδοσιακά και τοπικά παραγόµενα προϊόντα ντόπιας παραγωγής. Για παράδειγµα , για 

την παρασκευή των γευµάτων που καταναλώνουν οι εναλλακτικοί τουρίστες 

χρησιµοποιούνται κρέατα, πουλερικά, οπωροκηπευτικά, λαχανικά και φρούτα που 

παράγονται από ντόπιους παραγωγούς. Επίσης, στον εναλλακτικό τουρισµό συχνά ο 

τουρίστας έχει τη δυνατότητα να γνωρίσει τα προϊόντα που παράγει η περιοχή που 

επισκέπτεται και τα αναζητάει όταν επιστρέψει στην πατρίδα του. Το γεγονός αυτό έχει 

σαν αποτέλεσµα να αυξάνονται οι εξαγωγές αλλά και τα εισοδήµατα των ντόπιων. Πιο 

αναλυτικά, τα προϊόντα που παράγονται στις εναλλακτικού τύπου εκµεταλλεύσεις 

επιφέρουν υψηλότερα εισοδήµατα στους ντόπιους, αφού συνήθως αυτά πωλούνται 

απευθείας στον καταναλωτή, χωρίς τη διαµεσολάβηση τρίτων που στην κοινή πρακτική 

κρατούν την µερίδα του λέοντος από την τουριστική κατανάλωση. Συνεπώς, στον 

εναλλακτικό τουρισµό δεν παρατηρείται το φαινόµενο της εξάρτησης από ξένες 

επιχειρήσεις, όπως τουριστικά πρακτορεία, οργανωτές ταξιδίων κ.λπ. (Ανδριώτης, 2006). 
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Ωστόσο, η απασχόληση στον τουρισµό είναι κατά ένα µεγάλο µέρος εποχιακή και 

συµβάλλει σε διακυµάνσεις της ανεργίας σε µια χώρα υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών 

όπου ο τουρισµός διαδραµατίζει πρωταγωνιστικό ρόλο στην οικονοµία της. Από την άλλη 

πλευρά η εκούσια εποχιακή απασχόληση στον τουρισµό έχει εγγενή µειονεκτήµατα, 

επειδή τείνει να αποθαρρύνει κάθε προσπάθεια προς την κατεύθυνση µιας 

παραγωγικότερης απασχόλησης του οικονοµικά ενεργού πληθυσµού της. Ενδεικτικά 

αναφέρεται για παράδειγµα ότι η εποχιακή απασχόληση µπορεί να απασχολήσει πλήρως 

απασχολούµενο εργατικό δυναµικό, γεγονός το οποίο θα αποθαρρύνει µη τουριστικές 

επιχειρήσεις και δραστηριότητες να εγκατασταθούν σε τουριστικές περιοχές των χωρών 

υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών. Παρόλα αυτά , ένα γεγονός δεν µπορεί να 

αµφισβητηθεί από κανένα: η θετική συµβολή του τουρισµού στην αντιµετώπιση της ανεργίας 

και της ακούσιας απασχόλησης (Ηγουµενάκης-Κραβαρίτης-Λύτρας 1998). 

 

2.1.5. Τουρισµός και περιφερειακή ανάπτυξη 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’το περιφερειακό 

πρόβληµα εµφανίζεται από χώρα σε χώρα και από περιφέρεια σε περιφέρεια µε 

διαφορετική µορφή και ένταση. Στην πραγµατικότητα όλες οι περιφέρειες 

χαρακτηρίζονται από ένα µικρότερο ή η µεγαλύτερο βαθµό προβληµατικότητας, που για 

να µπορέσει να αντιµετωπιστεί αποτελεσµατικά, πρέπει οπωσδήποτε να εφαρµοσθεί µια 

ανάλογη περιφερειακή πολιτική. Έτσι λοιπόν υπάρχουν ανεπτυγµένες περιφέρειες που 

αντιµετωπίζουν σοβαρά προβλήµατα οργάνωσης του χώρου, προστασίας του 

περιβάλλοντος κ.λπ. , όπως υπάρχουν και φθίνουσες περιφέρειες που έχουν ανάγκη 

ενίσχυσης της οικονοµίας τους µε νέες οικονοµικές δραστηριότητες , αντιµετώπισης της 

αδυναµίας τους να αναπτυχθούν ισοδύναµα λόγω ανάπτυξης φυσικών πόρων κ.λπ. Εκτός 

όµως όσων αναφέρθηκαν παραπάνω, θα πρέπει να αναφερθεί ότι οι περιφέρειες και 

ειδικότερα οι αναπτυσσόµενες έχουν ανάγκη πραγµατοποίησης διαρθρωτικών µεταβολών 

στην οικονοµία τους, εκτέλεσης έργων υποδοµής και ανωδοµής κ.λπ.’’ . 

Ας σηµειωθεί ότι σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη-Κραβαρίτη-Λύτρα (1998), ‘’οι 

σκοποί της σύγχρονης περιφερειακής πολιτικής διευρύνονται ολοένα και περισσότερο, µε 

αποτέλεσµα να περιλαµβάνουν αυτοί συνεχώς νέους κλάδους οικονοµικής 

δραστηριότητας, όπως είναι για παράδειγµα ο τουρισµός, αρκεί να µπορούν να 

αναπτυχθούν και να συµβάλλουν στο µέτρο του εφικτού στην ισόρροπη οικονοµική 

ανάπτυξη της περιφέρειας, στην πλήρη απασχόληση του οικονοµικά ενεργού πληθυσµού 
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της, στην αύξηση του κατά κεφαλήν ακαθάριστου εθνικού εισοδήµατός της, στη βελτίωση 

της ποιότητάς ζωής και συνθηκών εργασίας του οικονοµικά ενεργού πληθυσµού της, 

καθώς επίσης στην εξοµάλυνση του προσωπικού εισοδήµατος του’’ (∆ιάγραµµα 2.2.). 

 

Οι κυριότεροι σκοποί της σύγχρονης περιφερειακής πολιτικής: ∆ιάγραµµα 2.2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                           (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998) 

 

Σύµφωνα επίσης µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’οι 

περισσότερες αν όχι όλες οι τουριστικά ανεπτυγµένες χώρες αντιµετωπίζουν σοβαρές 

ελλείψεις ειδικευµένου ανθρωπίνου δυναµικού για τη χρησιµοποίησή του σε διάφορες 

χώρες απασχόλησης στην τουριστική βιοµηχανία, µε αποτέλεσµα ο παραγωγικός 

συντελεστής ‘’ εργασία’’ να παίζει καθοριστικό ρόλο στη διαµόρφωση της τουριστικής 

προσφοράς. Κατά συνέπεια η ποσοτική και ποιοτική σύνθεση της παρεχόµενης υπηρεσίας, 

από τους απασχολούµενους στην τουριστική βιοµηχανία, έχει άµεσες επιδράσεις στη 

παραγωγή τουριστικών υπηρεσιών τόσο από ποσοτικής όσο και ποιοτικής άποψης’’.  

Ωστόσο, όπως έχει αναφερθεί σε προηγούµενη ενότητα, πολλές από τις θέσεις που 

δηµιουργούνται στον εναλλακτικό τουρισµό δεν απαιτούν εργαζόµενους µε εξειδικευµένες 

γνώσεις. Ειδικότερα, η ανάπτυξη του τουρισµού σε περιοχές της υπαίθρου έχει τη δυνατότητα 

να προσφέρει απασχόληση σε ανειδίκευτα και ανεκπαίδευτα άτοµα, χωρίς αυτό να σηµαίνει 

ότι προσφέρουν υπηρεσίες χαµηλής ποιότητας (Ανδριώτης, 2006). 

ΚΥΡΙΟΤΕΡΟΙ  

ΣΚΟΠΟΙ 

ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΚΗΣ 

ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ 

 

ΕΞΙΣΟΡΡΟΠΗΣΗ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ 

ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΣ 

ΠΛΗΡΗ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΑ 

ΕΝΕΡΓΟΥ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ 

ΑΥΞΗΣΗ ΚΑΤΑ ΚΕΦΑΛΗΝ ΑΚΑΘΑΡΙΣΤΟΥ 

ΕΘΝΙΚΟΥ ΕΙΣΟΔΗΜΑΤΟΣ 

ΕΞΟΜΑΛΥΝΣΗ ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΥ 

ΕΙΣΟΔΗΜΑΤΟΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΑ ΕΝΕΡΓΟΥ 

ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ 
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Αν και ο ρόλος του κεφαλαίου στην παραγωγή των τουριστικών υπηρεσιών είναι 

εξίσου σηµαντικός µε αυτόν της εργασίας, σε καµιά περίπτωση δεν µπορεί να 

αµφισβητηθεί ο τουρισµός, σαν κλάδος οικονοµικής δραστηριότητας, είναι κατ΄ εξοχή 

έντασης εργασίας, που σηµαίνει ότι ο ανθρώπινος παράγοντας µόνο σε ορισµένες 

περιπτώσεις και µέχρι ενός σηµείου µπορεί να υποκατασταθεί στην παραγωγική 

διαδικασία από το κεφάλαιο. Οι περιφέρειες στις οποίες επιχειρείται η ανάπτυξη του 

τουρισµού είναι συνήθως αγροτικές. Η ανάπτυξη του τουρισµού στην περιφέρεια 

αναγκαστικά επιφέρει αλλαγές στις οικονοµικές δοµές της. Ο τουρισµός όπου 

αναπτύσσεται συµβάλλει στην αύξηση των τιµών της γης και εξαιτίας αυτού στην αύξηση 

των αγοραπωλησιών της, καθώς επίσης στην κατάτµηση της. Ανεξάρτητα από όσα 

αναφέρθηκαν παραπάνω, υπάρχουν τεκµηριωµένες περιπτώσεις όπου η ανάπτυξη του 

τουρισµού σε περιφέρειες χωρών συνέβαλλε αποφασιστικά όχι µόνο στην συγκράτηση του 

πληθυσµού τους, αλλά και στη αύξησή του. Πιο συγκεκριµένα, η ανάπτυξη του τουρισµού 

στις περιφέρειες βελτίωσε το επίπεδο και την ποιότητα ζωής των κατοίκων τους µε 

αποτέλεσµα να σταµατήσει η µετανάστευση και κυρίως η µαζική µετατόπιση στα µεγάλα 

κυρίως αστικά κέντρα προς αναζήτηση καλύτερης τύχης (Ηγουµενάκης-Κραβαρίτης-

Λύτρας, 1998). 

Εποµένως, σύµφωνα µε τα παραπάνω η ανάπτυξη του τουρισµού στην περιφέρεια 

παρά τα όποια προβλήµατα που ενδέχεται να δηµιουργήσει, µπορεί και χωρίς άλλο να 

προκαλέσει και ανάπτυξη της οικονοµικής δραστηριότητας, η σηµασία της οποίας κάθε 

άλλο παρά να παραβλεφτεί µπορεί και πολύ περισσότερο να αποσιωπηθεί. Η διαπίστωση 

όµως αυτή δεν αναιρεί µιαν άλλη: η ανάπτυξη του τουρισµού στην περιφέρεια σε καµιά 

περίπτωση δεν µπορεί να αποτελέσει πανάκεια για την αντιµετώπιση των οικονοµικών 

προβληµάτων της. Αναµφίβολα όµως µπορεί να συµβάλλει αποφασιστικά στην άµβλυνσή 

τους, που σε τελευταία ανάλυση αυτό είναι κατά και το ζητούµενο (Ηγουµενάκης-

Κραβαρίτης-Λύτρας, 1998). 

 

2.1.6. Πολλαπλασιαστικές επιδράσεις στην τοπική οικονοµία µέσω του 

τουρισµού και τα φορολογικά έσοδα για το Κράτος 

Ο τουρισµός εκτός από άµεσες επιδράσεις ασκεί και έµµεσες που είναι γνωστές 

και σαν επιδράσεις του πολλαπλασιαστή και ενεργοποιούνται από τη στιγµή που οι 

δαπάνες που πραγµατοποιούν οι τουρίστες για την αγορά τουριστικών προϊόντων σε 
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ορισµένο τουριστικό προορισµό και χρόνο κυκλοφορούν και επανακυκλοφορούν στην 

οικονοµία του. 

Οι άµεσες επιδράσεις του τουρισµού γίνονται ευκολότερα κατανοητές, επειδή 

είναι αποτέλεσµα των χρηµάτων που ξοδεύουν οι τουρίστες σε τουριστικές και άλλες 

επιχειρήσεις για να αγοράσουν αγαθά και υπηρεσίες που ικανοποιούν όσο το δυνατό 

περισσότερο και καλύτερα γίνεται τις τουριστικές τους ανάγκες ή επιθυµίες. Έτσι λοιπόν 

τα χρήµατα αυτά εξασφαλίζουν µεταξύ άλλων έσοδα στις τοπικές επιχειρήσεις για τις 

οποίες ο λόγος και κατ’ επέκταση πόρους διαβίωσης στους ιδιοκτήτες τους, καθώς επίσης 

στα στελέχη και το προσωπικό που απασχολούν Τα χρήµατα που ξοδεύει ένας τουρίστας 

σε έναν τουριστικό προορισµό δηµιουργούν, όπως ειπώθηκε, εισόδηµα, το οποίο µε τη 

σειρά του οδηγεί σε µια αλυσίδα δαπάνη-εισόδηµα-δαπάνη κ.λπ., ώσπου οι διαρροές 

εισοδήµατος που σηµειώνονται κατά την κυκλοφορία και επανακυκλοφορία του, να 

σπάσουν τελικά την αλυσίδα αυτή ( Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Αναλυτικότερα, σύµφωνα µε την Αλεξανδράκη (2000), ‘’οι τουρίστες για 

παράδειγµα ξοδεύουν χρήµατα για να βάλουν βενζίνη στο αυτοκίνητό τους. Τα πρατήρια 

καυσίµων από την µεριά τους πρέπει να πληρώσουν για τον εφοδιασµό τους σε καύσιµα. Η 

δαπάνη αυτή µεταφέρεται έξω από την περιοχή, πράγµα που σηµαίνει διαρροή. Αν 

αγνοήσουµε τα λειτουργικά έξοδα, το αποµένον από την αρχική τουριστική δαπάνη ποσό, 

είναι έσοδο για τον ιδιοκτήτη του πρατηρίου. Ο πρατηριούχος µε τη σειρά του, αγοράζει 

τρόφιµα από το τοπικό κατάστηµα. Τα τρόφιµα αυτά, είτε εισάγονται, είτε παράγονται στην 

περιοχή. Μερικά λοιπόν χρήµατα διαρρέουν έξω, για να πληρωθούν τα εισαγόµενα 

τρόφιµα, ενώ τα υπόλοιπα παραµένουν σαν έσοδο στον ιδιοκτήτη του καταστήµατος 

τροφίµων’’. 

Πρέπει να αναφερθεί ότι µερικά χρήµατα βέβαια δεν κυκλοφορούν καθόλου, επειδή 

χρησιµοποιούνται από αυτούς που τα εισέπραξαν για να πληρωθούν οι φόροι, για να 

αγοραστούν εισαγόµενα προϊόντα και να γίνει κάποια αποταµίευση (Ηγουµενάκης, 

Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Όσο η ζήτηση για τοπικά παραγόµενα αγαθά και υπηρεσίες υπάρχει, κάθε 

διαδοχικός γύρος εξόδων δηµιουργεί νέα έσοδα. Η πορεία αυτή, έσοδο-έξοδο, έξοδο-

έσοδο, συνεχίζεται µέχρις ότου όλα τα χρήµατα διαρρεύσουν έξω από την περιοχή. Η 

επαναξόδεψη των εσόδων, δηµιουργεί πρόσθετα έσοδα που είναι γνωστά σαν 

πολλαπλασιαστικό αποτέλεσµα (Αλεξανδράκη, 2000). 
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Πρέπει να αναφερθεί όπως αναφέρει ο Ανδριώτης (2006) ‘’ µε τον τουρισµό 

λοιπόν υπάρχουν και θετικές επιδράσεις σε πολλούς κλάδους όπως βιοµηχανία, βιοτεχνία, 

κατασκευές, υπηρεσίες µεταφοράς, εµπόριο κ.λπ. Ειδικότερα, ο εναλλακτικός τουρισµός 

συντελεί καλύτερα στην ανάπτυξη της τοπικής κοινωνίας προσφέροντας οικονοµική 

άνθιση και ευµάρεια και αυξάνοντας την παραγωγή οικονοµικών προϊόντων. Ενώ στο 

µαζικό τουρισµό καταναλώνονται ως επί το πλείστον εισαγόµενα προϊόντα, στον 

εναλλακτικό τουρισµό έχει σηµειωθεί αύξηση της διασύνδεσης µε τους λοιπούς κλάδους 

της οικονοµίας και µείωση της διαρροής συναλλάγµατος (Dernoi 1991, Oppermann 1996).  

Αυτό πολλές φορές οφείλεται στο γεγονός ότι οι επιχειρήσεις που απευθύνονται 

στον εναλλακτικό τουρισµό είναι οικογενειακές, απασχολούν τα µέλη της οικογένειας του 

ιδιοκτήτη και συνεπώς υπάρχει µικρότερη διαρροή χρηµάτων µέσω από τον 

επαναπατρισµό τον εισοδηµάτων που συνεπάγεται η απασχόληση αλλοδαπών. Όλα αυτά 

οδηγούν σε αυξηµένα πολλαπλασιαστικά αποτελέσµατα από την κατανάλωση του 

εισερχόµενου τουρίστα (Ανδριώτης, 2006). 

Στο σηµείο αυτό θα πρέπει να αναφερθεί ότι σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, 

Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’είναι δυνατό να υπολογιστεί η τιµή του πολλαπλασιαστή του 

τουριστικού εισοδήµατος, αν γνωρίζει κανείς την αναλογία των διαρροών από την 

οικονοµία του τουριστικού προορισµού. Έστω ότι ο φόρος που αναλογούσε σε αρχικό 

εισόδηµα ήταν της τάξης του 0,20, η αποταµίευση της τάξης του 0,10 του εισοδήµατος και 

οι δαπάνες για εισαγωγές της τάξης του 0,20.. Κατά συνέπεια οι συνολικές διαρροές από 

την οικονοµία του τουριστικού ήταν της τάξης του 0,50 του αρχικού εισοδήµατος, δηλαδή 

ακριβώς του µισού’’ 

. Ο πολλαπλασιαστής του τουριστικού εισοδήµατος µπορεί να βρεθεί, 

χρησιµοποιώντας τον πιο κάτω απλουστευµένο τύπο: 

 

 

 

 

 

(Ηγουµενάκης-Κραβαρίτης-Λύτρας, 1998) 

 

1 Πολλαπλασιαστής 

= 

τουριστικού εισοδήµατος Αναλογία διαρροών από την   

οικονοµία 



51 
 

Αν τώρα στο πιο πάνω παράδειγµα θελήσει κανείς να βρει τον πολλαπλασιαστή 

του τουριστικού εισοδήµατος, δεν έχει παρά να διαιρέσει  1/0,50 και θα διαπιστώσει τότε 

ότι η τιµή του είναι 2. Από µελέτες που έχουν γίνει σε µεµονωµένους τουριστικούς 

προορισµούς, αλλά και σε χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών, έχει διαπιστωθεί ότι 

η τιµή του πολλαπλασιαστή του τουριστικού εισοδήµατος κυµαίνεται συνήθως µεταξύ 1 

και 2,5 περίπου (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Αξίζει να αναφερθεί ότι το µέγεθος του τουριστικού πολλαπλασιαστή ποικίλει, 

από χώρα σε χώρα και από περιοχή σε περιοχή, εξαρτώµενο από τη φύση της οικονοµικής 

βάσης. Επίδραση στον απλό πολλαπλασιαστή ασκούν, ο όγκος των εισαγοµένων αγαθών 

και υπηρεσιών που καταναλώνονται από τουρίστες, η ροπή των κατοίκων να 

χρησιµοποιούν τα εισαγόµενα αγαθά και υπηρεσίες, και η τάση για αποταµίευση. Όσο 

υψηλότερη είναι η ροπή της περιοχής να εισάγει, τόσο υψηλότερη θα είναι και η διαρροή 

των χρηµάτων έξω από την περιοχή και τόσο χαµηλότερος θα είναι ο πολλαπλασιαστής 

Γενικά, όσο µικρότερη είναι η οικονοµική βάση, τόσο λιγότερο αυτάρκης θα είναι η 

περιοχή, και οι περισσότερες από τις τουριστικές δαπάνες θα επαναξοδεύονται έξω από 

την περιοχή, οδηγώντας σε χαµηλό πολλαπλασιαστή. Το πολλαπλασιαστικό αποτέλεσµα, 

επηρεάζεται επίσης, από την εσωτερική δοµή της κοινωνίας και από τον τρόπο που 

διανέµονται οι τουριστικές δαπάνες µεταξύ των διαφόρων τοµέων. Όσο µεγαλύτερη είναι 

η σύνδεση των τοµέων, τόσο µικρότερη είναι η πιθανότητα για προµήθειες από το 

εξωτερικό και τόσο υψηλότερος θα είναι ο πολλαπλασιαστής (Αλεξανδράκη, 2000). 

Επιπρόσθετα σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’οι 

αυξηµένες δαπάνες που πραγµατοποιούν οι τουρίστες, κάνουν λίγο-πολύ αναγκαία τη 

δηµιουργία περισσότερων θέσεων πλήρους και µερικής απασχόλησης και απολήγουν σε 

έναν πολλαπλασιαστή απασχόλησης. Επειδή τα χρήµατα που ξοδεύει ένας τουρίστας για 

την αγορά τουριστικών προϊόντων στον τόπο της µόνιµης διαµονής του αλλάζουν συνήθως 

χέρια πολλές φορές κατά τη διάρκεια του έτους, υπάρχει χωρίς άλλο και ένας 

πολλαπλασιαστής συναλλακτικών πράξεων . Ο πολλαπλασιαστής αυτός έχει εντελώς 

ιδιαίτερο ενδιαφέρον, από φοροεισπρακτικής άποψης, για τις φορολογικές υπηρεσίες της 

τοπικής αυτοδιοίκησης και του κράτους. Καθώς οι συναλλακτικές πράξεις που 

πραγµατοποιούν άµεσα ή έµµεσα οι τουρίστες µε επιχειρήσεις τουριστικές και άλλες ή 

ακόµα και µε µεµονωµένα άτοµα σε έναν τουριστικό προορισµό αυξάνουν και τα έργα 

τουριστικής υποδοµής και ανωδοµής που συµβάλλουν αποφασιστικά στην ποιοτική και 
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ποσοτική βελτίωση του δυναµικού φιλοξενίας και γενικότερα των τουριστικών υπηρεσιών 

που προσφέρονται εκ µέρους του. Αυτό απολήγει σε έναν πολλαπλασιαστή κεφαλαίου’’. 

Συµπερασµατικά θα πρέπει να παρατηρηθεί ότι οι πολλαπλασιαστικές επιδράσεις 

του τουρισµού που εκδηλώνονται, όπως ειπώθηκε πιο πάνω, µε έναν αριθµό διαδοχικών 

συναλλακτικών πράξεων, προκαλούν τόσο ποσοτικά όσο και ποιοτικά αποτελέσµατα 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Ειδικότερα όσο αφορά τον εναλλακτικό τουρισµό σύµφωνα µε τον Ανδριώτη 

(2006), ‘’αυξάνονται τα έσοδα των τοπικών και εθνικών κυβερνήσεων. Τα χρήµατα που 

εισπράττουν οι κυβερνήσεις από τον εναλλακτικό τουρισµό µέσω της φορολογίας έχουν τη 

δυνατότητα να διοχετευθούν στην ανάπτυξη της υπαίθρου και πιο συγκεκριµένα στην 

αστυνόµευση, στην πυροπροστασία των δασικών εκτάσεων , στην υγεία, στην αποκοµιδή 

λυµάτων και απορριµµάτων, στην ύδρευση, στην ηλεκτροδότηση, στις τηλεπικοινωνίες, 

στη κατασκευή οδικού δικτύου και στην διατήρηση των περιβαλλοντολογικών και των 

πολιτιστικών πόρων. Όλες αυτές οι βελτιώσεις εξυπηρετούν όχι µόνο τους τουρίστες αλλά 

και τις ανάγκες του πληθυσµού της υπαίθρου και των ορεινών περιοχών, καλυτερεύοντας 

έτσι το επίπεδο διαβίωσής τους’’.  

Πρέπει ακόµη να αναφερθεί ότι ο µεγάλος αριθµός των διαδοχικών 

συναλλακτικών πράξεων που λαµβάνουν χώρα κάθε φορά που ο τουρίστας ξοδεύει 

χρήµατα σε έναν τουριστικό προορισµό, δίνουν τις ποιοτικές διαστάσεις του τουρισµού 

σαν οικονοµικού φαινοµένου, καθώς επίσης και ποιοτικά του χαρακτηριστικά. Από την 

επιχείρηση µεταφορών , τον ταξιδιωτικό πράκτορα, τον ξενοδόχο, τον ξεναγό, τον έµπορα, 

το βιοτέχνη, τον αγρότη και άλλους που ενδεχόµενα δεν αναφέρθηκαν, µέχρι και τον 

µικροπωλητή που πουλά την πραµάτεια του στους δρόµους του τουριστικού προορισµού, 

δέχονται λίγο-πολύ τις οικονοµικές επιδράσεις του τουρισµού, που για ορισµένους από 

αυτούς είναι µεγαλύτερες, ενώ για άλλους πάλι µικρότερες (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, 

Λύτρας 1998). 

Εκτός από όσα αναφέρθηκαν πιο πάνω για τις πολλαπλασιαστικές επιδράσεις του 

τουρισµού, θα πρέπει να γίνει αναφορά έστω και µε δυο λόγια και στις προεκτάσεις που 

έχουν αυτές στον ευρύτερο κοινωνικό χώρο, πλην όµως κατά έµµεσο τρόπο. Όπως ήδη 

ειπώθηκε, οι συναλλακτικές πράξεις στον τουρισµό αποφέρουν φορολογικά έσοδα στην 

τοπική αυτοδιοίκηση και το κράτος. Ένα µέρος από αυτά επιστρέφει εκ µέρους της 

τοπικής αυτοδιοίκησης και του κράτους στους τουριστικούς προορισµούς από τους 
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οποίους εισπράχτηκαν µε τη µορφή κοινωνικών επενδύσεων που πραγµατοποιούνται σε 

αυτούς (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Όµως λόγω του µικρού µεγέθους των εναλλακτικού τύπου τουριστικών 

επιχειρήσεων και της δυσκολίας ελέγχου λειτουργίας τους, δηµιουργούνται προβλήµατα 

παραοικονοµίας που οδηγούν στη διαρροή φορολογίας από τις κυβερνήσεις. Το πρόβληµα 

αυτό είναι ιδιαίτερα έντονο στην Ελλάδα που η παραοικονοµία υπολογίζεται ότι είναι ίση 

µε το 30% περίπου του Ακαθάριστου Εθνικού Προϊόντος (ΑΕΠ), η υψηλότερη µεταξύ των 

κρατών µελών της Ευρωπαϊκής Ένωσης. Αυτή η ‘υπόγεια’ οικονοµία κάνει κυρίως την 

εµφάνισή της στην περιφέρεια µε τη µορφή αδήλωτων και χωρίς άδεια λειτουργίας 

καταλυµάτων που ξεφεύγουν από τη φορολογία, λειτουργούν χωρίς έλεγχο και 

κανονισµούς και ορισµένες φορές παρέχουν χαµηλής ποιότητας υπηρεσίες σε χαµηλές 

τιµές. Όλα αυτά αναµφισβήτητα υποβαθµίζουν το ελληνικό τουριστικό προϊόν καθώς 

επίσης και την ανταγωνιστικότητά του (Ανδριώτης, 2006). 

 

2.2. Οι κοινωνικό – πολιτιστικές επιδράσεις του τουρισµού 

Η µελέτη και µόνο στατιστικών πινάκων της παγκόσµιας τουριστικής κίνησης την 

περίοδο µετά τη λήξη του Β’ Παγκοσµίου Πολέµου ως σήµερα σηµατοδοτεί την όλη 

πορεία ανάπτυξης του τουρισµού, οριοθετώντας ταυτόχρονα τη µετατροπή του από απλή 

ατοµική εκδήλωση σε κοινωνικό φαινόµενο. Κοινωνικό φαινόµενο µε πολλές προεκτάσεις 

στην οικονοµικό-πολιτική και στην διεθνολογική και πολιτιστική ζωή όλων των χωρών 

του πλανήτη (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’ο τουρισµός ως 

πολύπλοκο και πολυσύνθετο επιστηµονικό φαινόµενο ήταν αναµενόµενο, ότι θα 

απασχολούσε έντονα το ενδιαφέρον πολλών επιστηµονικών πεδίων που συστηµατικά 

µελετούν την κοινωνία, τον τρόπο ζωής, τη χωροταξική και αρχιτεκτονική δόµηση, τη 

σχέση ανθρώπου-περιβάλλοντος και οικοσυστηµάτων, όπως και την οργάνωση και 

διοίκηση. Μέσα σε αυτόν τον όγκο ερευνητικής ενασχόλησης µε τον τουρισµό η 

Τουριστική Κοινωνιολογία ή άλλως Κοινωνιολογία του Τουρισµού, έχει να διαδραµατίσει 

έναν ξεχωριστό ρόλο, µελετώντας, αναλύοντας και προσπαθώντας να ερµηνεύσει τις 

κοινωνιολογικές διαστάσεις του φαινόµενου τουρισµός’’.  

Παράλληλα, ο εναλλακτικός τουρισµός, σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’ έχει 

σηµαντικές επιδράσεις στη κοινωνία που λαµβάνει µέρος. Οι περισσότερες από τις 
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κοινωνικές επιπτώσεις του εναλλακτικού τουρισµού οφείλονται στην επικοινωνία µεταξύ 

των τουριστών και των ντόπιων που συνήθως εκδηλώνονται όταν: 

• O εναλλακτικός τουρίστας κατά τη διάρκεια παραµονής του σε µια περιοχή 

της υπαίθρου µένει σε κάποιο κατάλυµα, που στην περίπτωση του εναλλακτικού 

τουρισµού συχνά είναι το ίδιο το σπίτι του ιδιοκτήτη, όταν αγοράζει αγαθά και υπηρεσίες 

από τις ντόπιες επιχειρήσεις. 

• Όταν ο τουρίστας και κάποιος κάτοικος ψυχαγωγούνται µαζί σε κάποιο 

παραδοσιακό καφενείο ή σε κάποιο τοπικό φεστιβάλ. 

• Όταν τα δύο συµβαλλόµενα µέρη έρχονται σε επαφή κατά την ανταλλαγή 

πληροφοριών και ιδεών. 

• Όταν συµµετάσχουν από κοινού σε δραστηριότητες εναλλακτικού τύπου, 

όπως συγκοµιδή του ελαιοκάρπου, περιηγητισµό κ.λπ. ‘’. 

Η τουριστική ανάπτυξη λοιπόν όπως και κάθε άλλο είδος οικονοµικής ανάπτυξης, 

επιφέρει σηµαντικές διαφοροποιήσεις σε µια περιοχή, σε έναν τόπο ή σε µία χώρα 

δηµιουργώντας το πλαίσιο των κοινωνικών επιπτώσεων. Επιπτώσεις που άλλοτε 

αναφέρονται στο κοινωνικό, άλλοτε στο περιβαλλοντικό και άλλοτε στο πολιτιστικό 

επίπεδο. Παρακάτω παρατίθενται αναλυτικά οι κοινωνικό-πολιτιστικές επιπτώσεις: 

 

2.2.1. Τα αποτελέσµατα της επικοινωνίας των ντόπιων µε τους τουρίστες και 

οι αλλαγές στις κοινωνικές σχέσεις, τα ήθη και τα έθιµα 

Ο τουρισµός βοηθάει στη δηµιουργία ενός αισθήµατος εθνικής ταυτότητας σε 

περιπτώσεις που οι τουρίστες έρχονται σε επαφή µε τα ήθη, τα έθιµα και τον τρόπο ζωής 

του προορισµού υποδοχής και µαθαίνουν τη γλώσσα του µέρους που επισκέπτονται, 

κινήσεις που αυξάνουν τον αµοιβαίο σεβασµό µεταξύ του τουρίστα και του ντόπιου 

πληθυσµού. 

∆ιάφοροι συγγραφείς π.χ. Μings (1988), Var & Ap (1998), παρουσιάζουν τον 

τουρισµό ως ένα σηµαντικό παράγοντα για τη βελτίωση της διεθνούς κατανόησης µεταξύ 

των τουριστών και του ντόπιου πληθυσµού. (Var & Ap 1998, Var, Kendall & 

Tarakcioglou 1985). Oι   Κaiser & Helber (1978) και   Μings (1988) υποστηρίζουν ότι ο 

τουρισµός συµβάλλει στην ανάπτυξη κατανόησης µεταξύ των πολιτισµών και στην 

καλυτέρευση των προτύπων διαβίωσης καλύτερα από οποιαδήποτε άλλη οικονοµική 

δύναµη. Για παράδειγµα, στο Μarmaris της Τουρκίας οι κάτοικοι πιστεύουν ότι η 
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συναναστροφή τους µε τουρίστες απ όλο τον κόσµο, αποτελεί µια πολύτιµη εκπαιδευτική 

εµπειρία και ότι ο τουρισµός συµβάλει στη διεθνή ειρήνη και κατανόηση. Όλα αυτά είναι 

πιο έντονα στην περίπτωση του εναλλακτικού τουρισµού, αφού η εκπαίδευση αποτελεί ένα 

από τα βασικά κίνητρα του εναλλακτικού τουρίστα και η συναναστροφή του τουρίστα µε 

τον ντόπιο είναι πιο κοντινή και φιλική. Όπως χαρακτηριστικά σηµειώνει ο 

Παπακωνσταντινίδης (1993) για τον αγροτουρισµό: 

Οι έννοιες της ‘σπιτικής φιλοξενίας’ της δηµιουργίας και σύσφιξης ανθρωπίνων 

σχέσεων ανάµεσα σε ανθρώπους από διαφορετικούς τόπους, που (ενδεχοµένως) µιλούν 

διαφορετική γλώσσα, µε διαφορετικά ήθη-έθιµα-συνήθειες-τρόπο ζωής ακόµα και 

νοοτροπίας… τοποθετούνται στο επίκεντρο της ‘αγροτουριστικής θεώρησης’ δίνοντας στην 

όλη προσπάθεια µια καθαρά ανθρωποκεντρική διάσταση. 

Επιπλέον ο τουρισµός βοηθάει στη δηµιουργία ενός αισθήµατος εθνικής 

ταυτότητας (Boissevain 1996), σε περιπτώσεις που οι τουρίστες έρχονται σε επαφή µε τα 

ήθη και τα έθιµα και τον τρόπο ζωής του προορισµού υποδοχής και µαθαίνουν τη γλώσσα 

του µέρους που επισκέπτονται, κινήσεις που αυξάνουν τον αµοιβαίο σεβασµό µεταξύ του 

τουρίστα και του ντόπιου πληθυσµού. Βέβαια υπάρχουν περιπτώσεις που µπορεί να 

προκύψουν παρεξηγήσεις και συγκρούσεις µεταξύ της ντόπιας κοινωνίας και των 

τουριστών που συνήθως οφείλονται σε διαφορές στις γλωσσικές και θρησκευτικές αξίες, 

αλλά και στα διαφορετικά πρότυπα συµπεριφοράς και συνηθειών (WTO 1993). 

Πρέπει ακόµη να αναφερθεί ότι ο µεγάλος αριθµός τουριστών οδηγεί στην 

εµπορευµατοποίηση των ανθρωπίνων σχέσεων (Ahmed 1987, Andronicos 1979, Berno 

1999), µε αποτέλεσµα  ο τουρισµός να κατηγορείται για διάβρωση της φιλοξενίας και της 

φιλικότητας των ντόπιων. Ειδικότερα, όπου ο τουρισµός είναι οργανωµένος και µαζικός η 

επικοινωνία  «εµπορευµατοποιείται» µε αποτέλεσµα τόσο οι ντόπιοι όσο και οι τουρίστες 

να καταλήγουν σε µία σχέση όπου ο ένας πουλάει και ο άλλος αγοράζει. Επιπρόσθετα 

υπάρχουν περιπτώσεις που ο «συνωστισµός» τουριστών σε ορισµένες περιοχές ενοχλεί 

τους κατοίκους και τους κάνει να αγανακτούν. Για παράδειγµα, στη Μάλτα οι τουρίστες 

αναζητώντας τον αυθεντικό πληθυσµό ξεφεύγουν από τα όρια και εισέρχονται σε 

ιδιόκτητες κατοικίες, προκαλώντας τη δυσφορία των κατοίκων (Βoissevain 1996). Γι ’ 

αυτό ο εναλλακτικός τουρισµός πρέπει να αναπτύσσεται σε µικρή κλίµακα και να σέβεται 

την υπάρχουσα κοινωνικοοικονοµική δοµή, ώστε να αποφεύγονται τέτοιου είδους 

προβλήµατα (Ανδριώτης, 2006). 
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2.2.2.  Επαγγελµατική και κοινωνική κινητικότητα 

Ο εναλλακτικός τουρισµός, σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’έχει επικροτηθεί 

για τη δηµιουργία νέων θέσεων εργασίας κάτι που συµβάλλει σε µια θεαµατική 

δηµογραφική αναγέννηση λόγω της συγκράτησης του πληθυσµού της υπαίθρου και των 

ορεινών περιοχών στον τόπο που γεννήθηκαν, αµβλύνοντας έτσι το πρόβληµα της 

µετανάστευσης και της αστικοποίησης (Ανδριώτης 2005, Haralambopoulos & Pizam 1996, 

Kousis 1989). Μία άλλη διάσταση που πρέπει να λάβουµε υπ’ όψιν µας είναι , είναι ότι ο 

τουρισµός µπορεί να δηµιουργήσει εργασιακή εξάρθρωση σε άλλους τοµείς . Το γεγονός 

αυτό µπορεί να είναι καταστροφικό για τοµείς όπως η γεωργία ή η κτηνοτροφία, αφού οι 

εργάτες µπορούν να εγκαταλείψουν τις εκεί θέσεις τους , τις οποίες θεωρούν λιγότερες 

κερδοφόρες, προκειµένου να ασχοληθούν µε τον τουρισµό.   Παράλληλα, η γοητεία και το 

κύρος που πολλές φορές προσφέρει η απασχόληση στον τουρισµό προσελκύει διάφορα 

άτοµα, συνήθως νεότερης ηλικίας, τα οποία συχνά εγκαταλείπουν το παραδοσιακό τους 

επάγγελµα για κάποιο που σχετίζεται µε τον τουρισµό (Andriotis and Vaugham 2004)’’. 

Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί η Λαϊκή ∆ηµοκρατία της Κίνας, όπου 

χιλιάδες µετανάστες από όλες τις αγροτικές περιοχές της χώρας πληµµύρισαν πόλεις όπως 

η Σανγκάη, το Πεκίνο και το Ξιαν, για να εργαστούν στα νέα ξενοδοχεία και τουριστικά 

κέντρα, που χτίζονταν για την κάλυψη των τουριστικών αναγκών στην δεκαετία του 1980 

(Gee, Makens, Choy, 1997). 

Αναφορικά µε τον αγροτουρισµό οι Καλδή και οι συν. (1999) σηµειώνουν ότι οι 

λόγοι για τους οποίους οι γεωργοί καταφεύγουν σε εξω - γεωργική απασχόληση δεν είναι 

µόνο οικονοµικής φύσεως, αλλά σχετίζονται µε την ανάγκη για κοινωνική καταξίωση 

µέσω του περιεχοµένου και της απήχησης που έχει στο κοινωνικό σύνολο η πρόσθετη 

απασχόληση. Εποµένως µέσω των εναλλακτικών µορφών τουρισµού προσφέρεται η 

δυνατότητα συνδυασµού του παραδοσιακού επαγγέλµατος µε τον τουρισµό και συνεπώς 

µπορεί µε τον καλύτερο δυνατό τρόπο να επιτευχθεί η συγκράτηση του ντόπιου 

πληθυσµού στη γενέτειρα γη (Ανδριώτης, 2006). 

 

2.2.3. Ο εναλλακτικός τουρισµός και οι γυναίκες της υπαίθρου 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’η συµµετοχή των γυναικών στο εργατικό 

δυναµικό σήµερα αποτελεί ένα κοινό φαινόµενο των σύγχρονων βιοµηχανοποιηµένων 

κρατών. Όµως, υπάρχουν ακόµα ορισµένες περιοχές στις οποίες οι γυναίκες 

απασχολούνται µόνο στους παραδοσιακούς ρόλους του νοικοκυριού. Ειδικότερα, πολλές 
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από αυτές τις γυναίκες, διαµέσου του εναλλακτικού τουρισµού έχουν κερδίσει τον έλεγχο 

και στη διαδικασία λήψης αποφάσεων µέσα στην οικογένεια τους και έχουν εξασφαλίσει 

την αυτονοµία , ως εργαζόµενες ή ιδιοκτήτριες τουριστικών επιχειρήσεων. 

Χαρακτηριστικό παράδειγµα σύµφωνα µε τον αποτελεί το ορεινό χωριό Ανωγείων της 

Κρήτης, όπου ο τουρισµός κατά τη δεκαετία του 80 εµφανίστηκε ως µία νέα οικονοµική 

δραστηριότητα που εισχώρησε ξαφνικά στη ζωή του χωριού και πολλές γυναίκες µε 

χειροκίνητους αργαλειούς άνοιξαν µικρά µαγαζιά, πουλώντας τα προϊόντα τους στους 

τουρίστες (Saulnier 1980). H παραγωγή των προϊόντων ήταν τόσο υψηλή που δεν ήταν 

ικανή να πωληθεί στους περαστικούς τουρίστες. Ως εκ τούτου διάφοροι έµποροι 

ξεκίνησαν να αγοράζουν τα προϊόντα τους για να τα µεταπωλήσουν στα αστικά κέντρα’’.  

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’οι γυναίκες της υπαίθρου είναι 

αυτές που από τη φύση τους αναλαµβάνουν τη λειτουργία των εναλλακτικών τύπων 

καταλυµάτων. Για παράδειγµα, η συµµετοχή της γυναίκας της υπαίθρου σε 

δραστηριότητες εναλλακτικού τύπου αποτελεί µία συνέχεια της καθηµερινής της 

ενασχόλησης µε το νοικοκυριό , αφού συνδέεται µε εργασίες όπως φιλοξενία, 

καθαριότητα, µαγείρεµα, κ.λπ. και την παραγωγή τοπικών προϊόντων, όπως τρόφιµα, 

γλυκίσµατα, χειροτεχνήµατα, ενώ οι άντρες είναι αυτοί που συνήθως ασχολούνται µε 

αγροτικές δραστηριότητες και την οικονοµική διαχείριση του εναλλακτικού τύπου 

επιχειρήσεων. Ο Nilson (2002), επισηµαίνει το σηµαντικό ρόλο της γυναίκας στις 

εναλλακτικού τύπου επιχειρήσεις υποστηρίζοντας ότι ο ρόλος της είναι πιο σηµαντικός σε 

σχέση µε τις συµβατικές µορφές τουρισµού. Αυτό µπορεί να επεξηγηθεί αν κανείς 

αναγνωρίσει τους τρεις ρόλους που συχνά καλείται να διαδραµατίσει η γυναίκα της 

υπαίθρου, της νοικοκυράς, της αγρότισσας και της εργαζόµενης στην εναλλακτικού τύπου 

τουριστική επιχείρηση’’. 

Επιπρόσθετα, οι Gee, Makens, Choy (2001), αναφέρουν ότι ‘’ καθώς οι ταξιδιώτες 

αναζητούν νέους ή λιγότερους γνωστούς προορισµούς, ο τουρισµός αναπτύσσεται σε 

περιοχές όπου η συµβατική οργάνωση της οικογένειας και οι κοινωνικές αξίες έχουν 

παραµείνει αναλλοίωτες. Η συµβατική κοινωνική διάρθρωση αυτών των περιοχών που 

άνοιξαν τις πόρτες τους στον τουρισµό µπορεί να καταστραφεί, όταν οι γυναίκες 

ενταχθούν για πρώτη φορά στο εργατικό δυναµικό. Η περίπτωση του παραθεριστικού 

κέντρου Mauna Kea Beach Resort στη Hawaii δείχνει τα προβλήµατα που µπορούν να 

εµφανιστούν όταν ο τουρισµός διεισδύει σε µία παραδοσιακή κοινωνία. Αναλυτικότερα, η 

Frances Cottinghton, ψυχίατρος, και η Μary H. Smith, κοινωνιολόγος, εξέτασαν σε 
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ξεχωριστές µελέτες την απασχόληση για πρώτη φορά µεγάλου αριθµού γυναικών, όταν το 

πολυτελέστατο Μauna Kea Beach Resort άνοιξε στην επαρχιακή παραλία Νοrth Kohala 

της Hawaii, στα τέλη της δεκαετίας του 1960. Την εποχή εκείνη, η οικονοµία του νησιού 

βασιζόταν στις αγροτικές φυτείες, και ειδικότερα, στη ζάχαρη και τον ανανά. Οι άντρες 

ήταν τα µοναδικά στηρίγµατα της οικογένειας σε αυτές τις αγροτικές κοινότητες. Το 

τουριστικό κέντρο ήταν η πρώτη επαφή της περιοχής της Νοrth Kohala µε τον τουρισµό. 

Όµως, το άνοιγµα των ευκαιριών απασχόλησης των γυναικών στον τουρισµό προκάλεσε 

απροσδόκητες συγκρούσεις και εντάσεις στην οικογενειακή και αγροτική κοινωνική 

τάξη’’. 

Τα συµπεράσµατα της Cottington, σύµφωνα πάντα µε τους Gee, Makens, Choy 

(2001) ‘’ήταν κατ’ ουσία αρνητικά και επικεντρώνονταν στα εξής: 

 

Παρουσιάστηκε: 

• Έλλειψη αυτοσεβασµού από την πλευρά των συζύγων των εργαζοµένων 

γυναικών οι οποίες, σε ορισµένες περιπτώσεις, άρχισαν να κερδίζουν περισσότερα από 

τους συζύγους τους, ή έγιναν το µόνο οικονοµικό στήριγµα των οικογενειών τους, αφού οι 

άντρες απολύθηκαν, όταν οι τοπικές φυτείες ζάχαρης έκλεισαν. 

• Ζήλια από ορισµένους συζύγους απέναντι στις συζύγους τους, οι οποίες 

ντύνονταν ‘’ καλά’’, για να εξυπηρετήσουν τους πελάτες του ξενοδοχείου. 

• Αύξηση των διαζυγίων, των εγκληµάτων και της τοπικής εγκληµατικότητας. 

• Απογοήτευση και υπερχρέωση από τις ανερχόµενες προσδοκίες και την 

υπερκαταναλωτική τάση των εργατών, που επηρεάζονταν από τα υψηλά καταναλωτικά 

πρότυπα των πελατών του ξενοδοχείου. 

• Αυξηµένο άγχος και ασθένειες στις γυναίκες, που δεν είχαν συνηθίσει ούτε 

ήταν έτοιµες για την έντονη πίεση και τις ευθύνες της εργασίας. 

H Smith, σε µια εργασία, που γράφτηκε τρία χρόνια αργότερα, αναγνωρίζοντας 

την εγκυρότητα των παρατηρήσεων της Cottington, συµπέρανε ότι το ‘’ πολιτισµικό σοκ’’ 

που ασκούσε το ξενοδοχείο στην κοινότητα σταδιακά µειωνόταν και ότι τα οφέλη άρχιζαν 

να αντισταθµίζουν τις αρνητικές επιπτώσεις. Σηµείωσε τα εξής παραδείγµατα: 

• Το αυξηµένο οικογενειακό εισόδηµα ανέβασε σηµαντικά το βιοτικό επίπεδο 

της κοινότητας. 
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• Οι νέες ικανότητες και οι µισθοί έδωσαν στις γυναίκες – εργάτες µια 

αίσθηση πληρότητας και αυτοεκτίµησης. 

• Οι εκτεταµένες κοινωνικές επαφές µε τους άλλους συναδέλφους και τους 

τουρίστες δηµιούργησαν µία νέα αντίληψη για τον έξω κόσµο µεταξύ των γυναικών. 

• Οι οικογενειακοί ρόλοι άλλαξαν προς το καλύτερο, αφού οι άντρες 

ασχολήθηκαν περισσότερο µε το νοικοκυριό και την ανατροφή των παιδιών. 

• Οι άντρες άρχισαν να εκτιµούν περισσότερο τις συζύγους τους ως άτοµα 

ικανά να έχουν καλές δουλειές. 

• Το αυξηµένο εισόδηµα και η διευρυµένη θεώρηση του κόσµου θα µπορούσε 

να καταλήξει σε περισσότερες ευκαιρίες για την καλύτερη εκπαίδευση των παιδιών των 

εργαζοµένων. 

Ως αποτέλεσµα, παρά τα αρχικά φαινοµενικά, αρνητικά αποτελέσµατα του 

τουρισµού, µακροπρόθεσµα οι επιπτώσεις του ήταν θετικές για τις γυναίκες και τις 

οικογένειές τους’’. 

Τέλος, καλό θα ήταν η συµβατική οργάνωση της οικογένειας και οι κοινωνικές 

αξίες, οι οποίες έχουν παραµείνει αναλλοίωτες επί χρόνια ,σε διάφορες περιοχές της γης 

γενικότερα και σε διάφορες τουριστικές περιοχές ειδικότερα, να µην θίγονται από τους 

ξένους για να συνεχίζουν να ‘’ υπάρχουν’’ για πολλά έτη ακόµα.  

 

2.3.  Ο κοινωνικός τουρισµός 

                2.3.1. Ο τουρισµός σαν κοινωνικό αγαθό 

Οι κυριότεροι ρόλοι του τουρισµού, ο οικονοµικός και ο κοινωνικός, έχουν 

επαρκώς τεκµηριωθεί και αναλυθεί στην τουριστική βιβλιογραφία. Ο οικονοµικός του 

ρόλος ενδιαφέρει κυρίως τους τουριστικούς επιχειρηµατίες, τους εργαζόµενους στον 

τουριστικό τοµέα και τους ∆ηµόσιους και Ιδιωτικούς τουριστικούς φορείς και 

δευτερευόντως και µόνο όσο αφορά τη δαπάνη των διακοπών, τους τουρίστες. Ο 

κοινωνικός όµως ρόλος του τουρισµού ενδιαφέρει όλα τα στρώµατα της κοινωνίας και 

είναι ο ρόλος ο οποίος και στη θεωρία και στην πράξη δεν αµφισβητείται και δεν ψέγεται 

από κανέναν. Αντίθετα, όλοι επιζητούν την ενδυνάµωσή του. (Σφακιανάκης, 2000). 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’ο ρόλος αυτός του 

τουρισµού δηµιουργήθηκε από τα γενικότερα αίτια της εκρηκτικής αύξησης του 

τουρισµού, αλλά κυρίως από τη µορφή των σύγχρονων κοινωνιών, οι οποίες 
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χαρακτηρίζονται από ‘’ υπερσυγκεντρώσεις’’ των ανθρώπων στα µεγάλα αστικά κέντρα, 

όπου οι απαιτήσεις της ζωής και ο συνεπαγόµενος τρόπος ζωής µέσα σε διαφορετικό από 

το φυσικό περιβάλλον, προκαλούν ψυχοσωµατικές επιβαρύνσεις και διαταράσσουν τη 

σωµατική και την ψυχική ισορροπία και γενικότερα την κατάσταση της υγείας των 

ανθρώπων. Στην προσπάθεια αντιµετώπισης αυτής της δυσµενούς πραγµατικότητας, 

διαπιστώθηκε από πολύ νωρίς ότι ο τουρισµός είναι το καλύτερο θεραπευτικό µέσον. Γιατί 

δίδει τη δυνατότητα στους τουρίστες να αποµακρυνθούν από το δυσµενές αστικό 

περιβάλλον και από τις πηγές των επιβαρύνσεων που δέχονται και να αποκαταστήσουν τη 

σωµατική και ψυχική τους ισορροπία. Τα µέλη όµως των ανθρωπίνων κοινωνιών δεν 

ωφελούνται από τον τουρισµό µόνο όσον αφορά την υγεία. Ωφελούνται ποικιλοτρόπως, 

όχι µόνον οικονοµικά µε τον οικονοµικό τρόπο που ο οικονοµικός ρόλος του τουρισµού 

υπαγορεύει, αλλά και µε πολλούς άλλους τρόπους. Ο τουρισµός είναι ένα παράθυρο στον 

Κόσµο. Ένα παράθυρο από την οποία η µία κοινωνία µαθαίνει από την άλλη. Παίρνει τα 

καλά της στοιχεία και απορρίπτει τα κακά. Και εξελίσσεται και αναπτύσσεται σύµφωνα µε 

τις ανάγκες τις αγοράς και σύµφωνα µε τις ανάγκες της τουριστικής αγοράς’’. 

Και είναι δικαιολογηµένο, σύµφωνα µε αυτά τα δεδοµένα, ο τουρισµός να 

θεωρείται σήµερα σαν κοινωνικό αγαθό και τα τουριστικά προϊόντα σαν τουριστικά 

προϊόντα που πρέπει να απολαµβάνουν όλα τα µέλη της κοινωνίας. Και όπως κάθε 

ευνοµούµενη σύγχρονη κοινωνία είναι υποχρεωµένη να ικανοποιεί ή να συµβάλλει στην 

ικανοποίηση των βασικών αναγκών του ανθρώπου, των π.χ. του πρώτου και του δεύτερου 

επιπέδου κατά την ιεράρχηση του Μaslow, έτσι είναι υποχρεωµένη να ικανοποιεί ή να 

συµβάλλει στην ικανοποίηση των βασικών αναγκών των µελών της. Από αυτή την 

υποχρέωση ξεκίνησε και η δηµιουργία του Κοινωνικού Τουρισµού και σε αυτή την 

υποχρέωση στηρίζεται το δόγµα του (Σφακιανάκης, 2000). 

 

2.3.2. Ορισµός και ιστορική ανασκόπηση του κοινωνικού τουρισµού 

Σύµφωνα µε το ∆ιεθνές Γραφείο Κοινωνικού Τουρισµού (ΒΙΤS = Bureau 

Internationale, la Tourisme Social) Kοινωνικός Toυρισµός είναι το σύνολο των σχέσεων 

και διεργασιών που προκύπτουν από την Πολιτεία, βάσει ορισµένων προγραµµάτων, 

συµµετοχή στον τουρισµό των κοινωνικών στρωµάτων µε χαµηλό εισόδηµα 

(Σφακιανάκης, 2000). 

Όπως αναφέρουν οι Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας (1998), ‘’το ∆ιεθνές 

Γραφείο Κοινωνικού Τουρισµού γνώρισε µια πραγµατικά µεγάλη επιτυχία σαν διεθνής 
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τουριστικός θεσµός και το 1980 είχε για µέλη του πάνω από 90 ενώσεις µη κυβερνητικού 

χαρακτήρα, και πάνω από 80 µέλη συνδεδεµένα µε το B.I.T.S. από 25 χώρες, κυρίως 

ευρωπαϊκές , αλλά λατινοαµερικάνικες και αφρικάνικες. Μια από τις πλέον σηµαντικές 

πράξεις του Β.Ι.Τ.S. υπήρξε η Χάρτα, που υπογράφτηκε στη Βιέννη της Αυστρίας στις 18 

Οκτωβρίου 1972, που σήµερα ακόµα θεωρείται το βασικότερο ντοκουµέντο στήριξης των 

αρχών του κοινωνικού τουρισµού και η οποία στο ακροτελεύτιο άρθρο της Νο 13 

αναφέρει: ‘’ Στην εξυπηρέτηση όλων αυτών των σκοπών και στόχων της Χάρτας του 

Κοινωνικού Τουρισµού το Β.Ι.Τ.S. προτίθεται να αφιερώσει όλες του τις δυνάµεις και τις 

προσπάθειες’’.  

 

2.3.3. Ο κοινωνικός τουρισµός στην Ελλάδα 

O Kοινωνικός Τουρισµός εισάγεται σαν θεσµός για πρώτη φορά στην Ελλάδα το 

1982, όταν αρχίζουν τα πρώτα προγράµµατα (πειραµατικά) κοινωνικού τουρισµού από τον 

Ελληνικό Οργανισµό Τουρισµού (Ε.Ο.Τ.), την Εργατική Εστία και τη Γενική Γραµµατεία 

της Νέας Γενιάς (Σφακιανάκης, 2000). 

 Τα παραπάνω προγράµµατα γνώρισαν µεγάλη ανάπτυξη για να φτάσουν στο 

απόγειο τους το 1984-1985, όπου πάνω από 220.000 χιλιάδες συνολικά άτοµα έκαναν 

χρήση του δικαιώµατος αυτού Η διάρκεια των διακοπών του κοινωνικού τουρισµού 

καθορίστηκαν σε επτά ηµέρες, µε αντίστοιχες διανυκτερεύσεις, και η χρήστες του 

δικαιώµατος απολάµβαναν, έναντι µιας προσιτής τιµής (που αυξάνονταν κάθε χρόνο, 

ανάλογα µε το είδος του επιλεγόµενου καταλύµατος), διαµονής και ηµιδιατροφής, καθώς 

και σηµαντικών εκπτώσεων στα άλλα γεύµατα του ξενοδοχείου, στα µέσα µαζικής 

µεταφοράς, σε αρχαιολογικούς χώρους και µνηµεία. (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 

1998). 

Ο γενικός χαρακτηρισµός των δικαιούχων του Κοινωνικού Τουρισµού είναι 

‘’ Κοινωνικά στρώµατα µε χαµηλό εισόδηµα’’ ( ορισµός BITS) ή ‘’ οµάδες ατόµων που για 

διάφορες αιτίες, αλλά κυρίως για κοινωνικούς λόγους και για λόγους υγείας, έχουν 

δυσκολίες να κάνουν διακοπές (ορισµός της ΕΕ). Κάτω από αυτούς τους χαρακτηρισµούς, 

σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000),’’ µπορούν να υπαχθούν διάφορες κατηγορίες 

ατόµων όπως: 

• Εργαζόµενοι και συνταξιούχοι µε χαµηλό εισόδηµα. 

• Άνεργοι. 
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• Άτοµα µε ειδικές ανάγκες συµπεριλαµβανοµένων και των υπερηλίκων. 

• Πολύτεκνοι των οποίων το εισόδηµα είναι ανεπαρκές λόγω των µεγάλων 

οικογενειακών δαπανών. 

• Πολιτικοί πρόσφυγες, αγρότες και αγρότισσες των οποίων η πρόσβαση στον 

τουρισµό είναι δύσκολη ή δεν έχουν την απαιτούµενη πληροφόρηση και εµπειρία. 

• Ανύπαντρες µητέρες και γυναίκες ή άνδρες εν χηρεία που αντιµετωπίζουν 

ιδιαίτερα προβλήµατα. 

• Η νεολαία, για τα προγράµµατα της Γενικής Γραµµατείας Νέας Γενιάς, που 

δεν έχει δικό της εισόδηµα και αντιµετωπίζει δαπάνες σπουδών. 

• Οι ασφαλισµένοι του ΙΚΑ, για τα προγράµµατα της Εργατικής Εστίας, που 

κατά κανόνα είναι χαµηλόµισθοι και χαµηλοσυνταξιούχοι’’. 

Εννοείται ότι τα προγράµµατα κοινωνικού τουρισµού είχαν και έχουν ορισµένη 

χρονική διάρκεια, που έχει οριστεί να είναι εκτός τουριστικής σαιζόν χρονικής περίοδος, 

δηλαδή η περίοδος Οκτωβρίου, Νοεµβρίου, ∆εκεµβρίου, Ιανουαρίου, Φεβρουαρίου και 

Μαρτίου για επταήµερες διακοπές, ενώ υπάρχουν και ξεχωριστά προγράµµατα τριήµερων 

ή τετραήµερων διακοπών κατά τους µήνες Απρίλιο, Μάιο, Ιούνιο, Ιούλιο και Αύγουστο 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας 1998). 

 

 

2.4.  Οι περιβαλλοντικές επιδράσεις του τουρισµού 

2.4.1.  Ο τουρισµός και το περιβάλλον 

Τα θέµατα που σχετίζονται µε την οικολογία και το περιβάλλον τα τελευταία 

χρόνια έχουν αφ’ ενός µεν ευαισθητοποιήσει τους κατοίκους σε όλα τα µήκη και πλάτη 

του κόσµου και αφ’ ετέρου έχουν δραστηριοποιήσει εθνικές κυβερνήσεις, διεθνείς 

διακρατικούς οργανισµούς και οργανώσεις προστασίας του περιβάλλοντος για τη διάσωσή 

του. Θέµα που έχει γενικό χαρακτήρα αφορά το στέρεο έδαφος (έδαφος και υπέδαφος), 

τους υδάτινους πόρους (θάλασσες, λίµνες, ποταµούς) και τον εναέριο χώρο και συνδέεται 

άµεσα µε την εκβιοµηχάνιση, την ραγδαία ανάπτυξη της τεχνολογίας, τα χηµικά και 

πυρηνικά απόβλητα, ουσιαστικά δε αφορά την ανάπτυξή της στο σύνολό της. 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998),’’η σχέση τουρισµού 

και περιβάλλοντος αποτελεί µία και µόνο παράµετρο του ζητήµατος, που έχει όµως 
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ιδιάζουσα σηµασία, καθώς η τουριστική ανάπτυξη σε όλο τον πλανήτη µπορεί να 

οδηγήσει σε µια ή περισσότερες από τις ακόλουθες ενέργειες: 

 

• Απαίτηση ολοένα και νέων χώρων συχνά δασικών λόγω τουριστικών 

εγκαταστάσεων (κυρίως ξενοδοχειακών µονάδων) 

• Ρύπανση της θάλασσας (ποταµών και λιµνών) εξαιτίας των αποβλήτων 

τουριστικών µονάδων και της συνεχώς αυξανόµενης µετακίνησης τουριστών, 

• Εναέρια µόλυνση λόγω της επέκτασης των αεροπορικών µεταφορών και του 

συγχρωτισµού των αιθέρων τα τελευταία χρόνια, 

• Κάθε ρύπανση και µόλυνση του περιβάλλοντος από τη µαζική χρήση χώρων 

που απευθύνονται αποκλειστικά στα δεδοµένα της τουριστικής ζήτησης. 

• Κάθε είδους φθορά και καταστροφή αρχαιολογικών-θρησκευτικών 

µνηµείων. 

Εννοείται βεβαίως, ότι τα παραπάνω ισχύουν στις περιπτώσεις που είτε οι κάθε 

µορφής τουριστικές επιχειρήσεις δεν τηρούν σχετικές νοµοθετικές ρυθµίσεις είτε όταν δεν 

υπάρχει τι κατάλληλο νοµοθετικό πλαίσιο ή ακόµα όταν οι κρατικοί έλεγχοι είναι 

πληµµελείς. Αντικειµενικά όµως η επέκταση των εναέριων, θαλάσσιων και οδικών 

µεταφορών, λόγω του τουρισµού, επιβαρύνει σοβαρά το περιβάλλον και αυτός είναι ο 

λόγος που κινεί το ενδιαφέρον τόσο της επιστήµης και της τεχνολογίας όσο και των 

επιχειρήσεων και του κράτους’’. 

 

2.4.2. Οι επιδράσεις του τουρισµού στα οικοσυστήµατα 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998) ‘’οι επιδράσεις του 

τουρισµού στα φυσικά οικοσυστήµατα άπτονται σε µεγάλο βαθµό των περιβαλλοντικών 

καταστροφών, που συντελούνται σε περιοχές φυσικού κάλλους µε την εµφάνιση 

µεγαθηρίων από µπετόν (που πέραν όλων των άλλων είναι και αντιαισθητικά από 

αρχιτεκτονικής πλευράς), µε την αλλοίωση του τοπικού πολεοδοµικού και αρχιτεκτονικού 

χρώµατος (εγκαταλείποντας τα ντόπια π.χ. ξύλο και πετρώµατα και αντικαθιστώντας τα µε 

γυαλί και µπετόν), µε την εκπληκτική σε εύρος και όγκο περιβαλλοντική καταστροφή 

λόγω των ανεξέλεγκτων διαφηµιστικών, πινακιδίων κλπ. Κάθε µορφής (οι όποιες 

αντιληπτικά συχνά επεµβαίνουν βάναυσα στη µέση ανθρώπινη αντίληψη) ή ακόµα µε την 

εκρηκτική σε εκκωφαντικότητα ηχητική ρύπανση (προϊόν νυχτερινών κέντρων, µηχανών, 
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µοτοποδηλάτων, κ.α.) που µαστίζει τους σύγχρονους πολυάριθµους τουριστικούς 

προορισµούς’’. 

Η επιρροή όλων αυτών των προαναφερόµενων δράσεων στον χώρο του 

τουρισµού έχουν ισχυρές και συχνά µη επανορθώσιµες άµεσα επιδράσεις στα φυσικά 

οικοσυστήµατα. Kάτι το οποίο ούτε γνώριζε προ τριάντα µόλις χρόνων η διεθνής 

κοινότητα, αλλά ούτε και µπορούσε ή µπορεί σήµερα ακόµα να µετρήσει επακριβώς αυτές 

τις επιδράσεις, που προέκυψαν λόγω της µαζικότητας των επισκεπτών σε έναν τόπο για 

περιορισµένο µάλιστα χρονικό διάστηµα (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας 1998). 

Σύµφωνα µε τον Aνδριώτη (2006), ‘’χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί το 

γεγονός ότι εξαιτίας του τουρισµού ορισµένες περιοχές της περιφέρειας πριµοδοτούνται µε 

υψηλά ποσά για υπηρεσίες (π.χ. καθαρισµό κοινόχρηστων χώρων ) και υποδοµή (π.χ. 

τηλεπικοινωνίες, µεταφορά, υγεία, υδροδότηση κ.λπ.) που ενώ κατασκευάζονται για την 

ανάπτυξη του τουρισµού είναι διαθέσιµα και για χρήση από τους ντόπιους κατοίκους’’. 

Ουσιαστικά µπορεί ανεπιφύλακτα να πει κάποιος ότι, µόλις τώρα η επιστήµη, η 

έρευνα και η τεχνολογία ξεκινούν µε µια εµπεριστατωµένη αναζήτηση των επιδράσεων 

του τουρισµού στα φυσικά οικοσυστήµατα και αυτό-σύµφωνα µε τα διεθνή οικονοµικά 

στοιχεία-αφορούν σε αυτήν τη φάση µόνο τις ανεπτυγµένες οικονοµικά και τουριστικά 

χώρες και το σύγχρονο επιχειρηµατικό περιβάλλον (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 

1998). 

 

2.4.3.  Οι αλληλεπιδράσεις των περιβαλλοντικών επιπτώσεων στον τουρισµό 

Οι περιβαλλοντικές επιδράσεις του τουρισµού είναι φυσικό επόµενο να προκαλούν 

µα σωρεία αλληλεπιδράσεων κοινωνικού και ψυχολογικού περιεχοµένου, αποδέκτες των 

οποίων γίνονται πάντα οι τουρίστες –καταναλωτές, που και από την πλευρά τους βεβαίως 

δεν είναι µόνο οι δέκτες περιβαλλοντικών καταστροφών, αλλά και οι ποµποί-δηµιουργοί 

τους ενίοτε. 

Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα (1998), ‘’είναι αυτονόητο, ότι 

και ο συνεχώς αυξανόµενος αριθµός των σύγχρονων τουριστών δηµιουργεί µε την εν γένει 

συµπεριφορά του και αυτός περιβαλλοντικά προβλήµατα µε κυριότερα τα ακόλουθα : 

• Την εκτεταµένη ρύπανση του περιβάλλοντος χώρου από ανεξέλεγκτο 

πέταγµα ή εγκατάλειψη σκουπιδιών σε ακτές, παράκτιες ζώνες, κοινόχρηστους χώρους 

κ.α. 
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• Tην άκρατη χρήση προϊόντων µε πλαστική συσκευασία που σηµειωτέον έχει 

διάρκεια ζωής περί τα τετρακόσια χρόνια, καθώς επίσης και η εκτεταµένη χρήση 

πλαστικών σακουλών ρυπαίνουν το περιβάλλον. 

• Τη φωτοχηµική ρύπανση που προκαλεί ο συγχρωτισµός πολυάριθµων 

οχηµάτων µε αποτέλεσµα τη µόλυνση της ατµόσφαιρας, αλλά και την επιβάρυνση της 

φθοράς των µνηµείων και της αρχιτεκτονικής. 

• Τη ρύπανση παράκτιων περιοχών από την ανεξέλεγκτη πολλές φορές 

κατασκήνωση, η οποία ως τέτοια δεν σέβεται το περιβάλλον και δηµιουργεί σοβαρά 

προβλήµατα. 

• Την αντικοινωνική και συχνά εγκληµατική στάση των επισκεπτών µιας 

περιοχής που πετούν αναµµένα τσιγάρα, προκαλώντας µεγάλες πυρκαγιές οι οποίες µε τη 

σειρά τους συντείνουν στην έντονη οικολογική ανισορροπία’’. 

Αξίζει ίσως να αναφερθεί ότι στην Κρήτη πχ. Κατά την τουριστική περίοδο αιχµής 

υπάρχει παραγωγή 7,5 – 10 εκατοµµυρίων τόνων στερεών αποβλήτων την ηµέρα µόνο από 

τους τουρίστες (Σφακιανάκης, 2000). 

Επιπρόσθετα, µια έρευνα του κέντρου ερευνών Starnberger Studienkreis έδειξε ότι 

το 14% των Γερµανών που έκαναν διακοπές στην Μεσόγειο δεν θα επισκεφτούν πάλι τους 

τόπους των διακοπών τους, γιατί ενοχλούνται από την ατµοσφαιρική ρύπανση και τη 

µείωση δασικών εκτάσεων (πυρκαγιές). Αναφορές τέτοιου τύπου προσδιορίζουν όλο και 

περισσότερο τη σηµαντικότητα της µεταβλητής ‘’ περιβάλλον’’ στη σύνθεση του 

τουριστικού προιόντος και απεικονίζουν τη φιλοσοφία και τις τάσεις που ενισχύουν στις 

διεθνείς τουριστικές αγορές, ενώ υπογραµµίζουν παράλληλα τις υπάρχουσες ανεπάρκειες 

και την αναγκαιότητα λήψης µέτρων για την προστασία του περιβάλλοντος στις χώρες 

υποδοχής των τουριστών (Βαρβαρέσος, 1998). 

 

2.4.4.  Οι µη οµολογούµενες επιδράσεις του τουρισµού στη χώρα µας 

  Εκτός από τις παραπάνω δυσµενείς επιδράσεις του τουρισµού, πρέπει να 

επισηµανθούν και τα παρακάτω δυσµενή στοιχεία για τη χώρα µας, που δυστυχώς κανένας 

τουριστικός φορέας τα αντιµετωπίζει επίσηµα. 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’υπάρχει κίνδυνος να µετατραπούν 

ορισµένες περιοχές της χώρας µας σε ‘’ ξένες’’ περιοχές κατά το παράδειγµα της Χαβάης, 

των νησιών Μπαχάµες και της Μαγιόρκας, όπου θα κυριαρχούν οι ξένο σαν τουρίστες ή 
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τουριστικοί επιχειρηµατίες και ο ντόπιος πληθυσµός θα περιορίζεται στον ρόλο του 

τουριστικοϋπάλληλου. Η άποψη αυτή ενισχύεται από τα παρακάτω γεγονότα: 

• Η Ελλάδα σαν χώρα µέλος της ΕΕ αποτελεί, λόγω της γεωγραφικής της 

θέσης, τουριστικό προορισµό για τους κατοίκους των υπολοίπων χωρών µελών της 

Ένωσης, οι οποίοι µπορούν ελεύθερα να µεταφέρουν κεφάλαια και να αγοράζουν όπου 

θέλουν και όσα θέλουν οικόπεδα, κτίρια, ξενοδοχεία και να τα χρησιµοποιούν όπως 

θέλουν. 

• Ήδη υπάρχει ελεύθερη αγορά οικοπέδων, εκτάσεων και κτιρίων από τους 

Ευρωπαίους στις τουριστικές περιοχές όπως η Βόρεια Κρήτη, η Μάνη, τα Επτάνησα, τα 

νησιά του Αιγαίου και η Χαλκιδική. 

• Λειτουργούν ήδη τουριστικά χωριά, ξενοδοχεία και διάφορα clubs για 

αποκλειστική χρήση από τους ξένους, όπου δεν γίνονται δεκτοί οι Έλληνες (επίσηµα ή 

ανεπίσηµα) τα οποία χρησιµοποιούν ξένα προϊόντα και τα τελευταία χρόνια άρχισαν να 

χρησιµοποιούν και ξένο προσωπικό  (κυρίως σε µεγάλες διευθυντικές θέσεις). 

• Μεγάλοι ξένοι τουριστικοί επιχειρηµατίες και κυρίως οι µεγάλοι tour 

operators της Γερµανίας, Αγγλίας και Γαλλίας αγοράζουν το Management Ελληνικών 

Ξενοδοχειακών αλυσίδων, έναντι µιας κοινής πληρότητας, µε αποτέλεσµα να ενεργούν 

προς όφελος των τουριστών των χωρών τους και πολλές φορές σε βάρος της ντόπιας 

οικονοµίας και του ντόπιου πληθυσµού’’. 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’έχει επικρατήσει στην χώρα 

µας µια αρνητική νοοτροπία ως προς την αντιµετώπιση των τουριστών. Κάτω και λόγω του 

χαρακτηρισµού ‘’ είµαστε τουριστική χώρα’’, και της πολιτικής ‘’ όλα για τον τουρισµό’’, 

χρησιµοποιούνται πρακτικές και χρησιµοποιούνται εκδηλώσεις απαράδεκτες για την 

αξιοπρέπεια και την υπερηφάνεια της Ελλάδας και των Ελλήνων, όπως : 

• Γίνεται έντονη ή και αποκλειστική η χρήση ξένων γλωσσών σε βάρος 

Ελληνικών (ονοµασίες οδών, κατάλογοι φαγητών, επιγραφές µνηµείων, ενηµερωτικά 

φυλλάδια, ξενόγλωσσοι υπάλληλοι κ.λπ.) 

• Για να αισθανθούν οι τουρίστες ‘’ σαν το σπίτι τους’’ τους προσφέρουµε 

αυτά που είχαν στο σπίτι τους. Ξένα φαγητά, ξένα ποτά και µε τον τρόπο που αυτοί 

θέλουν. 

• Έχει παρεξηγηθεί ο ρόλος του Έλληνα που φιλοξενεί τουρίστες. Ο ρόλος 

αυτός είναι ο ρόλος του οικοδεσπότη που δέχεται κάποιον στο δικό του σπίτι (έστω και 
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έναντι αµοιβής) και δεν είναι ο ρόλος του υπηρέτη ή του δούλου που θεωρεί τον τουρίστα 

σαν αφεντικό (επειδή πληρώνει ή δίδει πουρµπουάρ). 

• Έχει παρεξηγηθεί επίσης η σηµασία του τουριστικού σλόγκαν ‘’ ο πελάτης 

έχει πάντα δίκιο’’. Αν παραπονιέται του λέµε ότι έχει δίκαιο για να τον ικανοποιήσουµε, 

αλλά πρέπει να του λέµε µετά και το ‘’Ναι µεν, αλλά’’ που πολλοί Έλληνες ξεχνάνε να το 

λένε’’. 

Αγνοείται δυστυχώς από τους εµπλεκόµενους στο τουριστικό κύκλωµα το 

βαθύτερο νόηµα του τουρισµού, αλλά και η γοητεία του, σύµφωνα µε τα οποία ο 

τουρίστας ταξιδεύει σε ένα ξένο τόπο, συναντά νέους ανθρώπους, ακούει µια ξένη 

γλώσσα, τρώει ξένα φαγητά και παρακολουθεί έναν ξένο τρόπο ζωής. Αν από όλα αυτά 

εξαλειφθεί το στοιχείο του ‘’ ξένου’’ τότε δεν κάνει τουρισµό.  Απλά µετακοµίζει 

προσωρινά σε ένα άλλο σπίτι, παρόµοιο µε το δικό του. Και αν θέλει π.χ. ένας Γερµανός 

να κάνει τουρισµό στην Ελλάδα, πρέπει να γνωρίσει τους Έλληνες, να αντιµετωπίσει τον 

τρόπο ζωής τους, να φάει ελληνικά φαγητά, να µάθει τις απαραίτητες Ελληνικές λέξεις. 

Πρέπει να είναι λίγο Έλληνας. ∆εν πρέπει να οι Έλληνες να γίνουν Γερµανοί, Γάλλοι, 

Άγγλοι, Αµερικάνοι κ.λπ. Άραγε οι υπεύθυνοι που νοµίζουν ότι πρέπει να γινόµαστε 

Γερµανοί, Γάλλοι, Άγγλοι, Αµερικάνοι κ.λ.π. για να εξυπηρετήσουµε καλύτερα τους 

Γερµανούς, Γάλλους, Άγγλους κ.λπ. τουρίστες, έχουν ταξιδέψει ποτέ στις χώρες τους; 

(Σφακιανάκης, 2000). 
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            ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 

Η ΕΝΝΟΙΑ ΤΗΣ ΑΕΙΦΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ΤΗΣ ΒΙΩΣΙΜΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ. 

ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ. ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ.  

 

3.1. Φιλο-περιβαλλοντικός τουρισµός – Η έννοια της «αειφορίας» 

Το δεδοµένο πώς ο τουρισµός στηρίζει και διαδραµατίζει ένα σηµαντικότατο ρόλο 

στην εξέλιξη µιας οικονοµίας επιβάλλει µια συµπεριφορά λογικής διαχείρισης των 

τουριστικών πόρων, ώστε να χρησιµοποιεί χωρίς να εξαντλεί τους τουριστικούς πόρους, 

δηλαδή να σέβεται και να προλαβαίνει την υποβάθµισή τους. ∆ηµιουργείται λοιπόν µία 

ιδιαίτερη σχέση µεταξύ της τουριστικής δραστηριότητας και διαθέσιµων τουριστικών 

πόρων,  που παίζει καθοριστικό ρόλο στην οποιαδήποτε τουριστική ανάπτυξη. Έτσι 

δηµιουργείται η ανάγκη για έναν τύπο φιλο-περιβαλλοντικού τουρισµού. Η ανάπτυξη του 

φιλο-περιβαλλοντικού τουρισµού πήρε το όνοµα «αειφόρος» (δηλαδή παρατεινόµενη) 

τουριστική ανάπτυξη (STD: Substainable Tourism Development) κι έχει σκοπό ν’ αλλάξει 

την επιβαρυντική περιβαλλοντική τροχιά του τουρισµού, ώστε να ελαχιστοποιηθούν 

ενδεχόµενα υποπροϊόντα τουριστικής ανάπτυξης, όπως η αστικοποίηση, η µόλυνση και η 

διάβρωση (Λαλούµης & Ρούπας, 1998). 

Αξίζει να αναφερθεί ότι ο όρος «αειφορία» εµφανίζεται για πρώτη φορά στην 

γερµανόφωνη δασική βιβλιογραφία στις αρχές του 18ου αιώνα ως «Nach-haltigkeit» 

oυσιαστικό και ως «nachaltig» επίθετο ή επίρρηµα (οικονοµική δασοκοµία-οδηγία για 

καλλιέργεια άγριων δέντρων).Ως δασικός όρος καθιερώθηκε στις αρχές του 19ου αιώνα από 

τους Ηartig, Karstrofer, κ.λπ. και είχε την έννοια της επιδίωξης µιας διηνεκούς µέγιστης 

προσφοράς υλικών και µη υλικών αγαθών από το δάσος. Στα ελληνικά αποδόθηκε ο όρος 

ως « διηνέκεια των καρπώσεων» ή ως αειφορία ή αειφορική κάρπωση (Ρίγγας, 2006). 

Με την πάροδο του χρόνου η λέξη «αειφορία» έχασε την έννοια του ειδικού 

επιστηµονικού της όρου και απέκτησε την έννοια της λέξης-κλειδί µε την επαναδιατύπωση 

της αειφορικής αρχής, κατά την οποία η αειφορία δεν σηµαίνει µόνο την διαρκή, σταθερή 

και σύµµετρη παραγωγή αγαθών, υπηρεσιών και επιδράσεων αλλά κυρίως την διατήρηση 

του δάσους ως ενός, λειτουργικού συστήµατος. Στις µέρες µας η έννοια της «αειφορίας» έχει 

ξεφύγει από το πλαίσιο της καθαράς δασοπονικής διαχειριστικής αρχής και έχει µεταβληθεί 

σε λέξη – κλειδί της κίνησης της προστασίας του περιβάλλοντος, ενώ παράλληλα βρίσκει 

χρήση στην οικονοµία (αειφορική ανάπτυξη, αειφορική χρήση) αλλά και στην πολιτική 
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(αειφορικός σχεδιασµός κ.λπ.). Επίσης, ο όρος αρχίζει να αποκτά τη διάσταση µιας 

φιλοσοφικής έννοιας και εκφράζει ένα συγκεκριµένο τρόπο ζωής και συµπεριφοράς. Πολλές 

φορές όµως γίνεται αδόκιµη χρήση του όρου ή από καθαρά µεταφραστική αδυναµία ή 

συγχέεται µε άλλους όρους. Αειφορική χρήση είναι δυνατή µόνο σε ανανεώσιµους φυσικούς 

πόρους. Συνετή χρήση µπορεί να αφορά και µη ανανεώσιµους πόρους. Επίσης πολλές φορές 

γίνεται κατάχρηση του όρου «αειφορική ανάπτυξη» (Ρίγγας, 2006). 

Παράλληλα ο φιλο-περιβαλλοντικός τουρισµός σύµφωνα µε τους Λαλούµη & 

Ρούπα (1998), ‘’είναι γνωστός επίσης µε άλλα ονόµατα , όπως υπεύθυνος µαλακός, 

ανθεκτικός, πράσινος, µεταβιοµηχανικός, εναλλακτικός και οικοτουρισµός. Ο αειφόρος 

τουρισµός δεν είναι µορφή τουρισµού. Έχει ένα δυνητικό χαρακτηριστικό γνώρισµα του 

οποιουδήποτε είδους τουρισµού. Ένα γνώρισµα που εξασφαλίζει µια ορισµένη ποιότητα 

σε κάθε µορφή τουρισµού και τουριστικής δραστηριότητας. Η κάθε είδους οικονοµική 

ανάπτυξη (άρα και η τουριστική) πρέπει να συνοδεύεται από συγκεκριµένα µέτρα 

προστασίας του περιβάλλοντος,  έτσι ώστε να καταφέρνει να αναπαράγεται (να είναι 

δηλαδή αειφόρος) και να εξασφαλίζει στις µελλοντικές γενιές το δικαίωµα τους για µια 

υγιέστερη και ποιοτικά αναβαθµισµένη ζωή. Το STD έχει σαν στόχο την δηµιουργία ενός 

συστήµατος µέσα στο οποίο οι οικονοµικές, κοινωνικές και αισθητικές ανάγκες που 

οδηγούν στον τουρισµό να µπορούν να ικανοποιηθούν µε ταυτόχρονη διατήρηση της 

πολιτιστικής ακεραιότητας και της οικολογικής προστασίας’’. 

Το δόγµα του αειφόρου τουρισµού γίνεται όλο και περισσότερο αποδεκτό από 

τους υπεύθυνους τουριστικούς φορείς και παγκόσµιους οργανισµούς, αφού ήδη έχουν 

συντελεστεί σηµαντικές καταστροφές εξαιτίας ανεπαρκούς περιβαλλοντικής πολιτικής 

στον τουρισµό. Οι θεωρητικοί έχουν διατυπώσει τις θεωρίες τους για τον αειφόρο 

τουρισµό, έχουν δώσει ορισµούς, αρχές, περιορισµούς, σκοπούς, δυνατότητες εφαρµογής, 

συµπεράσµατα. Σύµφωνα µε τους Λαλούµη & Ρούπα (1998), ‘’οι αρχές του αειφόρου 

τουρισµού, όπως έχουν διατυπωθεί από διάφορους αναλυτές, µπορούν να συνοψιστούν 

στα εξής: 

(α) Ο αειφόρος τουρισµός δεν περιορίζεται σε ορισµένες µόνο µορφές τουρισµού, 

αλλά αφορά γενικότερα κάθε τουριστική δράση. 

(β) Ο αειφόρος τουρισµός δέχεται αλλαγές που ενδεχόµενα µπορεί να 

προκαλέσουν οι τουριστικές δραστηριότητες , αρκεί να µη βλάπτουν τις οποιεσδήποτε 

σχέσεις µεταξύ ανθρώπων και περιβάλλοντος. 
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(γ) Ο αειφόρος τουρισµός δεν δέχεται µεγιστοποίηση της τουριστικής 

δραστηριότητας µε οποιοδήποτε κόστος στο περιβάλλον. 

(δ) Ο αειφόρος τουρισµός στηρίζει τη µετριοπάθεια, την ισορροπία και τη 

διαχρονική βιωσιµότητα κάθε τουριστικής δραστηριότητας. 

(ε) Η τουριστική ανάπτυξη σε κάθε περιοχή πρέπει να εναρµονίζεται µε τα 

φυσικά στοιχεία της τοποθεσίας, τη θέση της, την ιδιαιτερότητα της, τον πολιτισµό της, 

και να µην έχει συσσωρευτικές µε το χρόνο δυσµενείς συνέπειες. 

(στ) Ο αειφόρος τουρισµός δεν απαιτεί µεγάλες επενδύσεις ή εκτεταµένη έρευνα, 

δεν ζηµιώνει, αλλά συµπληρώνει τις υπάρχουσες πρακτικές τουριστικής ανάπτυξης. 

(ζ)Τέλος, ο αειφόρος τουρισµός δεν δέχεται τα βραχυχρόνια οφέλη για τους 

λίγους σε βάρος των µακροχρόνιων για τους πολλούς και πρεσβεύει ότι οι σηµερινές 

ανάγκες πρέπει να αντιµετωπίζονται χωρίς να µειώνουν την ικανότητα των µελλοντικών 

γενεών να αντιµετωπίσουν τις δικές τους ανάγκες. 

Βασική αρχή του αειφόρου τουρισµού είναι η αρχή της χωρητικότητας. Σύµφωνα 

µε αυτή το ‘’ τουριστικό φορτίο’’ σε µια περιοχή είναι αειφόρο όταν ο τύπος, το µέγεθός 

του, και η µορφή του βρίσκονται σε ισορροπία µε τη χωρητικότητα της περιοχής τοπικά 

και χρονικά. Η χωρητικότητα προσδιορίζεται ‘’ ποσοτικά’’ µε αποφάσεις των αρµόδιων 

τουριστικών φορέων και καθορίζεται µε διάφορους τρόπους ανάλογα µε την περιοχή’’. 

Σύµφωνα µε τον Ρίγγα (2006), ο ορισµός της αειφορίας έχει ως εξής : η 

στρατηγική ανάπτυξης σύµφωνα η οποία στοχεύει να διασφαλίσει την ικανοποίηση 

των αναπτυξιακών αναγκών µέσα στα υφιστάµενα βιοφυσικά όρια στη βάση της 

ελαχιστοποίησης των επιπτώσεων και της βιώσιµης διαχείρισης και εξοικονόµησης 

στην χρήση των φυσικών πόρων. 

Στόχος της είναι η ισορροπία ανάµεσα στην οικονοµική ανάπτυξη-κοινωνική 

συνοχή- και περιβαλλοντική προστασία σε παγκόσµιο-εθνικό-περιφερειακό-και τοπικό 

επίπεδο. Αυτό επιτυγχάνεται µε την εξάλειψη της φτώχειας µε στόχο την κοινωνική 

ευηµερία, την αλλαγή της παραγωγής και κατανάλωσης και την προστασία και διαχείρισης 

των φυσικών πόρων (π.χ. εξεύρεση νέων πηγών ενέργειας αιολική, ηλιακή κ.ο.κ, 

συστηµατική διαχείριση και προστασία των χερσαίων και υδάτινων οικοσυστηµάτων 

κ.λπ.) (Ρίγγας, 2006). 
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Τέλος, σύµφωνα µε τους Λαλούµη & Ρούπα (1998), ‘’η φιλοσοφία του STD δεν 

επικεντρώνεται µόνο στις καθαρά τουριστικές περιοχές. ∆εν πρέπει να αγνοείται καµία 

ενέργεια η οποία να αφορά την ανάδειξη της σηµασίας που έχει η διατήρηση του τοπίου. 

Άλλωστε η προβολή µιας χώρας δεν περιορίζεται µόνο στους συγκεκριµένους τόπους 

µετάβασης τουριστών αλλά και στη γενική εικόνα τα χώρας σε ότι αφορά τη φύση και τον 

πολιτισµό της. Αξιόλογο παράδειγµα είναι η χρηµατοδότηση (το 1994) από την 

ξενοδοχειακή αλυσίδα Grecotel S.A. των ανασκαφών στην Αρχαία Ελεύθερνα (κοντά στο 

Ρέθυµνο), όπως επίσης και η ουσιαστική συµβολή της στην παρουσίαση και προβολή των 

ευρηµάτων στο Ρέθυµνο και στην Αθήνα’’. 

 

3.2. Βιώσιµη ανάπτυξη 

Είναι ο τύπος της τουριστικής ανάπτυξης ο οποίος δραστηριοποιείται ισόρροπα 

στην τοπική, κοινωνική, πολιτισµική και περιβαλλοντική δοµή της κάθε τουριστικής 

περιοχής, διαµορφώνοντας παράλληλα όρους (υπηρεσίες, υποδοµές, τεχνογνωσία) για την 

συνεχή ανατροφοδότηση της. Μετά το 1980 πληθαίνουν οι προσπάθειες να προωθηθεί ένα 

πρότυπο τουριστικής ανάπτυξης του οποίου βασικό χαρακτηριστικό είναι η βιώσιµη 

ανάπτυξη. Οι περιοχές στις οποίες αναπτύσσεται το πρότυπο αυτό είναι δύο: 

(α) Αυτές που έχουν µαζικό τουρισµό.  

(β) Αυτές που βρίσκονται στο πρώτο στάδιο της ανάπτυξης τους και µε τον 

ανάλογο προγραµµατισµό θα αποκτήσουν τα βιώσιµα τουριστικά αγαθά  

 Κυριότεροι παράµετροι 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Ρίγγα (2006), οι κυριότεροι παράµετροι της 

βιώσιµης ανάπτυξης είναι οι εξής: 

• Ειδικός σχεδιασµός της τουριστικής ανάπτυξης µε στόχο την ισορροπία 

ανάµεσα στην κοινωνία, την οικονοµία και το περιβάλλον. 

• Ενίσχυση όλων των µέτρων (τοπικές αναπτυξιακές πρωτοβουλίες 

λειτουργικές διασυνδέσεις ανάµεσα στους διαφορετικούς κλάδους της οικονοµίας. 

• Ειδικό Θεσµικό πλαίσιο που να προωθεί τις διαδικασίες της βιώσιµης 

τουριστικής ανάπτυξης και την τοπική συµµετοχή. 

• Προώθηση µέτρων και πολιτικών που συµβάλλουν στην προστασία και την 

ανάδειξη του τοπικού και φυσικού περιβάλλοντος. 
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• Χρήση των ειδικών και εναλλακτικών µορφών τουρισµού ω βασικού άξονα 

της τοπικής τουριστικής ανάπτυξης. 

Η υιοθέτηση αυτού του προτύπου ποικίλει από χώρα σε χώρα. Η προώθηση αυτού 

του προτύπου από εθνικούς και διεθνείς οργανισµούς αποτελεί σηµαντική ένδειξη ότι ο 

αειφορικός τουρισµός επεκτείνεται στο διεθνή χώρο. Στην πορεία αυτή συµβάλλουν και η 

ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού. Ο όρος βιώσιµη ανάπτυξη περιγράφει την 

διαδικασία µετασχηµατισµού όπου η εκµετάλλευση των πόρων, η κατεύθυνση των 

επενδύσεων, ο προσανατολισµός της τεχνολογικής ανάπτυξης και προσαρµογές στο 

θεσµικό πλαίσιο εναρµονίζονται µε τις µελλοντικές και τις σηµερινές ανάγκες. Η 

στρατηγική για τη βιώσιµη ανάπτυξη εστιάζεται στον ισόρροπο συνδυασµό τριών επί 

µέρους κυρίαρχων επιδιώξεων: της αποτελεσµατικότητας της οικονοµίας (economic 

efficiency), της κοινωνικής ισότητας (social equity) και της προστασίας του περιβάλλοντος 

(environmental conservation) (Ρίγγας, 2006). 

 

3.3. Οικοτουρισµός 

Είναι κοινώς αποδεκτό πως η σύγχρονη κοινωνία µε την πλουραλιστική δοµή που 

την χαρακτηρίζει ευνοεί την αστυφιλία. Αυτό έχει ως αποτέλεσµα πολλοί τουρίστες να 

αναζητούν µη αστικοποιηµένους τουριστικούς προορισµούς, πράγµα που έχει συντελέσει 

στην αύξηση της ζήτησης για διακοπές στην ύπαιθρο και σε ορεινές περιοχές και στην 

επιθυµία ενασχόλησης του τουρίστα µε το φυσικό τρόπο ζωής κατά την περίοδο των 

διακοπών του. Ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού υπολογίζει ότι περίπου το 20% 

όλων των τουριστών µπορούν να θεωρηθούν ως οικοτουρίστες. H σηµασία του 

οικοτουρισµού φαίνεται επίσης από το γεγονός ότι τα Ηνωµένα Έθνη αναγνωρίζουν τον 

οικοτουρισµό ως µέσο ανάπτυξης που συνεισφέρει στην αειφορία και στην ανταλλαγή 

πληροφοριών για καλές πρακτικές βιώσιµου σχεδιασµού, ανάπτυξης, διαχείρισης και 

µάρκετινγκ και ανακήρυξαν το έτος 2002 ως διεθνές έτος οικοτουρισµού (Ανδριώτης, 

2006). 

Σύµφωνα µε τον Blemey (1997) η ανάπτυξη του οικοτουρισµού προϋποθέτει τρία  

θεµελιώδη κριτήρια: 

• Το πρώτο κριτήριο υποστηρίζει ότι τα οικοτουριστικά θέλγητρα 

προϋποθέτουν την ύπαρξη φυσικού περιβάλλοντος µε τα πολιτιστικά θέλγητρα να 

αποτελούν δευτερεύων συστατικό µέρος . 
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• Το δεύτερο, υποστηρίζει ότι η αλληλεπίδραση του οικοτουρισµού µε το 

φυσικό περιβάλλον θα πρέπει να βασίζεται στην εκπαίδευση, στη µάθηση και συναίσθηση 

της αξίας του. 

• Το τρίτο, υποστηρίζει ότι ο οικοτουρισµός θα πρέπει να είναι 

περιβαλλοντολογικά, κοινωνικοπολιτιστικά και οικονοµικά αειφόρος.  

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’πολλές εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού έχουν σχέσεις επαλληλίας ή υπαλληλίας µε τον Οικοτουρισµό, δηλαδή είναι 

παρόµοιες µε αυτόν µορφές, επικαλύπτονται µερικώς ή συµπίπτουν, αν και 

παρουσιάζονται µε άλλες ονοµασίες και υπερτάσσονται ή υποτάσσονται στον 

Οικοτουρισµό. Ο Αγροτουρισµός είναι επάλληλη µορφή τουρισµού µε αυτή του 

οικοτουρισµού. Και οι δύο µορφές αναπτύσσονται στην Ύπαιθρο, είναι ήπιες, µαλακές και 

αειφορικές, αλλά ο Αγροτουρισµός έχει τουριστικούς προορισµούς που περιορίζονται 

µόνο στις αγροτικές και γεωργικές περιοχές όπου αναπτύσσονται οι δραστηριότητες της 

αγροτικής ζωής και της γεωργίας και το κίνητρο είναι µόνο η παρατήρηση ή η συµµετοχή 

του στις δραστηριότητες αυτές’’.  

 

    3.3.1.  Ιστορική αναδροµή 

Ο οικοτουρισµός ως έννοια προέκυψε ως συνέπεια της αναγνώρισης και 

αναζήτησης για βιώσιµες και οικολογικές πρακτικές ανάπτυξης, την υποστήριξη που 

εκδηλώθηκε από διάφορους κυβερνητικούς φορείς για φιλικές προς το περιβάλλον 

δραστηριότητες και τις αυξανόµενες ευκαιρίες για την ενασχόληση του ντόπιου 

πληθυσµού στις περιοχές περιβαλλοντολογικού ενδιαφέροντος, µέσω συνειδητών 

ενεργειών για την ανάπτυξη των προστατευόµενων προορισµών (Lindberg & McKercher, 

1997). Ως αποτέλεσµα στα τέλη της δεκαετίας του ’80 ο οικοτουρισµός θεωρήθηκε ως ένα 

προϊόν µικρής εµβέλειας που αποτελούσε µια εξειδικευµένη µορφή φυσιολατρικού 

τουρισµού ή τουρισµού περιπέτειας (Lindberg et al. 1998; Boyd & Butler 1996). Στις 

αρχές του 1990 ο οικοτουρισµός έγινε πιο δηµοφιλής και επικράτησε η άποψη ότι ήταν µια 

µορφή µαζικού τουρισµού (Lindberg & McKercher, 1997). Όµως στα µέσα του 1990 

εξαιτίας των πρωτοβουλιών που πάρθηκαν από ορισµένους επιχειρηµατίες, οι τουρίστες 

ενηµερώθηκαν για αυτή τη φυσιολατρική µορφή ταξιδιού, αυξάνοντας τις απαιτήσεις του 

για την επιλογή ενός τουριστικού προορισµού. Aπ’ όλα αυτά φανερό είναι ότι ο 
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οικοτουρισµός δεν ικανοποιεί απλώς την υπάρχουσα ζήτηση, αλλά καθοδηγείται από την 

ίδια ζήτηση και τις πρακτικές µάρκετινγκ των επιχειρηµατιών (Βoyd & Butler 1993). 

Αξίζει να αναφερθεί ότι τα τελευταία χρόνια έχει εκδηλωθεί στην Ελλάδα 

αυξανόµενη ζήτηση για οικοτουρισµό και φυσιολατρικό τουρισµό. Τα αποτελέσµατα από 

επενδύσεις στον οικοτουρισµό είναι πολλές φορές ενθαρρυντικά. Για παράδειγµα, στην 

Μηλιά, έναν αναπαλαιωµένο ορεινό οικισµό στην ορεινή ενδοχώρα των Χανίων , οι 

πληρότητες φθάνουν κατά 100% κατά τις περιόδους των γιορτών και ορισµένες φορές για 

να βρει κάποιος δωµάτιο πρέπει να κάνει κράτηση πολλούς µήνες πριν (Ανδριώτης, 2006). 

Η ζήτηση για οικοτουρισµό στην Ελλάδα βρίσκεται ακόµα στα αρχικά στάδια. 

Όπως χαρακτηριστικά αναφέρει η WWF (2001), ‘’για να εδραιωθεί ζήτηση για 

οικοτουρισµό στην Ελλάδα χρειάζονται σηµαντικές προσπάθειες όπως η υιοθέτηση 

κατάλληλων στρατηγικών µάρκετινγκ, οι οποίες θα πρέπει να έχουν διαφορετικές τεχνικές 

από αυτές που χρησιµοποιούνται από το µαζικό τουρισµό. Επίσης, απαραίτητο είναι να 

καθορισθεί το ύψος της ζήτησης που είναι επιθυµητό για την κάθε οικοτουριστική περιοχή 

και να δηµιουργηθούν οι κατάλληλοι µηχανισµοί για την παρακολούθηση και τον έλεγχο 

της τουριστικής ζήτησης στις ευαίσθητες περιοχές. Ως απόρροια όλων των παραπάνω τα 

τελευταία χρόνια καταβάλλονται διάφορες προσπάθειες για την προώθηση του 

οικοτουρισµού’’. 

Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί το Leader+ παρ’ όλο που θεωρείται ως 

πρόγραµµα για την ανάπτυξη του αγροτουρισµού ορισµένα µέτρα του π.χ. Μέτρο 1.4 :  

Προστασία, Ανάδειξη και Αξιοποίηση Φυσικής Πολιτιστικής Κληρονοµιάς, έχει 

σηµαντικές εφαρµογές στην ανάπτυξη του ανάδειξη του οικοτουρισµού (Ανδριώτης, 

2006). 

 

3.3.2. Έννοια του οικοτουρισµού και τυπολογία τουριστών. 

Ο οικοτουρισµός, σε αντίθεση µε τον µαζικό τουρισµό, θεωρείται ως ένα 

υποσύνολο του εναλλακτικού τουρισµού ο οποίος δίνει ιδιαίτερη έµφαση στην αειφορία 

και στο φυσικό περιβάλλον ως κύριο κίνητρο για την πραγµατοποίηση ενός ταξιδιού. 

Παρόλο που µέχρι σήµερα δεν έχει αποδοθεί ένας κοινά αποδεκτός ορισµός του 

οικοτουρισµού, οι περισσότεροι θεωρητικοί υποστηρίζουν ότι ο οικοτουρισµός 

απαραίτητα πρέπει να επιτύχει στόχους που σχετίζονται µε την διατήρηση του φυσικού 

περιβάλλοντος και την ανάπτυξη (Buckley 1994; Hvenegaard and Dearden 1998; Wallace 
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and Pearce 1996). Για παράδειγµα ο Western (1993), έδωσε έναν σύντοµο ορισµό του 

οικοτουρισµού αποκαλώντας τον ως : ‘’ υπεύθυνο ταξίδι σε περιοχές φυσικού κάλλους που 

διατηρεί το περιβάλλον και βελτιώνει τη ευηµερία του ντόπιου πληθυσµού’’. 

Αξίζει να αναφερθεί ότι πρέπει να δηµιουργηθούν προϋποθέσεις για συµβίωση 

µεταξύ του οικοτουρισµού και του ντόπιου πληθυσµού διότι συχνά οι κοινωνίες που 

εντοπίζονται στα όρια των προστατευοµένων για την ανάπτυξη του οικοτουρισµού 

περιοχών, συχνά αναγκάζονται να περιορίσουν τις δραστηριότητες τους ή και να τις 

εγκαταλείπουν αφού οι περιοχές αυτές υπόκεινται σε όλο και µεγαλύτερο κρατικό 

παρεµβατισµό. 

Επιπρόσθετα οι περισσότερες µελέτες που έχουν γίνει για τον οικοτουρισµό 

συµπεριλαµβάνουν οµάδες ατόµων που συµµετέχουν σε συγκεκριµένες δραστηριότητες 

που σχετίζονται µε το περιβάλλον, όπως παρακολούθηση πτηνών, περιηγητισµό κ.λπ. ή 

επίσκεψη σε περιοχές φυσικού κάλλους (Hvenegaard & Dearden 1998). Από αυτές τις 

µελέτες έχουν προταθεί διάφοροι τύποι οικοτουριστών. Για παράδειγµα ο Blamey (1995) 

επιχείρησε µια γενική διάκριση των οικοτουριστών διαχωρίζοντάς τους σε σκληρούς 

οικοτουρίστες που επηρεάζονται από την ανάγκη να αναµειχθούν σε οικοτουριστικές 

δραστηριότητες και ξοδεύουν ένα µεγάλο µέρος των διακοπών τους στη συµµετοχή σε 

τέτοιου τύπου δραστηριότητες και στους ήπιους οικοτουρίστες που είναι τουρίστες που 

συµµετέχουν σε µία οικοτουριστική δραστηριότητα για τουλάχιστον µία ηµέρα των 

διακοπών τους. Ο ίδιος ο συγγραφέας προτείνει µια ενδιάµεση θέση µεταξύ του σκληρού-

ήπιου οικοτουρισµού, την οποία τη συσχετίζει µε τη φυσική δυσκολία των 

δραστηριοτήτων των οικοτουριστών. 

Πιο πρόσφατα ο Weaver (1998) οµαδοποίησε τους οικοτουρίστες 

χρησιµοποιώντας τον όρο παθητικός, τουρίστες που θεωρούν τον οικοτουρισµό ως ένα 

στοιχείο του ταξιδιού τους και τον όρο ενεργητικό, τουρίστες που ταξιδεύουν σε 

προορισµούς µε απώτερο σκοπό τον οικοτουρισµό. 

Γενικά υπάρχει µια διάσταση µεταξύ των µελετητών αναφορικά µε τις 

δραστηριότητες και τους τύπους των οικοτουριστών. Αυτή η διάσταση απόψεων µπορεί να 

οφείλεται στο διαφορετικό είδος του τουριστικού προϊόντος που προσφέρει κάθε 

τουριστικός προορισµός και στα διαφορετικά προϊόντα που ζητάει ο κάθε τουρίστας. Είναι 

όµως κοινά αποδεκτό ότι η επίσκεψη ενός φυσικού περιβάλλοντος και η ενασχόληση του 
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τουρίστα µε δραστηριότητες που σχετίζονται µε την φύση αποτελούν αναπόσπαστο 

κοµµάτι του οικοτουριστικού βιώµατος (Ανδριώτης, 2006). 

Επιπρόσθετα  σύµφωνα µε ορισµένες µελέτες ορισµένες κατηγορίες τουριστών, 

όπως αυτοί που επισκέπτονται µια περιοχή για την παρακολούθηση πτηνών είναι συνήθως 

40-50 ετών, έχουν υψηλό επίπεδο εκπαίδευσης και εισοδήµατα πάνω από το µέσο όρο 

(Kellert 1985, Ziffer 1989). 

Πρέπει ακόµα να αναφερθεί ότι είναι φυσικά, λάθος να θεωρούµε κάποιον 

οικοτουρίστα µόνο και µόνο επειδή µπορεί να επισκεφθεί έναν εθνικό δρυµό ή µια 

προστατευµένη περιοχή. ∆εν µπορεί να θεωρηθεί οικοτουρίστας κάποιος που,  

πηγαίνοντας για διακοπές στη Ρόδο επισκέπτεται την κοιλάδα µε τις πεταλούδες. Ούτε 

είναι οικοτουρίστας εκείνος που συνδυάζει τις διακοπές του στην Κρήτη µε το πέρασµα 

από το φαράγγι της Σαµαριάς (Ανδριώτης, 2006). 

 

3.4. Εναλλακτικός τουρισµός. 

3.4.1. Εισαγωγή περί µαζικού τουρισµού. 

Ο µαζικός τουρισµός είναι ο τουρισµός των πιο µεγάλων αριθµών και αποτελεί 

την κυρίαρχη έκφραση της τουριστικής δραστηριότητας του αστικού πληθυσµού των 

ανεπτυγµένων χωρών µετά το Β’ παγκόσµιο πόλεµο. Πρόκειται για το φαινόµενο που 

εκφράζει την ανάγκη του ανθρώπου για ψυχαγωγία, ανάπαυση φυγή από την 

καθηµερινότητα και συνδέεται µε νέες αξίες που έχουν γίνει αποδεκτές από τις σύγχρονες 

κοινωνίες. 

Σύµφωνα µε τον Ρίγγα (2006), ’’η αύξηση του τουρισµού µεταπολεµικά 

συνδέεται άµεσα ή έµµεσα µε τους εξής παράγοντες: 

• Μεγάλη και σταθερή αύξηση του εισοδήµατος. 

• Αύξηση του ελεύθερου χρόνου. 

• Εδραίωση του ‘’Κράτους Πρόνοιας’’, το οποίο µε τις ετήσιες αµειβόµενες 

άδειες και τη σύνταξη βελτίωσε το οικονοµικό επίπεδο των εργαζοµένων. 

• Βελτίωση και επέκταση των µεταφορικών µέσων, ιδίως του αυτοκινήτου και 

του αεροπλάνου καθώς και του οργανωµένου τουρισµού’’. 
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Όµως ο οργανωµένος-µαζικός τουρισµός αντιµετωπίζει έντονη κριτική- και όχι 

άδικα-ιδίως τα τελευταία χρόνια, από τους παρατηρητές και ερευνητές που ασχολούνται 

µε τη ανάπτυξη του, εξαιτίας των προβληµάτων που προκαλεί στις κοινωνίες υποδοχής. 

Ιδιαίτερη έµφαση δίδεται όπως αναφέρθηκε σε προηγούµενο κεφάλαιο στα κοινωνικά, 

περιβαλλοντικά και πολιτισµικά προβλήµατα που επιφέρει (Ανδριώτης, 2006). 

Όπως αναφέρουν διάφοροι µελετητές (πχ. Andriotis 2000, EC 1993, Romeril 

1985, Vanhove 1997), η πλειοψηφία των αρνητικών συµεπειών της τουριστικής ανάπτυξης 

προκύπτει από το µαζικό τουρισµό, για το λόγο ότι συγκεντρώνει µεγάλο αριθµό 

τουριστών, απαιτεί επενδύσεις µεγάλης κλίµακας και λιγότερη συµµετοχή της τοπικής 

κοινωνίας στην αναπτυξιακή διαδικασία (Andriotis 2002a, Doggart & Doggart 1996, 

Faulkner 1998). 

Τα πιο σηµαντικά από αυτά εντοπίζονται στις στάσεις και τις αντιλήψεις του 

τοπικού πληθυσµού, ο οποίος χάνει σταδιακά την πολιτιστική και τοπική του 

ιδιαιτερότητα και αλλοτριώνεται σε µια µαζική οµοιοµορφία. Να σηµειώσουµε επίσης τις 

πιέσεις και τις εντάσεις στο πληθυσµό (θόρυβο, πολυκοσµία), την απώλεια δικαιωµάτων 

ιδιοκτησίας κα την µόλυνση διαφόρων µορφών (πυρκαγιές στα δάση για ανέγερση 

ξενοδοχείων, µόλυνση των υδάτων από ανυπαρξία αποχετευτικού δικτύου κλπ.) που ο 

µαζικός τουρισµός µπορεί να προκαλέσει. Επίσης τον υποβιβασµό της αισθητικής, την 

έλλειψη ελέγχου και τα ειδικά προβλήµατα που πολλές φορές δηµιουργούν οι κακής 

ποιότητας τουρίστες όπως βανδαλισµοί, αλητεία κλπ. Τέλος να αναφέρουµε την 

κακοπληρωµένη εποχιακή αλλά και τις αυξήσεις των τιµών, αγαθών, γης, φόρων) που 

επιβαρύνουν οικονοµικά τον ντόπιο πληθυσµό (Ρίγγας, 2006). 

Σύµφωνα µε τον Ρίγγα (2006), ‘’για να αντιµετωπιστούν δηλαδή όλα τα 

προαναφερθέντα προβλήµατα, άρχιζε να ‘’ωριµάζει’’ στις σκέψεις και τις αποφάσεις όλων 

των εµπλεκόµενων φορέων του τουρισµού η ιδέα του εναλλακτικού τουρισµού και 

υλοποιείται την τελευταία δεκαετία’’. 

Σύµφωνα µε όλα τα προαναφερθέντα στοιχεία αλλά και από την παράθεση των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού, η οποία θα γίνει σε επόµενες ενότητες, θα 

κατανοήσουµε ότι ο εναλλακτικός τουρισµός θεωρείται διαµετρικά αντίθετος του µαζικού, 

µε τον µαζικό να εµφανίζεται ως καλός και ο µαζικός ως κακός (Lane 1989, 1993, Pearce 

1992). 
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Οι πολυεθνικές εταιρείες που σήµερα διακινούν το µεγαλύτερο µέρος του 

µαζικού τουρισµού ή διαχειρίζονται µεγάλες ξενοδοχειακές µονάδες µε ντόπια ή διεθνή 

συµφέροντα έχουν καταλάβει τις επιπτώσεις στο περιβάλλον από την µετακίνηση τόσων 

ανθρώπων και προσπαθούν µε διάφορες εκδηλώσεις να δώσουν λύση, στις κακές 

επιπτώσεις του µαζικού τουρισµού.Έτσι υιοθετούν εθνικούς δρυµούς ή οικολογικά πάρκα, 

προστατεύουν τυχόν περιοχές διαχείµασης πουλιών ή ζώων (π.χ. προστασία της θαλάσσιας 

χελώνας), αναλαµβάνουν την φύλαξη ή τη συνέχιση αρχαιολογικών ανασκαφών που 

βρίσκονται κοντά τους και γενικά επιδεικνύουν µια ευαισθησία που λογικά θα έπρεπε να 

ήταν κρατική µέριµνα. Η ανάγκη υιοθέτησης και προώθησης του προτύπου του ήπιου 

τουρισµού διαχέεται σε όλα τα επίπεδα ανάπτυξης από τον παγκόσµιο µέχρι το τοπικό 

αφού οι πολιτικές και τα πρότυπα που χρησιµοποιεί είναι εντελώς διαφορετικά από το 

εκείνο του µαζικού τουρισµού. Στην προσπάθεια υλοποίησης της φιλοσοφίας του 

εναλλακτικού τουρισµού σηµαντική θέση έχουν ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού 

(W.T.O), Eυρωπαϊκή Ένωση, οι Εθνικοί τουριστικοί φορείς (Υπουργεία Ανάπτυξης, 

ΕΟΤ), αλλά και οι ιδιωτικοί φορείς (Ρίγγας, 2006). 

 

3.4.2. Ορισµός του εναλλακτικού τουρισµού. 

Ο εναλλακτικός τουρισµός προσδιορίζεται από εκείνες τις µορφές τουρισµού, οι 

οποίες συνδέονται µε τις κοινωνικές και περιβαλλοντικές κοινοτικές αξίες που επιτρέπουν 

τόσο στους ‘’ οικοδεσπότες’’ ( Ρίγγας, 2006) όσο και στους ‘’ φιλοξενούµενους’’ ( Ρίγγας, 

2006) να υφίστανται τις θετικές αλληλεπιδράσεις και να µοιράζονται εµπειρίες. Ο 

εναλλακτικός τουρισµός όπως και η ‘’ αειφόρος ανάπτυξη’’ είναι έννοιες που 

χρησιµοποιήθηκαν ευρύτατα τα τελευταία χρόνια, καθότι εισάγουν καινούργια προσέγγιση 

και φιλοσοφία σε ένα παλιό πρόβληµα, προϋποθέτοντας εκδήλωση ενεργού ενδιαφέροντος 

εκ µέρους τόσο των ‘’ φιλοξενούµενων’’ ( Ρίγγας, 2006) όσο και των ‘’ οικοδεσποτών’’ 

(Ρίγγας, 2006). 

Ωστόσο δεν υπάρχει ένας ορισµός του εναλλακτικού τουρισµού αποδεκτός σε 

διεθνές επίπεδο από όλους εκείνους που µε τον έναν ή τον άλλο τρόπο εµπλέκονται στην 

υπόθεση ‘’ βιοµηχανίας’’ του τουρισµού. Ορισµένοι ερευνητές υποστηρίζουν ότι 

οποιαδήποτε άλλη µορφή εκτός από το µαζικό τουρισµό αποτελεί τον εναλλακτικό 

τουρισµό, ο οποίος υπόσχεται στους τουρίστες κάτι διαφορετικό από το µαζικό τουρισµό 
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ενώ άλλοι προσπαθούν να τον ταξινοµήσουν, διαφοροποιώντας κυρίως τα άτοµα ή τις 

καταστάσεις στα οποία αναφέρεται (Ρίγγας, 2006). 

Σύµφωνα µε τον Ρίγγα (2006) ‘’υπάρχει όµως ένας αριθµός συνισταµένων του 

εναλλακτικού τουρισµού οι οποίες είναι γενικά αποδεκτές: 

Η πρώτη αφορά το γεγονός ότι ο εναλλακτικός τουρισµός εφαρµόζεται σε εκείνες 

τις µορφές τουρισµού, οι οποίες δεν καταστρέφουν το περιβάλλον και δεν επιφέρουν τις 

αρνητικές επιπτώσεις που προκαλεί ο µαζικός τουρισµός στις περιοχές που αναπτύσσεται. 

Η δεύτερη αναφέρεται στο ότι ο εναλλακτικός τουρισµός θεωρήθηκε, µικρή κλίµακα 

ανάπτυξης του τουρισµού, που προέρχεται και οργανώνεται από τον τοπικό πληθυσµό ή 

τους τοπικούς φορείς (ενδογενούς ανάπτυξη). Ο τρόπος αυτός της ανάπτυξης αφενός 

επιφέρει λιγότερες αρνητικές επιπτώσεις-κοινωνικές και πολιτισµικές-και αφετέρου έχει 

µεγαλύτερες πιθανότητες ευνοϊκής αποδοχής από τον τοπικό πληθυσµό από ότι ο µαζικός. 

Η τρίτη αφορά στο γεγονός ότι µερικές µορφές τουρισµού θεωρούνται εναλλακτικές, διότι 

δεν εκµεταλλεύονται τον τοπικό πληθυσµό. Συγκεκριµένα, τα οικονοµικά οφέλη από τις 

τουριστικές δραστηριότητες διοχετεύονται κυρίως προς τους µόνιµους κατοίκους της 

περιοχής ή προς τις µειονεκτικές περιοχές και όχι προς τις πόλεις ή τις άλλες χώρες, όπως 

συµβαίνει µε τον µαζικό τουρισµό’’. 

Επιπρόσθετα, ο τουρισµός που δεν καταστρέφει τον πολιτισµό της κοινωνίας 

υποδοχής συνήθως ονοµάζεται εναλλακτικός, διότι εκτός των άλλων προσπαθεί ενεργά να 

ενθαρρύνει το σεβασµό προς την πολιτισµική πραγµατικότητα δια µέσου της εκπαίδευσης, 

της επιµόρφωσης και γενικότερα των οργανωµένων ‘’ συναντήσεων’’ ( Ρίγγας, 2006). 

Τέλος αξίζει να αναφερθεί ότι πολλοί συγγραφείς όπως οι Cases (1989), 

Himmetoglu (1992), Mader (1988) και Weaver (1991), θεωρούν τον εναλλακτικό 

τουρισµό ως µια σύγχρονη µορφή ανάπτυξης που έχει ερµηνευτεί σε σχέση µε ποικίλες 

άλλες διατυπώσεις όπως ‘’ κατάλληλος’’, ‘’ ήπιος’’, ‘’ υπεύθυνος’’, ‘’ ελεγχόµενος’’, 

‘’ χαµηλών προσκρούσεων’’, ‘’ ευγενής’’, ‘’ µικρής κλίµακας’’, ‘’ διαφορετικός’’, 

‘’ επιδέξιος’’, ‘’ παρορµητικός’’, ‘’ αντιτουρισµός’’, ‘’ συµµετοχικός’’ και ‘’ πράσινος’’ 

(Ανδριώτης, 2006). 
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3.4.3. Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού στην Ελλάδα: Ιστορική αναδροµή. 

Με τον θεσµό των Αµφικτιονικών αναπτύχθηκε στην αρχαία Ελλάδα ο 

Συνεδριακός τουρισµός. Στην τελευταία προ Χριστού χιλιετία αναπτύσσεται κυρίως στην 

Αρχαία Ελλάδα ο Αθλητικός και ο Θρησκευτικός τουρισµός. Οι πρώτοι ‘’ ταξιδιώτες-

τουρίστες’’ και πρωτοπόροι του Περιηγητικού τουρισµού θεωρούνταν ο Ηρόδοτος (480-

421 π.Χ.) και ο Παυσανίας ο Περιηγητής (2ος αιώνας)  (Σφακιανάκης, 2000). 

Σύµφωνα µε τον Ρίγγα (2006), ‘’το πρότυπο του εναλλακτικού τουρισµού 

εµπλουτίστηκε σταδιακά κατά τις δεκαετίες του 1950-1960, από το δηµόσιο τοµέα πάντα 

και ειδικότερα από τον ΕΟΤ, µε συµπληρωµατικά έργα τουρισµού (υδροθεραπευτήρια κι 

και ορεινά καταφύγια της δεκαετίας του 50’) και αργότερα µε διευκολύνσεις ελλιµενισµού 

και ανεφοδιασµού θαλαµηγών σκαφών σε υφιστάµενα λιµάνια για την ανάπτυξη του 

θαλάσσιου τουρισµού, ενώ ήδη είχαν αρχίσει οι κρουαζιέρες στα νησιά. Η ίδρυση της 

∆ιεθνούς Έκθεσης Θεσσαλονίκης έδωσε την δυνατότητα ανάπτυξης εκθεσιακού 

τουρισµού στην συµπρωτεύουσα. Η δηµιουργία του Καζίνου της Πάρνηθας στη δεκαετία 

του 60’ και των άλλων καζίνων αργότερα, στην Ρόδο και στην Κέρκυρα, προσέδωσε στην 

Αθήνα και στα τουριστικά νησιά τον κοσµοπολίτικο χαρακτήρα των φηµισµένων 

θέρετρων της εποχής εκείνης’’.  

Στην αρχή της δεκαετίας του 1970, ακολουθώντας τα πρότυπα της τουριστικής 

Ισπανίας προγραµµατίσθηκαν µεγάλης κλίµακας σύνθετα προγράµµατα πολλαπλών 

τουριστικών δραστηριοτήτων σε εκτάσεις ιδιοκτησίας του ΕΟΤ, τα 15 Ειδικά 

προγράµµατα Τουριστικής Ανάπτυξης, µε έµφαση στις µαρίνες, τα υδροθεραπευτήρια και 

τα γήπεδα γκολφ. Μετά το 1975 τα προγράµµατα µεγάλης κλίµακας και τα αντίστοιχα 

έργα ειδικής τουριστικής υποδοµής ανεστάλησαν και προωθήθηκε ο χιονοδροµικός µε την 

δηµιουργία χιονοδροµικών κέντρων στον Παρνασσό και στην Βόρεια Ελλάδα. Το δεύτερο 

µισό της δεκαετίας του 1970 χαρακτηρίζεται από µια µεταστροφή του τουρισµού προς τις 

πολιτιστικές και φυσικές αξίες. Από τον ΕΟΤ προωθούνται προγράµµατα Μετατροπής 

Παραδοσιακών Σπιτιών σε Ξενώνες και από το Υπουργείο Γεωργίας (νυν Υπουργείο 

Ανάπτυξης και Τροφίµων) Προγράµµατα Αγροτουρισµού. Επίσης από την εποχή εκείνη 

χρονολογείται το θεσµικό πλαίσιο για τα επαγγελµατικά τουριστικά σκάφη (Ρίγγας 2006). 

Στην δεκαετία του 1980 αρχίζει η εφαρµογή του Κοινωνικού Τουρισµού, ως 

επιδοτούµενων από το κράτος διακοπών για τους χαµηλόµισθους και συνταξιούχους και 

επεκτείνεται η εφαρµογή του αγροτουρισµού µε την χρηµατοδότηση της ΕΟΚ (Ρίγγας, 
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2006). Σήµερα ο θεσµός του Κοινωνικού τουρισµού στη χώρα µας ενισχύεται, αλλά σε 

σύγκριση µε τις άλλες Ευρωπαικές χώρες υστερεί σηµαντικά στο µέγεθος των δικαιούχων 

και στο ύψος της επιδότησης (Σφακιανάκης, 2000). 

Από το 1990 ο θαλάσσιος Τουρισµός προωθείται σε προτεραιότητα µε 

προγράµµατα κατασκευής µαρίνων και δίνονται κίνητρα ακόµα στην ιδιωτική 

πρωτοβουλία για τον συνδυασµό ξενοδοχειακών συγκροτηµάτων µε µαρίνες, 

χιονοδροµικά κέντρα, συνεδριακά κέντρα, υδροθεραπευτήρια. Επίσης συνεχίζεται η 

εφαρµογή του Κοινωνικού και Αγροτικού τουρισµού (Ρίγγας, 2000). 

 

3.4.4. Μαζικός έναντι εναλλακτικού τουρισµού.  

Σύµφωνα µε όλα τα προαναφερθέντα στοιχεία, ο µαζικός τουρισµός είναι 

διαφορετικός από τον εναλλακτικό τουρισµό, αφού ο πρώτος ΄΄τρέφει’’ αρνητικές 

επιπτώσεις σε πολλούς τοµείς, όπως στο περιβάλλον, σε αντίθεση µε τον δεύτερο που 

προστατεύει το περιβάλλον και προσπαθεί να το διατηρήσει ‘’ ακέραιο’’ και για τις 

επόµενες γενιές. 

Για το λόγο ότι ο µαζικός τουρισµός χαρακτηρίζεται από συγκέντρωση της 

προσφοράς και της ζήτησης στο χώρο και στο χρόνο και µε λιγότερη ευαισθησία στους 

εγχώριους πλουτοπαραγωγικούς πόρους, εξ’ αιτίας του εντατικού τύπου της τουριστικής 

ανάπτυξης και της συµπεριφοράς των τουριστών και της συµπεριφοράς των τουριστών 

που προσελκύονται από φθηνές αγοραστικές επιλογές (Cocossis 1996, Coccosis & 

Parpairis 1996, Pearce 1989) θεωρείται από πολλούς ως τουρισµός µε πολλές αρνητικές 

επιπτώσεις (Ανδριώτης 2006). 

Ως εκ τούτου ο µαζικός τουρισµός θεωρείται υψηλών επιπτώσεων και ο 

εναλλακτικός χαµηλών (Weaner 1998). Με άλλα λόγια, ο µαζικός τουρισµός µπορεί να 

θεωρηθεί ως µια παλιοµοδίτικη µορφή τουρισµού και ο εναλλακτικός ως µία νέα, που 

εµπεριέχει αξίες, σέβεται το περιβάλλον, τα πολιτισµικά µνηµεία και τις παραδόσεις, 

δηµιουργεί περισσότερες ευκαιρίες για τον ντόπιο πληθυσµό ενώ ταυτόχρονα 

ελαχιστοποιεί τις αρνητικές επιδράσεις, προσδίδοντας ιδιαίτερο ενδιαφέρον στους πόρους 

που διαθέτει ένας προορισµός και στις επιθυµίες πεπειραµένων ταξιδιωτών που θέλουν να 

βιώσουν αυθεντικές εµπειρίες (Jarriluoma 1992; Poom 1993, 1994) (Ανδριώτης, 2006). 
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Ο εναλλακτικός τουρισµός είναι ο ‘’ µαλακός’’ τουρισµός και ο µαζικός τουρισµός 

είναι ο ‘’ σκληρός’’ τουρισµός. Τα αντίστοιχα µαλακά και σκληρά χαρακτηριστικά τα οποία 

προσδιορίζουν σαφέστερα τη φύση του εναλλακτικού και του µαζικού τουρισµού, 

αντιπαραθέτονται παρακάτω σε αντιστοιχία µε τις διάφορες εκδηλώσεις τις τουριστικής 

δραστηριότητας (Σφακιανάκης, 2000). 

 

              Μαλακός και σκληρός τουρισµός. Πλαίσιο 3.1. 

Α/Α Μορφή ταξιδιού Εναλλακτικός Μαζικός 

1 Χαρακτηρισµός 

ταξιδιού 

Μαλακός Σκληρός 

2 Τύπος ταξιδιού Ατοµικό, 

οικογενειακό ή 

φιλικό 

Οµαδικό 

3 ∆ιάρκεια ταξιδιού Κατά επιθυµία 

τουριστών 

Σύµφωνα µε 

τουριστικό πακέτο 

4 Mέσα µεταφοράς 

τουριστών 

Κατά επιθυµία 

τουριστών 

Πτήσεις Charters 

5 Πρόγραµµα ταξιδιού Συντάσσεται από 

τους ίδιους τους 

τουρίστες και µε τη 

βούλησή τους 

Συντάσσεται από 

τους οργανωτές 

ταξιδιού και δεν 

µεταβάλλεται 
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6 Χαρακτήρας 

ταξιδιού 

Κουραστικό και 

ενεργητικό 

Παθητικό και άνετο 

7 Προετοιµασία 

ταξιδιού 

Μεγάλη 

προετοιµασία 

Μικρή ή καθόλου 

προετοιµασία 

8 Ανάγκη γνώσης της 

γλώσσας του 

τουριστικού 

προορισµού 

Γνώση απαραίτητη ∆εν απαιτείται 

9 Σκοπός ταξιδιού Να αποκτήσω 

εµπειρίες, να µάθω, 

να δω 

Να ξεκουραστώ και 

να δω αυτά που θα 

µου δείξουν 

10 Στάση τουριστών 

κατά τη διάρκεια 

του ταξιδιού 

Να ευχαριστηθώ 

µαθαίνοντας 

Να δείξω ότι 

υπερέχω 

11 Καταναλωτικές 

συνήθειες 

Να αγοράσω δώρα 

και αναµνηστικά 

Να κάνω καλύτερα 

ψώνια 

12 Καταγραφή 

εντυπώσεων 

ταξιδιού 

Φωτογραφίες, 

πίνακες ζωγραφικής 

και σκίτσα 

Στιγµιότυπα και post 

cards 

13 Αντιµετώπιση του 

τοπικού πολιτισµού 

Mε τακτ και 

πραγµατικό 

ενδιαφέρον 

Με περιέργεια 
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14 Επαφές µε τοπικό 

πολιτισµό 

Φιλικές, πολλές και 

προσωπικές 

Λίγες, απρόσωπες 

και ουδέτερες 

15 Πώς δηλώνεται η 

παρουσία του 

Σιωπηλά Με το τουριστικό 

µπούγιο 

16 Φόρµουλα ταξιδιού Φόρµουλα 3Φ 

(Φύση, Φιλία, 

Φιλοξενία) 

Φόρµουλα 4S (Sun, 

Sand, Sea, Sex) 

17 Τήρηση 

χρονολογιών 

Kατά βούληση 

τουριστών 

Αυστηρή τήρηση 

18 Πολιτική Μarketing Πωλήσεις σύµφωνα 

µε τις επιθυµίες 

(heart selling) 

Πωλήσεις σύµφωνα 

µε τους νόµους της 

αγοράς (Ηard 

selling) 

19 ∆απάνη ταξιδιού Mεγάλη Μικρή 

20 Ασφάλεια ταξιδιού Ανάλογη µε 

προετοιµασία και 

ικανότητα 

τουριστών 

Εξασφαλισµένη από 

τους οργανωτές 

ταξιδιών 

21 Ψυχολογία 

τουριστών 

Ατοµικές 

πρωτοβουλίες, 

ανεξαρτησία, 

ελευθερία κινήσεων 

Ψυχολογία 

‘’ κοπαδιού’’ 
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22 Αίσθηµα παραµονής 

στον τουριστικό 

προορισµό 

Παραµονή σε ένα 

ξένο τόπο, άγνωστο 

τοπίο 

Παραµονή σ’ ένα 

ξενοδοχείο που 

‘’ σαν το σπίτι τους’’ 

23 Εµπειρίες ταξιδιού Ζωηρές, 

επαγγελµατικές 

Ελάχιστες που 

αποκτούνται ‘’ στα 

περιθώρια’’ των 

τουριστικών 

(Σφακιανάκης, 2000)    

 

Για να ολοκληρωθεί η σύγκριση µεταξύ εναλλακτικού και µαζικού τουρισµού 

πρέπει να τονιστεί και η διαφορετικότητα των απόψεων για τις µορφές αυτές του 

τουρισµού, των τουριστών, των τουριστικών επιχειρηµατιών και των ∆ηµόσιων 

τουριστικών φορέων, οι οποίοι και βλέπουν από διαφορετική σκοπιά τα αντίστοιχα 

τουριστικά προϊόντα. Οι τουρίστες προτιµούν τη µια ή την άλλη µορφή τουρισµού ανάλογα 

µε τις τουριστικές τους ανάγκες, τις γνώσεις τους, τις επιδράσεις που δέχονται και την 

οικονοµική τους δυνατότητα χωρίς να υποστηρίζουν ιδιαίτερα τον εναλλακτικό ή τον 

µαζικό τουρισµό (Σφακιανάκης, 2000). 

Αντίθετα οι τουριστικοί επιχειρηµατίες υποστηρίζουν το µαζικό τουρισµό γιατί 

αναζητούν το µεγαλύτερο κέρδος στις µαζικές πωλήσεις των τουριστικών προϊόντων. Και 

είναι αυτοί που πράγµατι δηµιούργησαν, ανέπτυξαν και µεγέθυναν τον µαζικό τουρισµό 

που ακολουθεί τους κανόνες της ελεύθερης αγοράς. Οι ∆ηµόσιοι φορείς τουρισµού αν και 

‘’ κόπτονται’’ για την ανάπτυξη του εναλλακτικού τουρισµού και χρηµατοδοτούν πολλές 

µορφές του, στην πραγµατικότητα αποτελούν το δεύτερο µετά τους τουριστικούς 

επιχειρηµατίες στήριγµα του µαζικού τουρισµού γιατί αποφέρει µεγάλα οφέλη, 

συναλλαγµατικά ή φορολογικά που µπορεί να χρησιµοποιήσει η πολιτεία κατά το δοκούν. 

Η πολιτεία είναι άλλωστε, ο µεγάλος χορηγός, που µε τα δάνεια ευκαιρίας που χορήγησε, 

τις φορολογικές απαλλαγές και τα κίνητρα της τουριστικής ανάπτυξης που καθιέρωσε, 

έθεσε τα θεµέλια του µαζικού τουρισµού (Σφακιανάκης, 2000). 
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3.4.5. Οι ευρύτερα διαδεδοµένες εναλλακτικές µορφές τουρισµού. 

Για την καταπολέµηση σοβαρών προβληµάτων που αντιµετωπίζει σήµερα ο 

τουρισµός σε πολλές χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών, µεταξύ των οποίων και το 

πρόβληµα της εποχικότητας, οι πολιτικές τους εξουσίες και ειδικότερα οι αρµόδιοι για τον 

τουρισµό στον δηµόσιο και ιδιωτικό τοµέα αναπτύσσουν διάφορες εναλλακτικές µορφές 

τουρισµού, οι οποίες κάτω από προϋποθέσεις µπορούν να δώσουν διέξοδο στα αδιέξοδά 

του. Σύµφωνα µε τους Ηγουµενάκη, Κραβαρίτη, Λύτρα, (1998), ‘’οι πιο γνωστές και 

ευρύτερα διαδεδοµένες εναλλακτικές µορφές τουρισµού αναλύονται συνοπτικά αµέσως 

πιο κάτω: 

 

α. Γενικός τουρισµός 

Ο γενικός τουρισµός ή τουρισµός διακοπών-αναψυχής, όπως χαρακτηρίζεται και 

αλλιώς, αποτελεί µια δραστηριότητα του ελεύθερου χρόνου του ανθρώπου που σχετίζεται 

στενά µε την ανάγκη που έχει αυτό για ανάπαυση και αναψυχή. Η µορφή αυτή τουρισµού 

είναι αναµφίβολα η σηµαντικότερη τόσο από άποψης αναγκών σε πόρους και υπηρεσίες 

που απαιτούνται για την καλύτερη εξυπηρέτηση των τουριστών (Ηγουµενάκης, 

Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Ο γενικός τουρισµός, δηλαδή ο τουρισµός διακοπών – αναψυχής, ως προς τη 

µορφή του διακρίνεται γενικά σε τρεις κατηγορίες και συγκεκριµένα: (α) σε τουρισµό 

περιήγησης, όπου ο τουρίστας παρουσιάζει γεωγραφική κινητικότητα και µετακινείται τον 

περισσότερο χρόνο των διακοπών του από χώρα σε χώρα ή από περιοχή σ περιοχή στην 

ίδια µοναδική χώρα τουριστικού προορισµού, (β) σε τουρισµό διαµονής, όπου ο τουρίστας 

παραµένει στην ίδια συγκεκριµένη περιοχή ή τόπο χώρας τουριστικού προορισµού σε όλη 

την διάρκεια των διακοπών του, και (γ) σε τουρισµό µικρού χαρακτήρα, που περιλαµβάνει 

τουρισµό περιήγησης και τουριστικής διαµονής. Απαραίτητη προϋπόθεση για την 

ανάπτυξη του γενικού τουρισµού που, όπως είναι γνωστό, αποτελεί την πιο προσοδοφόρα 

µορφή του σύγχρονου τουρισµού, είναι η δηµιουργία µιας κατάλληλης υποδοµής και 

ανωδοµής, όπως είναι για παράδειγµα η κατασκευή τουριστικών καταλυµάτων όλων των 

ειδών και κατηγοριών, η ύπαρξη ανεπτυγµένου συγκοινωνιακού δικτύου και σύγχρονων 

µεταφορικών µέσων, η επάρκεια µέσων ψυχαγωγίας και διασκέδασης, η δυνατότητα για 

ψώνια και κατά προτίµηση αφορολόγητων ειδών, η κατάλληλη εκπαίδευση των στελεχών 
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και του ειδικευµένου προσωπικού που απασχολούνται στην τουριστική βιοµηχανία κλπ. 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

β. Μορφωτικός τουρισµός 

Ο µορφωτικός τουρισµός αποτελεί µια µορφή τουρισµού, στην οποία τα άτοµα 

έχουν σαν κύριο σκοπό τη συµµετοχή σε πολιτιστικές, γενικά, εκδηλώσεις. Συγκεκριµένα 

αυτό το είδος τουρισµού, που ας σηµειωθεί εµφανίζει ανοδικές τάσεις διεθνώς, 

περιλαµβάνει µεταξύ άλλων επισκέψεις ιστορικών µνηµείων, αρχαιολογικών χώρων, 

µουσείων, πινακοθηκών, παρακολουθήσεις θεατρικών παραστάσεων, όπερας, καθώς 

επίσης συµµετοχές σε πολιτιστικές εκδηλώσεις ή σεµινάρια γλωσσολογίας, φιλοσοφίας, 

ψυχολογίας, κοινωνιολογίας, ανθρωπολογίας κλπ. Εξυπακούεται ότι για την ανάπτυξη 

αυτής της µορφής τουρισµού απαιτείται πέρα από βασική τουριστική υποδοµή και 

ανωδοµή και ειδική υποδοµή, όπως για παράδειγµα πλούσια προγράµµατα πολιτιστικών, 

καλλιτεχνικών και µορφωτικών εκδηλώσεων. Κάτι τέτοιο όµως προϋποθέτει την ύπαρξη 

διεθνούς φήµης θεάτρων κάθε είδους, µουσείων, πινακοθηκών, ιστορικών χώρων, 

βιβλιοθηκών, εκπαιδευτικών ιδρυµάτων όλων των βαθµίδων της εκπαίδευσης κ.λπ 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

γ. Τουρισµός εκθέσεων 

Ο τουρισµός εκθέσεων πρόκειται ουσιαστικά για µια µορφή τουρισµού, που 

αναπτύσσεται δυναµικά ολοένα και περισσότερο. Σε αυτήν υπάγονται κάθε είδους 

εκθέσεις, που συνήθως οργανώνονται σε µεγάλα αστικά κέντρα, ώστε οι επισκέπτες τους 

να µπορούν να συνδυάσουν την επαγγελµατική τους ενηµέρωση µε κάποια µορφή 

τουρισµού, όπως για παράδειγµα τουρισµό πόλης, µορφωτικό τουρισµό κλπ. Για την 

ανάπτυξη του τουρισµού εκθέσεων απαιτείται εκτός άλλων και η δηµιουργία της 

κατάλληλης υποδοµής και ανωδοµής και συγκεκριµένα σύγχρονων εκθεσιακών χώρων, 

που να είναι κατάλληλα εξοπλισµένοι και να διαθέτουν τους αναγκαίους βοηθητικούς 

χώρους, δηλαδή εστιατόρια, καφετέριες, χώρους στάθµευσης αυτοκινήτων ιατρείο κ.λπ 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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δ. Τουρισµός υγείας 

Ο τουρισµός υγείας ή θεραπευτικός τουρισµός, όπως ονοµαζόταν παλιότερα, 

εξελίσσεται σε µια από τις βασικότερες µορφές τουρισµού, τα δε άτοµα που µετέχουν σε 

αυτόν έχουν σαν κύριο κίνητρο την αποκατάσταση και διατήρηση της υγείας τους, τη 

θεραπεία τους, την ανάρρωση τους από διάφορες ασθένειες κλπ. Ας σηµειωθεί ότι τα 

άτοµα αυτά, που κυρίως κατοικούν σε µεγαλουπόλεις και είναι κατά το πλείστο εύπορα, 

επενδύουν χρόνο και χρήµατα στην υγεία τους και κατ’ επέκταση στη µακροζωία τους. Τα 

βασικά χαρακτηριστικά αυτής της µορφής τουρισµού αναφέρονται από τη µια πλευρά στη 

σύνθεση της πελατείας του, που αποτελείται αποκλειστικά από άτοµα της δεύτερης και 

τρίτης ηλικίας και από την άλλη πλευρά στον τόπο που προσφέρονται οι τουριστικές 

υπηρεσίες και που προσδιορίζεται από τους φυσικούς του πόρους. Η µορφή αυτή 

τουρισµού, εκτός από ειδικές εγκαταστάσεις υδρο-λουτρο-θαλασσο-αεροθεραπείας και 

καταλύµατα αξιώσεων µε συµπληρωµατικές εγκαταστάσεις, όπως για παράδειγµα 

εστιατόρια, χώρους ψυχαγωγίας, χώρους άθλησης κλπ., απαιτεί και ειδικές ιατρικές και 

φυσιοθεραπευτικές υπηρεσίες (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ε. Τουρισµός άθλησης 

Ο τουρισµός άθλησης έχει σαν κύριο κίνητρο την άσκηση ενός αθλήµατος, όπως 

είναι για παράδειγµα η ποδηλασία, η ιππασία, το τένις, η πεζοπορία, το γκολφ, η 

ανεµοπορία , διάφορα προγράµµατα γυµναστικής κλπ. Η άθληση σαν απασχόληση κατά 

τη διάρκεια των διακοπών θεωρείται σε αυτήν τη µορφή τουρισµού ο πιο σηµαντικός 

παράγοντας, µαζί µε την δυνατότητα που υπάρχει για την πραγµατοποίηση εκδροµών και 

περιηγήσεων. Βασική προϋπόθεση για την ανάπτυξη αυτής της µορφής τουρισµού είναι η 

δηµιουργία εγκαταστάσεων άθλησης εκ µέρους των ξενοδοχειακών επιχειρήσεων και η 

απασχόληση έµπειρων γυµναστών, εκπαιδευτών αθληµάτων κλπ. ∆εν υπάρχει καµιά 

αµφιβολία ότι µια τέτοια επένδυση σε συµπληρωµατικές εγκαταστάσεις άθλησης, 

ανεβάζει αναµφίβολα το επίπεδο αξίας και απόλαυσης των διακοπών, παράλληλα δε µε 

την ανταγωνιστικότητα και το κύρος της ξενοδοχειακής επιχείρησης, βελτιώνει την 

πληρότητά της και γενικά προσελκύει πελατεία υψηλής εισοδηµατικής στάθµης 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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στ. Τουρισµός πόλης 

Ο τουρισµός πόλης πρόκειται για µια µορφή τουρισµού, που έχει σαν κύριο 

χαρακτηριστικό ότι τα άτοµα που µετέχουν σε αυτόν ταξιδεύουν σε µια πόλη και την 

περιηγούνται για µερικές ηµέρες, συνήθως δε τρεις ως τέσσερις. Οι περιηγήσεις αυτές 

συνδέονται άµεσα µε το µορφωτικό τουρισµό και ιδιαίτερα µε διάφορες πολιτιστικές 

εκδηλώσεις που λαµβάνουν χώρα, ενώ τα επαγγελµατικά ταξίδια παίζουν και αυτά µε τη 

σειρά τους σηµαντικό ρόλο. Ο τουρισµός πόλης πραγµατοποιείται κατά κύριο λόγο από 

άτοµα ανώτερης µορφωτικής και εισοδηµατικής στάθµης, που κατοικούν κατά το πλείστο 

σε µεγάλα αστικά κέντρα και που ταξιδεύουν τις περισσότερες φορές χωρίς να 

συνοδεύονται από τις οικογένειες τους. Τα ταξίδια αυτά οργανώνονται σε µεγάλο ποσοστό 

από τουρ οπερέιτορς, ταξιδιωτικά/τουριστικά γραφεία, και αεροπορικές εταιρείες. Επίσης 

θα πρέπει να ειπωθεί ότι ένας ακόµα πόλος έλξης για πολλά άτοµα που κάνουν αυτής της 

µορφής τουρισµό, είναι η νυκτερινή ζωή, η διασκέδαση, τα ψώνια, οι ενδιαφέρουσες 

εκδροµές και τέλος το ωραίο περιβάλλον (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ζ. Συνεδριακός τουρισµός 

Στο συνεδριακό τουρισµό υπάγονται κάθε είδους οργανωµένες εκδηλώσεις, όπως 

για παράδειγµα συνέδρια ή συναντήσεις µε µεγάλο ή µικρό αριθµό συµµετοχών και σε 

οποιοδήποτε επίπεδο, δηλαδή τοπικό, περιφερειακό, εθνικό ή διεθνές. Επειδή ο 

συνεδριακός τουρισµός είναι περιορισµένης χρονικής διάρκειας, δυο ως τέσσερις ηµέρες 

συνήθως, συνδυάζεται µε κάποια άλλη µορφή τουρισµού, όπως για παράδειγµα τουρισµό 

πόλης, µορφωτικό τουρισµό κλπ. Απαραίτητη προϋπόθεση για την ανάπτυξη του 

συνεδριακού τουρισµού είναι η δηµιουργία κατάλληλης υποδοµής και ανωδοµής και 

συγκεκριµένα η κατασκευή σύγχρονων συνεδριακών κέντρων άρτια τεχνολογικά 

εξοπλισµένων και µε βοηθητικούς χώρους κάθε είδους, όπως για παράδειγµα εστιατόρια, 

αναψυκτήρια, χώρους στάθµευσης αυτοκινήτων, ιατρεία, ταχυδροµεία, γραφεία 

εξυπηρέτησης συνέδρων κλπ, καθώς επίσης η κατασκευή αιθουσών συνεδρίων µεγάλης 

χωρητικότητας εκ µέρους των µεγάλων ξενοδοχειακών µονάδων του κέντρου και της 

περιφέρειας (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 



90 
 

Ας σηµειωθεί ότι η έγκαιρη πληροφόρηση των ενδιαφερόµενων κύκλων για τα 

συνέδρια και τις διάφορες συναφείς εκδηλώσεις, που θα πραγµατοποιηθούν σε µια χώρα 

που επιδιώκει να αναπτύξει το συνεδριακό τουρισµό, πέρα από το ότι θα βοηθήσει 

σηµαντικά στην προσέλκυσή τους, θα προβάλλει παράλληλα και την ίδια στο εξωτερικό 

σαν χώρα συνεδριακού τουρισµού (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

η. Τουρισµός περιπέτειας 

Ο τουρισµός περιπέτειας πρόκειται για µια µορφή τουρισµού µε έντονο το 

στοιχείο του απροσδόκητου, του άγνωστου και της έκπληξης. Φωτογραφικά σαφάρι, 

περιπλανήσεις σε άγνωστες περιοχές, κωπηλασία σε ορµητικούς ποταµούς κλπ. 

Αποτελούν µερικά από τα χαρακτηριστικά του γνωρίσµατα. Τα άτοµα που κάνουν αυτής 

της µορφής τουρισµό είναι συνήθως νέοι άνθρωποι, κατά κύριο δε λόγο ελεύθεροι 

επαγγελµατίες και στελέχη επιχειρήσεων. Επίσης θα πρέπει να σηµειωθεί ότι η ζήτηση για 

τουρισµό περιπέτειας προβλέπεται µελλοντικά να σηµειώσει διεθνώς αύξηση, έρχεται δε 

να καλύψει µια ανάγκη του σύγχρονου ανθρώπου των µεγαλουπόλεων για εκτόνωση από 

το στρες που του προκαλεί ο σύγχρονος τρόπος ζωής και η ανία της ρουτίνας 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

θ. Οικογενειακός τουρισµός 

Είναι γνωστό ότι η ύπαρξη παιδιών σε µια οικογένεια αποτελεί αποφασιστικό 

παράγοντα επιλογής τόσο του τόπου διακοπών όσο και του χρόνου που θα 

πραγµατοποιηθούν αυτές. Οι τουρ οπερέιτορς γνωρίζουν ότι όταν τα τουριστικά πακέτα 

που προσφέρουν στην τουριστική αγορά είναι προσιτά στις οικογένειες, τότε αυτές 

ταξιδεύουν συνήθως µε τα παιδιά τους. Αλλά ακόµα και αν τα τουριστικά πακέτα που 

προσφέρουν δεν είναι και τόσο προσιτά στον οικογενειακό προϋπολογισµό, προσπαθούν 

να τα κάνουν, προσφέροντας ειδικές εκπτώσεις για τα παιδιά. Απαραίτητη προϋπόθεση για 

την ανάπτυξη του οικογενειακού τουρισµού είναι η δηµιουργία κατάλληλης υποδοµής και 

ανωδοµής, όπως για παράδειγµα αίθουσες παιχνιδιών, παιδικές χαρές, παιδικές πισίνες, 

παιδικοί σταθµοί κλπ. Και ακόµα ειδικευµένο ανθρώπινο δυναµικό για να προσέχει και να 

συντροφεύει µικρά κυρίως παιδιά (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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ι. Τουρισµός τρίτης ηλικίας 

Η τάση που υπάρχει σήµερα για περισσότερα και µακρύτερα ταξίδια επηρέασε, 

όπως είναι φυσικό, και την τρίτη ηλικία που συνήθως διαθέτει ελεύθερο χρόνο, σταθερό 

εισόδηµα, υψηλό δείκτη αποταµίευσης λόγω νοοτροπίας και τρόπου ζωής, µα πάνω απ’ 

όλα µεγάλη επιθυµία για ταξίδια και γενικότερα για τον τουρισµό. Σύµφωνα µε εκτιµήσεις 

των ειδικών, το ποσοστό συµµετοχής της τρίτης ηλικίας στο συνολικό πληθυσµό της γης 

θα αυξηθεί αισθητά στο µέλλον, δηµιουργώντας έτσι ένα νέο ανθρώπινο δυναµικό, που σε 

µεγάλο ποσοστό θα επηρεαστεί από το σύγχρονο τρόπο ζωής και θα έχει µεγάλο δείκτη 

ροπής για τον τουρισµό. ∆εν υπάρχει καµιά αµφιβολία ότι η Τρίτη ηλικία αποτελεί το 

συντηρητικότερο τµήµα του τουριστικού δυναµικού µιας χώρας, που κινείται συνήθως 

τουριστικά στο εσωτερικό της ή το πολύ σε χώρες κοντινές και κυρίως σε αυτές που 

συνορεύουν µε τη χώρα της µόνιµης διαµονής τους. Τα συγκοινωνιακά µέσα που 

χρησιµοποιεί γι’ αυτόν τον σκοπό είναι κατά κύριο λόγο το τρένο, κατά δεύτερο λόγο το 

ιδιωτικό αυτοκίνητο και το λεωφορείο και κατά τρίτο λόγο το αεροπλάνο. Για τον 

τουρισµό τρίτης ηλικίας δεν απαιτείται ειδική υποδοµή και ανωδοµή εκ µέρους των χωρών 

που επιθυµούν να τον αναπτύξουν (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ια. Τουρισµός χειµερινών σπορ 

Ο τουρισµός χειµερινών σπορ είναι µια δυναµική µορφή τουρισµού, που 

προσπαθούν να αναπτύξουν οι χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών στο πλαίσιο της 

προσπάθειάς τους να διαφοροποιήσουν το τουριστικό τους προϊόν και µε αυτόν τον τρόπο 

να αξιοποιήσουν και να εκµεταλλευτούν τους αδρανείς µήνες και να προσελκύσουν 

διάφορες κατηγορίες τουριστών, κυρίως δε τουριστών υψηλής εισοδηµατικής στάθµης. Ο 

τουρισµός χειµερινών σπορ καλύπτει το σύνολο των τουριστικών δραστηριοτήτων που 

διεξάγονται στη διάρκεια του χειµώνα. Συγκεκριµένα καλύπτει τις δραστηριότητες εκείνες 

που εκδηλώνονται σε ορισµένο γεωγραφικό χώρο και για την ακρίβεια συνήθως σε ορεινές 

περιοχές σε συνδυασµό πάντα µε ορισµένες κλιµατολογικές συνθήκες, όπως για 

παράδειγµα χαµηλές θερµοκρασίες που πλησιάζουν τους 0 Κελσίου ή και κάτω από 

αυτούς ή πολύ χιόνι κλπ. Τα άτοµα που κάνουν αυτής της µορφής τον τουρισµό, 

συνδέονται αποκλειστικά µε χειµερινά σπορ και µε συναφείς προς αυτά δραστηριότητες. Η 

ανάπτυξη του τουρισµού χειµερινών σπορ προϋποθέτει εκτός άλλων τη δηµιουργία µιας 

κατάλληλης υποδοµής και ανωδοµής, όπως για παράδειγµα άρτια οργανωµένα 
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χιονοδροµικά κέντρα, πίστες πάγου για παγοδροµίες και καλλιτεχνικό πατινάζ, πίστες 

πάγου για αγωνιστικά έλκηθρα, αγωνιστικές πίστες σκι, πίστες σκι για παιδιά, αρχάριους 

και ερασιτέχνες σκιέρ, τουριστικά καταλύµατα όλων των κατηγοριών και κυρίως πέντε και 

τεσσάρων αστέρων, συγκοινωνιακή σύνδεση των τόπων χειµερινών σπορ µε τα µεγάλα 

αστικά κέντρα και τους χώρους άφιξης-αναχώρησης τουριστών, όπως για παράδειγµα 

αεροδρόµια, σιδηροδροµικοί σταθµοί, λιµάνια κ.λπ (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 

1998). 

 

ιβ. Τουρισµός παραχείµασης 

Ο τουρισµός παραχείµασης αναφέρεται στις τουριστικές δραστηριότητες ατόµων, 

που κατά τη διάρκεια του χειµώνα κάνουν διακοπές µικρής ή µεγάλης διάρκειας σε χώρες 

µε ήπια κλίµατα, για να αποφύγουν τις αντίξοες καιρικές συνθήκες, που επικρατούν στους 

τόπους της µόνιµής διαµονής τους. Τα άτοµα που πραγµατοποιούν αυτής της µορφής 

τουρισµό είναι κατά το πλείστο άτοµα της τρίτης ηλικίας που αντιµετωπίζουν πρόβληµα 

υγείας και που έχουν ελεύθερο χρόνο στη διάθεσή τους και σταθερό εισόδηµα. Η 

ανάπτυξη του τουρισµού παραχείµασης µε ταχύτερους ρυθµούς θα εξαρτηθεί από πολλούς 

παράγοντες, κυρίως όµως από την αρτιότητα των τουριστικών πακέτων παραχείµασης και 

την τιµή διάθεσής τους στην τουριστική αγορά. Στη διαµόρφωση χαµηλών τιµών 

τουριστικών πακέτων παραχείµασης θα συµβάλουν η καθιέρωση χαµηλών ναύλων από τα 

διάφορα µέσα µαζικής µεταφοράς, καθώς επίσης η πραγµατοποίηση εκπτώσεων στις 

υπηρεσίες φιλοξενίας που προσφέρουν τα διάφορα τουριστικά καταλύµατα κατά τη 

χειµερινή περίοδο (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ιγ. Ορεινός τουρισµός 

Ο ορεινός τουρισµός, αν και παρουσιάζει ορισµένες οµοιότητες µε τον τουρισµό 

χειµερινών σπορ, σε καµιά περίπτωση δεν µπορεί να ταυτιστεί µε αυτόν. Συγκεκριµένα 

δεν έχει χρονικούς περιορισµούς εκδήλωσης και αναφέρεται στο σύνολο των 

δραστηριοτήτων υπαίθριας αναψυχής και τουρισµού, που εκδηλώνεται αποκλειστικά και 

µόνο στις ορεινές περιοχές των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών που επιθυµούν 

να αναπτύξουν αυτής της µορφής τουρισµό. Απαραίτητη προϋπόθεση για την ανάπτυξη 

του ορεινού τουρισµού είναι η δηµιουργία τουριστικών καταλυµάτων που δένουν µε το 

φυσικό περιβάλλον και διαθέτουν όσο το δυνατό περισσότερους συµπληρωµατικούς 
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χώρους, όπως εστιατόρια, µπαρ, καφετέριες, αίθουσα αναψυχής κλπ. Επίσης θα πρέπει οι 

ορεινές αυτές περιοχές, στις οποίες αναπτύσσονται κάθε είδους δραστηριότητες υπαίθριας 

αναψυχής και τουρισµού, να εξυπηρετούνται συγκοινωνιακά όσο το δυνατό πληρέστερα 

και καλύτερα γίνεται (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

   

 

 

           

   ιδ. Αγροτικός τουρισµός 

Ο αγροτικός τουρισµός ή αγροτουρισµός, όπως χαρακτηρίζεται και αλλιώς, 

αναφέρεται στις δραστηριότητες υπαίθριας αναψυχής και τουρισµού που αναπτύσσονται 

στον αγροτικό χώρο και εντάσσονται στο πλαίσιο του αγροτικού περιβάλλοντος και της 

αγροτικής ζωής. Συγκεκριµένα αναφέρεται σε µορφές τουριστικών δραστηριοτήτων που 

εντάσσονται οργανικά και αρµονικά στον αγροτικό χώρο και περιλαµβάνει διάφορες 

τουριστικές δραστηριότητες που είναι συµπληρωµατικές ή έρχονται σε σύγκρουση µε άλλες 

δραστηριότητες, όπως για παράδειγµα οικονοµικές και κοινωνικές, που χαρακτηρίζουν τον 

αγροτικό χώρο. Σύµφωνα µε τη διεθνή πρακτική και εµπειρία, ο αγροτικός τουρισµός 

διακρίνεται σε δύο βασικές µορφές και συγκεκριµένα: 

(α) Σε εκείνη που καλύπτει υποδοχή και φιλοξενία τουριστών σε αγροκτήµατα, 

όπου οι φιλοξενούµενοι συµµετέχουν στη ζωή των αγροτών και στις αγροτικές 
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δραστηριότητες γενικότερα. Η µορφή αυτή αγροτικού τουρισµού είναι ευρύτερα γνωστή 

σαν διακοπές αγροικιών. 

(β) Σε εκείνη που αφορά στη δηµιουργία τουριστικών καταλυµάτων και 

ενοικιαζόµενων δωµατίων σε εξω - αστικούς µικροσυνοικισµούς, όχι απαραίτητα 

αγροτικού χαρακτήρα, και τη φιλοξενία τουριστών σε αυτά συνήθως µε το σύστηµα 

‘’ κλίνη και πρόγραµµα’’ (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ιε. Θαλάσσιος τουρισµός 

Ο θαλάσσιος τουρισµός αναφέρεται στο σύνολο των τουριστικών 

δραστηριοτήτων, που διεξάγονται στο θαλάσσιο χώρο µιας χώρας υποδοχής και 

φιλοξενίας τουριστών. Αναµφίβολα ο θαλάσσιος τουρισµός αποτελεί µία από τις 

δυναµικότερες µορφές του σύγχρονου τουρισµού, αφού η σηµασία του στις τουριστικές 

οικονοµίες των χωρών που έχουν τόσο τις φυσικές προϋποθέσεις όσο και τις οικονοµικές 

δυνατότητες να τον αναπτύξουν είναι κυριολεκτικά µεγάλη. Η πιο παραγωγική και 

συναλλαγµατοφόρα δραστηριότητα του θαλάσσιου τουρισµού είναι  εκείνη της ναύλωσης 

σκαφών αναψυχής κάθε είδους, όπως για παράδειγµα πολυτελών θαλαµηγών, ιστιοφόρων, 

ταχύπλοων σκαφών κλπ. Η πελατεία στην οποία απευθύνεται και οι ανάγκες ή επιθυµίες 

της οποίας ικανοποιεί, είναι κατά το πλείστο τουρίστες υψηλής εισοδηµατικής στάθµης. 

Άλλη αξιόλογη συναλλαγµατοφόρα δραστηριότητα του θαλάσσιου τουρισµού είναι η 

δηµιουργία της κατάλληλης υποδοµής και ανωδοµής, το κόστος της οποίας κάθε άλλο 

παρά χαµηλό είναι, ιδιαίτερα δε σε ότι αφορά στην κατασκευή σύγχρονων και άρτια 

εξοπλισµένων µαρίνων για τον ελλιµενισµό, τον ανεφοδιασµό και γενικά για την 

εξυπηρέτηση των ανασκαφών αναψυχής και των κρουαζιερόπλοιων (Ηγουµενάκης, 

Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ιστ. Χρονοµεριστικός τουρισµός 

Ο χρονοµεριστικός τουρισµός είναι αναµφίβολα η ταχύτερα αναπτυσσόµενη 

µορφή τουρισµού σήµερα. Με ρυθµό ανάπτυξης 30% περίπου το χρόνο, οι 

χρονοµεριστικές διακοπές πιστεύεται βάσιµα ότι θα αποτελέσουν µελλοντικά ότι ήταν το 

οργανωµένο τουριστικό πακέτο για τη δεκαετία του ΄50. Ο πρωτοποριακός αυτός θεσµός 

δίνει τη λύση στον ‘’ κορεσµένο’’ τουρίστα του τουριστικού πακέτου, που απαιτητικός όσο 
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ποτέ άλλοτε σήµερα αναζητά υψηλή ποιότητα τουριστικών υπηρεσιών στις διακοπές του 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Η υπερσύγχρονη αυτή µορφή τουρισµού, που ας σηµειωθεί έχει κατά κανόνα 

πελατεία µέσης και υψηλής εισοδηµατικής στάθµης, βασίζεται στην αρχή της πώλησης 

του δικαιώµατος χρήσης ορισµένων ηµερών ή εβδοµάδων σε ένα ξενοδοχείο ή ένα 

συγκρότηµα διαµερισµάτων την ίδια χρονική περίοδο κάθε χρόνο. Επειδή όµως είναι πολύ 

φυσικό ο αγοραστής του δικαιώµατος αυτού να αρχίσει γρήγορα να κουράζεται µε την 

ιδέα της επιστροφής στο ίδιο µέρος, στο ίδιο ξενοδοχείο ή συγκρότηµα διαµερισµάτων, 

την ίδια χρονική περίοδο κάθε χρόνο, οδηγήθηκε εκ των πραγµάτων να επιδιώξει την 

ανάπτυξη δικτύων ανταλλαγής παρόµοιων δικαιωµάτων. Και το πέτυχε τελικά. Έτσι 

λοιπόν µπορεί πια σήµερα να ανταλλάξει κανείς το δικαίωµα που έχει αγοράσει σε ένα 

ξενοδοχείο ή ένα συγκρότηµα διαµερισµάτων για ορισµένο χρονικό διάστηµα κάθε χρόνο, 

µε παρόµοιο δικαίωµα χρήσης άλλου αγοραστή σε ξενοδοχείο ή συγκρότηµα 

διαµερισµάτων όχι µόνο σε άλλη περιοχή, αλλά και σε άλλη χώρα. Επίσης µπορεί να το 

πουλήσει, να το νοικιάσει ή να το κληροδοτήσει, όπως ακριβώς συµβαίνει µε τα άλλα 

ακίνητα (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Ειδικότερα σε ότι αφορά στα ξενοδοχεία, θα πρέπει να ειπωθεί ότι πολλά από 

αυτά έχουν αρχίσει να συνειδητοποιούν ότι γίνεται ολοένα και πιο δύσκολο γι’ αυτά να 

πετύχουν ικανοποιητική απόδοση κεφαλαίου που έχουν επενδύσει, όταν εξαρτώνται µόνο 

από το παραδοσιακό τουριστικό πακέτο, σε µια εποχή που οι τουρ οπερέιτορς πιέζουν για 

χαµηλότερες τιµές. Γι’ αυτό και επιδιώκουν να εφαρµόσουν το σύστηµα των 

χρονοµεριστικών διακοπών, που τους εξασφαλίζει πέρα από την αρχική εισροή κεφαλαίων 

ένα σταθερό εισόδηµα και µια σταθερή πληρότητα µε τουρίστες κατά κανόνα µέσης και 

υψηλής εισοδηµατικής στάθµη, όπως ήδη ειπώθηκε (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 

1998). 

 

ιζ. Θρησκευτικός τουρισµός 

Ο θρησκευτικός τουρισµός είναι µια µορφή τουρισµού, που αφορά σε µια 

κατηγορία ατόµων τα οποία επισκέπτονται θρησκευτικούς τόπους, που βρίσκονται στη 

χώρα της µόνιµης διαµονής τους ή σε κάποια άλλη είτε για λόγους λατρείας είτε για να 

πάρουν µέρος σε κάποιες θρησκευτικές εκδηλώσεις ή τελετές είτε για να εκπληρώσουν 

κάποιο τάµα που είχαν κάνει κ.λπ Η µορφή αυτή τουρισµού είναι περιορισµένης 
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διάρκειας, συνήθως µια ως τρεις ηµέρες. Επίσης τα τουριστικά πακέτα για θρησκευτικό 

τουρισµό είναι σχετικά φτηνότερα από εκείνα άλλων µορφών τουρισµού, επειδή είναι 

οπωσδήποτε λιγότερα, ενώ τα οικονοµικά ωφελήµατα για τους θρησκευτικούς τόπους και 

κατ’ επέκταση για τις οικονοµίες των χωρών στις οποίες βρίσκονται αυτοί σηµαντικά. Για 

την ανάπτυξη αυτής της µορφής τουρισµού δεν χρειάζεται ειδική υποδοµή και ανωδοµή, 

αλλά µόνο βασική (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

ιη. Επιλεκτικός τουρισµός 

Η συνειδητοποίηση των τουριστικών επιχειρηµατιών αλλά και των πολιτικών 

εξουσιών των χωρών υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών, ότι η ικανοποιητική απόδοση 

του κεφαλαίου που έχουν επενδύσει στην τουριστική οικονοµία γίνεται µε το πέρασµα του 

χρόνου ολοένα και πιο δύσκολη, όταν αυτή εξαρτάται µόνο από το παραδοσιακό 

τουριστικό πακέτο και µάλιστα σε µια εποχή που οι τουρ οπερετικό πιέζουν συνεχώς για 

χαµηλότερες τιµές, οδήγησε στην ωρίµανση της ιδέας για την ανάπτυξη του επιλεκτικού 

τουρισµού (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Ο επιλεκτικός τουρισµός πραγµατοποιείται κατά κανόνα από άτοµα υψηλής 

εισοδηµατικής στάθµης που, όπως µπορεί να συµπεράνει κανείς, όχι µόνο θέλουν αλλά και 

µπορούν να ξοδέψουν µεγάλα ποσά για την ικανοποίηση των τουριστικών τους αναγκών ή 

επιθυµιών. Τα άτοµα αυτά ταξιδεύουν συνήθως µεµονωµένα, δηλαδή κάνουν ατοµικό 

τουρισµό, που σηµαίνει ότι είτε αγοράζουν ατοµικά τουριστικά πακέτα IIT (individual 

inclusive tours) είτε τα φτιάχνουν όπως αυτοί ακριβώς θέλουν, έτσι ώστε να 

ικανοποιούνται κατά τον καλύτερο δυνατό τρόπο οι τουριστικές τους ανάγκες ή επιθυµίες 

είτε δεν αγοράζουν καθόλου τουριστικά πακέτα, που σηµαίνει ότι αγοράζουν τις διάφορες 

τουριστικές υπηρεσίες µεµωνοµένα. Έχουν την απαίτηση τα χρήµατα που ξοδεύουν για 

την αγορά τουριστικών προϊόντων να τους προσφέρουν τουλάχιστον την ικανοποίηση ή 

την ωφέλεια ή την χρησιµότητα που προσδοκούνΒασική προϋπόθεση για την ανάπτυξη 

του επιλεκτικού τουρισµού είναι η χώρα υποδοχής και φιλοξενίας αυτής της κατηγορίας 

τουριστών να δηµιουργήσει την κατάλληλη υποδοµή και ανωδοµή, δηλαδή ξενοδοχεία 

πέντε και τεσσάρων αστέρων µε πολλούς συµπληρωµατικούς χώρους, υψηλής ποιοτικής 

στάθµης σέρβις, νυχτερινή ζωή, καλλιτεχνική κίνηση, ανεπτυγµένη αγορά, µουσεία, 

πινακοθήκες, καλό συγκοινωνιακό δίκτυο, άνετα µεταφορικά µέσα, καθαρό περιβάλλον κ. 

λπ (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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ιθ. Τουρισµός κινήτρων 

Ο τουρισµός κινήτρων είναι ουσιαστικά µια σχετικά νέα µορφή τουριστικής 

δραστηριότητας που αναπτύσσεται µε γοργούς ρυθµούς και υπόσχεται σηµαντικά 

οικονοµικά ωφελήµατα για τις χώρες εκείνες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών που 

θέλουν, αλλά και που έχουν τις προϋποθέσεις να τον αναπτύξουν. Η µορφή τουρισµού για 

την οποία ο λόγος αποτελεί αναµφίβολα ένα αποτελεσµατικό µέσο του σύγχρονου 

µάνατζµεντ, που χρησιµοποιούν ολοένα και περισσότερο οι µεγάλες βιοµηχανικές, 

εµπορικές και παροχής υπηρεσιών επιχειρήσεις στην προσπάθειά τους να αυξήσουν την 

παραγωγικότητα των εργαζοµένων που απασχολούν και κατ’ επέκταση την 

ανταγωνιστικότητά τους τόσο στις αγορές εσωτερικού όσο και του εξωτερικού. Για να 

επιτευχθούν λοιπόν οι σκοποί αυτών των επιχειρήσεων, προσφέρονται εκ µέρους τους 

διάφορα κίνητρα στους εργαζόµενους µεταξύ των οποίων και οµαδικά τουριστικά πακέτα 

συνήθως για τουριστικούς προορισµούς στο εξωτερικό. Αυτή η µέθοδος υποκίνησης των 

εργαζοµένων εκ µέρους των επιχειρήσεων αποδείχτηκε στην πράξη αποτελεσµατική γι’ 

αυτό και  έχει εξαπλωθεί σηµαντικά τα τελευταία χρόνια και ιδιαίτερα στις Η.Π.Α. Ο 

τουρισµός κινήτρων έχει κατά κανόνα περιορισµένη χρονική διάρκεια, τρεις ως τέσσερις 

ηµέρες συνήθως. Σκοπός του τουρ οπερέιτορ που αναλαµβάνει για λογαριασµό της 

επιχείρησης να φτιάξει το σχετικό τουριστικό πακέτο-κίνητρο, είναι να δώσει στο χρήστη 

του την ευκαιρία να απολαύσει κάτι το ξεχωριστό, κάτι το οποίο δεν θα είχε ο ίδιος την 

δυνατότητα να ζήσει, αν έπρεπε να αγοράσει µε δικά του χρήµατα το τουριστικό αυτό 

πακέτο (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

κ. Οικολογικός τουρισµός 

Για την ανάπτυξη του οικολογικού τουρισµού δεν χρησιµοποιούνται βαριές 

κατασκευές, ενώ τόσο ο τουρίστας όσο και το τουριστικό κύκλωµα υποδοχής και 

εξυπηρέτησής του σέβονται τη φύση, µέχρι του σηµείου να αποφεύγονται τα µαζικά µέσα 

ενηµέρωσης παντού όπου αυτό είναι εφικτό. Στο πλαίσιο της ανάπτυξης του οικολογικού 

τουρισµού εντάσσεται η τουριστική ανάπτυξη των παραδοσιακών οικισµών, των 

βιοτόπων, των εθνικών δρυµών κλπ. Ο οικολογικός τουρισµός αποτελεί αναµφίβολα την 

εξισορρόπηση µιας χώρας στο µαζικό τουρισµό και τα προβλήµατα του, γι’ αυτό και η 
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ανάπτυξή του κρίνεται επιτακτική παντού όπου αυτή είναι εφικτή (Ηγουµενάκης, 

Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

κα. Λαϊκός τουρισµός 

Ο λαϊκός τουρισµός είναι µια µορφή τουρισµού, που χαρακτηρίζεται για την 

πελατεία του και συγκεκριµένα για το ότι αποτελείται αυτή από άτοµα που κατά το 

πλείστο είναι χαµηλής εισοδηµατικής στάθµης και ακόµα ότι τα άτοµα αυτά ταξιδεύουν 

συνήθως οικογενειακά και µε κάθε είδους ιδιόκτητα µέσα, όπως για παράδειγµα 

αυτοκινούµενα τροχόσπιτα, αυτοκίνητα, µοτοσυκλέτες κ.λπ Παρά το γεγονός ότι τα 

οικονοµικά ωφελήµατα από αυτήν τη µορφή τουρισµού κάθε άλλο παρά σηµαντικά είναι, 

όλες χωρίς εξαίρεση οι χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών έχουν λίγο-πολύ 

αναπτύξει την απαραίτητη υποδοµή και ανωδοµή για την εξυπηρέτηση τουριστών αυτής 

της κατηγορίας. Συγκεκριµένα έχουν κατασκευάσει κάµπινγκ σε οδικούς άξονες, σε 

τουριστικές τοποθεσίες και στις παρυφές πόλεων, που προσφέρουν στα άτοµα που 

πραγµατοποιούν αυτής της µορφής τουρισµό υπηρεσίες φιλοξενίας, που κάνουν τη 

διαµονή τους όσο το δυνατό ανετότερη. Ας σηµειωθεί ότι η διαµονή σε κάµπινγκ είναι 

συγκριτικά µε αυτή σε άλλα τουριστικά καταλύµατα αισθητά φτηνότερη. Το γεγονός αυτό 

εκτιµάται πάρα πολύ από τους τουρίστες του λαϊκού τουρισµού και κυρίως από αυτούς 

που συνοδεύονται στις τουριστικές τους µετακινήσεις από τις οικογένειές τους, ιδιαίτερα 

δε όταν αυτές είναι πολυµελείς (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

κβ. Κοσµοπολίτικος τουρισµός 

Η πελατεία του κοσµοπολίτικου προορισµού είναι κατά κύριο λόγο ο κόσµος της 

αριστοκρατίας και οι µεγιστάνες του πλούτου, που συχνά ταξιδεύουν από το ένα 

κοσµοπολίτικο κέντρο στο άλλο. Όπως γίνεται αντιληπτό, τα άτοµα αυτά ξοδεύουν µεγάλα 

χρηµατικά ποσά τόσο κατά την τουριστική µετακίνησή τους όσο και κατά τη διαµονή τους 

στον τουριστικό προορισµό που επισκέπτονται, γι’ αυτό και οι απαιτήσεις τους είναι πάρα 

πολύ µεγάλες. Τα άτοµα που κάνουν κοσµοπολίτικο τουρισµό µετακινούνται συνήθως µε 

ιδιόκτητα µεταφορικά µέσα, όπως για παράδειγµα ιδιόκτητα αεροπλάνα, θαλαµηγούς κλπ. 

Στον τουριστικό προορισµό τους διαµένουν είτε σε ξενοδοχεία πολυτελείας είτε σε 

ιδιόκτητες ή νοικιασµένες πολυτελείς επαύλεις είτε σε ιδιόκτητες πολυτελείς θαλαµηγούς. 

Επίσης η ζωή που κάνουν τα άτοµα αυτά στα διάφορα κοσµοπολίτικα κέντρα είναι πάρα 
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πολύ κοσµική. Η ανάπτυξη αυτής της µορφής τουρισµού, αν και θα την επιθυµούσαν 

πολλές χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών για καθαρά οικονοµικούς λόγους, είναι 

οπωσδήποτε δύσκολη και αυτό γιατί εκτός από την κατάλληλη υποδοµή και ανωδοµή, 

απαιτείται και η καταξίωση του τουριστικού προορισµού στην συνείδηση της 

αριστοκρατίας και των µεγιστάνων του πλούτου σαν τόπος κοσµοπολίτικου τουρισµού 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

 

κγ. Κοινωνικός τουρισµός 

Ο κοινωνικός τουρισµός, σαν ιδιαίτερη µορφή τουρισµού, ορίζεται το σύνολο των 

σχέσεων και φαινοµένων τουριστικού χαρακτήρα, που διευκολύνουν τη συµµετοχή στον 

τουρισµό των ασθενέστερων οικονοµικά τάξεων. Με άλλα λόγια ο κοινωνικός ή 

επιδοτούµενος τουρισµός αποτελεί τη µορφή εκείνη του τουρισµού, που χαρακτηρίζεται 

από το γεγονός ότι πραγµατοποιείται από µέλη του κοινωνικού συνόλου, των οποίων η 

αγοραστική δύναµη είναι λίγο-πολύ περιορισµένη, χάρη σε ειδικέ παροχές προς αυτά που 

µπορεί να είναι άµεσες ή έµµεσες. Οι παροχές για κοινωνικό τουρισµό αποτελούν σήµερα 

για τις ανεπτυγµένες οικονοµικά χώρες υποχρέωση του κράτους. Συγκεκριµένα το 

σύγχρονο κοινωνικό κράτος έχει υποχρέωση πέρα από υγεία, καλά γηρατειά, εργασία, 

παιδεία κλπ. να εξασφαλίσει σε άτοµα χαµηλής εισοδηµατικής στάθµης τη δυνατότητα να 

κάνουν διακοπές και µε αυτόν τον τρόπο να ισορροπήσουν τόσο ψυχικά όσο και σωµατικά 

(Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 

Απαραίτητη προϋπόθεση για την ανάπτυξη του κοινωνικού τουρισµού είναι η 

δηµιουργία της κατάλληλης υποδοµής και ανωδοµής, όπως για παράδειγµα κατασκευή 

ειδικών τουριστικών καταλυµάτων που να ανταποκρίνονται στις οικονοµικές δυνατότητες 

της πελατείας τους, δηλαδή των κοινωνικών τουριστών, χορήγηση επιδοµάτων διακοπών 

που να αναπροσαρµόζονται σύµφωνα µε τις πραγµατικές ανάγκες κάθε οικογένειας, 

εφαρµογή επιχορηγούµενων προγραµµάτων κοινωνικού τουρισµού για ειδικές κατηγορίες 

ατόµων, όπως για παράδειγµα σπουδαστές, στρατιώτες, συνταξιούχους, που η οικονοµική 

τους κατάσταση κάθε άλλο παρά τους επιτρέπει να κάνουν διακοπές, χρηµατοδότηση τω 

διακοπών µε ευνοϊκούς όρους κ.λπ (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 1998). 
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κδ. Τουρισµός αναπήρων 

Ο τουρισµός αναπήρων ή ατόµων µε ειδικές ανάγκες πρόκειται για µια ειδική 

µορφή τουρισµού, η ανάπτυξη της οποίας προωθείται τελευταία ολοένα και περισσότερο 

σε ορισµένες χώρες. Βασική προϋπόθεση για την ανάπτυξη της µορφής τουρισµού είναι η 

δηµιουργία κάθε είδους τουριστικών εγκαταστάσεων, που να διαθέτουν αξιόλογο 

εξοπλισµό για την εξυπηρέτηση των τουριστών µε ειδικές ανάγκες, όπως και η προσφορά 

τουριστικών πακέτων που θα απευθύνεται στην ειδική κατηγορία αυτή πελατείας και θα 

ικανοποιεί τις δικές της τουριστικές ανάγκες ή επιθυµίες. Επίσης θα πρέπει οι χώρες 

υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών, που επιθυµούν να αναπτύξουν την ειδική αυτή µορφή 

τουρισµού, να θεσπίσουν ειδικές τεχνικές προδιαγραφές που θα πρέπει απαραίτητα να 

τηρούν τα τουριστικά καταλύµατα και οι άλλες τουριστικές εγκαταστάσεις που 

κατασκευάζονται ειδικά για την εξυπηρέτηση των τουριστών µε ειδικές ανάγκες. Τέτοιου 

είδους προδιαγραφές είναι για παράδειγµα ράµπες, ανελκυστήρες, ειδικός εξοπλισµός στα 

δωµάτια και τους λοιπούς χώρους των τουριστικών καταλυµάτων κλπ. , ώστε να µπορεί να 

γίνεται χρήση τους εκ µέρους των τουριστών µε ειδικές ανάγκες χωρίς προβλήµατα ή 

τουλάχιστον µε όσο το δυνατό λιγότερα γίνεται (Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας, 

1998). 
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 ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΤΕΤΑΡΤΟ 

ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ. Η ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΟΥ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΟΝ ΝΟΜΟ 

ΧΑΝΙΩΝ. ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ LEADER.  

 

4.1.  Ο Αγροτουρισµός: η ‘’ άλλη λύση’’ 

Σύµφωνα µε τον Έξαρχο & Καραγιάννη (2004), ‘’ο Αγροτουρισµός είναι ένα 

είδος διακοπών που έχει υπαγορευθεί από την ανάγκη της οικονοµικής επιβίωσης κάποιων 

µικρών ιδιοκτητών γης- αγροτών και που αποφάσισαν να ακολουθήσουν παραδοσιακές 

µεθόδους καλλιέργειας- µε αποφυγής χρήσης φυτοφαρµάκων και χηµικών ουσιών-, παρά 

το γεγονός ότι τα προϊόντα τέτοιων καλλιεργειών αποκτούν µια συνεχώς αυξανόµενη 

ζήτηση- χωρίς ωστόσο οι αγροτικές εκµεταλλεύσεις να είναι κερδοφόρες -, και να 

παράσχουν φιλοξενία σε ανθρώπους που θέλουν να ζήσουν κοντά στη φύση, που θέλουν 

να ιδούν εκ του σύνεγγυς τις παραδοσιακές µορφές καλλιέργειας και που –πολλές φορές- 

θέλουν να συµµετάσχουν ενεργά σε αυτές, και έτσι µε αυτόν τον τρόπο να διασφαλίζουν 

οι ιδιοκτήτες γης-αγρότες ένα επιπλέον εισόδηµα’’. 

Όσοι άνθρωποι επιλέξουν να κάνουν αυτό το είδος διακοπών πρόκειται να ζήσουν 

σε τοπία ιδιαίτερου φυσικού κάλλους που µπορούν να επιδοθούν σε σειρά 

δραστηριοτήτων, όπως είναι π.χ. η πεζοπορία, η ποδηλασία, η ιππασία, το κολύµπι κ.α. 

Επιπλέον, έχουν τη δυνατότητα να γνωρίσουν την τοπική µαγειρική, να αναλώσουν τα 

τοπικά παραδοσιακά υγιεινά προϊόντα, αλλά και να έρθουν σε επαφή µε ήθη και έθιµα των 

αγροτικών πληθυσµών, ήθη και έθιµα ξεχασµένα από τους ανθρώπους της πόλης. Οι 

αγροτουρίστες επιλέγουν τα καταλύµατά τους µε βάση: - τις µεθόδους καλλιέργειας που 

εφαρµόζονται στα αγροκτήµατα, - το φυσικό κάλλος του περιβάλλοντος χώρου, -τα βαθµό 

προστασίας της φύσης, - τη παροχή καλών συνθηκών διαµονής, -την παροχή τοπικών 

υγιεινών εδεσµάτων διατροφής (Έξαρχος & Καραγιάννης, 2004). 

Ο αυθεντικός χαρακτήρας των αγροκτηµάτων µπορεί να διατηρηθεί όταν στο 

καθένα από αυτά δεν φιλοξενηθούν περισσότερα από δέκα πέντε (15) άτοµα, όταν τα µέλη 

των οικογενειών που παρέχουν ‘’ φιλοξενία’’ έρχονται σε άµεση επαφή µε τους 

‘’ επισκέπτες’’ – τουρίστες, όταν οι αγροτουρίστες γνωρίζουν την περιοχή και τις 

παραδόσεις των ανθρώπων και ξεναγηθούν πέριξ των αγροκτηµάτων στις γειτονικές 

εξοχές, και όταν οι φιλοξενούµενοι µπορούν –εάν το επιθυµούν- να συµµετάσχουν ενεργά 

και στις εργασίες του αγροκτήµατος (Έξαρχος & Καραγιάννης, 2004). 
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Αξίζει να αναφερθεί ότι σύµφωνα µε βιβλιογραφική επισκόπηση που έγινε από 

τους θεωρητικούς Busly & Rendle (2000) βρέθηκαν συνολικά 13 διαφορετικοί ορισµοί, 

γεγονός που δηµιουργεί διάφορα προβλήµατα σχετικά µε τον προσδιορισµό του 

αγροτουρισµού. Ενδεικτικά ένας από τους ορισµούς που έχει δοθεί από τους Weaner & 

Fennell (1997) αναφέρει ότι οι επενδύσεις στον αγροτουρισµό γίνονται από γεωργικές 

επιχειρήσεις και ο αγροτουρισµός περιλαµβάνει τόσο το περιβάλλον µιας εν ενεργείας 

φάρµας, όσο και το συστατικό µέρος της εµπορικής εκµετάλλευσης που σχετίζεται µε τον 

τουρισµό. Βέβαια ένα πρόβληµα που µπορεί να προκύψει στην ελληνική πρακτική απ’ 

αυτόν τον ορισµό είναι ότι η λέξη φάρµα συνδυάζεται µε µεγάλες γεωργικές εκτάσεις. Το 

γεγονός όµως ότι στην Ελλάδα ο αριθµός των γαιοκτηµόνων µε µεγάλες γεωργικές 

εκµεταλλεύσεις είναι περιορισµένος, µπορεί να σηµαίνει ότι ο ορισµός των Weaner και 

Fennell (1997) δεν µπορεί να υιοθετηθεί πλήρως από την ελληνική πραγµατικότητα 

(Ανδριώτης, 2006). 

Ο αγροτουρισµός είναι µια ήπια µορφή βιώσιµης ανάπτυξης και 

πολυδραστηριότητας µε την οποία ο επισκέπτης έχει την ευκαιρία να δει γνωρίσει αγροτικές 

περιοχές, τις αγροτικές ασχολίες, τα τοπικά προιόντα, την παραδοσιακή κουζίνα και την 

καθηµερινή ζωή των κατοίκων, τα πολιτισµικά στοιχεία και τα αυθεντικά χαρακτηριστικά 

του χώρου αυτού µε σεβασµό προς τη  φύση καθώς και τις δραστηριότητες στην ύπαιθρο, 

στις οποίες µπορεί να συµµετέχει, να ψυχαγωγηθεί και να νοιώσει τη χαρά της περιήγησης, 

της γνώσης και της ανακάλυψης. Παράλληλα, κινητοποιεί τις παραγωγικές, πολιτισµικές και 

αναπτυξιακές δυνάµεις ενός τόπου, συµβάλλοντας έτσι στην αειφορο, περιβαλλοντική, 

οικονοµική, και κοινωνική ανάπτυξη του αγροτικού χώρου. Πολλές επιχειρήσεις σ’όλη τη 

χώρα, προσφέρουν τη δυνατότητα να απολαύσετε τα µοναδικά πλεονεκτήµατα της ελληνικής 

υαπίθρου, µέσω ειδικών προγραµµάτων αγροτουρισµού. Οι επιχειρήσεις αυτές 

κατατάσσονται στις παρακάτω κατηγορίες: 

• πρατήρια / εκθετήρια αγροτουριστικών προιόντων 

• αγροτουριστικά κέντρα εστίασης και αναψυχής 

• τουριστικά γραφεία, που αναλαµβάνουν την διοργάνωση ή την υλοποίηση 

προγραµµάτων υπαίθριων δραστηριοτήτων και περιηγήσεων 

οικοτουριστικού και πολιτιστικού ενδιαφέροντος  

• αγροκτήµατα 

• επιχειρήσεις παραγωγής παραδοσιακών προιόντων 
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• εργαστήρια λαικής τέχνης (www.info@agrotour.gr) 

 

               4.2. Η στροφή προς τη φύση και ο ρόλος του τουρισµού 

Ανέκαθεν ο άνθρωπος ζούσε µέσα στη Φύση σαν ‘’ γέννηµα και θρέµµα’’ της σαν 

αναπόσπαστο µέρος της. Ανέκαθεν και ανεξάρτητα από τον τρόπο ζωής του, που συχνά 

δεν συµβιβαζόταν µε τον φυσικό τρόπο ζωής, είχε επαφή µε τη Φύση. Και ανέκαθεν ο 

αποµακρυσµένος από τη Φύση άνθρωπος, επεδίωκε να γυρίσει σε αυτήν. Αυτή η τάση του 

ανθρώπου να αναζητά τη Φύση, όταν εκδηλώνεται µε τη µορφή της τουριστικής 

δραστηριότητας, ονοµάζεται από τους ψυχολόγους Τουριστικό σύµπλεγµα του Ανταίου, 

που µεταφορικά σηµαίνει ότι ο άνθρωπος οφείλει την ύπαρξη του στη Φύση και ότι 

παίρνει δύναµη και αναγεννιέται κάθε φορά που έρχεται σε επαφή µαζί της (Σφακιανάκης, 

2000). 

Η αγάπη του ανθρώπου για τη Φύση τα τελευταία χρόνια αναζωπυρώθηκε και 

εκδηλώθηκε µε τη λεγόµενη-στροφή προς τη φύση- που αντιπροσωπεύει την επιθυµία του 

ανθρώπου να γυρίζει, µόνιµα ή προσωρινά, στο φυσικό του περιβάλλον, µακριά από το 

ανθρωπογενές αστικό περιβάλλον όπου από τύχη ή από ανάγκη ζει. Για τη µετάβαση αυτή 

του ανθρώπου από τα αστικά κέντρα προς τη Φύση, µοναδικό σχεδόν ‘’ διαβατήριο’’, 

µοναδικό µέσον αποτελεί ο τουρισµός. Και πράγµατι ο ρόλος του τουρισµού στην επαφή 

των ανθρώπων µε τη Φύση είναι πρωταγωνιστικός. Γιατί στηρίζει τη γέφυρα την οποία 

διαβαίνουν χιλιάδες άνθρωποι, οι τουρίστες για να ξεφύγουν από το αστικό και να βρεθούν 

στο φυσικό περιβάλλον (Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.3. Οι παράγοντες της στροφής προς τη φύση 

4.3.1. Το αυξηµένο ενδιαφέρον του ανθρώπου για το περιβάλλον 

Το περιβάλλον, ο Οίκος του ανθρώπου, έχει υποστεί πολλά πλήγµατα από τις 

ανθρώπινες δραστηριότητες, που χάριν της ποσοτικής, άναρχης, ανεξέλεγκτης και 

κερδοσκοπικής οικονοµικής ανάπτυξης, απέβλεπαν στην υπερεκµετάλλευση και ληστρική 

χρήση των φυσικών πόρων µε τραυµατικές για τη Φύση τακτικές και µε παραβίαση των 

Φυσικών Νόµων, µε αποτέλεσµα να δηµιουργηθούν τα παγκόσµια περιβαλλοντικά 

προβλήµατα που απειλούν την ανθρώπινη ζωή στον ίδιο τον Πλανήτη. Η απειλή αυτή 

αφύπνισε ένα µεγάλο µέρος του Γήινου πληθυσµού, που αποφάσισε να κινητοποιηθεί και 
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να πάρει όσα και όποια µέτρα µπορούσε για την προστασία του περιβάλλον. Στα πλαίσια 

της κινητοποίησης αυτής, δηµιουργήθηκαν σε όλες τις ανεπτυγµένες χώρες του κόσµου, 

οµάδες ανθρώπων µε τη µορφή οικολογικών ή περιβαλλοντικών ή φυσιολατρικών 

οργανωµένων συνόλων (Συλλόγων, Εταιριών, Ενώσεων, Συνδέσµων, Σωµατείων, 

Κέντρων, Κινήσεων, κ.λπ.) που έχουν καταστατική υποχρέωση να προστατεύουν το 

περιβάλλον (Σφακιανάκης, 2000). 

Στον τουριστικό τοµέα αναπτύχθηκε ο λεγόµενος Εναλλακτικός ή ήπιος ή 

µαλακός τουρισµός του οποίου οι µερικότερες εναλλακτικές µορφές είναι προστατευτικές 

και φιλικές προς το περιβάλλον. Ο Οικοτουρισµός σαν το πιο γρήγορα αναπτυσσόµενο 

τµήµα της παγκόσµιας Τουριστικής αγοράς, ο αειφόρος τουρισµός αποτελεί το δόγµα της 

τουριστικής αειφορικής ανάπτυξης και ο Τουρισµός Υπαίθρου µε τον Αγροτικό και 

Γεωργικό τουρισµό συνεχώς µεγεθύνονται και η αντίστοιχη τουριστική πελατεία συνεχώς 

αυξάνεται (Σφακιανάκης, 2000). 

Σε αυτό το σηµείο αξίζει να αναφερθεί µία µελέτη που έγινε από την 

Τριανταφύλλου (2000), σ’ ένα χωριό των Πρεσπών, τον Άγιο Γερµανό, οι αγροτουρίστες 

έχουν ως κίνητρο την επαφή µε το φυσικό περιβάλλον και τον πολιτισµό και είναι κυρίως 

άνθρωποιπου ζουν στα αστικά κέντρα και αναζητούν την απόδραση από τη µόλυνση και 

την καθηµερινότητα (Ανδριώτης, 2006). 

Παράλληλα πρέπει να ανφερθεί ότι στην κοινή γνώµη και αυτό είναι το 

σπουδαιότερο, εδραιώθηκε η περιβαλλοντική αντίληψη που εµπεριέχει τη γνώση και το 

ενδιαφέρον για το περιβάλλον και αυξάνει την ευαισθησία του απλού ανθρώπου για τα 

περιβαλλοντικά προβλήµατα. Τέλος, από την άλλη πλευρά τα µεγάλα ‘’ Οικονοµικά 

συµφέροντα’’ που συνήθως υποστηρίζονται από µεγάλες ‘’ Κυβερνήσεις’’, συχνά 

αδιαφορούν για το περιβάλλον αν και είναι οι κύριοι µολυντές και οι καταστροφείς του 

(Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.3.2. Η αναζήτηση της αυθεντικότητας 

Στο σηµερινό τεχνολογικό πολιτισµό επικρατεί το ‘’ τεχνητό’’. Τεχνητά υλικά, 

τεχνητά τρόφιµα, τεχνητές υπηρεσίες, τεχνητή διασκέδαση, τεχνητή συµπεριφορά, 

τεχνητός τρόπος ζωής, τεχνητές σχέσεις, τεχνητό περιβάλλον. Κάτω από τη πίεση του 

‘’ τεχνητού’’ οι άνθρωποι ασφυκτιούν και ζητούν αέρα να αναπνεύσουν. Άρχισαν να 

αναζητούν το αυθεντικό. Να αναζητούν τα φυσικά, ανόθευτα, ανθεκτικά προϊόντα (Είναι 
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γνωστή η κίνηση για τα ‘’ χωριάτικα’’ προϊόντα). Να αναζητούν την ανθρώπινη επαφή, τις 

προσωπικές σχέσεις, τις γνωριµίες, τους φίλους που έχουν µικρό όνοµα, τους γείτονες που 

λένε καληµέρα, τους ανεπιτήδευτους ‘’ χωριάτικους’’ τρόπους, το πρωτογενές συναίσθηµα 

και το φυσικό τρόπο ζωής. Η αναζήτηση της ανθεκτικότητας τους οδηγεί στην Ύπαιθρο. 

Εκεί θα βρουν αυθεντικούς ανθρώπους, αυθεντικά προϊόντα, αυθεντικούς τρόπου ζωής, 

αυθεντικές ανθρώπινες σχέσεις,  αυθεντικό περιβάλλον (Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.3.3. Η αναζήτηση της ηρεµίας και της ησυχίας και το αυξηµένο ενδιαφέρον 

για τα θέµατα υγείας και υγιεινής 

Το µεγαλύτερο µέρος του πληθυσµού όλων σχεδόν των ανεπτυγµένων χωρών ζει 

και εργάζεται στα αστικά κέντρα. Ζωή στα αστικά κέντρα σηµαίνει ζωή ‘’ κυψέλης’’ σε 

ένα διαµέρισµα-κλουβί και σε ένα περιβάλλον ιδιαίτερα επιβεβαρυµµένο. Οι ρυθµοί ζωής, 

που είναι αντίθετοι µε τους φυσικούς βιορυθµούς, οι τρόποι ζωής που επιβάλλουν οι 

αστικές συνθήκες, το κυκλοφοριακό, ο συνωστισµός, η αέναη βιαστική κίνηση, η 

πολυποίκιλη ηχητική µόλυνση, η τροµοκρατία, η ανασφάλεια, τα θορυβώδη κοινωνικά 

κινήµατα και πολλοί άλλοι στρεσογόνοι παράγοντες, εξαφάνισαν τη δυνατότητα ηρεµίας 

και ησυχίας (Σφακιανάκης, 2000). 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’από τη σκοπιά της ζήτησης 

ένα µεγάλο µέρος, του πληθυσµού των αστικών περιοχών ασφυκτιεί από την υπερβολική 

δόµηση, τη µείωση των χώρων πρασίνου, τους εντατικούς ρυθµούς εργασίας, τον τρόπο 

ζωής στα αστικά κέντρα, αλλά και τους κοινότυπους µαζικούς τουριστικούς προορισµοούς 

που πολλές φορές η υπερβολική δόµηση τους έχει µετατρέψει σε ‘’ αστικά παραθεριστικά 

κέντρα’’. Όλα αυτά είχαν σαν αποτέλεσµα πολλοί τουρίστες να ωθούνται στη φυγή από 

τον αστικό τρόπο διαβίωσης και στην αναζήτηση του φυσικού τρόπου ζωής και της 

γαλήνης και της ηρεµίας που προσφέρει η ύπαιθρος και συνεπώς να αυξηθεί η ζήτηση για 

διακοπές σε αγροτικές περιοχές µε την εµφάνιση ενός προτύπου διακοπών  που αντιτίθετα 

στο υπάρχον συµβατικό µοντέλο του µαζικού τουρισµού και υπόσχεται ένα διαφορετικό 

τρόπο διακοπών µέσω της γνωριµίας µε την ύπαιθρο, τον πολιτισµό και την αγροτικού 

τύπου διαβίωση’’.  
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4.3.4. Η ανάπτυξη των συγκοινωνιών και επικοινωνιών 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’η θεαµατική ανάπτυξη όλων των 

µεταφορικών µέσων από άποψη ταχύτητας, ασφάλειας και ικανότητας µεταφοράς και των 

δικτύων συγκοινωνιών, ελαχιστοποίησαν, τις χρονοαποστάσεις. Παράλληλα εξασφάλισαν 

τη προσβασιµότητα όλων των περιοχών όσο και αποµακρυσµένες και αν είναι και όσο 

απρόσιτες, δύσβατες και κακοτράχηλες και αν είναι. Αεροδρόµια υπάρχουν παντού, οδικά 

δίκτυα υπάρχουν παντού, πυκνά δροµολόγια υπάρχουν παντού’’. 

Όπως χαρακτηριστικά αναφέρουν οι Ηγουµενάκης, Κραβαρίτης, Λύτρας (1998), 

‘’ κυρίαρχο στοιχείο της περιόδου 1840-1945 είναι η χρήση της µηχανής στα µεταφορικά 

µέσα, που αντικαθιστά τη µυική δύναµη των ανθρώπων και υποζύγιων στην ξηρά και 

αδιαφορεί για τις προθέσεις του Αίολου στη θάλασσα’’. 

∆εν υπάρχει πλέον κανένας φραγµός για κανένα άνθρωπο που θέλει να πάει σε 

κάθε γωνιά της Υπαίθρου ακόµη  και να κινηθεί σε δύσκολους και µεγάλης κλίσης 

δρόµους. Η κίνηση επί παντός εδάφους δυνατή (Σφακιανάκης, 2000). 

Από την άλλη µεριά η ανάπτυξη των επικοινωνιών είναι θεαµατική. Η ανά πάσα 

στιγµή επαφή µε κάθε σηµείο του κόσµου είναι δυνατή. Τα τηλέφωνα (σταθερά, κινητά) οι 

ασύρµατοι, οι τηλετυπικές µηχανές (Fax), οι Ηλεκτρονικοί Υπολογιστές, το διαδίκτυο, τα 

συστήµατα εντοπισµού (GPS), οι Αυτόµατες Ταµειακές Μηχανές (ΑΤΜ), εξασφαλίζουν 

την επικοινωνία κάθε ανθρώπου µε κάθε άλλο άνθρωπο σε κάθε περιοχή  και ανά πάσα 

στιγµή. Του εξασφαλίζουν ακόµη τη δυνατότητα συναλλαγών, συµφωνιών, εµπορικών 

πράξεων και λήψης επιχειρησιακών αποφάσεων. Με αυτές τις συνθήκες ο Τουρισµός 

Υπαίθρου δεν σηµαίνει υποχρεωτική αποµόνωση. Πάµε παντού και η φωνή µας ακούγεται 

παντού (Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.4. Το παρελθόν, το παρόν και το µέλλον του Αγροτουρισµού 

Σύµφωνα µε το Σφακιανάκη (2000), ‘’ιστορικά η πρώτη εµφάνιση του τουρισµού 

Υπαίθρου και του Αγροτουρισµού τοποθετείται τον 19ο αιώνα, όταν ο αστικός πληθυσµός 

των βιοµηχανικών πόλεων, µε τους µοντέρνους τότε ατµοκίνητους σιδηρόδροµους έκανε 

εκδροµές και περιηγήσεις στην Ύπαιθρο, την οποία οι ροµαντικοί συγγραφείς της εποχής 

εξυµνούσαν. Αλλά και οι κάτοικοι των ιστορικών µεγάλων πόλεων της Ευρώπης (Παρίσι, 

Λονδίνο, Ρώµη κ.λπ.) έκαναν πάντα εκδροµές, κυρίως ηµερήσιες, στην Ύπαιθρο γύρω από 
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τις πόλεις τους. Όµως η εµφάνιση του Αγροτουρισµού σαν συγκροτηµένη εναλλακτική 

µορφή τουρισµού τοποθετείται µέσα στην δεκαετία του 1960, οπότε στις ΗΠΑ 

παρουσιάζεται η τουριστική δραστηριότητα ‘’Farm and Ranch Hospitality’’.Tότε  αρχίζει 

η σύγχρονη περίοδος του Αγροτουρισµού’’. 

΄Εκτοτε και µέχρι σήµερα το αγροτουριστικό κύκλωµα έχει πλέον 

επιχειρηµατικές βάσεις, η αγροτουριστική υποδοµή βελτιώθηκε, η αγροτουριστική 

πελατεία αυξάνεται και τα αγροτουριστικά προϊόντα ‘’ αυξάνονται και πληθύνονται’’. Στη 

χώρα µας το ενδιαφέρον για τον Αγροτουρισµό άρχισε µόλις το 1983, όταν ο ΕΟΤ, 

συνέστησε ένα δι- υπηρεσιακό όργανο για τη µελέτη αυτής της µορφής τουρισµού και 

καθόρισε το θεσµικό πλαίσιο της ανάπτυξης της. Σήµερα υπολογίζεται ότι το 70% των 

Αµερικανών, Αυστραλών, Αυστριακών και Γερµανών και όχι πολύ µικρότερο ποσοστό 

των κατοίκων των υπόλοιπων χωρών του ΟΟΣΑ επισκέπτονται σαν τουρίστες την 

Ύπαιθρο κάθε χρόνο (Σφακιανάκης, 2000). 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’ µόνο όταν κατά τη δεκαετία του ’60, ο 

πληθυσµός µειώθηκε αισθητά εξαιτίας της µετανάστευσης του αγροτικού πληθυσµού στα 

µεγάλα αστικά κέντρα ξεκίνησαν προσπάθειες για την ανάπτυξη του αγροτουρισµού στις 

παράκτιες περιοχές. Αυτές όµως οι αρχικές προσπάθειες ανάπτυξης του αγροτουρισµού 

δεν είχαν θετικά αποτελέσµατα. Μόνο µετά την ένταξη της Ελλάδας στην Ευρωπαική 

Οικονοµική Κοινότητα (ΕΟΚ) ξεκίνησαν οι πρώτες οργανωµένες προσπάθειες εφαρµογής 

αγροτουριστικών προγραµµάτων και άρχισε να φαίνεται ότι ο τουρισµός στην ύπαιθρο θα 

µπορούσε να συγκρατήσει τον πληθυσµό, µέσω µιας µικρής κλίµακας δραστηριότητας’’. 

Τις επισκέψεις αυτές διευκολύνει η δυνατότητα των διπλών διακοπών (κύριες και 

δεύτερες διακοπές) καθόσον οι συγκριτικές µελέτες που έχουν γίνει δείχνουν ότι οι 

δεύτερες διακοπές είναι κυρίως διακοπές στην Ύπαιθρο. Όσον αφορά τις τάσεις και τις 

προοπτικές του Αγροτουρισµού, αυτές αναµφίβολα είναι ενθαρρυντικές. Η στροφή προς 

τη φύση, που ήδη περιγράφηκε, είναι µη αναστρέψιµη. Και οι παράγοντες που την 

επιταχύνουν συνεχώς ενδυναµώνονται. Οι αγροτουριστικοί προορισµοί είναι έτοιµοι να 

δεχθούν µεγαλύτερη τουριστική πελατεία που συνεχώς εµπλουτίζεται από νέους πελάτες. 

Οι διαφόρων µορφών αγροτουριστικές µονάδες ήδη λειτουργούν. Ο δρόµος προς και από 

τις αγροτικές περιοχές άνοιξε. Μέχρι τώρα έφευγαν οι αγρότες προς τις πόλεις. Στο µέλλον 

θα φεύγουν οι κάτοικοι των αστικών κέντρων προς τις Αγροτικές περιοχές (Σφακιανάκης, 

2000). 
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Τέλος αξίζει να αναφερθεί ότι τα πλαίσια αναβάθµισης της ποιότητας των 

προσφερόµενων υπηρεσιών από τις επιχειρήσεις που απασχολούνται µε τον τουρισµό της 

υπαίθρου η Αγροτουριστική Α.Ε. προσφέρει το Σήµα Ποιότητας Αγροτουρισµού 

(Ανδριώτης, 2006). 

 

    4.5. Χαρακτηριστικά γνωρίσµατα του αγροτουρισµού 

4.5.1.  Γεωγραφικός Χώρος 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’ο αγροτουρισµός λαµβάνει µέρος σε µη 

αστικούς χώρους. Αλλά ας δούµε τι εννοούµε µε τον όρο µη αστικός χώρος. Στα πλαίσια 

του αγροτουρισµού µη αστικός χώρος θεωρείται κάθε γεωγραφική οντότητα που βρίσκεται 

στην περιφέρεια και ως επί το πλείστον ο πληθυσµός της εξαρτιέται οικονοµικά από την 

γεωργία. Μπορούµε λοιπόν να πούµε ότι ο αγροτουρισµός µπορεί να ταυτιστεί µε τον όρο 

τουρισµός της υπαίθρου και ότι ο αγροτουρισµός λαµβάνει µέρος σε οικισµούς που 

χαρακτηρίζονται από την αγροτική τους κοινότητα. Ανάλογα µε τις ιδιαιτερότητες του 

χώρου που λαµβάνει µέρος ο αγροτουρισµός, τροποποιούνται και οι δραστηριότητες του 

τουρίστα που βέβαια δεν πρέπει να ξεφεύγουν από την κεντρική ιδέα του αγροτουρισµού 

που είναι οι δραστηριότητες που σχετίζονται µε τη διαβίωση σε αγροτικές περιοχές. 

Αναφορικά µε το χώρο οι Καλδής κ. συν. (1999, σελ. 140 - 41) αναφέρουν ότι ο 

αγροτουρισµός λαµβάνει µέρος σε: 

• Αγροτικές περιοχές 

• Παραλιακές ή νησιώτικές περιοχές. 

• Παραδοσιακούς οικισµούς. 

• Χωριά ιδιαίτερου φυσικού κάλλους. 

• Προστατευόµενες περιοχές., π.χ. γύρω από εθνικά πάρκα, εθνικούς δρυµούς 

κ.λπ’’. 

Από τα παραπάνω είναι φανερό ότι ανάλογα µε τις ιδιαιτερότητες που παρουσιάζει ο 

χώρος οι αγροτουρίστες µπορούν να εµπλουτίσουν τη διαµονή τους µε δραστηριότητες, 

όπως αλιεία και κολύµπι σε περίπτωση που επισκέπτονται µια παραθαλάσσια περιοχή., 

ενώ κάποιοι άλλοι που επισκέπτονται µια προστατευόµενη περιοχή µπορούν να 
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δραστηριοποιηθούν στη πεζοπορία σε οικολογικά µονοπάτια, στην παρακολούθηση 

πτηνών κ.λπ. (Ανδριώτης, 2006). 

 

    4.5.2. Συµπληρωµατικότητα 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’ο αγροτουρισµός επιλέγεται ως 

αγροτουριστική δραστηριότητα κυρίως από τα άτοµα που ασχολούνται µε τη γεωργία. 

Συνεπώς ο αγροτουρισµός προϋποθέτει την ύπαρξη µιας εν λειτουργίας τουριστικής 

γεωργικής εκµετάλλευσης και οι εµπλεκόµενοι µε αυτόν πρέπει να έχουν την ιδιότητα του 

κατ’ επαγγέλµατος γεωργού. Στα πλαίσια της γεωργικής δραστηριότητας ο αγροτουρισµός 

καλείται να ενισχύσει το εισόδηµα του αγρότη και να ανεβάσει το επίπεδο της τοπικής 

οικονοµίας, χωρίς όµως να γίνει παρεκτροπή από την αρχική επαγγελµατική απασχόληση 

του γεωργού-επενδυτή, δηλαδή την ενασχόλησή του µε την αγροτική και κτηνοτροφική 

παραγωγή. Συνεπώς ο αγροτουρισµός συνυπάρχει αρµονικά µε την κύρια απασχόληση 

των κατοίκων της υπαίθρου προσφέροντας τους συµπληρωµατικό εισόδηµα’’. 

Πρέπει να αναφερθεί ότι σε καµία περίπτωση ο αγροτουρισµός δεν σηµαίνει 

ευκαιριακή ή εποχική ενασχόληση, ή τη µετατροπή του γεωργού σε ξενοδόχο ή 

ταβερνιάρη, παρ’ όλο που στη διεθνή πρακτική έχουν σηµειωθεί πολλές περιπτώσεις που 

οι αγρότες που ασχολήθηκαν αρχικά µε τον τουρισµό ως µία εναλλακτική πηγή 

εισοδήµατος τελικά εγκατέλειψαν τις αγροτικές τους δραστηριότητες (Fleischer & 

Tchetchik 2005). Αυτό έχει παρατηρηθεί στο West Country, των ΗΠΑ, που σύµφωνα µε 

τον Roberts (1992) για πολλούς αγρότες η τουριστική δραστηριότητα έχει αυξηθεί σε 

τέτοιο βαθµό που να ξεπερνάει τα εισοδήµατα από τη γεωργική εκµετάλλευση 

(Ανδριώτης, 2006). 

Επιπρόσθετα, όπως χαρακτηριστικά αναφέρει ο Σωτηριάδης (1994), ‘’βασική 

επιδίωξη της Πολιτείας δεν πρέπει να είναι η µετατροπή του αγρότη σε ξενοδόχο, αλλά οι 

τουριστικές δραστηριότητες να λειτουργούν συµπληρωµατικά προς τις άλλες 

δραστηριότητες των κατοίκων (γεωργία, αλιεία, κτηνοτροφία, κ.λπ. ). Συνεπώς η αύξηση 

της µορφής αυτής αποτελεί συµπληρωµατική δραστηριότητα για τον τοπικό πληθυσµό και 

προυποθέτει την παράλληλη ανάπτυξη της γεωργίας, αλιείας, βιοτεχνίας και εντασσεται 

αρµονικότερα στο περιβάλλον ελαχιστοποιώντας έτσι το κόστος, οικονοµικό, κοινωνικό 

και περιβαλλοντικό του µαζικού τουρισµού’’. 
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Σύµφωνα µε τον Παπακωνσταντινίδη (1993), ‘’έχοντας εντοπίσει το πρόβληµα 

της απασχόλησης στην αγροτική περιφέρεια, το ζητούµενο είναι αν και κατά πόσο µπορεί 

να συµβάλλει ένα πρόγραµµα αγροτουρισµού στην αντιµετώπισή του. Κατ’ αρχήν, θα 

πρέπει να θεωρήσει κανείς αγροτουριστική δραστηριόττητα ως µια δραστηριότητα 

συµπληρωµατικής της κύριας, που είναι και παραµένει η ενασχόληση µε τη γεωργία. 

Εισαγωγικά επισηµαίνεται ότι η συµπληρωµατικότητα αποτελεί τον κυριαρχικό στόχο του 

προγράµµατος: ο αγροτουρισµός δεν υποκαθιστά την ενασχόληση µε την γεωργία αλλά 

έρχεται συµπληρωµατικά προς αυτήν’’. 

 

4.5.3. Αγροτουριστικές επιχειρήσεις 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006),’’ η επένδυση των αγροτών σε µικρές 

επιχειρήσεις συντελεί στη µεταφορά εισοδήµατος από τις περισσότερες αναπτυγµένες 

περιοχές του κέντρου (κυρίως τα αστικά κέντρα), στις λιγότερες ανεπτυγµένες και σε 

αρκετές περιπτώσεις υπανάπτυκτες περιοχές της περιφέρειας. Συνεπώς, οι επενδύσεις στον 

αγροτουρισµό είναι προς όφελος της περιφερειακής ανάπτυξης και του αγροτικού 

πληθυσµού. Αλλά ας δούµε τι είδους επενδύσεις εντάσσονται στον αγροτουρισµό.  

Σύµφωνα µε την Αγροτουριστική Α.Ε. (2005) στον αγροτουρισµό εντάσσονται οι 

παρακάτω κατηγορίες επιχειρήσεων: 

• Αγροτουριστικά καταλύµατα 

• Πρατήρια/Εκθετήρια αγροτουριστικών προϊόντων 

• Αγροτουριστικά κέντρα εστίασης και αναψυχής 

• Τουριστικά γραφεία που αναλαµβάνουν τη διοργάνωση ή την υλοποίηση 

προγραµµάτων υπαίθριων δραστηριοτήτων και περιηγήσεων οικοτουριστικού και 

πολιτιστικού ενδιαφέροντος 

• Αγροκτήµατα 

• Επιχειρήσεις παραγωγής παραδοσιακών προϊόντων 

• Εργαστήρια λαϊκής τέχνης 
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                                                         Παραδοσιακός αργαλειός 

 

                           

    Παραδοσιακό Κρητικό σπίτι 

 

Ο αγροτικός τουρισµός δεν περιορίζεται στην παροχή στέγης και κλίνης, αλλά 

περιλαµβάνει µονάδες παραγωγής ειδών λαικής τέχνης, οικοτεχνία, χειροτεχνία, µονάδες 

άθλησης και σπορ, κάβες κρασιού, καθώς επίσης και βιοτεχνικά προιόντα (κεντήµατα, 

υφαντά, κεραµικά, κ.λπ.). 

Στην Ελλάδα οι περισσότερες αγροτουριστικές µονάδες επικεντρώνονται στη 

φιλοξενία τουριστών. Στις περισσότερες µονάδες διαµονής οι αγρότες φιλοξενούν τους 

τουρίστες στα ίδια τους τα σπίτια, προσφέροντας έτσι ένα σπιτικό και ζεστό περιβάλλον 

και δίνοντας την αίσθηση στους πελάτες ότι αποτελούν παροδικά µέλη της οικογενείας 

τους (Ανδριώτης, 2006). 
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4.6. Η Αγροτουριστική αγορά 

4.6.1. Το µέγεθος της αγοράς 

Το µέγεθος της αγοράς του Αγροτουρισµού δεν µπορεί να προσδιοριστεί 

ποσοτικά γιατί δεν υπάρχουν στατιστικά στοιχεία. Τα στοιχεία των κρατήσεων και της 

πληρότητας των Αγροτουριστικών ξενοδοχειακών καταλυµάτων δεν είναι αρκετά γιατί 

αντιπροσωπεύουν ένα µικρό µέρος µόνο µέρος της τουριστικής κίνησης, καθόσον πολλοί 

τουρίστες διαµένουν σε καταλύµατα στα οποία δεν καταγράφονται οι κρατήσεις (φιλικά 

σπίτια, δεύτερη κατοικία, κ.λπ.) Τα στοιχεία των Αγροτουριστικών προϊόντων από τους 

οργανωτές ταξιδιών δεν είναι αρκετά γιατί η πλειονότητα των αγροτουριστών κάνει 

ατοµικό ή οικογενειακό, µη οργανωµένο τουρισµό (Σφακιανάκης, 2000). 

Τα στοιχεία των µεταφορών προς και από των Αγροτουριστικών προϊόντων από 

τους οργανωτές ταξιδιών δεν επαρκούν γιατί οι περισσότεροι αγροτουρίστες κινούνται µε 

δικό τους αυτοκίνητο ή µε ∆ηµόσια µέσα µεταφορών. ∆εν τηρείται επίσης καµία 

στατιστική για τα ταξίδια των εσωτερικών αγροτουριστών που αποτελούν και το 

µεγαλύτερο µέρος της Πελατείας του Αγροτουρισµού. Έτσι για την εκτίµηση του 

µεγέθους της αγοράς του Αγροτουρισµού γίνονται εκτιµήσεις και έρευνες µε 

ερωτηµατολόγια. Μια τέτοια έρευνα του Παγκόσµιου οργανισµού τουρισµού έδειξε ότι ο 

‘’ Τουρισµός ειδικών ενδιαφερόντων’’ στον οποίο κατατάσσεται και ο αγροτουρισµός, 

ήταν στην δεκαετία του 1980 περίπου 3% του συνολικού πληθυσµού. Στην δεκαετία του 

1990 το ποσοστό αυτό αυξήθηκε αλλά καµία επίσηµη εκτίµηση δεν είναι διαθέσιµη, αν 

και η συνεχής αυξητική τάση του Αγροτουρισµό είναι αδιαµφισβήτητη. (Σφακιανάκης, 

2000). 

 

4.6.2.  Ποιοι και γιατί κάνουν Αγροτουρισµό και ποια είναι τα 

χαρακτηριστικά τους 

Οι λόγοι για τους οποίους οι τουρίστες προτιµούν τον Αγροτουρισµό, 

προσδιορίζουν σηµαντικά την ταυτότητά τους. Κατά κανόνα, αλλά όχι υποχρεωτικά, οι 

Αγροτουρίστες είναι άνθρωποι µεγάλης ηλικίας. Συνήθως είναι συνταξιούχοι 50-70 ετών 

αλλά και άνθρωποι της τρίτης ηλικίας που έχουν ‘’ ενεργό’’ τουριστική δραστηριότητα. 

Κάνουν αγροτουρισµό για τρεις κυρίως λόγους. Πρώτον, γιατί θέλουν να ξεκουραστούν 
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και να χαλαρώσουν σε ένα ήσυχο και ήρεµο περιβάλλον. ∆εύτερον, γιατί θέλουν να 

έλθουν σε επαφή µε τη φύση, για να τη γνωρίσουν, να γνωρίσουν τους αγρότες και την 

αγροτική ζωή και να έχουν µια εµπειρία ενός διαφορετικού τρόπου ζωής. Τρίτον, γιατί 

θέλουν να απολαύσουν τον καθαρό αέρα, τα υγιεινά ‘’ χωριάτικα’’ προϊόντα και να 

αναζητήσουν την αυθεντικότητα που τους στέρησε το αστικό περιβάλλον (Σφακιανάκης, 

2000). 

Όµως αγροτουρισµό κάνουν και άνθρωποι µε ‘’ αγροτικά’’ ενδιαφέροντα, όπως 

φυσιοδίφες, παρατηρητές πουλιών, µελετητές της αγροτικής κοινωνίας, ιστορικοί κ.λπ. 

Κάνουν επίσης αγροτουρισµό οι άνθρωποι που συνδέονται, µε οποιονδήποτε τρόπο, µε 

αγροτικό περιβάλλον (προέλευση, φίλοι, συγγενείς, συνεργάτες κ.λπ.), οι οποίοι 

επισκέπτονται τις αγροτικές περιοχές για ατοµικούς, οικογενειακούς, φιλικούς ή 

επαγγελµατικούς λόγους Και φυσικά κάνουν Αγροτουρισµό οι συνοδοί των παραπάνω 

ανθρώπων. Όσον αφορά τα χαρακτηριστικά των αγροτουριστών πρέπει να αναφερθούν τα 

εξής: Έτσι, το οικονοµικό επίπεδο των Αγροτουριστών είναι ανώτερο από το µέσο 

οικονοµικό επίπεδο. Είναι άνθρωποι µε συντάξεις ή αποταµιεύσεις που τους επιτρέπουν να 

έχουν ένα διαθέσιµο ποσό για τουριστική κατανάλωση. Έχουν επίσης υψηλό µορφωτικό 

επίπεδο λόγω της θετικής σχέσης, που ήδη αναφέρθηκε, µεταξύ µόρφωσης και των ήπιων 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού όπως είναι και ο Αγροτουρισµός (Σφακιανάκης, 2000). 

Αναφορικά µε την υψηλή καταναλωτική τους δαπάνη διάφορες µελέτες (π.χ. 

Frochot 2005, Opperman 1996) αναφέρουν ότι οι τουρίστες των αγροτικών περιοχών 

τείνουν να ξοδεύουν 20-30% λιγότερο από τους τουρίστες που επισκέπτονται 

παραθαλάσσιες και αστικές περιοχές, για το λόγο ότι κατά τη διάρκεια της παραµονής 

τους στην ύπαιθρο δεν έχουν τις ίδιες ευκαιρίες για να ξοδέψουν χρήµατα για αγορά 

καταναλωτικών προιόντων, ψυχαγωγίας κ.λπ., σε σύγκριση µε τους προορισµούς µαζικού 

τουρισµού. Πιθανών βέβαια η χαµηλή καταναλωτική δαπάνη του αγροτουρίστα να 

οφείλεται στο γεγονός ότι ο αγροτουρισµός δεν είναι ακριβός αφού δεν απαιτεί πολυτελή 

ξενοδοχεία και εισαγόµενα προιόντα (Ανδριώτης, 2006). 

Το µεγαλύτερο µέρος των Αγροτουριστών είναι εσωτερικοί τουρίστες, που 

µπορούν να κάνουν τις διακοπές τους στο κοντινό φυσικό περιβάλλον, χωρίς µεγάλα και 

κουραστικά ταξίδια, όταν µάλιστα το φυσικό παρθένο περιβάλλον είναι σε όλες τις χώρες 

ίδιο. Εξωτερικοί Αγροτουρίστες είναι αυτοί που έχουν ειδικά ενδιαφέροντα που 

ικανοποιούνται µόνο σε ορισµένους αγροτικούς προορισµούς (φυσιοδίφες, παρατηρητές 

χλωρίδας και πανίδας, µελετητές κ.λπ.) Όσον αφορά τον τρόπο διακίνησής τους, οι µεν 
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εσωτερικοί αγροτουρίστες διακινούνται συνήθως µε τα αυτοκίνητά τους ή µε τα ∆ηµόσια 

µέσα συγκοινωνιών, οι δε εξωτερικοί αγροτουρίστες φθάνουν από τη χώρα τους στο 

αγροτικό κατάλυµά τους είτε µε ενοικιαζόµενα αυτοκίνητα είτε µε ∆ηµόσια µέσα 

συγκοινωνιών (Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.7. Το αγροτουριστικό προϊόν 

4.7.1. Η φύση η προσφορά και η ζήτηση, του αγροτουριστικού προϊόντος 

Το αγροτουριστικό προϊόν περιλαµβάνει όλα τα υλικά και άυλα αγαθά και τις 

υπηρεσίες που ένας αγροτουρίστας απολαµβάνει κατά τη διάρκεια των διακοπών του. Τα 

αγαθά αυτά και οι υπηρεσίες έχουν πηγές το φυσικό περιβάλλον των αγροτικών περιοχών, 

τους αγρότες και τον αγροτικό τρόπο ζωής. Το σύνολο ή ένα µέρος τους αποτελεί το 

αποκαλούµενο ‘’ πράσινο ‘’ τουριστικό πακέτο, όταν ο αγροτουρισµός είναι πλήρως ή 

µερικώς οργανωµένος. 

Τα κυριότερα αγροτουριστικά προϊόντα είναι σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη 

(2000) είναι : 

• Η απόλαυση του φυσικού περιβάλλοντος, του ανοικτού χώρου, του καθαρού 

αέρα και του φυσικού και ζωικού κόσµου. 

• Η επαφή και επιτόπια γνωριµία µε χαρακτηριστικά φυσικά τοπία και τοπία 

ιδιαίτερου φυσικού κάλλους (Βουνά, λίµνες, ποτάµια, δάση, φαράγγια, δρυµοί, σπήλαια, 

υγροβιότοποι κ.λπ.) 

• Η επαφή και η επιτόπια γνωριµία µε χλωρίδα και την πανίδα του τόπου. 

• Η επαφή και η επιτόπια γνωριµία µε την αγροτουριστική και πολιτιστική 

κληρονοµιά 

(ιστορικά κτίρια, τοποθεσίες, χωριά, µονές, παραδοσιακοί οικισµοί) 

• Η παρατήρηση της γεωργικής διαδικασίας και πιθανώς η συµµετοχή σε 

αυτή. 

• Η παρατήρηση της βιολογικής γεωργίας και της παραδοσιακής 

αγροβιοτεχνίας που πιθανώς υπάρχουν στον αγροτικό χώρο. 
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• Η διαµονή και η διατροφή σε ένα αγροτικό σπίτι ή ένα αγροτικό 

ξενοδοχειακό κατάλυµα µέσα στο αγροτικό χωριό. 

• Η γνωριµία µε τα τοπικά ήθη και έθιµα. 

 

 

• Η απόλαυση των υγιεινών και αυθεντικών ‘’ χωριάτικών’’ προιόντων. 

• Η συµµετοχή σε τοπικές πολιτιστικές εκδηλώσεις (χοροί, τραγούδια, 

πανηγύρια, εκθέσεις). 

• Η ηρεµία και η ησυχία που προσφέρει το φυσικό περιβάλλον. 

• Η ταύτιση και η ησυχία που προσφέρει το φυσικό περιβάλλον. 

• Η δυνατότητα υγιεινής διατροφής και υγιεινής εξάσκησης στην Ύπαιθρο 

κ.λπ. 

Το κοινό χαρακτηριστικό όλων των παραπάνω αγροτουριστικών προϊόντων είναι η 

‘’ αγροτικότητα’’ που περιλαµβάνει όλα τα γνωρίσµατα του αγροτικού χώρου, των 

κατοίκων του και των εκδηλώσεών του (Σφακιανάκης, 2000). 

    Επιπρόσθετα σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’αναζητούν την αγορά ή και τη 

συµµετοχή τους στην παραγωγή χειροτεχνηµάτων, ειδών λαικής τέχνης και γενικότερα 

προιόντων οικοτεχνίας τα οποία είναι συνυφασµένα µε την ιστορία και την παράδοση του 

τόπου υποδοχής και αναδεικνύουν την την ταυτότητα και την µοναδικότητά του. Στην 

προσπάθεια αυτή η ύφανση στον αργαλειό, η παραγωγή τυριού, µαρµελάδων, κεραµικών, 

κ.λπ., συχνά προσφέρεται από τις αγροτουριστικές επιχειρήσεις για κατανάλωση από τους 

τουρίστες’’. 

Η ζήτηση των αγροτουριστικών προϊόντων είναι ανάλογη µε το µέγεθος της 

αγροτουριστικής αγοράς, η οποία δεν προσδιορίζεται ποσοτικά γιατί δεν υπάρχουν 

στατιστικά στοιχεία. Γίνεται όµως δεκτό ότι η αγορά αυτή αυξάνει µε το χρόνο, άρα και η 

ζήτηση των αγροτουριστικών προϊόντων θα αυξάνεται αντίστοιχα. Αυτό όµως το οποίο θα 

πρέπει να τονιστεί είναι ότι η προσφορά των αγροτουριστικών προϊόντων είναι πολύ 

µεγάλη. Και αυτό γιατί ο αγροτικός χώρος είναι τεράστιος, γιατί πολλά από τα 

αγροτουριστικά προϊόντα είναι ελεύθερα αγαθά (αέρας, νερό, φύση) και γιατί υπάρχει η 

διάθεση φιλοξενίας των αγροτών. Ακόµη δηλαδή και εάν δεν υπάρχει η απαιτούµενη 
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τουριστική υποδοµή, ο αγροτικός χώρος µπορεί να δεχθεί και να φιλοξενήσει πολλούς 

τουρίστες. Το αγροτικό σπίτι είναι πάντοτε ανοικτό, το σπιτικό φαγητό είναι πάντοτε 

διαθέσιµο και η φιλοξενία των αγροτών δεδοµένη (Σφακιανάκης, 2000). 

 

                  

 

 

4.7.2. Οι αγροτουριστικοί προορισµοί 

Ο αγροτικός χώρος περιλαµβάνει τους αγρούς, δηλαδή τα κοµµάτια Γης που 

µπορούν να καλλιεργηθούν και να παράγουν τα φυτικά και ζωικά προϊόντα της 

πρωτογενούς παραγωγής και αποτελεί µέρος της ευρύτερης Υπαίθρου που περιλαµβάνει 

και µη αγροτικές περιοχές. Όµως όλες οι περιοχές του αγροτικού χώρου δεν αποτελούν 

κατ’ ανάγκη και τουριστικούς προορισµούς των αγροτουριστών. Κατά κανόνα οι 

τουριστικοί προορισµοί βρίσκονται σε περιοχές που έχουν τα εξής χαρακτηριστικά: 

 

• Παράγουν τα αγροτουριστικά προϊόντα, όπως αυτά αναφέρθηκαν 

προηγουµένως, που είναι της αρεσκείας των τουριστών οι οποίοι και τα αγοράζουν. 

• Είναι προσπελάσιµες και βρίσκονται πλησίον µεγάλων πληθυσµιακών 

κέντρων και συγκοινωνιακών κόµβων. 

• Έχουν την αναγκαία τουριστική υποδοµή. 

• Είναι γνωστές στους τουρίστες (από διαφήµιση, από φίλους, από 

προηγούµενες επισκέψεις). 
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• Παρέχουν εγγυήσεις ασφάλειας, υγείας και δυνατότητας και αντιµετώπισης 

εκτάκτων αναγκών. 

• Ευρίσκονται σε σχετικά κοντινές αποστάσεις αφού ο Αγροτουρισµός ανήκει 

στην δευτερεύουσα τουριστική αγορά των δεύτερων διακοπών κατά τις οποίες οι 

τουρίστες αποφεύγουν τα µακρινά και κουραστικά ταξίδια (Σφακιανάκης, 2000). 

 

 

 

 

 

 

 

 

                          Αγροτουριστικό κατάλυµα        
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Ταύτιση ενός προορισµού µε την Αγροτική του παραγωγή. Πλαίσιο 4.1. 

 

 

4.7.3. Τουριστική Υποδοµή 

Στον Αγροτουρισµό, όπως αναφέρθηκε, οι τουρίστες διαµένουν είτε στα σπίτια των 

γεωργών, είτε διαµένουν σε τουριστικά καταλύµατα που βρίσκονται µέσα ή κοντά στις 

αγροτικές περιοχές. Στην πρώτη περίπτωση καµία τουριστική υποδοµή δεν είναι απολύτως 

αναγκαία. Στην δεύτερη περίπτωση η αγροτουριστική υποδοµή είναι κυρίως τα 

 

Υπάρχουν τουριστικοί προορισµοί που έχουν ταυτιστεί µε την παραγωγή και 

την διάθεση αγροτικών προϊόντων.  Μάλιστα πολλές φορές αυτά τα προϊόντα 

διαθέτουν σηµείο αναφοράς γι’ αυτές τις περιοχές. Χαρακτηριστικό παράδειγµα 

αποτελεί η Ολλανδία η οποία έχει ταυτιστεί µε την παραγωγή της τουλίπας. Κάτι 

παρόµοιο γίνεται και στη Χίο µε την παραγωγή της µαστίχας, όπως φαίνεται στο 

παρακάτω απόσπασµα από λόγο προέδρου της Ένωσης Μαστιχοπαραγωγών Χίου 

(Galani - Moutaffi 2004): 

Η πρόοδος του νησιού της Χίου οικονοµικά, τουριστικά, πολιτιστικά και 

κοινωνικά, πρέπει να συνδεθεί µε τη µαστίχα. Εάν είναι δυνατό θα πρέπει να µετονοµαστεί 

σε νησί της µαστίχας. Εάν επιλέξουµε την Ανάβατο (ένα εγκαταλελειµµένο µεσαιωνικό 

χωριό) ή τις άγριες τουλίπες (που υπάρχουν στη Χίο), έχουµε χάσει το παιχνίδι. Η τουλίπα 

είναι συνώνυµο της Ολλανδίας, δεν µπορούµε να έχουµε αξιώσεις απ’ αυτές. Η Ανάβατος 

έχει ηττηθεί σε όλα τα µέτωπα από το Μιστρά. Γλυκά του κουταλιού, αρχιτεκτονική, 

παραλίες …τα έχουν όλοι. Στην περίπτωση του ούζου έχουµε ήδη ηττηθεί από τη Λέσβο. 

Πρέπει να ανταγωνιστούµε µε τους δικούς µας όρους και ο κυριότερος από αυτούς είναι η 

µαστίχα της Χίου. Η δυναµική µας παρουσία θα αναγνωριστεί µέσω του Mastihashop της 

Αθήνας. 

Αυτό είναι το µέρος που θα επισκεφθούν οι τουρίστες για να πάρουν πληροφορίες 

για τη Χίο. Στο κάτω-κάτω εάν η Χίος έχει ένα πρεσβευτή στην Ελλάδα, αυτός είναι η 

µαστίχα (Ανδριώτης, 2006). 
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ξενοδοχειακά αγροτικά καταλύµατα. Και στις δύο περιπτώσεις η υποδοµή του 

Αγροτουρισµού είναι µικρής κλίµακας και συγκρινόµενη µε την υποδοµή του µαζικού 

τουρισµού, ελάχιστη. Αφού ένα από τα βασικά χαρακτηριστικά του Αγροτουρισµού είναι η 

ηπιότητα του σε όλες τις τουριστικές δραστηριότητες, ακόµα και στην υποδοµή. Οι 

τουριστικές εγκαταστάσεις πρέπει να εναρµονίζονται µε το φυσικό περιβάλλον, να είναι 

µικρές και όµοιες µε τα αγροτικά σπίτια και να ακολουθούν την τοπική αρχιτεκτονική 

(Σφακιανάκης, 2000). 

Η ανάπτυξη της αγροτουριστικής υποδοµής στη χώρα µας στηρίχτηκε θεσµικά 

από το πρόγραµµα αγροτουρισµού-αγροτοβιοτεχνίας 
από το πρόγραµµα των 

ολοκληρωµένων Μεσογειακών Προγραµµάτων
 , από τους αγροτουριστικούς 

συνεταιρισµούς και από τις πρωτοβουλίες των τοπικών φορέων για την τουριστική 

ανάπτυξη των περιοχών τους. Σήµερα στη χώρα µας οι Γυναικείοι αγροτουριστικού 

συνεταιρισµοί διαθέτουν ήδη 1000 ‘’τουριστικά’’ δωµάτια, δηλαδή δωµάτια µέσα στα 

αγροτικά σπίτια διαµορφωµένα σύµφωνα µε τις προδιαγραφές του ΕΟΤ, ενώ η ιδιότητα 

του Ελληνικού χώρου (χερσόνησος, µικρό βάθος ενδοχώρας) επιτρέπει στους 

αγροτουρίστες να διαµένουν σε συνήθη ξενοδοχειακά συγκροτήµατα στις µεγάλες ή 

µικρές πόλεις και να επισκέπτονται τις αγροτικές περιοχές καθηµερινά, αφού οι µικρές 

αποστάσεις τους το επιτρέπουν (Σφακιανάκης, 2000). 

Ωστόσο σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’οι περιοχές της υπαίθρου συνήθως 

βρίσκονται σε µειονεκτική θέση αναφορικά µε την υποδοµή που είναι διαθέσιµη για 

τουριστική χρήση. Στην προσπάθεια µείωσης της έντασης του αποκλεισµού και της 

έλλειψης της επικοινωνίας των κατοίκων της υπαίθρου µε τον έξω κόσµο, ο 

αγροτουρισµός έχει χρησιµοποιηθεί από πολλές κυβερνήσεις ως ένα µέσο ανάπτυξης της 

υπαίθρου µέσω της εισροής κεφαλαίων για την κατασκευή της απαραίτητης υποδοµής για 

την υποδοχή και την εξυπηρέτηση των τουριστών , συνεισφέροντας µε αυτόν τον τρόπο 

στην βελτίωση της ποιότητας ζωής και της κοινωνικής θέσης του πληθυσµού της 

υπαίθρου’’. 

Και πρέπει να τονιστεί ακόµη ότι το µεγαλύτερο µέρος των εσωτερικών 

αγροτουριστών, που αποτελούν και τον κορµό της αγροτουριστικής πελατείας, διαθέτει 

δικής τους συγγενική ή φιλική στέγη στις αγροτικές περιοχές και δεν χρησιµοποιεί 

ξενοδοχειακά καταλύµατα ούτε κέντρα αναψυχής (Σφακιανάκης, 2000).  
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4.7.4.  Η τιµή του αγροτουριστικού προϊόντος 

Κατά γενικό κανόνα οι τιµές των αγροτουριστικών προϊόντων, όταν 

καταναλώνονται στον αγροτικό χώρο και οι τιµές των αγροτουριστικών υπηρεσιών όταν 

προσφέρονται στον ίδιο χώρο, είναι πολύ χαµηλότερες των προϊόντων και προϊόντων και 

υπηρεσιών άλλων µορφών τουρισµού που καταναλώνονται ή προσφέρονται στα αστικά 

και στα τουριστικά θέρετρα. 

Αυτό οφείλεται κυρίως σε δύο λόγους. : 

• Πρώτο, στο ότι µεταξύ του αγρότη που παίζει το ρόλο του τουριστικού 

επιχειρηµατία και του τουρίστα / καταναλωτή δεν µεσολαβούν ενδιάµεσοι. 

• ∆εύτερο, στο ότι οι αγρότες δεν επιδιώκουν, λόγω νοοτροπίας ή άγνοιας, το 

µέγιστο δυνατό κέρδος και περιορίζονται στο λογικό κέρδος. 

Και η τιµή των αγροτουριστικών προϊόντων είναι ακόµη µικρότερη αν ληφθεί 

υπόψη η ποιότητά τους. Η ‘’ υγιεινότητα’’, ανθεκτικότητα, καθαρότητα και η αγνότητά 

τους δεν πληρώνεται όσο πρέπει. ∆εν πρέπει επίσης να λησµονείται ότι πολλά από τα 

αγροτουριστικά προϊόντα, τα οποία και αποτελούν τις ατραξιόν του αγροτουρισµού είναι 

ελεύθερα αγαθά (αέρας, νερό, ανοικτοί ορίζοντες, ησυχία-ηρεµία, φυσικό περιβάλλον) και 

δεν έχουν τιµή. ∆εν έχει επίσης τιµή η φιλία των αγροτών και αρκετά συχνά η 

αφιλοκερδής φιλοξενία τους (Σφακιανάκης, 2000). 

 

 4.8. Μορφές Αγροτουρισµού 

Στη διεθνή βιβλιογραφία έχουν αναφερθεί ποικίλες µορφές αγροτουρισµού. Οι 

πιο διαδεδοµένες από αυτές είναι: 

 

4.8.1. ∆ιαµονή σε αγροκτήµατα (φάρµες) 

Οι επισκέπτες έχουν τη δυνατότητα να συµµετέχουν σε γεωργικές και 

κτηνοτροφικές εργασίες, βιώνοντας έτσι τον καθηµερινό τρόπο ζωής των ιδιοκτητών της 

φάρµας. Αυτή η µορφή αγροτουριστικής ανάπτυξης είναι διαδεδοµένη σε πολλά 

ευρωπαϊκά κράτη, όπως την Αυστρία, τη Γερµανία, τη Γαλλία και τη Μεγάλη Βρετανία 
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όπου οι µεγάλες γεωργικές εκµεταλλεύσεις, µε τη µορφή της φάρµας είναι άφθονες 

(Ανδριώτης, 2006). 

 

4.8.2. Οικοαγροτουρισµός 

Αποτελεί µια σύζευξη δύο εναλλακτικών µορφών τουρισµού, αυτών του 

αγροτουρισµού και του οικοτουρισµού, όπου ο τουρίστας εκτός από τη συµµετοχή του σε 

αγροτικές δραστηριότητες, συµµετέχει και σε άλλες φιλικές προς το περιβάλλον 

δραστηριότητες, όπως παρακολούθηση πτηνών (bird-watching), περιηγητισµό σε περιοχές 

αξιοπρόσεκτου φυσικού κάλλους (trekking), κ.λπ. Μία τέτοια µορφή τουρισµού προσπαθεί 

να αναπτύξει ο ∆ήµος Ιτάνου, σε κοντινή απόσταση από το φοινικόδασος Βάι (Κρήτη), 

προσφέροντας τη δυνατότητα στον τουρίστα να διανυκτερεύσει σε ένα αναπαλαιωµένο 

παραδοσιακό κατάλυµα, συµµετέχοντας ταυτόχρονα σε αγροτικές δραστηριότητες, π.χ. την 

κουρά των προβάτων και ταυτόχρονα να περιηγηθεί στα µονοπάτια γύρω από το 

φοινικόδασος και να θαυµάσει το δάσος (Ανδριώτης, 2006). 

 

 4.8.3. Φιλοξενία σε µικρά καταλύµατα 

Τα καταλύµατα αυτά προσφέρουν διαµονή και πρωινό (bed and breakfast) σε 

αγροτικές περιοχές που ορισµένες φορές είναι το ίδιο σπίτι της αγροτικής οικογένειας. 

Αυτή η µορφή ανάπτυξης είναι από τις πιο διαδεδοµένες στην Ελλάδα και σε ορισµένες 

περιπτώσεις παρέχεται στους επισκέπτες εκτός από διανυκτέρευση και γεύµατα 

(Ανδριώτης, 2006). 

 

4.8.4. Αγροτουρισµός από εθελοντές 

Σε πολλές χώρες του εξωτερικού παρατηρείται το φαινόµενο να υπάρχουν 

εποχιακοί επισκέπτες σε φάρµες που συµµετέχουν ενεργά στην παραγωγική διαδικασία. 

Αυτή η µορφή αγροτουρισµού ταιριάζει σε τουρίστες που θέλουν να συµµετέχουν σε 

αγροτουριστικές δραστηριότητες (π.χ. µάζεµα ελιάς, φρούτων) κ.λπ., αλλά που τα 

εισοδήµατά τους δεν τους επιτρέπουν κάτι τέτοιο. Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελούν 

οι Εθελοντές Εργάτες σε Βιολογικές Φάρµες-Willing Workers on Organic Farms 

(WWOOF), µια κίνηση που ξεκίνησε το 1971 στην Αγγλία από ορισµένους ιδιοκτήτες 

αγροτουριστικών καταλυµάτων µε σκοπό να ωφεληθούν από την δωρεά παροχή βοήθειας 
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σε περιόδους υψηλής ζήτησης και ταυτόχρονα να συναντήσουν ανθρώπους απ’ όλο τον 

κόσµο µε διαφορετική κουλτούρα και τρόπο σκέψης. Οι εθελοντές-εργαζόµενοι 

ωφελούνται µαθαίνοντας εναλλακτικούς τρόπους ζωής στην ύπαιθρο και τις µεθόδους 

οργάνωσης και καλλιέργειας (Ανδριώτης, 2006). 

 

4.9.  Ο Αγροτουρισµός σαν παράγοντας αγροτικής ανάπτυξης 

4.9.1.  Η σχέση του Αγροτουρισµού µε τη βιολογική γεωργία 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’για να ικανοποιηθούν οι τεράστιες 

ανάγκες σε τρόφιµα του πληθυσµού της Γης που αυξήθηκε υπέρµετρα µετά τον Β’ 

Παγκόσµιο Πόλεµο, µε παράλληλη αύξηση του βιοτικού επιπέδου των λαών των 

ανεπτυγµένων χωρών, έπρεπε να αυξηθεί η συνολική γεωργική παραγωγή και κυρίως, 

λόγω των περιορισµένων αγροτικών εκτάσεων, να αυξηθεί η παραγωγικότητας της 

γεωργίας. Όταν οι άνθρωποι συνειδητοποίησαν, ότι παγιδεύτηκαν στα πλοκάµια της 

συµβατικής Γεωργίας, αναζήτησαν τρόπους να από-παγιδευτούν και η πρώτη προσπάθεια 

τους ήταν η εφαρµογή της ολοκληρωµένης Γεωργίας που προβλέπει τη συνετή 

χρησιµοποίηση των χηµικών µέσων, κάτω από οικολογική σκέψη και τη χρήση πιο 

φιλικών προς το περιβάλλον µεθόδων καλλιέργειας. Η επόµενη προσπάθεια ήταν η 

βιολογική ή οργανική Γεωργία, η οποία είναι ένα σύστηµα της γεωργικής καλλιέργειας 

που χρησιµοποιεί φιλικές προς το περιβάλλον τεχνικές παραγωγής γεωργικών και 

κτηνοτροφικών προϊόντων χωρίς τη χρήση χηµικών λιπασµάτων, εντοµοκτόνων, 

παρασιτοκτόνων κ.λπ Ποια είναι όµως η σχέση της βιολογικής γεωργίας µε τον 

Αγροτουρισµό’’; 

Η σχέση αυτή είναι τριπλή. Πρώτον, και η Βιολογική γεωργία και ο 

Αγροτουρισµός έχουν κοινό στόχο την προστασία του περιβάλλοντος και την παραγωγή 

φυσικών, ανόθευτων, υγιεινών και αυθεντικών. ∆εύτερον, οι θιασώτες της Βιολογικής 

Γεωργίας είναι και οι θιασώτες του Αγροτουρισµού και αντίθετα και τρίτον, είναι η 

προσπάθεια που καταβάλλεται τελευταία να καταστούν οι βιολογικές καλλιέργειες, 

τουριστικές ατραξιόν για τους Αγροτουρίστες και τους υπόλοιπους τουρίστες της 

Υπαίθρου. Και αυτή η προσπάθεια φαίνεται να ευδοκιµεί γιατί ήδη πολλοί τουρίστες 

θεωρούν σαν ελκυστικό τουριστικό προϊόν την επίσκεψη σε µια βιολογική καλλιέργεια και 

τη γνωριµία του τρόπου παραγωγής των βιολογικών προϊόντων (Σφακιανάκης, 2000). 
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4.9.2. Η σύνδεση του τουρισµού µε την αγροτική ανάπτυξη 

Στις τελευταίες δεκαετίες δύο αντίρροπα κοινωνικοοικονοµικά φαινόµενα 

βρίσκονται σε εξέλιξη και παρατηρούνται σε όλες σχεδόν τις χώρες του κόσµου. Το πρώτο 

είναι η συρρίκνωση της Γεωργίας και η υποβάθµιση του Αγροτικού τοµέα και το δεύτερο 

είναι η εκρηκτική αύξηση του τουρισµού (Σφακιανάκης, 2000). 

Οι συνέπειες του πρώτου φαινοµένου είναι ότι ο αγροτικός πληθυσµός γηράσκει 

και µειώνεται. Τα χωριά εγκαταλείπονται. Τα σχολεία κλείνουν. Στις εκκλησίες 

συγκεντρώνονται ελάχιστοι πιστοί. Οι συγκοινωνίες προς και από τις αγροτικές περιοχές 

αραιώνουν. Η αγροτική απασχόληση µειώνεται και το αγροτικό εισόδηµα 

ελαχιστοποιείται. Τα προβλήµατα υγείας, εργασίας, εκπαίδευσης και πολιτισµού δεν 

αντιµετωπίζονται επί τόπου αλλά προωθούνται στα αστικά κέντρα και δείκτες ποιότητας 

ζωής παίρνουν τις χαµηλότερες τιµές τους. Ωστόσο, ο τουρισµός παρουσιάζει µια 

εκρηκτική αύξηση από το 1950 και ήδη αποτελεί µια από τις µεγαλύτερες, αν όχι 

µεγαλύτερη, βιοµηχανίες του Κόσµου. Ωστόσο όµως οι µελέτες και οι έρευνες 

συσχετισµού των παραπάνω φαινοµένων απέδειξαν ότι υπάρχει δυνατότητα να διοχετευθεί 

ένα µέρος της τουριστικής βιοµηχανίας στις αγροτικές περιοχές για να αποτραπεί η 

περαιτέρω συρρίκνωση του Αγροτικού Τοµέα (Σφακιανάκης, 2000). 

∆ιότι, όπως χαρακτηριστικά αναφέρει ο Σωτηριάδης (1994), ‘’οι στόχοι της 

ανάπτυξης του αγροτουρισµού είναι : η συγκράτηση του αγροτικού πληθυσµού, στην 

ύπαιθρο, η αύξηση του αγροτικού εισοδήµατος, προώθηση των αγροτικών και βιοτεχνικών 

προιόντων, η διατήρηση της πολιτιστικής κληρονοµιάς, η διατήρηση της οικολογικής 

ισορροπίας, και τέλος η µείωση του κοινωνικού κόστου ανάπτυξης του τουρισµού στις 

αστικές και παραθαλάσσιες περιοχές’’. 

Με άλλα λόγια ότι µπορεί δηλαδή να αναπτυχθεί ο Αγροτουρισµός και να 

λειτουργήσει σαν µέσο οικονοµικής ανάπτυξης, µεταφέροντας κεφάλαια από τις 

κορεσµένες τουριστικές περιοχές, δηµιουργώντας αυξηµένα αγροτικά εισοδήµατα. Και 

προς αυτή την κατεύθυνση πρέπει να ληφθούν και τα κατάλληλα µέτρα. Ένα από τα 

πρώτα µέτρα είναι το πρόγραµµα ‘’ αγροτουρισµού - αγροβιοτεχνίας’’ που η ΕΕ υιοθέτησε 

µε τον Κανονισµό (ΕΚ) 2328/91 µέσα στα πλαίσια της κοινής Αγροτικής πολιτικής σε 

συνδυασµό µε την Πολιτική για τον Τουρισµό (Σφακιανάκης, 2000). 
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4.9.3. Η σύνδεση του Αγροτουρισµού µε την αγροβιοτεχνία 

Το πρόγραµµα ‘’Αγροτουρισµού-Αγροβιοτεχνίαςς’’ της ΕΕ καθορίζει τις 

ενισχύσεις επενδύσεων που ‘’ πραγµατοποιούνται στα πλαίσια της γεωργικής 

εκµετάλλευσης και έχουν σαν στόχο την διαφοροποίηση των δραστηριοτήτων της 

εκµετάλλευσης µε σκοπό τη βελτίωση του εισοδήµατος της αγροτικής οικογένειας. 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’το πρόγραµµα αυτό εντάσσονται 

ορισµένες µόνο περιοχές της χώρας και οι επενδύσεις που επιδοτούνται είναι ‘’: 

• Γεωργοκτηνοτροφικές 

• Τουριστικά καταλύµατα 

• Κέντρα εστίασης και αναψυχής 

• Κέντρα παραδοσιακής βιοτεχνίας 

• Βιοτεχνικές δραστηριότητες 

• Λοιπές δραστηριότητες για την αξιοποίηση του ελεύθερου χρόνου των 

επισκεπτών. 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’από την άποψη του 

Αγροτουρισµού ενδιαφέρον παρουσιάζουν οι επενδύσεις για κατασκευή, επισκευή, 

αποκατάσταση και διαµόρφωση τουριστικών καταλυµάτων και συγκεκριµένα’’ : 

• Για επισκευή, αποκατάσταση και µετατροπή παραδοσιακών κτισµάτων σε 

τουριστικά καταλύµατα. 

• Για κατασκευή τουριστικών επιπλωµένων διαµερισµάτων (studios ή 

µονόχωρα ή δίχωρα). 

• Για κατασκευή µονόχωρων ή δίχωρων επιπλωµένων µονόροφων  ή 

διώροφων κατοικιών. 

• Για βελτιώσεις τουριστικών καταλυµάτων που ήδη λειτουργούν. 

Ενδιαφέρον, επίσης παρουσιάζουν οι επενδύσεις για κατασκευή κέντρων εστίασης και 

αναψυχής, για τα κέντρα παραδοσιακής βιοτεχνίας, τα οποία µπορούν να γίνουν 

τουριστικές ατραξιόν και για τις λοιπές τουριστικές δραστηριότητες για την αξιοποίηση 

του ελεύθερου χρόνου των επισκεπτών που σαν τέτοιες καθορίζονται οι εξής: 
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• ∆ραστηριότητες για τη γνωριµία µε τα αξιοθέατα της περιοχής (ιστορικά 

µνηµεία κ.λπ.) 

• ∆ραστηριότητες για τη συµµετοχή και ‘’ ενσωµάτωση’’ των επισκεπτών στην 

καθηµερινή ζωή των κατοίκων. 

• ∆ραστηριότητες δηµιουργίας αθλητικών εγκαταστάσεων για την άσκηση των 

επισκεπτών και για την εκµάθηση διαφόρων σπορ. 

• ∆ραστηριότητες δηµιουργίας κέντρων διηµέρευσης που προσφέρουν 

περιηγήσεις-περιπάτους-λοιπά υπαίθρια σπορ. 

• ∆ραστηριότητες δηµιουργίας και οργάνωσης χώρων εκτροφής θηραµάτων 

και χώρων ελεγχόµενου κυνηγιού. Είναι προφανές ότι το παραπάνω πρόγραµµα συµβάλλει 

τα µέγιστα στην ανάπτυξη του Αγροτουρισµού αλλά και άλλων υπαίθριων εναλλακτικών 

µορφών τουρισµού. 

Εκτός όµως από αυτό το πρόγραµµα όµως, υπάρχει και το πρόγραµµα του 

Αγροτικού τουρισµού το οποίο εντάσσεται στα ολοκληρωµένα Μεσογειακά Προγράµµατα 

σύµφωνα µε το οποίο µπορούν να επιδοτηθούν γεωργοί για τουριστικές επενδύσεις και 

αγροτικοί συνεταιρισµοί που στο καταστατικό τους περιλαµβάνονται και τουριστικές 

δραστηριότητες (Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.9.4.  Οι Αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’Αγροτικός Συνεταιρισµός, σύµφωνα µε το 

Ν. 1541/85, που είναι ο ισχύων σήµερα Νόµος για τους αγροτικούς συνεταιρισµού, είναι η 

εκούσια ένωση αγροτών η οποία έχει σκοπό την οικονοµική, κοινωνική, και πολιτιστική 

τους ανάπτυξη µε την ισότιµη συνεργασία και µε την αµοιβαία βοήθεια των µελών του 

µέσα σε µια κοινή επιχείρηση Ο Νόµος αυτός προβλέπει σαν πιθανή δραστηριότητα των 

αγροτικών συνεταιρισµών την ίδρυση, και λειτουργία αγροτουριστικών µονάδων και 

καταλυµάτων, την ανάπτυξη του οικοτουρισµού, του κοινωνικού τουρισµού και την 

αγροτουριστική εργασία. Όµως στην ουσία οι Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί 

καθιερώθηκαν στα πλαίσια της Ευρωπαϊκής Ένωσης µε το πρόγραµµα ‘’Αγροτουρισµού - 

Αγροβιοτεχνίας’’ και µε το πρόγραµµα του Αγροτικού τουρισµού των Ολοκληρωµένων 

Μεσογειακών Προγραµµάτων, όπως αυτά περιγράφηκαν στην προηγούµενη παράγραφο. 

Και ο αγροτουρισµός αλλά και γενικότερα ο τουρισµός της Υπαίθρου έλαβαν πράγµατι 
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‘’ σάρκα και οστά’’, από τα παραπάνω προγράµµατα. Σαν –επιχείρηση- ο αγροτουριστικός 

Συνεταιρισµός ορίζεται κερδοσκοπικός και αποβλέπει στην αύξηση του αγροτικού 

εισοδήµατος των µελών του και στην ανύψωση του βιοτικού τους επιπέδου’’. 

Οι κυριότερες δραστηριότητες των αγροτικών συνεταιρισµών σύµφωνα µε τον 

Σφακιανάκη (2000) είναι: 

• Προσφορά υπηρεσιών διαµονής και διατροφής σε κατάλληλα τουριστικά 

καταλύµατα  (όπως περιγράφονται στην προηγούµενη ενότητα). 

• Οργάνωση και λειτουργία αυτόνοµων κέντρων εστίασης και αναψυχής. 

• Οργάνωση και λειτουργία αναψυκτηρίων.  

• Παραγωγή κι εµπορία ‘’ χωριάτικών’’ προϊόντων. 

• Οργάνωση πολιτιστικών εκδηλώσεων (τοπικοί χοροί και τραγούδια κ.λπ.) 

• Ανάπτυξη και προβολή των ιδιαιτεροτήτων της τοπικής βιοτεχνίας. 

• Ανάπτυξη βιολογικών καλλιεργειών. 

• Συνεργασία µε τους τοπικούς παράγοντες και τους τοπικούς πολιτιστικούς, 

περιβαλλοντικούς κ.λπ. 

Εν κατακλείδι, εκείνο το οποίο διαπιστώνεται από τα παραπάνω είναι ότι ένας 

αγροτουριστικός συνεταιρισµός µε τουριστικό προσανατολισµό, µπορεί να έχει και 

παραγεωργικές, κοινωνικές, πολιτιστικές και οικονοµικές  δραστηριότητες εκτός από τις 

καθαρά τουριστικές (Σφακιανάκης, 2000). 

 

4.9.5. Οι Γυναικείοι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί 

Πολλές φορές έχει παρατηρηθεί ότι ο µοναδικός τρόπος για να αναµειχθούν οι 

γυναίκες της υπαίθρου σε νέες επιχειρηµατικές δραστηριότητες είναι µέσω της 

συµµετοχής τους σε κάποιο αγροτουριστικό συνεταιρισµό (Castelberg-Koulma 1991). Γι’ 

αυτό το λόγο οι πρώτες οργανωµένες προσπάθειες για την ανάπτυξη του αγροτουρισµού 

στην Ελλάδα ήταν µέσω της δηµιουργίας των αγροτουριστικών συνεταιρισµών 

(Ανδριώτης, 2006). 

Το Αγροτουριστικό συνεταιριστικό κίνηµα στη χώρα µας είναι καθαρά Γυναικεία 

υπόθεση, καθόσον όλοι οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί που υπάρχουν είναι Γυναικείοι 
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Συνεταιρισµοί. Ιδρύθηκαν, οργανώθηκαν, λειτουργούν και διοικούνται από γυναίκες 

αγρότισσες. Αλλά γιατί οι γυναίκες; Yπάρχουν πολλοί λόγοι οι κυριότεροι των οποίων 

σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000) είναι οι εξής : 

• Ο Γυναικείος πληθυσµός της χώρας είναι το ήµισυ και πλέον του συνολικού 

πληθυσµού. Ο ενεργός Γυναικείος πληθυσµός είναι περίπου το 40% του συνολικού 

ενεργού πληθυσµού. Ο Αγροτικός Γυναικείος Πληθυσµός είναι το ήµισυ και πλέον του 

συνολικού αγροτικού πληθυσµού. 

• Η Γυναίκα είναι ίση σε όλα µε τον Άνδρα και µπορεί να προσφέρει εξίσου µε 

τον άνδρα σε όλες τις παραγωγικές διαδικασίες. 

• Κάποτε η περιθωριοποίηση έπρεπε να σταµατήσει. Το κίνηµα ισότητας στη 

χώρα µας πραγµατώνεται νοµικά το 1980. Τότε ο Ν. 1541/85 (ο ισχύων Νόµος για τους 

αγροτικούς συνεταιρισµούς) προβλέπει ότι οι ενήλικες Γυναίκες που κατά κύριο 

επάγγελµα είναι αγρότισσες µπορούν να συµµετάσχουν σαν τακτικά µέλη στους 

συνεταιρισµούς. 

Με τη βοήθεια διαφόρων φορέων όπως Νοµαρχία, ΟΑΕ∆, Αγροτική Τράπεζα 

κ.λπ. ιδρύονται οι πρώτοι Γυναικείοι Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί σε διάφορα µέρη της 

Ελλάδας και αργότερα ιδρύονται περισσότεροι σε πολλές αγροτικές περιοχές της χώρας 

(Σφακιανάκης, 2000). 

• Εν τω µεταξύ αρχίζει να λειτουργεί στη χώρα µας το ‘’ Ελληνικό ∆ίκτυο για 

πρωτοβουλίες Απασχόλησης Γυναικών’’ µε έδρα τη Θεσσαλονίκη, που έχει σαν στόχο να 

υποστηρίξει τις πρωτοβουλίες απασχόλησης γυναικών που ανέπτυξαν. 

Τα αποτελέσµατα από τη δηµιουργία των αγροτουριστικών συνεταιρισµών είναι 

πολλές φορές ενθαρρυντικά, πράγµα που έχι οδηγήσει στην ανάπτυξη ενός µεγάλου 

αριθµού γυναικείων αγροτουριστικών συνεταιρισµών που στην Ελλάδα ξεπερνούν τους 

35. Για παράδειγµα οι Iakovidou & Turner (1995), ‘’ αναφέρουν ότι στο παραθαλάσσιο 

χωριό Πέτρα της Λέσβου η πληρότητα στο κατάλυµα του αγροτουριστικού συνεταιρισµού 

ήταν 100% για 88 ηµέρες (Ανδριώτης, 2006). 
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4.10. Ο Αγροτουρισµός, ως τρόπος ζωής και έκφρασης ευαισθησίας 

που προσιδιάζει στο χαρακτήρα της γυναίκας 

  Σύµφωνα µε τον Παπακωνσταντινίδη (1993) ‘’ η ίδια η φύση της γυναίκας φαίνεται 

να δένεται µε τη λειτουργία του αγροτουρισµού. Χαρακτηριστικά όπως η ευαισθησία, 

φιλόξενη διάθεση, φροντίδα του νοικοκυριού, επιχειρηµατικότητα, ευρηµατικότητα, 

επιµέλεια, καθαριότητα, χωρίς να είναι αποκλειστικά προνόµια γυναικεία, φαίνεται να 

έχουν µια µεγαλύτερη απήχηση ανάµεσα στις γυναίκες. Είναι αυτά ακριβώς τα στοιχεία που 

χρειάζονται για την επιτυχία του προγράµµατος. Μα πάνω από όλα είναι αυτά που στο 

πρόγραµµα του αγροτουρισµού την ειδοποιό διαφορά, ως προς τον τουρισµό –επάγγελµα, 

το µαζικό και απρόσωπο τουρισµό’’.  

Συµπλήρωσα µόνος απαντήσεις ξένων επισκεπτών που φαίνεται καθαρά να 

προτιµούν αυτό το είδος διακοπών (αντί του µαζικού) µόνο και µόνο γιατί στον 

αγροτουρισµό βρίσκουν εκείνο το ανθρώπινο, το ζεστό εκείνο που στις µέρες µας δείχνει 

όλο και πιο ξεπερασµένο : Το πρωινό χαµόγελο που συνοδεύει το καφέ κάτω από τη 

κληµαταριά, το αυθόρµητο γέλιο,  τη ζεστή κουβέντα που δεν θυµίζει τίποτα από το 

‘’ πλαστικό’’ χαµόγελο του επαγγελµατία. Είναι η κουβέντα, είναι η προσωπική σχέση που 

αναπτύσσεται ανάµεσα σε φιλοξενούντα και φιλοξενούµενο που κάνει τον τελευταίο, όχι 

απλά να επιδιώκει να περάσει τις διακοπές του τον επόµενο χρόνο στο ίδιο µέρος, αλλά και 

στο ίδιο σπίτι που φιλοξενήθηκε τον προηγούµενο χρόνο…Ακόµα, από την εµπειρία όλων 

των χωρών που έχω επισκεφθεί και συζητήσει µε τον τοπικό πληθυσµό αλλά και 

παρακολουθήσει την πορεία του προγράµµατος, όλο και πιο έντονα έχω πλέον τη 

πεποίθηση, ότι ο ρόλος της γυναίκας – επιχειρηµατία δεν αποτελεί πια ουτοπία αλλά 

πραγµατικότητα (Παπακωνσταντινίδης, 1993). 

Ο Nilson (2002) επισηµαίνει ότι το σηµαντικό ρόλο της γυναίκας στις εναλλακτικού 

τύπου επιχειρήσεις υποστηρίζοντας ότι ο ρόλος της είναι πιο σηµαντικός σε σχέση µε τις 

συµβατικές µορφές τουρισµού. Αυτό µπορεί να επεξηγηθεί αν κανείς αναγνωρίσει τους 

τρεις ρόλους που συχνά καλείται να διαδραµατίσει η γυναίκα της υπαίθρου: της 

νοικοκυράς, της αγρότισσας, της εργαζόµενης στην εναλλακτικού τύπου τουριστική 

επιχείρηση (Ανδριώτης, 2006). 
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4.11. Η ∆ιαχείριση του Αγροτουρισµού 

            Το αγροτουριστικό κύκλωµα – Οι φορείς του Αγροτουρισµού 

   Στο αγροτουριστικό κύκλωµα οι αγρότες έχουν πολλούς ρόλους. Είναι συνήθως 

Ξενοδόχοι, ∆ιατροφείς, χορηγοί πολλών τουριστικών Υπηρεσιών (ξεναγοί, οδηγοί, 

συνοδοί), παραγωγοί πολλών τουριστικών προιόντων (είδη λαϊκής τέχνης, τεχνικά 

παραδοσιακά προιόντα, δώρα κ.λπ.), ενώ συγχρόνως αποτελούν και τον ντόπιο πληθυσµό 

που υφίσταται τις καλές ή κακές συνέπειες του αγροτουρισµού. Μέσα σε αυτό το κύκλωµα 

δραστηριοποιούνται οι φορείς του Αγροτουρισµού που έχουν και επίσηµα θεσµοθετηθεί 

τόσο από την Κοινοτική όσο και από την Εθνική Νοµοθεσία αλλά και από την τουριστική 

πρακτική και είναι υπεύθυνοι για την διαχείριση του Αγροτουρισµού. Οι φορείς αυτοί 

σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000) είναι οι εξής :  

• Οι αγρότες σαν άτοµα, που µε τους παραπάνω ρόλους τους υποστασιοποιούν τον 

αγροτουρισµό. 

• Οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί, που είναι ενώσεις αγροτών µε τουριστικό 

προσανατολισµό και που σήµερα διακινούν ένα µεγάλο µέρος αγροτουριστών. Οι 

συνεταιρισµοί αυτοί στην χώρα µας είναι Γυναικείοι, συγκροτούνται δηλαδή και 

διοικούνται από γυναίκες. 

• Το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης που εποπτεύει τους αγροτικούς 

συνεταιρισµούς άρα και τους αγροτουριστικούς συνεταιρισµούς και διαχειρίζεται το 

πρόγραµµα αγροτουρισµού-αγροβιοτεχνίας και το πρόγραµµα τουρισµού 

Ολοκληρωµένων Μεσογειακών Προγραµµάτων µε τη συνεργασία και άλλων 

∆ηµοσίων Φορέων. 

• Ο ΕΟΤ έχει αναλάβει την ευθύνη της τουριστικής εκπαίδευσης και τον έλεγχο της 

ξενοδοχειακής αγροτικής υποδοµής (προδιαγραφές τουριστικών καταλυµάτων και 

κέντρων εστίασης, καθορισµός και έλεγχος τιµών κατά το πρότυπο των λοιπών 

Ξενοδοχειακών καταλυµάτων, άδειες λειτουργίας τουριστικών επιχειρήσεων  κ.λπ.)  

• Οι λοιποί ∆ηµόσιοι Φορείς που βοηθούν την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού (µε 

επιδοτήσεις, χρηµατοδοτήσεις, χορηγίες, νοµική υποστήριξη), όπως είναι η Γενική 

Γραµµατεία Ισότητας, ο ΕΟΜΜΕΧ, το ΥΠΕΧΩ∆Ε, οι Νοµαρχίες, κ.λπ. 

• Οι Οργανισµοί Τοπικής Αυτοδιοίκησης (ΟΤΑ) που µε τις αναπτυξιακές εταιρίες που 

έχουν δικαίωµα να ιδρύσουν και µε τους τοπικούς πολιτιστικούς συλλόγους, 
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ενθαρρύνουν την τοπική τουριστική ανάπτυξη. Τέλος θα αξίζει ίσως αναφερθεί ότι  

τοn Σεπτέµβριο του 2009 πραγµατοποιήθηκε η σύσταση του Υπουργείου 

Πολιτισµού και Τουρισµού. 

 

 

         Εθνικοί Οργανισµοί Τουρισµού. Πλαίσιο 4.2.  

 

 

 

 

    Οι λειτουργίες του εθνικού οργανισµού τουρισµού ποικίλλουν σύµφωνα µε την 

κρατική δοµή και τις οικονοµικές αντιλήψεις που κυριαρχούν στην ενδιαφερόµενη 

χώρα. Οι κρατικοί ΕΟΤ διαθέτουν µια ευρύτερη οργάνωση λειτουργιών απ’ ό,τι οι 

ηµικρατικοί ή οι µη – κρατικοί οργανισµοί. Οι κύριες λειτουργίες τους είναι : 

• Ο προγραµµατισµός της τουριστικής ανάπτυξης στη χώρα 

• Ο συντονισµός ανάµεσα σε διάφορα κρατικά και µη κρατικά τουριστικά 

συµφέροντα. 

• Ο έλεγχος διάφορων πλευρών της προώθησης του τουρισµού  

• Ορισµένες φορές ο έλεγχος της πολιτικής των τιµών. 

   Αξίζει να σηµειωθεί ότι η διάσκεψη του ΟΗΕ για τα ∆ιεθνή Ταξίδια και 

Τουρισµό, που έγινε στη Ρώµη το 1963, έκανε φανερό ότι, για να διασφαλιστεί η 

οµαλή διεξαγωγή των τουριστικών δραστηριοτήτων, είναι σηµαντικό να αφεθεί στις 

κυβερνήσεις η κεντρική διοίκηση του τουρισµού. Η διατύπωση της απόφασης που 

υιοθετήθηκε από τη διάσκεψη είχε ως εξής : 

  ‘’ Η ∆ιάσκεψη θεωρεί ότι είναι υποχρέωση των κυβερνήσεων να παρακινούν και 

να συντονίζουν τις δραστηριότητες του εθνικού τουρισµού κι έχει πεισθεί ότι οι πιο 

πάνω εργασίες µπορούν να γίνουν µέσω των εθνικών οργανισµών τουρισµού’’ 

(Λαλούµης & Ρούπας, 1998). 
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 4.12. Η σκοπιµότητα της έρευνας στον Αγροτουρισµό 

Η έρευνα αγοράς στον αγροτουρισµό αποσκοπεί στο να δώσει πληροφορίες που να 

µπορούν να βοηθήσουν την κάθε αγροτουριστική επιχείρηση ώστε να αποφεύγει τα 

ενδεχόµενα λάθη και να παίρνει τις σωστές αποφάσεις, αναφορικά µε την τιµή, τη 

διαφήµιση, το πρόγραµµα δηµοσίων σχέσεων, την προώθηση των πωλήσεων κ.λπ. του 

τουριστικού προϊόντος. Οι περισσότεροι από τους επιχειρηµατίες του αγροτουρισµού 

γνωρίζουν λίγα πράγµατα και στοιχεία –από αυτά που παραδειγµατικά αναφέραµε 

προηγουµένως- και έχουν µια γενική θεώρηση των πραγµάτων που σχετίζονται µε απλά 

γεωγραφικά, οικονοµικά και πολιτιστικά στοιχεία κι όταν ακόµα αυτά τα στοιχεία αφορούν 

τη δική τους τουριστική αγορά (Έξαρχος & Καραγιάννης, 2004). 

Σύµφωνα µε τον Έξαρχο & Καραγιάννη (2004) ‘’τα ερωτήµατα που πρέπει να τεθούν 

από τις ελληνικές αγροτουριστικές επιχειρήσεις και τα οποία απαιτούν απάντηση είναι τα 

εξής’’: 

• Ποια περιοχή ή ποιες περιοχές της χώρας συγκεντρώνουν τις καλύτερες προοπτικές 

ανάπτυξης του αγροτουρισµού; 

• Ποια χώρα ή ποιες χώρες διαθέτουν τα καλύτερα ‘’ αγροτουριστικά πακέτα’’ και από 

τι απαρτίζονται αυτά; 

• Πόσο πρέπει να διαφοροποιηθεί το αγροτουριστικό προϊόν, ώστε να επιτευχθεί ο 

πιθανός τιθέµενος στόχος; 

• Τι κόστος απαιτεί η επίτευξη ενός συγκεκριµένου στόχου; 

Οι Έλληνες επιχειρηµατίες του αγροτουρισµού αδυνατούν να χρηµατοδοτήσουν 

έρευνα αγοράς που τα συµπεράσµατα της θα τους οδηγήσουν στις ορθές επιλογές 

άσκησης δραστηριότητάς τους. Μια τέτοια έρευνα- ή τέτοιες έρευνες- µπορεί να 

εκπονηθεί  µε χρηµατοδότηση από το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίµων, 

το οποίο είχε και έχει για την ώρα την ευθύνη ‘’ υλοποίησης’’ των αγροτουριστικών 

προγραµµάτων που εντάσσονται στα Κοινοτικά Πλαίσια Στήριξης της ΕΟΚ/ΕΕ. 

Αναµφίβολα η έρευνα αγοράς στον αγροτουρισµό αποτελεί σηµαντικό και χρήσιµο 

εργαλείο, ικανό στο να βοηθήσει τη διεισδυτική προσπάθεια της αγροτουριστικής 

επιχείρησης (Έξαρχος & Καραγιάννης, 2004).  
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Επιπρόσθετα,  να αναφερθεί ότι µπορεί να τεθεί το εξής ερώτηµα : Ποιες υπηρεσίες 

µπορώ να προσφέρω;  

Βασική αρχή: Να αναδείξουµε τη µοναδικότητα και την αυθεντικότητα του τόπου, 

όλα όσα τον διαχωρίζουν από κάποιον άλλον και του προσδίδουν συγκεκριµένα 

πλεονεκτήµατα. Να λαµβάνουµε υπόψην µας την εµπειρία των επιχειρήσεων από 

άλλες περιοχές ή χώρες, αλλά να µην αντιγράφουµε. Να προσαρµόζουµε τις καλές 

πρακτικές στις ιδιαίτερες συνθήκες της περιοχής µας (www.ruralinvest.gr). 

 

    4.13. Πρόγραµµα δηµοσίων σχέσεων στον Αγροτουρισµό 

Με  ευθύνη του Υπουργείου Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίµων και µε τη 

συνδροµή των υφιστάµενων Αναπτυξιακών Εταιρειών µπορεί και πρέπει να εκπονηθεί 

πρόγραµµα δηµοσίων σχέσεων για τον αγροτουρισµό, που να διερευνά πρωτίστως την 

‘’ επικοινωνία’’ και τις ‘’ σχέσεις’’ που αφορούν : 

 

•   Τους πελάτες του αγροτουρισµού 

•   Τις παρεχόµενες αγροτουριστικές υπηρεσίες 

•    Τους στόχους και τους σκοπούς των αγροτουριστικών επιχειρήσεων 

•    Τη στρατηγική, τις τακτικές και τους τρόπους επίτευξης των 

αγροτουριστικών στόχων 

•   Τα χρονοδιαγράµµατα για την επίτευξη του κάθε ενός από τους στόχους 

•   Την κωδικοποίηση και ταξινόµηση των συλλεγόµενων στοιχείων 

•   Την αξιολόγηση των αποτελεσµάτων που προκύπτουν από τα συλλεγόµενα 

στοιχεία 

•  Την αναζήτηση των ανθρώπων οι οποίοι µπορούν να παίξουν καθοριστικό 

ρόλο την ανάπτυξη του αγροτουρισµού. 

Από ένα πρόγραµµα δηµοσίων σχέσεων στον αγροτουρισµό δεν µπορούν να 

απουσιάζουν δραστηριότητες και εκδηλώσεις όπως οι αναφερόµενες ακολούθως: 

•  Αποστολή και δηµοσίευση ‘’ δελτίων τύπου’’ 
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•  ∆ιοργάνωση πολιτιστικών (εθιµικών και θρησκευτικών εκδηλώσεων) 

• ∆ιοργάνωση διαφηµιστικής καµπάνιας κύρους 

• Επαφή µε το κοινό και τους εν δυνάµει αγροτουρίστες 

• Επαφή µε τον ηµερήσιο και περιοδικό Τύπο 

• Ίδρυση γραφείων ενηµέρωσης κοινού 

 

Θα ήταν ασφαλώς χρήσιµο να δηµιουργηθεί στη χώρα µας Πανεπιστήµιο Επιστηµών 

του Τουρισµού, όπου εξέχουσα θέση θα πρέπει να έχει ο αγροτουρισµός ή να ιδρυθεί σε 

επίπεδο ΑΕΙ ‘’ αυτόνοµη’’ Σχολή Αγροτουρισµού, που µε τα προγράµµατα σπουδών να 

µπορεί να δίνει τους ειδικούς του Αγροτουρισµού, καταρτισµένους σε όλα τα ‘’ κεφάλαια’’ 

της ελληνικής και διεθνούς αγροτουριστικής αγοράς, τουτέστιν και στις δηµόσιες σχέσεις 

στον αγροτουρισµό (Έξαρχος & Καραγιάννης, 2004). 

 

4.14. Το πρόβληµα των δυσµενών επιπτώσεων του Αγροτουρισµού 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000), ‘’ µια καθαρά αγροτική περιοχή αν γίνει 

αγροτουριστικός προορισµός, τότε ασφαλώς θα ωφεληθεί. Με τις επιπρόσθετες νέες 

τουριστικές ασχολίες, το επίπεδο απασχόλησης των αγροτών θα ανέβει, τα εισοδήµατά τους 

θα αυξηθούν, η συρρίκνωση και η υποβάθµιση της περιοχής θα σταµατήσει, οι 

επισκέπτες/τουρίστες θα φέρουν µαζί τους τον πολιτισµό τους, η επικοινωνία µε τον έξω 

κόσµο θα αυξηθεί και οι σχετικές µε τον τουρισµό επιχειρήσεις όπως και οι λοιπές 

επιβοηθητικές θα ωφεληθούν’’. 

Όµως η ανάπτυξη του αγροτουρισµού, όταν δεν είναι αειφορική και όταν υπερβεί τα 

όρια αντοχής της περιοχής, είναι δυνατόν να έχει δυσµενείς επιπτώσεις που σε ακραίες 

περιπτώσεις µπορούν να χαρακτηριστούν καταστροφικές. Για τον Αγροτουρισµό είναι 

βέβαιο ότι, αν αναπτυχθεί άναρχα και υπερβολικά, το ευαίσθητο περιβάλλον µέσα στο 

οποίο αναπτύσσεται, θα µολυνθεί, θα υποβαθµιστεί και θα καταστραφεί. Και σε αυτή την 

περίπτωση δεν θα µπορεί πια να  παράγει αγροτουριστικά προϊόντα και οι τουρίστες θα 

φύγουν αφήνοντας πίσω τους µόνο καταστροφές (Σφακιανάκης, 2000). 

Μια άλλη δυσµενής συνέπεια του Αγροτουρισµού, σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη 

(2000), ‘’ µπορεί να είναι ο περιορισµός της αγροτικής απασχόλησης. Σκοπός του 
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Αγροτουρισµού δεν είναι να αναπτυχθεί ο τουρισµός στις αγροτικές περιοχές σε βάρος της 

αγροτικής ζωής. ∆εν θέλει να κάνει τους αγρότες τουριστικούς επιχειρηµατίες. Επιδιώκει να 

εξασφαλίσει µια βελτίωση του αγροτικού εισοδήµατος του αγροτικού εισοδήµατος µε µια 

πρόσθετη, παράλληλη και δευτερεύουσα προς τη γεωργική απασχόληση. ∆υστυχώς στην 

πράξη έχει παρατηρηθεί ότι η αγροτική απασχόληση περιορίζεται ή και µηδενίζεται, οι 

αγροτικές εργασίες εγκαταλείπονται προς χάριν ενός µεγαλύτερου βραχυχρόνιου 

τουριστικού κέρδους που είναι µικρότερο από το µακροχρόνιο κόστος της αλλοίωσης του 

αγροτικού χώρου και της αλλοίωσης του αγροτικού πληθυσµού’’. 

Σοβαρή επίσης δυσµενής συνέπεια είναι τα αποτελέσµατα της σύγκρουσης του 

ντόπιου πληθυσµού µε τους πολιτισµούς των αγροτουριστών. Στη σύγκρουση αυτή οι 

ντόπιοι είναι οι αδύναµοι και οι τουρίστες οι δυνατοί. Έχει αποδειχθεί στη πράξη ότι ο 

ντόπιος πληθυσµός θα επηρεαστεί από τα ‘’ κακά’’, του πολιτισµού των τουριστών. Ξένα 

ήθη και έθιµα, νέοι τρόποι ζωής και συνήθειες , νέες θεωρήσεις και στάσεις, ακόµη και 

διαστροφές, µε το µανδύα του εκσυγχρονισµού, της µόδας, της πρωτόγνωρης διασκέδασης, 

της εύκολης ζωής, επηρεάζουν τον τοπικό πολιτισµό (Σφακιανάκης, 2000). 

Από την άλλη πλευρά, ο Σωτηριάδης (1994), αναφερόµενος για τον τουρισµό 

γενικότερα υποστηρίζει τα εξής :  

‘’ Οι πολέµιοι του τουρισµού προβάλλουν τις αρνητικές επιπτώσεις : ∆υσµενής 

αντίκτυπος στην νεολαία από τον δυτικό τρόπο ζωής. Άραγε αγνοούν την επίδραση της 

τηλεόρασης στη νεολαία ή εθελοτυφλούν; Εµπορευµατοποίηση της ιστορικής και 

θρησκευτικής κληρονοµιάς, ως επίσης και της πνευµατικής δηµιουργίας. ∆εν 

αντιλαµβάνονται βέβαια ότι κάθε οικονοµική ανάπτυξη απαιτεί έναν συµβιβασµό και η 

∆ύση έχει θυσιάσει πολλά για την οικονοµική ανάπτυξη’’. 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), ‘’ η παραγωγή προιόντων που σχετίζονται µε την 

τοπική παράδοση τονίζει την µοναδικότητα και την ταυτότητα του προορισµού και σε 

τελική ανάλυση προβάλει τις περιοχές της υπαίθρου. Όµως µε την αύξηση της ζήτησης 

µέσω του τουρισµού δηµιουργείται ο κίνδυνος εµπορευµατοποίησης της παραγωγής 

παραδοσιακών προιόντων, αυξάνοντας έτσι την πιθανότητα να χαθούν πολλά από τα 

χαρακτηριστικά του τοπικού χρώµατος’’. 

Ακόµη πιο σοβαρή δυσµενής συνέπεια είναι η πιθανή περιθωριοποίηση των 

αγροτών. Η απειλή αυτή προκύπτει από τη διαχείριση του αγροτουρισµού από τους ξένους 

επιχειρηµατίες και όχι από τους φύσει και θέσει διαχειριστές του, τους αγρότες. Ειδικότερα 
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όταν ο αγροτουρισµός αναπτυχθεί σηµαντικά σε έναν αγροτουριστικό προορισµό τότε οι 

επαγγελµατίες τουριστικοί κεφάλαια που διαθέτουν, θα κάνουν επενδύσεις και θα πάρουν 

στα χέρια τους όλο το τουριστικό εµπόριο. Οι αγρότες από διαχειριστές θα γίνουν 

υπάλληλοι των Επιχειρηµατιών. Από οικοδεσπότες που φιλοξενούσαν τους τουρίστες θα 

γίνουν τουριστικοί υπάλληλοι που θα εξυπηρετούν τουρίστες (Σφακιανάκης, 2000). 

Τέλος πρέπει να διευκρινιστεί ότι ο αγροτουρισµός εξυπηρετεί µεν τους αστούς που 

τον διαλέγουν ανάµεσα στις άλλες µορφές τουρισµού αλλά πρωτίστως πρέπει να εξυπηρετεί 

τους αγρότες (Σφακιανάκης, 2000). 

 

 

             Αγροτουρισµός από εθελοντές στην Κρήτη. Πλαίσιο 4.3.  

 

         Παρ’ όλο που η συγκεκριµένη µορφή αγροτουρισµού δεν είναι διαδεδοµένη στην 

Ελλάδα, τα τελευταία χρόνια έχουν ξεκινήσει κάποιες προσπάθειες. Για παράδειγµα, 

όπως αναφέρεται, σε άρθρο εφηµερίδας µε τίτλο ‘’ Ήρθαν ξανά οι Γερµανοί για το 

λιοµάζωµα στην Κρήτη’’: 

             Το ράβδισµα και το λιοµάζωµα σ’ ένα λιόφυτο κάπου στο Θραψανό δεν αποτελεί, 

αποκλειστικά, εργασία µερικών αγροτών αλλά, αυτή την περίοδο, απασχολεί, µηχανικούς, 

ιστορικούς, καθηγητές ..από τη Γερµανία. 

Μπορεί η λέξη ‘’ τουρισµός’’ για τους περισσότερους να παραπέµπει σε 

ξενοδοχεία, αξιοθέατα, µουσεία και ανάπαυση, κάποιοι όµως, εκµεταλλεύονται µε 

διαφορετικό τρόπο τις διακοπές τους. 

Κάπως έτσι, είκοσι πέντε µέλη της ‘’Thomas Morus Academie’’, από την 

Κολωνία, ήρθαν στη Κρήτη και συνδύασαν την εκδροµή τους µε τη διαδικασία στην 

συγκοµιδή της ελιάς. 

Για εκείνους, η παραπάνω διαδικασία, αποτελεί µια µοναδική ευκαιρία, όχι απλά 

να δουν, να ακούσουν και ν γνωρίσουν µια ελληνική συνήθεια, όπως είναι το λιοµάζωµα, 

αλλά να τη βιώσουν οι ίδιοι από όσο πιο κοντά γίνεται (Πηγή: ‘’Πατρίς’’) 
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Κρήτη του ∆αιδάλου και του Ίκαρου 

των Μινωικών βάζων και των περίφηµων τοιχογραφιών. 

Αστραφτερή και αστροφώτιστη 

µε τις µαύρες και φουρφουλωτές βράκες και το µαντήλι µε τις φράντζες. 

Κρήτη ερωτική, µε τη θάλασσα, τα βράχια και τα’ απαυγάζοντα υψίπεδα. 

Κρήτη του ψηµένου κρασιού και της σταφίδας του τσίπουρου. 

Κρήτη ξενύχτισσα, Κρήτη των πολυήµερων φαγοποτιών  κάτω απ’ τα αµέτρητα αστέρια. 

Κρήτη του µάραθου και του φρέσκου βασιλικού. 

Κρήτη ζαλιστική. Κρήτη του πυρρίχιου χορού. 

Κρήτη του ∆ιγενή και Κρήτη ζεστή σα φιλί. 

Κρήτη του Ελ Γκρέκο, του Κορνάρου , του Καζαντζάκη και του Πρεβελάκη. 

Κρήτη που έχεις ορθάνοιχτη πάντα τη πόρτα σου σε ∆ύση και Ανατολή. 

Κρήτη που δεν τελειώνεις ποτέ. 

Κρήτη το όνειρο, όπου µπορεί να πετάει κανείς. 

Κρήτη το ‘’ νησί των θαυµάτων’’. 

 

       Υπουργείο Τουριστικής Ανάπτυξης 

        Ελληνικός Οργανισµός Τουρισµού 

            (www.visitgreece.gr) 
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 4.15. Η Κρήτη και ο Νοµός Χανίων 

Η Κρήτη είναι το µεγαλύτερο νησί στην Ελλάδα και το δεύτερο µεγαλύτερο (µετά 

από τη Κύπρο) της Ανατολικής Μεσογείου. Η Κρήτη βρίσκεται στο νότιο άκρο του Αιγαίου 

Πελάγους, βόρεια από το Λιβυκό και καλύπτει µια περιοχή 8.336 km2 . Ο πληθυσµός της 

είναι 601.131 (απογραφή 2001). Είναι τµήµα της περιφερειακής διοίκησης της Ελλάδας. 

Χωρίζεται στους νοµούς Ηρακλείου, Χανίων , Λασιθίου και Ρεθύµνου. Στη Κρήτη άκµασε 

ο Μινωικός πολιτισµός (περίπου 3000-1400 π. Χ.), ένας από τους πρώτους πολιτισµούς 

στην Ευρώπη (www.el.wikipedia.org). 

Σε έναν τόπο όπου οι εναλλαγές του φυσικού περιβάλλοντος διαδέχονται η µία την 

άλλη και προσδίδουν µία µοναδικότητα, µια εκπληκτική οµορφιά, πέρα από κάθε φαντασία. 

Εδώ οι χιονοσκεπείς βουνοκορφές απέχουν σε απόσταση αναπνοής από τις µαγευτικές 

παραλίες του Λιβυκού πελάγους. Οι πυκνοφυτεµένες πλαγιές των βουνών γίνονται ξαφνικά, 

λίγο ψηλότερα, ένα σεληνιακό τοπίο, βραχώδες και εντελώς άγονο. Στους κάµπους και στις 

πλαγιές µικρών λόφων λιάζονται χιλιόχρονα ελαιόδεντρα και µυρωδάτες και µυρωδάτες 

πορτοκαλιές. Χιλιάδες πουλιά κάνουν κάθε χρόνο στάση εδώ, καθώς ταξιδεύουν από και 

προς την Αφρική. Σπάνια φυτά και βότανα σκορπάνε τα χρώµατα και τις µυρωδιές τους στα 

φαράγγια και τις κορυφές. Πάνω από εξήντα είναι τα σηµαντικά φαράγγια που διασχίζουν 

τον όγκο των Λευκών Ορέων. Ανάµεσα σε αυτά είναι τα πιο γνωστό, το Φαράγγι της 

Σαµαριάς, το διασηµότερο της Ευρώπης. Τόπος µαγικός, µε νερά που τρέχουν κάτω από 

τεράστια δέντρα, χειµώνα, καλοκαίρι, και τις ψηλές κορφές να στέκονται αιώνιοι φύλακες 

της σπάνιας οµορφιάς του. Από την Γραµβούσα µέχρι την Ασή Γωνιά, την Γαύδο και το 

Ελαφονήσι, τα Χανιά προσφέρουν απλόχερα ένα µοναδικό φυσικό τοπίο , ξεχωριστούς 

ανθρώπους, εικόνες, γεύσεις και µυρωδιές (Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση Χανίων, 2008). 

Ο Νοµός Χανίων, είναι το δυτικότερο τµήµα της µεγαλονήσου µε έκταση 2376 τ. 

χλµ. και πληθυσµό 150.387 κατοίκων (απογραφή 2001). Ο Νοµός καταλαµβάνει το δυτικό 

άκρο της Κρήτης, συνορεύει στα ανατολικά µε τον νοµό Ρεθύµνου, ενώ στα βορειοδυτικά 

βρέχεται από το Κρητικό και στα νότια-νοτιοδυτικά από το Λιβυκό πέλαγος. Η µαγευτική 

οροσειρά των Λευκών Ορέων ή Μαδάρων, µε πολλές δεκάδες κορυφές και υψηλότερη 

όλων τις Πάχνες (2454µ.) αποτελεί τη ραχοκοκαλιά του Νοµού. Στον νοµό υπάγεται 

διοικητικά το µικρό νησί Γαύδος, το νοτιότερο σηµείο της ελληνικής επικράτειας αλλά και 

της Ευρώπης (www.chaniacrete.gr). 
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4.16. ∆ιοικητική διαίρεση Νοµού Χανίων 

Ο Νοµός Χανίων συγκροτήθηκε το 1913 µετά την ενσωµάτωση της Κρήτης στο 

ελληνικό κράτος και αποτελείτο από πέντε επαρχίες : Αποκορώνου µε πρωτεύουσα τον 

Βάµο, Κισσάµου µε πρωτεύουσα την Κίσσαµο (ή Καστέλι Κισσάµου), Κυδωνίας, στο 

κεντρικό τµήµα, πρωτεύουσα τα Χανιά, Σελίνου µε πρωτεύουσα την Κάντανο και Σφακίων 

µε πρωτεύουσα τη Χώρα Σφακίων. Το 1998, µε την εφαρµογή του σχεδίου Καποδίστριας, 

οι επαρχίες καταργήθηκαν και ο νοµός διαιρείται πλέον σε 23 δήµους (Ακρωτηρίου, 

Ανατολικού Σελίνου, Αρµένων, Βάµου, Βουκολιών, Γεωργιούπολης, Ελευθερίου 

Βενιζέλου, Θερίσου, Ινναχωρίου, Καντάνου, Κεραµιών, Κισσάµου, Κολυµβαρίου, 

Κρυονερίδας, Μουσούρων, Μήθυµνας, Νέας Κυδωνίας, Πελεκάνου, Πλατανιά, Σούδας, 

Σφακίων, Φρε και Χανίων) και δύο κοινότητες Ασή Γωνιάς και Γαύδου (Εκδόσεις ∆οµή). 

 

 

 

 

4.17.  Κλίµα Νοµού Χανίων 

Η µορφολογία του εδάφους και η θέση της Κρήτης στο κέντρο της Μεσογείου έχουν 

άµεση απήχηση στο κλίµα του Νοµού Χανίων, που χαρακτηρίζεται από εύκρατο 

µεσογειακό και ιδιαίτερα ξηροθερµικό, µε την ηλιοφάνεια να καλύπτει το 70% των ηµερών 
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του έτους. Ο χειµώνας είναι ήπιος, και ο καιρός από τον Νοέµβριο, µέχρι τον Μάρτιο 

χαρακτηρίζεται κρύος, όχι όµως παγερός, και βρέχει συχνά. Τα Λευκά Όρη ασπρίζουν 

τέλος του Νοέµβρη από χιόνι που διατηρείται µέχρι τέλος του Μάη, αλλά σπανιότατα θα δει 

κανείς χιόνι στα πεδινά. Τον Απρίλη ο καιρός είναι γλυκός κι ευχάριστος και είναι λίγες οι 

φορές που η λιακάδα µπορεί να αντικατασταθεί από βροχή. Τον Οκτώβρη σπάνια βρέχει, ο 

καιρός διατηρείται ζεστός και ήπιος και το µπάνιο στη θάλασσα είναι ακόµη ευχάριστο. Ο 

Μάης και ο Σεπτέµβρης είναι κατά κανόνα ηλιόλουστοι, αλλά όχι υπερβολικά ζεστοί. Το 

καλοκαίρι όµως είναι αρκετά ζεστό και ξηρό. Ο Ιούνης και ο Ιούλης και ο Αύγουστος είναι 

οι πιο ζεστοί µήνες του χρόνου χωρίς βροχοπτώσεις. Στα ηµιορεινά και τα ορεινά του νοµού 

η θερµοκρασία είναι χαµηλότερη, ενώ αντίθετα στα νότια παράλια και την πεδινή ενδοχώρα 

είναι κατά µερικούς βαθµούς υψηλότερη (www.chaniacrete.gr). 

 

Μέσες θερµοκρασίες ηµέρας. Πλαίσιο 4.4. 

                                                                                                    (πηγή: www.chaniacrete.gr) 

 

Η µορφολογία, η γεωγραφία, και το κλίµα συνθέτουν έναν τόπο ειδυλλιακό, όπου 

βασιλεύει η ισορροπία της φύσης και η µονοτονία απουσιάζει ολοκληρωτικά. Ο Νοµός 

συνδυάζει τις ψηλές, δύσβατες, άγονες οροσειρές µε τους έφορους κάµπους, τα µεγάλα 

λιµάνια και τους γραφικούς όρµους, τον πολυάσχολο βορρά µε τον ήρεµο νότο, τη επάξια    

Μέσες 

θερµοκρα

σίες 

ηµέρας 

Ιαν Φεβ Μ 

 

Απ Μά Ιού Ιού Αύ Σεπ Οκ Νο ∆εκ 

Ανώτερη 16 16 17 23 25 29 32 32 28 25 21 17 

Κατώτερη 9 9 11 16 18 20 23 23 20 17 14 11 

Θάλασσας 15 15 16 18 19 24 26 26 23 22 19 16 
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να χαρακτηριστεί ως ‘’ η νήσος των Μακάρων’’, ο παράδεισος δηλαδή κατά τους αρχαίους 

Έλληνες (www.chaniacrete.gr). 

 

4.18. Η φύση στην ∆υτική Κρήτη 

Η Κρητική χλωρίδα είναι από τις πιο ενδιαφέρουσες και σηµαντικές στην Ευρώπη. 

Σύµφωνα µε πρόσφατες δηµοσιεύσεις, η χλωρίδα της Κρήτης αποτελείται από 1742 

διαφορετικά φυτά, εκ των οποίων 177 θεωρούνται αποκλειστικά ενδηµικά και πλέον 38 

ανήκουν στην ευρύτερη περιοχή της Κρήτης – Καρπάθου, δηλαδή 215 είδη δεν βρίσκονται 

πουθενά αλλού στον Πλανήτη µας. Από το σύνολο των ενδηµικών φυτών της Κρήτης, τα 

100 περίπου βρίσκονται στην ευρύτερη περιοχή των Λευκών Ορέων (ένα ποσοστό δηλ 

56,6%) και τα 30 από αυτά απαντώνται µόνο εδώ (στενο - ενδηµικά των Λευκών Ορέων). 

Μερικά από τα φυτά του Νοµού Χανίων θεωρείται ότι κινδυνεύουν άµεσα από εξαφάνιση 

και εξαιτίας της µοναδικότητας τους (βρίσκονται σε µία περιορισµένη περιοχή). ∆ύο από 

αυτά τα φυτά του Νοµού Χανίων αναφέρονται στον κατάλογο των 50 πιο απειλουµένων 

φυτών των νησιών της Μεσογείου, σύµφωνα µε τη ∆ιεθνή Ένωση για τη Προστασία της 

φύσης (IUCN). Στο ‘’Κόκκινο βιβλίο για τα Σπάνια και Απειλούµενα Φυτά της Ελλάδας’’ 

(The red book of rare and Threatened plants of Greece) έχουν καταγραφεί 67 απειλούµενα 

φυτά στην Κρήτη εκ των οποίων τα 30 βρίσκονται στην περιοχή των Λευκών Ορέων. Για 

την επιτόπου προστασία 6 φυτών που κινδυνεύουν και ενός οικοτόπου µε φοίνικες του 

Θεοφράστου, εγκαταστάθηκαν στο Νοµό Χανίων 7 Μικρο –Αποθέµατα Φυτών µε 

συγχρηµατοδότηση από την Ευρωπαϊκή Ένωση µέσω ενός προγράµµατος LIFE-Φύση 

(Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 
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Το τσάι της Κρήτης. Πλαίσιο 4.5.  

     Το Τσάι της Κρήτης ή αλλιώς, µαλοτήρα,  (Sideritis syriaca) είναι ένα από τα περίπου 15 

είδη τσαγιού του βουνού που συναντώνται αυτοφυή στην Ελλάδα. Φύεται αποκλειστικά 

στα βουνά της Κρήτης, κυρίως στον Ψηλορείτη και στα Λευκά Όρη, σε υψόµετρο 1.300-

2.000 µ. Πρόκειται για πολυετές, ποώδες αρωµατικό φυτό, ύψους περίπου 30 εκ. µε 

χνουδωτό βλαστό, τριχωτά ελλειψοειδή φύλλα και µικρά κιτρινωπά άνθη σε ταξιανθίες. 

Ολόκληρο το φυτό, εκτός από τη ρίζα του, χρησιµοποιείται αποξηραµένο, για την 

παρασκευή ροφήµατος µε χωνευτικές, τονωτικές και διουρητικές ιδιότητες, ενώ είναι 

κατάλληλο επίσης για την αντιµετώπιση του κρυολογήµατος, του βήχα (µε µέλι), και άλλων 

παθήσεων. Χηµικές αναλύσεις έδειξαν ότι περιέχει και διάφορα αντιοξειδωτικά. Λόγω της 

ανεξέλεγκτης συλλογής του, το φυτό αυτό θεωρείται πλέον απειλούµενο από τη φύση 

(Εκδόσεις ∆οµή). 

 

 

4.19. Κρητική διατροφή 

Η Κρητική διατροφή αποτελεί πλέον σήµερα ένα διατροφικό πρότυπο ευρέως 

γνωστό. Ήδη από τις πρώτες έρευνες που έγιναν, αµέσως µετά τον 2ο Παγκόσµιο Πόλεµο, 

διαπιστώθηκε η µακροβιότητα των Κρητικών, καθώς και τα χαµηλά ποσοστά θνησιµότητας 

του πληθυσµού από καρδιαγγειακές παθήσεις. Από τα µινωικά χρόνια υπάρχουν στοιχεία 

για την διατροφή των Κρητικών νησιού. Οι κλιµατολογικές συνθήκες ευνοούσαν και 

ευνοούν την καλλιέργεια της ελιάς, του αµπελιού και των οπωροφόρων δένδρων. Τα άγρια 

και καλλιεργούµενα χόρτα είχαν κάθε εποχή τη θέση τους στο τραπέζι των Κρητικών, όπως 

και ένα δύο ποτηράκια κρασί. Τα όσπρια και τα λαχανικά, τα δηµητριακά, το ψάρι, το 

κρέας ελευθέρας βοσκής, σε ηµέρες εορταστικές, πολλά γαλακτοκοµικά, µέλι και ροφήµατα 

από τα πάµπολλα βουνά του ορεινού όγκου, αποτελούσαν τους θεµέλιους λίθους µιας 

µοναδικής διατροφής. Οφείλουµε, βέβαια να εστιάσουµε την προσοχή µας και στο γεγονός 

ότι η γεωµορφολογία του νησιού και η καθαρά αγροτική σύνθεση του πληθυσµού του, 

µέχρι πριν από δεκαετίες, ανάγκαζαν τους κατοίκους του να µοχθούν σκληρά για τον άρτο 

τον επιούσιο. Αξίζει να αναφερθεί ότι σε αντίθεση µε τις αστικές κοινωνίες, όπου η 

καθιστική ζωή είναι ο κανόνας, η καθηµερινότητα του Κρητικού είναι συνυφασµένη µε την 

κίνηση. Οι πρόσφατες µελέτες δείχνουν ότι ακόµη και σήµερα οι Κρητικοί καταναλώνουν 
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κατά µέσο όρο πάνω από 25 κιλά ελαιόλαδο κατά κεφαλή ανά έτος, ποσοστό που 

υπερβαίνει κατά πολύ την κατανάλωση ελαιολάδου σε οποιαδήποτε άλλη γωνιά της γης. 

Μερικά από τα προιόντα που εµπλουτίζουν το Κρητικό τραπέζι : χοχλιοί (σαλιγκάρια), 

σταµναγκάθι µε αρνί, σουπιές µε µάραθα και ελιές τσακιστές, πιλάφι και παραδοσιακή 

κρεατότουρτα για το Πάσχα, όπως και τα καλιτσούνια µε χόρτα, µυζήθρα, µαλάκα (τύπος 

τυριού από αιγοπρόβειο γάλα), στο φούρνο ή στο τηγάνι. Ξεχωριστή θέση στο τραπέζι 

είχαν και έχουν τα τυροκοµικά προιόντα. Τα γνωστότερα από αυτά είναι η γραβιέρα, ο 

αθότυρος, η µυζήθρα, η στάκα, το τυροµάλαµα και το γιαούρτι, το οποίο σερβίρεται συχνά 

µε θυµαρίσιο µέλι. Όπως προαναφέρθηκε, το κρασί δεν λείπει ποτέ από το τραπέζι. Και 

ασφαλώς το επιδόρπιο, όπως και το καλωσόρισµα στη Κρήτη δεν νοείται χωρίς τσικουδιά 

(Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 

 

 

Ντόπιοι και τουρίστες στο χωριό Μεσκλά Κυδωνίας Χανίων κατά τη διάρκεια παρασκευής του 

παραδοσιακού γαµοπίλαφου. 

 

4.20. Αγροτουριστικές δραστηριότητες 

Οι αγροτικές δραστηριότητες αποτελούν αναπόσπαστο κοµµάτι του πολιτισµού και 

της ιστορίας του τόπου και των ανθρώπων του. Η οικονοµία του νησιού βασίστηκε µέσα 

στους αιώνες, στις εύφορες πεδινές και ηµιορεινές εκτάσεις, όπου καλλιεργούνται µέχρι 

σήµερα αιωνόβιες ελιές, αµπέλια, εσπεριδοειδή, λαχανικά και φρούτα. 
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Παρακάτω αναφέρονται η αγροτική ζωή και οι τρόποι παραγωγής στην ύπαιθρο: 

 

α. Τρύγος 

Ο οίνος είναι σηµαντικό στοιχείο του ελληνικού πολιτισµού. ∆εν νοείται κρητικό 

τραπέζι χωρίς κρασί. Σχεδόν κάθε σπίτι έχει το δικό του κρασί. Οι καλλιεργητικές 

φροντίδες του αµπελιού, αρχίζουν µετά τον τρύγο µε ένα βασικό κλάδεµα. Η ωρίµανση 

και ο τρύγος πραγµατοποιούνται ανάλογα µε την ποικιλία και το υψόµετρο της περιοχής 

από το πρώτο δεκαήµερο του Αυγούστου µέχρι και τις αρχές του Οκτώβρη. Η κοινωνική 

διάσταση του τρύγου µας δίνει µια χαρακτηριστική εικόνα της αγροτικής ζωής στην 

Κρήτη. Από τα χαράµατα φίλοι και συγγενείς τρυγούν και κουβαλούν τα σταφύλια και στη 

συνέχεια όταν ο τρύγος πια έχει τελειώσει, τα σταφύλια πιέζονται στο πατητήρι είτε 

µηχανοκίνητα, είτε πολλές φορές ακόµη, µε τα πόδια και παράγεται µούστος. Όταν 

τελειώσει το πάτηµα ο µούστος µπαίνει στα βαρέλια ή µένει στο πατητήρι κάποιες ώρες 

για να πάρει χρώµα και τανίνες. Τότε έρχεται και η ώρα της γιορτής συνήθως µε χορό και 

τραγούδι (Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 

 

β. Τσικουδιά Ρακοκάζανο 

Το φθινόπωρο είναι η εποχή που τα κάστανα συνοδεύουν την παραδοσιακή 

τσικουδιά. Σε όλα τα χωριά υπάρχουν άµβυκες, τα γνωστά καζάνια στα οποία µπαίνουν τα 

στέµφυλα και το υγρό των βαρελιών, σφραγίζονται ερµητικά και έπειτα βράζουν για να 

φθάσει η θερµοκρασία στους κατάλληλους βαθµούς, ώστε να αρχίσει η απόσταξη. Το 

‘πρωτοράκι’ είναι  το πρώτο απόσταγµα το οποίο τρέχει από το καζάνι και είναι ιδιαίτερα 

υψηλόβαθµο. Στην Κρήτη, σε αρκετά χωριά, αποστάζονται ακόµη µούρα και παράγεται η 

‘µουρνόρακι’. Όποιος αποστάζει, συνήθως καλεί φίλους και στο φθινοπωρινό τοπίο 

στήνονται τραπέζια µε κρητικούς µεζέδες (Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 

 

γ. Ελιά 

Η ελιά αποτελεί την βασική καλλιέργεια σε όλη την Κρήτη. Εδώ παράγεται το 

καλύτερο ελαιόλαδο του κόσµου. Στα Χανιά καλλιεργούνται κυρίως δύο είδη ελιάς : 

Το πρώτο είναι οι λιανές, δέντρα των οποίων ο καρπός είναι σχετικά µικρός αλλά 

πολυάριθµος. Η συγκοµιδή αρχίζει τον Νοέµβρη και συνεχίζεται µέχρι τον Φλεβάρη, 
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ανάλογα το υψόµετρο, το οποίο είναι κυρίως ενδεικτικό για το βαθµό ωρίµανσης. Αν 

έχουν ‘λαδώσει’ οι ελιές παράγουν περισσότερο και καλύτερο λάδι. Σε άλλες περιοχές, 

όπως του Σελίνου, λόγω της µορφολογίας του εδάφους, καλλιεργούνται οι τσουνάτες ελιές, 

µεγάλα δέντρα τα οποία στρώνονται µε δίχτυα µόνιµης στρώσης και η συγκοµιδή γίνεται 

κάθε 15-20 µέρες από τα δίχτυα. Έτσι η συγκοµιδή γίνεται κάθε 15-20 µέρες από τα 

δίχτυα. Έτσι η συγκοµιδή διαρκεί πολλές φορές µέχρι τον Μάιο ή τον Ιούνιο. Στη συνέχεια 

οι ελιές µεταφέρονται στα ελαιοτριβεία όπου πραγµατοποιείται η  σύνθλιψη και η εξαγωγή 

του ελαιολάδου. Το ελαιόλαδο που παράγεται εδώ, µοναδικό σε θρεπτικά στοιχεία και 

γεύση, είναι φηµισµένο σε όλο τον κόσµο (Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 

 

δ. Κτηνοτροφία Τυροκοµία 

Στον ορεινό όγκο των Χανίων, που είναι πλούσιος σε αρωµατικά φυτά και βότανα 

εκτρέφονται χιλιάδες αιγοπρόβατα. Η πολιτισµική παράδοση της Κρήτης θα ήταν φτωχή 

χωρίς τα ριζίτικα, τα τραγούδια που διηγούνται την ζωή των κτηνοτρόφων. Μια ζωή 

δύσκολη µα και ελεύθερη. Η πραγµατική Κρήτη εξακολουθεί να βρίσκει τρόπους 

έκφρασης στις ‘κορφές’, τα µητάτα και τους κούµους εκεί όπου δεν τα φθάνουν ακόµη οι 

δρόµοι και οι ‘ευκολίες’ του πολιτισµού. Τέλος φηµισµένα τυριά, όπως η γραβιέρα, η 

µυζήθρα, ο αθότυρος αλλά και το γιαούρτι θα ήταν ανέφικτο να παραχθούν χωρίς την 

τεχνογνωσία των χιλιάδων ετών που σήµερα σε συνδυασµό µε τις µοντέρνες µεθόδους 

εξασφαλίζουν την ποιότητα (Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 

 

ε. Μέλι 

Ένα άλλο προϊόν το οποίο είναι χαρακτηριστικό της περιοχής των Χανίων είναι 

το µέλι. Σήµερα οι µελισσοκόµοι µεταφέρουν τις κυψέλες τους ανάλογα µε την ανθοφορία 

σε διαφορετικό κάθε φορά τόπο. Έτσι νωρίς την άνοιξη τις πηγαίνουν στους 

πορτοκαλεώνες και γενικά σε χαµηλά υψόµετρα για να συλλέξουν οι µέλισσες χυµούς από 

τα ανθοφόρα φυτά και αργότερα τις ανεβάζουν σε µεγαλύτερα υψόµετρα, όταν ανθίζουν 

τα αρωµατικά φυτά και βότανα, και ιδιαίτερα το θυµάρι που δίνει τα µοναδικά 

χαρακτηριστικά του στο κρητικό µέλι. Ο ‘τρύγος’ πραγµατοποιείται τους µήνες Ιούλιο, 

Αύγουστο και Σεπτέµβριο (Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση, 2008). 
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στ. Εσπεριδοειδή 

Τα εσπεριδοειδή αποτελούν ένα βασικό τοµέα της γεωργικής παραγωγής της 

Κρήτης. Ιδιαίτερα στην ευρύτερη περιοχή του Κάµπου των Χανίων οι κλιµατολογικές 

συνθήκες και τα άφθονα νερά από τα Λευκά Όρη ευνοούν την καλλιέργεια πορτοκαλιών, 

µανταρινιών, λεµονιών κλπ. Στα πορτοκαλοχώρια από τα Μεσκλά, τον Σκινέ και µέχρι τις 

παραλίες σχεδόν του Πλατανιά και του Ταυρωνίτη το πράσινο των πορτοκαλαιώνων, τα 

ανθισµένα δέντρα που σκορπίζουν απλόχερα  το όνοµα της άνοιξης και τα ζωντανά 

χρώµατα των φρούτων  αποτελούν χαρακτηριστικό στοιχείο του κρητικού τοπίου 

(Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση Χανίων, 2008). 

 

4.21. Το Φαράγγι της Σαµαριάς 

Το µεγαλύτερο, επιβλητικότερο και οµορφότερο φαράγγι όχι µόνο στα Χανιά 

αλλά και σε ολόκληρη την Ευρώπη είναι το Φαράγγι της Σαµαριάς. 

              Το φαράγγι της Σαµαριάς, ο Φάραγγας όπως το αποκαλούν οι ντόπιοι, είναι  

αναµφισβήτητα το καµάρι του Νοµού Χανίων. Αυτός ο µοναδικός γεωλογικός σχηµατισµός 

αποτελεί µια βαθιά τοµή στα Λευκά όρη, χωρίζοντας τον κύριο όγκο του ορεινού 

συγκροτήµατος από τις κορυφές Γκίγκιλος, Βολακιάς, και Ψηλάφι (στα δυτικά του), στα 

βορειανατολικά του υψώνεται η κορυφή Μελιντάου, ενώ ανατολικότερα δεσπόζει 

υψηλότερη κορυφή των Λευκών Ορέων, οι Πάχνες. Πρόκειται για το µεγαλύτερο φαράγγι 

της Κρήτης αλλά και για ένα από τα µεγαλύτερα και ωραιότερα της Ευρώπης. Απόδειξη 

αυτού του γεγονότος είναι χιλιάδες επισκέπτες – πάνω από 150.000 ετησίως – που έρχονται 

για να το διασχίσουν, από τις αρχές Μαίου έως το τέλος Οκτωβρίου.Το φαράγγι της 

Σαµαριάς ξεκινά από το οροπέδιο του Οµαλού, στη θέση Ξυλόκαστρο, και εκτείνεται µε 

νότια κατεύθυνση επί περίπου 18 χλµ., καταλήγοντας στο Λιβυκό πέλαγος, στην παραλία 

της Αγίας Ρουµέλης. Η υψοµετρική διαφορά ανάµεσα στα δύο άκρα του είναι εντυπωσιακή 

και ανέρχεται στα 1200 µ. Το φαράγγι της Σαµαριάς είναι η µόνη περιοχή της Ελλάδας η 

οποία έχει λάβει το ευρωπαϊκό δίπλωµα Α’ κατηγορίας προστασίας του περιβάλλοντος από 

το Συµβούλιο της Ευρώπης, ενώ το 1981 η UNESCO ανακήρυξε την περιοχή ∆ιατηρητέο 

Οικοσύστηµα της Παγκόσµιας Βιόσφαιρας. Επίσης περιλαµβάνεται στο ευρωπαικό δίκτυο 

προστατευόµενων περιοχών  Natura 2000. Παρ’ όλα αυτά, η έντονη τουριστική πίεση την 

οποία δέχεται ο δρυµός δηµιουργεί προβλήµατα στους άγριους πληθυσµού των ζώων και 

των φυτών (Εκδόσεις ∆οµή). 
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    Κρι-Κρι. Πλαίσιο 4.6. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                     

      Ο κρητικός αίγαγρος  (Capra aegagrus ssp. Cretica), γνωστός και µε τις τοπικές 

ονοµασίες κρι - κρι και αγρίµι, είναι ένα µικρόσωµο υποείδος αίγαγρου (αγριοκάτσικου) 

που συναντάται αποκλειστικά στην Κρήτη. 

Μέχρι το 1905 ζούσε και στα τρία ορεινά συγκροτήµατα του νησιού, σήµερα όµως 

περιορίζεται κυρίως στα Λευκά όρη και ιδιαίτερα στον Εθνικό ∆ρυµό Σαµαριάς, πριν από 

µερικές δεκαετίες είχε εισαχθεί και σε ορισµένα νησάκια γύρω από την Κρήτη.  

Τα αρσενικά άτοµα είναι µεγαλύτερα και βαρύτερα από τα θηλυκά. Το τρίχωµα του κρι-

κρι αλλάζει ανάλογα µε την εποχή. Το καλοκαίρι είναι ανοιχτό καστανό µε µαύρες 

περιοχές και το χειµώνα σκουρότερο.  

Απειλή ωστόσο αποτελούν το αυξανόµενο τουριστικό ρεύµα προς το φαράγγι της 

Σαµαριάς και, σε µικρότερη πάντως κλίµακα το παράνοµο κυνήγι (Εκδόσεις, ∆οµή). 
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4.22. Οι περιοχές NATURA στα Χανιά 

ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ ΟΝΟΜΑΣΙΑ ΤΟΠΟΥ ΕΚΤΑΣΗ 

(ha) 

ΤΚΣ ΗΜΕΡΗ & ΑΓΡΙΑ ΓΡΑΜΒΟΥΣΑ-ΤΙΓΑΝΙ&ΦΑΛΑΣΑΡΝΑ-ΠΟΝΤΙΚΟΝΗΣΙ,ΟΡΜΟΣ 

ΛΙΒΑ∆Ι-ΒΙΓΛΙΑ 

5781,30 

ΤΚΣ ΝΗΣΟΣ ΕΛΑΦΟΝΗΣΣΟΣ ΚΑΙ ΠΑΡΑΚΤΙΑ ΘΑΛΑΣΣΙΑ ΖΩΝΗ 271,79 

ΤΚΣ ΧΕΡΣΟΝΗΣΟΣ ΡΟ∆ΟΠΟΥ-ΠΑΡΑΛΙΑ ΜΑΛΕΜΕ 8753,27 

ΤΚΣ ΕΛΟΣ-ΤΟΠΟΛΙΑ-ΣΑΣΑΛΟΣ-ΑΓΙΟΣ ∆ΙΚΑΙΟΣ 7351,92 

ΤΚΣ ΟΡΜΟΣ ΣΟΥΓΙΑΣ-ΒΑΡ∆ΙΑ-ΦΑΡΑΓΓΙ ΛΙΣΣΟΥ ΜΕΧΡΙ ΑΝΥ∆ΡΟΥΣ & ΠΑΡΑΚΤΙΑ 

ΖΩΝΗ 

3039,84 

ΤΚΣ ΛΙΜΝΗ ΑΓΙΑΣ –ΠΛΑΤΑΝΙΑΣ-ΡΕΜΑ ΚΑΙ ΕΚΒΟΛΗ ΚΕΡΙΤΗ-ΚΟΙΛΑ∆Α ΦΑΣΑΣ  1211,58 

ΤΚΣ ΦΑΡΑΓΓΙ ΘΕΡΙΣΣΟΥ 497,73 

ΤΚΣ ΛΕΥΚΑ ΟΡΗ ΚΑΙ ΠΑΡΑΚΤΙΑ ΖΩΝΗ 53363,68 

ΤΚΣ ∆ΡΑΠΑΝΟ(ΒΟΡΕΙΟΑΝΑΤΟΛΙΚΕΣ ΠΕΡΙΟΧΕΣ)-ΠΑΡΑΛΙΑ ΓΕΩΡΓΙΟΥΠΟΛΗΣ-ΛΙΜΝΗ 

ΚΟΥΡΝΑ 

4430,51 

ΤΚΣ ΦΡΕ-ΤΖΙΤΖΙΦΕΣ-ΝΙΠΟΣ 1217,60 

ΤΚΣ ΑΣΦΕΝ∆ΟΥ-ΚΑΛΛΙΚΡΑΤΗΣ ΚΑΙ ΠΑΡΑΚΤΙΑ ΖΩΝΗ 14022,51 

ΤΚΣ ΝΗΣΟΙ ΓΑΥ∆ΟΣ ΚΑΙ ΓΑΥ∆ΟΠΟΥΛΑ 6290,59 

ΖΕΠ ΕΘΝΙΚΟΣ ∆ΡΥΜΟΣ ΣΑΜΑΡΙΑΣ-ΦΑΡΑΓΓΙ ΤΡΥΠΗΤΗΣ-ΨΙΛΑΦΙ-ΚΟΥΣΤΟΓΕΡΑΚΟ 13949,00 

ΤΚΣ ΠΑΡΑΛΙΑ ΑΠΟ ΧΡΥΣΟΣΚΑΛΙΤΙΣΣΑ ΜΕΧΡΙ ΑΚΡΩΤΗΡΙΟ ΚΡΙΟΣ 2202,49 

ΖΕΠ ΜΕΤΕΡΙΖΙΑ-ΑΓΙΟΣ ∆ΙΚΑΙΟΣ-ΤΣΟΥΝΑΡΑ-ΒΙΤΣΙΛΙΑ ΛΕΥΚΩΝ ΟΡΕΩΝ 6874,00 
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ΖΕΠ ΧΕΡΣΟΝΗΣΟΣ ΓΡΑΜΒΟΥΣΑΣ ΚΑΙ ΝΗΣΙ∆ΕΣ ΗΜΕΡΗ ΚΑΙ ΑΓΡΙΑ ΓΡΑΜΒΟΥΣΑ, 

ΠΟΝΤΙΚΟΝΗΣΙ 

2806,00 

ΖΕΠ ΝΗΣΙ∆Α ΑΓΙΟΙ ΘΕΟ∆ΩΡΟΙ 81,00 

ΖΕΠ ΦΑΡΑΓΓΙ ΚΑΛΛΙΚΡΑΤΗ-ΑΡΓΟΥΛΙΑΝΟ ΦΑΡΑΓΓΙ-ΟΡΟΠΕ∆ΙΟ ΜΑΝΙΚΑ 4209,00 

ΖΕΠ ΛΙΜΝΗ ΑΓΙΑΣ (ΧΑΝΙΑ) 67,00 

ΖΕΠ ΧΕΡΣΟΝΗΣΟΣ ΡΟ∆ΟΠΟΥ 2920,00 

ΖΕΠ ΛΙΜΝΗ ΚΟΥΡΝΑ ΚΑΙ ΕΚΒΟΛΗ ΑΛΜΥΡΟΥ 200,00 

ΖΕΠ ΝΟΤΙΟ∆ΥΤΙΚΗ ΓΑΥ∆ΟΣ ΚΑΙ ΓΑΥ∆ΟΠΟΥΛΑ 1564,00 

ΤΚΣ: Τόποι Κοινοτικής Προστασίας, ΖΕΠ: Ζώνες Ειδικής Προστασίας 

(Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση Χανίων, 2008) 

 

 

4.23. Μέλη ∆ικτύου Αγροτουρισµού ∆υτικής Κρήτης – Περιοχής Νοµού Χανίων 

ΜΕΛΟΣ Ε∆ΡΑ 

ΕΛΛΟΤΙΣ Α.Ε. – ΕΝΟΙΚΙΑΖΟΜΕΝΑ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΑ (‘Ellotis Villas’) Βάµος 

ΒΑΜΟΣ Α.Ε. – ΠΑΡΑ∆ΟΣΙΑΚΟ ∆ΙΑΤΗΡΗΤΕΟ 

ΞΕΝΟ∆ΟΧΕΙΟ Β’ΚΑΤ.(‘Το Παλιό Παρθεναγωγείο’) 

Βάµος 

Α. Γούργουρας – Γ. Μακράκης Ο.Ε.  

ΕΝΟΙΚ. ∆ΩΜ. ∆ΙΑΜ. (‘Μηλιά’) 

Βλάτος 

‘Μαρουβάς’- ΤΑΒΕΡΝΑ Βάµος 
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‘Vamos Eco Farm’ Φραντζεσκάκης ∆ηµήτρης 

ΠΑΡΑ∆ΟΣΙΑΚΑ ΠΡΟΙΟΝΤΑ 

Βάµος 

ΕΝΩΣΗ ΑΓΡΟΤΙΚΩΝ ΣΥΝΕΤΑΙΡΙΣΜΩΝ 

Αποκορώνου – Σφακίων 

Βάµος 

Ιωάννα Γαβριλάκη 

ΕΠΙΠΛΩΜΕΝΑ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΑ (‘Ευτραπελία’) 

Πρόβαρµα 

Κουκαλά Αθηνά – ΕΝΟΙΚΙΑΖΟΜΕΝΑ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΑ 

(‘Βίλα Λύρα) 

Γεωργιούπολη 

‘Τζίτζικας’ ΠΟΛΥΧΩΡΟΣ Αρµένοι 

Αποκορώνου 

Αντώνης Παπαδεράκης – ΕΝΟΙΚΙΑΖΟΜΕΝΑ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΑ (‘Πρινόλιθος’) Γαβαλοχώρι 

Αναστασία Καζούλη 

ΕΝΟΙΚΙΑΖΟΜΕΝΑ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΑ (‘Μαγδαληνή’ ) 

Γαβαλοχώρι 

‘Γαβαλιανός Καφενές’- ΠΑΡΑ∆ΟΣΙΑΚΟ ΚΑΦΕΝΕΙΟ  Γαβαλοχώρι 

Γυναικείος Αγροτουριστικός Συνεταιρισµός Γαβαλοχωρίου Γαβαλοχώρι 

‘Τα Λεµονάδικα’- ΚΑΦΕΝΕΙΟ ΠΟΛΥΧΩΡΟΣ Φρες 

‘Λουτρό’  ΤΑΒΕΡΝΑ Φρες 

Μαρίνα Βλαχάκη – ΕΝΟΙΚΙΑΖΟΜΕΝΑ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΑ Κεφαλάς 

‘Βίλα Φιλίτσα’  – ΞΕΝΟ∆ΟΧΕΙΟ ΕΠΙΠΛΩΜΕΝΩΝ ∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑΤΩΝ-

ΠΑΡΑ∆ΟΣΙΑΚΟ-Β’ΚΑΤ. 

Κεφαλάς 
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‘Art of Living’  – ΚΑΤΑΣΚΕΥΕΣ ΑΠΟ ΦΥΣΗΤΟ ΓΥΑΛΙ Κόκκινο Χωριό 

Κώστας Κοτσαµπασάκης- ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΕΣ ΕΠΙΠΛΩΜΕΝΕΣ ΚΑΤΟΙΚΙΕΣ – 

(‘Ηλιόπετρα’) 

Ντουλιανά 

Μανούσος Χαλκιαδάκης 

ΕΡΓΑΣΤΗΡΙΟ ΚΕΡΑΜΙΚΗΣ 

Παϊδοχώρι  

Νικηφοράκης Γιώργος ΠΑΡΑ∆ΟΣΙΑΚΑ ΕΠΙΠΛΑ Πεµόνια 

Ευάγγελος Λαµπάκης – ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΕΣ ΕΠΙΠΛΩΜΕΝΕΣ ΚΑΤΟΙΚΙΕΣ- (‘Afrata 

Villas’ ) 

Αφράτα 

‘Biolea’  

ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΤΥΠΟΠΟΙΗΣΗ ΒΙΟΛΟΓΙΚΟΥ ΕΛΑΙΟΛΑ∆ΟΥ 

Άστρικας 

‘Κρητικό Εργαστήρι’  

ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΠΑΡΑ∆ΟΣΙΑΚΩΝ ΠΡΟΙΟΝΤΩΝ ΖΥΜΗΣ 

Χανιά 

Ανδρέας Ντουράκης - ΟΙΝΟΠΟΙΕΙΟ Αλίκαµπος 

‘Συνεργασία’  

ΜΕΛΙΣΣΟΚΟΜΙΚΟΣ ΣΥΝΕΤΑΙΡΙΣΜΟΣ ΧΑΝΙΩΝ 

Χανιά 

ΕΤ.ΑΝ.ΑΠ. Α.Ε.- ‘SAMARIA’ 

ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΑ ΕΜΦΙΑΛΩΣΗΣ ΝΕΡΟΥ 

Στύλος 

(Νοµαρχιακή Αυτοδιοίκηση Χανίων, 2008) 
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4.24. Ο θαυµαστός κόσµος των γυναικείων συνεταιρισµών και Αγροτικός 

Αύγουστος 

Οι γυναίκες, αξιοποιώντας τα αγνά και ποιοτικά προιόντα της ελληνικής γης, 

αναβιώνουν τον διατροφικό µας πολιτισµό και µε παραδοσιακούς τρόπους παράγουν 

τρόφιµα υψηλής θρεπτικής αξίας, ασφαλή και υγιεινά.Σήµερα λειτουργούν 142 γυναικείοι 

αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί, οι οποίοι δραστηριοποιούνται στη µεταποίηση τοπικών 

προϊόντων, στην παραγωγή ειδών οικοτεχνίας και στην προσφορά υπηρεσιών 

αγροτουρισµού. Πριν από 25 χρόνια, συστήνεται µε την ένθερµη υποστήριξη της Γενικής 

Γραµµατείας Ισότητας, του Υπουργείου Εσωτερικών, στην Πέτρα Μυτιλήνης, ο πρώτος 

ελληνικός, γυναικείος αγροτουριστικός συνεταιρισµός (www.apogevmatini.gr). 

Επιπρόσθετα, αξίζει να αναφερθεί ότι κάθε χρόνο, εδώ και έντεκα χρόνια κάθε 

Αύγουστο, διοργανώνεται ο λεγόµενος ‘’ Αγροτικός Αύγουστος’’ στο Ενετικό λιµάνι 

Χανίων σε συνεργασία µε το ∆ήµο Χανίων και άλλους φορείς. Στόχος των φορέων στο 

Νοµό Χανίων είναι η ανάδειξη του αγροτουρισµού και των προιόντων της Κρήτης. 

Ανάµεσα στις πολλές εκδηλώσεις που λαµβάνουν χώρα κατά τη διάρκεια του Αυγούστου 

στα Χανιά, ξεχωρίζει η έκθεση Κρητικών Προιόντων ποιότητας, ειδών λαϊκής τέχνης και 

του αγροτουριστικού προϊόντος του Νοµού Χανίων. Το Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης 

και φορείς των Χανίων τόνισαν ότι ο αγροτουρισµός µπορεί να αποτελέσει µοχλό 

ανάπτυξης της υπαίθρου και είναι µια σηµαντική εναλλακτική µορφή τουρισµού 

(www.traveldailynews.gr). 

 

4.25. Γυναικείοι συνεταιρισµοί Νοµού Χανίων 

Παρακάτω παρατίθενται οι Γυναικείου Συνεταιρισµοί , σύµφωνα µε πληροφορίες 

που εδόθησαν στη συγγραφέα από το προσωπικό του τµήµατος Τουριστικής Προβολής 

της Νοµαρχιακής Αυτοδιοίκησης Χανίων: 

 

• Τέχνηµα ΣΥΝΕ.ΠΕ. Γυναικείος Συνεταιρισµός 

Καλαµιτσίου, Αµυγδάλι & Εξώπολης 
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•  Συνεταιρισµός Γυναικών Παραδοσιακής 

Χειροτεχνίας Επαρχίας Κίσσαµου 

•  Γυναικείος Αγροτικός Συνεταιρισµό 

Γαβαλοχωρίου 

• Συνεταιρισµός Γυναικών Καράνου 

• Γυναικείος Αγροτικός Οικοτεχνικός 

Συνεταιρισµός ∆ήµου Βουκολιών 

                   ‘ Η Αρχόντισσα’ 

                   Έδρα : Παλαιά Ρούµατα Βουκολιών. 

                   

 

 

Οι Σκανδιναβοί προτιµούν τα Χανιά. Πλαίσιο 4.7.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Σύµφωνα µε τα στοιχεία από την ΕΣΥΕ για την περίοδο Ιανουαρίου – Οκτωβρίου 2007 οι 
αλλοδαποί τουρίστες οι οποίοι έφτασαν τους 7.927.312 στην Ελλάδα χρησιµοποιώντας για τις 
µετακινήσεις τους τις έκτακτες διεθνείς πτήσεις (charters), φαίνεται να προτιµούν ως τόπο 
προορισµού των διακοπών τους το νησί της Κρήτης µε ποσοστό 35,08% και ακολουθούν τα νησιά 
της Κέρκυρας, Ρόδου, Κω και Ζακύνθου.Στην Κρήτη καταφθάνουν αλλοδαποί τουρίστες κυρίως 
από τη Γερµανία  µε ποσοστό 19,04%, από Σκανδιναβία µε 18,57%, από το Ηνωµένο Βασίλειο µε 
15,96%, από τη Γαλλία µε 8,89%και από την Ολλανδία µε 7,93%. Απ’ αυτούς στην πλειοψηφία 
τους οι Σκανδιναβοί προτιµούν να συγκεντρώνονται στα Χανιά και οι υπόλοιποι στο Ηράκλειο. 

  Στο αεροδρόµιο της Κρήτης,  όσον αφορά το αεροδρόµιο Χανίων καταφθάνει το 8,62% των 
αλλοδαπών (683.099) και σε αυτό του Ηρακλείου το 26,47% (2.097.952). Πιο συγκριµένα, στο 
αεροδρόµιο Χανίων καταφτάνουν στην πλειοψηφία τους Σκανδιναβοί, κυρίως από τη Σουηδία, 
Νορβηγία, ∆ανία και ακολουθούν Γερµανοί, Άγγλοι και Φιλανδοί µε µικρότερα ποσοστά. Ένα 
άλλο συµπέρασµα που προκύπτει από την επεξεργασία των στοιχείων για το αεροδρόµιο Χανίων 
είναι ότι οι Νορβηγοί και ∆ανοί προτιµούν τον µήνα Ιούλιο, οι Σουηδοί τον Μήνα Αύγουστο, οι 
Γερµανοί και Φιλανδοί τον Σεπτέµβριο, ενώ οι Άγγλοι τον Ιούνιο (πηγή: www.haniotika-nea.gr). 
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4.26. Συνεισφορά της Ευρωπαϊκής Ένωσης στην ανάπτυξη του 

Αγροτουρισµού 

Σύµφωνα µε τον Ανδριώτη (2006), τα τελευταία χρόνια η Ευρωπαϊκή Ένωση (Ε.Ε.) 

έχει διαδραµατίσει καθοριστικό ρόλο για την ανάπτυξη της υπαίθρου. Αυτός ο ρόλος 

φαίνεται από τις ενισχύσεις που παρέχονται στον αγροτικό χώρο για την αύξηση του 

γεωργικού εισοδήµατος και έχουν την παρακάτω µορφή : 

•   Άµεσες ενισχύσεις που παρέχονται σε χρήµα, π.χ. στρεµµατική ενίσχυση. 

•   Έµµεσες ενισχύσεις που είναι µια σειρά από επιδοτούµενα επενδυτικά έργα 

που στόχο έχουν τη δηµιουργία πρόσθετου εισοδήµατος. Στα πλαίσια των 

έµµεσων ενισχύσεων επιδοτούνται και συµπληρωµατικές δραστηριότητες 

µε κυριότερες απ’ αυτές τον αγροτουρισµό. 

 

 

 

         4.27. Κοινοτική Πρωτοβουλία LEADER (LEADER I & II)  

Τα  LEADER είναι ένα από τα πιο σηµαντικά µέτρα της Ε.Ε. που στοχεύει στη 

συγκράτηση του πληθυσµού στις αγροτικές περιοχές και στην οικονοµική άνθιση αυτών 

των περιοχών. Τα LEADER ξεκίνησαν µε το LEADER I την περίοδο 1991 έως 1993 και 

λόγω της µεγάλης τους επιτυχίας ακολούθησαν επιπρόσθετα το LEADER II (1994-1999) 

και το LEADER+ (2000-2006) που είχαν ως στόχο την ενίσχυση και τη συµπλήρωση των 

προηγούµενων (Ανδριώτης, 2006). 

.Στα πλαίσια της πρωτοβουλίας LEADER I υλοποιήθηκαν στην Ελλάδα 25 

προγράµµατα ολοκληρωµένης αγροτικής ανάπτυξης από διάφορες οµάδες Τοπικής ∆ράσης. 

Συνολικά υλοποιήθηκαν 1.732 έργα και δράσεις από τα οποία τα 807 (46,6%) αφορούσαν 

επενδύσεις αγροτουρισµού, τα 258 (14,9%) επενδύσεις µικρών επιχειρήσεων και 

βιοτεχνιών, τα 154 (8,9%) την επαγγελµατική κατάρτιση και τα 86 (5%) επενδύσεις 

αξιοποίησης και προστασίας του περιβάλλοντος και της πολιτιστικής κληρονοµιάς. 

(Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης 2005). Το ύψος της ∆ηµοσίας ∆απάνης έφθασε περίπου 

€70 εκατοµµύρια (Ανδριώτης, 2006). 
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Στο LEADER II η εφαρµογή τοπικών προγραµµάτων διπλασιάστηκε και έφτασε τις 

49 Οµάδες Τοπικής ∆ράσης και 7 θεµατικά προγράµµατα συλλογικών φορέων. Πιο 

συγκεκριµένα εγκρίθηκαν 3.720 έργα και δράσεις, µε το ύψος της δηµοσίας δαπάνης να 

φθάνει τα € 210,7 εκατοµµύρια. Από αυτά 1.150 έργα (35,2%) αφορούσαν τον 

αγροτουρισµό και την ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού και 600 (13,3%) την 

προστασία και την ανάδειξη του περιβάλλοντος και της πολιτιστικής κληρονοµιάς - 

Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης 2005 (Ανδριώτης, 2006).  

 

 4.28. Στόχοι Κοινοτικής Πρωτοβουλίας LEADER II . 

  Η Κοινοτική Πρωτοβουλία Leader II, είχε τρεις κυρίους στόχους : 

  Στόχος 1: Ανάπτυξη νέας ολοκληρωµένης δραστηριότητας ‘Τουρισµός ποιότητας στις 

αγροτικές περιοχές’, συµπληρωµατικής στην τοπική οικονοµία. 

Στόχος 2:  Ενίσχυση των παραγωγικών δραστηριοτήτων του αγροτικού χώρου, µε τον 

εκσυγχρονισµό των παραγωγικών διαδικασιών, τη βελτίωση της ανταγωνιστικότητας των 

τοπικών προιόντων, την προώθησή τους σε νέες αγορές, τη διαφοροποίηση της γεωργικής 

παραγωγής και την ενίσχυση της συµπληρωµατικότητας του µεταποιητικού τοµέα της 

περιοχής 

Στόχος 3: Προστασία και ανάδειξη του φυσικού και πολιτιστικού περιβάλλοντος και 

ενσωµάτωσή τους στις αναπτυξιακές διαδικασίες, σε πλαίσια ‘βιώσιµης ανάπτυξης’ της 

περιοχής (www.minagric.gr) 

 

4.29.  Περιγραφή της LEADER  + 

Στην Ελλάδα η πρωτοβουλία LEADER + εφαρµόζεται σε ορεινές µειονεκτικές 

περιοχές που παρουσιάζουν ειδικά προβλήµατα και νησιωτικές περιοχές που παρουσιάζουν 

έντονη κοινωνικοοικονοµική υστέρηση. Η κοινοτική πρωτοβουλία LEADER +  είναι η 

πρωτοβουλία του αγροτικού τοµέα κατά την 3η προγραµµατική περίοδο (2000-2006). 

Συµβάλλει στην προσπάθεια της Κοινότητας για οικονοµική και κοινωνική συνοχή µέσω 

ισόρροπης αειφόρου ανάπτυξης, της αύξησης της απασχόλησης,  της εξασφάλισης ισότητας 

µεταξύ ανδρών και γενικών και την προστασία και βελτίωση του περιβάλλοντος. 

Εξυπηρετεί, επίσης, τους γενικούς στόχους που έχουν υιοθετηθεί στα πλαίσια του Κ.Π.Σ. ΙΙΙ 

για τον αγροτικό τοµέα και ιδιαίτερα ‘τη βιώσιµη και ολοκληρωµένη ανάπτυξη της 
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υπαίθρου’ και την αποκατάσταση της διαταραγµένης κοινωνικής και περιβαλλοντικής 

ισορροπίας (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2006). 

 

 4.30. Αναπτυξιακοί στόχοι του προγράµµατος LEADER+ στην χώρα µας 

Το εθνικό Πρόγραµµα LEADER + υιοθετεί 2 γενικούς αναπτυξιακούς 

στόχους: 

      1ος ΣΤΟΧΟΣ 

•      Η Ολοκληρωµένη, υψηλής ποιότητας, αειφόρος ανάπτυξη της υπαίθρου µέσω 

πιλοτικών εφαρµογών.Ο στόχος αυτός βρίσκεται σε αντιστοιχία µε τις 

προτεραιότητες της Ε.Ε. για τη βελτίωση της ανταγωνιστικότητάς των αγροτικών 

περιοχών. Με το στόχο αυτό επιδιώκεται η ανάπτυξη και αξιοποίηση των περιοχών 

εφαρµογής µε ολοκληρωµένες παρεµβάσεις, ώστε να αµβλυνθούν τα µειονεκτήµατα 

τους και να µειωθούν οι ανισότητες που παρατηρούνται στην ποιότητα ζωής µεταξύ 

των κατοίκων των ορεινών και µη ορεινών περιοχών (Οργανισµός Ανάπτυξης 

∆υτικής Κρήτης, 2006). 

2ος ΣΤΟΧΟΣ 

   Η ενίσχυση της προσπάθειας για άρση της αποµόνωσης των περιοχών σε όλα τα 

επίπεδα της οικονοµικής και κοινωνικής ζωής. Ο στόχος αυτός βρίσκεται σε αντιστοιχία 

µε τις προτεραιότητες της Ε.Ε. για ανάπτυξη, διατήρηση και ενίσχυση ενός βιώσιµου 

κοινωνικού ιστού στις αγροτικές περιοχές. Οι στόχοι του προγράµµατος θα επιτευχθούν 

µε την εφαρµογή µιας ολοκληρωµένης αναπτυξιακής στρατηγικής για κάθε περιοχή 

παρέµβασης, που θα αναπτύσσεται γύρω από ένα σηµαντικό θέµα, το ‘Θέµα 

Συσπείρωσης’. Το θέµα συσπείρωσης θα πρέπει να είναι απόρροια συνεργασιών µε τους 

φορείς που εµπλέκονται στην εφαρµογή και διαχείριση των άλλων προγραµµάτων που 

υλοποιούνται στην κάθε περιοχή (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2006). 

 

4.31.  Οικονοµικά στοιχεία του προγράµµατος LEADER + στη χώρα µας 

Το πρόγραµµα συγχρηµατοδοτείται από το Ευρωπαικό Γεωργικό Ταµείο 

Προσανατολισµού και Εγγυήσεων - Τµήµα Προσανατολισµού (ΕΓΤΠΕ-Π) και το 

πρόγραµµα ∆ηµοσίων επενδύσεων του Υπουργείου Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίµων. 
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Ποσό ύψους περίπου 256 εκ. Euro (κοινοτική συµµετοχή: 186 εκ. euro και Υπουργείο 

Αγροτικής Ανάπτυξης: 70 εκ. Euro)  έχει διατεθεί για την εφαρµογή της πρωτοβουλίας  

LEADER +   της Χώρας µας. Αν στο ποσοστό αυτό προστεθεί η ίδια συµµετοχή, που 

εκτιµάται περίπου στα 113 εκ. Euro, ο συνολικός   προϋπολογισµός του προγράµµατος θα 

διαµορφωθεί περίπου στα 367 εκ. Euro, ως ακολούθως: 

            (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2006) 

 

Τα τοπικά προγράµµατα που εντάσσονται στα πλαίσια πρωτοβουλίας σχεδιάζονται και 

υλοποιούνται από τις Οµάδες Τοπικής ∆ράσης (Ο.Τ.∆.). Είναι ανώνυµες αναπτυξιακές 

εταιρείες που αποτελούνται από συλλογικούς φορείς του ευρύτερου ∆ηµοσίου ή Ιδιωτικού 

τοµέα. Μέλη της Οµάδας Τοπικής ∆ράσης µπορούν να είναι : η Τοπική Αυτοδιοίκηση 

πρώτου και δευτέρου βαθµού, Σύλλογοι, Παραγωγικά και Επιστηµονικά Επιµελητήρια, 

Συνεταιρισµοί και Ενώσεις Γεωργικών Συνεταιρισµών, επιστηµονικοί φορείς, 

περιβαλλοντικές και λοιπές οργανώσεις, εκπρόσωποι εργαζοµένων, ιδιώτες, (Ν.Π.Ι.∆., 

φυσικά πρόσωπα) και άλλοι ως απόδειξη της ενεργοποίησης και συµµετοχής του τοπικού 

πληθυσµού (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2006). 

Βασικές προϋποθέσεις για την Οµάδα Τοπικής ∆ράσης είναι: 

• να έχει τη µορφή της Ανώνυµης Εταιρείας, 

Συνολικό Κόστος 369.693.321 € 

∆ηµοσία ∆απάνη 255.778.400 € 

Κοινοτική Συµµετοχή (ΕΓΤΠΕ-Π) 186.129.877 € 

Εθνική Συµµετοχή (Υπουργείο Αγροτικής 

Ανάπτυξης) 

69.648.543 € 

Ιδία Συµµετοχή 112.914.921 € 
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• να διαθέτει ευρεία συµµετοχή τοπικών φορέων, 

• να έχει επιτόπια εγκατάσταση, 

• να έχει ικανή οικονοµική επιφάνεια, 

• να διαθέτει κατάλληλο και επαρκές στελεχιακό δυναµικό. 

• Στην περιοχή µας ο φορέας αυτός είναι ο ΟΡΓΑΝΙΣΜΟΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ 

∆ΥΤΙΚΗΣ ΚΡΗΤΗΣ (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2006). 

 

4.32.  Ο Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης (Ο.Α.∆.Υ.Κ.) 

Ο Ο.Α.∆Υ.Κ είναι αναπτυξιακός Οργανισµός, µε περιοχή αρµοδιότητας τα 

διοικητικά όρια των νοµών Χανίων  και Ρεθύµνης της Περιφέρειας Κρήτης. Η έδρα του 

Οργανισµού βρίσκεται στην Όαση Νέας Κυδωνίας Χανίων. Ιδρύθηκε το 1979 και είναι ο 

παλαιότερος αναπτυξιακός περιφερειακός οργανισµός της Ελλάδας. Λειτουργεί για το 

δηµόσιο συµφέρον ως ανώνυµη εταιρεία. Χρησιµοποιεί σαν εργαλεία την τεχνογνωσία του 

για την εκπόνηση κάθε είδους προγραµµάτων ανάπτυξης της περιοχής αρµοδιότητας του 

και µέσω της µελέτης, της χρηµατοδότησης, της εκτέλεσης και παρακολούθησης, της 

λειτουργίας και τέλος της αξιοποίησης κοινωφελών έργων (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής 

Κρήτης, 2009). 

Ο Ο.Α.∆.Υ.Κ µέχρι σήµερα, 

• Έχει κατασκευάσει, κατασκευάζει τα µεγαλύτερα έργα υποδοµής της ∆υτικής 

Κρήτης. 

• Έχει καταρτίσει, υποβάλει και υλοποιήσει ευρωπαϊκά, ανταγωνιστικά 

προγράµµατα, αξιοποιώντας έτσι όλα τα Κοινοτικά χρηµατοδοτικά µέσα για 

λογαριασµό των µικροµεσαίων επιχειρήσεων των Νοµών Χανίων και Ρεθύµνου. 

• Παρέχει συµβουλευτικές υπηρεσίες για µεγάλα έργα εκτός της περιοχής του. 

Έχει εκπονήσει µεγάλο πλήθος µελετών για  την στήριξη των νέων 

Καποδιστριακών ∆ήµων παίζοντας ο ρόλο του τεχνικού συµβούλου. 

• Έχει την εµπειρία, την οργάνωση, τη διοικητική ικανότητα, εξοπλισµό και 

εγκαταστάσεις γραφείων, συνεργείων, εργαστηρίων και αποθηκών σ’ όλη τη 

περιοχή της ∆υτικής Κρήτης, για να υλοποιήσει οποιαδήποτε έργο ή πρόγραµµα 

ανάπτυξης. 
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• Έχει συνεργασίες µε πολλούς φορείς στην Ελλάδα και στις περισσότερες 

Ευρωπαϊκές χώρες και υλοποιεί κοινά προγράµµατα. 

• Συµµετέχει σε διάφορα Ελληνικά και Ευρωπαϊκά ∆ίκτυα (Οργανισµός 

Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2009). 

 

4.33.  Η Οµάδα Τοπικής ∆ράσης ∆υτικής Κρήτης (Ο.Τ.∆.) Ο.Α.∆Υ.Κ και 

η προσέγγιση LEADER  

O Ο.Α.∆Υ.Κ εκτός των άλλων του δραστηριοτήτων που περιγράφηκαν ανωτέρω 

έχει σαν έναν από τους βασικούς άξονες της στρατηγικής του την ανάπτυξη της ενδοχώρας 

των δύο Νοµών αρµοδιότητάς του. Οι παρεµβάσεις του στην αγροτική ανάπτυξη της 

ενδοχώρας των δύο Νοµών αρµοδιότητάς τους. Οι παρεµβάσεις του στην αγροτική 

ανάπτυξη έγιναν µέσω των κοινοτικών πρωτοβουλιών Leader I και Leader II , ενώ στα 

πλαίσια του Γ’ ΚΠΣ ολοκληρώνει µε επιτυχία την Κ.Π. Leader+  και τα Ολοκληρωµένα 

Προγράµµατα Ανάπτυξης του Αγροτικού Χώρου (Ο.Π.Α.Α.Χ.) του Υπουργείου Αγροτική 

Ανάπτυξης και Τροφίµων και του Π.Ε.Π. Κρήτης. Το τοπικό πρόγραµµα εφαρµόζεται σε 

ορεινές και µειονεκτικές των Νοµών Χανίων και Ρεθύµνης και η περιοχή παρέµβασης έχει 

συνολική έκταση 2.745,42 km2  και περιλαµβάνει 26 ∆ήµους και 2 κοινότητες. Ο συνολικός 

πληθυσµός ανέρχεται σε 70.468 κατοίκους. Η περιοχή παρέµβασης χαρακτηρίζεται από 

υψηλή ετερογένεια τοπίων, δηλαδή από µεγάλη ποικιλότητα σε φυσιογραφικά, βιολογικά 

και πολιτιστικά χαρακτηριστικά. Περιλαµβάνει πολλά ενδιαφέροντα και µοναδικά 

µεσογειακά τοπία, τα βουνά τα φαράγγια και τα οροπέδια, εξαιρετικά πλούσια χλωρίδα 

(1600 περίπου είδη και υποείδη) µε µεγάλο βαθµό ενδηµισµού (217 περίπου ενδηµικά), ζώα 

και µοναδικά πολιτιστικά στοιχεία (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2009). 

 Η γεωργία και η κτηνοτροφία είναι κύριες οικονοµικές δραστηριότητες στον 

πρωτογενή τοµέα και ο δευτερογενής τοµέας περιλαµβάνει µικρές κυρίως οικογενειακές 

µεταποιητικές επιχειρήσεις που αφορούν το λάδι και τα τυροκοµικά προιόντα αλλά και 

µεγάλο βαθµό από επιχειρήσεις που αφορούν το λάδι και τα τυροκοµικά προιόντα αλλά και 

µεγάλο βαθµό από επιχειρήσεις παρασκευής τοπικών αρτοσκευασµάτων κ.λ.π. Την 

µεγαλύτερη βέβαια συνεισφορά στην απασχόληση στην περιοχή έχει ο τριτογενής τοµέας ο 

τουρισµός δηλαδή και οι υπηρεσίες του. Ο σχεδιασµός της Ο.Τ.∆. ∆υτικής Κρήτης – 

Ο.Α.∆Υ.Κ. στα πλαίσια του τοπικού προγράµµατος αφορούσε την υλοποίηση δράσεων σε 
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χωρικές ενότητες της περιοχής παρέµβασης  (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 

2009). 

   Το κεντρικό θέµα συσπείρωσης είναι ‘ ’∆ιαχείριση Χωρικών Ενοτήτων της 

∆υτικής Κρήτης µε ισορροπία ανάµεσα στην διατήρηση της φυσιογνωµίας τους και 

την ανάπτυξη’’.  Ο κύριος στρατηγικός στόχος της Ο.Τ.∆. – Ο.Α.∆Υ.Κ. είναι µέσω 

επιλεγµένων πιλοτικών δράσεων διατοµεακού χαρακτήρα να αντιµετωπιστεί: Η ορθολογική 

και σχεδιασµένη ισόρροπη ανάπτυξη ιδιαίτερης ποιότητας τοπίων (περιβαλλοντικής, 

οικονοµικής, πολιτιστικής, αναψυχικής αξίας). Η προστασία και ανάδειξη 

αγροοικοσυστηµάτων και τοπίων επαρκώς διατηρηµένων ως στρατηγικής σηµασίας 

χωρικών ενοτήτων για την προσέλκυση δραστηριοτήτων και ως παραµέτρων βιώσιµης 

ανάπτυξης. Ο συνολικός προϋπολογισµός του τοπικού προγράµµατος Leader+  είναι 

10.984.385,30 ευρώ και η δηµόσια δαπάνη ανέρχεται στο ποσό των 7.486.000 ευρώ 

(Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2009). 

 

 

ΣΥΝΟΛΙΚΟ ΚΟΣΤΟΣ 10.984.385,30 ευρώ 

∆ΗΜΟΣΙΑ ∆ΑΠΑΝΗ 7.486.000,00 ευρώ 

ΚΟΙΝΟΤΙΚΗ ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ (ΕΓΤΠΕ-

Π) 

5.207.623,92 ευρώ 

ΕΘΝΙΚΗ ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ (Υπουργ. 

Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίµων.) 

2.278.376,08 ευρώ 

Ι∆ΙΑ ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ 3.498.385,30 ευρώ 

                                                                                   (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2009) 

   

  Η µεγαλύτερη χρηµατοδοτικά βαρύτητα του τοπικού προγράµµατος δόθηκε στον 

αγροτικό τουρισµό µε έργα που αφορούσαν στην ενίσχυση των υποδοµών διανυκτέρευσης 
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της περιοχής, την δηµιουργία επιχειρήσεων εστίασης, την ενίσχυση εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού, τις επιχειρήσεις παροχής υπηρεσιών για την εξυπηρέτηση αγροτικού τουρισµού, 

τα επισκέψιµα αγροκτήµατα και την βελτίωση επιχειρήσεων για προσαρµογή στις ανάγκες 

δικτύωσης (clusters). Σηµαντικά αποτελέσµατα για το τοπικό πρόγραµµα επιτεύχθηκαν 

επίσης στα πλαίσια της ενίσχυσης των µικρών επιχειρήσεων του αγροτικού και των λοιπών 

τοµέων της οικονοµίας που αφορούσαν τόσο βιοτεχνικές µονάδες (αγγειοπλαστεία, 

ξυλουργεία) µεταποιητικές µονάδες τόσο φυτικής όσο και ζωικής παραγωγής που 

αφορούσαν τα βασικά τοπικά προιόντα (βιολογικό ελαιόλαδο, τυροκοµικά προιόντα, µέλι, 

µεταποίηση κρέατος, τυποποίηση πατάτας), επιχειρήσεων αρτοποιίας και εκµετάλλευσης 

των τοπικών φυσικών πόρων (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2009). 

  Συµπληρωµατικά µε τις ιδιωτικές επενδύσεις του τοπικού προγράµµατος δόθηκε 

µεγάλη βαρύτητα σε έργα που θα δράσουν συµπληρωµατικά και θα υποστηρίξουν τις 

δράσεις του προγράµµατος και που αφορούσαν τη αξιοποίηση του φυσικού περιβάλλοντος 

για την οικοτουριστική αξιοποίηση περιοχών φυσικού κάλλους και Νatura 2000 που 

αφορούσαν τόσο στην αξιοποίηση φαραγγιών και την δηµιουργία θέσεων δασικής 

αναψυχής, αλλά και την αξιοποίηση πολιτιστικών, φυσιολατρικών και ιστορικών 

διαδροµών και µονοπατιών. Σηµαντική επίσης για την ενίσχυση του Ορειβατικού 

τουρισµού είναι η ανακαίνιση του ορειβατικού καταφυγίου Βόλικας των Λευκών Ορέων. 

Σηµαντικές ήταν επίσης οι παρεµβάσεις που αφορούσαν ανάδειξη ιστορικών κτιρίων 

προβιοµηχανικής εποχής αλλά και η δηµιουργία του κέντρου προφορικής ιστορίας στην 

Ραµνή Αρµένων µε στόχο την καταγραφή και διάσωση της ιστορικής µνήµης των κατοίκων 

της περιοχής (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2009). 

Επιπρόσθετα πρέπει να αναφερθεί ότι η υποβολή επενδυτικών προτάσεων µπορεί να 

πραγµατοποιηθεί από φυσικά ή νοµικά πρόσωπα  (ιδιώτες, επιχειρήσεις Ο.Τ.Α., 

συνεταιρισµούς, συλλόγους, κ.λ.π.)  

Βασικές προϋποθέσεις :  

• να υπάρχει εγκεκριµένο πρόγραµµα LEADER + στην περιοχή. 

• Η επενδυτική πρόταση να εντάσσεται στη φιλοσοφία και το περιεχόµενο του 

εγκεκριµένου προγράµµατος της περιοχής. 

• Ο ενδιαφερόµενος να διαθέτει την ανάλογη ιδία συµµετοχή (Οργανισµός Ανάπτυξης 

∆υτικής Κρήτης, 2006). 
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4.34. Αρµόδιες δηµόσιες αρχές που έχουν την ευθύνη για τη διαχείριση, 

παρακολούθηση και έλεγχο του προγράµµατος σε επίπεδο χώρας : 

      Για τη διαχείριση του προγράµµατος συγκροτήθηκε στο Υπουργείο Γεωργίας (νυν 

Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίµων) Ειδική Υπηρεσία ∆ιαχείρισης 

Επιχειρησιακού Προγράµµατος  κοινοτικής πρωτοβουλίας LEADER+. Η υπηρεσία 

αυτή είναι υπεύθυνη για την αποτελεσµατικότητα και κανονικότητα της διαχείρισης και 

εφαρµογής του Επιχειρησιακού Προγράµµατος. Για την παρακολούθηση του 

Επιχειρησιακού Προγράµµατος συγκροτήθηκε η Επιτροπή Παρακολούθησης, στην 

οποία συµµετέχουν εκπρόσωποι : Υπουργείων, Υπηρεσιών, ∆ιαχείρισης άλλων 

προγραµµάτων Υπουργείων και Περιφερειών, Οργανισµών, Νοµαρχιακής και Τοπικής 

Αυτοδιοίκησης, των Οµάδων Τοπικής ∆ράσης, των οικονοµικών και κοινωνικών 

εταίρων και µη κυβερνητικών οργανώσεων, καθώς και εκπρόσωποι της Ευρωπαϊκής 

Επιτροπής (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 2006). 

  Για τη χρηµατοδοτική εξυπηρέτηση του προγράµµατος δηµιουργήθηκε, στο 

Υπουργείο Εθνικής Οικονοµίας, η Αρχή Πληρωµής, η οποία είναι υπεύθυνη για όλα τα 

προγράµµατα του Κοινοτικού Πλαισίου Στήριξης 2000-2006 και για όλες τις κοινοτικές 

πρωτοβουλίες. Κατά τη διάρκεια εφαρµογής θα διενεργούνται έλεγχοι από την 

Υπηρεσία ∆ιαχείρισης του προγράµµατος, από την Αρχή Πληρωµής, από ειδική 

Υπηρεσία από του Υπουργείου Οικονοµικών / Γενικό Λογιστήριο του Κράτους, καθώς 

και από αρµόδιες κοινοτικές υπηρεσίες (Οργανισµός Ανάπτυξης ∆υτικής Κρήτης, 

2006). 
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Εναλλακτικός τουρισµός στα Χανιά. Πλαίσιο 4.8.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   Εκτός από τις παραδοσιακές µορφές τουρισµού µε τα πολυτελή ξενοδοχεία τον ήλιο και 

την θάλασσα ο νοµός Χανίων µπορεί να προσφέρει στον επισκέπτη και τις λεγόµενες 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού. Χάρη στη µορφολογία του εδάφους και τον συνδυασµό 

βουνού και θάλασσας, ο Νοµός Χανίων αποτελεί το κατάλληλο µέρος για όσους αναζητούν 

την περιπέτεια και τις εναλλακτικές µορφές τουρισµού: αγροτουρισµός, οικοτουρισµός, 

φυσιολατρικός, ορεινός, εκκλησιαστικός και περιπατητικός. Τις εναλλακτικές αυτές µορφές 

προβάλει η Νοµαρχιακή Επιτροπή Τουριστικής Προβολή, µε στόχο όπως επισηµαίνει ο 

Πρόεδρος της, Μανώλης Μαρινάκης, την επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου. 

  Το ευρωπαϊκό µονοπάτι µεγάλων διαδροµών, Ε4 Αlpine, που ξεκινά από τα Πυρηναία 

Όρη και διασχίζει την Ελλάδα, συνεχίζεται από την Κίσσαµο και καταλήγει στη Ζάκρο της 

ανατολικής Κρήτης, διατρέχει σχεδόν όλο τον ορεινό όγκο του Νοµού Χανίων, µε 

διαδροµές για φίλους της φύσης και της πεζοπορίας. Στα ηµιορεινά και τα ορεινά θα 

συναντήσει ο περιηγητής µικρά παραδοσιακά χωριά, µε πέτρινα σπίτια και στενούς 

δρόµους, ξεχασµένα από τον χρόνο.Σε χωριά που έχουν περισσότερη οργάνωση 

προσφέρονται ευκαιρίες για αγροτουρισµό ή οικοτουρισµό. Ο επισκέπτης έχει τη 

δυνατότητα να διαµείνει σε παραδοσιακά-συνήθως αναπαλαιωµένα- αγροτικά καταλύµατα, 

να γνωρίσει από κοντά τη Κρητική φύση και τον Κρητικό τρόπο ζωής των ανθρώπων της 

υπαίθρου και να απολαύσει βιολογικά, ντόπια προϊόντα. Στο Βάµο, τη Μηλιά και τη Σπηλιά 

υπάρχουν οικισµοί µε τέτοιο χαρακτήρα (πηγή: www.chania.gr). 
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Τα προβλήµατα του Ελληνικού τουρισµού. Πλαίσιο 4.9. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Η χαµηλή ανταγωνιστικότητα του ελληνικού τουρισµού, οι ελλείψεις σε βασικές 

υποδοµές, οι ανεπαρκείς συγκοινωνιακές συνδέσεις, η πολύπλοκη και χρονοβόρα 

γραφειοκρατία, αλλά και οι υψηλές και ασταθείς , όπως χαρακτηρίζονται από τους 

τουρίστες τιµές του τουριστικού προϊόντος, συνθέτουν το ‘’ πάζλ’’ των προβληµάτων 

που αντιµετωπίζει ο τουρισµός. 

Μερικά από τα σηµαντικότερα προβλήµατα είναι : 

  Ο υψηλός βαθµός εποχικότητας που επιδρά στο κόστος και στην ποιότητα του 

τουριστικού προϊόντος.Το χαµηλό ποιοτικό κέντρο βάρους του προϊόντος (καταλύµατα, 

υπηρεσίες κ.α.) Οι τιµές του τουριστικού προϊόντος γίνονται αντιληπτές από τους 

τουρίστες ως πολύ υψηλές και ασταθείς. Οι προβληµατικές και ελλιπείς µεταφορικές 

διασυνδέσεις, ιδιαίτερα στα νησιά. Οι ελλιπείς δηµόσιες υποδοµές ιδίως στις πύλες 

εισόδου της χώρας. Οι ελλιπείς υπηρεσίες από υποστηρικτικούς φορείς (προσωπικό 

αεροδροµίων, οδηγοί ταξί κ.λπ.) Οι ελλιπείς υποδοµές και πληροφοριακές ενδείξεις 

(σήµανση). Οι ανεπαρκείς συγκοινωνιακές διασυνδέσεις (πλοία και αεροπλάνα). 

Ελλείψεις σε βασικές υποδοµές (ανεπάρκεια ηλεκτρικού ρεύµατος και νερού, 

προβλήµατα στη διαχείριση στερεών αποβλήτων και λυµάτων, µη ολοκληρωµένα 

συγκοινωνιακά έργα και κ.α.) 

  Έλλειψη οργανωµένων υποδοµών φιλοξενίας σε εισόδους αρχαιολογικών χώρων και 

µουσείων. Λειτουργούν καντίνες ή µικρο – καταστήµατα πώλησης αναµνηστικών 

αντικειµένων, στεγαζόµενα σε πρόχειρες κατασκευές από λαµαρίνα ή παλαιά 

τροχόσπιτα, προκαλώντας µια δυσάρεστη αντίθεση στην εικόνα των χωρών που 

επισκέπτονται οι τουρίστες (πηγή: www.chaniablogs.gr). 
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   Παραδοσιακός Οικισµός Μηλιά. Πλαίσιο 4.10.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Κλείνοντας αυτό το κεφάλαιο θα ήθελα ο επίλογος του να γραφεί µε την περιγραφή 
ενός πολύ όµορφου αγροτουριστικού καταλύµατος, το οποίο ίσως να πρέπει να γίνει 
παράδειγµα προς µίµηση… 

H ΜΗΛΙΑ είναι ένας παραδοσιακός οικισµός στην ενδοχώρα του Νοµού 
Χανίων που πρωτοκατοικήθηκε στα τέλη του 16ου αιώνα. Όµως τα µέσα του 17ου αιώνα 
ο οικισµός ερηµώθηκε από τη χολέρα. Μετά το τέλος του πολέµου η Μηλιά ερηµώθηκε 
για άλλη µια φορά και χρησιµοποιήθηκε ως βοσκότοπος, µέχρι το 1982 που οι 
οικογένειες Τσουρουνάκη και Μακράκη αποφάσισαν, µε αγάπη και σεβασµό για το 
τοπίο, µεράκι και προσωπική εργασία την αναπαλαίωση του οικισµού και τη χρήση του 
ως παραδοσιακό κατάλυµα. 

Τα υλικά που χρησιµοποιήθηκαν για την αναπαλαίωση του οικισµού 
συλλέχθηκαν από τον περιβάλλοντα χώρο και αποτελούνται κυρίως από πέτρα και ξύλο. 
Η Μηλιά έχει 13 πέτρινα δωµάτια και κοινόχρηστους χώρους για φαγητό και 
ξεκούραση και η διαµόρφωση των χώρων έχει γίνει µε βάση την αρχική διαρρύθµιση 
των σπιτιών του χωριού. Μάλιστα οι τοίχοι σε πολλά από τα δωµάτια είναι τα βράχια 
από τα βουνά. Επίσης, γύρω από τον οικισµό υπάρχουν γύρω στα χίλια στρέµµατα 
περιφραγµένης γης που έχει αναδασωθεί µε µεγάλη ποικιλία δέντρων και φυτών που 
καλλιεργούνται για την τροφοδοσία του οικισµού. Όλα τα προιόντα παράγονται µε 
παραδοσιακό τρόπο και χωρίς τη χρήση χηµικών και λιπασµάτων και είναι 
πιστοποιηµένα από τον Οργανισµό Ελέγχου Προιόντων.  

Επίσης, στη Μηλιά οι ανέσεις που προσφέρουν τα περισσότερα τουριστικά 
καταλύµατα είναι πολυτέλεια. Η  φύση επιβάλλει τους δικούς της ρυθµούς που τόσο το 
προσωπικό, όσο και και οι επισκέπτες είναι ανακασµένοι να τους ακολούθούν. Όλα τα 
απορίµµατα της Μηλιάς ανακυκλώνονται. Για παράδειγµα, µε τα αποφάγια των 
επισκεπτών τρέφονται τα ζώα που εκτρέφονται στον οικισµό.  

Η φιλοσοφία της Μηλιάς είναι η διατήρηση του κύκλου της ζωής µε τρόπο 
φιλικό προς το περιβάλλον και γνώµονα την Κρητική παράδοση και την ιστορία του 
τόπου. Οι προσπάθειες για την προστασία της φύσης εκδηλώνεται µε τις αναδασώσεις 
που γίνονται κάθε χρόνο. Η διεύθυνση της Μηλιάς γνωρίζει ότι οποιαδήποτε 
απερίσκεπτη πράξη προς το περιβάλλον έχει το αντίτιµό της. Όπως χαρακτηριστικά 
αναφέρεται σε διαφηµιστικό έντυπο της Μηλιάς: 

Κρατώντας ζωντανή την παράδοση, χωρίς να κλέινουµε τα µάτια στο παρόν και 
στο µέλλον προάγουµε τον πολιτισµό στην πιο απλή µορφή του. Θεωρούµε ανάγκη στις 
µέρες µας να θυµούνται οι γεροντότεροι και να µαθαίνουν οι νεότεροι πώς βίωναν οι 
πρόγονοί τους. (Πηγή: Ανδριώτης, 2006). 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΠΕΜΠΤΟ 

ΕΡΕΥΝΑ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΑ ΓΡΑΦΕΙΑ ΤΟΥ ΝΟΜΟΥ ΧΑΝΙΩΝ 

Παρακάτω αναλύονται διεξοδικά τα αποτελέσµατα της έρευνας της πτυχιακής 

εργασίας : 

‘’ Αειφορία και εναλλακτικές µορφές τουρισµού – Η ανάπτυξη του Αγροτουρισµού στο 

Νοµό Χανίων’’. Σκοπός της έρευνας είναι να εξεταστεί κατά πόσο τα τουριστικά γραφεία 

συµβάλλουν στην ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού και ειδικότερα του           

Αγροτουρισµού στο Νοµό Χανίων. Η έρευνα διεξήχθη σε 50 διαφορετικά γραφεία τα οποία 

βρίσκονται στους εξής ∆ήµους: Χανίων, Ακρωτηρίου, Καντάνου, Κισσάµου, 

Γεωργιούπολης, Πλατανιάς και  Νέας Κυδωνίας. 

 

5.1. Μέρος πρώτο - Προσωπικές πληροφορίες 

 

1. Ηλικία 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 1’’, το 14% των 

ερωτηθέντων απάντησαν ότι είναι ‘’ κάτω των 25 ετών’’. Το 30% των ερωτηθέντων 

απάντησε ότι είναι µεταξύ ‘’26-34’’ και το 32%  είναι µεταξύ ‘’35-44’’, το οποίο είναι 

και το µεγαλύτερο ποσοστό . Το 14% απάντησε ότι είναι µεταξύ ‘’45-54’’ και τέλος το 

10% απάντησε ότι είναι ‘’ άνω των 55 ετών’’. 
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2. Φύλο 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 2’’, παρατηρούµε ότι το 

32% των ερωτηθέντων ανήκει στο ‘’ ανδρικό φύλο’’ και το 68% ανήκει στο ‘’ γυναικείο 

φύλο’’. 

 

3. Είστε µόνιµος –η κάτοικος Χανίων; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 3’’, το 100% των 

ερωτηθέντων απάντησε ότι είναι ‘’ µόνιµοι κάτοικοι’’ του Νοµού Χανίων. 
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5.2. Μέρος δεύτερο - Πληροφορίες για την επιχείρηση. 

 

4. Πόσοι εποχικοί υπάλληλοι απασχολούνται στην επιχείρηση; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτηση 4’’,  το 30% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’Κανένας’’, το 50% απάντησε ότι στην επιχείρηση τους απασχολούνται ‘’1-5’’ 

εποχικοί υπάλληλοι , το 14% απάντησε ‘’6-10’’, το 2% απάντησε ‘’11-15’’ και τέλος το 4% 

των ερωτηθέντων απάντησε  ότι ο αριθµός των εποχιακών υπαλλήλων κυµαίνεται  µεταξύ 

‘’15-20’’. 

 

5. Πόσοι µόνιµοι υπάλληλοι απασχολούνται στην επιχείρηση; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 5’’, το 30% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’Κανένας’’, το 60% απάντησε ότι στην επιχείρηση τους απασχολούνται  ‘’1-5’’ 



168 
 

µόνιµοι υπάλληλοι και τέλος  το 10% απάντησε ότι στην επιχείρηση τους απασχόλουνται 

‘’6-10’’  µόνιµοι υπάλληλοι. 

 

6. Ποιοι είναι οι κύριοι πελάτες σας; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 6’’ , το 29% των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’Μη οργανωµένοι εσωτερικοί’’, το 31% απάντησε ‘’Μη 

οργανωµένοι διεθνείς’’, το 5% απάντησε ‘’Οργανωµένοι εσωτερικοί’’ και τέλος το 35% 

απάντησε ‘’Οργανωµένοι διεθνείς’’. 

 

7. Προτιµάτε τους µεµονωµένους τουρίστες περισσότερο από τα groups; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 7’’, το 34% των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’Ναι’’, το 52% απάντησε ‘’ Όχι’’ και τέλος το 14% των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’ και τα δύο’’. 
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Αξίζει να αναφερθεί ότι τα τουριστικά γραφεία προτιµούν περισσότερο τα groups για το 

λόγο ότι αποφέρουν περισσότερα κέρδη και η διαχείριση τους είναι πιο εύκολη. 

 

8. Συνεργάζεστε µε κάποιον από τους tour operators; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 8’’, το 66% των επιχειρηµατιών 

απάντησε ‘’Ναι’’ και το 34% απάντησε ‘’Όχι’’ 

Πρέπει να σηµειωθεί ότι τα τουριστικά γραφεία προτιµούν να συνεργάζονται µε tour operators 

επειδή στέλνουν ‘’ σίγουρη πελατεία’’ µε συνέπεια το κέρδος. 

 

9. Έχετε σχέδια για επέκταση – ανάπτυξη της επιχείρησης σας στο κοντινό µέλλον; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 9’’, το 42% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’Ναι’’, το 54% απάντησε ‘’ Όχι’’ και τέλος το 4% απάντησε ‘’ Ίσως ‘’. 
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Πρέπει να αναφερθεί ότι τα περισσότερα τουριστικά γραφεία δεν επιθυµούν να επεκταθούν-

αναπτυχθούν λόγω των δύσκολων εποχών που διανύουµε και συγκεκριµένα λόγω της 

οικονοµικής κρίσης. 

 

10. Θα θέλατε να επιµηκυνθεί η τουριστική περίοδος στον Νοµό Χανίων; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 10’’ , το 100% των ερωτηθέντων 

απάντησε ότι ‘’ επιθυµεί να επιµηκυνθεί η τουριστική περίοδος στον Νοµό Χανίων’’. 

 

11. Ποια πιστεύετε ότι είναι τα οφέλη από την ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού στο Νοµό Χανίων; 

 

Σύµφωνα µε τα στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 11’’, έχουµε τα εξής αποτελέσµατα: 

Το 24% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Κέρδος’’, το 16% απάντησε ‘’ Επιµήκυνση 

τουριστικής περιόδου’’, το 13% απάντησε ‘’Ανάπτυξη Νοµού Χανίων’’,  το 9% ‘’Προβολή 
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του τόπου’’ και το 8% ‘’Άνθρωπος κοντά στη φύση – Προστασία περιβάλλοντος’’. 

Επιπρόσθετα, ένα ποσοστό της τάξεως του 5% απάντησε ‘’ Ποιοτική πελατεία’’, ένα 

ποσοστό επίσης της τάξεως του 5% απάντησε ‘’ Περισσότερες θέσεις εργασίας’’ και ένα 

ακόµα ποσοστό 5% απάντησε ‘’ ∆εν γνωρίζω’’. Το 4% των ερωτηθέντων απάντησε 

‘’ ∆ιαφύλαξη της παράδοσης µας’’, το 3% απάντησε ‘’Αύξηση αγροτικού εισοδήµατος’’. 

Πρέπει ακόµα να αναφερθεί ότι ένα ποσοστό της τάξεως του 2% απάντησε ‘’ Επιστροφή 

νέων στην ύπαιθρο’’, ένα ποσοστό επίσης της τάξεως του 2% απάντησε ‘’Νέα ερεθίσµατα 

στους τουρίστες’’ και ένα ακόµα ποσοστό 2% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Ανάπτυξη της 

υπαίθρου’’. Τέλος, το 1% των επιχειρηµατιών απάντησε ‘’Αύξηση συναλλάγµατος’’ και ένα 

ποσοστό επίσης της τάξεως του 1% απάντησε ‘’Αύξηση εισερχόµενου τουρισµού’’. 

 

12. Ποια πιστεύετε ότι είναι τα οφέλη από την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού στο Νοµό 

Χανίων; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 12’’ έχουµε: 

Το 19% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Κέρδος’’, το 16% απάντησε ‘’ Επιµήκυνση 

τουριστικής περιόδου’’, το 12% απάντησε ‘’ Προβολή του τόπου’’, , το 11% ‘’Άνθρωπος 

κοντά στη φύση- Προστασία περιβάλλοντος’’, το 9% ‘’Ανάπτυξη της υπαίθρου’’ και το 7% 

‘’ Περισσότερες θέσεις εργασίας’’. Επιπρόσθετα,το 6% απάντησε ‘’ Αύξηση αγροτικού 
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εισοδήµατος’’, ένα ποσοστό της τάξεως του 5% εκ των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Ανάπτυξη 

του Νοµού Χανίων’’ και ένα ακόµα ποσοστό της τάξεως του 5% απάντησε ‘’Προβολή 

Κρητικών προιόντων’’. Ένα ποσοστό 4% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’ Επιστροφή νέων 

στην ύπαιθρο’’, το 3% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Ποιοτική πελατεία’’, το 2% απάντησε 

‘’ Νέα ερεθίσµατα για τους τουρίστες’’, ένα ποσοστό επίσης της τάξεως του 2% απάντησε 

‘’ ∆ηµιουργία νέων επιχειρήσεων’’ και ένα ακόµα ποσοστό του 2% απάντησε ‘’ ∆ιαφύλαξη 

της παραδοσής µας’’. Τέλος, το 1% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’∆εν γνωρίζω’’. 

 

13. Ποιος πιστεύετε ότι τελικά κερδίζει από την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 13’’ , το 63% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’ Όλοι’’, το 27% απάντησε ‘’ Τοπική κοινωνία’’, το 6% απάντησε ‘’Tour 

operators’’ και τέλος το 4% απάντησε ‘’ Επιχείρηση’’. 
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14. Πιστεύετε ότι η ανάπτυξη του Αγροτουρισµού θα µπορούσε να επιδράσει αρνητικά 

στην φυσική οµορφιά της υπαίθρου; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 14’’,  το 34% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’Ναι’’ και το 66% απάντησε ‘’Όχι’’. 

Αξίζει να αναφερθεί ότι οι περισσότεροι από τους ερωτηθέντες που απάντησαν ‘’Ναι’’ 

συµπλήρωσαν ότι στην χώρα µας δυστυχώς ‘’ δεν υπάρχει οργάνωση, παιδεία’’ κ.λ.π. 

Επιπρόσθετα, δεν είναι τυχαίο το γεγονός ότι το 100% των ερωτηθέντων που απάντησαν 

‘’ Όχι’’ συµπλήρωσαν φράσεις όπως ‘’ αρκεί να γίνει σωστά’’, ‘’ αν γίνουν όλα µέσα σε 

λογικά πλαίσια’’ κ.λπ. 

 

15. Με την µέχρι τώρα εµπειρία σας, πιστεύετε υπάρχει έντονο ενδιαφέρον για 

συµµετοχή στην εναλλακτική µορφή Αγροτουρισµός; 

 



174 
 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 15’’, το 54% των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’Ναι’’ και το 44% απάντησε ‘’ Όχι’’. Το 2% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’∆εν γνωρίζω’’.  

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τα στοιχεία της έρευνας οι περισσότεροι τουρίστες που επιλέγουν 

τον Αγροτουρισµό το κάνουν για να φύγουν από το άγχος και το στρες της σύγχρονης ζωής. 

 

16. Ποια είναι η ηλικία των τουριστών που επιθυµούν να συµµετάσχουν στην 

εναλλακτική µορφή Αγροτουρισµός; 

 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω στοιχεία της ‘’ Ερώτησης 16’’, το 3% των ερωτηθέντων 

απάντησε ότι οι τουρίστες που κάνουν Αγροτουρισµό είναι ‘’ κάτω των 25 ετών’’, το 8% 

απάντησε ‘’26-34’’, το 24% απάντησε ‘’35-44’’, το 29% απάντησε ‘’45-54’’ και το 10% 

απάντησε ‘’ άνω των 55’’. Τέλος, το 26% απάντησε ‘’∆εν γνωρίζω’’. 
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17. Ποιες πιστεύετε ότι είναι οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού που παρουσιάζουν 

µεγαλύτερη ζήτηση στο Νοµό Χανίων; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 17’’ έχουµε: 

Το 30% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Αγροτουρισµός’’, το 19% απάντησε 

‘’ Περιπατητικός’’, το 16% απάντησε ‘’Ορειβατικός’’, το 10% απάντησε ‘Θαλάσσιος’’ και το 

7% ‘’∆εν γνωρίζω’’. Επιπρόσθετα, το 5% απάντησε ‘’ Συνεδριακός’’, ένα ακόµη ποσοστό 

της τάξεως του 5% απάντησε ‘’Αρχαιολογικός’’, το 4% απάντησε ‘’Θρησκευτικός’’, το 2% 

απάντησε ‘’Jeep Safari’’, το 1% απάντησε ‘’Οικολογικός’’ και τέλος ένα ποσοστό της 

τάξεως του 1% απάντησε ‘’Παραχείµασης’’. 

 

18. Ποιες πιστεύετε ότι είναι οι πιο κατάλληλες εναλλακτικές µορφές τουρισµού για 

ανάπτυξη στο Νοµό Χανίων; 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω αποτελέσµατα της ‘’ Ερώτησης 18’’, έχουµε: 
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Το 33% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’Αγροτουρισµός’’, το 15% απάντησε ‘’Ορειβατικός’’, 

ένα ποσοστό επίσης της τάξεως του 15% απάντησε ‘’Περιπατητικός’’, ένα ποσοστό 9% 

απάντησε ‘’Θαλάσσιος’’, το 7% απάντησε ‘’Θρησκευτικός’’, το 5% απάντησε 

‘’ Συνεδριακός’’ και το 4% απάντησε ‘’ Αρχαιολογικός’’. Επιπρόσθετα, το 2% των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’Αθλητικός’’, ένα ποσοστό επίσης της τάξεως του 2% απάντησε 

‘’ Τουρισµός χειµερινών σπορ’’, ένα ποσοστό της τάξεως του 2% απάντησε 

‘’ Παραχείµασης’’ και τέλος ένα ακόµα ποσοστό της τάξεως του 2% απάντησε 

‘’ Θρησκευτικός’’. Τέλος, το  4% των ερωτηθέντων απάντησε ‘’∆εν γνωριζω’’ και το 1% 

απάντησε ‘’Jeep Safari’’. 

 

19. Τι πιστεύετε ότι οι τοπικές αρχές θα µπορούσαν να κάνουν έτσι ‘ώστε να προωθηθεί 

το εναλλακτικό τουριστικό προϊόν; 

 

Aξίζει να αναφερθεί, ότι στη ‘’ Ερώτηση 19’’, οι συνεντευξιαζόµενοι έδωσαν ένα 

αριθµό, από αξιόλογες ίσως προτάσεις, για το πώς µπορούν οι τοπικές αρχές να προωθήσουν 

σωστά το εναλλακτικό τουριστικό προίόν. Πολλές από αυτές ήταν ίδιες µεταξύ τους γι’ αυτό 

και αποφάσισα να τις καταγράψω, όπως και προηγουµένως , σε µορφή ποσοστού. 

Σύµφωνα  λοιπόν µε τα τις απαντήσεις των ερωτηθέντων έχουµε : 

To 27%  των ερωτηθέντων απάντησαν ‘’ ∆ιαφήµιση του Νοµού’’, το 16% απάντησε 

‘’ Βασικές υποδοµές’’, το 12% απάντησε ‘’Καλύτερη οργάνωση’’, το 11% απάντησε 
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‘’ Χρηµατοδότηση Επιχειρήσεων’’ όπως επίσης και ένα ποσοστό της τάξεως του 11% που 

απάντησε ‘’Προβολή πλεονεκτηµάτων του Νοµού’’. Επιπρόσθετα, το 7% απάντησε ‘’Πολλά 

αλλά δεν µπορούν να κάνουν τίποτα’’, ένα ποσοστό της τάξεως του 5% απάντησε 

‘’ Προώθηση εναλλακτικού προιόντος µέσω ∆ιαδικτύου΄΄, ένα ακόµα ποσοστό της τάξεως 

του 5% απάντησε ‘’Μεγαλύτερη συµµετοχή Νοµού σε ∆ιεθνείς Εκθέσεις’’. Το 2% των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’Κατάλληλα άτοµα σε σωστές θέσεις’’, το 1% των ερωτηθέντων 

απάντησε ‘’ Κίνητρα στην νεολαία να ασχοληθεί µε τον Αγροτουρισµό’’, ένα ακόµα 

ποσοστό της τάξεως του 1% απάντησε ‘’Προώθηση εναλλακτικού προιόντος µέσω 

Τουριστικών γραφείων’’, ένα ποσοστό επίσης της τάξεως του 1% απάντησε ‘’ Μέτρα για την 

προστασία του περιβάλλοντος’’ και τέλος ένα ποσοστό της τάξεως του 1%  εκ των 

ερωτηθέντων απάντησε ‘’ Συµβολή συνδέσµων τουριστικών γραφείων ∆υτικής Κρήτης’’. 

 

20. Θα θέλατε να κάνετε περαιτέρω σχόλια για την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού στο 

Νοµό Χανίων; 

α’ µέρος 

Ένας αριθµός των συνεντευξιαζόµενων έδωσε µια σειρά από σχόλια τα οποία είναι τα 

εξής: 

Κατ’αρχάς αξίζει ίσως να σηµειωθεί ότι το 29% των ερωτηθέντων δεν θέλησε να κάνει 

κάποιο σχόλιο. Ωστόσο το 14% δεν δίστασε να πει ότι ‘’ είµαστε πολύ πίσω’’ µιας και δεν 

υπάρχουν ‘’ βασικές υποδοµές’’ όπως φωταγώγηση δρόµων, σωστή σηµατοδότηση στους 

δρόµους, κάδοι απορριµάτων κ.λπ . Επίσης κάποιοι από τους ερωτηθέντες τόλµησαν να πουν 

ότι η ‘’Πολιτεία είναι παντελώς αδιάφορη’’. 

Από την άλλη πλευρά, το 12% των ερωτηθέντων  απάντησε ότι ‘’ µπορούµε και ελπίζουµε να 

γίνουµε καλύτεροι’’, µιας και έχουµε συγκριτικά πλεονεκτήµατα µε τους ανταγωνιστές µας 
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π.χ. (οµορφιά φυσικού τοπίου, ασφάλεια κ.λ.π.) αλλά αυτό µπορεί να γίνει, όπως ανέφερε το 

11% των ερωτηθέντων, ‘’ µόνο µέσω συνεργασίας Πολιτείας και Ιδιωτικού Φορέα’’! 

Χαρακτηριστική είναι η φράση ενός συνεντευξιαζόµενου: ‘’Η Νοµαρχία πρέπει να δείξει 

περισσότερο ενδιαφέρον γιατί τα Χανιά µπορούν να δώσουν τα πάντα’’! Επιπρόσθετα 

κάποιος άλλος πρόσθεσε ότι ‘’ η Κρητική φιλοξενία είναι µοναδική σε όλο τον κόσµο’’! 

Θα ήθελα ακόµα να αναφέρω µία φράση που ειπώθηκε από το στόµα ενός 

συνεντευξιαζόµενου, η οποία λίγο – πολύ αφορά όλους µας : ‘’Είναι αναγκαίο εάν και 

εφόσον θέλουµε πραγµατικά να γίνουµε καλύτεροι να αλλάξουµε νοοτροπία’’. 

 

β’ µέρος 

Κατά τη διάρκεια µίας εκ των πενήντα συνεντεύξεων, ένας επιχειρηµατίας ο οποίος 

ασχολείτο επί πολλά χρόνια µε τον αγροτουρισµό, προσφέρθηκε να µου πει πώς θα ήταν ένα 

ιδανικό αγροτουριστικό κατάλυµα πχ. 25 ατόµων. 

Έχουµε την περίπτωση των 12 studios (9 µονόχωρα και 3 δίχωρα). 

Κατ’αρχάς, όλα πρέπει να είναι ‘’ φτιαγµένα από ξύλο, πέτρα και κεραµίδι και να είναι 

παραδοσιακά π.χ. πέτρα καρύστου. Γύρω από το όλους τους χώρους πρέπει να υπάρχουν 

αµέτρητα λουλούδια. 

Τα δωµάτια θα πρέπει να είναι εξοπλισµένα µε τηλέφωνο, internet, air – condition και τζάκι. 

Η κουζίνα πρέπει να είναι πλήρως εξοπλισµένη και καλό θα είναι να υπάρχει ένα ελληνικό 

καφενείο, όπου θα µπορεί να µπαίνει ο κάθε πελάτης να φτιάχνει µόνος του το καφέ του και 

χωρίς να πληρώνει τίποτα (self – service & free of charge). 

Επίσης καλό θα ήταν να υπάρχει σε εξωτερικό και µη χώρο ένα παραδοσιακό µπαρ 

µε κάβα, κοντά στο οποίο µπορεί να υπάρχει π.χ. ένα άρωτρο για διακόσµηση. Ο στάβλος 
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για τα ζώα θεωρείται απαραίτητος, όπως επίσης και τα γαιδουράκια για µικρές, σύντοµες 

‘’ εξορµήσεις’’ των πελατών. Πιο απαραίτητη όµως θεωρείται η γεννήτρια για ενδεχόµενη 

διακοπή ρεύµατος. 

Από ένα τόσο µεγάλο αγροτουριστικό κατάλυµα δεν θα µπορούσε να λείπει µία 

αποθήκη για εργαλεία, τρακτέρ κ.λπ. όπως επίσης και µία ευρύχωρη αποθήκη τροφίµων και 

ποτών. 

Ένας παιδότοπος για τα παιδιά, ένα animation team, ‘’ασύρµατοι’’ για τις µαµάδες 

(για να επικοινωνούν µε τα παιδιά τους ανά πάσα στιγµή) ένα µικρό θέατρο, όπως και ένα 

γήπεδο tennis και basket που θα έκαναν τη διαµονή ακόµα πιο ευχάριστη και ενδιαφέρουσα. 

Επιπρόσθετα, µία µικρή εκκλησία, ένας ξυλόφουρνος, ένας κήπος µε τα γνωστά 

‘’ ζαρζαβατικά’’, όπως και ένα πατητήρι δίπλα σε ένα αµπελάκι θα ήταν ιδανικά και θα 

έκαναν τους τουρίστες να έρθουν πιο κοντά µε το ελληνικό στοιχείο. 

Τέλος, µαθήµατα µαγειρικής µε τοπικά υλικά και εκδροµές τοπικού χαρακτήρα 

(πάντα µε τη συνοδεία κάποιου ίσως ντόπιου) θα έκαναν τις διακοπές να µοιάζουν µε 

όνειρο’’!!! 

 

5.3. Μέρος τρίτο - Συµπεράσµατα 

∆ιαβάζοντας όλα τα παραπάνω στοιχεία της έρευνας µπορούµε να προβούµε σε 

διάφορα συµπεράσµατα: 

Κατ’ αρχάς, ίσως πρέπει να αναφερθεί ότι η ηλικία των περισσοτέρων από τους 

συνεντευξιαζόµενους κυµαίνεται µεταξύ 35 – 44 (ποσοστό 32%). Όσον αφορά το φύλο οι 

περισσότεροι εκ των ερωτηθέντων είναι γυναίκες (ποσοστό 68%) .Όλοι οι ερωτηθέντες – 

επιχειρηµατίες είναι µόνιµοι κάτοικοι του Νοµού Χανίων. Παράλληλα το 30% των 

ερωτηθέντων απάντησε ότι ‘’ δεν απασχολούνται εποχικοί υπάλληλοι στην επιχείρηση. Όπως 
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επίσης σε επόµενη ερώτηση, το 30% των ερωτηθέντων απάντησε ότι ‘’ δεν υπάρχει κανένας 

µόνιµος υπάλληλος στην επιχείρηση’’.  

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε τα στοιχεία της έρευνας οι περισσότεροι από τους 

τουρίστες είναι ‘’ οργανωµένοι διεθνείς’’, τουρίστες δηλαδή που έρχονται οργανωµένοι από 

το εξωτερικό, (ποσοστό 36%). Από αυτό το στοιχείο συµπεραίνουµε επίσης ότι τα 

τουριστικά γραφεία συνεργάζονται κατά κύριο λόγο µε tour operators, αυτό άλλωστε το 

αποδεικνύει και το γεγονός ότι το 66% των ερωτηθέντων απάντησε ότι συνεργάζεται µε tour 

operators. 

Πρέπει ακόµα να αναφερθεί ότι οι περισσότεροι από τους συνεντευξιαζόµενους 

(ποσοστό 52%) δεν επιθυµούν να στηρίζονται στους µεµονωµένους πελάτες αλλά στα 

groups. Οι λόγοι για τους οποίους επιθυµούν να συνεργάζονται περισσότερο µε τα groups 

είναι πρώτον το κέρδος και δεύτερον η εύκολη διαχείρισή τους. Από την άλλη πλευρά, οι 

µεµονωµένοι πελάτες όπως χαρακτηριστικά ανέφεραν οι περισσότεροι εκ των 

συνεντευξιαζόµενων ‘’ ζητάνε πολλά και διαφορετικά πράγµατα και δεν µπορείς να τους 

πουλήσεις αυτό που θες’’. 

Όλοι οι επιχειρηµατίες (ποσοστό 100%) επιθυµούν, την επέκταση και ανάπτυξη της 

επιχείρησής τους, µε βασικό σκοπό, όπως είναι φυσιολογικό άλλωστε, το κέρδος. 

Θέλοντας να εξετάσουµε ποια πρόκειται να είναι τα οφέλη από την ανάπτυξη των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού, συµπεραίνουµε ότι είναι, εάν όχι πολλά, αρκετά και 

ποικίλα. Το κέρδος σύµφωνα µε τη γνώµη πάντα των συνεντευξιαζόµενων είναι πρώτο στις 

προτιµήσεις τους (ποσοστό 24%), ακολουθεί η επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου 

(ποσοστό 16%) και η ανάπτυξη του Νοµού Χανίων (ποσοστό 13%). ∆εν είναι λίγοι εκείνοι 

που πιστεύουν ότι µε την ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού θα προβληθεί ο 
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τόπος µας σε εσωτερικό και εξωτερικό (ποσοστό 9%), όπως και εκείνοι που πιστεύουν ότι 

µία τέτοια ανάπτυξη θα συµβάλλει στην προστασία του περιβάλλοντος (ποσοστό 8%). 

Επιπρόσθετα, ακολουθούν και άλλες απόψεις σχετικά µε τα οφέλη από την ανάπτυξη 

των εναλλακτικών µορφών τουρισµού. Αναλυτικότερα, οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού 

θα συµβάλλουν στον έχουµε πιο ποιοτική πελατεία. Με άλλα λόγια, οι πελάτες αυτοί θα είναι 

κατά κύριο λόγο ανωτέρου µορφωτικού και κοινωνικού επιπέδου, δεν θα αποζητούν δηλαδή 

το τρίπτυχο sea – sun – sex, όπως γίνεται στον µαζικό τουρισµό αλλά θα ασχολούνται µε 

διάφορες δραστηριότητες, που σηµαίνει θα ξοδεύουν χρήµατα. Παράλληλα όπως 

προαναφέρθηκε σε προηγούµενη ενότητα, οι τουριστικοί επιχειρηµατίες πιστεύουν ότι θα 

δηµιουργηθούν περισσότερες θέσεις εργασίας και ακόµη θα κρατήσουµε ζωντανή την 

παράδοσή µας, αφού θα θέλουµε να προβάλλουµε κάτι ξεχωριστό στους τουρίστες, πράγµα 

και για το οποίο θα έρχονται να µας επισκεφθούν. Με άλλα λόγια, οι τουρίστες θα έρχονται 

να γνωρίσουν ένα τόπο µε διαφορετικά ήθη και έθιµα από τα δικά τους, µε διαφορετική 

παράδοση και κουλτούρα, διαφορετική γλώσσα και τόσα πολλά άλλα στοιχεία που κάνουν 

τον τόπο µας µοναδικό. 

Σύµφωνα επίσης µε τη γνώµη των συνεντευξιαζόµενων, συµπεραίνουµε ότι υπάρχουν 

και άλλα οφέλη για τον τόπο µας. Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί η αύξηση του 

αγροτικού εισοδήµατος, γεγονός το οποίο θα στηριχτεί κατά κύριο λόγο στην ενδεχόµενη 

ανάπτυξη του Αγροτουρισµού. Η ενδεχόµενη αύξηση του αγροτικού εισοδήµατος, θα δώσει 

κίνητρα στους νέους να επιστρέψουν στην ύπαιθρο, νέα ερεθίσµατα στους τουρίστες, µε 

αποτέλεσµα την γενικότερη ανάπτυξη της υπαίθρου. Συνεπώς, αφού όλα τα παραπάνω 

στοιχεία είναι αλληλένδετα, συµπεραίνουµε ότι όλοι ‘’ λίγο – πολύ’’ θα επωφεληθούν από 

την ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 

Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε την γνώµη των συνεντευξιαζόµενων σε επόµενη ερώτηση, 

συµπεραίνουµε ότι υπάρχουν πολλά και διαφορετικά οφέλη για τον Νοµό Χανίων από την 
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ανάπτυξη του Αγροτουρισµού. Πρώτα απ’ όλα, όπως αναφέρθηκε σε προηγούµενη ενότητα, 

το κέρδος είναι αυτό που σύµφωνα µε την γνώµη των συνεντευξιαζόµενων αποτελεί το 

πρώτο σε σειρά όφελος (ποσοστό 17%), ακολουθεί η επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου 

(ποσοστό 16%), η προβολή του τόπου (ποσοστό 12%), η προστασία του περιβάλλοντος 

(ποσοστό 11%) και η ανάπτυξη της υπαίθρου (ποσοστό 9%). 

Επιπρόσθετα, ακολουθούν και άλλες απόψεις σχετικά µε τα οφέλη από την ανάπτυξη 

των του Αγροτουρισµού στον Νοµό Χανίων. Αναλυτικότερα, σύµφωνα µε τη γνώµη πάντα 

των ερωτηθέντων βλέπουµε ότι θα δηµιουργηθούν νέες θέσεις εργασίας, θα αυξηθεί το 

εισόδηµα των Αγροτών, θα προβληθούν τα Αγροτικά προιόντα έχοντας όλα αυτά σαν φυσική 

απόρροια την ανάπτυξη του Νοµού Χανίων. Παράλληλα, πρέπει να αναφερθεί ότι µε το να 

αναπτυχθεί η ύπαιθρος, οι νέοι θα ξεκινήσουν σιγά – σιγά να επιστρέφουν στην Ύπαιθρο, 

γεγονός που θα οδηγήσει προφανώς στην δηµιουργία νέων επιχειρήσεων, δίνοντας νέα 

ερεθίσµατα στους τουρίστες και διαφυλάττοντας την κρητική µας παράδοση. 

Συµπεραίνουµε ότι η ανάπτυξη του Αγροτουρισµού, ‘’ δηµιουργεί’’ µία σειρά από 

οφέλη τα οποία είναι, όπως και προηγουµένως, εξίσου αλληλένδετα. Θα µπορούσε να 

αναφερθεί λοιπόν ότι δηµιουργείται µία αλυσίδα µέσα στην οποία υπάρχουν πολυάριθµα και 

εξίσου σηµαντικά οφέλη για τον Νοµό Χανίων. Με άλλα λόγια, όπως προαναφέρθηκε, 

ανάγεται το συµπέρασµα ότι όλοι ‘’ λίγο – πολύ’’ επωφελούνται από την ανάπτυξη του 

Αγροτουρισµού. 

Αυτό άλλωστε αποδεικνύεται και από την επόµενη ερώτηση, όταν οι περισσότεροι 

από τους επιχειρηµατίες απάντησαν ότι όλοι (τοπική κοινωνία, tour operators, επιχειρήσεις) 

µπορούν να κερδίσουν από την ανάπτυξη του Αγροτουρισµού (ποσοστό 63%). 

Επιπρόσθετα, οι περισσότεροι από τους ερωτηθέντες πιστεύουν ότι ο Αγροτουρισµός 

δεν µπορεί να επηρεάσει αρνητικά την φυσική οµορφιά της υπαίθρου (ποσοστό 66%), αρκεί 
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όπως όλοι ανέφεραν να ‘’ γίνει µέσα σε λογικά πλαίσια’’. ∆εν είναι ίσως τυχαίο το γεγονός 

ότι σχεδόν όλοι από τους ερωτηθέντες ‘’ χρησιµοποίησαν’’ αυτή τη φράση και οι υπόλοιποι 

φράσεις όπως: ‘’ αρκεί να γίνει σωστά’’, γεγονός που προφανώς αποδεικνύει ίσως µια 

δυσπιστία όσον αφορά τον τρόπο που η Ελληνική Πολιτεία χειρίζεται διάφορες καταστάσεις. 

Χαρακτηριστικό είναι το γεγονός όπως µάλιστα ανέφεραν και πολλοί από τους ερωτηθέντες 

ότι ζούµε σε µία χώρα, που δεν έχει βασικές υποδοµές, όπως σωστή φωταγώγηση και 

σηµατοδότηση στους δρόµους, κάνοντας τη ζωή όχι µόνο των ντόπιων αλλά και των 

τουριστών που δεν γνωρίζουν τόσο καλά τη πόλη µας, ακόµα πιο δύσκολη. Συνεπώς, εύλογη 

είναι η απορία : Πώς γίνεται να µπορούµε να αναπτύξουµε όσο πιο σωστά γίνεται τον 

Αγροτουρισµό, όταν µας λείπουν βασικές υποδοµές; 

Ωστόσο, σηµαντικό είναι το ενδιαφέρον των τουριστών για τον Αγροτουρισµό. Όπως 

προαναφέρθηκε το 54% των ερωτηθέντων πιστεύουν ότι ‘’ υπάρχει έντονο ενδιαφέρον των 

τουριστών για τον Αγροτουρισµό’’ , για λόγους κυρίως φυγής και χαλάρωσης από το 

καθηµερινό στρες και τουρίστες όλων των ηλικιών επιθυµούν να συµµετάσχουν στην 

εναλλακτική µορφή Αγροτουρισµός, αλλά περισσότερο οι τουρίστες που κυµαίνονται µεταξύ 

45-54. 

Εξετάζοντας τις απαντήσεις των επιχειρηµατιών συµπεραίνουµε ότι ο Αγροτουρισµός 

είναι στην πρώτος σε ζήτηση στον Νοµό Χανίων (ποσοστό 30%). Στην δεύτερη θέση είναι ο 

Περιπατητικός (ποσοστό 19%), ακολουθούν ο Ορειβατικός (ποσοστό 16%), ο Θαλάσσιος 

(10%) και την πέµπτη θέση την µοιράζονται ο Συνεδριακός και ο Αρχαιολογικός (ποσοστό 

5% αντίστοιχα). Ακολουθούν οι εξής εναλλακτικές µορφές µε µικρότερα ποσοστά ζήτησης: 

Θρησκευτικός, Jeep Safari, Οικολογικός και Παραχείµασης. Αξίζει ίσως να αναφερθεί ότι 

ένα ποσοστό 7% απάντησε ‘’ ∆εν γνωρίζω’’, που προφανώς σηµαίνει ότι δεν ασχολούνται 

καθόλου µε τις εναλλακτικές µορφές τουρισµού. 
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Επιπρόσθετα, σύµφωνα πάντα µε τις απαντήσεις των επιχειρηµατιών συµπεραίνουµε 

ότι ο Αγροτουρισµός είναι η πιο κατάλληλη εναλλακτική µορφή για ανάπτυξη στον Νοµό 

Χανίων (ποσοστό 33%). Ο Ορειβατικός και ο Περιπατητικός µοιράζονται τη δεύτερη θέση 

(ποσοστό 15% αντίστοιχα), ακολουθεί ο Θαλάσσιος (ποσοστό 9%), ‘’Τουρισµός µε 

ποδήλατα’’ ( ποσοστό 7%) και Συνεδριακός (ποσοστό 5%). Ακολουθούν οι εξής 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού µε µικρότερα ποσοστά : Τουρισµός χειµερινών σπορ, 

Παραχείµασης, Θρησκευτικός και Jeep Safari. Αξίζει ίσως να αναφερθεί ότι το ποσοστό των 

ερωτηθέντων που απάντησε ‘’∆εν γνωρίζω’’ είναι το 4%. 

Μελετώντας τα αποτελέσµατα των δύο προηγούµενων παραγράφων, ανάγεται το 

συµπέρασµα ότι ο Αγροτουρισµός είναι  η πρώτη σε ζήτηση εναλλακτική µορφή στον Νοµό 

Χανίων αλλά και η πιο κατάλληλη για ανάπτυξη. Αξιοσηµείωτο είναι το γεγονός ότι και στις 

δύο περιπτώσεις ακολουθούν ο Ορειβατικός και ο Περιπατητικός όπως επίσης και στη 

συνέχεια ο Θαλάσσιος. Τα αποτελέσµατα αυτά θα µπορούσαµε να πούµε ότι είναι αρκετά 

αισιόδοξα αφού ο Αγροτουρισµός κατακτά την πρώτη θέση, ωστόσο όµως συµπεραίνουµε 

ότι υπάρχουν και άλλες εναλλακτικές µορφές που έχουν υψηλή ζήτηση και είναι κατάλληλες 

για ανάπτυξη στον Νοµό Χανίων. Το γεγονός αυτό µας κάνει να ελπίζουµε στην ορθολογική 

ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού στα Χανιά, καθιστώντας τον Νοµό Χανίων ως 

ένα πόλο έλξης για εκείνους που θέλουν να ακολουθήσουν ένα πιο ποιοτικό τουρισµό, ένα 

τουρισµό που θα ‘’ σέβεται‘’ το περιβάλλον και θα προσφέρει πολλαπλές δραστηριότητες 

στους λεγόµενους ‘’ εναλλακτικούς τουρίστες’’. 

∆εν είναι τυχαίο το γεγονός ότι εµφανίζονται πολλές και διάφορες εναλλακτικές 

µορφές τουρισµού στις απαντήσεις των επιχειρηµατιών, όπως ο ‘’ Τουρισµός µε ποδήλατα’’, 

Jeep Safari κ.λπ. γεγονός που αποδεικνύει ότι ο Νοµός Χανίων έχει πολλές δυνατότητες και 

µπορεί να προσφέρει πολλά και διαφορετικά ερεθίσµατα στους τουρίστες, ειδικά σε εκείνους 

που τρέφουν αγάπη προς τη φύση. 
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Επιπρόσθετα, σύµφωνα µε την γνώµη των συνεντευξιαζόµενων συµπεραίνουµε ότι οι 

τοπικές αρχές θα µπορούσαν να κάνουν πολλά έτσι το τουριστικό προϊόν του Νοµού Χανίων 

να γίνει πιο ανταγωνιστικό. Πρώτα απ’ όλα, σύµφωνα µε τα αποτελέσµατα της έρευνας 

βλέπουµε ότι είναι αναγκαίο να διαφηµίσουµε το τουριστικό προϊόν γενικότερα και το 

εναλλακτικό τουριστικό προϊόν ειδικότερα (ποσοστό 30%) πράγµα το οποίο µπορεί να γίνει 

µε διάφορους τρόπους όπως µέσω των Μ.Μ.Ε αλλά και του ∆ιαδικτύου το οποίο µας 

κατακλύζει µε πάµπολλες πληροφορίες, κάνοντας πολλές φορές τη ζωή µας πιο εύκολη. 

Ωστόσο, βλέπουµε ότι το δεύτερο αναγκαίο βήµα, όπως άλλωστε προαναφέρθηκε 

είναι η δηµιουργία βασικών υποδοµών (ποσοστό 16%) πράγµα το οποίο εκλείπει σε 

σηµαντικό βαθµό σε µερικές περιοχές όχι µόνο του Νοµού Χανίων αλλά της χώρας µας 

γενικότερα. 

Πρέπει ακόµα να αναφερθεί ότι οι επιχειρηµατίες θεώρησαν αναγκαία την 

χρηµατοδότηση των τουριστικών επιχειρήσεων (ποσοστό 13%) έτσι ώστε να µπορούν να 

ανταγωνιστούν προιόντα του εξωτερικού και να προσελκύσουµε περισσότερους τουρίστες. 

Μια καλύτερη οργάνωση των πραγµάτων κρίνεται επίσης αναγκαία (ποσοστό 12%) 

προφανώς σε όλους τους τοµείς, από την ώρα δηλαδή που ο πελάτης θα φτάσει στο 

αεροδρόµιο του Νοµού Χανίων µέχρι και το τελευταίο λεπτό που θα παραµείνει στον τόπο 

µας όσο και αν φαίνεται σε κάποιους υπερβολικό. Καλό θα ήταν λοιπόν να ήµασταν, ή 

ακόµα καλύτερα, να γίνουµε, πιο οργανωµένοι εάν θέλουµε να αποκτήσουµε αλλά και να 

προσφέρουµε αυτό που λέγεται ‘’ ποιότητα’’. Ωστόσο πρέπει να αναφερθεί ότι παρόλο η 

χώρα µας γενικότερα και ο Νοµός των Χανίων ειδικότερα δεν έχει βασικές υποδοµές, 

ωστόσο έχει να προσφέρει τέτοια φυσική οµορφιά που σπανίζει. Ο συνδυασµός και µόνο του 

βουνού µε τη θάλασσα που προσφέρει ο Νοµός Χανίων κάνει τον τουρίστα να έχει πολλές 

επιλογές και να µπορεί να προβεί σε πολλαπλές δραστηριότητες. Συνεπώς εύλογη κρίνεται η 
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προβολή των πλεονεκτηµάτων του Νοµού µας (ποσοστό 11%) για µα προσελκύσουµε όσο πιο 

πολύ κόσµο µπορούµε. 

Οι τουριστικοί επιχειρηµατίες ‘’ κατέθεσαν’’  και άλλες προτάσεις γεγονός που µας 

κάνει να συνειδητοποιήσουµε ότι η συµβολή των τοπικών αρχών στην προώθηση του 

εναλλακτικού τουριστικού προϊόντος κρίνεται αναγκαία. Αξίζει ίσως να αναφερθεί ότι το 6% 

των ερωτηθέντων απάντησε ότι ‘’ οι τοπικές αρχές µπορούν να κάνουν πολλά αλλά δεν 

κάνουν τίποτα’’. Χαρακτηριστική ωστόσο αποτελεί και η πρόταση για µεγαλύτερη 

συµµετοχή σε ∆ιεθνείς Εκθέσεις όπως  και διάφορες άλλες προτάσεις που µπορούν να 

δώσουν ιδέες στους ∆ήµους και τη Νοµαρχία Χανίων για έναν καλύτερο, πιο ποιοτικό 

τουρισµό που αναζητιέται εδώ και χρόνια όχι µόνο από τους ξένους αλλά και από τους 

ντόπιους. 

Συνοψίζοντας, σύµφωνα µε όλα τα παραπάνω στοιχεία συµπεραίνουµε ότι οι 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού και ειδικότερα ο Αγροτουρισµός είναι µία µορφή 

περιφερειακής ανάπτυξης η οποία µπορεί να συµβάλλει στην ανάπτυξη του Νοµού 

προσφέροντας οικονοµική άνθηση και ευµάρεια. Στους δύσκολους καιρούς που διανύουµε ο 

Αγροτουρισµός αποτελεί µία φυγή από το καθηµερινή ρουτίνα και το ανυπόφορο πλέον 

στρες που κατακλύζει τους κατοίκους κυρίως των µεγαλουπόλεων και όχι µόνο. Τα οφέλη 

που πηγάζουν από αυτόν λειτουργούν σε πολλαπλά επίπεδα (οικονοµικό, κοινωνικό, 

πολιτιστικό κ.λπ.) µέσω µία εναλλακτικής µορφής που σέβεται και προστατεύει το 

περιβάλλον. Επιτρέπει τη συνέχιση παραγωγής παραδοσιακών αγροτικών προιόντων, 

διατηρώντας ή αναβιώνοντας τέχνες που διαφορετικά ίσως να είχαν χαθεί µε το πέρασµα των 

αιώνων, αναβιώνοντας έθιµα κρατώντας έτσι ‘’ ζωντανή’’ την Κρητική παράδοση και τέλος 

δίνοντας προοπτικές µέσω νέων θέσεων εργασίας, ιδιαίτερα για τους νέους και της γυναίκες 

της περιφέρειας. 
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Είναι µία εναλλακτική µορφή τουρισµού που µπορεί κάλλιστα να προσφέρει έναν πιο 

ποιοτικό τουρισµό, αφού είναι φιλικός προς το περιβάλλον και µε σωστή οργάνωση και 

προγραµµατισµό µπορεί να συµβάλλει στην επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου. Η 

συµβολή των τοπικών αρχών κρίνεται απαραίτητη ξεκινώντας ίσως από το ‘’ µηδέν’’ και 

προχωρώντας έτσι ώστε το όνειρο να γίνει πραγµατικότητα! 

Τέλος, σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη (2000) ‘’ πρέπει να διευκρινιστεί ότι ο 

αγροτουρισµός εξυπηρετεί µεν τους αστούς που τον διαλέγουν ανάµεσα στις άλλες µορφές 

τουρισµού, αλλά πρωτίστως πρέπει να εξυπηρετεί τους αγρότες. Πρέπει να είναι εργαλείο 

των αγροτών στην προσπάθειά τους να βελτιώσουν το βιοτικό τους επίπεδο . Κάθε µορφή 

βιοµηχανοποίησης του αγροτουρισµού και κάθε άκρατη εµπορευµατοποίηση των 

αγροτουριστικών προιόντων σηµαίνει εκτροπή από την ιδέα και τον σκοπό του 

αγροτουρισµού και οδηγεί στην καταστροφή του’’. 

 

 

5.4. Μέρος τέταρτο - Προτάσεις 

Εάν επιθυµούµε το τουριστικό προϊόν γενικότερα και το εναλλακτικό τουριστικό 

προϊόν ειδικότερα να γίνει πιο ανταγωνιστικό πρέπει να αναλύσουµε την υφιστάµενη 

κατάσταση και να προβούµε στους ανάλογους στόχους. 

‘’ Πριν από πολλά χρόνια οι καλοκάγαθοι παππούδες µας νόµιζαν ότι τα πορτοκάλια τα 

παρήγαγε µόνο ο Νοµός Χανίων άντε και στο Ηράκλειο η περιοχή του Φόδελε. 

Στις µέρες µας υπάρχουν ορισµένοι που πιστεύουν ότι τουρισµός ίσον Ελλάδα και ότι 

οι τουρίστες θέλουν δεν θέλουν θα µας ξανάρθουν. ∆υστυχώς ο Ελληνικός τουρισµός από 

χρόνο σε χρόνο χάνει σε ανταγωνιστικότητα. Η Τουρκία που πριν από 15 – 20 χρόνια έκανε 

προσπάθειες να µπει στην τουριστική κίνηση και εµείς τη λοιδορούσαµε, το 2007 έφτασε 
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στις 22,2 εκατοµµύρια αφίξεις (έκθεση Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού) και εκτόπισε 

από την όγδοη θέση της παγκόσµιας κατάταξης χώρες όπως η Αυστρία και το Μεξικό. Εµείς 

µε τα 14 εκατοµµύρια αφίξεις ούτε στα όνειρα µας δεν προσδοκούµε είσοδο στην δεκάδα 

των κυριότερων προορισµών. 

Σύµφωνα µε µελέτη της Dresdner Bank, τo 2008 οι χώρες που ξόδεψαν περισσότερα 

ποσά στον εξερχόµενο τουρισµό είναι η Γερµανία µε 84,7 δις. ∆ολάρια, οι Η.Π.Α. µε 74,2  

δις. ∆ολάρια (η επίδραση της ισοτιµίας $), η Μεγάλη Βρετανία µε 70,6 δις. δις και η Γαλλία 

µε 43,1 δις. Οι παραδοσιακές αυτές αγορές για την χώρα µας, στυλοβάτες του τουρισµού στο 

παρελθόν από χρόνο σε χρόνο χάνονται µε αισθητή πτώση. 

Όσο για τον πολιτιστικό τουρισµό, η Ακρόπολη δεν συγκαταλέγεται στα 50 

περισσότερο επισκέψιµα µνηµεία του Πλανήτη όπως οι Πυραµίδες στο Κάιρο µε 3 

εκατοµµύρια επισκέπτες, το Κολοσσαίο στη Ρώµη µε 4 εκατοµµύρια κ.λπ. Η χώρα µας ενώ 

είχε τη δυνατότητα να πετύχει πολύ περισσότερα στην παγκόσµια τουριστική αγορά συνεχώς 

πέφτει σε ανταγωνιστικότητα. Τι έφταιξε σ’ αυτό το ξέρουµε όλοι µας. Η Πολιτεία που είδε 

τον τουρισµό σαν µια αγελάδα απ’ όπου µπορούσε διαρκώς να αρµέγει τους φόρους, που 

άφηνε τα κονδύλια της Ε.Ε. να χάνονται χωρίς να γίνονται έργα υποδοµής, χωρίς να 

λαµβάνονται µέτρα για την προστασία του περιβάλλοντος. 

Φταίµε και πολλοί από εµάς που χάσαµε το χαµόγελο και µε την αισχροκέρδεια µας 

ξαλαφρώναµε όλο και περισσότερο το πορτοφόλι του τουρίστα και νοµίζαµε ότι έπρεπε να 

µας χρωστά και ευγνωµοσύνη γι’ αυτό, φταίµε που µε την αλόγιστη δόµηση µε την ρύπανση, 

καταστρέψαµε το περιβάλλον όπου αναπτύσσεται ο τουρισµός. 

∆εν θέλουµε να δούµε τουριστικές µονάδες ως κτίρια κλειστά, κτίρια φαντάσµατα 

όπως µε τα συσκευαστήρια των αγροτικών βιοµηχανιών γιατί πολύ φοβόµαστε ότι εκεί θα 
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καταλήξουµε στο τέλος, γεγονός που θα έχει βαριές συνέπειες και στο Τραπεζικό σύστηµα 

και στην Ελληνική Οικονοµία’’ (http://www.chaniarooms.gr). 

Πρώτα απ’ όλα πρέπει να συνειδητοποιήσουµε ότι ‘’ η περίοδος χάριτος έχει 

εκµαιεύσει’’. Πρέπει όλοι να καταλάβουµε ότι το µοντέλο της Ελλάδας του ’60 ‘’ µε τον 

ήλιο, τη θάλασσα, το συρτάκι, τον µουσακά και τις αρχαιότητες’’ δεν ‘’ τραβάει’’ πια. 

Συνεπώς, θα πρέπει να δούµε τι ζητάει πλέον ο τουρίστας στις µέρες µας για να του το 

προσφέρουµε. 

Σύµφωνα µε τον Σωτηριάδη (1994) ‘’το τοπικό µας χρώµα έχει ξεθωριάσει, το 

σύγχρονο νεοελληνικό σύνδροµο της αντίφασης και της κακής αποµίµησης, έχει επηρεάσει 

την τουριστική µας σκηνοθεσία, η οποία δεν συντηρεί πλέον τα όνειρα, δεν δηµιουργεί 

µύθους που να σαγηνεύουν τον ξένο επισκέπτη’’. 

Εάν διαβάσουµε την ακριβώς από επάνω παράγραφο µε προσοχή, θα καταλάβουµε 

ότι σήµερα βρισκόµαστε στο ίδιο επίπεδο. Μετά από 20 δηλαδή και περισσότερα πλέον 

χρόνια ‘’ το χρώµα της χώρας µας συνεχίζει να είναι ξεθωριασµένο’’ και όλοι εµείς 

παραµένουµε παθητικοί δέκτες καταστάσεων και γεγονότων όταν γύρω µας αρχίζουν και 

ξεφυτρώνουν όλο και περισσότεροι νέοι τουριστικοί προορισµοί, όπως η Τουρκία, το 

Μαρόκο και τόσοι άλλοι, κάνοντας τον ανταγωνισµό ακόµα πιο σκληρό. 

Εάν πάλι ρίξουµε µία προσεχτική µατιά γύρω µας, ‘’ χωρίς να κλείσουµε τα µάτια’’, 

όπως γίνεται συνήθως τα τελευταία χρόνια, θα δούµε µία χώρα πανέµορφη και πιο 

συγκεκριµένα όσον αφορά τα Χανιά, θα δούµε έναν Νοµό, προικισµένο από την φύση µε 

πάµπολλες οµορφιές, που όµως δυστυχώς αντί να τις διατηρούµε τις καταστρέφουµε. 

Πιο αναλυτικά, σύµφωνα µε τον Σωτηριάδη (1994) ‘’η καταστροφή του 

περιβάλλοντος από τις τουριστικές εγκαταστάσεις είναι ιδιαίτερα επικίνδυνη, διότι 

παρατηρείται συνήθως σε χώρους ιδιαίτερου φυσικού κάλλους. Η επιχειρηµατική 
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δραστηριότητα εκµεταλλεύεται και τους πιο απίθανους χώρους για να αποκοµίσει 

οικονοµικά οφέλη, χωρίς να σέβεται τους κανόνες της αρχιτεκτονικής αισθητικής και να 

εναρµονίζει τις εγκαταστάσεις στον περιβάλλοντα χώρο’’. 

Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελούν τα σκουπίδια, τα οποία εδώ και πολλά 

χρόνια έχουν καταντήσει να ‘’ κατακλύζουν’’ τη χώρα µας γενικότερα αλλά και για τον Νοµό 

Χανίων ειδικότερα. 

Μελετώντας όλα τα παραπάνω στοιχεία και έχοντας στο µυαλό µας τα αποτελέσµατα 

της έρευνας µπορούµε να προβούµε σε µερικές χρήσιµες ίσως προτάσεις για το καλό του 

τόπου µας. 

Κατ’ αρχάς, πρέπει να αναφερθεί ότι η Τοπική Αυτοδιοίκηση ίσως θα µπορούσε να 

θεωρηθεί  ‘’ το µαγικό κλειδί’’ στη σωστή λειτουργία του τουριστικού κυκλώµατος. 

Αυτό που χρειάζεται ο Νοµός Χανίων αλλά και ολόκληρη η χώρα είναι να αλλάξει 

πορεία και να θέσει ρεαλιστικούς στόχους. Έτσι πρώτα απ’ όλα είναι αναγκαίο να 

αποκτήσουµε βασικές υποδοµές. Πιο αναλυτικά, σύµφωνα µε τον Σωτηριάδη (1994) ‘’η 

Τοπική Αυτοδιοίκηση µπορεί να παίξει ρόλο υπό τις παρούσες συνθήκες στους παρακάτω 

τοµείς: 

• Καθαριότητα: (καθαρισµός παραλίας, αποκοµιδή σκουπιδιών κλπ) 

• Ύδρευση – Αποχέτευση 

• Έργα ελαφρά υποδοµής: φωταγώγηση, δενδροφύτευση , πάρκινγκ, σήµανση, δρόµοι, 

πεζοδρόµια, τουαλέτες κ.λπ. 

Σε κάθε ωστόσο κίνηση που θα κάνουµε πρέπει να έχουµε στο µυαλό µας την λέξη 

‘’ οργάνωση’’ κάτι το οποίο αν υπήρχε, το τουριστικό κύκλωµα δεν θα είχε να αντιµετωπίσει 

στους δύσκολους καιρούς που διανύουµε τόσα πολλά προβλήµατα. 
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Παράλληλα όπως αναφέρουν οι Ρούπας – Λαλούµης (1998) ‘’ο τουρισµός θέτει το 

περιβάλλον, τη φύση, και την τοπική κουλτούρα κάτω από αυξανόµενη αρνητική πίεση και η 

εξέλιξή του σε παγκόσµιο επίπεδο δεν µπορεί να συνεχιστεί χωρίς σχεδιασµό, πειθαρχία και 

συντονισµό. 

• Έτσι σήµερα είναι πλέον αναγκαίο να συνειδητοποιήσει ο άνθρωπος τα προβλήµατα 

που δηµιουργεί στο περιβάλλον ο τουρισµός ώστε να λαµβάνονται τα παρακάτω 

µέτρα: Η σχέση τουρισµού – περιβάλλοντος θα πρέπει να καταλαµβάνει µία 

σηµαντική θέση στις προτεραιότητες σχεδίων δράσης σ’ ένα  εθνικό και διεθνές 

επίπεδο. 

• Επιχειρηµατίες που απαρτίζουν την τουριστική βιοµηχανία, οι ίδιοι οι τουρίστες, 

καθώς επίσης και τα µέσα µαζικής ενηµέρωσης, θα πρέπει σε συνεργασία µε τις 

εκάστοτε κυβερνήσεις, να βοηθούν και να καθοδηγούν το έργο της περιβαλλοντικής 

προστασίας µέσω της εκπαίδευσης, της πληροφόρησης και του κατάλληλου 

σχεδιασµού. 

 

• Σε οποιαδήποτε τουριστική δραστηριότητα θα πρέπει να λαµβάνεται υπόψη η 

κατανοµή της τουριστικής κίνησης στον τόπο και στο χρόνο για να αποφεύγονται 

φαινόµενα συνωστισµού και αλλοίωσης του τοπίου’’. 

Πρέπει ακόµα να αναφερθεί όσο δεν προχωράµε µε µέτρα στη βελτίωση και τον 

εκσυγχρονισµό της υποδοµής, τόσο φθίνει και η ανταγωνιστικότητα του τουριστικού 

προϊόντος.  ∆ιότι σύµφωνα µε τον Σωτηριάδη (1994) ‘’Τουρισµός είναι το σύνολο των 

υπηρεσιών που δέχεται ο τουρίστας από την στιγµή που θα αφιχθεί σε µια χώρα ή σε έναν 

προορισµό, έως την ώρα που θα αναχωρήσει για να επιστρέψει στο σπίτι του’’ . 
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Με άλλα λόγια πρέπει να προβούµε σε µία ‘’ ποιοτική αναβάθµιση’’, πρέπει να βάλουµε 

την ‘’ ποιότητα’’ στα έργα και στις πράξεις µας. Πιο αναλυτικά: 

Αφού δηµιουργήσουµε τις βασικές υποδοµές και αφού λάβουµε µέτρα για την προστασία 

του περιβάλλοντος τότε πρέπει: 

• Να βελτιώσουµε όλα τα αεροδρόµια και τα λιµάνια της χώρας. 

• Να αναβαθµίσουµε τις µεταφορές σε όλα τα επίπεδα: πλοία, λεωφορεία, ταξί, 

σιδηρόδροµοι, ενοικιαζόµενα αυτοκίνητα. 

• Να εκπαιδεύουµε σωστά άτοµα που πρόκειται να απασχοληθούν στον τουρισµό και 

να ‘’ ενηµερώνουµε’ διαρκώς άτοµα που ήδη απασχολούνται στον τουρισµό µε 

διάφορα επιµορφωτικά σεµινάρια κ.λπ. 

Αφού κάνουµε όλα τα παραπάνω, τότε µπορούµε να προβούµε σε περαιτέρω ενέργειες 

όπως µάλιστα ανέφεραν και πολλοί από τους συνεντευξιαζόµενους. 

Πιο συγκεκριµένα, οι Τοπικές αρχές, ο Ε.Ο.Τ., το Υπουργείο Τουρισµού και Πολιτισµού 

κ.λπ. µπορούν να συµβάλλουν στην όσο το δυνατόν καλύτερη προβολή του τόπου µας µέσω 

των Μ.Μ.Ε αλλά και του ∆ιαδικτύου. Ο Νοµός Χανίων έχει τόσες πολλές οµορφιές κοντά σε 

βουνό και θάλασσα που µπορούν να σαγηνεύσουν και τον πιο απαιτητικό ταξιδιώτη. 

Παράλληλα, ο Ε.Ο.Τ ‘’ επιβάλλεται’’ να συµµετέχει σε ∆ιεθνείς Εκθέσεις, προβάλλοντας το 

ελληνικό τουριστικό προϊόν γενικότερα και το χανιώτικο προϊόν ειδικότερα. 

Αξίζει ίσως να αναφερθεί ότι όπως επισήµανε σε οµιλία του ο Πρόεδρος της Τουριστικής 

Προβολής του Νοµού Χανίων, κύριος Μαραθάκης ‘’ ο Νοµός Χανίων φέτος πρόκειται να 

απουσιάζει από 6 σηµαντικές ∆ιεθνείς Εκθέσεις που θα συντελούσαν στην προσέλκυση 

Σκανδιναβών για την άνοιξη και το καλοκαίρι του 2010’’. 
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Συνεπώς, αφού, όπως προαναφέρθηκε, η Ελλάδα της δεκαετίας του ’60 δεν έχει πια 

ενδιαφέρον για τους τουρίστες, που δικαιολογηµένα είναι πιο απαιτητικοί και αναζητούν 

διαρκώς νέα ερεθίσµατα, µακριά από το τυποποιηµένο και το ψεύτικο και τον συνωστισµό 

του µαζικού τουρισµού και αφού τα Χανιά συγκεντρώνουν το 80% του πρασίνου της Κρήτης 

και αφού η λήψη µέτρων για την προστασία του περιβάλλοντος κρίνεται απαραίτητη, η 

προώθηση των εναλλακτικών µορφών τουρισµού πρέπει να αποτελέσει πρώτη 

προτεραιότητα για τον Νοµό Χανίων. Έτσι η προώθηση των εναλλακτικών µορφών 

τουρισµού θα συµβάλλει στην διαφοροποίηση και στον εµπλουτισµό του τουριστικού 

προϊόντας, στην ενίσχυση της ανταγωνιστικότητάς του και στην επιµήκυνση της τουριστικής 

περιόδου. Άλλωστε κοινό χαρακτηριστικό των εναλλακτικών µορφών τουρισµού είναι ‘’ η 

δυνατότητα αρµονικής ένταξής τους στο περιβάλλον και η έµφαση στον ανθρώπινο 

παράγοντα ‘’ (Σωτηριάδης, 1994). 

∆εν  επιδιώκουµε την εξάλειψη του µαζικού τουρισµού. Αντίθετα στόχος µας πρέπει να 

είναι η άµβλυνση του µαζικού τουρισµού και η ανάπτυξη εναλλακτικών µορφών τουρισµού 

και ειδικότερα του Αγροτουρισµού.  

‘ ’Ο Αγροτουρισµός µπορεί να αποτελέσει για τον Νοµό Χανίων ένα επιχειρηµατικό σχέδιο µε 

µέλλον και προοπτικές. ∆εν υποστηρίζουµε ότι είναι ένας χώρος χωρίς ειδικές απαιτήσεις και 

δυσκολίες. Για όλα αυτά χρειάζεται µελέτη, συστηµατική έρευνα, καλή διάθεση, θετική 

προσέγγιση, άρτια υποδοµή και ολοκληρωµένη προσπάθεια. Όλο και περισσότεροι άνθρωποι 

στις µέρες µας ανακαλύπτουν την ανάγκη επιστροφής  σε έναν πιο φυσικό τρόπο ζωής, την 

οµορφιά της επαφής µε την φύση, τη συγκίνηση της επιστροφής σε παλιά ήθη και έθιµα, 

ασχολίες, σε έναν κόσµο ατόφιο, αυθεντικό, όχι ολότελα χαµένο. Η πίεση της ζωής ανακαλεί 

τους ανθρώπους, των µεγαλουπόλεων και όχι µόνο, να ψάχνουν µία διέξοδο. Ο Αγροτουρισµός 

µπορεί να γίνει αυτή η διαφυγή.  
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Ο Νοµός Χανίων είναι από τις πρώτες περιοχές στην Ελλάδα που ανέπτυξαν τον 

Αγροτουρισµό, µε την έννοια της αναπαλαίωσης ή της δηµιουργίας παραδοσιακών οικισµών 

όπως είναι ο Βάµος και η Μηλιά. Ο Αγροτουρισµός µπορεί να δώσει ώθηση στις αγροτικές 

περιοχές του Νοµού Χανίων που έχουν υποστεί τις επιπτώσεις της ερήµωσης, της γήρανσης του 

πληθυσµού, της απαξίωσης της αγροτικής οικονοµίας. Με τον Αγροτουρισµό σεβόµαστε και 

προστατεύουµε το περιβάλλον, µπορούµε να δώσουµε διέξοδο στην ανεργία, να πετύχουµε την 

παραµονή των κατοίκων στις περιοχές τους, να επιστρέψουν οι νέοι στην ύπαιθρο, να 

διατηρήσουµε την αρχιτεκτονική κληρονοµιά µας. Ο Αγροτουρισµός µπορεί να δώσει λύση σε 

πολλά προβλήµατα. 

Ο Αγροτουρισµός δεν είναι  απλά µορφή τουρισµού. Είναι µεράκι, προσωπική 

ενασχόληση, πάθος, ιδεολογία. Είναι µια διαφορετική προσέγγιση στον τρόπο ζωής, µια νέα 

πραγµατικότητα, ένα όραµα’’ (www.anoixtos-kyklos.gr). 
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Π Α Ρ Α Ρ Τ Η Μ Α 

 

QUESTIONNAIRE – ‘’ FOR LOCAL ENTREPRENEURS’’  

I am carrying out a survey to enable me to complete my studies in Tourism Business and 
Administration at the Technological Institute of Heraklion in Crete. The main purpose of my 
research is to examine issues concerning the sustainability of Agrotourism in Hania. 

 

SECTION ONE – PERSONAL DATA 

1. Which age band are you? 

a) Under 25 

b) 26-34 

c) 35-44 

d) 45-54 

e) 55- 

 

2. Which gender are you? 

a) Male 

b) Female 

 

3. Are you a resident in Hania? 

a) Yes 

b) No 
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SECTION TWO – ENTERPRISE INFORMATION  

4. How many seasonal people work for you? 

 

 

 

 

5. How many no seasonal people work for you? 

 

 

 

 

6. Who are your main customers? 

a) Independent domestic tourists 

b) Independent international tourists 

c) Organized domestic tourists 

d) Organized international tourists 

 

7. Do you prefer individual tourists rather than the groups? 

a) Yes 

b) No 

Please specify why… 
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8. Do you work with any tour operators? 

a) Yes 

b) No 

Please specify why… 

 

 

 

 

9. Do you have any plans for expansion in the near future? 

a) Yes 

b) No 

Please specify why… 

 

 

 

 

 

SECTION THREE – EXPECTATIONS, VIEWS AND MARKETING O F 
ALTERNATIVE TOURISM IN HANIA  

10. Would you like to see year-long tourism in Hania? 

a) Yes 

b) No 

Please specify why… 
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11. Which do you think are the benefits of the development of alternative tourism in 
Hania? 

 

 

 

 

12. Which do you think are the benefits of the development of Agrotourism in Hania? 

 

 

 

 

13. Who will gain financially from Agrotourism development? 

a) Your business 

b) Tour operators 

c) Local community 

d) All of them 

 

14. Do you think that the development of Agrotourism would have a negative impact on 
the natural beauty of Hania? 

a) Yes 

Please specify why… 

 

 

 

 

b) No 
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15. Do you you think that tourists are interested in Agrotourism? 

a) Yes 

Please specify why… 

 

 

 

 

b) No 

 

16. Which is the age of the tourists who would like to take part in Agrotourism? 

a) Under 25 

b) 26-34 

c) 35-44 

d) 45-54 

e) 55 

 

17. What types of alternative tourism do you believe are more popular in Hania? 

 

 

 

 

18. What types of alternative tourism do you believe are more appropriate for 
development in Hania? 
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19. What do you think local authorities should do to enhance the alternative tourist 
product? 

 

 

 

 

20.Would you like to do any further comments regarding the development of 
Agrotourism in Hania? 

 

 

 

 

THANK YOU A LOT FOR YOUR TIME 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



201 
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