
 

 

Τ.Ε.Ι. ΚΡΗΤΗΣ 
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ 
ΤΜΗΜΑ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ 

 
 
 
 

Εισηγητής: ∆ρ. Φραγκούλης Αντώνιος  
Σπουδάστρια : Κόκκινου Μαρίνα 
Α.Μ. : 5140 

 
ΠΤΥΧΙΑΚΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑ 

ΘΕΜΑ: 

 
∆∆∆ΥΥΥΝΝΝΑΑΑΤΤΤΟΟΟΤΤΤΗΗΗΤΤΤΕΕΕΣΣΣ,,,   ΑΑΑ∆∆∆ΥΥΥΝΝΝΑΑΑΜΜΜIIIΕΕΕΣΣΣ,,,   ΕΕΕΥΥΥΚΚΚΑΑΑΙΙΙΡΡΡIIIΕΕΕΣΣΣ      

ΚΚΚΑΑΑΙΙΙ   ΑΑΑΠΠΠΕΕΕΙΙΙΛΛΛEEEΣΣΣ      
ΤΤΤΟΟΟΥΥΥ   ΠΠΠΟΟΟΛΛΛΙΙΙΤΤΤΙΙΙΣΣΣΤΤΤΙΙΙΚΚΚΟΟΟYYY   ΤΤΤΟΟΟΥΥΥΡΡΡΙΙΙΣΣΣΜΜΜΟΟΟYYY      

ΣΣΣΤΤΤΗΗΗΝΝΝ   ΚΚΚΡΡΡHHHΤΤΤΗΗΗ   
   
   
   
   
 

 

 

 

 

 

 

 

ΗΡΑΚΛΕΙΟ, 2011 

 

 



 
 

 
2 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ

Περίληψη  ................................................................................................................................... 3 
Εισαγωγή .................................................................................................................................... 4 
Χαρακτήρας του πολιτιστικού τουρισµού ................................................................................. 6 
Στόχος του πολιτιστικού τουρισµού .......................................................................................... 7 
Συστατικά στοιχεία του πολιτιστικού τουρισµού ...................................................................... 7 
Γενικά χαρακτηριστικά του νησιού βασικά για την ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού .. 11 
α ) Γεωγραφική θέση ............................................................................................................ 11 
β ) Κλιµατολογικές συνθήκες .............................................................................................. 11 
γ ) Γεωλογία ......................................................................................................................... 11 

i. Οροπέδια ....................................................................................................................... 12 
ii. Λίµνες και ποτάµια ...................................................................................................... 12 
iii. Σπήλαια ....................................................................................................................... 13 
iv. Φαράγγια ..................................................................................................................... 14 
v. Παραλίες....................................................................................................................... 14 

δ ) Αρχαιολογία .................................................................................................................... 15 
i. Μουσεία ........................................................................................................................ 15 
ii. Αρχαιολογικοί χώροι. .................................................................................................. 15 
iii. Μνηµεία ...................................................................................................................... 15 

ε) Μεσογειακή διατροφή ...................................................................................................... 15 
Ανάλυση του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη................................................................. 17 
Ισχυρά σηµεία της Κρήτης ως Τουριστικού Προορισµού ................................................... 17 
Αδύνατα σηµεία ................................................................................................................... 19 
Ευκαιρίες .............................................................................................................................. 20 
Απειλές ............................................................................................................................. 22 

Βασικά στατιστικά στοιχεία του τουρισµού της Κρήτης ......................................................... 24 
Στα πλαίσια συνεργασίας της ICAP µε το Πολυτεχνείο Κρήτης (Εργαστήριο Συστηµάτων 
Χρηµατοοικονοµικής ∆ιοίκησης) παραθέτουµε τα παρακάτω, τα οποία σχετίζονται µε την 
ερευνητική δραστηριότητα του εν λόγω Εργαστηρίου και αφορούν τα βασικά στατιστικά 
στοιχεία του Τουρισµού της Κρήτης και την αξιολόγηση των χρηµατοοικονοµικών 
επιδόσεων των τουριστικών και ξενοδοχειακών επιχειρήσεων της Κρήτης. .......................... 24 
Παράγοντες που επηρεάζουν την ανάπτυξη του τουρισµού στην Κρήτη ............................... 39 
Οικονοµικοί Παράγοντες ..................................................................................................... 39 
Κοινωνικοί παράγοντες  ....................................................................................................... 40 
Τεχνολογικοί παράγοντες  .................................................................................................... 41 

Swot Analysis στον πολιτιστικό τουρισµό της Κρήτης ........................................................... 42 
∆υνατότητες του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη ....................................................... 43 
Αδύνατα σηµεία του πολιτιστικού τουρισµού της Κρήτης .................................................. 46 
Ευκαιρίες του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη............................................................ 53 
Απειλές του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη ............................................................... 56 

Η αλλοίωση του προφίλ της Κρήτης  ....................................................................................... 60 
Συµπεράσµατα ......................................................................................................................... 63 
Προτάσεις ................................................................................................................................. 64 
Προτάσεις για την ανάπτυξη του Κρητικού πολιτιστικού τουρισµού ..................................... 71 
Βιβλιογραφία ............................................................................................................................ 74



 
 

 
3 

 
 

Περίληψη  

Αυτή η εργασία εστιάζεται στον πολιτιστικό τουρισµό της Κρήτης. Αναλύει µε την 

µέθοδο της SWOT analysis  και απεικονίζει ποιες είναι οι δυνατότητες αυτού του είδους 

τουρισµού στο νησί µας, ποιες οι αδυναµίες που συναντάει στην ανάπτυξη του ο πολιτιστικός 

τουρισµός και ποιες είναι οι απειλές όπου ευθύνονται εν τέλει για την κατάσταση του 

τουρισµού στην Κρήτη. Έπειτα, αναφέρονται οι ευκαιρίες, όπου ο πολιτιστικός τουρισµός 

έχει κατά την διάρκεια της εξέλιξης του, και οι οποίες µπορούν να ωθήσουν την ανάπτυξη 

του τουρισµού στην Κρήτη. Ο στόχος της παρούσας εργασίας επικεντρώνεται στον  

σχεδιασµό της τουριστικής ανάπτυξης της Κρήτης, µε σκοπό την καλύτερη αξιοποίηση των 

πόρων της για τη στήριξη της απασχόλησης και του εισοδήµατος του τοπικού πληθυσµού.  
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Εισαγωγή 
 

Τις τελευταίες δεκαετίες ο τουρισµός έχει αποτελέσει έναν από τους σηµαντικότερους 

µοχλούς ανάπτυξης για την οικονοµία πολλών περιοχών. Συνοπτικά, οι κυριότερες 

επιπτώσεις του τουρισµού στην οικονοµία µιας περιοχής συµπεριλαµβάνουν:  συνεισφορά 

εσόδων για το κράτος µέσο της φορολογίας, δηµιουργία θέσεων εργασίας και εσόδων για 

τους ντόπιους κατοίκους και περιφερειακή κατανοµή της ανάπτυξης κα της τουριστικής 

κατανάλωσης. Ενώ η διασύνδεση του τουριστικού τοµέα µε τους λοιπούς κλάδους της 

οικονοµίας είναι µεγαλύτερες στον εναλλακτικό τουρισµό, η διαρροή χρηµάτων έξω από την 

τοπική οικονοµία για α) αγορές προµηθειών, β) την εξάρτηση από ξένους οργανωτές 

ταξιδιών και γ) επενδύσεις από ξένους επενδυτές, είναι µειωµένη. Απ’ την άλλη ο σωστά 

σχεδιασµένος εναλλακτικός τουρισµός έχει περιορισµένες αρνητικές επιπτώσεις στα 

οικοσυστήµατα και στην παραδοσιακή αρχιτεκτονική, ενώ οι οικονοµικές εισροές από τους 

εισερχόµενους τουρίστες µπορούν να διοχετευθούν για την προστασία του περιβάλλοντος, 

καθώς και για την κάλυψη τοπικών αναπτυξιακών αναγκών. Στην επίτευξη όλων αυτών 

απαραίτητη είναι η αναγνώριση των δυνατών και αδύναµων σηµείων καθώς και οι ευκαιρίες 

ή απειλές που υπάρχουν. Βάση της ανάπτυξης για την συγκεκριµένη εργασία θα είναι SWOT 

ανάλυση. 1 

Ο πολιτιστικός τουρισµός είναι µια µορφή τουρισµού όπου σχετίζεται µε τη 

συµµετοχή σε πολιτιστικές και εκπαιδευτικές εµπειρίες που αναφέρονται στην πολιτιστική 

κληρονοµιά του κάθε τόπου που ταξιδεύει ο επισκέπτης. Ακόµα πολιτιστικός τουρισµός 

θεωρείται το ταξίδι που γίνεται µε κίνητρο βασικά πολιτιστικό περιλαµβάνοντας 

εκπαιδευτικές περιηγήσεις, θεατρικές παραστάσεις, φεστιβάλ, προσκυνήµατα, επισκέψεις σε 

αρχαιολογικούς χώρους, µνηµεία και µουσεία, καθώς και τη µελέτη του φυσικού 

περιβάλλοντος, του λαϊκού πολιτισµού και της τέχνης. 

Τέλος πολιτιστικό τουρισµό έχουµε όταν ο επισκέπτης θέλει να κατανοήσει τον 

πολιτισµό και το βασικό χαρακτήρα ενός τόπου περιλαµβάνοντας την ιστορία, την 

αρχαιολογία, τον τρόπο ζωής του κάθε λαού, τις τέχνες και την αρχιτεκτονική, την 

παραδοσιακή κουζίνα και τη µορφολογία της περιοχής. 

 

                                                 
1  ∆ρ. Κωνσταντίνος Ανδριώτης, Αειφορεία-Εναλλακτικές Μορφές Τουρισµού, Ηράκλειο 2006 
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Τουρισµός και Κρήτη, είναι δυο έννοιες στενά συνδεδεµένες, φέρνοντας στο µυαλό 

καθενός γοητευτικούς συνδυασµούς εικόνων, ήχων, αισθήσεων και ανθρώπων. Το κλίµα του 

νησιού, η ποικιλία των τοπίων και του περιβάλλοντος, οι αρχαιολογικοί χώροι και η αρχαία 

ιστορία, η καθαρή βαθιά µπλε θάλασσα, έχουν προσελκύσει µέχρι σήµερα ένα µεγάλο αριθµό 

τουριστών από διάφορες χώρες. Κατά συνέπεια, µπορούµε να πούµε ότι ο τουρισµός είναι 

ένας από τους ποιο βασικούς παράγοντες παραγωγής πλούτου στο νησί και κατ’ επέκταση 

στην Ελλάδα. Από τον τουρισµό, προέρχεται άµεσα και έµµεσα το 16,2 % του καθαρού 

εγχώριου προϊόντος και σ’ αυτό απασχολείται το 18,2% του συνόλου των εργαζοµένων (πηγή 

: Παγκόσµιο Συµβούλιο Εµπορίου και Τουρισµού, Ελλάδα, 2005). 

Το Κρητικό νησί είναι ένας από τους πιο δηµοφιλές προορισµούς στον κόσµο και 

είναι γνωστό για τα «ήλιος, άµµος, θάλασσα» (sun, sand, sea). Η Περιφέρεια της Κρήτης 

κατέχει στρατηγική γεωγραφική θέση, διαθέτει αρκετά σπάνια οικοσυστήµατα καθώς και 

περιοχές ιδιαίτερου φυσικού κάλλους. Μεγάλη είναι η πολιτιστική κληρονοµιά του νησιού, 

αφού έχει να επιδείξει µια ιδιαίτερη παραδοσιακή αρχιτεκτονική που σε συνδυασµό µε την 

λαϊκή τέχνη, αλλά και τα ήθη και έθιµα των κατοίκων δίνουν µια εντελώς ξεχωριστή 

φυσιογνωµία. (Ζοπουνίδης, Σίσκος, 2006). Το νησί µας, αποτελεί µια περιοχή η οποία λόγω 

των φυσικών, πολιτιστικών, κοινωνικών και περιβαλλοντικών πόρων της διαθέτει 

ανταγωνιστικό πλεονέκτηµα στον τουριστικό τοµέα, το οποίο όµως κατάλληλο 

αξιοποιούµενο µπορεί να δώσει, σε συνδυασµό µε τους άλλους παραγωγικούς τοµείς, 

σηµαντική ώθηση στην τοπική οικονοµία.  
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Χαρακτήρας του πολιτιστικού τουρισµού 

Ως πολιτιστικός τουρισµός µπορεί να χαρακτηριστεί η περιήγηση που έχει ως κύριο 

στόχο τη γνωριµία και εκτίµηση της ιστορικής, καλλιτεχνικής και πνευµατικής κληρονοµιάς, 

καθώς και της σύγχρονης πολιτιστικής δηµιουργίας.  

Ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού (WTO) θεωρεί πως πολιτιστικός τουρισµός 

είναι το ταξίδι που γίνεται µε κίνητρο βασικά πολιτιστικό, περιλαµβάνοντας εκπαιδευτικές 

συναντήσεις, θεατρικές παραστάσεις, φεστιβάλ, προσκυνήµατα, επισκέψεις σε 

αρχαιολογικούς χώρους, µνηµεία και µουσεία, καθώς επίσης και τη µελέτη του φυσικού 

περιβάλλοντος του λαϊκού πολιτισµού και της τέχνης.  

Οι δύο έννοιες τουρισµός και πολιτισµός µπορεί κανείς να πει ότι είναι αλληλένδετες, 

γιατί όσοι ταξιδεύουν για τουρισµό επισκέπτονται έναν τόπο και για να γνωρίσουν τον 

πολιτισµό του. Τόσο τα επιτεύγµατα του τεχνολογικού όσο και του πνευµατικού πολιτισµού 

αποτελούν σηµαντικούς τουριστικούς πόλους έλξης τουριστών σε µια χώρα. Γι’ αυτό και 

χώρες µε µακραίωνη ιστορία και παράδοση, µε πλούσια επιτεύγµατα στον πολιτιστικό τοµέα, 

µε πλούσιο ιστορικό παρελθόν, έχουν αυξηµένη τουριστική κίνηση.  

Το διεθνές συνέδριο της Οξφόρδης του 1969 κατέληξε στο παρακάτω συµπέρασµα : 

« Ο µορφωτικός τουρισµός επιβάλλεται να γίνει από τώρα και στο εξής, σε διεθνή 

κλίµακα, ένα από τα βασικά µέσα που θα εξασφαλίζουν την ισορροπία του ανθρώπου και του 

εµπλουτισµού της προσωπικότητας του, δηµιουργώντας τις συνθήκες ενός νέου ουρανισµού 

σε έναν πολιτισµό, όπου η συνεχώς επιταχυνόµενη εξέλιξη της τεχνικής επιτρέπει κάθε µέρα 

και περισσότερο τη συνεχή χρήση του ελεύθερου χρόνου. Ο τύπος αυτός του τουρισµού 

αποτελεί ένα από τα αποτελεσµατικότερα µέσα διευκόλυνσης των ανθρωπίνων επαφών σε 

διεθνές επίπεδο και κατανοήσεως µεταξύ των λαών».  

Το συµπέρασµα αυτό του διεθνούς συνεδρίου της Οξφόρδης το 1969 µε θέµα 

«Μνηµεία και Τουρισµός» επαναλαµβάνεται µε µικρές παραλλαγές σε όλα τα συνέδρια και 

τις επιστηµονικές συναντήσεις.  

Ο πολιτιστικός τουρισµός θεωρείται εναλλακτική µορφή τουρισµού, η οποία όµως 

συνυπάρχει µε τον µαζικό τουρισµό ή µε άλλες εναλλακτικές µορφές. Κατεξοχήν εµπεριέχει 

την έννοια της εκπαίδευσης ή της ευρύτερης παιδείας του επισκέπτη. Πρόκειται δηλαδή για 
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τη µορφή εκείνου του τουρισµού, που απευθύνεται σε κοινό υψηλού µορφωτικού επιπέδου 

και επικεντρώνεται στην επίσκεψη πολιτιστικών χώρων και διαφόρων εγκαταστάσεων 

(µνηµείων, µουσείων, πινακοθηκών, θεάτρων κτλ.) και γενικότερα επιδιώκει την εµβάθυνση 

στα στοιχεία πολιτιστικού πλούτου του παρελθόντος και του παρόντος.  

Οι αρχαιότητες και κατ’ επέκταση ο πολιτισµός διαδραµατίζουν  ένα σηµαντικό ρόλο 

στις προτιµήσεις των τουριστών ώστε να επισκεφθούν ένα τόπο και µάλιστα τον αµέσως 

σηµαντικότερο µετά τις φυσικές οµορφιές και το κλίµα.  

Στόχος του πολιτιστικού τουρισµού 

Στόχος του πολιτιστικού τουρισµού είναι η ανάδειξη και αξιοποίηση της πολιτιστικής 

κληρονοµιάς και των αρχαιολογικών µνηµείων για την ανάπτυξη της ήπιας µορφής τουρισµού 

στην περιοχή, η ουσιαστική γνωριµία και η επαφή του επισκέπτη µε τον πολιτισµό και τον 

πραγµατικό τρόπο ζωής της χώρας που επισκέπτεται. 

Ο πολιτιστικός τουρισµός συµβάλλει ταυτόχρονα στη διαφύλαξη της πολιτιστικής 

κληρονοµιάς µιας περιοχής, ενώ παράλληλα έχει επιµορφωτικό χαρακτήρα για τον 

επισκέπτη, τον οποίο φέρνει σε άµεση επαφή µε την ιστορία και τον πολιτισµό του τόπου. 

Συστατικά στοιχεία του πολιτιστικού τουρισµού 

Ο πολιτισµός στον τουρισµό περιλαµβάνει : 

� Τους αρχαιολογικούς χώρους και τοποθεσίες, τα αρχαιολογικά µνηµεία-

µουσεία (π.χ. Κνωσός, Φαιστός κτλ.) 

� Τα λαογραφικά – εθνογραφικά στοιχεία, τα λαογραφικά µουσεία 
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(Λυχνοστάτης κτλ), τις ιστορικές βιβλιοθήκες, τα ήθη, τα έθιµα.  

� Τις θρησκευτικές τοποθεσίες, τα µοναστήρια, τις εκκλησίες, τους 

προσκυνηµατικούς τόπους λατρείας, τους θρησκευτικούς εορτασµούς. 

� Τα ετήσια εθνικά και τοπικά φεστιβάλ, τα πανηγύρια παραδοσιακών 

δεδοµένων. Τις καλλιτεχνικές εκδηλώσεις (φεστιβάλ µουσικής, χορού, θεάτρου, 

κινηµατογράφου).  

� Τα σχετικά µε παραδοσιακή και µοντέρνα τέχνη (π.χ. γλυπτική, ζωγραφική, 

µουσική, χορός, πλαστικές τέχνες κτλ.). 

� Τα αρχιτεκτονικά µνηµεία των επιµέρους περιοχών, όπως διασωζόµενοι 

παραδοσιακοί οικισµοί, κατακόµβες, πύργοι, κάστρα, φρούρια, µέγαρα, σύνολα 

οικοδοµηµάτων, όπως οµάδες κτιρίων µεµονωµένων ή ενοτήτων, τα οποία λόγω της 

αρχιτεκτονικής τους, της οµοιογένειας τους ή της θέσης τους έχουν παγκόσµια αξία από 

άποψη ιστορίας, τέχνης ή επιστήµης.  

� Τα µνηµεία διασωζόµενου φυσικού και τεχνητού κάλλους (π.χ. σπήλαια, 

φράγµατα, κτιριακά συγκροτήµατα). 

� Οι πινακοθήκες και τα κάθε µορφής µουσεία ανάδειξης της παγκόσµιας 

πολιτιστικής κληρονοµιάς. 
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� Οι αθλητικές εκδηλώσεις, οι αθλητικές συναντήσεις (Ολυµπιακοί Αγώνες 

κτλ.). 

� Τα τοπία, είτε έργα του ανθρώπου είτε συνδυασµός έργων του ανθρώπου και 

της φύσης, καθώς και εκτάσεις περιλαµβανοµένων και των αρχαιολογικών χώρων, οι οποίες 

έχουν παγκόσµια αξία από άποψη ιστορική, αισθητική, εθνολογική και ανθρωπολογική.  
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Γενικά χαρακτηριστικά του νησιού βασικά για την 
ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού 

α ) Γεωγραφική θέση 

Η Κρήτη είναι το µεγαλύτερο σε επιφάνεια ελληνικό νησί. Η έκτασή του είναι 8.336 

τετραγωνικά χιλιόµετρα και είναι πέµπτο ανάµεσα στα νησιά της Μεσογείου, καταλαµβάνει 

το νότιο τµήµα του Αιγαίου Πελάγους. Μόνιµοι κάτοικοι του νησιού είναι περίπου 600.000, 

ενώ κατά την περασµένη δεκαετία σηµειώθηκαν ευνοϊκές δηµογραφικές εξελίξεις. 

Παρουσίασε ένα από τα υψηλότερα ποσοστά γεννητικότητας στη χώρα και έναν από τους 

υψηλότερους ρυθµούς αύξησης του πληθυσµού (0,67% ετησίως, έναντι 0,53% µέσου όρου 

της χώρας). Απέχει 100 χιλιόµετρα περίπου από τη νοτιότερη άκρη της Πελοποννήσου, 175 

χιλιόµετρα από τις ακτές της Μικράς Ασίας και 800 χιλιόµετρα από τη βόρειο Αφρική. Το 

µήκος των ακτών της φθάνει τα 1.306 χιλιόµετρα. Η περιφέρεια της Κρήτης χωρίζεται σε 

τέσσερις (4) νοµούς, του Ηρακλείου, του Λασιθίου, των Χανίων, του Ρεθύµνου.  Σύµφωνα µε 

την µυθολογία, στην Κρήτη γεννήθηκε ο ∆ίας, ο πατέρας των ολύµπιων θεών και πατέρας 

της φιλοξενίας. Τόπος στον οποίο αναπτύχθηκε ο πρώτος ευρωπαϊκός πολιτισµός του Μίνωα 

και της Αριάδνης. Πατρίδα του Θεοτοκόπουλου, του  Καζαντζάκη, του Ερωτόκριτου και της 

Αρετούσας. 

β ) Κλιµατολογικές συνθήκες 

Η Κρήτη έχει ένα θαυµάσιο µεσογειακό κλίµα, µε δροσερά και ήπια καλοκαίρια, 

αλλά και βροχερούς χειµώνες, οι οποίοι ευνοούν την ανάπτυξη ευπαθών καλλιεργειών (ελιές, 

αµπέλια, νωπά κηπευτικά κ.α.). Η θερµοκρασία κυµαίνεται από 9-10οC τον Φεβρουάριο και 

φθάνει µέχρι και τους 40οC τον Αύγουστο. Η πτώση του χιονιού παρατηρείται µόνο στις 

κορυφές των βουνών.  

γ ) Γεωλογία 

Ορεινοί όγκοι καταλαµβάνουν το 48% του εδάφους της Κρήτης. Τρεις µεγάλες  

οροσειρές υψώνονται σε όλη την επιφάνειά της, µε κορυφές που φθάνουν τα 2.500 µέτρα 

περίπου. Αυτές είναι τα Λευκά Όρη, οι Μαδάρες στο δυτικό τµήµα του  νησιού, η Ίδη ή 

Ψηλορείτης στην κεντρική Κρήτη και η ∆ίκτη ή Λασιθιώτικα Βουνά στα ανατολικά. Μεταξύ 

των ορεινών όγκων του νησιού δηµιουργούνται εύφορες πεδιάδες, που απαρτίζουν το 23% 
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των εδαφών της και το υπόλοιπο 29% είναι ηµιορεινό. Οι ακτές της έχουν µήκος 1.306 χλµ 

(7,8% της χώρας) και οι αξιόλογες παραλίες της αντιπροσωπεύουν το 9% της χώρας.  

i. Οροπέδια 

Η Κρήτη έχει αρκετά οροπέδια που σχηµατίζονται ανάµεσα στις βουνοκορφές. Τα 

σηµαντικότερα είναι το οροπέδιο του Λασιθίου, του Οµαλού και της Νίδας. Έχει εύπορο 

έδαφος, αρκετά νερά και πλούσιες καλλιέργειες. 

ii. Λίµνες και ποτάµια 

Λίγα και µικρά είναι τα ποτάµια της και έχει δύο µόνο λίµνες. Η µία είναι η λίµνη του 

Κουρνά, στα Β∆ του χωριού Κουρνάς (επαρχία Αποκορώνου, 48 χλµ. Από  τα Χανιά). Στο 

χωριό Κουρνάς σώζεται η εκκλησία του Αγίου Γεωργίου µε αξιόλογες τοιχογραφίες 12ου, 

13ου και 14ου αιώνα. Το όνοµα της λίµνης στην αρχαιότητα ήταν Κορησσία Αθηνά, όπως 

αναφέρει ο Στέφανος Βυζάντιος. Σύµφωνα µε άλλη ετυµολογία το τοπωνύµιο προέρχεται από 

την αραβική λέξη «κουρνά» που σηµαίνει λίµνη. Η δεύτερη λίµνη βρίσκεται στον Άγιο 

Νικόλαο, είναι χοανοειδής στο κέντρο της πόλης (64 µέτρα βάθος), γνωστή στους 

µεσαιωνικούς χρόνους ως Μαντράκι (κλειστό λιµάνι). Σήµερα ενώνεται µε τη θάλασσα µε 

διώρυγα που ανοίχτηκε από τον Αδοσίδη πασά, στο δεύτερο µισό του περασµένου αιώνα (61 

µ. µήκος, 12 µ. πλάτος). Γέφυρα ενώνει τα δύο τµήµατα της πόλης. Ο µύθος λέει ότι σε αυτή 

τη λίµνη έκαναν το µπάνιο τους η θεά Αθηνά και η Άρτεµις Βριτοµάρτις. Στο νότιο τµήµα 

της υπάρχει ζωολογικός κήπος. Τέλος, υπάρχει και µια τεχνητή λίµνη στο δάσος του Ζαρού. 

iii. Σπήλαια 

Το ιδιαίτερο χαρακτηριστικό του νησιού είναι η ύπαρξη πολλών σπηλαίων, που  

σχηµατίστηκαν λόγω της µακραίωνης κραστικής διεργασίας του νερού πάνω στα 

ασβεστολιθικά πετρώµατα. Το Υπουργείο Τουριστικής Ανάπτυξης έχει καταγράψει συνολικά 

21 σπήλαια σε όλο το νησί. 

 Ξεκινώντας από τα Χανιά συναντούµε στην Αγία Μαρίνα το σπήλαιο της 

Νεροσπηλιάς, στο Ακρωτήρι το σπήλαιο Αρκουδιώτισσα, στη Γεωργιούπολη το σπήλαιο του 

Κουρνά, στο Θέρισσο το σπήλαιο Σαρακήνα, στη Μαλάξα τις σπηλιές Αχλοδολάκκι και Γραι 

Σπήλε, στην Παλαιόχωρα τις σπηλιές Ζουρές και Χάρακας, στις Φουρνές τη σπηλιά 

Χοιρόσπηλιος και στη Χώρα των Σφακίων στο Φραγκοκάστελλο τη σπηλιά ∆ασκαλογιάννη, 

η οποία είναι προσιτή µόνο µε βάρκα.  
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Στο νοµό Ρεθύµνου υπάρχουν τρία σπήλαια. Το πρώτο βρίσκεται 6 χλµ. ∆υτικά της 

πόλης του Ρεθύµνου που λέγεται Γεράνι. Στα Ζωνιανά υπάρχει το σπήλαιο Σφεντόνι (κι όχι 

Σεντόνι που επιµένουν οι ντόπιοι) και, τέλος, το σπήλαιο του Μελιδονίου ή αλλιώς 

Γερόσπηλιος ή Γεροντόσπηλος.  

Στο Αρκαλοχώρι, στο νοµό Ηρακλείου, βρίσκεται το Μινωικό Ιερό Σπήλαιο. Στις 

Επάνω Αρχάνες υπάρχει το σπήλαιο Χωστό Νερό, στην οµώνυµη περιοχή. Στην περιοχή 

Ασίτες το σπήλαιο Σάρχου ή Χώνος ή Νυχτεριδόσπηλιο. Στην Άνω Βιάννο το σπήλαιο της 

Βίγλας. Στο Ζαρό, στην περιοχή Καµάρες βρίσκεται το σπήλαιο των Καµάρων. Στον 

Καρτερό, στην Αµνισό βρίσκεται το σπήλαιο της Ειλειθυίας, θεάς των τοκετών. Μέχρι το 

τέλος του περασµένου αιώνα ήταν γνωστό µε το όνοµα Νεραϊδόσπηλιος. Τέλος, στα Μάταλα 

είναι οι πασίγνωστες σπηλιές των παιδιών των λουλουδιών. 

Στο Λασίθι βρίσκουµε δύο σπήλαια, το ένα βρίσκεται στη Μίλατο και το δεύτερο στο 

Οροπέδιο του Λασιθίου (Τζερµιάδο) το σπήλαιο της Τράπεζας ή Κρόνειος. 

iv. Φαράγγια 

Η Κρήτη έχει, επίσης, σύµφωνα µε τον ΕΟΤ (www.eot.gr) πολλά φαράγγια. Το 

µεγαλύτερο είναι το παγκοσµίου φήµης φαράγγι της Σαµαριάς, στα Χανιά. Άλλα, µικρότερα 

φαράγγια στο νοµό είναι του Νιµπρού στη Γεωργιούπολη, το καταπράσινο φαράγγι της Αγίας 

Ειρήνης στο Επανωχώρι, το φαράγγι του Ελευθερίου Βενιζέλου στο Θέρισο, το Μικρό 

Φαράγγι στη Μαλάξα, το φαράγγι Άνυδροι-Γιανισκάρη στην Παλαιόχωρα. Το τοπολιανό 

φαράγγι στα Τοπόλια και το φαράγγι ανάµεσα στην Ανώπολη και στην Αράδαινα. 

Στο Ρέθυµνο υπάρχει µόνο ένα φαράγγι. Το επιβλητικό φαράγγι Κουρταλιώτικο στον 

Κοξαρέ. Στενό, µε άγρια οµορφιά. Οι πλαγιές του είναι γεµάτες πηγές και σπηλιές, όταν 

φυσά άνεµος ακούγονται ήχοι σαν χειροκροτήµατα – κούρταλα, όπως λέγονται στην τοπική 

διάλεκτο, από τα οποία και πήρε το όνοµα του το φαράγγι. 

Στο Ηράκλειο είναι ένα φαράγγι στο Ζαρό – Καµάρες κι άλλο ένα στην Άνω Βιάννο, 

το φαράγγι Βιάννου – Αµιρά. 

Και, τέλος, στο Λασίθι υπάρχει το µοναδικό φαράγγι του νοµού στο Οροπέδιο 

Λασιθίου, το φαράγγι του Χαβγά. 
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v. Παραλίες 

Η Κρήτη έχει πολλές παραλίες µε βότσαλα ή µε άµµο που χρησιµοποιούνται από 

ηµεδαπούς και αλλοδαπούς για θαλάσσια µπάνια, κυρίως κατά την θερινή περίοδο. Η πιο 

διάσηµη παραλία είναι εκείνη της επαρχίας της Σητείας και ονοµάζεται Βάι, διάσηµη και για 

το φοινικόδασος µε το µοναδικό σπάνιο είδος φοίνικα Phoenix Theophrastii. Από τις 404 

συνολικά βραβευµένες µε γαλάζια σηµαία παραλίες της Ελλάδας, οι 102 βρίσκονται στην 

Κρήτη. Συγκεκριµένα 21 στο νοµό Χανίων, 17 στο νοµό Ρεθύµνης, 16 στο νοµό Ηρακλείου 

και 38 στο νοµό Λασιθίου. Στην ιστοσελίδα του Υπουργείου Τουριστικής Ανάπτυξης 

www.gnto.gr/pages, δίνονται αναλυτικά όλα τα ονόµατα των δήµων και κοινοτήτων που 

έχουν βραβευθεί µε γαλάζια σηµαία. 

δ ) Αρχαιολογία 

i. Μουσεία 

 Στην Κρήτη είχε αναπτυχθεί ένας από τους σηµαντικότερους πολιτισµούς στον 

κόσµο, ο Μινωικός Πολιτισµός που είναι παλαιότερος από τον Αθηναϊκό. Η Κρήτη έχει 

πολλά µουσεία, σε πολλές πόλεις της, µε πολλά αρχαιολογικά ευρήµατα από την µινωική 

εποχή και το περίφηµο παλάτι του µυθικού βασιλιά Μίνωα στην Κνωσό. 

 Συνολικά 8 µουσεία του κράτους και 9 µη δηµόσια µουσεία βρίσκονται σε όλη την 

Κρήτη (www.culture.gr). Το Αρχαιολογικό Μουσείο του Ηρακλείου είναι το 2ο µεγαλύτερο 

και 2ο  σπουδαιότερο µουσείο της Ελλάδας µετά από αυτό της Ακρόπολης των Αθηνών. 

ii. Αρχαιολογικοί χώροι. 

Επίσης, η Κρήτη έχει πολλούς αρχαιολογικούς χώρους, σύµφωνα µε το Υπουργείο 

Πολιτισµού συνολικά 40, που είναι πόλος έλξης για τους τουρίστες, όπως: το παλάτι της 

Κνωσού, η Μονή Αρκαδίου, το ανάκτορο της Φαιστού, το παλάτι της Τυλίσσου, το Ενετικό 

Φρούριο Κούλε, Γόρτυνας, το Ανάκτορο των Μαλλίων και άλλα. 

iii. Μνηµεία 

Το νησί αριθµεί και 24 µνηµεία, που αξίζει κανείς να επισκεφθεί, µεταξύ των οποίων 

τα µινωικά Ανάκτορα της Κνωσού και της Φαιστού, η ∆ηµοτική Αγορά των Χανίων, καθώς 

επίσης και το Νοµαρχιακό Μέγαρο του Ηρακλείου, των Χανίων, η Οικία του Ελευθερίου 

Βενιζέλου στα Χανιά κτλ. 
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ε) Μεσογειακή διατροφή 

Κατά την 5η Σύνοδο της ∆ιακυβερνητικής Επιτροπής για την Άυλη Πολιτιστική 

Κληρονοµιά της UNESCO, που πραγµατοποιείται στο Ναϊρόµπι της Κένυας, αξιολογήθηκε 

στις 16 Νοεµβρίου, το αίτηµα που υπέβαλε η Ελλάδα από κοινού µε την Ισπανία, την Ιταλία 

και το Μαρόκο και αποφασίστηκε η εγγραφή της στον Αντιπροσωπευτικό Κατάλογο της 

Άυλης Πολιτιστικής Κληρονοµιάς της Ανθρωπότητας. (www.cna.gr)  

Η Μεσογειακή ∆ιατροφή κατοχυρώνεται πλέον ως ολοκληρωµένο και πολυδιάστατο 

αγαθό, που το συνθέτουν τα τοπικά αγροτικά προϊόντα, οι µέθοδοι παραγωγής, το αγροτικό 

τοπίο, το κλίµα και το έδαφος, οι διατροφικές συνήθειες, η κοινωνικότητα, ο πολιτισµός, τα 

ήθη και έθιµα, η παράδοση.  

Η απόφαση της UNESCO ανοίγει ορίζοντες όχι µόνο για τη διάδοση των τοπικών µας 

παραδόσεων και του πολιτισµού µας, αλλά και για την ανάδειξη των προϊόντων της 

ελληνικής γης και της τοπικής διατροφής των νησιών και των περιφερειών µας, προς όφελος 

της ανάπτυξης και της ελκυστικότητας της ελληνικής υπαίθρου ως φιλόξενου χώρου για τους 

κατοίκους και τους επισκέπτες της. 

Σκοπός µας είναι η ανάδειξη της ελληνικής ταυτότητας της Μεσογειακής ∆ιατροφής 

αλλά και των τοπικών, παραδοσιακών διατροφών όπως η ήδη καταξιωµένη κρητική 

διατροφή.  



 
 

 
15

Ανάλυση του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη 

Η ανάπτυξη του τουρισµού της Κρήτης ακολουθεί σε γενικές γραµµές τις τάσεις 

ανάπτυξης του Ελληνικού Τουρισµού, ο οποίος ξεκινάει στη δεκαετία του 30, σαν 

οργανωµένος περιηγητικός τουρισµός, µε αποκλειστικό σκοπό την επίσκεψη των σηµαντικών 

αρχαιολογικών χώρων.  

Από τον περιορισµένο και επιλεκτικό περιηγητικό ή µορφωτικό - εκπαιδευτικό 

τουρισµό, όπως αυτός ονοµάζεται σήµερα, ο τουρισµός της Κρήτης µετεξελίχθηκε όπως 

γενικότερα ο Ελληνικός τουρισµός, αλλά και ο Μεσογειακός τουρισµός, σε µαζικό και 

προσανατολισµένο, κυρίως, προς τις θερινές διακοπές των Βορειοευρωπαίων. 

Ισχυρά σηµεία της Κρήτης ως Τουριστικού Προορισµού 
(έρευνα Αλέκος Σωµαράς, πηγή από δικτυακό τόπο, ανάρτηση 18/05/08) 

• Ο µεγαλύτερος τουριστικός προορισµός της Ελλάδας. 

• Το µεγαλύτερο σε έκταση και πληθυσµό νησί της Ελλάδος. 

• Η µεγαλύτερη νησιωτική ακτογραµµή της Ελλάδος. 

• Μία από τις µεγαλύτερες συγκεντρώσεις αρχαιολογικών, ιστορικών και θρησκευτικών 

µνηµείων, µε την Κνωσό τον δεύτερο σε αριθµό επισκέψεων αρχαιολογικό χώρο της 

Ελλάδος, µετά την Ακρόπολη των Αθηνών, και το Μουσείο Ηρακλείου το πρώτο στην 

Ελλάδα. 

• Μερικά από τα σηµαντικότερα µνηµεία της φύσης, όπως το Φαράγγι της Σαµαριάς. 

• Πολύ µεγάλη ποικιλία χλωρίδας και µοναδικούς αντιπροσώπους πανίδας. 

• Εξαιρετικά εύκρατο και ευνοϊκό για την ανάπτυξη του τουρισµού κλίµα µε τις µεγαλύτερες 

στην Ελλάδα µικροκλιµατικές διαφοροποιήσεις. 

• Ιδιαίτερη πολιτιστική και ιστορική παράδοση και συµβολή στην παγκόσµια ιστορία και τον 

πολιτισµό. 

• Πλουσιότατη λαογραφία και λαογραφική παράδοση και ατµόσφαιρα. 
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• ∆ύο από τα µεγαλύτερα διεθνή αεροδρόµια και λιµάνια της χώρας. 

• Πυκνό οδικό δίκτυο στο οποίο περιλαµβάνεται και ο Βόρειος Οδικός Άξονας που είναι 

µέρος του ∆ιευρωπαϊκού Οδικού ∆ικτύου. 

• Ικανοποίηση των τουριστών από τις διακοπές στην Κρήτη - σε ποσοστά που κυµαίνονται 

στο 85% των τουριστών. 

• Υψηλή ικανοποίηση των τουριστών µε εκείνους τους παράγοντες επιλογής τουριστικού 

προορισµού τους οποίους θεωρούν σηµαντικότερους, όπως ο καιρός τα τοπία και το φυσικό 

περιβάλλον, τα αξιοθέατα, τα καθαρά νερά και οι θάλασσες, η φιλοξενία και οι άνθρωποι, η 

ποιότητα υπηρεσιών και τα ξενοδοχεία. 

• Υψηλές επαναληπτικές επιλογές των προορισµών του νησιού, οι οποίες υποδηλώνουν 

υψηλή πίστη των τουριστών στους προορισµούς αυτούς, µε 41% να έχουν ξανά επισκεφθεί 

το νησί στο παρελθόν, 3,5 φορές κατά µέσο όρο, και µε 21% να την έχουν επισκεφθεί, πάλι, 

τον προηγούµενο χρόνο. 

• Υψηλό ποσοστό εκπλήρωσης των προσδοκιών των τουριστών (86%), υψηλή πρόθεση για 

επαναληπτική επίσκεψη στο µέλλον (83%), πρόθεση επίσκεψης τον αµέσως επόµενο χρόνο 

22% και σύσταση των ίδιων διακοπών σε φίλους και γνωστούς 76%. 

• Αναλογικά υψηλό ποσοστό θεωρεί την Κρήτη το καλύτερο µέρος που έκανε διακοπές 

(23%), σε σύγκριση µε άλλους προορισµούς της Ελλάδας (11%) και σε σύγκριση µε όλες τις 

χώρες του κόσµου που έχει επισκεφθεί, συµπεριλαµβανοµένων χωρών όπου οι διακοπές ήταν 

διαφορετικού τύπου. 

• Υψηλό ποσοστό θετικής σύγκρισης των διακοπών των τουριστών στην Κρήτη (72%) µε το 

πιο αγαπηµένο τους µέρος θερινών διακοπών.  

• Τους χαµηλότερους δείκτες τουριστικού κορεσµού, απλούς και σύνθετους, µε µεγάλη 

διαφορά, µέχρι και 1/7 για κάποιους δείκτες, από όλους τους κύριους νησιώτικους 

προορισµούς, όπως της Ρόδου, της Κώ και της Κέρκυρας. 

• Αντίστοιχα χαµηλούς δείκτες κορεσµού σε σύγκριση και µε τους σηµαντικότερους 

τουριστικούς προορισµούς της Νοτίου Ευρώπης, όπως οι Βαλεαρίδες Νήσοι της Ισπανίας. 
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• Επίσης αντίστοιχα χαµηλότερους δείκτες κορεσµού για τους επί µέρους νοµούς του νησιού, 

ακόµη και για το πιο ανεπτυγµένο τουριστικά Ηράκλειο, το οποίο λόγω αναλογικά 

µεγαλύτερου µεγέθους πληθυσµού και έκτασης εµφανίζει, σε ορισµένες περιπτώσεις, ακόµη 

χαµηλότερους δείκτες κορεσµού. 

• Οι δείκτες αυτοί είναι ακόµη πιο ευνοϊκοί, εάν ληφθεί υπόψη η κινητικότητα των 

τουριστών, µε το 55% να διανύει κατά µέσο όρο 500 χιλιόµετρα, κατά την παραµονή του στο 

νησί. 

• Μίγµα Εθνικοτήτων τουριστών εξισορροπηµένο ως προς το µίγµα Εθνικοτήτων που 

επισκέπτονται την Ελλάδα. 

• ∆είκτη ποιότητας ξενοδοχειακής υποδοµής εξισορροπηµένο ως προς το µίγµα της Ελλάδας, 

και σηµαντικά υψηλότερο στους Νοµούς Ηρακλείου και Λασιθίου, όπου βρίσκεται και η 

µεγαλύτερη συγκέντρωση πολυτελών ξενοδοχείων της χώρας. 

• Μίγµα κατηγοριών ξενοδοχείων, συµπεριλαµβανοµένων των ενοικιαζόµενων δωµατίων, το 

οποίο αντιστοιχεί µε το µίγµα κοινωνικοοικονοµικής διαστρωµάτωσης των πληθυσµών των 

ανεπτυγµένων χωρών, απ’ όπου προέρχεται η συντριπτική πλειοψηφία των τουριστών.  

Αδύνατα σηµεία 

• Πολύ µεγάλη συγκέντρωση της τουριστικής δραστηριότητας, περίπου τα 4/5 του συνόλου, 

στο Βόρειο τµήµα του νησιού, κατά µήκος του Βόρειου Οδικού Άξονα.  

• Αντίστοιχα µεγάλη συγκέντρωση των µεταφορικών και ξενοδοχειακών υποδοµών στο 

Βόρειο τµήµα του νησιού. 

• Αλλά και στα πλαίσια του Βορείου Άξονα, ιδιαίτερα µεγάλη συγκέντρωση της τουριστικής 

δραστηριότητας, στον Άξονα Ηρακλείου - Αγίου Νικολάου, στην πόλη του Ρεθύµνου µε 

κατεύθυνση Ανατολικά, και ∆υτικά των Χανίων.  

• Ανάλογη συγκέντρωση των χρηµατοδοτήσεων των οδικών δικτύων στον Βόρειο Άξονα, µε 

56 δις δρχ. χρηµατοδοτήσεις την περίοδο 1994-99 στον άξονα αυτόν, 13 δις δρχ. στους 

κάθετους οδικούς άξονες που οδηγούν από τον Βόρειο άξονα προς την ενδοχώρα και το 

Νότιο Τµήµα του νησιού και 2.8 δις δρχ. στον Νότιο Οδικό Άξονα.  
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• ∆υσανάλογα µεγάλη επιβάρυνση του αεροδροµίου του Ηρακλείου µε τα 3 /4 του συνόλου 

των αεροπορικών αφίξεων τουριστών. 

• ∆είκτες, όπως διεθνή αεροδρόµια προς πληθυσµό και έκταση, δύο και τρείς φορές 

δυσµενέστερους σε σχέση µε την Ρόδο. 

• Πολύ µικρή ικανοποίηση µε τα σήµατα και τις κατευθύνσεις στους δρόµους. Αναλογικά 

χαµηλή ικανοποίηση υπάρχει και µε τις τουριστικές πληροφορίες. 

• Το πιο αδύνατο σηµείο αφορά την περιβαλλοντική φροντίδα, µε ιδιαίτερη έµφαση στο 

ζήτηµα της παρουσίας απορριµµάτων και σκουπιδιών στους κοινόχρηστους χώρους και τις 

παραλίες.  

• Περιορισµένη διατήρηση, σε πολύ µεγαλύτερο βαθµό απ’ ότι σε άλλους σηµαντικούς 

προορισµούς της Ελλάδας και της Νοτίου Ευρώπης, του παραδοσιακού αρχιτεκτονικού 

χαρακτήρα και του ύφους των πόλεων και της υπαίθρου ή ανάπτυξη ενός νεοπαραδοσιακού 

ύφους.  

Ευκαιρίες 

Η Κρήτη παρουσιάζει σηµαντικές ευκαιρίες περαιτέρω ανάπτυξης του τουρισµού της σε 

µία σειρά από διαφορετικούς άξονες. 

Ο πρώτος άξονας αφορά την αποτελεσµατική εκµετάλλευση του σηµαντικού ρυθµού 

ανόδου που παρουσιάζει ο τουρισµός του νησιού. Στα πλαίσια αυτά θα πρέπει να 

σηµειωθούν και τα ακόλουθα: 

• Ο υψηλότερος ρυθµός ανάπτυξης µεταξύ των κυρίων νησιωτικών προορισµών, σε 

συνδυασµό µε το υψηλότερο µερίδιο της Ελληνικής τουριστικής αγοράς, τοποθετούν την 

Κρήτη στην κατηγορία του αστεριού, σύµφωνα µε την µήτρα στρατηγικής ανάλυσης του 

Boston Consulting Group.  

• Ο υψηλός ρυθµός ανόδου της Κρήτης, οφείλεται επίσης στο γεγονός ότι βρίσκεται σε 

διαφορετική φάση του Κύκλου Ζωής της Ανάπτυξής της σαν τουριστικού προορισµού, 

καθότι η εντατική ανάπτυξη του τουρισµού της ακολούθησε την Ρόδο κατά µία δεκαετία, 

και την Κέρκυρα κατά δύο δεκαετίες. 
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• Λαµβάνοντας υπόψη τα ανωτέρω, τους χαµηλούς δείκτες κορεσµού της Κρήτης και µε 

την εκτίµηση, ύστερα από δοκιµές προσαρµογής διαφόρων µαθηµατικών συναρτησιακών 

µορφών στα δεδοµένα αύξησης του τουρισµού των Ελληνικών προορισµών, ότι ο κύκλος 

ζωής των Ελληνικών τουριστικών προορισµών ακολουθεί από δεκαετία σε δεκαετία µία 

ηµιλογαριθµική συναρτησιακή µορφή, εκτιµάται ότι ο αριθµός των τουριστών της 

Κρήτης θα ανέλθει στο τέλος της τρέχουσας δεκαετίας σε τάξη µεγέθους 3,5-4,5 

εκατοµµύρια ξένους τουρίστες. Αντίστοιχες εκτιµήσεις δίνει και η εκθετικής µορφής 

συνάρτηση ανά πενταετία. 

• Πολύ σηµαντικές ευκαιρίες τουριστικής ανάπτυξης των λιγότερο ανεπτυγµένων 

τουριστικών περιοχών της Ν. Κρήτης. 

Απαραίτητες προϋποθέσεις: 

• Συστηµατικότερη εξέταση της δυνατότητας κατασκευής τρίτου διεθνούς αεροδροµίου 

που να µπορεί να αποσυµφορήσει αυτό του Ηρακλείου και να εξυπηρετήσει τους Νότιους 

Προορισµούς. 

• Σηµαντική Βελτίωση του Νότιου Οδικού Άξονα και των Καθέτων Οδικών Αξόνων. O 

δεύτερος άξονας αφορά την αποτελεσµατικότερη εκµετάλλευση της υπάρχουσας 

υποδοµής. Αυτή µπορεί να επιτευχθεί και µε τα ακόλουθα: 

√ Αύξηση του επιπέδου των τουριστών που επισκέπτονται το νησί. 

Περιορισµό αυτής της προσέγγισης αποτελεί το ολιγάριθµο των τουριστών πολύ υψηλού 

επιπέδου στην κοινωνικοοικονοµική πυραµίδα των χωρών τους. 

√ Επιµήκυνση Τουριστικής Περιόδου. 

Περιορισµό αυτής της προσέγγισης αποτελεί ότι η συντριπτική πλειοψηφία των 

τουριστών κάνει το σηµαντικότερο µέρος των διακοπών του έτους, στην διάρκεια του 

καλοκαιριού. Άρα η εποχικότητα είναι δεδοµένη. Το πρόβληµα της εποχικότητας µπορεί, 

σε έναν βαθµό, να προσεγγισθεί µε τις ακόλουθες µορφές τουρισµού: 

• Συνεδριακός τουρισµός 

• Τουρισµός Κινήτρων 

• Σχολικός Τουρισµός 
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• Φυσιολατρικός τουρισµός 

• Άτοµα τρίτης ηλικίας 

• Εσωτερικός τουρισµός 

Απειλές 

Η µεγαλύτερη απειλή για την µελλοντική τουριστική ανάπτυξη της Κρήτης είναι αυτή της 

υποβάθµισης του περιβάλλοντος. 

• Προς τον σκοπό αυτό θα πρέπει να δοθεί άµεση και ιδιαίτερη σηµασία στο 

αποτελεσµατικό καθαρισµό των κοινόχρηστων χώρων και την αποτελεσµατική 

αποκοµιδή των απορριµµάτων. 

• Θα πρέπει να δηµιουργηθεί φορέας καθαρισµού των ακτών και των παράκτιων 

περιοχών, σε επίπεδο νησιού. 

• Θα πρέπει, επίσης, να θεσµοθετηθούν αυστηροί κανόνες αρχιτεκτονικής τόσο των 

τουριστικών καταλυµάτων, όσο και άλλων οικοδοµηµάτων. Προς τον σκοπό αυτό θα 

πρέπει να εξετασθεί η περίπτωση φορέα προστασίας φυσικού τοπίου. Ο φορέας θα 

ασχολείται κυρίως µε την αρχιτεκτονική µορφή και το ύφος των οικοδοµηµάτων και όχι 

µε άλλα θέµατα πολεοδοµικής έγκρισης.  

• Εκτός από τις σηµαντικές επενδύσεις σε υποδοµές, είναι εξίσου σηµαντικό να δοθεί 

προσοχή σε λιγότερο δαπανηρά σηµεία, όπως το σηµαντικό πρόβληµα της σήµανσης 

στους δρόµους, όπου ο χρόνος που εξοικονοµεί κανείς από έναν νέο οδικό άξονα µπορεί 

να απολεσθεί από καθυστερήσεις λόγω απώλειας ή δυσχέρειας προσανατολισµού. 

Τρίτη απειλή µπορεί να προέλθει από την µη έγκαιρη καταγραφή µεταβολών των τάσεων 

του ∆ιεθνούς, του Ελληνικού και του Κρητικού Τουρισµού και έλλειψη συνακόλουθων 

κατάλληλα προσαρµοσµένων ενεργειών και Στρατηγικής Μάρκετινγκ. 

• Προς τον σκοπό αυτό απαιτείται η δηµιουργία ενός Φορέα Μάρκετινγκ και Προώθησης 

του Τουρισµού της Κρήτης.  

• Απαιτείται, επίσης, η κατ' έτος διεξαγωγή ερευνών αγοράς και Μάρκετινγκ µεταξύ των 

Τουριστών που επισκέπτονται την Κρήτη. 
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1. Γενικό Συµπέρασµα 

Τα σηµαντικά πλεονεκτήµατα του τουρισµού της Κρήτης υπερκαλύπτουν οποιεσδήποτε 

αδυναµίες, και οι περαιτέρω προοπτικές ανάπτυξης είναι από τις πλέον αισιόδοξες του 

Ελληνικού Χώρου, τόσο ποσοτικά, όσο και ποιοτικά, µε την προϋπόθεση ιδιαίτερου 

σχεδιασµού σε σχέση µε τις υποδοµές και ιδιαίτερης ευαισθητοποίησης σε σχέση µε την 

διατήρηση ενός από τα µεγαλύτερα πλεονεκτήµατα, για τον τουρισµό - αυτό του 

περιβάλλοντος.  
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Βασικά στατιστικά στοιχεία του τουρισµού της Κρήτης 
Στα πλαίσια συνεργασίας της ICAP2 µε το Πολυτεχνείο Κρήτης (Εργαστήριο 

Συστηµάτων Χρηµατοοικονοµικής ∆ιοίκησης) παραθέτουµε τα παρακάτω, τα οποία 

σχετίζονται µε την ερευνητική δραστηριότητα του εν λόγω Εργαστηρίου και αφορούν 

τα βασικά στατιστικά στοιχεία του Τουρισµού της Κρήτης και την αξιολόγηση των 

χρηµατοοικονοµικών επιδόσεων των τουριστικών και ξενοδοχειακών επιχειρήσεων της 

Κρήτης. 

«Η λεκάνη της Μεσογείου αποτελεί τον τόπο που ξεκίνησε το σύγχρονο φαινόµενο 

της πρόσκαιρης µετακίνησης των ατόµων για αναψυχή. Σήµερα το 1/3 του ετήσιου αριθµού 

των τουριστικών αφίξεων παγκοσµίως κινείται στο χώρο της Μεσογείου. Μέσα σε αυτό το 

τουριστικό χώρο "κολυµπάει" η Κρήτη που δίκαια χαρακτηρίζεται ως το "αεροπλανοφόρο 

της Μεσογείου". Η απόσταση της από την Ευρώπη (100 Km), από την Ασία (175 Km) και 

από την Αφρική (300 Km) την καθιστά ως ένα ιδιαίτερο προορισµό. Η Κρήτη είναι το 

πέµπτο µεγαλύτερο νησί της "γηραιάς" θάλασσας, µε έκταση 8.261 Κm. 

∆εν είναι τυχαίο ότι από την Κρήτη ξεκίνησε η µεταπολεµική µορφή του τουρισµού 

σε όλη την Ελλάδα, όταν το 1964 κατασκευάστηκε στον Άγιο Νικόλαο Λασιθίου το πρώτο 

ξενοδοχειακό συγκρότηµα. Όπως, δεν είναι τυχαίο ότι η Κρήτη καταλαµβάνει µια από τις 

δηµοφιλέστερες θέσεις στις προτιµήσεις των ξένων επισκεπτών. Βασικός παράγοντας της έως 

τώρα τουριστικής ανάπτυξης της Μεγαλονήσου θεωρείται η γεωµορφολογία της. Η 

εξαιρετικά πλούσια εναλλαγή τοπίων (πεδιάδες, λόφους, βουνά, οροπέδια, φαράγγια, 

χείµαρρους, σπήλαια, αµµουδιές, ακρωτήρια, όρµους, φυσικά λιµάνια κ.α.) τα οποία 

συνδυάζοντας ιδανικά βουνό και θάλασσα, αποτελούν σαφείς πόλους έλξης, επιδρώντας 

άµεσα και θετικά στην ψυχολογία των υποψηφίων τουριστών, βοηθώντας τους να 

εξουδετερώσουν την ένταση του σύγχρονου τρόπου ζωής. 

∆εν είναι όµως, µόνο η γεωµορφολογία που της δίνει ένα συγκριτικό πλεονέκτηµα 

έναντι άλλων προορισµών, αλλά και η συνύπαρξη αρχαιολογικών µνηµείων που το πέρασµα 

διαφορετικών πολιτισµών άφησε να κείτονται στην κρητική γη. Η Κνωσός, η Φαιστός, η 

Γόρτυνα, η Ζάκρος κ.α. αποτελούν αδιάψευστους µάρτυρες της προϊστορικής, κλασικής, 

                                                 
2  Συνεργασία ICAP µε το Πολυτεχνείο Κρήτης (Εργαστήριο Συστηµάτων Χρηµατοοικονοµικής 

∆ιοίκησης), 2Κωνσταντίνος Ζοπουνίδης, Χρυσοβαλάντης Γαγάνης, M.Β.Α., 2004  
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ελληνιστικής, ρωµαϊκής, βυζαντινής, φράγκικης και τουρκικής περιόδου κατοχής. Σε όλα τα 

παραπάνω έρχεται να προστεθεί το σηµαντικότερο ίσως πλεονέκτηµα, αυτό του φιλόξενου 

και ανυπότακτου κρητικού πνεύµατος που καθιστά την Κρήτη ως την "ναυαρχίδα του 

Ελληνικού τουρισµού". 

Η Κρήτη σήµερα διαθέτει σηµαντικές, µεγάλες, υψηλών τάξεων ξενοδοχειακές 

µονάδες, όπως φαίνεται από τον πίνακα 1. Το µερίδιο των µονάδων πολυτελείας και Α τάξης 

στο σύνολο των ξενοδοχείων ήταν 14,5% το 2002, αλλά το αντίστοιχο µερίδιο στο σύνολο 

των κλινών ήταν 39,1%, γεγονός που δείχνει ότι το µέσο µέγεθος των µονάδων αυτών είναι 

µεγαλύτερο από το σύνολο των ξενοδοχείων της Κρήτης. Το 1999 τα µερίδια κλινών των 

τεσσάρων Νοµών είχαν διαµορφωθεί ως ακολούθως:  

 Ν. Ηρακλείου 46% 

 Ν. Λασιθίου 17% 

 Ν. Ρεθύµνης 19% 

 Ν. Χανίων 18% 

Χαρακτηριστικό επίσης είναι ότι το 2002 το 68% των διανυκτερεύσεων αλλοδαπών 

πραγµατοποιούνται σε ξενοδοχεία πολυτελείας (13,92%) και Α τάξης (54,31%). 

 

Οι συνολικές διανυκτερεύσεις τουριστών στην Κρήτη παρέµειναν σχεδόν στάσιµες 

µεταξύ 2000 και 2002, σε περίπου 12 εκ. διανυκτερεύσεις, σύµφωνα µε τα στοιχεία που 

παρουσιάζονται στον πίνακα 2. Ωστόσο, έχει σηµειωθεί κάµψη έναντι του 1999, όταν 

ανήλθαν σε 13,1 εκ.. Τη µερίδα του λέοντος κατέχει ο νοµός Ηρακλείου τόσο για τις 

διανυκτερεύσεις αλλοδαπών, όσο και για τις διανυκτερεύσεις ηµεδαπών όπως καταγράφονται 

στον πίνακα 3 και 4 αντίστοιχα. Επίσης, από τον πίνακα 2 παρατηρείται ότι την τριετία 1998-

00 τη δεύτερη θέση σε διανυκτερεύσεις αλλοδαπών καταλαµβάνει το Ρέθυµνο ακολουθώντας 
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τα Χανιά και το Λασίθι. Κατάταξη που αντιστρέφεται τη διετία 2001-02 για το νοµό Χανίων 

και Ρεθύµνου. Ενώ, όσο αφορά την κατάταξη των νοµών από τις διανυκτερεύσεις ηµεδαπών 

για όλη τη πενταετία 1998-02 η κατάταξη παραµένει η ίδια µε το Ηράκλειο να κατέχει την 

πρώτη θέση και να ακολουθούν τα Χανιά, το Λασίθι και το Ρέθυµνο που παρά το γεγονός ότι 

κατέχει την τελευταία θέση στην τουριστική κατάταξη των νοµών τα τελευταία δύο χρόνια 

παρουσιάζει µια ικανοποιητική αύξηση των ηµεδαπών διανυκτερεύσεων (Πίνακας 4). 

 

Η συντριπτική πλειονότητα των διανυκτερεύσεων αφορά τους αλλοδαπούς τουρίστες, 

το ποσοστό συµµετοχής των οποίων, στο σύνολο των διανυκτερεύσεων, κυµάνθηκε περί το 

93% την τελευταία πενταετία. Μικρή ωστόσο, είναι η συµµετοχή της Κρήτης στο µεριδίου 

του εσωτερικού τουρισµού σε σχέση µε την υπόλοιπη Ελλάδα όπως καταγράφεται στο 

πίνακα 5 για το έτος 2000. Σε πανελλαδικό επίπεδο το 1/4 των διανυκτερεύσεων αλλοδαπών 

στην Ελλάδα αντιστοιχεί στην Κρήτη, ενώ όσο αφορά της διανυκτερεύσεις των ηµεδαπών η 

Κρήτη κατέχει το 1/20 περίπου της εγχώριας αγοράς.  
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Όσο αφορά την πληρότητα των καταλυµάτων για την περίοδο 2000-02, σύµφωνα µε 

τον πίνακα 6, παρατηρείται µια φθίνουσα πορεία σε ότι αφορά την πληρότητα των 

ξενοδοχειακών καταλυµάτων, µε το νοµό Χανίων να εµφανίζει τη µεγαλύτερη σταθερότητα. 

 

Παρόλα αυτά η Κρήτη διατηρεί τα υψηλότερα ποσοστά πληρότητας σε σχέση µε την 

υπόλοιπη Ελλάδα µε µέσο ποσοστό πληρότητας 63,46%. 

Οι κυριότερες αγορές για τον τουρισµό της Κρήτης κατά σειρά είναι: Γερµανία, 

 Μ. Βρετανία, Σκανδιναβία, Γαλλία και Ολλανδία ενώ, στον πίνακα 7 καταγράφονται τα 

ποσοστά αφίξεων CHARTERS στα δύο µεγάλα αεροδρόµια της Κρήτης.  

 

Από τα παραπάνω στατιστικά στοιχεία γίνεται αντιληπτό ότι ο τουρισµός αποτελεί 

σηµαντικό πυλώνα της Κρητικής οικονοµίας διαχέοντας την επιρροή του στο σύνολο της 

τοπικής κοινωνίας. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια το κοινωνικο-ψυχολογικό υπόβαθρο των 

νέων απαιτήσεων του σύγχρονου τουρίστα έχει διαφοροποιηθεί, µε αποτέλεσµα να µην 

καλύπτει τις ανάγκες απασχόλησης και διασκέδασης του από τις ήδη υπάρχουσες ειδικές 

τουριστικές υποδοµές συγκριτικά µε τις κύριες ανταγωνίστριες χώρες. Στον πίνακα 8 

παρουσιάζονται µερικές από τις ειδικές τουριστικές υποδοµές σε Ελλάδα και Κρήτη σε σχέση 

µε τις βασικές ανταγωνίστριες χώρες.  
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Από το πίνακα 8 διαπιστώνεται µεγάλη υστέρηση της Ελλάδας αλλά και εδικά της 

Κρήτης σε ότι αφορά τις ειδικές τουριστικές υποδοµές συγκριτικά µε τις κύριες 

ανταγωνίστριες χώρες. Το γεγονός αυτό έχει οδηγήσει την Ελλάδα στην τελευταία θέση 

κατάταξης σε ότι αφορά τον τουρισµό εκτός σεζόν, όπως φαίνεται και στον πίνακα 9. 

 

Γίνεται εποµένως, άµεσα αντιληπτό ότι η έλλειψη ειδικών υποδοµών είναι αυτή που 

έχει οδηγήσει το 88% (πηγή: Euromonitor,2004) των αφίξεων στην Ελλάδα να 

πραγµατοποιείται κατά το διάστηµα Ιουνίου-Σεπτεµβρίου ενώ, σε άλλες ανταγωνίστριες 

χώρες µε χειρότερες κλιµατολογικές συνθήκες, όπως η Πορτογαλία, να έχουν αρκετά 

υψηλότερα ποσοστά σε περιόδους εκτός σαιζόν.  

H Ελλάδα είναι από τους πιο σηµαντικούς τουριστικούς προορισµούς διεθνώς. 

Σύµφωνα µε την Εθνική Στατιστική Υπηρεσία και τον Ελληνικό Οργανισµό Τουρισµού 

(ΕΟΤ) το 2006 η Ελλάδα είχε 14.447.528 αφίξεις ξένων τουριστών, µε µια αύξηση του 8,6% 

σε σχέση µε το 2005 (13.287.266 αφίξεις ΕΣΥΕ, 2007). Ο µεγαλύτερος αριθµός των 

τουριστών επισκέπτεται τα ελληνικά νησιά όπως, ∆ωδεκάνησα, Κρήτη, Κυκλάδες και τα 

Ιόνια νησιά. Το εισόδηµα από την τουριστική δραστηριότητα το 2006 έφθασε στα 11.236 

εκατοµµύρια ευρώ τα οποία αποτελούν το 16% του ΑΕΠ, έχοντας µια µικρή αύξηση του 5% 

το 2005 (10.935.000  ερώ) σύµφωνα µε τα στοιχεία της Εθνικής Στατιστικής Υπηρεσίας της 
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Ελλάδας και της Τράπεζας της Ελλάδας.  Όµως,  η Ελλάδα φθάνει στην  11η θέση βάσει 

εισοδήµατος στον τουριστικό τοµέα.  

Παρά την αύξηση των τουριστών στην Ελλάδα, τα µουσεία και οι Αρχαιολογικοί 

χώροι δεν δείχνουν την ίδια αύξηση επισκεψιµότητας για την χρονική περίοδο 2007-2008. 

(Γράφηµα 1.) Το γεγονός αυτό αποδεικνύεται από την συλλογή στοιχείων των αρχαιολογικών 

χώρων και µουσείων για την περίοδο αυτή. (9.800.000 επισκέπτες). Οι αρχαιολογικοί χώροι 

και µουσεία όπως Αθήνας, Κρήτης,  Ρόδους, Αρχαία Ολυµπία και ∆ελφοί συγκεντρώνουν το 

73% του συνολικού εισοδήµατος.  

Πίνακας 10. Αριθµός επισκεπτών στους αρχαιολογικούς χώρους 2005-2008 

Έτος Ακρόπολη (Αθήνα) Κνωσσός (Κρήτη) Φαιστός (Κρήτη) 

2005 1.002.469 653.342 135.348 

2006 1.138.597 705.305 131.475 

2007 1.161.687 680.323 128.278 

2008 1.056.725 609.191 105.200 

Πηγή : ΕΣΥΕ  
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Γράφηµα 1 

 

Πηγή : ΕΣΥΕ 
 

Όµως, ο πίνακας 2 µας δίνει πληροφορίες σχετικά µε τα µουσεία της Ελλάδας. 

∆υστυχώς, τα στοιχεία δείχνουν ότι ο πολιτιστικός τουρισµός  αντιµετωπίζει προβλήµατα, 

εφόσον παρά την αύξηση των τουριστών δεν υπάρχει ανάλογη αύξηση στα έσοδα των 

µουσείων και αρχαιολογικών χώρων.  

Πίνακας 11. Αριθµός επισκεπτών στα µουσεία 2005-2007 

 Εθνικό 

Αρχαιολογικό 

Μουσείο της 

Αθήνας 

Μουσεία 

Ηρακλείου 

Μουσεία 

Ρεθύµνου 

Μουσεία 

Λασιθείου 

Μουσεία 

Χανίων 

2005 362.866 232.740 20.655 57.605 33.170 

2006 368.398 246.564 23.714 61.470 40.079 

2007 411.564 74.013(Μουσείο 

Ηρακλείου, 

κλειστό Ιαν.-

Ιουν.) 

21.987 65.799 45.272 

Πηγή : ΕΣΥΕ 
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Η Κρήτη, έχει την κληρονοµιά και την πολιτιστική έλξη που λίγα άλλα νησιά 

µπορούν να ταιριάξουν (Πρινιανάκη - Τζωρακολευθεράκη 1997) και εποµένως αυτό µπορεί 

να ελκύσει «νέους τουρίστες» σε έναν µεγαλύτερο βαθµό . 

 Σήµερα, το παλάτι της Κνωσού  είναι ο δεύτερος  σε επισκεψιµότητα αρχαιολογικός 

χώρος της Ελλάδας µετά την Ακρόπολη στην Αθήνα (ΕΣΥΕ, 2005).  

 

 

 

Κατόπιν, Η Φαιστός (που βρίσκεται στη νότια Κρήτη) είναι λιγότερο δηµοφιλείς περιοχές για 

τους τουρίστες.  

 Επιπλέον, αρχαιολογικές περιοχές όπως την πόλη Minoan Eleftherna (που είναι 

ακόµα κάτω από την ανασκαφή) στο νοµαρχιακό διαµέρισµα Rethymno και την αρχαία 

κωµόπολη παραλιών Κοµός (όπου οι ανασκαφές που ολοκληρώνονται στο τέλη δεκαετίας 

του '90) στο νοµαρχιακό διαµέρισµα Ηρακλείου µπορούν να χρησιµοποιηθούν στο µέλλον 
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και να ωθήσουν τον τουρισµό κληρονοµιάς της Κρήτης. Αξίζει ότι το 2005, 1.326.456 τα 

άτοµα κατέβαλαν την αµοιβή εισόδων σε 12 αρχαιολογικές περιοχές του νησιού (Υπουργείο 

Οικονοµικών, 2006). Επιπλέον, η Κρήτη έχει επίσης πολλά ρωµαϊκά και βυζαντινά κτήρια, 

µαζί µε τα κάστρα της µεσαιωνικής ενετικής περιόδου που περιλαµβάνουν µια εξαιρετική 

ποικιλία ιστορικού και πολιτιστικού ενδιαφέροντος (Πρινιανάκη - Τζωρακολευθεράκη 1997, 

Καραιάννης και Τσουκάτος 2003). Οι 860 βυζαντινές εκκλησίες της Κρήτης (Ανδριώτης, 

2003) µπορούν να είναι ένας µαγνήτης για τους θρησκευτικούς τουρίστες ειδικά από τις 

χώρες όπως η Ρωσία και η Ουκρανία µε τα υψηλά ποσοστά του χριστιανικού ορθόδοξου 

πληθυσµού.  

Όσοι ασχολούνται µε τον Ελληνικό Τουρισµό, δεν παραλείπουν σε κάθε ευκαιρία να 

αναφέρονται στον πολιτιστικό τουρισµό στον οποίον αποδίδεται το µεγάλο συγκριτικό µας 

πλεονέκτηµα έναντι άλλων χωρών που επίσης υποδέχονται τουριστικό ρεύµα. Ωστόσο το 

µέρος του τουριστικού µας ρεύµατος που σχετίζεται λιγότερο ή περισσότερο µε τον 

πολιτισµό µας δείχνει σηµάδια κόπωσης και υποχώρησης σύµφωνα µε τα στοιχεία της ΕΣΥΕ. 

Η άκρατη και εντατική εµπορική εκµετάλλευση των αρχαιολογικών χώρων, των µουσείων 

σχετικής κληρονοµιάς ενέχει τον κίνδυνο της βλάβης στα µνηµεία και την πολιτιστική µας 

κληρονοµιά. Από την άλλη πλευρά οι πολιτιστικοί θησαυροί αποτελούν στοιχείο γνώσης και 

παιδείας για τους Έλληνες, αλλά και την ευρύτερη ανθρωπότητα.  

Ως εκ τούτου η επισκεψιµότητα και η προσβασιµότητα στους χώρους αυτούς θα 

πρέπει να υποστηρίζεται και να διασφαλίζεται κάτω από συνθήκες προστασίας των 

θησαυρών. Η µη αξιοποίηση, ανάδειξη και συντήρηση των µνηµείων συνιστά την χειρότερη 

εκδοχή που δικαιολογεί κάθε προβληµατισµό. Ο λόγος, λοιπόν, γίνεται για ένα συγκεκριµένο 

και περιορισµένο όριο εκµετάλλευσης που κάθε χώρος µπορεί να αντέξει. Εκτός από την 

ένταση της εκµετάλλευσης και της ως εκ τούτου επιβάρυνσης των µνηµείων, ζήτηµα τίθεται 

και ως προς το ποιόν των δραστηριοτήτων, 

δεδοµένου ότι οι χώροι θεωρούνται ιεροί. Με αυτό το 

γνώµονα οριοθετείτε κατά κάποιο τρόπο µία βέλτιστη 

συνισταµένη των διαφορετικών προσεγγίσεων. 

Η Κνωσός, η Φαιστός και τόσοι άλλοι 

αρχαιολογικοί χώροι στην Κρήτη αποτελούν  

διαύλους µέσω των οποίων µπορεί και πρέπει να 
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προβληθεί η κλασσική παιδεία και το πρότυπο του αρχαιοελληνικού πολιτισµού, διαχρονικά 

χρήσιµο και επίκαιρο, ιδίως στους ταραγµένους καιρούς µας. Μία τέτοια διάσταση που έχει 

πολλούς υποστηρικτές, υπερβαίνει την στενή οικονοµική αντίληψη της «τουριστικής 

εκµετάλλευσης», πλην όµως δεν την απορρίπτει. Αντιθέτως η επίσκεψη των χώρων, η 

ενηµέρωση και η 

ευαισθητοποίηση της 

ανθρωπότητας µε την 

µέγιστη δυνατή 

διασπορά του 

Ελληνικού Μηνύµατος 

κλασσικής παιδείας 

αποτελεί βασικό στόχο. 

Με τα δεδοµένα αυτά η παρατηρούµενη υποχώρηση του περιηγητικού τουρισµού, 

των προγραµµάτων ενηµέρωσης,  κλπ δικαιολογεί κάθε ανησυχία. Επισηµαίνονται : 

• Ατέλειες και ανεπάρκειες στον τοµέα διαφήµισης και προβολής του προϊόντος 

αυτού στις ξένες αγορές 

• Αδυναµίες και λάθη στη στελέχωση των γραφείων ΕΟΤ στο εξωτερικό.  

• Τα προγράµµατα των πολιτιστικών δραστηριοτήτων δεν κυκλοφορούν, όπως 

θα έπρεπε, από την προηγούµενη σεζόν, προκειµένου να ενηµερώνονται οι 

ενδιαφερόµενοι-τουρίστες. 

• Οι ξένοι διοργανωτές των πολυήµερων περιηγητικών ταξιδιών στην Ελλάδα, 

επισηµαίνουν, ακόµη την ποιοτική υστέρηση στις υποδοµές, καταλύµατα και 

µονάδες εστίασης. 

• Η µόνιµη αγορά στην οποία κατά κύριο λόγο απευθυνόµαστε, δηλ. κεντρική 

και βορειοδυτική Ευρώπη, γνώρισε ήδη τις τελευταίες δεκαετίες το προϊόν 

αυτό και συνεπώς δεν µπορεί να αναµένεται µία ανάκαµψη και µάλιστα 

δραστική. Στα ίδια πλαίσια, οφείλουµε να αντιληφθούµε ότι νέο ρεύµα στον 

περιηγητικό µας τουρισµό µπορούµε να αναµένουµε από τις κεντρο-

ανατολικοευρωπαϊκές χώρες που πορεύονται σε νέες κοινωνικοοικονοµικές 

κατευθύνσεις που επιτρέπουν µία οικονοµική βελτίωσή αυτών και ελευθερία 

µετακίνησής των. 
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Αρκετές από τις χώρες αυτές προβλέπεται να ενταχθούν στην ΕΕ. Αρκετές από τις 

χώρες αυτές διατηρούν πολιτιστική και θρησκευτική συγγένεια µε την πατρίδα µας και 

ποθούν να έρθουν πιο κοντά στον Ελληνικό Πολιτισµό για τον οποίο έχουν λίγο - πολύ 

ενηµερωθεί. Η σκέψη αυτή σηµατοδοτεί ταυτόχρονα και τις αναγκαίες εκ µέρους µας 

κινήσεις, ώστε να διευκολυνθεί αυτό το ρεύµα προς την Ελλάδα. Στη µετεξέλιξη του 

τουριστικού φαινόµενου διαπιστώνουµε στο πέρασµα των 2-3 τελευταίων δεκαετιών, ότι ο 

τουρισµός, είτε πρόκειται για ταξίδι διακοπών στη θάλασσα, είτε ταξίδι ενηµέρωσης, όπως οι 

περιηγήσεις, υπήρξε µία µαζικοποίηση. Όλο και περισσότεροι, από τις περιοχές της 

κεντρικής και βόρειας Ευρώπης κυρίως Ευρωπαίοι διεκδικούν το δικαίωµα στις διακοπές.  

Οι διακοπές στη Μεσόγειο ή σε άλλες χώρες υποδοχής τουρισµού κατέστησαν προϊόν 

πλατιάς λαϊκής κατανάλωσης, υπαγόµενο, ως εκ τούτου στους αντίστοιχους κανόνες πίεσης 

στην τιµή µαζί µε την δικαιολογηµένη αξίωση του καταναλωτή – τουρίστα να πιάσουν τόπο 

τα χρήµατά του. Η ίδια αυτή εξέλιξη µας δείχνει την αλλαγή στη σύνθεση των επισκεπτών. 

Μιλάµε για ανθρώπους µιας κάπως κατώτερης κοινωνικής και οικονοµικής στάθµης που 

ωθούνται κυρίως από κλιµατολογικούς λόγους να περάσουν ένα διάστηµα σε ήπιο κλίµα και 

να απολαύσουν τη θάλασσα, κάτι που τους λείπει. Στις οµάδες αυτές δεν πρωτεύει η έρευνα, 

οι βαθύτεροι προβληµατισµοί και ανησυχία των πλέον καλλιεργηµένων ανθρώπων, αυτών 

δηλ. που αποτελούν την πελατεία του πολιτιστικού τουρισµού. Αν στο σύνολο του 

εισερχόµενου τουρισµού και στο συνολικό «πακέτο» περιλαµβάνεται όχι µόνον το κατάλυµα, 

αλλά ό,τι βλέπει, ό,τι ακούει και ό,τι βιώνει ο επισκέπτης από τη στιγµή που πατάει το πόδι 

του στο ελληνικό έδαφος µέχρι και την αναχώρησή του, δηλ. είσοδοι της χώρας, δρόµοι, 

δηµόσιοι χώροι, άνθρωποι και υπηρεσίες διάφορες, τούτο ανάγεται σε µείζον ζήτηµα, αν 

µιλάµε για περιηγητικό τουρισµό. Σε ευρεία έκταση, δυστυχώς, η ποιότητα του οδικού µας 

δικτύου στο οδόστρωµα, τη σήµανση και τις άναρχες πινακίδες που µπερδεύουν κάµποσες 

φορές, αντί να διευκολύνουν, τα πεζοδρόµια και οι δηµόσιοι χώροι, η ελλιπής καθαριότητα 

µε τα πολλά σκουπίδια δεξιά και αριστερά, η κακογουστιά στις κτιριοδοµικές επεµβάσεις, η 

έλλειψη αισθητικής και αρχιτεκτονικού στυλ πληγώνουν το µάτι του επισκέπτη. Μπορεί, 

λοιπόν, να εκστασιάζεται ο επισκέπτης από το µεγαλείο της Κνωσσού, Φαιστού κτλ. αλλά 

στη συνέχεια πορευόµενος από την µία περιοχή στην άλλη, σίγουρα θα διερωτάται  τι συνδέει 

τους αρχαίους Έλληνες µε την σύγχρονη Ελλάδα. 

Κατά τη διάρκεια των τελευταίων ετών η ανταγωνιστικότητα του ελληνικού 

τουριστικού τοµέα βρίσκεται αντιµέτωπη µε µεγάλες απειλές, οι οποίες πηγάζουν κυρίως από 
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αυξανόµενες διεθνείς ανταγωνιστικές πιέσεις. Η ικανότητα της ελληνικής οικονοµίας να 

διαφοροποιήσει και να αναβαθµίσει τη θέση της στην παγκόσµια αγορά, εξαρτάται από την 

εκµετάλλευση των συγκριτικών της πλεονεκτηµάτων, της πολιτιστικής της κληρονοµιάς και 

του υψηλής ποιότητας φυσικού της περιβάλλοντος. 

Με βάση τα στοιχεία του ΕΟΤ, το 2008 ήρθαν στην Κρήτη 300.000 περίπου 

επισκέπτες όλων των ειδικών µορφών τουρισµού (Πολιτιστικού, Φυσιολατρικού, 

Επιστηµονικού, Ορειβατικού, Θαλάσσιου κ.λπ.). Όπως όµως εκτιµά ο Παγκόσµιος 

Οργανισµός Τουρισµού (WTO), η Κρήτη χάνει ετησίως 900.000 περίπου επισκέπτες 

θεµατικών µορφών τουρισµού λόγω έλλειψης αντίστοιχης υποδοµής (από καταλύµατα, 

ειδικά τουριστικά γραφεία και ειδικευµένα στελέχη) αλλά κυρίως λόγω ελλιπούς προώθησης 

αυτών των µορφών τουρισµού (απουσία από ειδικές εκθέσεις και αναζήτησης νέων αγορών). 

Έτσι, ενώ ετησίως οι αφίξεις των τουριστών  αυξάνονται, δυστυχώς τα έσοδα της χώρας από 

τον τουρισµό κάθε χρόνο µειώνονται.  

ΑΦΙΞΕΙΣ ΑΛΛΟ∆ΑΠΩΝ ΣΕ 12 ΑΕΡΟ∆ΡΟΜΙΑ ΤΗΣ ΕΛΛΑ∆ΑΣ 

Έτος / Αφίξεις  / Έσοδα (εκατ. ευρώ) / ∆ιαφορά  

2000, 12.378.282, 10.061,20     

2001, 13.019.202, 10.579,90, 5,16%  

2002, 12.924.261, 10.284,70, -2,79%  

2003, 12.850.835, 9.495,30, -7,68%  

2004, 12.118.693, 10.347,80, 8,98%  

2005, 12.798.268, 11.036,50, 6,66%  

2006, 13.694.147, 11.633,00, 5,47%  

Πηγή: ΕΣΥΕ Τα στοιχεία του 2006 αποτελούν εκτίµηση βάσει των διεθνών αφίξεων για την περίοδο 
Ιαν. - Νοε. 2006. ∆εν περιλαµβάνονται οι αφίξεις από την Αλβανία και οι αφίξεις µε κρουαζιέρα.  

 Το καλοκαίρι του 2008 αλλά και το προηγούµενο του 2007 «χτύπησαν τα 

καµπανάκια» όχι µόνον σε επίπεδο τουριστικής κίνησης, αλλά κυρίως σε επίπεδο 

ουσιαστικής ανάγκης επανακαθορισµού της τουριστικής στρατηγικής του νησιού.(Γράφηµα 

2.)  

 



 
 

 
34

Γράφηµα 2 

 

Πηγή : ΕΣΥΕ (www.statistics.gr) 
 
 

 

Λιγότεροι επισκέπτες σε µουσείο, Φαιστό, Κνωσό 

Σύµφωνα µε στοιχεία της Στατιστικής Υπηρεσίας 

 

 

 

Σύµφωνα µε την τοπική εφηµερίδα «ΠΑΤΡΙΣ» (15/02/2011) έχει παρατηρηθεί µείωση των 

επισκεπτών των µουσείων τον Οκτώβριο του 2010 κατά 17,6%, καθώς και µείωση των 

εισπράξεων κατά 18%, σε σχέση µε τον αντίστοιχο µήνα του 2009, δείχνουν τα στοιχεία της 
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Εθνικής Στατιστικής Υπηρεσίας. Παρόµοια εικόνα διαµορφώνεται και στους αρχαιολογικούς 

χώρους µε µείωση των επισκεπτών κατά 11,8% και των αντίστοιχων εισπράξεων σε 19,6% 

σε σχέση µε τον αντίστοιχο µήνα του 2009. 

Ανάλογα είναι και τα στοιχεία για την Κρήτη όπου στο Αρχαιολογικό Μουσείο 

Ηρακλείου είχαµε µείωση της τάξης του 27,3%. Συγκεκριµένα τον Οκτώβρη του 2010 είχαµε 

8.849 επισκέπτες ενώ τον αντίστοιχο µήνα του 2009 είχαν φθάσει τους 12.175. 

Τον αρχαιολογικό χώρο της Κνωσού τον Οκτώβριο του 2010 επισκέφθηκαν 54.824 

άτοµα ενώ το αντίστοιχο διάστηµα πέρσι οι επισκέπτες ήταν 61.339. Η µείωση που 

σηµειώθηκε στους επισκέπτες της Κνωσού ήταν 10,6%. 

Αρκετά µικρότερη ήταν η µείωση στους επισκέπτες της Φαιστού που έφθασε το 

3,4%.Συγκεκριµένα τον Οκτώβρη του 201O την Φαιστό επισκέφθηκαν 10.751 άτοµα έναντι 

11.129 τον αντίστοιχο µήνα του 2009. 

Οι επισκέπτες του Εθνικού Αρχαιολογικού Μουσείου µειώθηκαν κατά 27,5%, του 

µουσείου της Αρχαίας Ολυµπίας κατά 36,5%, ενώ η µεγαλύτερη µείωση παρατηρείται στο 

µουσείο των ∆ελφών (64,2%). 

Ωστόσο, το Μουσείο Ακρόπολης εµφανίζει αύξηση επισκεψιµότητας κατά 1,67% τον 

Οκτώβριο του 2010 (126.425 επισκέπτες) σε σύγκριση µε τον µήνα Σεπτέµβριο 2010, αλλά 

µείωση των εισπράξεων κατά 13,27%. 

Όσον αφορά στους αρχαιολογικούς χώρους, οι επισκέπτες της Επιδαύρου ήταν κατά 

14% λιγότεροι σε σχέση µε τον Οκτώβριο του 2009, ενώ στην Ακρόπολη ο αριθµός των 

επισκεπτών µειώθηκε κατά 34,4%.  

Επίσης σύµφωνα µε σχετικό άρθρο της εφηµερίδα «ΠΑΤΡΙΣ» (15/02/11) 

Μικτή εταιρεία για να µπουν τα αγροτικά προϊόντα στα ξενοδοχεία της Κρήτης 

«Μέχρι τις 30 Απριλίου προγραµµατίζεται να ξεκινήσει η λειτουργία της µικτής 

εταιρείας µεταξύ αγροτικών οργανώσεων και ξενοδοχείων, µε σκοπό την προώθηση των 

προϊόντων του πρωτογενούς τοµέα στο χώρο του τουρισµού.  
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Τις διαβεβαιώσεις αυτές έδωσαν ο περιφερειάρχης Σταύρος Αρναουτάκης και η 

αρµόδια αντιπεριφερειάρχης Θεανώ Βρέντζου κατά τη διάρκεια συνάντησης µε τους 

επικεφαλής των Οµοσπονδιών Αγροτικών Συλλόγων από τους τέσσερις νοµούς της Κρήτης.  

 

Όπως ειπώθηκε, στόχος είναι να αξιοποιηθεί η φετινή τουριστική περίοδος για τη διακίνηση 

των τοπικών προϊόντων φυτικής και ζωικής προέλευσης στο χώρο του τουρισµού, κίνηση που 

αν πετύχει θα αυξήσει τα εισοδήµατα των γεωργών και των κτηνοτρόφων και θα αναβαθµίσει 

τις παρεχόµενες από τα ξενοδοχεία υπηρεσίες.» 
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Παράγοντες που επηρεάζουν την ανάπτυξη του τουρισµού 
στην Κρήτη 

Οικονοµικοί Παράγοντες 

Ενώ η πολιτική κατάσταση είναι σταθερή, η οικονοµική κατάσταση δεν είναι και 

τόσο σταθερή. Ο πληθωρισµός και η ανεργία χρόνο µε το χρόνο αυξάνονται και η 

αγοραστική δύναµη των καταναλωτών µειώνεται. ∆υστυχώς, η οικονοµία της Κρήτης και 

όλης της Ελλάδας βρίσκεται σε τραγικό επίπεδο.  

Το τουριστικό προϊόν της Κρήτης έχει πλέον κορεστεί και υπάρχει ανάγκη για 

οικονοµική άνθηση. Αυτό επιτυγχάνεται µόνο µε την στροφή από το µαζικό στον 

εναλλακτικό τουρισµό, προσφέροντας ένα διαφορετικό τουριστικό προϊόν.  

Αρνητικό οικονοµικό παράγοντα αποτελεί η διαρροή του εισοδήµατος. Οι 

επιχειρήσεις µπορεί να έχουν έδρα την Κρήτη και να παράγουν τα προϊόντα τους εδώ αλλά 

ένα ποσοστό από τα εισοδήµατα που δηµιουργούνται είτε ως επιχειρηµατικά κέρδη είτε ως 

αµοιβές εργασίας διαφεύγουν στο εξωτερικό και συνεπώς έχουν περιορισµένη συµβολή στη 

τοπική ανάπτυξη.  

Η παραγωγική διάρθρωση της Κρήτης επηρεάζει σηµαντικά τις προοπτικές 

ανάπτυξης του. Όσον αφορά την οικονοµική δοµή της Περιφέρειας, στον πρωτογενή τοµέα 

της οικονοµίας παρατηρούµε ενέργειες εκσυγχρονισµού και έντονης εξειδίκευσης (π.χ. στην 

παραγωγή ελαιόλαδου). Στον δευτερογενή τοµέα έχουµε κάνει σηµαντικά βήµατα προόδου 

και τέλος, ο τριτογενής τοµέας παραγωγής εξειδικεύεται κυρίαρχα στον τουρισµό.  

Από την άλλη πλευρά, η ποιότητα του ανθρώπινου δυναµικού σε όρους εκπαίδευσης 

και εξειδίκευσης αποτελεί συγκριτικό πλεονέκτηµα στην προσέλκυση και ανάπτυξη 

παραγωγικών δραστηριοτήτων και στην ταχύτερη προσαρµογή στα µεταβαλλόµενα δεδοµένα 

της οικονοµίας.  

Τέλος, σηµαντικό οικονοµικό παράγοντα αποτελούν και οι οικονοµικοί πόροι που 

δίνονται για την ανάδειξη και προστασία των αρχαιολογικών πόρων. Συγκεκριµένα το Γ’ 

ΚΠΣ είχε συνολικό προϋπολογισµό 68 εκατοµµύρια ευρώ και ο συνολικός αριθµός έργων 

ήταν 47. Τα έργα αυτά αφορούσαν προστασία και ανάδειξη αρχαιολογικών χώρων όπως είναι 

η Κνωσός, ανάδειξη νέων χώρων όπως είναι η Γόρτυνα, αναβάθµιση κτιριακών υποδοµών 
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και επανεκθέσεων αρχαιολογικών µουσείων κ.α. Ακόµα, το ∆’ ΚΠΣ αφορά στην 

αποκατάσταση του Αρχαιολογικού µουσείου Ηρακλείου και στην έκθεση των ευρηµάτων 

του, καίρια σωστικά έργα σε µνηµεία και αρχαιολογικούς χώρους ώστε να αναδειχθούν, 

αποκατάσταση του Κούλε και των Νεωρίων, διάσωση και προβολή των ενετικών τειχών, 

στερεωτικές εργασίες στο Φρούριο Τεµένους και στο Βυζαντινό Φρούριο Γόρτυνας κ.α.  

Κοινωνικοί παράγοντες  

Οι κοινωνικοί παράγοντες αφορούν τη κοινωνική δοµή της Κρήτης, τα δηµογραφικά 

χαρακτηριστικά, την εκπαίδευση, τη νοοτροπία κ.α.  

Βασικός κοινωνικός παράγοντας αποτελεί η ανάπτυξη ανθρώπινου δυναµικού. Αυτό 

επιτυγχάνεται µε την εκπαίδευση – κατάρτιση του ντόπιου πληθυσµού. Περιοχές που 

συγκεντρώνουν σηµαντικά µεγέθη επιστηµονικού δυναµικού και καταρτισµένου εργατικού 

δυναµικού καθώς και ανώτατα εκπαιδευτικά ιδρύµατα διαθέτουν συγκριτικό πλεονέκτηµα 

στην ανάπτυξη του τουρισµού. Η Κρήτη, εκτός από τις τουριστικές σχολές που διαθέτει, έχει 

και πολλούς καταρτισµένους ξεναγούς, γεγονός που βοηθάει στην ανάπτυξη του 

αρχαιολογικού τουρισµού.  

Ο τουρισµός έχει ανοίξει καινούριους δρόµους, έχει δηµιουργήσει νέες θέσεις 

εργασίας µε αποτέλεσµα αρκετά µεγάλος αριθµός των κατοίκων των υπαίθριων περιοχών να 

έχει µαζευτεί στις πόλεις της Κρήτης.  

Οι ανθρώπινες αξίες και αντιλήψεις αλλάζουν χρόνο µε το χρόνο. Το αυξανόµενο 

ενδιαφέρον για τις διαφορετικές κουλτούρες οδηγεί σε µετατόπιση από τον τουρισµό 

‘‘ πακέτων’’ σε πιο ευαίσθητους τύπους τουρισµού και αναψυχής. Ο τουρισµός αποτελεί ένα 

µέσο διάδοσης πληροφοριών σχετικών µε τα ήθη, τα έθιµα και τον τρόπο ζωής των 

διαφορετικών πολιτισµών και συνεισφέρει θετικά στην γνωριµία των λαών και την ειρηνική 

συνύπαρξή τους.  

Ο δυτικός τρόπος ζωής όµως και τα έντονα καταναλωτικά πρότυπα που συχνά 

προβάλουν οι τουρίστες, επηρεάζουν, φέρνουν αλλαγές και σύγχυση στις συνήθειες και τους 

ρυθµούς των τοπικών κοινωνιών, υποβαθµίζοντας ή καταστρέφοντας τη σηµασία της τοπικής 

κουλτούρας (αλλαγές σε ήθη, έθιµα και αξίες ύστερα από τουριστικοποίηση των περιοχών – 

εµπορευµατοποίηση).  
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Τέλος, ένας άλλος κοινωνικός παράγοντας είναι η αντιµετώπιση των ντόπιων 

κατοίκων ως προς τους τουρίστες. Στην Κρήτη, η τοπική κοινωνία είναι πολύ φιλική και 

φιλόξενη ως προς τους επισκέπτες της. Το ποσοστό που αντιµετωπίζει τον τουρισµό εχθρικά 

είναι πολύ µικρό.  

Τεχνολογικοί παράγοντες  

Οι τεχνολογικοί παράγοντες αφορούν το διαδίκτυο, τη γρήγορη µετάδοση της 

πληροφορίας, νέες ανακαλύψεις – καινοτοµίες κ.α.  

Στον τοµέα των επικοινωνιών η Περιφέρεια Κρήτης έχει συγκριτικό πλεονέκτηµα 

θέσης και υφιστάµενης τεχνολογικής υποστήριξης για να παίζει σηµαντικό ρόλο σαν 

τηλεπικοινωνιακό κέντρο, διασυνδέοντας την Ευρωπαϊκή Ένωση µε την ΝΑ Μεσόγειο. 

Επιπλέον, η σηµαντική συγκέντρωση ερευνητικών, ακαδηµαϊκών και τεχνολογικών 

ιδρυµάτων αποτελεί ισχυρό σηµείο για την ανάδειξη της Κρήτης σε κέντρο Τηλεµατικών 

Εφαρµογών και Υπηρεσιών.   

Στον τοµέα του τουρισµού, η διασφάλιση κρίσιµου βιώσιµου µεγέθους και 

δικτυώσεων αποτελεί προϋπόθεση. Έτσι λοιπόν χρειάζεται βελτίωση των πυλών εισόδου-

εξόδου, επιλεκτική ανάδειξη του φυσικού, πολιτιστικού και ιστορικού περιβάλλοντος καθώς 

και την εφαρµογή νέων τεχνολογιών για την αναβάθµιση των παρεχόµενων υπηρεσιών.  

Αναγκαία είναι η ύπαρξη προηγµένων υπηρεσιών, στον τοµέα των τηλεπικοινωνιών, 

στις επικοινωνιακές τεχνολογίες και τη βιοτεχνολογία και στις ανανεώσιµες πηγές ενέργειας. 

Η Κρήτη θα µπορούσε να χρησιµεύσει ως «πιλοτική» περιφέρεια, κέντρο ανταλλαγής 

εµπειριών και µεταφοράς τεχνολογίας και τεχνογνωσίας για εκτεταµένες εφαρµογές 

Ανανεώσιµων Πηγών Ενέργειας στην Ευρώπη και την Μεσόγειο.  

Τέλος, οι νέες τεχνολογίες µπορούν να διασφαλίσουν τη λειτουργία συνδυασµένων 

µεταφορών επιβατών και φορτίων σε ένα ολοκληρωµένο και λειτουργικό δίκτυο λιµανιών, 

αεροδροµίων και οδικών αξόνων του νησιού.  
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Swot Analysis στον πολιτιστικό τουρισµό της Κρήτης 

Σ’ ένα πρόγραµµα της δεκαετίας του 1960 του Πανεπιστηµίου του Στάνφορντ 

(Καλιφόρνια ΗΠΑ) οφείλουµε µια µέθοδο στρατηγικού σχεδιασµού, που περιλαµβάνει την 

αξιολόγηση των δυνατοτήτων, αδυναµιών, ευκαιριών και απειλών, γνωστή και ως «swot 

analysis».  

Σύµφωνα µε την ανάλυση αυτή το εφικτό ενός σχεδίου, ή µιας αναπτυξιακής 

πρότασης µπορεί να αναγνωρισθεί εφόσον προσδιορισθούν  και αναλυθούν οι εξωτερικοί και 

οι εσωτερικοί παράγοντες, που προτείνουν, ή αποκλίνουν στην ευόδωση του. 

Αυτό που ουσιαστικά επιχειρείται στην παρούσα µελέτη είναι αρχικά ο εντοπισµός 

των πλεονεκτηµάτων και αδυναµιών του προσφερόµενου τουριστικού προϊόντος και κατόπιν 

η ανάδειξη των ευκαιριών και απειλών που απορρέουν από το εξωτερικό περιβάλλον 

(µακροπεριβάλλον).  

Η σπουδαιότητα της SWOT Analysis έγκειται λοιπόν στο ότι τα πορίσµατά της 

λαµβάνονται σοβαρά υπόψη στη φάση της χάραξης της στρατηγικής για την τελική 

διαµόρφωση του προγράµµατος της τουριστικής προβολής. 

Α. ∆υνατά Σηµεία (Strengths) : Εκφράζονται σαν εγγενή πλεονεκτήµατα του 

τουριστικού προϊόντος της Κρήτης σε σχέση µε ανταγωνίστριες τουριστικές περιοχές. Τα 

πλεονεκτήµατα αυτά αναφέρονται σε πόρους, στη διάρθρωση του κοινωνικο-οικονοµικού 

ιστού και σε άλλους παράγοντες που καθορίζουν την αποτελεσµατικότητα και αποδοτικότητα 

των τουριστικών δραστηριοτήτων.  

Τα δυνατά σηµεία έχουν ιδιαίτερη σηµασία καθώς είναι εκείνα τα χαρακτηριστικά 

που διακρίνουν το τουριστικό προϊόν της Κρήτης από τους ανταγωνιστές της. Συνεπώς µόλις 

αναγνωριστούν εντάσσονται αµέσως στο σχέδιο µάρκετινγκ προκειµένου να προβληθούν και 

να αποτελέσουν κίνητρο για τους δυνητικούς τουρίστες ώστε να επιλέξουν το νησί ως τον 

προορισµό των διακοπών τους. 

Β. Αδύνατα Σηµεία (Weaknesses): Σε αντίθεση µε τα δυνατά σηµεία, τα αδύνατα 

αποτελούν µειονεκτήµατα που πιθανά δρουν περιοριστικά στην τουριστική ανάπτυξη. 

Πρόκειται για παράγοντες που µε την αρνητική τους επιρροή, µειώνουν την απόδοση και 
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αποτελεσµατικότητα είτε ορισµένων, είτε όλων των παραµέτρων που συνδέονται µε την 

τουριστική ανάπτυξη και ταυτόχρονα καταγράφονται ως προβλήµατα.  

Κρίνεται λοιπόν σκόπιµο µόλις εντοπιστούν τα αδύνατα σηµεία του τουριστικού 

προϊόντος να τύχουν αποτελεσµατικής αντιµετώπισης ώστε να περιοριστούν στο ελάχιστο 

δυνατό οι αρνητικές τους επιδράσεις ή ακόµα και να απαλειφθούν εάν αυτό είναι εφικτό. 

Γ. Ευκαιρίες (Oportunities): Πρόκειται για τις τρέχουσες καθώς και µελλοντικές 

συνθήκες της τουριστικής αγοράς, αλλά και του «γενικού περιβάλλοντος» στο οποίο 

εντάσσεται το νησί, συνθήκες που έχουν ή τείνουν να έχουν θετική επιρροή στην ανάπτυξη 

του τουριστικού ρεύµατος και βοηθούν τις προσπάθειες εµπλουτισµού του τουριστικού 

προϊόντος και ενίσχυσης της τουριστικής προσφοράς και ανταγωνιστικότητας. 

∆. Απειλές (Threats): Πρόκειται σε αντίθεση µε την προηγούµενη οµάδα, για τις 

τρέχουσες ή µελλοντικές συνθήκες του «γενικού περιβάλλοντος» που ασκούν αρνητική 

επιρροή στις προσπάθειες ανάπτυξης του τουριστικού προϊόντος της Κρήτης. Επιπλέον, 

απειλούν την βιώσιµη ανάπτυξη της µε την έννοια ότι, άλλοτε δηµιουργούν νέες µορφές 

προβληµάτων στην µέχρι σήµερα οργάνωση και λειτουργία των οικονοµικών 

δραστηριοτήτων, και άλλοτε δυσκολεύουν τις προσπάθειες για µελλοντική βελτίωση τους. 

Στη συνέχεια προσδιορίζονται αναλυτικά τα πλεονεκτήµατα, οι αδυναµίες, οι 

ευκαιρίες και οι απειλές του  τουριστικού προϊόντος της Κρήτης. 

∆υνατότητες του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη 

Άριστο κλίµα: Το κλίµα αποτελεί βασικό θετικό παράγοντα στην ανάπτυξη του 

τουρισµού και η Κρήτη εµφανίζει ισχυρό ανταγωνιστικό πλεονέκτηµα καθώς διαθέτει άριστο 

κλίµα µε κύρια χαρακτηριστικά το πολύ υψηλό ποσοστό ηλιοφάνειας, το µεγάλης διάρκειας 

καλοκαίρι, που ξεκινά τον Απρίλιο και διαρκεί έως τον Οκτώβριο, και ταυτόχρονα τον πολύ 

ήπιο χειµώνα. 

Ισχυρή γεωγραφική θέση – Νησιωτικός χαρακτήρας: Η χωροθέτηση της Κρήτης 

στη µέση της Μεσογειακής λεκάνης, σε συνάρτηση µε το µεγάλο µήκος της ακτογραµµής, 

συνιστούν σηµαντικό συγκριτικό πλεονέκτηµα έναντι πολλών τουριστικών προορισµών 

παγκοσµίως. Το νησί της Κρήτης είναι το µεγαλύτερο σε έκταση νησί στην Ελλάδα. Πολλοί 

το χαρακτηρίζουν ως το πιο πρόσφορο έδαφος για ανάπτυξη στην περιοχή όχι µόνο της  
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Ελλάδος αλλά και της Ευρώπης γενικότερα. Αυτή η ανάπτυξη µπορεί να προέλθει µε την 

εκµετάλλευση των ισχυρών σηµείων της νήσου, µε αποτέλεσµα την προσέλκυση 

διαφορετικών  πηγών επενδυτικού χαρακτήρα. Ως ισχυρό σηµείο µπορεί να θεωρηθεί η 

γεωγραφική θέση της Κρήτης που µπορεί να ενισχύσει την ανάπτυξη του εµπορίου των 

Νοµών της π.χ µε καταλληλότερες υποδοµές όπως µεγαλύτερο διεθνές αεροδρόµιο και λιµάνι 

το οποίο θα αποτελέσει τη νότια πύλη της Ευρώπης. 

Υψηλό επίπεδο και επάρκεια φυσικών και ανθρωπογενών πόρων: Η Κρήτη, έχει 

να επιδείξει ένα µοναδικό και υψηλής οικολογικής αξίας φυσικό περιβάλλον 

(προστατευµένες περιοχές και περιοχές φυσικού κάλλους, ενδηµική πανίδα και χλωρίδα, 

σπάνια οικοσυστήµατα, όµορφες και εξαιρετικά καθαρές παραλίες, άθικτα φυσικά τοπία 

(εθνικός δρυµός Σαµαριά), καθώς και µεγάλο πλούτο ανθρωπογενών πόρων (παγκόσµιας 

φήµης και σπουδαιότητας αρχαιολογικά µνηµεία (Κνωσός, Φαιστός κτλ.), παραδοσιακοί 

οικισµοί και σύνολα, µοναδικότητα ηθών, εθίµων και φιλόξενη ατµόσφαιρα), στοιχεία που 

συνθέτουν ένα µείγµα δυνατών πόλων έλξης επισκεπτών από όλο τον κόσµο.  

Ικανοποιητική παραγωγική δοµή: Το νησί είναι ιδιαίτερα γνωστό για   την 

παραγωγή ποιοτικών αγροτικών προϊόντων3 και την γαστρονοµία του που µπορούν είτε να 

διατεθούν στην τουριστική αγορά είτε να αποτελέσουν αυτόνοµο τουριστικό προϊόν. 

Σηµειώνεται ότι η κρητική κουζίνα4 απολαµβάνει ιδιαίτερης αναγνώρισης διεθνώς και 

αποτελεί σηµαντικό αλλά ανεκµετάλλευτο έως σήµερα τουριστικό πόρο. 

Επαρκείς τουριστικές υποδοµές διαµονής: Η Κρήτη διαθέτει υψηλής ποιότητας και 

ποικιλίας ξενοδοχεία και καταλύµατα αλλά και εστιατόρια, κέντρα εστίασης και καφενεία,  

γνωστά για τις άριστες υπηρεσίες που προσφέρουν στην πλειοψηφία τους. Σηµειώνεται ότι 

ενώ για την Ελλάδα το ποσοστό ξενοδοχειακού δυναµικού στις κατηγορίες Α’ και 

Πολυτελείας είναι 31% το αντίστοιχο ποσοστό της Κρήτης είναι υψηλότερο της τάξης 

περίπου του 40%, ενώ στην Ανατολική Κρήτη (Ν. Ηρακλείου – Ν. Λασιθίου) φθάνει κοντά 

το 50% (48,68%, 1999). Επίσης, υπάρχει µίγµα κατηγοριών ξενοδοχείων, 

συµπεριλαµβανοµένων των ενοικιαζόµενων δωµατίων, το οποίο αντιστοιχεί µε το µίγµα 

                                                 
3
  Ορισµένα εκ των οποίων είναι χαρακτηρισµένα ως ΠΟΠ  µε ιδιαίτερη φήµη όπως το ελαιόλαδο Θραψανού, Αρχανών, Βιάννου, 

η γραβιέρα Κρήτης, το κρασί Πεζών, Αρχανών  κλπ.  

4
  Σύµφωνα µε έρευνα της ICAP (2001)  η αυθεντική τοπική κουζίνα κατατάσσεται µεταξύ των βασικών κριτηρίων επίσκεψης. 

Μάλιστα µε βαθµολογία από το 1 έως το 3 παίρνει την τιµή 2,2. 
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κοινωνικοοικονοµικής διαστρωµάτωσης των πληθυσµών των ανεπτυγµένων χωρών, απ’ όπου 

προέρχεται η συντριπτική πλειοψηφία τουριστών. 

Υψηλή φήµη : Το νησί αποτελεί έναν κλασσικό τουριστικό προορισµό παγκοσµίου 

φήµης µε τους επισκέπτες να έχουν διαµορφώσει την εικόνα ενός ασφαλούς και φιλικού 

προορισµού. Η εικόνα αυτή µεταφέρεται και µεταδίδεται στη χώρα προέλευσής τους γεγονός 

που συνιστά έµµεση, αλλά ουσιαστική και αποτελεσµατική διαφήµιση.  

Ικανοποιητικό επίπεδο επαναλαµβανόµενου τουρισµού: Η επαναληψιµότητα της 

επίσκεψης των τουριστών ξεπερνά το 40%5. Ο µέσος όρος προηγούµενων επισκέψεων 

ανέρχεται σε 3,5 φορές και αφορά κυρίως Σκανδιναβούς και Βέλγους. ∆ιαπιστώνεται 

συνεπώς ένας πυρήνας τακτικών επισκεπτών που παραδοσιακά προτιµούν το νησί µας για τις 

καλοκαιρινές διακοπές τους. Υψηλό ποσοστό εκπλήρωσης των προσδοκιών των τουριστών 

86%, υψηλή πρόθεση για επαναληπτική επίσκεψη στο µέλλον 83%, πρόθεση επίσκεψης τον 

αµέσως επόµενο χρόνο 22% και σύσταση των ίδιων διακοπών σε φίλους και γνωστούς 76%.    

Υψηλή τουριστική ζήτηση: Το Κρητικό νησί εµφανίζει πολύ υψηλή τουριστική 

ζήτηση µε αύξηση της τάξης του 10% ανά δεκαετία, µε κυριότερες χώρες προέλευσης τις 

Ευρωπαϊκές. Επιπλέον αποτελεί τον πρώτο τουριστικό προορισµό της Ελληνικής 

Τουριστικής Αγοράς σε ότι αφορά τις διανυκτερεύσεις, µε την πληρότητα να κυµαίνεται από 

75% έως και 110% κατά την τουριστική περίοδο Απριλίου-Οκτωβρίου. Υψηλό είναι επίσης 

το ποσοστό εκπλήρωσης των προσδοκιών των τουριστών4 (86%) που επισκέπτονται το 

Ηράκλειο, καθώς και εκείνων που είναι πρόθυµοι (76%) να συστήσουν το Ηράκλειο σε 

γνωστούς και φίλους ως ελκυστικό τουριστικό προορισµό. 

Καταξιωµένος τουριστικός προορισµός: Η Κρήτη γενικότερα κατέχει πρωτεύουσα 

θέση ως µαζικός τουριστικός προορισµός, ιδιαίτερα δηµοφιλής για τον ήλιο, τη θάλασσα και 

τις παραλίες, µεταξύ άλλων περιοχών µε κοινά χαρακτηριστικά στη Μεσογειακή λεκάνη. Η 

µεγάλη πολιτιστική και ιστορική κληρονοµιά µπορεί επίσης να θεωρηθεί ως ένα αξιόλογο 

συγκριτικό πλεονέκτηµα. Η κατάλληλη εκµετάλλευση των ήδη υπαρχόντων ιστορικών, 

αρχαιολογικών και θρησκευτικών µνηµείων (µε την Κνωσό να αποτελεί τον δεύτερο 

µεγαλύτερο σε αριθµό επισκεπτών αρχαιολογικό χώρο της Ελλάδος) µπορεί να επιφέρει 

ευνοϊκότερο κλίµα για την ανάπτυξη του τουρισµού. Επίσης η δηµιουργία νέων αλλά και η 

                                                 
5 �  : Στρατηγική Ανάλυση Προοπτικών Τουρισµού Κρήτης, ICAP  2001 
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αναστύλωση παλαιών µνηµείων µπορεί να συµβάλλει στην διαµόρφωση ενός διαφορετικού 

χαρακτήρα του νησιού. ∆ηλαδή δίνοντας ζωή στην ιστορία και κατασκευάζοντας καινούρια 

µνηµεία µε βάση την ήδη υπάρχουσα πολιτιστική κληρονοµιά δηµιουργείται διαφορετικό 

κλίµα τουριστικής ανάπτυξης και υψηλότερης ποιότητας τουριστικό προϊόν. 

Κατεξοχήν προορισµός πτήσεων Charters: Ένα µεγάλο µέρος των αλλοδαπών 

τουριστών έρχονται µε πτήσεις Charter, οι οποίες προσδιορίζονται από χαµηλότερο κόστος 

συγκριτικά µε τις κανονικές, γεγονός το οποίο συνιστά σηµαντικό πλεονέκτηµα για το 

Κρητικό τουριστικό προϊόν. 

Αδύνατα σηµεία του πολιτιστικού τουρισµού της Κρήτης 

Χαµηλή ποιότητα δηµόσιων υποδοµών και υπηρεσιών: Το νησί εµφανίζει χαµηλό 

επίπεδο σε ορισµένες βασικές υποδοµές οι οποίες επηρεάζουν άµεσα την τουριστική 

ανάπτυξη και τον βαθµό ικανοποίησης των επισκεπτών. Τέτοιου είδους αδυναµίες 

εντοπίζονται κυρίως στον τοµέα των µεταφορών και αφορούν:  

• την κακή οργάνωση των αεροδροµίων και των λιµανιών, 

• τις καθυστερήσεις των πτήσεων, 

• το χαµηλό επίπεδο ποιότητας των µέσων µαζικής µεταφοράς, 

• την κυκλοφοριακή συµφόρηση, 

• την ανεπαρκή σήµανση του οδικού δικτύου. 

Είναι γεγονός ότι οι διαδικασίες και η λειτουργία της ∆ηµόσιας ∆ιοίκησης 

χαρακτηρίζονται από γενικά αργούς ρυθµούς, στοιχείο που επιφέρει αρνητικές συνέπειες 

στην ανάπτυξη του τόπου. Η γραφειοκρατία είναι  αποτέλεσµα  της ελλιπούς οργάνωσης και 

της έλλειψης σύγχρονων µεθόδων διοίκησης που δρα ως ανασταλτικός παράγοντας στην 

παροχή υπηρεσιών υψηλού επιπέδου προς τους πολίτες και τις επιχειρήσεις. 

Προβλήµατα καταγράφονται επίσης στον τοµέα της προστασίας του περιβάλλοντος 

µε την ανεξέλεγκτη απόθεση απορριµµάτων σε κοινόχρηστους χώρους και παραλίες και την 

κακή εικόνα σε ότι αφορά την καθαριότητα, στοιχεία που προκαλούν αρνητική εικόνα στους 

επισκέπτες. 

Έλλειψη υποστηρικτικών τουριστικών υποδοµών: Ουσιαστικό ρόλο στην εύρυθµη 

και προσοδοφόρα λειτουργία των τουριστικών µηχανισµών κάθε τουριστικής περιοχής 
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διαδραµατίζουν µια σειρά από υποστηρικτικές υποδοµές, όπως τα συνεδριακά κέντρα, οι 

εγκαταστάσεις γκολφ, οι µαρίνες κλπ. που αφενός διαφοροποιούν και εµπλουτίζουν το 

τουριστικό προϊόν και αφετέρου συντελούν στην επέκταση της τουριστικής σαιζόν 

αµβλύνοντας το πρόβληµα της εποχικότητας. Η Κρήτη εµφανίζεται να υστερεί σηµαντικά  σε 

αυτόν τον τοµέα την ίδια στιγµή που ανταγωνίστριες περιοχές και χώρες έχουν σηµειώσει 

πολύ µεγάλη πρόοδο διεκδικώντας έτσι σηµαντικό µερίδιο στην τουριστική αγορά.  

Εποχικότητα: Συνέπεια : 

 (α) του µαζικού τουρισµού του ήλιου και της θάλασσας που περιορίζεται χρονικά το 

µέγιστο σε 8 µήνες  

(β) της µη επαρκούς αξιοποίησης και ανάδειξης των συγκριτικών πλεονεκτηµάτων 

του νησιού, τα οποία είναι ικανά να στηρίξουν έναν τουρισµό 12 µηνών (π.χ. ορεινός 

τουρισµός, οικοτουρισµός) και  

(γ) της έλλειψης υποδοµών θεµατικού τουρισµού, είναι η αδυναµία επιµήκυνσης της 

τουριστικής περιόδου και συνεπώς η έντονη εποχικότητα που δηµιουργεί προβλήµατα 

οριακής βιωσιµότητας σε τουριστικές περιοχές. 

Χαµηλή ποιότητα στελεχιακού δυναµικού: Ο ανθρώπινος παράγοντας παίζει 

σηµαντικό ρόλο στην προσφορά του τουριστικού προϊόντος τόσο από πλευράς 

παραγωγικότητας, όσο και από πλευράς ποιότητας. Συνεπώς για την επίτευξη των παραπάνω 

είναι αναγκαίο οι απασχολούµενοι στον τουρισµό να χαρακτηρίζονται από επαγγελµατική 

ευσυνειδησία, υψηλή ειδίκευση και επικοινωνιακή ευχέρεια. ∆υστυχώς όµως ένα σηµαντικό 

τµήµα του στελεχιακού δυναµικού που απασχολείται στον ευρύτερο τουριστικό κλάδο στην 

Κρήτη αλλά και στην Ελλάδα γενικότερα στερείται αυτών των προσόντων θέτοντας έτσι το 

νησί και τη χώρα µας σε µειονεκτική θέση έναντι των άλλων χωρών.   

Απουσία Τουριστικού Μάρκετινγκ: Οι προσπάθειες προβολής του Κρητικού 

τουριστικού προϊόντος κρίνονται ανεπαρκείς και αναποτελεσµατικές. Αυτό αποδίδεται κατά 

κύριο λόγο, στην έλλειψη ενός ολοκληρωµένου και µακροπρόθεσµου Σχεδίου Μάρκετινγκ το 

οποίο θα εφαρµόζεται σε βάθος χρόνου µεθοδικά, συντονισµένα και αποτελεσµατικά. 

Συνέπεια αυτού είναι ότι µέχρι σήµερα πραγµατοποιούνταν αποσπασµατικές και 

µεµονωµένες πρωτοβουλίες τουριστικής προβολής από διάφορους φορείς όπως ΕΟΤ, ∆ήµοι, 
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ιδιωτικοί φορείς χωρίς συνεργασία και προηγούµενη συµφωνία µεταξύ τους ως προς τις 

προτεραιότητες και τους στόχους ώστε να επιτυγχάνεται συµπληρωµατικότητα και όχι 

επικάλυψη. 

∆υσκολία διείσδυσης σε µεγάλες αγορές του εξωτερικού: Πρόκειται για αδυναµία 

του κρητικού και γενικότερα του ελληνικού προϊόντος να αυξήσει το µερίδιο αγοράς σε 

χώρες που αποτελούν κατεξοχήν πηγή προσέλκυσης τουριστών όπως είναι η Γερµανία και η 

Μ. Βρετανία. Επιπλέον καταγράφεται αδυναµία διείσδυσης σε νέες αγορές (Χώρες 

Κεντρικής και Ανατολικής Ευρώπης). Η εν λόγω αδυναµία αποδίδεται στην ανεπαρκή 

µεθοδολογία προβολής του τουριστικού προϊόντος, καθώς και στους µη ανταγωνιστικούς 

όρους προσφοράς του. 

Μειωµένη ανταγωνιστικότητα έναντι νέων τουριστικών προορισµών: Το 

ελληνικό τουριστικό προϊόν υφίσταται έντονο ανταγωνισµό από νέους τουριστικούς 

προορισµούς µε παρόµοιο προϊόν αλλά µε χαµηλότερο κόστος παραγωγής όπως η Τουρκία, η 

Κροατία, η Βουλγαρία, η Τυνησία, το Μαρόκο κλπ.(Πίνακας 12.) 

Πίνακας 12: Ποσοστά Αφίξεων Ανταγωνιστριών Χωρών 2004  

Ισπανία (αφίξεις)  +3,4% (2004)  
Πορτογαλία (διανυκτερεύσεις)  +4,5% (Ιαν. � Σεπτ.)  
Κροατία (αφίξεις)  +17,4% (Ιαν. � Νοεµ.)  
Τουρκία (αφίξεις)  +25,7% (2004)  
Αίγυπτος (αφίξεις)  +43,4% (2004)  
Κύπρος (αφίξεις)  + 2,3% (Ιαν. � Νοεµ.)  
Ιταλία (αφίξεις)  +2,24 (Ιαν. � Σεπτ.)  
Πηγή: Ινστιτούτο Τουριστικών Ερευνών & Προβλέψεων (2005)  

Έντονη εξάρτηση από αποφάσεις, επιλογές και πολιτικές µεγάλων τουριστικών 

πρακτορείων του εξωτερικού: Το τουριστικό προϊόν της Κρήτης είναι ιδιαίτερα ευάλωτο σε 

εξωτερικές επιδράσεις και εξαρτάται απόλυτα από τις εκάστοτε αποφάσεις των µεγάλων 

τουριστικών γραφείων της Ευρώπης, λόγω (α) έλλειψης κεντρικού-στρατηγικού σχεδιασµού 

και προγραµµατισµού, (β) έλλειψης συστηµατικής κεντρικής τουριστικής πολιτικής και (γ) 

εξάρτησης από την πρακτική των πτήσεων charters που ελέγχουν κατ’ αποκλειστικότητα οι 

Tour Operators. 

Χωρική συγκέντρωση υποδοµών περιβάλλοντος και τουρισµού και δυσκολία 

διάχυσης στην ενδοχώρα: Καταγράφεται συγκέντρωση τουριστικών υποδοµών και 
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εξυπηρετήσεων σε παραθαλάσσιες κυρίως περιοχές του βόρειου άξονα και σε ορισµένους 

θύλακες των νοτίων παραλίων (εξαιρέσεις αποτελούν ελάχιστες περιοχές της ενδοχώρας που 

µόλις τώρα αρχίζουν να αναπτύσσονται τουριστικά). Παρατηρείται παράλληλα δηµιουργία - 

λειτουργία τεχνικών (υποστηρικτικών) υποδοµών στις ίδιες περιοχές (καθώς εδώ υπάρχουν οι 

περισσότερες χρήσεις-ανάγκες) ενώ αντίθετα καταγράφονται περιορισµοί ανάπτυξης της 

ενδοχώρας, λόγω ανεπάρκειας βασικών υποδοµών και δυσκολίας διάχυσης της τουριστικής 

ανάπτυξης από τις τουριστικές περιοχές προς αυτήν, λόγω εγγενών αδυναµιών.  

Απουσία τουριστικής δραστηριότητας κατά τη χειµερινή περίοδο: Στοιχείο το 

οποίο αποτελεί σηµαντικό µειονέκτηµα για το τουριστικό προϊόν καθώς πέραν της 

τουριστικής περιόδου αιχµής, τα πάντα νεκρώνουν (εκτός των µεγάλων αστικών κέντρων), 

έτσι ώστε και να θέλει κάποιος επισκέπτης να διαµείνει σε έναν τέτοιο προορισµό δεν έχει 

επιλογές για  ενασχόληση, διασκέδαση κλπ. 

Απότοµη διόγκωση ιδιωτικής επενδυτικής δραστηριότητας: Στην περίοδο που το 

νησί αναδείχθηκε ως σηµαντικός τουριστικός προορισµός η ανταπόκριση του ιδιωτικού 

τοµέα ήταν άµεση µεν, ανεξέλεγκτη και άναρχη δε. Συνέπεια αυτού ήταν ότι µέσα σε δύο 

δεκαετίες οι ανεκµετάλλευτες παραλιακές εκτάσεις φιλοξένησαν ξενοδοχειακές µονάδες και 

καταλύµατα, καθώς και κάθε άλλου είδους τουριστικές υποδοµές, αλλοιώνοντας το κρητικό 

τοπίο και προξενώντας ανεπανόρθωτες κατά τόπους βλάβες στο φυσικό και δοµηµένο 

περιβάλλον.   

Έλλειψη θεσµικού πλαισίου ρύθµισης των χρήσεων γης: Η έλλειψη χωροταξικού 

σχεδιασµού (µόλις πρόσφατα εκπονήθηκε χωροταξική µελέτη) ευνόησε σε πολλές 

περιπτώσεις την αυθαιρεσία και την αισθητική υποβάθµιση που συνθέτουν κατά κανόνα την 

υφιστάµενη εικόνα του οικιστικού περιβάλλοντος.  

Μη ένταξης της Κνωσού στον κατάλογο µνηµείων παγκόσµιας κληρονοµιάς της 

UNESCO. Με αφορµή το πρόσφατο δηµοσίευµα «“Ρουκέτα” από το υπουργείο για τις 

αυθαιρεσίες στην Κνωσό» (ΠΑΤΡΙΣ, 12/12/2009). «Τα κριτήρια της UNESCO είναι λογικά. 

Ζητούν τα αυτονόητα και αναγκαία, για σωστή διατήρηση των πόρων και τηρούνται από 

πολλούς πολιτιστικούς προορισµούς ανά την υφήλιο. Όσοι τα τηρούν, κι αυτοί δεν είναι µόνο 

οι ενταγµένοι στους καταλόγους της UNESCO, απολαµβάνουν τα οφέλη που προσφέρει ένα 

υψηλής αξίας καλοδιατηρηµένο πολιτιστικό προϊόν: διαρκή τοπική ανάπτυξη ακόµα και εν 

µέσω κρίσεων – διαρκή και σταθερή ζήτηση, υψηλά έσοδα, πλήρη απασχόληση πολλών 
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επιστηµονικών και τεχνικών ειδικοτήτων, µεγάλο κύρος, διατήρηση της πολιτισµικής 

συνέχειας και της τοπικής ταυτότητας. Στην Κνωσό, άρχοντες και αρχόµενοι επί δεκαετίες 

αποφασίζουν χωρίς σχέδιο αλλά κυρίως χωρίς συναίσθηση της κλιµάκωσης των πιέσεων και 

των αδιέξοδων που δηµιουργούνται. Φυσικά, ενόσω έρχονται επισκέπτες δεν ανησυχούν. 

Μόνο που οι επισκέπτες έρχονται, παίρνουν αρνητικές εντυπώσεις και δεν επιστρέφουν. ∆εν 

διανοούνται οι άρχοντες ότι οι επισκέπτες θα µπορούσαν να ήταν περισσότεροι, τα έσοδα 

µεγαλύτερα και η διαφήµιση δωρεάν (η καλή φήµη αρκεί).  

Γι’ αυτό έχει βαρύνουσα σηµασία η παιδεία και η διαρκής επιµόρφωση του τοπικού 

πληθυσµού και των εµπλεκόµενων φορέων σε δραστηριότητες που αξιοποιούν την 

πολιτιστική κληρονοµιά και παράγουν πολιτισµό …. Μόνο έτσι θα λειτουργήσει σωστά και 

ουσιαστικά η προϋπόθεση που αναφέρει η UNESCO: Προϋπόθεση επίσης αποτελεί η 

συµµετοχή των τοπικών φορέων και της τοπικής κοινωνίας στη χρηστή και βιώσιµη χρήση 

των µνηµείων» (στο δηµοσίευµα της 12/12/2009, Ελένη Kαπετανάκη-Μπριασούλη, 

καθηγήτρια, Τµήµα Γεωγραφίας Πανεπιστήµιο Αιγαίου). 

Μη ένταξης της Σπιναλόγκας στον κατάλογο µνηµείων παγκόσµιας κληρονοµιάς 

της UNESCO. Εξαιτίας της συστηµατικής κυβερνητικής αδιαφορίας και υπονόµευσης δεν 

εγκρίθηκε τελικά η υποψηφιότητα ένταξης της Σπιναλόγκα στα µνηµεία της Παγκόσµιας 

Πολιτισικής Κληρονοµιάς της Ουνέσκο. Σύµφωνα µε δηµοσιεύµατα τοπικών εφηµερίδων 

κανένα µνηµείο της Κρήτης δεν έχει περιληφθεί στο χάρτη της UNESCO για τα µνηµεία της 

παγκόσµιας κληρονοµιάς, γεγονός που ουσιαστικά υπονοµεύει κάθε προσπάθεια τουριστικής 

προώθησης και προβολής των πολιτιστικών θησαυρών του νησιού.  

Πρόκειται για µια προσπάθεια που είχε ξεκινήσει από τον Απρίλιο του 2002, δεν 

έτυχε όµως της αποτελεσµατικής υποστήριξης που δικαιούται από το κράτος, το 

συγκεκριµένο πολιτιστικό µνηµείο, ένα θαυµάσιο δείγµα επιθαλάσσιου οχυρού της 

Βενετοκρατίας στην Κρήτη. 

Η µεσογειακή διατροφή εξόριστη από την Ελλάδα. Τα ελληνικά εστιατόρια  αλλά 

και τα τοπικά είναι σαν να ντρέπονται να αναδείξουν γεύσεις, αρώµατα και φρεσκάδες της 

γης και της θάλασσας, ενώ οι εξαιρέσεις είναι ελάχιστες. Πολύ περισσότερο οι  εστιάτορες 

και οι σεφ τους δηµιουργούν αυτό το κλίµα που επικρατεί στα σηµερινά εστιατόρια. Θα 

πρέπει να ξεκινήσει µια σηµαντική προσπάθεια προκειµένου αυτό που λέγεται Κρητική 

γαστρονοµία να περάσει πρώτα από όλα στις κουζίνες των ξενοδοχείων, των εστιατορίων και 
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των καταστηµάτων εστίασης. Μια γαστρονοµία που θα έχει βάση τις Κρητικές παραδοσιακές 

συνταγές, αλλά και τα Κρητικά προϊόντα και θα αποτελεί συνέχεια της Κρητικής διατροφής.  

"Ο γαστρονοµικός τουρισµός που µεσουρανεί στην τουριστική αγορά και επιφέρει 

τεράστια οικονοµικά οφέλη στις γείτονες µεσογειακές χώρες, ελάχιστα έχει απασχολήσει 

τους επιχειρηµατίες ανεξαρτήτως µεγέθους παρ’ ότι η Κρητική διατροφή αποτελεί µόδα και 

επικρατεί ως σύγχρονο µοντέλο υγιεινής διατροφής", επισήµανε µιλώντας στα «Χανιώτικα 

Νέα» (12/01/2009) ο κ. Αποστολάκης (µέλος ∆.Σ. της Λέσχης Κρητικής Γαστρονοµίας) 

συµπληρώνοντας µάλιστα πως στη Γαλλία αυτή τη στιγµή υπάρχουν στην αγορά δισκία 

(nutri-Crete) Κρητικής διατροφής.  

Επίσης, στη Γερµανία υπάρχουν διατροφικά κέντρα ευεξίας µε πρότυπο την Κρητική  

διατροφή και σίγουρα θα υπάρχουν αντίστοιχα και σε άλλες χώρες. Σήµερα, δεν έχουµε 

αναδείξει την Κρήτη ως κοιτίδα του συγκεκριµένου τρόπου διατροφής και δεν την 

εκµεταλλευόµαστε ως θησαυρό ανάπτυξης και ως µοντέλο αξέχαστων γευστικών εµπειριών, 

όπως έχουν κάνει άλλες χώρες. 

Υπάρχουν όµως πραγµατικές δυνατότητες ανάπτυξης του γαστρονοµικού τουρισµού 

ή αποτελεί και αυτό άλλη µια "φωτοβολίδα" σε µια εποχή που όλα δείχνουν ότι η οικονοµική 

κρίση θα πλήξει σηµαντικά και αυτόν τον τοµέα;  

 Ο κ. Αποστολάκης εκτιµά ότι οι δυνατότητες είναι πραγµατικές. "Σύµφωνα µε 

στοιχεία του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού, το 44% των ταξιδιωτών ανά τον κόσµο, 

θεωρούν το φαγητό ως κύρια επιλογή του τόπου που θα επισκεφτούν. Ωστόσο, ο 

γαστρονοµικός τουρισµός του τόπου µας ελάχιστα έχει αναπτυχθεί, παρ’ ότι έχουµε όλα τα 

εχέγγυα της υγιεινής διατροφής µε την άριστη ποιότητα πρώτης ύλης από πλευράς 

φρεσκάδας  αρωµάτων, τοπικές φυλές αρνιών - αιγών, τυροκοµικών προϊόντων, µε τα 

µελισσοσµήνη µας να µαζεύουν τη γύρη και το νέκταρ από το θυµάρι, θρούµπη, ρίγανη και 

τα χόρτα µας". 

Όπως επισηµαίνει το µέλος της Λέσχης Κρητικής Γαστρονοµίας, "οι επιχειρήσεις που 

χρησιµοποιούν τοπικές πρώτες ύλες είναι λίγες. Για παράδειγµα, µερικοί αρτοποιοί 

χρησιµοποιούν ευρέως σπορέλαια ή υποβαθµισµένες µαργαρίνες, µε αποτέλεσµα τα 

παξιµάδια τους να έχουν µια γεύση ταγγή καθώς και τα κουλουράκια επίσης, ενώ αν 

χρησιµοποιούσαν ελαιόλαδο παρθένο, τα αρτοποιήµατά τους θα είχαν µια υπέροχη γεύση.  
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 Σε µερικά εστιατόρια - ταβέρνες συναντάται κάτι παρόµοιο µαγειρεύοντας ή 

τηγανίζοντας µε σπορέλαιο. Παράλληλα η ανάπτυξη της Κρητικής γαστρονοµίας θα έδινε 

µεγαλύτερη οικονοµική άνθηση στον παραγωγό, στον τυποποιητή καθώς και µια γευστική 

απόλαυση στον καταναλωτή. Εταιρείες τροφίµων, αρτοποιεία, ταβέρνες - εστιατόρια που 

κάνουν χρήση των τοπικών πρώτων υλών, βρίσκονται πρώτες στις προτιµήσεις των 

καταναλωτών". 

Η Κρητική διατροφή έχει αποδειχθεί από γιατρούς παγκοσµίου φήµης ότι παρέχει 

υγεία και ευεξία. ∆υστυχώς όµως, τα τελευταία χρόνια έχει παραµεληθεί µε όλα τα γνωστά 

αποτελέσµατα που έχει µια διατροφή µε αυξηµένα λιπαρά και αµφιβόλου ποιότητας 

σπορέλαια, αναµεµειγµένα ως συνήθως µε ορυκτέλαια και µαργαρίνες". Επιπλέον περισσεύει 

η ξιπασιά, η µεγαλοµανία και η ξενοµανία τα οποία δικαίως µπορεί κανείς να χαρακτηρίσει 

και ως άξια τέκνα της ηµιµάθειας. Πολλοί είναι οι χώροι εστίασης του νησιού όπου επιλέγουν 

κουζίνα άλλων χωρών ενώ αρνούνται να αναδείξουν την κρητική θεωρώντας ότι δεν ελκύει 

τον ξένο τουρίστα, οπότε στην προσπάθεια τους αυτή πολλές φορές αποτυγχάνουν το στόχο 

τους. 

Η γνήσια κρητική µουσική παράδοση έχει εκλείψει. ∆εν υπάρχουν εξειδικευµένα 

άτοµα πάνω στην κρητική µουσική !Αυτή η µουσική δεν ανήκει ούτε στους µουσικούς ούτε 

στους λαογράφους ούτε στη δισκογραφία ούτε στα χορευτικά µπαλέτα ούτε σε κανένα από 

αυτούς. Ανήκει στον κόσµο που τη γέννησε και τη συνέχιζε µέχρι πρόσφατα. Γιατί µιλάµε 

για µια λαϊκή παράδοση. ∆εν πρέπει να δεχόµαστε να ονοµάζεται κρητική λαϊκή µουσική 

παράδοση ο µουσικός που παίζει πάνω στο πάλκο και τραγουδάει µόνο αυτός σαν συναυλία 

κι εµείς από κάτω το πολύ πολύ να χορέψουµε (αυτό άλλωστε γίνεται και σ’ όλες τις 

συναυλίες ροκ ποπ κτλ ) και µάλιστα οι περισσότεροι από µας θα πορέψουνε όπως µάθαµε 

από το χορευτικό κι όχι από τον πατερά η παππού τους. Παράδοση είναι να βάζουµε ειδικούς 

να µας διδάσκουν, να ακούµε cd και να µαθαίνουµε και ταυτόχρονα να µας περνάει η 

ατοµική αισθητική του κάθε ενός µουσικού όπου κάποιες φορές µπορεί να µην έχει κρητική 

καταγωγή. ∆εν µιλάµε για ένα είδος µουσικής που γεννήθηκε στους δίσκους. Μιλάµε για 

µουσική που υπήρχε στην καθηµερινότητα των ανθρώπων και όλων των ανθρώπων όχι µόνο 

των µουσικών. Και εµείς πήραµε αυτή τη µουσική από τη ζωή και την βάλαµε στους δίσκους 

και στο πάλκο γιατί από τη µέρα που γεννηθήκαµε ο ορισµός της µουσικής για εµάς είναι 

άλλος. Αν θέλουµε να σβήσουµε ένα κοµµάτι από το παρελθόν σβήνουµε κι ένα αντίστοιχο 

από το µέλλον και φυσικά έχουµε το θράσος να χρησιµοποιούµε τη φράση λαϊκή παράδοση 
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για να χαρακτηρίσουµε αυτό που έχουµε φτιάξει σήµερα το οποίο απέχει πάρα πολύ από τον 

ίδιο της τον ορισµό. ∆υστυχώς όµως οι ξένοι που έρχονται για να δουν όλα αυτά το στοιχεία 

που συνθέτουν την κρητική µας παράδοση, διαπιστώνουν ότι ξενόφερτα στοιχεία έχουν 

αρχίσει να αλλοιώνουν αυτόν τον ορισµό. Οπότε η αίγλη της τότε ποιοτικής κρητική 

µουσικής παράδοσης παύει να υπάρχει, καθώς δεν είναι ένα µέσο µε το οποίο ο πολιτιστικός 

τουρισµός της Κρήτης µπορεί να αναδειχθεί διεθνώς.  

Ευκαιρίες του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη 

∆ιοργάνωση Ολυµπιακών Αγώνων 2004: Οι Ολυµπιακοί αγώνες έχουν ιδιαίτερη 

σηµασία για τη χώρα που τους διοργανώνει και για τον τουρισµό ειδικότερα, καθώς η 

Ολυµπιάδα δεν αποτελεί µόνο ένα ιδιαίτερο αθλητικό γεγονός, που συνιστά κίνητρο 

επίσκεψης, αλλά κυρίως µια ευκαιρία που ο απόηχός της διαρκεί περίπου δέκα χρόνια, όσο 

και το διάστηµα που ασχολείται η κοινή γνώµη µε τη διοργανώτρια χώρα. Οι Ολυµπιακοί 

Αγώνες αποτελούν λοιπόν ορόσηµο για την περαιτέρω εξέλιξη του τουρισµού. Η Κρήτη 

επωφελήθηκε από το γεγονός αυτό καθώς το Ηράκλειο ήταν µία από τις Ολυµπιακές πόλεις 

στην Ελλάδα το 2004. Το κυριότερο όφελος βρίσκεται αρχικά στο επικοινωνιακό επίπεδο µε 

ζητούµενο τη µετεξέλιξη της δηµοσιότητας σε ενεργή ζήτηση για προϊόντα, υπηρεσίες και 

διαµονή. Τα σηµαντικότερα πλεονεκτήµατα που προκύπτουν από την Ολυµπιάδα είναι: 

• Η προσέλκυση τουριστών υψηλού εισοδηµατικού προφίλ και η δηµιουργία 

µιας µόνιµης τουριστικής πελατείας, 

• Η διαµόρφωση ευνοϊκής εικόνας για την χώρα και τις ολυµπιακές πόλεις, 

• Η δηµιουργία και ο εκσυγχρονισµός βασικών αλλά και τουριστικών 

υποδοµών, 

• Η χρησιµοποίηση των διεθνών µέσων επικοινωνίας για ένα µεγάλο χρονικό 

διάστηµα για τη µετάδοση διαφόρων µηνυµάτων.   

  ∆υνατότητες ανάπτυξης θεµατικού τουρισµού: Η Κρήτη διαθέτει ιδιαίτερα  

χαρακτηριστικά όπως πλούσιο και σε πολλές περιπτώσεις άθικτο φυσικό περιβάλλον,  άριστο 

κλίµα, αξιόλογους πολιτιστικούς και ανθρωπογενείς πόρους, ποιοτικά τοπικά προϊόντα, 

τοπική παράδοση κλπ, τα οποία αποτελούν το θεµέλιο λίθο και τα απαιτούµενα συστατικά 

στοιχεία για την ανάπτυξη του θεµατικού τουρισµού (αθλητικός, φυσιολατρικός, 

θρησκευτικός, γαστρονοµικός κ.α.), ο οποίος διεθνώς σηµειώνει έντονη ζήτηση. Η προώθηση 

του θεµατικού  τουρισµού πρέπει να αποτελέσει πρώτη προτεραιότητα, αφού θα συµβάλλει 
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στη διαφοροποίηση και στον εµπλουτισµό του τουριστικού προϊόντος, στην ενίσχυση της 

ανταγωνιστικότητάς του, στην ανάδειξη και ανάπτυξη αναξιοποίητων αλλά µε λανθάνουσα 

(τουριστική) δυναµική των περιοχών, λειτουργώντας ανασχετικά στις τάσεις εγκατάλειψής 

της και συµβάλλοντας στην επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου. Με βάση την πρόταση 

του κου Κυπριωτάκη (2005)6 « η Μεσόγειος παρουσιάζει σηµαντικές ευκαιρίες περαιτέρω  

ανάπτυξης και θα πρέπει να υπερβούµε το παραδοσιακό πρότυπο Τουρισµού “Ήλιος και 

Θάλασσα” και να προσανατολιστούµε σε εναλλακτικές µορφές Τουρισµού που θα 

σηµατοδοτήσουν µια νέα περίοδο Τουριστικής Ανάπτυξης και Τουριστικής Πολιτικής για τον 

Ευρωπαϊκό και Μεσογειακό χώρο». 

Προώθηση διατροφής και γαστρονοµίας ως “ νέο τουριστικό προϊόν”: Τουριστικό 

προϊόν µε υψηλή προστιθέµενη αξία, η γαστρονοµία αποκτάει ολοένα και µεγαλύτερη θέση 

στη διεθνή τουριστική αγορά. Τα κρητικά προϊόντα και η κρητική κουζίνα διεκδικούν 

σηµαντικό µερίδιο σε αυτήν, λόγω της αναγνωρισµένης υψηλής τους ποιότητας και των 

ευεργετικών επιδράσεων στην ανθρώπινη υγεία. Προϊόντα όπως το λάδι, το κρασί, το µέλι, τα 

γαλακτοκοµικά κλπ. αλλά και οι µοναδικές γεύσεις της Κρητικής Κουζίνας ανταποκρίνονται 

στο συνεχώς αυξανόµενο ενδιαφέρον της διεθνούς Κοινότητας που αναζητά εκτός των άλλων 

την ποιότητα των τροφίµων και την ιδιαιτερότητα της τοπικής γαστρονοµίας. Έτσι ο 

συνδυασµός αυτός µπορεί να αποτελέσει ένα νέο προϊόν για το νησί µε πολλαπλασιαστικά 

αποτελέσµατα τόσο για τον τουρισµό, όσο και για την τοπική παραγωγή. 

Χρηµατοδοτικές Ευκαιρίες για τον τουρισµό: Στα πλαίσια της τρέχουσας  

προγραµµατικής περιόδου (∆’ ΚΠΣ) σε εθνικό και περιφερειακό επίπεδο προβλέπεται 

ενίσχυση δράσεων του τουριστικού τοµέα µε στόχο τη µείωση της εποχικότητας, την 

αναβάθµιση της ποιότητας, τη διασύνδεση µε τον πρωτογενή και δευτερογενή τοµέα, τη 

διασύνδεση µε τον πολιτισµό και την παράδοση και την αξιοποίηση των νέων τεχνολογιών. 

Συγκεκριµένα χρηµατοδοτικά κίνητρα δίδονται µέσω των Ολοκληρωµένων Προγραµµάτων 

Ανάπτυξης Αγροτικών Περιοχών και Ειδικών Αγροτικών Περιοχών µέσω του Ε.Π. 

Αγροτικής Ανάπτυξης και Ανασυγκρότησης της Υπαίθρου 2007-2013 και του ΠΕΠ Κρήτης 

αντίστοιχα καθώς και µέσω της Κ.Π. Leader+ και του Ε.Π. Ανταγωνιστικότητα. 

                                                 
6  Γ. Κυπριωτάκης (2005)  «Πρόταση για την εκπόνηση Master Plan για την ανάπτυξη   του Τουρισµού 
στην Μεσόγειο και την επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου»  
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Αυξανόµενη σηµασία των νέων τεχνολογιών στον τουρισµό: Πάγιο αίτηµα της 

εθνικής και κοινοτικής πολιτικής και στρατηγικής η υλοποίηση καινοτόµων δράσεων που 

βρίσκει απάντηση, εκτός των άλλων, στη διασύνδεση του τουρισµού µε τις νέες τεχνολογίες. 

H Κρήτη διαθέτει συγκριτικό πλεονέκτηµα λόγω της ύπαρξης σπουδαίων Εκπαιδευτικών 

Ιδρυµάτων και υποδοµών (π.χ. στο Ηράκλειο, ΙΤΕ, Τεχνολογικό Πάρκο, Πανεπιστήµιο, ΤΕΙ), 

τα οποία ήδη έχουν να επιδείξουν σπουδαίο έργο στον τοµέα του τουρισµού: πληροφοριακά 

συστήµατα για τον τουρισµό, ηλεκτρονικές βάσεις δεδοµένων, πρωτοποριακές δράσεις στον 

τοµέα της υγείας που συνδέονται µε τον τουρισµό, ηλεκτρονική προβολή κ.λπ. 

Ολοκλήρωση βασικών έργων τεχνικής υποδοµής: Τεράστιας σηµασίας για την 

τουριστική ανάπτυξη του νησιού είναι η ολοκλήρωση βασικών υποδοµών, όπως η επίλυση 

του θέµατος των αεροµεταφορών (στην Ανατολική Κρήτη). Εκκρεµεί η ολοκλήρωση 

σηµαντικών τεχνικών έργων (βιολογικών, ΧΥΤΑ, έργων ύδρευσης) τα οποία θα αυξήσουν τη 

φέρουσα ικανότητα των περιοχών που θα εξυπηρετήσουν. 

Τάσεις αύξησης του εγχώριου τουρισµού: Αποτελεί σηµαντική εξέλιξη διότι, εκτός 

των άλλων, ο εγχώριος τουρισµός (µαθητικός, εκπαιδευτικός, Τρίτης Ηλικίας, οικογενειακός) 

καταναλώνει περισσότερο κατά τη διάρκεια των διακοπών του. Ο εγχώριος τουρισµός της 

Κρήτης έχει τα περιθώρια να αυξηθεί τα επόµενα χρόνια διότι: (α) το 95,5% των Ελλήνων 

παραµένει στη χώρα µας για διακοπές (β) 8 στους 10 Έλληνες προτιµούν διακοπές του ήλιου 

και της θάλασσας, (γ) το έτος 2000 το 15,2% των αφίξεων στην Κρήτη ήταν ηµεδαποί ενώ 

στην Ελλάδα 1 στους 4  είναι Έλληνες επισκέπτες. 

Αξιοποίηση Ειδικών Τουριστικών Υποδοµών: Από την εποχή ακόµα των ΜΟΠ 

έως και το Γ’ ΚΠΣ χρηµατοδοτήθηκαν υποδοµές για την ενίσχυση εκτός των άλλων και του 

τουριστικού προϊόντος της Κρήτης. Χρηµατοδοτήθηκε για παράδειγµα η δηµιουργία 

πολιτιστικών και φυσιολατρικών διαδροµών σε πάρα πολλά µέρη του νησιού χωρίς µέχρι 

σήµερα να έχουν αξιοποιηθεί, ενώ σε πολλές περιπτώσεις έµειναν ηµιτελείς ή 

εγκαταλείφθηκαν.  

Αξιοποίηση αναδυόµενων αγορών: Τα ανεκµετάλλευτα τµήµατα της ευρωπαϊκής 

και αµερικανικής αγοράς, αλλά και νέες αγορές όπως της Κίνας και των χωρών της 

Ανατολικής Ευρώπης, όπως έχει ήδη αναφερθεί, µπορούν να αποδώσουν σηµαντική 

πρόσθετη τουριστική κίνηση. Προς την κατεύθυνση αυτή είναι αναγκαία η ανάπτυξη µιας 

συνεχούς και σοβαρής προσπάθειας µέσω ενός αποτελεσµατικού µεσο-µακροπρόθεσµου 
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Σχεδίου Μάρκετινγκ. Αρωγός σε αυτή την προσπάθεια είναι διάφορα ευνοϊκά για το νησί 

στοιχεία όπως: η γεωγραφική θέση, η οικονοµική ανάπτυξη των χωρών αυτών καθώς και το 

γεγονός ότι γενικότερα η Ελλάδα φαίνεται να εξασκεί µια µέσου επιπέδου έλξη στα ανώτερα 

εισοδηµατικά στρώµατα  αυτών των αγορών. 

Θετική εικόνα του κρητικού τουριστικού προϊόντος: Η Κρήτη είναι ένας πολύ 

γνωστός τουριστικός προορισµός κυρίως για την ιστορία, τα µνηµεία, τον πολιτισµό, τη 

θάλασσα και τις ακρογιαλιές της. Η εικόνα που έχει διαµορφωθεί για το τουριστικό προϊόν 

του νησιού είναι ιδιαιτέρως θετική και αυτό υπογραµµίζεται από διάφορα στοιχεία όπως:  

α)θεωρείται ασφαλής ταξιδιωτικός προορισµός  

β) χαρακτηρίζεται από υψηλό αίσθηµα φιλοξενίας και  

γ) θεωρείται ότι έχει “ταυτότητα” και είναι “Ξεχωριστή”.  

Αυτό συνεπώς που πρέπει να αποδείξουµε είναι η ποιοτική διάσταση και η 

διαφορετικότητα του τουρισµού της και να προβάλουµε εκείνο το προϊόν το οποίο έχουµε 

έτοιµο και µπορούµε να προσφέρουµε σε άριστη ποιότητα και ανταγωνιστική τιµή. 

Απειλές του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη 
 

Ισχυρός ανταγωνισµός σε διεθνές επίπεδο: Αποτελεί απειλή, αλλά ταυτόχρονα 

κίνητρο (πρόκληση) για την διαφοροποίηση και ποιοτική αναβάθµιση του τουρισµού στο 

νησί, ο διεθνής ανταγωνισµός που ολοένα µεγεθύνεται και προέρχεται από: 

τις αναπτυγµένες τουριστικά χώρες (Ισπανία, Ιταλία, Κύπρος) που προσφέρουν πολύ 

υψηλό επίπεδο τουριστικού προϊόντος, στο οποίο το νησί της Κρήτης καλείται να 

«απαντήσει» µε αναβάθµιση των υποδοµών και των υπηρεσιών της. 

τους ανερχόµενους τουριστικούς προορισµούς (Κροατία, Βουλγαρία, Μαρόκο, 

Τυνησία κλπ.) που διαθέτουν παρθένο φυσικό και ανθρωπογενές περιβάλλον και 

προσελκύουν ολοένα αυξανόµενη µερίδα των τουριστών που αναζητούν τη 

«διαφορετικότητα» στον τόπο που επισκέπτονται. Αποτελεί σηµαντική απειλή για την 

Κρήτη, η οποία οφείλει την τουριστική της ανάπτυξη σε µεγάλο βαθµό στη 
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«διαφορετικότητά της» σε σύγκριση µε τους προορισµούς των αναπτυγµένων δυτικών 

κρατών. 

το σύµπλεγµα των προορισµών της Μεσογείου, οι οποίοι διαθέτουν παρόµοιο 

τουριστικό «προφίλ», αλλά µε υψηλότερη ποιότητα υποδοµών και υπηρεσιών και 

µεγαλύτερη διείσδυση στην αγορά. 

Υστέρηση σε επίπεδο προβολής: Ο ανταγωνισµός που υφίσταται η Κρήτη ως 

τουριστικός προορισµός από άλλες περιοχές όπως είναι π.χ. η Τουρκία δεν είναι απόρροια 

µόνο των καλύτερων και πληθέστερων βασικών και υποστηρικτικών τουριστικών υποδοµών 

που διαθέτει αλλά κυρίως είναι αποτέλεσµα της θεαµατικής βελτίωσης που παρουσιάζει ως 

προς τη δαπάνη, τον τρόπο και τις ενέργειες τουριστικής προβολής.    

Μειωµένη τουριστική συνείδηση: Καθώς αυξάνεται ο ανταγωνισµός ολοένα και 

περισσότερο καθίσταται φανερή η ανάγκη επίτευξης υψηλότερου επιπέδου επαγγελµατισµού 

και συνέπειας, τόσο από τους επιχειρηµατίες όσο και από στελέχη του δηµοσίου τοµέα και 

τους εισαγόµενους που δραστηριοποιούνται στον χώρο του τουρισµού. Πρέπει να γίνει 

αντιληπτό ότι η επιβίωση και η περαιτέρω ανάπτυξη του τουρισµού εξαρτάται από την 

οργάνωση, τη σοβαρότητα, την ευσυνειδησία, τον επαγγελµατισµό, την ευγένεια, την 

ταχύτητα αντίδρασης, την ύπαρξη και πιστή εφαρµογή προγραµµάτων Μάρκετινγκ και 

κυρίως την έγκαιρη και έγκυρη διαφηµιστική προβολή του τουριστικού προϊόντος στο 

εσωτερικό και εξωτερικό.  

Εξάρτηση από το µέλλον των αεροµεταφορών: Στοιχείο αποτύπωσης της 

ανταγωνιστικότητας του τουριστικού προϊόντος αποτελεί ο τρόπος έλευσης των επισκεπτών. 

Η Κρήτη αποτελεί κατεξοχήν προορισµό αεροπορικών αφίξεων. Ιδιαίτερα αυξηµένο είναι το 

ποσοστό των πτήσεων τύπου Charter. Είναι γεγονός ότι απαραίτητη προϋπόθεση της 

ανάπτυξης ενός τουριστικού προορισµού είναι η ύπαρξη σύγχρονου διεθνούς αεροδροµίου. 

Τα προβλήµατα που καταγράφονται τόσο στο αεροδρόµιο του Ηρακλείου, όσο και στις 

αεροπορικές εταιρείες συνιστούν κίνδυνο και επηρεάζουν άµεσα το δυνητικό ενδιαφέρον 

διεθνών και εγχώριων επενδυτών και επισκεπτών. Σύµφωνα µε τον ΥΠΕΧΩ∆Ε, 

δροµολογείται το αεροδρόµιο Καστελίου Κρήτης, το νέο αεροδρόµιο θα αντικαταστήσει το 

υφιστάµενο αεροδρόµιο «Ν. Καζαντζάκης», εξασφαλίζοντας άνετη εξυπηρέτηση σε 

περισσότερους από 5,5 εκατ. επιβάτες τον χρόνο. 
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Αλλοίωση της οικιστικής ταυτότητας: Συνέπεια εκτός των άλλων και της 

τουριστικής ανάπτυξης, η απρογραµµάτιστη ή και αυθαίρετη πολλές φορές δόµηση 

τουριστικών υποδοµών και εγκαταστάσεων στη λογική του εύκολου και γρήγορου κέρδους, 

σε συνδυασµό µε την έλλειψη κεντρικού σχεδιασµού και νοµοθετικού πλαισίου που να 

ρυθµίζει χρήσεις γης και προδιαγραφές δόµησης, έχει προκαλέσει τη µερική και, σε πολλές 

περιπτώσεις, πλήρη αλλοίωση του δοµηµένου περιβάλλοντος. Οι συνέπειες βαρύνουν τόσο 

τον ντόπιο πληθυσµό (υποβάθµιση της ποιότητας ζωής) όσο και τον ίδιο τον τουρισµό, 

δεδοµένου ότι υποβαθµίζεται ένας από τους ισχυρότερους τουριστικούς πόρους, το οικιστικό 

περιβάλλον. 

Υποβάθµιση του φυσικού περιβάλλοντος: Η αλόγιστη τουριστική ανάπτυξη 

δηµιουργεί υψηλό κίνδυνο πρόκλησης µη αναστρέψιµων συνεπειών στο φυσικό περιβάλλον 

εάν δε ληφθεί µέριµνα σε τοπικό και περιφερειακό επίπεδο για τον έλεγχο και περιορισµό 

των τουριστικών δραστηριοτήτων. Η δηµιουργία σηµαντικών φορέων διαχείρισης σε 

προορισµούς οικολογικού ενδιαφέροντος µε σκοπό την προστασία και ελεγχόµενη 

τουριστική αξιοποίηση τους καθώς επίσης και η πρόβλεψη µέτρων από τους ΟΤΑ για την 

διατήρηση του φυσικού περιβάλλοντος είναι ενέργειες που δεν επιδέχονται αναβολή ή 

διαφορετική προσέγγιση. Η χώρα µας διαθέτει τεράστιο φυτικό και ζωικό πλούτο που χρήζει 

κρατικής µέριµνας και εντατικής προστασίας. Για παράδειγµα, ο εθνικός δρυµός Σαµαριάς 

δεν αρκεί χρειάζεται η δηµιουργία νέων ώστε να διασωθεί η σπάνια πανίδα και χλωρίδα του 

νησιού µας. Επίσης, στους περισσότερους από τους αναγνωρισµένους εθνικούς µας δρυµούς 

δεν έχει αναγνωριστεί η περιφερειακή ζώνη, µε αποτέλεσµα οι καταπατήσεις εδαφών και οι 

αυθαιρεσίες να γίνονται ανεξέλεγκτα. Παράλληλα ένα άλλο σηµαντικό πρόβληµα είναι η 

ελλιπής φύλαξη, καθώς οι τεράστιες εκτάσεις σε συνδυασµό µε το δύσβατο των περιοχών σε 

πολλές περιπτώσεις καθιστούν πολύ δύσκολη την περιφρούρηση τους. Λόγω της ελλιπούς 

φύλαξης οι κυριότερες συνέπειες είναι το παράνοµο κυνήγι άγριων ζώων, και η αλιεία µε 

αθέµιτα µέσα, η παράνοµη ξύλευση σπάνιων ειδών δέντρων, αλλά και η παράνοµη βόσκηση 

κοπαδιών σε προστατευόµενες εκτάσεις. (www.traveldailynews.gr) 

 Προς τον σκοπό αυτό θα πρέπει να δοθεί άµεση και ιδιαίτερη σηµασία στον 

αποτελεσµατικό καθαρισµό κοινόχρηστων χώρων και την αποτελεσµατική αποκοµιδή των 

απορριµµάτων. Θα πρέπει να δηµιουργηθεί φορέας καθαρισµού των ακτών και των 

παράκτιων περιοχών σε επίπεδο νησιού. Θα πρέπει επίσης να θεσµοθετηθούν αυστηροί 

κανόνες αρχιτεκτονικής τόσο των τουριστικών καταλυµάτων, όσο και άλλων 
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οικοδοµηµάτων. Προς τον σκοπό αυτό θα πρέπει να εξετασθεί η περίπτωση φορέα 

προστασίας φυσικού τοπίου. Ο φορέας θα ασχολείται κυρίως µε την αρχιτεκτονική µορφή 

και το ύφος των οικοδοµηµάτων και όχι µε άλλα θέµατα πολεοδοµικής έγκρισης 

Χαµηλό επίπεδο συνεργασίας δηµόσιου και ιδιωτικού τοµέα: Η αδυναµία 

αποδοτικής συνεργασίας του ιδιωτικού και του δηµόσιου τοµέα, επιδρά αρνητικά ως προς 

την περαιτέρω τουριστική ανάπτυξη της Κρήτης. Συνέπεια της απουσίας µιας τέτοιας 

συνεργασίας είναι να µην έχει γίνει µέχρι σήµερα πράξη, η συντονισµένη και συνολική 

προβολή του τουριστικού προϊόντος του νησιού, αντίθετα, οι µεµονωµένες ενέργειες που 

συνεπάγονται κατακερµατισµό των πόρων χωρίς αποτελεσµατικότητα, είναι εκείνες που 

κυριαρχούν. Επίσης αρνητικό στοιχείο της έλλειψης συνεργασίας είναι η µεµονωµένη και 

πολλές φορές στρεβλή αντιµετώπιση σοβαρών θεµάτων ειδικά σε περιόδους ύφεσης ή 

κρίσεων µε τελικό αποτέλεσµα την υποβάθµιση της εικόνας του νησιού. 

Σύµφωνα µε το περιοδικό Χρήµα & Τουρισµός (Μηνιαίο Οικονοµικό και 

Επιχειρηµατικό Περιοδικό, Οκτώβριος 2009), διαπιστώνεται ότι η Ελλάδα βρίσκεται στην 

11η θέση παγκοσµίως ανάµεσα στους πιο δηµοφιλείς προορισµούς των αναγνωστών του 

Conte Nast Traveler για το 2009 έναντι της 9ης θέσης που κατείχε το 2008. Ενώ αντίθετα η 

γειτονική Τουρκία κατάφερε να σκαρφαλώσει στην 3η θέση από την 15η που κατείχε το 2008. 

Αποτελέσµατα τα οποία θα πρέπει να κινητοποιήσουν τους ιθύνοντες ώστε να βρεθούν 

άµεσες λύσεις στην βελτίωση της εικόνας της χώρας µας και κατ’ επέκταση της Κρήτης ως 

τουριστικού προορισµού.  
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Η αλλοίωση του προφίλ της Κρήτης7  

Το τοπίο της Κρήτης διαµορφώθηκε από την έντονη δραστηριότητα του ανθρώπου 

στο νησί τα τελευταία 8.000 χρόνια, από τότε δηλαδή που φαίνεται ότι έφτασαν οι πρώτοι 

άνθρωποι στο νησί. Η δραστηριότητα αυτή γεωργική- κτηνοτροφική- οικιστική, επιδρώντας 

στο φυσικό περιβάλλον του νησιού, διαµόρφωσε την εικόνα της Κρήτης, που, µέχρι πριν 

µερικές δεκαετίες, ήταν σχεδόν η ίδια για 5.000 χρόνια.  

Η συνύπαρξη και εναλλαγή, µέσα σε µικρό γεωγραφικό χώρο, της πλούσιας 

ποικιλοµορφίας του φυσικού περιβάλλοντος της Κρήτης µε τα ανθρωπογενή τοπία (ελαιώνες, 

µικροί αγροί µε δηµητριακά, αµπέλια, λίγα εσπεριδοειδή ή κηπευτικά, σοφή διαµόρφωση του 

εδάφους σε πεζούλες µε ξερολιθιές, µονοπάτια και παλιοί δρόµοι που χρησιµοποιήθηκαν για 

χιλιετηρίδες, αλώνια, οικισµοί µικροί και συµπαγείς, µιτάτα, νερόµυλοι, ξωκλήσσια και 

διάφορα άλλα κτίσµατα, όλα µικρού µεγέθους µε απλή και ιδιαίτερα καλαίσθητη 

αρχιτεκτονική φυσιογνωµία, διακριτικά ενταγµένα µέσα στο φυσικό περιβάλλον, βοσκοτόπια 

µε λογική και όχι ληστρική χρήση) έδιναν µια συνολική εικόνα µοναδικής οµορφιάς.  

Το πανέµορφο αυτό τοπίο της Κρήτης -και όχι µόνο ο ήλιος, η θάλασσα και το ήπιο 

κλίµα της- απετέλεσε πολύ σηµαντικό παράγοντα προσέλκυσης του τουρισµού, ο οποίος 

όπως όλοι γνωρίζοµε, είναι σήµερα η κινητήρια δύναµη της οικονοµίας του νησιού.  

Αυτό όµως το πανέµορφο κρητικό τοπίο, µέσα σε λίγες δεκαετίες έχει αλλοιωθεί και 

συνεχίζει να καταστρέφεται µε ξέφρενο ρυθµό. Η καλπάζουσα "ανάπτυξη" δεν έχει αφήσει 

καµιά γωνιά της Κρήτης ανέπαφη. ∆ηµόσια και ιδιωτικά έργα, νόµιµα και παράνοµα, 

συναγωνίζονται πως θα καταστρέψουν όσον το δυνατόν περισσότερο και γρηγορότερα το 

κάποτε πανέµορφο κρητικό τοπίο. Τα ίδια συµβαίνουν και στα Κυκλαδονήσια, και 

γενικότερα σε ολόκληρη την Ελλάδα, µε διαφορετική ένταση σε κάθε τόπο. Παρακάτω θα 

προσπαθήσουµε να περιγράψουµε τις κυριότερες µικρές καταστροφές που συνθέτουν την 

συνολική καταστροφή του τοπίου:  

 

                                                 
7  Εισήγηση στην 5η Παγκρήτια Συνάντηση Οικολογικών Οργανώσεων (Ηράκλειο 9-12-2006), Μαρκάκης Βαγγέλης 
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  •  Η άναρχη και διάσπαρτη δόµηση (νόµιµη και παράνοµη).  

  Χιλιάδες οικοδοµές, στην συντριπτική πλειοψηφία τους ακαλαίσθητες, ξεφυτρώνουν 

σαν µανιτάρια παντού: µέσα και έξω από τις πόλεις και τα χωριά, µέσα στα όρια των 

οικισµών, στις παραλίες αλλά και στους λόφους (κατά προτίµηση επί της κορυφογραµµής) 

και στα βουνά, στη µέση του πουθενά. Πρώτης ή παραθεριστικής κατοικίας, ενοικιαζόµενες 

βίλλες, καινούργια χωριά-µαϊµούδες αποτελούµενα από σπιτάκια όµοια µεταξύ τους (για 

µείωση του µελετητικού και κατασκευαστικού κόστους) που πωλούνται σε συνταξιούχους 

βορειοευρωπαίους, (πολλά απ' αυτά µάλιστα έχουν το θράσος να ισχυρίζονται ότι είναι δήθεν 

παραδοσιακού τύπου επειδή είναι πέτρινα), ογκώδη βιοµηχανικά κτίρια τσιµεντένια ή 

µεταλλικά, ποιµνιοστάσια µήκους µέχρι και 100 µέτρων , µε δεύτερο όροφο, ζωσµένα γύρω-

γύρω µε µαρκίζες και µπαλκόνια και πολλά άλλα.  

Είναι καταστροφικό για το τοπίο της Κρήτης να ξεφυτρώνουν κτίσµατα διάσπαρτα σε 

όλη την ύπαιθρο, σε περιοχές µακριά από οικισµούς. Πρόκειται δε, για καταστροφή µη 

αντιστρεπτή. Μπροστάρηδες σ' αυτόν τον βάρβαρο βιασµό του τοπίου είναι η έλλειψη 

χωροταξικού σχεδιασµού και η πρωτοφανής σε διεθνή κλίµακα Ελληνική εφεύρεση της εκτός 

σχεδίου δόµησης .  

  •  Η ασύδοτη χάραξη και διάνοιξη των δρόµων (οδικών αξόνων, αγροτικών, 

κτηνοτροφικών, ρουσφετολογικών, αναπτυξιακών, δρόµων για κεραίες κλπ).  

  Η χάραξη γινόταν και γίνεται µε πλήρη περιφρόνηση του τοπίου. Τα βουνά 

αδειάζουν ανενδοίαστα και τα µπάζα σπρώχνονται στα φαράγγια για να θαυµάζουµε, από 

χιλιόµετρα µακριά και για εκατοντάδες χρόνια, τα κατορθώµατα της "ανάπτυξης".  

Κατά την χάραξη και κατασκευή των αγροτικών δρόµων καταστράφηκαν παλιά 

καλντερίµια, παλιοί δρόµοι-µνηµεία που χρησιµοποιούνταν για εκατοντάδες ή χιλιάδες 

χρόνια. Οι δρόµοι αυτοί, πλαισιωµένοι µε ξερολιθιές δεξιά κι αριστερά και σκιασµένοι µε 

δένδρα, ήταν πολύτιµο στοιχείο της πολιτιστικής µας κληρονοµιάς, στολίδι της κρητικής 

υπαίθρου και, εποµένως και κεφάλαιο για τον τουρισµό.  

Ακόµα και σήµερα το κράτος λάµπει δια της απουσίας του από τον σχεδιασµό και 

έλεγχο τέτοιων έργων, ο οποίος επαφίεται στις εµπνεύσεις και στα συµφέροντα των τοπικών 

αρχόντων. 
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  •  Η καταστροφή της παραδοσιακής αρχιτεκτονικής  

•  Ακόµα και στους κηρυγµένους διατηρητέους οικισµούς υπάρχει πλήρης ασυδοσία.  

•  Ο αγροτουρισµός, έτσι όπως εφαρµόσθηκε, έγινε αιτία να ξεφυτρώσουν 

αρχιτεκτονικά τερατουργήµατα, ακόµα και στα πιο αποµακρυσµένα χωριά, εκεί που λόγω 

φτώχειας διασωζόταν ακόµα η παραδοσιακή αρχιτεκτονική. Κι όλα αυτά µε τις ευλογίες του 

Ελληνικού κράτους και χρήµατα της Ευρωπαϊκής ΄Ενωσης.  

•  Οι περισσότερες εκκλησίες και ξωκκλήσια έχουν υποστεί βάρβαρες αλλοιώσεις 

στην προσπάθεια των αρµοδίων εκκλησιαστικών συµβουλίων να τα "αναβαθµίσουν"- 

"εξωραΐσουν" (πέργκολες-στέγαστρα, ηµικυλινδρικές στέγες µε κεραµίδια, τσιµεντένια 

καµπαναριά, εξωτερικές τσιµεντένιες κολώνες, τοιχία, βοηθητικά κτίρια, αντικατάσταση των 

πέτρινων πλακοστρώσεων µε µοντέρνα κεραµικά πλακάκια µπάνιου κλπ)  

•  Ακόµα και οι προσπάθειες αναστύλωσης (ή "αναπαλαίωσης") παραδοσιακών 

κτισµάτων πολλές φορές καταλήγουν σε απαράδεκτα αποτελέσµατα.  

•  Η ανυπαρξία της έννοιας "προστασία του τοπίου" στα δηµόσια έργα  

Για παράδειγµα ο νέος Αµαριώτικος δρόµος που κόστισε πάρα πολλά χρήµατα, 

αλλοίωσε το φαράγγι της Τζιβέρας και το µετέτρεψε σε γιγαντιαία τσουλήθρα µπάζων. θα 

µπορούσε µε ένα τούνελ να είχε αποτραπεί η καταστροφή του τοπίου.  

•  Η ανυπαρξία καλαισθησίας σχεδόν σε όλα τα δηµόσια και τα ιδιωτικά έργα.  

΄Ολα ξεκινούν από την έλλειψη παιδείας. Πρόσφατα εκπρόσωπος του Συλλόγου 

Αρχιτεκτόνων Ρεθύµνου σε οµιλία του είπε ότι είµαστε η µόνη χώρα της Ευρώπης όπου δεν 

διδάσκεται στα σχολεία το µάθηµα της Ιστορίας της Τέχνης. Ακόµα κι αν (σπάνια) υπάρξουν 

κάποιοι προβληµατισµοί περί καλαισθησίας, αυτοί καταβροχθίζονται από την αδήριτη 

ανάγκη της εξοικονόµησης ή απορρόφησης των κονδυλίων, της συντοµίας και του πολιτικού 

κόστους.  

  •  Οι παράνοµες και νόµιµες εκχερσώσεις  

 Όσες γίνονται µε σκοπό την αύξηση της γεωργικής γης έχουν λιγοστέψει αλλά δεν 

έχουν εξαλειφθεί. Αντίθετα, όσες γίνονται µε σκοπό την οικοπεδοποίηση έχουν αυξηθεί. 
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Συνεργοί είναι και τα ∆ασαρχεία και οι σχετικές επιτροπές που αποχαρακτηρίζουν δασικές 

εκτάσεις.  

  •  Οι κεραίες κινητής τηλεφωνίας  

 Μαζικά ξεφυτρώνουν τα τελευταία χρόνια στις κορυφές των βουνών. Για χάρη τους, 

γίνονται κι άλλοι ορεινοί δρόµοι που κι αυτοί τραυµατίζουν το τοπίο. Σε άλλα µέρη του 

κόσµου το κράτος υποχρεώνει τις εταιρείες να έχουν από κοινού µία και µόνο κεραία.  

 •  Επιδοτούµενες καταστροφές  

Μερικά παραδείγµατα:  

•  Η επιδοτούµενη εκρίζωση ελαιοδένδρων χοντρολιάς ηλικίας εκατοντάδων ετών. 

Μαζί καταστράφηκαν και οι παλιές ξερολιθιές (Τώρα η µόδα είναι, όποιος φτιάχνει ένα 

καινούργιο χωράφι, πχ για να φυτέψει ελιές, να σπρώχνει µε την µπουλντόζα τους βράχους 

σε µια άκρη, δηµιουργώντας έτσι ένα ακαλαίσθητο «λόφο» ή πρανές.).  

•  Η προαναφερθείσα περίπτωση του αγροτουρισµού.  

•  Η επιδοτούµενη καταστροφή παραδοσιακών ψαροκάϊκων που οµόρφαιναν τα 

λιµάνια της Κρήτης (κι όλου του Αιγαίου) και η αντικατάστασή τους από σύγχρονα, πλην 

όµως ακαλαίσθητα σκάφη.  

Συµπεράσµατα  

Σίγουρα δεν είναι δυνατό να ταριχεύσουµε το κρητικό τοπίο για να µην αλλοιωθεί 

ποτέ. Μπορούµε όµως και πρέπει (έχοµε χρέος απέναντι στους εαυτούς µας και απέναντι στις 

επόµενες γενιές) να προσπαθήσουµε να περιορίσουµε όσο µπορούµε την καταστροφή, αντί 

να καθόµαστε να την παρακολουθούµε µοιρολατρικά. Μερικές προτάσεις:  

•  Πρώτα απ' όλα πρέπει να συνειδητοποιήσουµε εµείς οι ίδιοι το πρόβληµα . Θα 

µπορούσε να γίνει µια οµάδα εργασίας από άτοµα που θέλουν να ασχοληθούν µε αυτό το 

θέµα. Στην οµάδα θα πρέπει να συµµετέχουν και άτοµα µε γνώσεις πχ µηχανικοί, 

αρχιτέκτονες, καλλιτέχνες, κλπ ΄Οσο αφορά την υποκειµενικότητα της έννοιας καλαισθησία, 

αυτό ναι, είναι ένα µεγάλο ζήτηµα. ΄Οµως, υπάρχουν αρκετά στοιχειώδη πράγµατα στα οποία 

µπορούµε να συµφωνήσουµε για το τι είναι όµορφο και το τι είναι άσχηµο, για το τι χαλάει 
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το τοπίο και το ποιά στοιχεία του αξίζει να διατηρηθούν (πχ κανείς δεν θα διαφωνήσει ότι τα 

παλιά µονοπάτια ή τα παλιά παραδοσιακά ψαράδικα καϊκια οµόρφαιναν το τοπίο και έπρεπε 

να µην καταστραφούν και µάλιστα µε λεφτά του κράτους και της Ευρωπαϊκής Ένωσης.). 

•  Επειδή υπάρχουν ήδη κάποιες φωνές, ειδικά για τις Κυκλάδες, θα πρέπει να υπάρξει 

συνεργασία µε αυτά τα άτοµα και τις οργανώσεις. ΄Ενας από τους βασικούς στόχους θα 

πρέπει να γίνει η πανελλαδική συνεργασία µε σκοπό την παρέµβαση του Οικολογικού 

κινήµατος για κατάργηση της εκτός σχεδίου δόµησης . Όσο κι αν φαντάζει αδύνατο , είναι 

κάτι που οφείλει το Οικολογικό κίνηµα να το θέσει σαν στόχο του και να αρχίσει να 

αγωνίζεται γι αυτό. Γιατί η εκτός σχεδίου δόµηση είναι ο κυριώτερος παράγων που 

καταστρέφει το Κρητικό και γενικότερα το Ελληνικό τοπίο (και έπονται η έλλειψη 

χωροταξικού σχεδιασµού και η ανυπαρξία καλαισθησίας στα ιδιωτικά και δηµόσια έργα). 

Σίγουρα θα είναι µια προσπάθεια πολύ δύσκολη. Πρώτα και κύρια γιατί θα συγκρουστούµε 

µε αµέτρητα µικρά και µεγάλα συµφέροντα, κοντολογίς µε την πλειοψηφία του πληθυσµού, 

αφού µε το υπάρχον στην Ελλάδα νοµικό καθεστώς περί δόµησης, όλη η Κρήτη είναι εν 

δυνάµει ένα οικόπεδο. ΄Ετσι, πολύ µεγάλο µέρος του πληθυσµού, πλατειά λαϊκά στρώµατα 

µη προνοµιούχων (ιδίως οι αγρότες) είδαν και βλέπουν το ξεπούληµα και την 

οικοπεδοποίηση της γης τους σαν µάννα εξ ουρανού για βελτίωση της οικονοµικής τους 

κατάστασης. Όµως, ταυτόχρονα όλοι πρέπει να παραδεχτούν ότι η ατµοµηχανή της 

οικονοµίας του νησιού είναι ο τουρισµός (αυτός τροφοδοτεί άµεσα ή έµµεσα σχεδόν όλα τα 

επαγγέλµατα) και, καταστρέφοντας το τοπίο της Κρήτης, σιγά-σιγά το νησί γίνεται όλο και 

λιγότερο ελκυστικό για τους επισκέπτες. ΄Ετσι, πριονίζουµε το κλαδί πάνω στο οποίο 

καθόµαστε.  

Προτάσεις 

Προτάσεις και µέτρα για την ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού  

Για να αναπτυχθεί σωστά ο πολιτιστικός τουρισµός του νησιού οι ιδιωτικοί φορείς, 

όπως είναι τα τουριστικά γραφεία, και οι δηµόσιοι φορείς όπως είναι η τοπική αυτοδιοίκηση 

και η νοµαρχία θα πρέπει να λάβουν κάποια µέτρα και να προβούν σε κάποιες ενέργειες.  

Προτάσεις  

Εφαρµόζοντας την ανάλυση SWOT διαπιστώσαµε πως η Κρήτη έχει απεριόριστες 

δυνατότητες να αναπτύξει τον πολιτιστικό τουρισµό. Η Κρήτη, όπως και οι περισσότερες 
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περιοχές στόχευαν πολλά χρόνια στο µαζικό τουρισµό προσφέροντας ΄΄Ήλιο – Θάλασσα’’, 

όµως το µοντέλο του Μαζικού Τουρισµού έχει πλέον κορεστεί, ενώ µαζί του έχει ξεφτίσει 

και η εικόνα ενός παραδοσιακού ξενοδοχείου δίπλα στη θάλασσα ή µια πισίνα µε λίγους 

φοίνικες και το πλαστικοποιηµένο φαγητό.  

Σήµερα, ο ανταγωνισµός µε τις άλλες περιοχές ή ακόµα και µε τις άλλες χώρες, είναι 

τεράστιος. Υπάρχουν πολλοί προορισµοί που προσφέρουν το δίπτυχο ‘‘ Ήλιος – Θάλασσα’’ 

και µάλιστα µε χαµηλότερες τιµές.  

Έτσι, λοιπόν, γεννιέται η ανάγκη να δηµιουργηθούν και να αναπτυχθούν 

εναλλακτικές και ειδικές µορφές τουρισµού, όπως είναι ο αρχαιολογικός τουρισµός, 

προσφέροντας στους επισκέπτες κάτι πιο ουσιώδες από το προκαθορισµένο: τη γνήσια 

φιλοξενία, ιστορία, πολιτισµό, αυθεντική ελληνική διατροφή και ξεχωριστές δραστηριότητες, 

που τους δένουν µε το τόπο µας.  

Στις προηγούµενες ενότητες διαπιστώσαµε ότι η Κρήτη διαθέτει τις περισσότερες από 

τις προϋποθέσεις που χρειάζονται για την ανάπτυξη του αρχαιολογικού τουρισµού. Έτσι, οι 

παρακάτω προτάσεις θα εστιάζονται σε δύο βασικά σηµεία: α) στη δηµιουργία ή βελτίωση 

των παραπάνω προϋποθέσεων και β) στη διαφήµιση και προβολή τους.  

o Βελτίωση των υποδοµών που καθορίζουν την τελική ποιότητα του τουριστικού 

προϊόντος, δηλαδή αεροδρόµια, λιµάνια, µαρίνες, σύγχρονοι οδικοί άξονες. Υποδοµές που 

υστερούµε σηµαντικά έναντι του ανταγωνισµού αλλά και έναντι των σύγχρονων απαιτήσεων 

της κοινωνίας.  

o Να ενταθεί η διαφηµιστική καµπάνια της χώρας µας στο εξωτερικό και να 

αυξήσει η πολιτεία τις απαραίτητες σχετικές δαπάνες, τόσο για την ευρύτερη τουριστική 

αγορά όσο και για τον αρχαιολογικό τουρισµό. Το βασικό στοιχείο της διαφήµισης θα πρέπει 

να είναι η ανάδειξη της σπάνιας σε παγκόσµιο επίπεδο πολιτιστικής περιουσίας του λαού της 

Κρήτης, που διαφοροποιεί αισθητά το προϊόν της από τις άλλες ανταγωνίστριες περιοχές.  

o Συµµετοχή και προβολή των αρχαιολογικών χώρων της Κρήτης  στις ειδικές 

εκθέσεις που διοργανώνονται στην Ευρώπη και αφορούν εναλλακτικές µορφές τουρισµού τις 

οποίες επισκέπτονται εκατοµµύρια υποψήφιοι τουρίστες θεµατικού τουρισµού κάθε χρόνο.  

o ∆ιοργάνωση συνεδρίων µε θέµα αρχαιολογικός τουρισµός στο νησί.  
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o Βελτίωση της έντυπης ή άλλης µορφής παρουσίασης και περιγραφής των 

αρχαιολογικών και ιστορικών χώρων ώστε ο επισκέπτης να έχει εύκολη πρόσβαση και πιο 

ολοκληρωµένη εικόνα της ιστορίας του νησιού.  

o Υλοποίηση στοχευόµενου πλάνου δηµοσιότητας σε διεθνή ΜΜΕ.   

o Στελέχωση αρχαιολογικών χώρων και αρχαιολογικών υπηρεσιών.  

o Οικονοµική ενίσχυση των εφορειών αρχαιοτήτων.  

o Εξασφάλιση της προσβασιµότητας, επισκεψιµότητας και οργάνωσης των 

αρχαιολογικών χώρων.  

� Εξωραϊσµός του περιβάλλοντα χώρου όσον αφορά τους αρχαιολογικούς χώρους.  

� Επίλυση του προβλήµατος της διαχείρισης των στερεών απορριµµάτων και της 

άναρχης οικιστικής ανάπτυξης.  

� Βελτίωση στις οικονοµικές προσφορές, το value format δεν ισχύει πολλές φορές.  

� Έλεγχος χρήσεων και της εγκατάστασης δικτύων υποδοµής ώστε να 

διασφαλίζεται η βέλτιστη ανάδειξη των αρχαιολογικών χώρων.  

� Πτήσεις charter και κατά την διάρκεια του χειµώνα.  

� Υιοθέτηση ενός ολοκληρωµένου πλαισίου χωρικής ανάπτυξης του τουρισµού και 

άσκηση πολιτικών τουριστικής ανάπτυξης.  

Μέτρα για την ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού:  

Η σηµασία του πολιτιστικού χώρου είναι πολλαπλή και αυτονόητη. Αυτό που δεν έχει 

γίνει ακόµα αυτονόητο είναι η ανάγκη προστασίας, ανάδειξης και προβολής του. Είναι κάτι 

που οι κατά τόπους Εφορείες Αρχαιοτήτων, ως τελευταίοι φύλακες του πολιτισµού µας, 

πασχίζουν, µέσα σε δύσκολες εποχές να πετύχουν µε την πενιχρή στήριξη τόσο της πολιτείας, 

όσο και των πολιτών.  

∆ιότι δε νοείται πολιτιστικός τουρισµός χωρίς σηµείο αναφοράς το πολιτισµικό 

περιβάλλον και κέντρο βάρους την προστασία των µνηµείων, χωρίς την ενεργό συµµετοχή 

της τοπικής κοινωνίας, χωρίς την πολιτισµική και περιβαλλοντική ευαισθητοποίηση των 

εµπλεκοµένων. Ειδικότερα, το τελευταίο θεωρείται καθοριστικής σηµασίας και πρέπει να 

δοθεί ιδιαίτερη βαρύτητα σε όλες τις φάσεις της εκπαιδευτικής διαδικασίας. Είναι ανάγκη να 

γίνει βίωµα σε όλους η αξία της πολιτισµικής µας κληρονοµιάς, κάτι που, επιτέλους, πρέπει 

να ξεκινήσει από την πρωτοβάθµια εκπαίδευση και να συνεχιστεί στην δευτεροβάθµια, όχι 

µόνο µε διδασκαλία από έδρας αλλά και µε επιτόπιες επισκέψεις σε αρχαιολογικούς χώρους, 

µουσεία και γενικότερα µνηµεία πολιτισµού. Μόνον έτσι ο νέο-Έλληνας θα µπορέσει να 
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γνωρίσει και να εκτιµήσει τον πολιτισµικό του πλούτο. Ιδιαίτερη βαρύτητα θα πρέπει κυρίως 

να δοθεί στις Σχολές Τουριστικών Επαγγελµάτων, οι απόφοιτοι των οποίων καλούνται να 

εκπροσωπήσουν πάρα πολλές φορές τον τόπο ενώπιον των ξένων επισκεπτών. Ευτυχώς για 

µας σήµερα υπάρχουν ακόµη –και πρέπει να διατηρηθούν- οι Σχολές Ξεναγών. Γιατί µόνο 

µέσω της εκπαίδευσης παρέχονται γνώσεις, διαµορφώνονται θέσεις, απόψεις και 

σφυρηλατούνται στάσεις και συµπεριφορές, οι οποίες στοιχειοθετούν µια διαφορετική 

αντίληψη για τον τουρισµό, τον πολιτισµό και το περιβάλλον, αυτής της αγαστής 

συνύπαρξης.  

Είναι γνωστό ότι η Ελληνική κοινωνία βασίζεται σε ένα πολύ µεγάλο µέρος της στον 

τουρισµό οποίος µε τη σειρά του βρίσκεται σε στενή εξάρτηση από το φυσικό περιβάλλον 

και τον πολιτισµικό-αρχαιολογικό πλούτο της χώρας. Με άλλα λόγια το φυσικό περιβάλλον 

και οι ελληνικές αρχαιότητες αποτελούν βασική παράµετρο της τουριστικής ανάπτυξης µιας 

περιοχής, ή, διαφορετικά, το «κεφάλαιο» της, το οποίο µέσω του τουρισµού οι αρµόδιοι 

φορείς καλούνται να αναδείξουν και να αξιοποιήσουν, µε σκοπό να παραχθούν οικονοµικά, 

κοινωνικά, πολιτισµικά και περιβαλλοντικά οφέλη. Κατά συνέπεια, αν αποσκοπούµε στη 

διατήρηση των ωφελειών που προέρχονται από τον τουρισµό σε βάθος χρόνου, θα πρέπει να 

εκµεταλλευτούµε το διαθέσιµο αυτό «κεφάλαιο» µε τέτοιο τρόπο ώστε να είναι σε θέση να 

προσφέρει αενάως τις ίδιες, τουλάχιστον υπηρεσίες. Είναι άλλωστε γνωστό ότι η 

αειφορικότητα επιτυγχάνεται µόνον όταν οι σχέσεις τουρισµού και διαθέσιµου –τουριστικά 

αξιοποιήσιµου- πλούτου είναι αρµονικές και έχει επιτευχθεί µία ισορροπία µεταξύ τους.  

Στη χώρα µας, η επιθυµητή ισορροπία δεν επιτεύχθηκε µέχρι σήµερα, για πολλούς και 

διάφορους λόγους, που δεν είναι του παρόντος να αναπτυχθούν. Αυτή ωστόσο η 

«ανισορροπία» είχε ως αποτέλεσµα την υπερσυγκέντρωση τουριστών και επακόλουθα τη 

σηµαντική περιβαλλοντική επιβάρυνση ορισµένων περιοχών, οι οποίες αναπτύχθηκαν 

επιλεκτικά και µονοµερώς.  

Καθώς η Κρήτη διαθέτει αυτό το µοναδικό αρχαιολογικό «προϊόν», που στοιχειοθετεί 

και το συγκριτικό της πλεονέκτηµα, θεωρούµε ότι ο αρχαιολογικός τουρισµός είναι δυνατός, 

αναγκαίος, έχει προοπτικές και επιβάλλεται η περαιτέρω ανάπτυξή της.  

Η ευόδωση, όµως, µιας τέτοιας προσπάθειας προϋποθέτει τη λήψη µέτρων, τα οποία 

επιγραµµατικά θα µπορούσαν να συνοψιστούν στα εξής:  
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• Εφαρµογή µιας πολιτικής, µε σεβασµό στη φυσική και στην πολιτισµική µας 

κληρονοµιά, η οποία να ενισχύει τη βιώσιµη οικονοµική ανάπτυξη,  

• Συµµετοχή στη διαµόρφωση πολιτικής, στο σχεδιασµό και στην υλοποίηση 

προτάσεων για εναλλακτικό αρχαιολογικό τουρισµό όλων των εµπλεκόµενων φορέων 

(ΥΠ.ΠΟ, Υπουργείο Τουρισµού, επιστηµονικοί, επιχειρηµατικοί, µη κυβερνητικές 

οργανώσεις, τοπικοί παράγοντες, κ.λπ.),  

• Καταγραφή και ταξινόµηση του αρχαιολογικού προϊόντος κατά αντικείµενο, βαθµό 

ευαισθησίας και φυσική χωρητικότητα,  

1 •Ιεράρχηση των αρχαιολογικών προορισµών και περιβαλλοντικός-

χωροταξικός σχεδιασµός των δράσεων,  

• Σύνταξη αυστηρών προδιαγραφών σχετικά µε τα έργα υποδοµής-ανωδοµής και 

τουριστικής χρήσης,  

• Παροχή κινήτρων για τη δραστηριοποίηση των τοπικών κοινωνιών,  

• Συγκρότηση επιτροπής, µε εξειδικευµένα στελέχη, παρακολούθησης και ελέγχου της 

εκτέλεσης των έργων και µετέπειτα της τουριστικής χρήσης των αρχαιολογικών χώρων,  

• Ενεργοποίηση και ευαισθητοποίηση των επιχειρηµατιών και των τοπικών κοινωνιών 

σε θέµατα προστασίας του περιβάλλοντος και γενικότερα πολιτισµικής παιδείας και 

συµπεριφοράς,  

• Ενεργοποίηση των αρµοδίων δηµοσίων, περιφερειακών και νοµαρχιακών 

υπηρεσιών, οι οποίες διαθέτουν εξειδικευµένο προσωπικό και πολυετή εµπειρία, και  

• Ετήσιος απολογισµός της συνολικής πορείας του αρχαιολογικού τουρισµού (έργα, 

τουρίστες, θετικά ή αρνητικά σηµεία), µε σκοπό να υπάρχει σαφής εικόνα της εξέλιξης, να 

προωθούνται ενδεχόµενες βελτιώσεις ή να γίνονται έγκαιρα οι απαραίτητες διορθώσεις.  

Η ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού δεν είναι εύκολη υπόθεση. Τα συµφέροντα, 

οι στάσεις, οι συµπεριφορές και οι νοοτροπίες, που κυριάρχησαν για δεκαετίες, αντιστέκονται 

και πρέπει να µεταλλαχθούν. Πέρα από αυτά, όµως, και πάνω απ’ όλα, πρέπει να 

αναγνωρίσουµε και να πιστέψουµε στη δυναµική του αρχαιολογικού προϊόντος και στη 
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συνέχεια να µετασχηµατίσουµε αυτό το «πιστεύω» σε κάθε κύριο εθνικό στόχο. Στόχος, ο 

οποίος θα ακολουθείται πιστά, θα ελέγχεται αυστηρά και θα υλοποιείται µε συνέπεια, 

φαντασία και θάρρος. Οι «φυσικές» προϋποθέσεις υπάρχουν, αλλά απαιτούνται επιπλέον οι 

πνευµατικές και οι ψυχικές: ευρύτητα αντίληψης, διεπιστηµονική προσέγγιση, διορατικότητα, 

ευαισθησία, τόλµη και πολιτική βούληση.  

Χρειάζεται τέλος να απευθυνθούµε σε επισκέπτες ανώτερου βιοτικού και 

πνευµατικού επιπέδου. Ο επισκέπτης που έρχεται στο νησί για να απολαύσει το ποτό του σε 

µία πλαστική σεζ-λονγκ, δίπλα στη πισίνα ενός all-inclusive ξενοδοχείου, σίγουρα δεν είναι 

εκείνος που θα µπορεί να εκτιµήσει, να απολαύσει και φυσικά να ξοδέψει χάριν της γνώσης 

και του πολιτισµού. 

Συµπεράσµατα  

Η Κρήτη είναι ένας τόπος ιδιαίτερα ευνοηµένος από τις φυσικές καλλονές και τον 

πλούτο των µνηµείων και αρχαιολογικών χώρων που προσφέρεται για τουρισµό όλες τις 

εποχές του χρόνου. Έτσι λοιπόν έχει τη δυνατότητα να αναπτύξει σχεδόν όλες τις 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού, αµβλύνοντας τα προβλήµατα που δηµιουργεί ο µαζικός 

τουρισµός και επιµηκύνοντας την τουριστική περίοδο.  

Ο πολιτιστικός τουρισµός υπάρχει από τα αρχαία χρόνια, τότε που οι αρχαίοι µας 

φιλόσοφοι, σαν περιηγητές, επισκέπτονταν τις πόλεις του τότε γνωστού κόσµου. Η ανάπτυξη 

του πολιτιστικού τουρισµού στο νησί δεν είναι εύκολη υπόθεση, αφού χρόνια τώρα στηρίζει 

την οικονοµία του στο µαζικό τουρισµό. Τα τουριστικά γραφεία του νησιού έχουν κάνει 

κάποιες ενέργειες προβολής της πολιτιστικής κληρονοµιάς του, διοργανώνοντας εκδροµές 

από όλη την Κρήτη στους σηµαντικότερους αρχαιολογικούς χώρους του τόπου.  

Αυτό όµως δεν είναι αρκετό για την ανάπτυξη του τουρισµού. Χρειάζονται πιο 

δραστικά µέτρα και πάνω απ’ όλα χρειάζεται ανάπτυξη του νησιού και βελτίωση των 

υποδοµών που διαθέτει καθώς και αλλαγή της διεθνής προβολής που έχει. Η Κρήτη  στο 

εξωτερικό είναι περισσότερο γνωστή σαν ένας τόπος µε υπέροχες παραλίες και κλίµα και 

λιγότερο σαν τόπος µε πλούσια πολιτιστική κληρονοµιά.  

Οι εναλλακτικές και ειδικές µορφές τουρισµού, που απευθύνονται σε ειδικό κοινό, 

δεν αξιοποιήθηκαν για πάρα πολλά χρόνια, ή αν αξιοποιήθηκαν κατά περίπτωση, είχαν 
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εντελώς αποσπασµατικό χαρακτήρα και δεν εντάσσονταν σε καµιά γενικότερη στρατηγική, η 

οποία θα έφερνε την ανάδειξη και την ανάπτυξη του τουριστικού προϊόντος.  

Αν θέλουµε, ο ανταγωνισµός να µην µας επηρεάσει, θα πρέπει ο πολιτιστικός 

τουρισµός να αξιοποιηθεί σε ένα µεγάλο βαθµό, όχι αποσπασµατικά, αλλά να µπει σε µία 

οργανωµένη βάση και να υπάρξει και µία συνεργασία και µέσα στη Βουλή. Σε τελική 

ανάλυση θα πρέπει να αποτελεί κοµµάτι γενικότερης ανάδειξης των πλεονεκτηµάτων που 

είναι µοναδικά σε όλη την Ευρώπη, αν λάβουµε υπόψη µας ότι υπάρχουν πολλές 

ανταγωνιστικές πόλεις µε υπέροχες παραλίες και καλό κλίµα, αλλά είναι λίγες αυτές µε 

πλούσια πολιτιστική κληρονοµιά και τόσα αρχαιολογικά µνηµεία. Σε αυτό το σηµείο το νησί 

µπορεί να έχει το πλεονέκτηµα έναντι άλλων περιοχών και να κερδίσει τους µελλοντικούς 

επισκέπτες του.  

Θα πρέπει να επενδυθεί ένα µεγάλο κεφάλαιο για την ανάπτυξη του νησιού και 

κυρίως για την βελτίωση του λιµένα και του αεροδροµίου, γιατί αυτή είναι η πρώτη εικόνα 

που βγαίνει προς τα έξω και να διαφοροποιηθεί η διαφηµιστική καµπάνια στο εξωτερικό. Να 

σταµατήσει δηλαδή να βγαίνει προς τα έξω ότι η Κρήτη προσφέρει µόνο ήλιο, θάλασσα και 

ψυχαγωγία.  

Ο µαζικά διακινούµενος τουρισµός αναφέρεται σε άτοµα που προσφέρουν στον εαυτό 

τους την πολυτέλεια των διακοπών που δεν ανταποκρίνεται στο επίπεδο της καθηµερινής 

τους ζωής. Εδώ έρχεται να κάνει την εµφάνισή του ο πολιτιστικός τουρισµός, προσπαθώντας 

να εξισορροπήσει τα πράγµατα σε έναν τόπο και να προσφέρει ένα άλλο είδος τουριστικού 

προϊόντος. Ο πολιτιστικός τουρισµός, για να το καταφέρει αυτό θέτει κάποιους βασικούς 

στόχους οι οποίοι είναι:  

- Προστασία και ανάδειξη των αρχαιολογικών χώρων  

- Εµπλουτισµός και διαφοροποίηση της τουριστικής αγοράς  

- Προσέλκυση πιο ποιοτικού τουρισµού  

- Επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου  

- Απόκτηση πολιτιστικής συνείδησης  
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-Άµβλυνση των επιπτώσεων του µαζικού τουρισµού  

- Ενίσχυση ανταγωνιστικότητας  

- Προσφορά µεγαλύτερου αριθµού εξειδικευµένων υπηρεσιών που καλύπτουν τη 

ζήτηση ειδικών οµάδων τουριστών  

- Τη συγκρότηση ενός προτύπου ανάπτυξης που εντάσσεται ισόρροπα στην 

υπάρχουσα δοµή αυτό επιτυγχάνεται είτε βελτιώνοντας την υπάρχουσα κατάσταση, π.χ. στις 

περιοχές µε οργανωµένο τουρισµό, είτε διαµορφώνοντας µία νέα παραγωγική δοµή στον 

τουριστικό τοµέα όπου κυριαρχούν οι υποδοµές και οι υπηρεσίες των ειδικών και 

εναλλακτικών µορφών.  

Προτάσεις για την ανάπτυξη του Κρητικού πολιτιστικού 
τουρισµού 

Οι ανάλυση του τουρισµού µέσω του SWOT analysis ((Strengthen-Weakness-

Opportunities- Threats), (∆υνάµεις- Αδυναµίες- Ευκαιρίες- Απειλές)) έδειξε ότι τα σηµαντικά 

πλεονεκτήµατα της Κρήτης υπερκαλύπτουν οποιεσδήποτε αδυναµίες τις οποίες έχει. Με την 

κατάλληλη εκµετάλλευση των πλεονεκτηµάτων που παρέχει το νησί, καθώς και µε την 

χάραξη ιδιαίτερου στρατηγικού σχεδιασµού οι περαιτέρω προοπτικές ανάπτυξης της Κρήτης 

είναι από τις πλέον αισιόδοξες του ελληνικού χώρου. 

Τα στοιχεία που θα πρέπει να περιλαµβάνει µια στρατηγικής ανάδειξης του 

πολιτισµού του νησιού µας προκειµένου να προσελκύει τουρίστες είναι : 

� ∆ιαφύλαξη και προστασία της πολιτιστικής κληρονοµιάς των µνηµείων και 

των κειµηλίων. 

� Προβολή και ανάδειξη της εθνικής και τοπικής πολιτιστικής κληρονοµιάς. 

� Μέριµνα για να γίνει εφικτός ο παράλληλος σεβασµός του φυσικού 

περιβάλλοντος, των µνηµείων και των πνευµατικών αξιών της πολιτιστικής κληρονοµιάς. 

� Η διαπαιδαγώγηση του γηγενούς πληθυσµού και των επισκεπτών στο τρίπτυχο 

της πολιτιστικής κληρονοµιάς : περιβάλλον, µνηµεία, πνευµατικότητα. 

� ∆ηµιουργία σύγχρονων µέσων πληροφόρησης και εκπαιδευτικών συστηµάτων 

για τη διδασκαλία, ενηµέρωση και προβολή σηµαντικών θεµάτων της πολιτιστικής 

κληρονοµιάς. 
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� Παρουσίαση και γνωριµία της ορθοδοξίας και του εορταστικού της κύκλου 

(έκδοση ενηµερωτικού οδηγού κτλ.). 

� Οργάνωση τµηµάτων για αλλοδαπούς µαθητές στις διακοπές, όπου θα 

συνδυάζεται η επίσκεψη των µνηµείων και η διδασκαλία της ιστορίας, π.χ. µινωικός 

πολιτισµός, Βυζάντιο και ορθοδοξία κτλ. 

Ακόµα µπορούν να διοργανώνονται επιµορφωτικά προγράµµατα (π.χ. επαφές µε 

πανεπιστήµια, σεµινάρια, οργάνωση δικτύων και πολιτιστικών ανταλλαγών επιστηµών, 

πρόσκληση αρχαιολόγων για ανασκαφές κτλ.) µε τη µορφή θεµατικών κύκλων σχετικών µε 

διάφορες ιστορικές περιοχές. 

Μια άλλη πρόταση για την ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού στην Κρήτη είναι 

να ιδρυθούν νέα µουσεία, όπως νέο αφιερωµένο στον Μίκη Θεοδωράκη, κατάλληλα 

σχεδιασµένο ώστε να προσελκύσει µεγάλο αριθµό επισκεπτών από όλο τον κόσµο. 

Μια επιλογή θα ήταν η δηµιουργία ενός συµβατικού µουσείου, στο οποίο θα 

εκτίθενται αντικείµενα και ντοκουµέντα που συνδέονται µε το έργο και τη ζωή του συνθέτη. 

Εντούτοις, τα τελευταία χρόνια µειώνεται σταθερά το ενδιαφέρον του κοινού για συµβατικά 

µουσεία, όπως προκύπτει από τις φθίνουσες πωλήσεις εισιτηρίων. Αυτό διαπιστώνεται τόσο 

στην Ελλάδα όσο και στον υπόλοιπο κόσµο. 

Χαρακτηριστικό είναι το παράδειγµα του Αρχαιολογικού Μουσείου Ηρακλείου, όπου 

την τελευταία πενταετία µειώθηκαν οι πωλήσεις εισιτηρίων κατά 43% από τα 377.000 

εισιτήρια ετησίως στα 215.000. (www.scribd.com) 

Αντιθέτως, υπάρχει αυξανόµενο ενδιαφέρον του κοινού για εκθεσιακούς χώρους νέας 

αντίληψης, οι οποίοι: 

• δεν παρουσιάζουν άψυχα εκθέµατα αλλά αφηγούνται µια ιστορία ή αναπαριστούν µε 

πειστικό τρόπο σκηνές από το παρελθόν 

• αξιοποιούν την τεχνολογία για αφήγηση και αναπαράσταση (από κέρινα οµοιώµατα 

µέχρι τρισδιάστατες προσοµοιώσεις) 

• προσφέρουν µια ενδιαφέρουσα εµπειρία µέσω της διέγερσης τριών ή και τεσσάρων 

αισθήσεων, ώστε να «νιώσει» ο επισκέπτης το παρουσιαζόµενο θέµα 
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• δεν είναι αποστειρωµένοι και περιοριστικοί αλλά επιτρέπουν στον επισκέπτη να 

αγγίξει και να περιεργαστεί τα εκθέµατα 

• δίνουν στον επισκέπτη τη δυνατότητα να προσαρµόσει την εµπειρία που του παρέχει 

ο χώρος στα δικά του προσωπικά ενδιαφέροντα 

• κάνουν ενδιαφέρουσα και συναρπαστική την πρόσληψη γνώσης. 

Η παθητική προσέγγιση µνηµείων και έργων τέχνης δεν είναι πια ικανοποιητική. Ο 

πολιτιστικός τουρίστας δεν ικανοποιείται από αυτό που µέχρι σήµερα έχει συνηθίσει στην 

Ελλάδα. ∆εν είναι αυτός που θα επισκεφθεί ένα µουσείο για να δει έργα τέχνης, διαβάζοντας 

απλά κάποιες λεζάντες. ∆εν είναι αυτός που θα επισκεφθεί ένα αρχαιολογικό χώρο µαζί µε 

ένα γκρουπ, ακούγοντας στα πεταχτά κάποιες κοινότυπες κουβέντες από ένα ξεναγό. ∆εν 

είναι αυτός που αρκείτε σε µερικά ονόµατα που συνοδεύονται από αντίστοιχες χρονολογίες. 

Οι περισσότεροι ξέρουν ήδη πολύ περισσότερα πριν έρθουν.  

Η ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού δεν µπορεί να γίνει απλώς µε πρωτοβουλία 

κάποιων τουριστικών επιχειρηµατιών που σχεδιάζουν µεµονωµένες δραστηριότητες. Απαιτεί 

την συνεργασία του δηµόσιου µε τον ιδιωτικό τοµέα σε τοπική βάση, απαιτεί ενεργοποίηση 

όλων των παραγόντων. Ο σχεδιασµός αυτός όµως, µπορεί και πρέπει να ενισχυθεί κεντρικά 

µε κύριους φορείς τον ΕΟΤ και το Υπουργείο Πολιτισµού, ιδιαίτερα στην παραγωγή 

πολιτιστικών τουριστικών προϊόντων.  

Βασικά εργαλεία για την ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού είναι οι νέες 

τεχνολογίες. Με σχετικά µικρό κόστος µπορούν να χρησιµοποιηθούν πολύ αποτελεσµατικά 

σε όλα τα στάδια του σχεδιασµού : από την προβολή του τόπου για την προσέλκυση 

τουριστών µέχρι την παρουσίαση της πολιτιστικής κληρονοµιάς και µέχρι την κατασκευή 

πολιτιστικών τουριστικών προϊόντων.  



 
 

 
72

Βιβλιογραφία 
 
Ελληνική  

� Ανδριώτης Κωνσταντίνος, Αειφορία-Εναλλακτικές Μορφές Τουρισµού, Ηράκλειο 

2006 

� Βενετσανοπούλου Γ. Μάρω, (2006), «Η κρατική συµβολή στον τουρισµό, 

εναλλακτικές µορφές τουρισµού» 

� Γ. Κυπριωτάκης (2005)  «Πρόταση για την εκπόνηση Master Plan για την ανάπτυξη   

του Τουρισµού στην Μεσόγειο και την επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου»  

� Εφηµερίδα Πατρις, (δηµοσίευµα 12/12/09, Ελένη Kαπετανάκη-Μπριασούλη, 

καθηγήτρια, Τµήµα Γεωγραφίας Πανεπιστήµιο Αιγαίου) 

� Ζοπουνίδης Κ., Σίσκος Γ., (2006), «Τουριστικό Μάνατζµεντ» 

� Χρήµα & Τουρισµός, Μηνιαίο Τουριστικό Οικονοµικό και Επιχειρηµατικό 

Περιοδικό, (Οκτώβριος, 2009) 

Ξένη 

� Andriotis K., (2006), “Researching the development gap between the hinterland and 

the coast: Evidence from the island of Crete”, Tourism Management 

� Andriotis K., (2003), “Scale of hospitality firms and local economic development. 

Evidence from Crete, Tourism Management 23 

� Andriotis K., (2003), “The tourism life cycle: an overview of the Cretan case” 

� Andriotis K., (2002), “Local authorities in Crete and the development of tourism”, 

Tourism Studies 13 

� Andriotis K., (2001), “Tourism planning and development in Crete: Recent tourism  

and policies and their efficacy”, Journal of Sustainable Tourism 

� Apostolakis A., (2003), “The convergence process in heritage tourism”, Great Britain 

� Apostolakis A. and Jaffry S., (2005),  “A Choice M;odeling Application for Greek 

Heritage Attractions”, Journal of Travel Research, Vol.43 

� Briassoulis H., (2003), “Crete : Endowed by Nature, Privileged by Geography, 

Threatened by Tourism?”, Journal of Sustainable Tourism, London 



 
 

 
73

� Coccossis H., (2008), “Cultural heritage, local resources and sustainable tourism, 

Greece 

� Cooper, C. and Buhalis, D., (1991), “Strategic planning issues in the tourism industry: 

An Aegean case study” 

 

Ιστότοποι : 

 

www.cna.gr 

www.dir.icap.gr 

www.espa.gr 

www.gnto.gr 

www.nah.gr 

www.patris.gr 

www.scribd.com 

www.statistics.gr 

www.traveldailynews.gr 

www.unesco.org 

www.104fm.gr 


