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ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

 

Η παρούσα πτυχιακή εργασία αναφέρεται στην εναλλακτική µορφή τουρισµού « 

Εκθεσιακός Τουρισµός». Είναι µια µορφή η οποία αναπτύσσεται και στην Ελλάδα 

και περιλαµβάνει την οργάνωση συνεδρίων και εκθέσεων σε περιοχές που 

προσφέρουν και άλλες δυνατότητες.  

 

Συγκεκριµένα, στο πρώτο κεφάλαιο περιγράφεται η έννοια του τουρισµού, των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού και εισάγεται η έννοια του εκθεσιακού τουρισµού.  

 

Στο δεύτερο κεφάλαιο αναλύονται τα στοιχεία της συγκεκριµένης µορφής που είναι 

απαραίτητα για την κατανόησή της, όπως: ο σκοπός των εκθέσεων, τα στοιχεία που 

διέπουν τις εκθέσεις, τις κατηγορίες στις οποίες διακρίνεται σύµφωνα µε ορισµένα 

κριτήρια καθώς και την ανάπτυξη των εκθεσιακών κέντρων. 

 

Στο τρίτο κεφάλαιο γίνεται εκτενής αναφορά στη συµβολή του εκθεσιακού 

τουρισµού στην Ελλάδα, στα οφέλη που έχει προς έναν προορισµό καθώς και στα 

πλεονεκτήµατα προς τους εκθέτες. Επίσης, αναφέρεται και η σχέση µεταξύ 

συνεδριακού και εκθεσιακού τουρισµού. 

 

Στο τέταρτο κεφάλαιο παρουσιάζονται ορισµένα παραδείγµατα από εκθέσεις που 

πραγµατοποιούνται τόσο στην Ελλάδα όσο και στο εξωτερικό. Αναφέρονται εκθέσεις 

όπως: οι περιφερειακές, οι παρεκθεσιακές, του διαδικτύου, του εξωτερικού, η πλωτή 

έκθεση καθώς και η έκθεση πολυτελείας « exclusive travel». 

 

Η εργασία ολοκληρώνεται µε τη παράθεση των γενικών συµπερασµάτων-προτάσεων 

και των βιβλιογραφικών αναφορών.  
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                                                   ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1ο 

 ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΚΑΙ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 

 
1.1 ΓΕΝΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 
Η ανάγκη του ανθρώπου να πραγµατοποιεί µετακινήσεις από τον τόπο    

µόνιµης κατοικίας του σε έναν άλλο σε µακρινή απόσταση, εµφανίζεται από τότε που 

αποκτά µόνιµη κατοικία. Από τα αρχαία χρόνια, λοιπόν, οι άνθρωποι 

πραγµατοποιούν τουρισµό. Τα πρώτα ταξίδια που καταγράφτηκαν ήταν τα 

επαγγελµατικά διότι οι περισσότεροι ταξίδευαν για επαγγελµατικούς κυρίως λόγους.  

Ο τουρισµός µπορεί να ορισθεί ως η « πρόσκαιρη µετακίνηση ατόµων από τον 

τόπο µόνιµης διαµονής τους σε έναν άλλο µε αποκλειστικό σκοπό την ικανοποίηση των 

τουριστικών τους αναγκών ή επιθυµιών και η οργανωµένη προσπάθεια για την 

προσέλκυση, υποδοχή και εξυπηρέτηση των ατόµων αυτών»1. 

Τα τρία βασικά συνθετικά στοιχεία του είναι: α) το άτοµο, το οποίο ενεργεί και 

ονοµάζεται τουρίστας, β) ο χώρος, ο οποίος είναι απαραίτητος για την ενέργεια του 

ατόµου ή αλλιώς το τουριστικό κατάλυµα και γ) ο χρόνος, που αφορά το ταξίδι αλλά 

και τη παραµονή.  

        Αποτελεί έναν κλάδο οικονοµικής δραστηριότητας η σηµασία του οποίου σε 

ορισµένες χώρες υποδοχής και φιλοξενίας τουριστών είναι σηµαντική καθώς βοηθάει 

στην ανάπτυξή τους.  Οι επιδράσεις που µπορεί να έχει ο τουρισµός  σε ορισµένο 

τόπο και χρόνο είναι κυρίως οικονοµικές αλλά και κοινωνικές, πολιτιστικές και 

περιβαλλοντικές. Οι οικονοµικές επιπτώσεις αφορούν την εισροή συναλλάγµατος 

στις χώρες υποδοχής και φιλοξενίας των τουριστών. Οι κοινωνικές επιπτώσεις του 

τουρισµού αφορούν τις κοινωνικές αλλαγές που υφίσταται µία κοινωνία, όπως η 

αλλαγή στις εργασιακές σχέσεις καθώς δηµιουργούνται νέες θέσεις εργασίας και η 

αλλαγή στην τοπική οικονοµία αφού δηµιουργούνται νέες κοινωνικές τάξεις και 

γίνονται πιο ισχυροί όσοι ασχολούνται µε τον τουρισµό. Σχετικά µε τις πολιτιστικές 

επιπτώσεις αυτές αφορούν την αξιοποίηση, διατήρηση και φροντίδα των µνηµείων 

και αξιοθέατων που διατηρεί ένας προορισµός. Οι περιβαλλοντικές επιπτώσεις είναι 

κατά πλειοψηφία αρνητικές κυρίως για τις θάλασσες, οι οποίες µολύνονται από τα 

απόβλητα των τουριστικών µονάδων και για την ατµόσφαιρα, η οποία µολύνεται 
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λόγω των αεροπορικών µεταφορών καθώς και άλλες που από τις ενέργειες τουριστών 

και επιβαρύνουν το περιβάλλον.  

 Υπάρχουν όµως και κάποιοι παράγοντες που συνέβαλαν στην ανάπτυξη του 

τουρισµού, αυτοί είναι: 

• Οι σηµαντικές βελτιώσεις που συνέβησαν στις συγκοινωνίες και τα 

διάφορα συγκοινωνιακά µέσα , 

• Ο πολλαπλασιασµός των τουριστικών καταλυµάτων, 

• Η αύξηση της παραγωγής και η διάθεση τουριστικών πακέτων καθώς και 

άλλων φτηνών µορφών διακοπών  και ταξιδιών 

         Από τα παραπάνω και µε βάση τις ανάγκες και επιθυµίες των τουριστών καθώς 

και µε βάση άλλα κριτήρια, αναπτύχθηκαν διάφορες µορφές  του τουρισµού, κάθε 

µία από τις οποίες προσελκύει και άλλο τύπο τουρίστα. Κάποια από τα κριτήρια και 

τις µορφές (όπως πλήθος ερευνητών κοινά αναφέρει) στις οποίες διακρίνονται είναι: 

• Με βάση τα γεωγραφικά όρια της χώρας προέλευσης σε α) εσωτερικό και 

β) εξωτερικό, 

• Με βάση το ηλικιακό γκρούπ των τουριστών σε α) νέων, β) µέσης ηλικίας 

και γ) τρίτης ηλικίας, 

• Με βάση τον αριθµό όσων ταξιδεύουν σε α) ατοµικό και β) οµαδικό, 

• Με βάση τον λόγο του ταξιδιού σε α) αναψυχής, β) θρησκευτικό, 

γ)υγείας, δ) επαγγελµατικό, ε) πολιτισµικό, στ) αθλητικό, ζ) περιπέτειας 

κλπ. 

          Οι βασικές κατηγορίες στις οποίες διακρίνεται ο τουρισµός είναι: 

• Μαζικός τουρισµός, όταν πραγµατοποιείται οµαδικά το ταξίδι 

• Ατοµικός τουρισµός, όταν πραγµατοποιείται από ένα άτοµο µόνο του, 

• Εσωτερικός τουρισµός, όταν συµβαίνει στο εσωτερικό της ίδιας χώρας, 

• Εξωτερικός τουρισµός, όταν το ταξίδι πραγµατοποιείται έξω από τα 

σύνορα της χώρας στην οποία διαµένει ο τουρίστας,  

• Συνεχής τουρισµός, όταν πραγµατοποιείται όλο το χρόνο και 

• Εποχιακός τουρισµός, όταν πραγµατοποιείται µόνο ορισµένους µήνες 

όπως για παράδειγµα, τους καλοκαιρινούς µήνες στα νησιά. 
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1.2  ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

Σύµφωνα µε τον Σφακιανάκη: «Εναλλακτική µορφή τουρισµού είναι, µια από τις 

πολλές µορφές τουρισµού που υπάρχουν, που µπορεί να αντικατασταθεί ή να 

αντικαταστήσει κάποια άλλη µορφή2». Αυτές οι µορφές αναφέρονται ως « νέες ή 

ειδικές» µορφές τουρισµού3. 

  Κύριες µορφές τουρισµού είναι οι µορφές οι οποίες επικρατούν σε έναν 

τουριστικό προορισµό. Η µορφή η οποία επικρατεί αντιπροσωπεύει το µεγαλύτερο 

ποσοστό της τουριστικής δραστηριότητας.  

Με τον όρο εναλλακτικό τουρισµό ή τουρισµό ειδικών ενδιαφερόντων,  

 εννοείται το σύνολο των ολοκληρωµένων τουριστικών υπηρεσιών, οι οποίες 

χαρακτηρίζονται από  εξειδίκευση σύµφωνα µε τις επιθυµίες και τις ανάγκες των 

πελατών τους, απευθύνονται σε ένα συγκεκριµένο κοινό και αναδεικνύουν το φυσικό 

κάλλος ενός τοπίου ή την ειδική υποδοµή ώστε να υποστηρίξει την εναλλακτική αυτή 

µορφή τουρισµού. 

  Οι περισσότερες από τις εναλλακτικές µορφές έχουν εποχικό χαρακτήρα και 

υφίστανται διότι υπάρχουν οι κατάλληλες εποχές, όπως: 

• Ο θερινός τουρισµός, ο οποίος υπάρχει λόγω του καλοκαιριού, 

• Ο χειµερινός τουρισµός, ο χιονοδροµικός τουρισµός υπάρχουν λόγω του 

χειµώνα, 

• Ο αγροτουρισµός αναπτύσσεται περισσότερο την άνοιξη και το 

καλοκαίρι γιατί τότε γίνονται οι περισσότερες γεωργικές εργασίες. 

 

1.2.1   ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΩΝ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΩΝ ΜΟΡΦΩΝ ΚΑΙ ΕΙ∆Η ΤΟΥΣ 

 

Ο όρος « εναλλακτικές µορφές τουρισµού», χρησιµοποιήθηκε στη δεκαετία      

του ΄70,  µε σκοπό να περιγράψει τις νέες, εναλλακτικές µορφές τουρισµού που  

αποτελούν τον εναλλακτικό τουρισµό ο οποίος δηµιουργήθηκε προκειµένου να  

αντιµετωπιστεί ο µαζικός τουρισµός και οι άσχηµες περιβαλλοντικές και  κοινωνικές 

επιπτώσεις του.  
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 Οι κυριότερες εναλλακτικές µορφές τουρισµού που αναπτύχθηκαν από την 

αρχαιότητα, είναι ο τουρισµός αναψυχής, ο επαγγελµατικός τουρισµός 

(επαγγελµατικά ταξίδια και συνεδριακός τουρισµός), ο πολιτιστικός, ο θρησκευτικός, 

ο αθλητικός και ο ιαµατικός.  

 Η φιλοσοφία του εναλλακτικού τουρισµού συνοψίζεται στη διαφύλαξη του 

περιβάλλοντος και των πόρων του τουριστικού  προορισµού, στην ικανοποίηση των 

αναγκών του ντόπιου πληθυσµού και στη δυνατότητα των χωρών, στις οποίες υπάρχουν 

οι τουριστικοί προορισµοί να παίρνουν αυτές τις αποφάσεις της τουριστικής ανάπτυξης, 

σύµφωνα µε τις δικές τους τουριστικές πολιτικές4.  

 Στον επαγγελµατικό τουρισµό ανήκει ο τουρισµός κινήτρων, ο εκθεσιακός και 

ο συνεδριακός.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Οι επιµέρους κατηγορίες – διακρίσεις που προκύπτουν από τα προαναφερόµενα 

κριτήρια (βλ. 1.1) δύναται να είναι: 

• Εσωτερικό και Εξωτερικό, 

• Ενεργητικό και Παθητικό, 

• Πρακτοριακό και µη πρακτοριακό, 

• Αεροπορικός, Οδικός, Σιδηροδροµικός, Θαλάσσιος, Μικτός, 

• Αυτόνοµος- Χρηµατοδοτούµενος, 

• Ατοµικός, Οµαδικός, Μαζικός,   

• Ανδρών, Γυναικών,  

 
Τουρισµός 
κινήτρων 

 
Συνεδριακός 
τουρισµός 

 
Εκθεσιακός  
τουρισµός 

Επαγγελµατι
κός 

 
τουρισµός 
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• Νέοι, Μέση Ηλικία, Τρίτη Ηλικία καθώς και ο 

• Συνεδριακός, Εκθέσεων και Κινήτρων 

 

                      

    1.2.2  ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

Ο Τουρισµός Εκθέσεων ανήκει στον Επαγγελµατικό Τουρισµό. Είναι µια 

µορφή τουρισµού στην οποίαν τα ταξίδια γίνονται για επαγγελµατικούς λόγους. Ο 

επαγγελµατικός τουρισµός διακρίνεται από τις άλλες µορφές του τουρισµού σύµφωνα 

µε τον ταξιδιωτικό σκοπό.  

 Αν ο σκοπός του ταξιδιού είναι η συµµετοχή των επαγγελµατιών σε µια 

έκθεση τότε πρόκειται για Τουρισµό Εκθέσεων. Ο τουρισµός αυτός αφορά εκθέσεις 

που έχουν να κάνουν µε τοµείς της οικονοµίας. 

Συνήθως οργανώνονται σε µεγάλα αστικά κέντρα, ώστε οι επισκέπτες να 

µπορούν να συνδυάσουν την επαγγελµατική τους ενηµέρωση µε κάποια µορφή 

τουρισµού, όπως τουρισµό πόλης ή µορφωτικό τουρισµό. 

Οι εκθέσεις και τα συνέδρια αποτελούν χώρους συγκέντρωσης 

επαγγελµατικών στελεχών και σύναψης επιχειρηµατικών συνεργασιών.   

Κύριος σκοπός της διοργάνωσης εκθέσεων είναι η προσέλκυση της προσοχής 

και του ενδιαφέροντος όσων την επισκέπτονται για τα προϊόντα τα οποία εκθέτονται. 

Έχοντας αυτό το στόχο οι οργανωτές και οι εκθέτες προσπαθούν να φέρουν όχι µόνο 

περισσότερους αλλά και ευχαριστηµένους επισκέπτες στην έκθεση, οι οποίοι µετά 

την ενηµέρωση είναι πιθανόν να πραγµατοποιήσουν µια παραγγελία ενός προϊόντος ή 

υπηρεσίας.  

Οι εκθέσεις χαρακτηρίζονται όχι µόνο  από τους επισκέπτες της αλλά και από 

τους εκθέτες που την αποτελούν. Πολλοί εκθέτες και εταιρείες που διοργανώνουν 

εκθέσεις συνηθίζουν να λένε ότι « το τέλος µιας έκθεσης είναι µόνο η αρχή», αυτό 

λέγεται διότι οι εκθέσεις και κυρίως οι εµπορικές προσφέρουν ευκαιρίες στις 

επιχειρήσεις οι οποίες θέλουν να αυξήσουν το πελατολόγιο τους.  

 Οι εκθέσεις στηρίζονται σε τρία σηµεία-πλεονεκτήµατα: 1. εµπορική 

σηµασία, 2. την προοπτική της αγοράς για την Ελλάδα και 3. τη δυνατότητα 

ανάπτυξης εµπορικών σχέσεων καθώς και την προώθηση προϊόντων και ανάπτυξης 

δηµοσίων σχέσεων.  
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Τα βασικά χαρακτηριστικά του εκθεσιακού τουρισµού είανι: 

� Τα σηµαντικά οικονοµικά οφέλη 

� Η προβολή του τόπου διεξαγωγής  

� Η εποχικότητα 

� Τοπικά οφέλη, µε έµφαση στην απασχόληση (Κραβαρίτης, Παπαγεωργίου, 

2007) 

 

 Για την ανάπτυξη του όµως του εκθεσιακού τουρισµού  απαιτείται η 

δηµιουργία της κατάλληλης υποδοµής και συγκεκριµένα σύγχρονων εκθεσιακών 

χώρων, που είναι κατάλληλα εξοπλισµένοι διαθέτοντας τους αναγκαίους βοηθητικούς 

χώρους, όπως  εστιατόρια, καφετέριες και γραφείο εξυπηρέτησης για έναν προορισµό 

ώστε να αναπτυχθεί. 

 

 

1.3 ΛΟΓΟΙ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

 Οι λόγοι στους οποίους οφείλεται η πραγµατοποίηση γενικά επαγγελµατικών 

ταξιδιών και ειδικότερα ταξιδιών µε σκοπό τις εκθέσεις, είναι οι παρακάτω: 

• Η συνεργασία µε άλλα στελέχη εταιρειών και επιχειρήσεων µε 

αντιπροσώπους ή πελάτες, 

• Η συµµετοχή σε συνέδρια, εκθέσεις, σεµινάρια, 

• Η προώθηση και προβολή των προϊόντων τους, µε τη συµµετοχή σε 

εκθέσεις  

 

1.4 ΠΡΟΫΠΟΘΕΣΕΙΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΥ 

ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 

 Οι προϋποθέσεις οι οποίες πρέπει να πληρεί ένας προορισµός ή µια χώρα για 

να αναπτύξει τον επαγγελµατικό τουρισµό γενικότερα και ειδικότερα τον εκθεσιακό, 

είναι οι εξής: 

• Ασφάλεια, κοινωνική ειρήνη, σταθερή πολιτική κατάσταση: ο 

τουρισµός επηρεάζεται από το κοινωνικό και πολιτικό περιβάλλον, 
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• Συνεδριακή και υλικοτεχνική υποδοµή: αυτό είναι το πιο σηµαντικό 

κριτήριο για τον φορέα  ο οποίος θα πραγµατοποιήσει µία έκθεση,  

• Ξενοδοχεία υψηλών προδιαγραφών που να παρέχουν ανάλογες 

υπηρεσίες και να υπάρχουν αξιοθέατα σε κοντινές αποστάσεις, 

• Να είναι εύκολη η πρόσβαση από τη χώρα εκκίνησης των εκθετών, 

ώστε να αποφευχθούν ταλαιπωρίες και δυσάρεστα γεγονότα στους 

επισκέπτες, 

• Να είναι γενικότερα καλή η υποδοµή της περιοχής όπου θα 

πραγµατοποιηθεί η έκθεση: να υπάρχουν καταστήµατα, νοσοκοµεία 

και ευχάριστο φυσικό περιβάλλον, 

• Ευνοϊκές κλιµατολογικές συνθήκες   
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2ο 

ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΕΚΘΕΣΕΩΝ 

 

2.1 ΙΣΤΟΡΙΚΗ ΑΝΑ∆ΡΟΜΗ 

Η έκθεση είναι οργανωµένο µέσο προβολής έργων τέχνης, επιστήµης ή προϊόντων  

της βιοµηχανίας, µε σκοπό την υποκίνηση του ενδιαφέροντος του κοινού, την 

προαγωγή της βιοµηχανίας, την επέκταση του εµπορίου ή τη γνωστοποίηση της 

προόδου και των επιτεύξεων µιας ή περισσοτέρων παραγωγικών δραστηριοτήτων ( 

Εγκυκλοπαίδεια Πάπυρους Larousse Britannica, 2007)5. 

 

Στις εκθέσεις αυτές αναπτύσσεται άµιλλα µεταξύ των εκθετών, οι οποίοι επιδιώκουν 

να καταδείξουν την ανωτερότητα των προϊόντων τους, χρησιµοποιώντας ποικίλα 

µέσα, όπως έντυπα, δείγµατα προϊόντων. Οι εµπορικές εκθέσεις αποτελούν νεότερη 

σχετικά µορφή διάδοσης των αγαθών. Ενώ οι αγορές και οι εµποροπανηγύρεις, δύο 

άλλες µορφές αναφέρονται από την Αρχαιότητα.  

 

Οι πρώτες εµπορικές εκθέσεις εµφανίστηκαν στη µεσαιωνική Ευρώπη και 

χρησίµευαν ως εµπορικά κέντρα. Στη σύγχρονη εποχή η σπουδαιότητα τους 

αυξάνεται  συνεχώς και η εµβέλεια τους εκτείνεται από την περίπτωση των ειδικών 

εκθέσεων που αφορούν σε έναν κλάδο ή υποκλάδο παραγωγής, όπως αυτοκίνητα, 

γεωργικά µηχανήµατα, µέχρι την περίπτωση γενικών εκθέσεων προϊόντων κάθε 

ποικιλίας. Μεταξύ των µεγαλύτερων εµπορικών εκθέσεων οι σηµαντικότερες είναι: η 

έκθεση του Μιλάνου( Ιταλία), η έκθεση της Λειψίας( Γερµανία), η ∆ιεθνής Έκθεση 

Θεσσαλονίκης, η έκθεση της Βαγδάτης( Ιράκ), η ∆ιεθνής Έκθεση της Βαλένθια( 

Ισπανία), η ∆ιεθνής Εµπορική Έκθεση του Ζάγκρεµπ( Κροατία), η Εθνική Έκθεση 

του Καναδά.      

 

Μερικές από τις πιο δηµοφιλείς ειδικές εκθέσεις είναι η ∆ιεθνής έκθεση της 

Υφαντουργίας και Έτοιµων Ενδυµάτων της Γάνδης ( Βέλγιο), η Καναδική Έκθεση 

Χηµικών Προϊόντων και Μηχανηµάτων του Τορόντο, η ∆ιεθνής Έκθεση Ηλεκτρικών 

Μηχανών του Παρισιού, η ∆ιεθνής Έκθεση Επίπλου της Κολωνίας. 
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Στην Ελλάδα εθνικές εµπορικές εκθέσεις υπό την επωνυµία « Ολύµπια» 

οργανώθηκαν κατά τα έτη 1859, 1870, 1875 και 1888. Ο κανονισµός των 

«Ολυµπίων» είχε καταρτιστεί από τον εθνικό ευεργέτη Ευάγγελο Ζάππα. Κατά την 

τέλεση των «Ολυµπίων» του 1888 έγιναν τα εγκαίνια του Ζάππειου Μεγάρου, 

προορισµός του οποίου ήταν η στέγαση τέτοιων εκδηλώσεων.  

 

Σε διαφορετικές πηγές (Κραβαρίτης, Παπαγεωργίου, 2007) αναφέρεται ότι οι 

εκθέσεις ξεκίνησαν πριν απο 70 χρόνια µε τη ∆ιεθνή Έκθεση Θεσσαλονίκης 

(∆.Ε.Θ.), η οποία αρχικά έµοιαζε περισσότερο µε εµποροπανήγυρι. Τα τελευταία 

σαράντα χρόνια, όµως εξελίχθηκε και επεκτάθηκε ικανοποιητικά, φθάνοντας στη 

σηµερινή υψηλού επιπέδου µορφή της. 

 

Οι εµπορικές εκθέσεις αποτελούν µέσο οικονοµικής προπαγάνδας, έχουν όµως άµεσα 

οικονοµικά οφέλη για τις οργανώτριες χώρες καθώς µε τις συµφωνίες που κλείνονται 

και τις συναλλαγές που γίνονται αναζωπυρώνεται η οικονοµική δραστηριότητα. Ως 

µειονέκτηµα των σύγχρονων γενικών εκθέσεων θεωρείται η πληθώρα των εκθεµάτων. 

 

Έκθεση επίσης είναι η πράξη µε την οποία εκτίθεται κάτι σε δηµόσιο χώρο. Τα 

εκθέµατα µπορεί να είναι προϊόντα (φυσικά, βιοµηχανικά, επιστηµονικά), έργα 

τέχνης ( αγάλµατα, πίνακες ζωγραφικής) και διάφορες υπηρεσίες.  

 

Οι εκθέσεις άρχισαν να εµφανίζονται τον 19ο αιώνα και εκτίθονταν µόνο δείγµατα των 

προϊόντων και οι επισκέπτες αποφάσιζαν αν θα αγόραζαν τα προϊόντα.  

 

Σήµερα οι εκθέσεις αποτελούν πλέον µεγάλα οικονοµικά γεγονότα, αφού 

συγκεντρώνουν µεγάλο αριθµό εκθετών και ιδαίτερα σηµαντικό αριθµό επισκεπτών. 

Βρετανική µελέτη υπολογίζει ότι οι εκθέσεις στη χώρα αυτή αφορούν 10 

εκατοµµύρια εκθέτες και επισκέπτες κατ’έτος, µε το συνολικό κύκλο εργασιών να 

ξεπερνά τα 750 εκατοµµύρια λίρες ετησίως. (Κραβαρίτης, Παπαγεωργίου) 

 

Οι εκθέσεις, λοιπόν, καθιερώθηκαν χρόνο µε το χρόνο και συνέβαλαν στην ανάπτυξη 

του Ελληνικού Πολιτισµού. 
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2.2 ∆ΙΑΚΡΙΣΗ ΕΚΘΕΣΕΩΝ 

 

Οι εκθέσεις συνήθως παίρνουν την ονοµασία τους από την κοινή ιδιότητα των 

εκθετών και πιο σπάνια από τον φορέα ο οποίος τις οργανώνει.  

 

Οι εκθέσεις, ανάλογα µε τον τόπο προέλευσης των επισκεπτών που επιδιώκουν να τις 

επισκεφθούν, διακρίνονται σε τοπικές, περιφερειακές, εθνικές και διεθνείς. 

Συνδέονται, λοιπόν, µε τον επαγγελµατικό τουρισµό, εσωτερικό ή εξωτερικό.  

 Οι εκθέσεις διακρίνονται ανάλογα µε:  

• Τη φύση των εκθεµάτων, 

• Τους σκοπούς που αποβλέπουν, 

• Το χρόνο λειτουργίας τους, 

• Το τόπο προέλευσης, 

• Το είδος των εκθεσιακών χώρων  

Έτσι, έχουµε ανάλογα: 

Α) µε τη φύση των εκθεµάτων, εκθέσεις: 

• Γενικές, όταν εκτίθενται πολλά είδη εκθεµάτων, 

• Ειδικές, όταν εκτίθεται µόνο ένα είδος εκθεµάτων, 

• Κλαδικές, όταν εκτίθενται εκθέµατα ενός µόνο κλάδου, 

Β) µε τους σκοπούς που αποβλέπουν, εκθέσεις: 

• Εµπορικές, όταν ο σκοπός είναι η ανάπτυξη εµπορικών σχέσεων και η 

προβολή των προϊόντων,  

• Επιστηµονικές, όταν ο σκοπός είναι η προβολή της επιστήµης, 

• Πολιτιστικές, όταν ο σκοπός είναι η προώθηση της πολιτιστικής κληρονοµιάς, 

• Καλλιτεχνικές, όταν ο σκοπός είναι η προβολή της  τέχνης,  

• Επετειακές, όταν ο σκοπός είναι ο εορτασµός µιας επετείου , 

• Γοήτρου-κύρους, όταν ο σκοπός είναι ο εντυπωσιασµός, η ενηµέρωση και η 

ευαισθητοποίση του κοινού,  

Γ) µε την ευρύτητα του γεωγραφικού χώρου προέλευσης,  εκθέσεις: 

• Τοπικές, όταν γίνονται σε µια πόλη ή κωµόπολη και συµµετέχει 

περιορισµένος αριθµός εκθετών, 

• Εθνικές, όταν συµµετέχουν επιχειρήσεις και οργανισµοί µόνο από ένα κράτος, 

• ∆ιεθνείς, όταν συµµετέχουν επιχειρήσεις και οργανισµοί από διάφορα κράτη, 
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• Παγκόσµιες, όταν συµµετέχουν σχεδόν όλα τα κράτη του κόσµου 

∆) µε το χρόνο πραγµατοποίησης, εκθέσεις: 

• ∆ιαρκείς ή µόνιµες, γίνονται σε διαρκή χρονικά διαστήµατα, 

• Έκτακτες ή παροδικές, γίνονται σε έκτακτα χρονικά διαστήµατα 

Ε)  µε το χώρο ( εγκαταστάσεις) που πραγµατοποιείται, εκθέσεις: 

• σε αυτές που λειτουργούν σε ειδικές αίθουσες, 

• σε εκθέσεις που λειτουργούν σε ειδικούς υπαίθριους χώρους όπως πάρκα, 

πλατείες, 

• σε εκθέσεις που πραγµατοποιούνται σε ξενοδοχεία και 

• σε  αυτόνοµα εκθεσιακά κέντρα 

 

 

 

      2.3 ΤΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΤΗΣ ΕΚΘΕΣΗΣ 

 

Τα στοιχεία της έκθεσης είναι:  

• Τα προϊόντα ή οι υπηρεσίες που εκτίθενται ονοµάζονται εκθέµατα, 

• Οι παραγωγοί των εκθεµάτων προϊόντων και υπηρεσιών 

ονοµάζονται εκθέτες, 

• Ο χώρος της έκθεσης (ανοιχτός, κλειστός ή µικτός) ονοµάζεται 

Εκθεσιακός χώρος, 

• Οι οργανωτές της έκθεσης  µπορεί να είναι οι ίδιοι οι εκθέτες ή 

επαγγελµατίες οργανωτές εκθέσεων που αναλαµβάνουν την 

οργάνωση και διαχείριση των εκθέσεων, 

• Οι επισκέπτες που επισκέπτονται το χώρο της έκθεσης για να δουν 

τα εκθέµατα παίρνουν την ιδιότητα του τουρίστα εφόσον 

ταξίδεψαν για αυτό το λόγο.  

 

Όλα τα παραπάνω στοιχεία είναι απαραίτητα και δίνουν την έννοια της µορφής αυτής 

του τουρισµού. 

Η τυπική δοµή µιας έκθεσης, περιλαµβάνει τα άνωθι και αντικατοπτρίζει σχέσεις και 

διαδικασίες (των εµπλεκοµένων συνεργατών) όπως αυτή αποδόθηκε απο τους 

Κραβαρίτη Παπαγεωργίου (2007:129): 
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∆ιάγραµµα 2.1 Η τυπική δοµή µιας έκθεσης  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Πηγή: Κραβαρίτης Κ., Παπαγεωργίου Α., Επαγγελµατικός Τουρισµός, Εκθέσεων - Κινήτρων 

– Επιχειρηµατικών ταξιδίων, Αθήνα, Interbooks, 2007, σελ.129 

 

 

2.3.1 Ο διοργανωτής µιας έκθεσης 

Ο υπεύθυνος διοργάνωσης της έκθεσης καλείται να συνεργαστεί µε ποικίλες 

ειδικότητες προκειµένου να φέρει σε πέρας µια αποτελεσµατική και οργανωµένη 

έκθεση που να ικανοποιεί τις προσδοκίες των επισκεπτών και τις επιθυµίες – στόχους 

των εκθετών. Παρακάτω αποδίδονται σχηµατικά τα τµήµατα µε των οποίων τους 

προϊστάµενους, συνεργάζεται ο διοργανωτής είτε αποτελούν οµάδα εντός της 
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επιχείρησης που αναλαµβάνει την έκθεση (π.χ. ξενοδοχείο) είτε εκτός της 

επιχείρησης ή του εκθεσιακού χώρου.  

 

∆ιάγραµµα 2.2 Οργανόγραµµα του διοργανωτή µιας έκθεσης 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Πηγή: Κραβαρίτης Κ., Παπαγεωργίου Α., Επαγγελµατικός Τουρισµός, Εκθέσεων - Κινήτρων 

– Επιχειρηµατικών ταξιδίων, Αθήνα, Interbooks, 2007, σελ.130 

 

Οι συνεργάτες του διοργανωτή στα πλάισια µιας έκθεσης, καθιστούν τη διαδικασία 

πολύπλοκη καθώς αυτοί προέρχονται απο πολλούς διαφορετικούς τοµείς. Όπως 

επισήµαναν µεταξύ άλλων οι Johnson και Scholes (1999) οι επαγγελµατίες 

συνεργάτες του διοργανωτή είναι:  

� ∆ιαχείριση χώρου και εξοπλισµού, προκειµένου να κατασκευαστούν, 

τοποθετηθούν και εξοπλιστούν κατάλληλα τα περίπτερα ανάλογα µε το θέµα 

της έκθεσης (Venue management)  

� ∆ικηγόρος (Lawyer / Solicitor) 

� Σύµβουλοι τµήµατος Μάρκετινγκ, ώστε να διασφαλιστεί η στρατιγική 

µάρκετινγκ που θα οδηγήσει στο επιθυµητό επίπεδο προσέλευσης του κοινού 

(Marketing consultancy)  

� Πρακτορείο ∆ηµοσίων Σχέσεων (Public relations agency) 

� Εταιρεία Ασφάλειας (Security organization) 

� Λογιστής (Accountant)  

� Πρακτορείο καλλιτεχνών (Theatrical / Artists agents)  

� Εταιρεία επισιτισµού (Catering company)  
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Ανάµεσα στα πολυάριθµα καθήκοντα ενός διοργανωτή της έκθεσης, εντάσσεται και η 

προσέγγιση των εκθετών, βάσει της οποίας πρέπει να πεισθεί ο δυνητικός εκθέτης για 

τα πλεονετκήµατα της συµµετοχής του. 

 

Οι οργανωτές των εκθέσεων διακρίνονται σε δύο κατηγορίες: 

Α. Επαγγελµατίες Οργανωτές Εκθέσεων 

Βάσει του επίσηµου δυκτυακού τόπου του Σύνδεσµου Ελλήνων Οργανωντών 

Εκθέσεων και συνεδρίων (seoes.gr) υπάρχουν τουλάχιστον 39 καταχωρηµένα µέλη – 

εταιρείες που δραστηριοποιούνται στον ελλαδικό χώρο. Ο εν λόγω σύνδεσµος 

ιδρύθηκε τη δεκαετία του ’80 µε στόχο να συντονίσει την προσπάθεια βελτίωσης των 

συνθηκών λειτουργίας του εκθεσιακού θεσµού.  

Ορισµένα απο τα µέλη για παράδειγµα είναι: 

 

XENIA EXHIBITIONS & CONFERENCES S.A. , ∆ιεθνής Έκθεση εξοπλισµού και 

υπηρεσίες για την Τουριστική Βιοµηχανία και Μαζική Εστίαση, της οποίας η 

εµπορική ζώνη δύναται να είναι τοπική, περιφερειακή, εθνική και Ευρωπαϊκή. 

 

     

Άλλες επίσης γνωστές στον τοµέα του εκθεσιακού τουρισµού είναι οι ACTION 

WAY, EXPO ONE ΕΠΕ, EXPO GROUP, EXPRO Α.Ε. , 3ΕΚ Α.Ε. , COMPASS 

EXPO LTD Trade Shows Organizer, ROTA LTD κλπ. 

 

Β. Μη κερδοσκοπικές ενώσεις 

Οι πιο γνωστές διεθνείς ενώσεις του χώρου είναι: 

• Center for Exhibition Industry Research (CEIR) 

• International Association of Assembly Managers (IAAM) 

• International Association for Exhibition Management (IAEM) 

• Society of Independent Show Organizers (SISO) Λαζανά Φ.,2003  
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Πάντως απο όποιον επαγγελµατικό χώρο και αν προέρχεται ο οργανωτής, ο Rogers 

(1998) υπογραµµίζει ότι έχει σηµαντικές επαφές µε αεροπορικές και µεταφορικές 

εταιρείες , ξενοδοχειακούς οµίλους, προµηθευτές επίπλωσης, ηλεκτρικού και 

τεχνικού εξοπλισµού, αλλά κυρίως έχει καλή γνώση του εκθεσιακού χώρου και 

πολύτιµη εµπειρία πάνω στα τεχνικά θέµατα της έκθεσης. 

Στην Ελλάδα, ο αρµόδιος φορέας του εκθεσιακού τουρισµού είναι ο Σύνδεσµος 

Ελλήνων Οργανωτών Εκθέσεων και Συνεδρίων ΣΕΟΕΣ. Ο ΣΕΟΕΣ ιδρύθηκε την 

δεκαετία του ’80 µε πρωτοβουλία καταξιωµένων οργανωτών εκθέσεων του ιδιωτικού 

τοµέα και µε σκοπό να βοηθήσει και να συντονίσει την προσπάθεια βελτίωσης των 

συνθηκών λειτουργίας του εκθεσιακού θεσµού και εξασφάλισης των εκθετών του 

συνόλου των εκθέσεων από αµφιβόλου ποιότητας εκδηλώσεις. (www.seoes.gr) 

2.4 ΣΚΟΠΟΣ ΤΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ 

Ο σκοπός των εκθέσεων δεν είναι µόνο εµπορικός. Μπορεί να είναι: πολιτιστικός, 

κοινωνικός, επετειακός, τουριστικός ή να εξυπηρετεί άλλους σκοπούς όπως του 

marketing, των πωλήσεων, της διαφήµισης και των δηµοσίων σχέσεων.  

 

Άλλοι σκοποί των εκθέσεων είναι: 

• Να παρουσιάσουν και να προβάλλουν προϊόντα, υπηρεσίες, έργα 

τέχνης και άλλα δηµιουργήµατα της ανθρώπινης τέχνης, 

• Να διεγείρουν το ενδιαφέρον των επισκεπτών, µέσω της επίδειξης 

και της καλαίσθητης τοποθέτησης των εκθεµάτων, 

• Να αναπτυχθούν εµπορικές σχέσεις µεταξύ των εκθετών και των 

επισκεπτών, 

• Να αναπτυχθούν εµπορικές σχέσεις µεταξύ των εκθετών της ίδιας 

έκθεσης, 

• Να αναπτυχθούν εµπορικές σχέσεις µεταξύ των χωρών που 

συµµετέχουν σε µια διεθνή έκθεση, µέσω των εκθετών τους, 

• Να προβληθεί και να διαφηµιστεί µια χώρα µέσω των εκθεµάτων 

που εκθέτει σε µια διεθνή έκθεση, 
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• Να προβληθεί και να διαφηµιστεί µια χώρα που φιλοξενεί µια 

διεθνή έκθεση µέσω των αλλοδαπών εκθετών, 

•  Να προωθηθούν άλλες δραστηριότητες( τουρισµός και 

εκπαίδευση). 

 

 

2.5. ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΙ ΧΩΡΟΙ 

Οι χώροι στους οποίους πραγµατοποιούνται οι εκθέσεις βρίσκονται µέσα στα αστικά 

κέντρα ή στην περιφέρειά τους. Αυτό συµβαίνει γιατί πρέπει να είναι εύκολοι στην 

πρόσβαση των επισκεπτών. 

  

Οι µεγάλες διεθνείς εκθέσεις γίνονται σε ειδικούς χώρους κατάλληλα εξοπλισµένοι 

γι’αυτόν τον λόγο. Η λεγόµενη « αρχιτεκτονική εκθέσεων» έχει αναπτυχθεί και 

πολλά εκθεσιακά κέντρα αποτελούν αρχιτεκτονήµατα.  Οι εκθεσιακοί χώροι 

ποικίλλουν ανάλογα µε τα εκθέµατα που στεγάζουν και τους σκοπούς τους οποίους 

εξυπηρετούν. 

 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω οι εκθεσιακοί χώροι διακρίνονται ως εξής: 

• Ειδικές αίθουσες εκθέσεων στις οποίες εκτίθενται εύθραυστα και µικρού 

όγκου εκθέµατα, κυρίως έργα τέχνης και καλλιτεχνήµατα, τα οποία 

πρέπει να εκτίθενται σε περιβάλλον µε κανονικές συνθήκες 

θερµοκρασίας. Αυτές οι αίθουσες ονοµάζονται Galleries, 

• Αίθουσες ξενοδοχείων που διαρρυθµίζονται κατάλληλα ώστε να 

χρησιµοποιηθούν ως Galleries,  

• Αυτόνοµα εκθεσιακά κέντρα που είναι αυτόνοµες οικονοµικές µονάδες 

και κατασκευάζονται για να φιλοξενούν κάθε είδους εκθέσεις και 

διαθέτουν αρκετούς βοηθητικούς χώρους όπως συνεδριακούς χώρους, 

χώρους αναψυχής και χώρους στάθµευσης αυτοκινήτων, 

• Υπαίθριοι χώροι, κατάλληλα διαρρυθµισµένοι, στους οποίους εκτίθενται 

ογκώδη προϊόντα, 

• Ειδικοί εκθεσιακοί χώροι θεωρούνται και τα µουσεία κάθε είδους στα 

οποία εκτίθενται µόνο µουσειακά είδη για θέα και θαυµασµό και όχι για 

εµπορικούς σκοπούς, 
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• Εκθεσιακοί χώροι θεωρούνται και οι βιτρίνες των καταστηµάτων που 

όµως δεν αποτελούν έκθεση µε την έννοια του όρου.  

 

Στην Ελλάδα υπάρχουν χώροι κατάλληλα διαµορφωµένοι και εξοπλισµένοι στους 

οποίους πραγµατοποιούνται εκθέσεις, κάποιοι από αυτούς τους χώρους είναι: 

• Συνεδριακό κέντρο « Ιωάννης Βελλίδης», έχει χωρητικότητα 2.400 

ατόµων. ∆ιακρίνεται για τη λειτουργικότητά του και τη δυνατότητα να 

φιλοξενεί κάθε είδους εκδηλώσεις. ∆ιαθέτει πέντε αίθουσες, 

βοηθητικούς χώρους και χώρους υποδοχής µε τον πιο σύγχρονο 

εξοπλισµό. Οι χώροι κλιµατίζονται και διαθέτει σύγχρονα 

οπτικοαουστικά µέσα καλύπτοντας τις ανάγκες µεταγλώττισης για 

έντεκα γλώσσες. Υπάρχει η δυνατότητα οργάνωσης τριών 

παράλληλων εκδηλώσεων. ∆ιαθέτει roof- garden το οποίο µπορεί να 

φιλοξενήσει δεξιώσεις 1000 ατόµων, ενώ το υπόγειο πάρκινγκ  

εξασφαλίζει τη στάθµευση 430 αυτοκινήτων. Λειτουργεί όλο το χρόνο 

και φιλοξενεί τις πολυπληθέστερες εκδηλώσεις της πόλης, αφού 

οργανώνονται µεγάλα συνέδρια, εκθέσεις, σεµινάρια, οµιλίες, 

συνεντεύξεις τύπου καθώς και θεατρικές παραστάσεις.  

• Συνεδριακό κέντρο « Νικόλαος Γερµανός», βρίσκεται στο κέντρο 

των εγκαταστάσεων της HELEXPO στη Θεσσαλονίκη και σε κτιριακό 

συγκρότηµα 6.000 τετραγωνικών µέτρων. ∆ιαθέτει τέσσερις αίθουσες 

µε συνολική δυνατότητα εξυπηρέτησης 720 ατόµων. Ο χώρος είναι 

εξοπλισµένος µε σύγχρονα οπτικοαουστικά µέσα, µηχανήµατα 

προβολής, µικροφωνικές εγκαταστάσεις και αίθουσες διερµηνείας για 

οκτώ γλώσσες. Επιπλέον, διαθέτει χώρους για την υποδοχή των 

συνέδρων, γραφεία οργανωτών, αίθουσα VIP, κέντρο τύπου, 

εστιατόριο και χώρο δεξιώσεων.  

 

Εκτός όµως από τους δύο παραπάνω χώρους υπάρχουν τα αυτόνοµα εκθεσιακά 

κέντρα που θεωρούνται αυτόνοµες οικονοµικές µονάδες και κατασκευάζονται µε 

τέτοιο τρόπο ώστε να  µπορούν να δέχονται κάθε είδους εκθέσεις. Μαζί µε τους 

χώρους των εκθέσεων κατασκευάζονται κάποιοι αρκετά µεγάλοι βοηθητικοί χώροι, 

χώροι συνέδρων, αναψυχής και χώρους στάθµευσης αυτοκινήτων. Τα αυτόνοµα 



 23

εκθεσιακά κέντρα έχουν περισσότερα πλεονεκτήµατα από όποιο άλλο εκθεσιακό 

κέντρο όπως: 

• Έχουν κατασκευαστεί για τέτοιου είδους εκδηλώσεις για αυτό και 

επιτρέπουν τη διακίνηση µεγάλου αριθµού ατόµων. Επίσης, η στατική 

τους επιτρέπει την τοποθέτηση αντικειµένων – εκθεµάτων µεγάλου 

βάρους  

• Οι εκθεσιακοί αυτοί χώροι ονοµάζονται «σαλόνια» και ο λόγος είναι 

ότι είναι ενιαίοι χώροι µε µεγάλες πόρτες και ο φωτισµός είναι 

άπλετος, 

• ∆ιαθέτουν ειδικευµένο προσωπικό 

• ∆ιαθέτουν γραφεία για διάφορες χρήσεις όπως γραφεία τύπου 

• ∆ιαθέτουν σύγχρονο τεχνολογικό εξοπλισµό (ασύρµατο broadband 

internet, τηλέφωνα, φαξ, µεταφραστικές και µικροφονικές 

εγκαταστάσεις κλπ.) 

 

Μικρότεροι χώροι για τη διεξαγωγή εκθέσεων είναι οι υπαίθριοι χώροι µε µόνα 

εκθέµατα διάφορα ογκώδη προϊόντα όπως είναι µηχανήµατα, γλυπτά και δοµικά 

υλικά τα οποία δεν επηρεάζονται από τις εναλλαγές του καιρού.  

 

Όσον αφορά τα ξενοδοχεία, µία ξενοδοχειακή µονάδα µπορεί να αυξήσει τη 

πληρότητά της εφόσον πραγµατοποιούνται εκθέσεις σε αυτόνοµους εκθεσιακούς 

χώρους της πόλης ή της περιοχής στην οποία είναι εγκαταστηµένη. Εάν διαθέτει την 

απαραίτητη υποδοµή µπορεί να φιλοξενεί στις εγκαταστάσεις της εκθέσεις ή 

συνέδρια τα οποία συνδυάζονται µε εκθέσεις.  

 

Το στέλεχος του ξενοδοχείου που είναι αρµόδιο έρχεται σε επαφή µε τον εκθέτη τον 

οποίο έχει ενηµερώσει για τις  διαστάσεις και τις δυνατότητες του εκθεσιακού 

κέντρου. Συµφωνούν για τις ηµέρες και τις ώρες λειτουργίας της έκθεσης και για την 

προσπέλαση των συνέδρων στη εκθεσιακή αίθουσα. 

 

Σύµφωνα µε την Λαζανά Φ. (2003) οι κυριότεροι εκθεσιακοί χώροι που φιλοξενούν 

τις µεγάλες εκθέσεις είναι οι εξής: 

• Ε.Κ.Α – Εκθεσιακό Κέντρο Αθηνών  
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• Εκθεσιακό Κέντρο HELEXPO (Θεσσαλονίκη) Ε.Κ.Ε.Π. 

• Ε.Σ.Κ.Α. – Εκθεσιακό & Συνεδριακό Κέντρο Αθηνών  (Μαρούσι)  

• Ε.Σ.Κ.Ι.Β.  – Εκθεσιακό & Συνεδριακό Κέντρο «Ι. Βελλίδης» 

(Θεσσαλονίκη)  

• Ευρωπαϊκό Κέντρο Εκθέσεων & Προβολής (Εθν. Οδός Αθηνών 

Λαµίας)  

• LINEA EC – Linea Expo Center (Ν. Φαληρο) 

• M.E.C. - Μεσογειακό Κέντρο Εκθέσεων (Παιανία) 

• Ο.Λ.Π. – Εκθεσιακό Κέντρο (Πειραιάς) 

• Σ.Ε.Φ – Στάδιο Ειρήνης & Φιλίας (Ν. Φάληρο)  

Συγκεκριµένα το ∆ιεθνές Εκθεσιακό Κέντρο (∆ΕΘ) που ανήκει στη  HELEXPO είναι 

το µέγαλύτερο σε έκταση, κάτοψη του οποίου παρατίθεται παρακάτω: 

 

Helexpo - ∆ιεθνές Εκθεσιακό Κέντρο Θεσσαλονίκης 

 

ΚΑΤΟΨΗ   www.helexpo.gr 

 

Πίνακας 2.1 Οι µεγαλύτεροι συνεδριακοί και εκθεσιακοί χώροι της Ευρώπης 
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ΠΗΓΗ: EECT 

 

  

2.6 ΕΞΟΠΛΙΣΜΟΣ ΕΚΘΕΣΙΑΚΩΝ ΧΩΡΩΝ 

Ο εξοπλισµός των εκθεσιακών χώρων είναι παρόµοιος µε τον εξοπλισµό των 

συνεδριακών χώρων. Ο εξοπλισµός είναι απαραίτητος για τη διεξαγωγή εκθέσεων και 

συνεδρίων και αφορά την επίπλωση του χώρου.  

 

Ο εξοπλισµός των χώρων αυτών περιλαµβάνει: 

• Καθίσµατα και τραπέζια: τα οποία χρησιµοποιούνται για την 

τοποθέτηση φυλλαδίων και εντύπων 

• Εξέδρες και αναλόγια: τα οποία χρησιµοποιούνται για να 

υπερυψώσουν το τραπέζι των οµιλητών είτε τη θέση τους, 

ΠΟΛΗ  ΧΩΡΗΤΙΚΟΤΗΤΑ 

(ΑΤΟΜΑ) 

ΧΩΡΗΤΙΚΟΤΗΤΑ 

(ΤΕΤΡ.ΜΕΤΡΑ) 

ΜΑ∆ΡΙΤΗ 25.000 150.000 

ΓΕΝΕΥΗ 20.277 115.300 

ΜΠΑΡΤΣΕΛΟΝΑ 18.000 165.900 

ΛΟΝ∆ΙΝΟ 18.000 0 

ΣΤΟΚΧΟΛΜΗ 16.000 60.000 

ΕΛΣΙΝΚΙ 14.000 43.100 

ΛΙΣΣΑΒΟΝΑ 14.000 0 

ΤΟΥΡΚΙΑ 12.000 20.000 

ΖΑΓΚΡΕΜΠ 12.000 180.000 

ΒΙΕΝΝΗ 11.000 100.00 

ΚΩΝ/ΠΟΛΗ 10.500 52.000 

ΜΠΕΛΦΑΣΤ 10.000 3.700 

ΓΛΑΣΚΟΒΗ 10.000 10.065 

ΟΣΛΟ 10.000 30.000 

ΒΟΥ∆ΑΠΕΣΤΗ 9.700 54.000 

ΜΑΝΤΣΕΣΤΕΡ 9.000 12.250 
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• Οπτικοαουστικό εξοπλισµό, 

• Ηχητικά συστήµατα: είναι απαραίτητα τα µικρόφωνα και τα ηχεία  

• Φωτισµός, 

• Οθόνες προβολής, 

• Μηχάνηµα προβολής slides, 

• Τηλεφωνικές εγκαταστάσεις,   

• Μολύβια, στυλό, µπλοκ µε τη µάρκα της επιχείρησης και 

• Πίνακας ανακοινώσεων 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3Ο 

ΤΑ ΟΦΕΛΗ ΤΟΥ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ  

 

 3.1 ΕΙΣΑΓΩΓΙΚΕΣ ΠΑΡΑΤΗΡΗΣΕΙΣ  

Η Ελλάδα αποτελεί τον τόπο όπου διασταυρώνονται ο µύθος, η ιστορία, ο 

πολιτισµός. Αυτά τα πλεονεκτήµατα,  σε συνδυασµό µε τις κλιµατολογικές συνθήκες 

και τις σύγχρονες τουριστικές υποδοµές που έχουν αναπτυχθεί αλλά  και µε το 

συνδυασµό του συνεδριακού τουρισµού µε αναψυχή αλλά και πολιτιστική 

δραστηριότητα πληρούν κάποιες από τις προϋποθέσεις που είναι απαραίτητες για την 

ανάπτυξη του εκθεσιακού τουρισµού σε έναν προορισµό. 

 

Για την ελληνική οικονοµία και κοινωνία, η σηµασία του τουρισµού γίνεται όλο και 

πιο σηµαντική. Ο τουρισµός αποτελεί για την Ελλάδα το σηµαντικότερο εξαγώγιµο 

προϊόν  και συντελεί στην περιφερειακά ανάπτυξη. «Η Ελλάδα, πρέπει να αναπτύξει 

µια σειρά από τουριστικές υποδοµές, που θα ευνοήσουν την ανάπτυξη των ειδικών 

µορφών τουρισµού και πρέπει να σχεδιαστεί η προσπάθεια προσέλκυσης τουριστών από 

χώρες, που µέχρι σήµερα δεν έχουµε προσεγγίσει», τόνισε ο πρόεδρος της HELEXPO 

Α.Ε. κ. Κουρτέσης Βασίλειος σε µια συνέντευξη τύπου.  

 

Ένας τρόπος για να πραγµατοποιηθούν αυτά κατά ένα µεγάλο ποσοστό είναι η 

πραγµατοποίηση εκθέσεων. Και ο λόγος είναι ότι η έκθεση: «αποτελεί έναν από τους 

κύριους άξονες στήριξης, ανάπτυξης και προώθησης της εθνικής τουριστικής 

πολιτικής». Η ζήτηση για εκθέσεις συνδέεται µε τη ζήτηση για συνέδρια, καθώς µε 

τον συνδυασµό και των δύο πραγµατοποιείται πιο σωστή οργάνωση της προσφοράς 

και τα έσοδα αυξάνονται ιδίως για τους διοργανωτές των συνεδρίων και των 

εκθέσεων.  

 

Το µέλλον της έκθεσης επιβάλλει τόσο στους διοργανωτές όσο και στους 

τουριστικούς παράγοντες να επανεξετάσουν το ρόλο της στην τουριστική αγορά και 

σε σχέση µε µια σειρά από παράγοντες που επηρεάζουν τα τουριστικά µας πράγµατα 

όπως είναι η θέση της Ελλάδας στο χώρο  της Μεσογείου, η θέσης  της και ο ρόλος 

της στα Βαλκάνια και σε συνδυασµό µε την τουριστική ανάπτυξη των χωρών της 
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Ανατολικής Ευρώπης, η ιδιαιτερότητα της χώρας µας ως µέλος της Ευρωπαϊκής 

κοινότητας και κάποιοι νέοι παράγοντες που έχουν εισέλθει στον τουρισµό. 

 

 

3.2 ΟΦΕΛΗ ΤΟΥ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΓΙΑ ΤΟΥΣ ΕΚΘΕΤΕΣ 

Ορισµένα από τα κυριότερα οφέλη των εκθετών συµµετέχοντας στις εν λόγω 

διοργανώσεις συνοψίζονται από τους Κραβαρίτης και Παπαγεωργίου (2007) στα 

εξής:  

� Η ευχερής προσέγγιση των ενδιαφερόµενων εµπόρων 

� Η άµεση προσέγγιση ενός κοινού που ενδιαφέρεται  

� Η πληροφόρηση σχετικά µε τον ανταγωνισµό  

� Η ενίσχυση της θέσης της επιχείρησης στην αγορά 

� Η έρευνα αγοράς και ικανοποίησης των πελατών 

� Η βράβευση των προϊόντων  

  

3.3 ΟΦΕΛΗ ΤΟΥ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΓΙΑ ΤΟΥΣ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥΣ ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΥΣ  

Ο Εκθεσιακός τουρισµός αποφέρει οφέλη στο δευτερογενή τοµέα της Οικονοµίας της 

χώρας µας, µε τη προβολή της βιοµηχανίας και την προώθηση τους στο εµπόριο. 

Εκτός από αυτόν τον τοµέα συνέβαλε και στον τριτογενή κυρίως τοµέα, ο οποίος 

αφορά την παροχή τουριστικών υπηρεσιών.  

 

Όσοι συµµετέχουν σε µια έκθεση αποτελούν νέα αγορά και από αυτούς προέρχεται η 

ζήτηση των τουριστικών αγαθών. Αυτό σηµαίνει πως µε τον εκθεσιακό τουρισµό « 

διευρύνεται η τουριστική ζήτηση του τόπου όπου λειτουργεί η έκθεση».  

 

Με την ανάπτυξη του εκθεσιακού τουρισµού σε έναν προορισµό ενισχύεται η 

εµπορική, πολιτιστική και τουριστική του αξία. Ταυτόχρονα, αναπτύσσεται το 

µάρκετινγκ, προωθούνται και σηµειώνουν άνοδο οι πωλήσεις και αναπτύσσονται οι 

δηµόσιες σχέσεις του προορισµού.       Προωθούνται στην αγορά προϊόντα όλων των 

ειδών µε αποτέλεσµα να γνωρίζουν σηµαντική πρόοδο πολλές επιχειρήσεις και 

ελεύθεροι επαγγελµατίες.  
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Εκτός από τα παραπάνω πλεονεκτήµατα που προσφέρει σε έναν τόπο ο τουρισµός 

εκθέσεων έχει και κάποια χαρακτηριστικά τα οποία δίνουν έµφαση σε αυτή τη νέα 

µορφή τουρισµού και αυτά είναι: 

• Όσοι συµµετέχουν είναι υψηλού εισοδήµατος άτοµα και αυτό συνεπάγεται 

υψηλή τουριστική δαπάνη. Από αυτό βγαίνει το συµπέρασµα ότι ο εκθεσιακός 

τουρισµός είναι συναλλαγµατοφόρος για µια χώρα, 

• Με τη λειτουργία των κλαδικών εκθέσεων σε διάφορες χρονικές περιόδους 

περιορίζεται η εποχικότητα της τουριστικής ζήτησης, 

• Η προετοιµασία και η λειτουργία µεγάλων εκθέσεων προϋποθέτει άτοµα 

ικανά που γνωρίζουν το αντικείµενο, κάτι που έχει θετικές συνέπειες στην 

εργασία και την απασχόληση, εποµένως βοηθάει στον έλεγχο της ανεργίας, 

• Με τον εκθεσιακό τουρισµό προβάλλεται ο τόπος ή η χώρα στην οποία 

πραγµατοποιείται η έκθεση, προωθείται  το ελληνικό τουριστικό όνοµα, µε 

θετικό αποτέλεσµα την προσέλευση νέων τουριστών, 

• Επιτρέπει την ανέξοδη διαφήµιση µέσω των συνέδρων, 

• ∆ηµιουργεί προϋποθέσεις για επαναλαµβανόµενες διεξαγωγές συνεδρίων,  

αλλά και για νέες επισκέψεις των συνέδρων στον τόπο είτε µε την 

επαγγελµατική τους ιδιότητα είτε ως τουρίστες µε σκοπό τη διασκέδαση και 

αναψυχή. 

 

Η συνεισφορά του Εκθεσιακού Τουρισµού εκτός από τον προορισµό στον οποίο 

πραγµατοποιείται έχει προσφέρει σηµαντικά  και στον Ελληνικό τουρισµό στα 

παρακάτω σηµεία: 

• Η Έκθεση από την αρχή της λειτουργίας της, το 1996, αποτέλεσε το σηµείο 

αναφοράς του τουριστικού κόσµου, ανέδειξε την ελληνική περιφέρεια, τον 

εσωτερικό τουρισµό και τη σηµασία του Ελληνικού ταξιδιού στην αύξηση του 

κύκλου εργασιών των τουριστικών επιχειρήσεων, πρόβαλε και ανέδειξε 

άγνωστους ελληνικούς τουριστικούς προορισµούς, παρουσίασε µέσω των 

εκθέσεων τις ειδικές µορφές τουρισµού και προσελκύει κατά µέσο όρο 

ετησίως άνω των 30.000 επισκεπτών, επαγγελµατιών και ευρύ κοινό, 

• Η πραγµατοποίηση εκδηλώσεων- παρεµβάσεων κατά τη διάρκεια της, µε τις 

εξαγγελίες των εκάστοτε επικεφαλής της πολιτείας, του ελληνικού 
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οργανισµού τουρισµού και των φορέων, συντέλεσε στη δηµιουργία γόνιµου 

διαλόγου και ανταλλαγής απόψεων, 

•  Η παρουσία  της τοπικής αυτοδιοίκησης µε επικεφαλής τους  γενικούς 

γραµµατείς των Περιφερειών, τους νοµάρχες, τους δηµάρχους και στελέχη 

της τοπικής αυτοδιοίκησης σε άρτια οργανωµένα περίπτερα και µε 

διοργάνωση σηµαντικών εκδηλώσεων ήταν σηµαντική, 

• Η αφοσίωση των οργανωτών σε στόχους που αφορούν τη  διαρκή ποιοτική 

βελτίωση της εικόνας των εκθέσεων επιτεύχθηκε µε την αισθητική των 

περιπτέρων και µε τη συνεχή αναβάθµιση των εκθεσιακών κέντρων από τους 

διοργανωτές, 

• Η άµεση και έµµεση προβολή της έκθεσης σε όλα τα µέσα, µε σηµαντικές και 

κατάλληλες ενέργειες προώθησης, συνέβαλε στο να διαδοθεί η φήµη της όχι 

µόνο στην Ελλάδα αλλά και στις ξένες αντιπροσωπείες, 

• Ένας ελληνικός προορισµός κάθε χρόνο τιµάται, τόσο µε τη συµµετοχή της 

στην έκθεση, όσο και µέσω των προγραµµάτων προβολής και διαφήµισης της 

έκθεσης. Έχουν τιµηθεί: η Μακεδονία το 1999, ο Πειραιάς και τα νησιά του 

Σαρωνικού το 2001, τα ∆ωδεκάνησα το 2003, η Αθήνα και η Κύπρος το 2004,  

• Ο Όµιλος Καλοφωλιά, βραβεύει προσωπικότητες του τουρισµού, της τοπικής 

αυτοδιοίκησης και του ευρύτερου χώρου της Οικονοµίας που έχουν τιµήσει 

την έκθεση µε την παρουσία τους. 

 

Η συνεισφορά γενικότερα του τουρισµού και ειδικότερα του εκθεσιακού  

τουρισµού είναι σηµαντική τόσο για κάθε έναν προορισµό ξεχωριστά όσο και για την 

Ελλάδα γενικότερα.  

 

Είναι θετική η συνεισφορά του και διαπιστώνεται από τα παραπάνω σηµεία τα οποία 

παρουσιάστηκαν αναλυτικά. Όπως φαίνεται, σε κάθε προορισµό στον οποίο 

αναπτύσσεται προκαλεί θετικές επιπτώσεις σχετικά µε παράγοντες όπως φήµη, 

όνοµα, περιβάλλον, παράδοση, καθώς όλα αυτά αφήνουν εντυπώσεις σε όσους 

επισκέπτονται γι’ αυτό το λόγο τον συγκεκριµένο προορισµό.  
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3.4 Η ΠΡΟΣΦΟΡΑ ΤΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ  ΣΤΙΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ 

Οι εκθέσεις αποδίδουν για τις επιχειρήσεις γιατί προσφέρουν τις εξής δυνατότητες:  

• Να πραγµατοποιούνται άµεσες πωλήσεις, 

• Να Γίνεται συνάντηση χιλιάδων υποψηφίων πελατών και δηµιουργείται µία 

ποιοτική βάση για µελλοντική χρήση, 

• Να αναπτυχθούν άµεσες και προσωπικές σχέσεις µε τους πελάτες που ήδη 

υπάρχουν, 

• Να παρουσιάσει η εταιρεία ζωντανά την ποικιλία των προϊόντων και 

υπηρεσιών της, είναι µία δυνατότητα την οποία δεν µπορεί να προσφέρει 

κανένας κατάλογος, 

• Να ενεργοποιήσουν όλες τις αισθήσεις των επισκεπτών µε  στόχο να 

κατανοήσουν πλήρως τα προϊόντα και τις υπηρεσίες οι οποίες 

προσφέρονται, 

• Να παρέχει γνώσεις για την αποδοχή των προϊόντων του στην αγορά  

 

 

 3.5 ΣΥΝ∆ΕΣΗ ΤΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ ΜΕ ΤΟΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟ 

Όσοι κάνουν Εκθεσιακό τουρισµό αποκτούν την τουριστική ιδιότητα λόγω του ότι 

ταξιδεύουν, τις περισσότερες φορές, από τον τόπο µόνιµης κατοικίας τους  σε εκείνον 

όπου διεξάγεται η έκθεση.  

 

Επίσης, εκθεσιακό τουρισµό πραγµατοποιούν και όσοι έχουν σχέση µε τους εκθέτες 

όπως οι συνοδοί τους, οι οργανωτές των εκθέσεων εάν ο τόπος στον οποίο 

πραγµατοποιείται  η έκθεση δεν είναι ο τόπος µόνιµης κατοικίας τους, σε αντίθετη 

περίπτωση δεν πραγµατοποιείται εκθεσιακός τουρισµός.  

 

Ο εκθεσιακός τουρισµός αυξάνεται διεθνώς, κατά 1-1,5 % κάθε χρόνο. Οι λόγοι είναι 

δύο: πρώτον οι εκθέσεις συνδέονται µε τα συνέδρια τα οποία αυξάνονται πολύ τα 

τελευταία χρόνια και δεύτερον οι εκθέσεις χρησιµοποιούνται ως εργαλείο µάρκετινγκ 

το οποίο επιφέρει καλά επαγγελµατικά αποτελέσµατα. 
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3.6  ΣΥΝ∆ΕΣΗ ΤΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ ΜΕ ΤΑ ΣΥΝΕ∆ΡΙΑ ΚΑΙ ΤΟΥ 

ΣΥΝΕ∆ΡΙΑΚΟΥ ΜΕ ΤΟΝ ΕΚΘΕΣΙΑΚΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟ 

Τα τελευταία χρόνια οργανώνονται παράλληλα µε τα συνέδρια και εκθέσεις οι οποίες 

έχουν σχέση µε το αντικείµενο του συνεδρίου ή συµβαίνει και το αντίθετο. Συνέδρια 

και εκθέσεις και στις δύο περιπτώσεις πηγαίνουν µαζί, αλληλοϋποστηρίζονται και 

αλληλοσυµπληρώνονται.  

 

Η στενή σχέση που υπάρχει µεταξύ συνεδριακού και εκθεσιακού τουρισµού 

οφείλεται στο γεγονός ότι χαρακτηριστικά όπως οικονοµικά, τοπικά, χρονικά, 

επαγγελµατικά και διοικητικά αυτών των δύο µορφών  µοιάζουν ή είναι κοινά.    

 

Εποµένως, στα πλαίσια των εµπορικών εκθέσεων είναι δυνατόν να 

πραγµατοποιηθούν συνεδριακές εκδηλώσεις ως παράλληλες εκδηλώσεις, οι οποίες 

είναι συµπληρωµατικές της κύριας δραστηριότητας που είναι η έκθεση.  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4Ο 

ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑΤΑ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ ΣΕ ΕΛΛΑ∆Α ΚΑΙ 

ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ 

  

 

4.1 ΑΝΟ∆ΙΚΗ Η ΠΟΡΕΙΑ ΤΩΝ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΚΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ 

Οι εκθέσεις αποτελούν σηµαντικό εργαλείο των εµπορικών σχέσεων και γι’αυτό το 

λόγο εξελίσσονται και εµπλουτίζονται συνεχώς. Η δυναµική τους συνεχώς 

διευρύνεται και αναβαθµίζεται. Από σηµείο « πωλήσεων»  και «εµπορικών επαφών» 

έχουν εξελιχθεί σε σηµαντικό επικοινωνιακό εργαλείο του σύγχρονου µάρκετινγκ, 

της διαφήµισης και των δηµοσίων σχέσεων µιας επιχείρησης. Επιπλέον, έχουν 

εξελιχθεί από « σηµείο παρουσίασης» νέων προϊόντων και υπηρεσιών σε «µέσο» 

εξεύρεσης νέων πελατών αλλά και σε µέσο µέτρησης των αναγκών και των 

απαιτήσεων του κοινού στο οποίο απευθύνονται.  

 

Ενδιαφέρον παρουσιάζει η διοργάνωση εµπορικών κλαδικών, γενικών εκθέσεων στην 

ελληνική περιφέρεια. « Η Ελληνική περιφέρεια- εξηγεί ο κ. Καραµπίκας Άγγελος, 

διευθυντής της « Άλφα Εκθεσιακή» ( εταιρεία µε παρουσία έντεκα ετών στο χώρο 

της διοργάνωσης κλαδικών περιφερειακών εκθέσεων)- αντιµετωπίζει σηµαντικά 

προβλήµατα όπως: το ότι βρίσκεται µακριά από τις µεγάλες και βασικές αγορές, οι 

χώροι είναι πολλές φορές ακατάλληλοι για τη διοργάνωση εκθέσεων ( είναι λιγοστά 

τα σύγχρονα εκθεσιακά κέντρα όπως το ∆ιεθνές Εκθεσιακό Κέντρο Κρήτης) ικανά να 

φιλοξενήσουν µεγάλες διοργανώσεις. Εµπόδιο είναι πολλές φορές οι καιρικές 

συνθήκες που επικρατούν σε έναν τόπο καθώς και οι µεγάλες αποστάσεις. Παρ’ όλα 

αυτά η ανταπόκριση των τοπικών επαγγελµατιών και φορέων είναι µεγάλη στα 

σηµεία όπου διοργανώνονται τοπικές κλαδικές εκθέσεις αλλά και η συµµετοχή του 

κοινού στις γενικές εκθέσεις είναι ιδιαίτερα σηµαντική και συνεχώς αυξάνεται.  

 

Οι κλαδικές εµπορικές και γενικές εκθέσεις στηρίζουν την προσπάθεια 

«αποκέντρωσης», τις µικρές και µεσαίες επιχειρήσεις στην προσπάθεια τους να 

«σταθούν» µέσα σε ένα πιο διευρυµένο και πιο ανταγωνιστικό περιβάλλον. Οι 

εκθέσεις διοργανώνονται, συνήθως, σε πολυτελή ξενοδοχεία και στην περιφέρεια. Οι 
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διοργανωτές καλούνται να υπερνικήσουν πολλά εµπόδια ώστε να επιτύχουν την 

άψογη διοργάνωση µε ικανό αριθµό εκθετών, ποικιλία εκθεµάτων και ενδιαφέρουσες 

παρουσιάσεις και εκδηλώσεις για εκθέτες και κοινό. Χρειάζονται δηλαδή, καινούριες 

ιδέες και τρόποι παρουσίασης των εκθέσεων αλλά και παράλληλες εκδηλώσεις που 

να τις εµπλουτίζουν. Οι εκθέσεις στην περιφέρεια υπηρετούν κι έναν επιπλέον σκοπό. 

Εκτός από επικοινωνιακό µέσο γίνεται µέσο προβολής της οικονοµικής και 

εµπορικής δυνατότητας.  

  

 

4.2 ΠΑΡΕΚΘΕΣΙΑΚΕΣ ΕΚ∆ΗΛΩΣΕΙΣ 

Παράλληλα µε τις εκθέσεις πραγµατοποιούνται άλλες εκδηλώσεις, οι οποίες 

ονοµάζονται παρεκθεσιακές. Αν η έκθεση αποτελεί την κύρια εκδήλωση, 

ακολουθούν άλλες δευτερεύουσες ή παράλληλες µε αυτήν που στόχο έχουν την 

ενίσχυση της κύριας έκθεσης. Οι παρεκθεσιακές εκδηλώσεις αφορούν συνήθως: 

• Τουριστικές εκδηλώσεις, οι οποίες επενδύονται στις εκθέσεις, 

• Πολιτιστικές, κοινωνικές και καλλιτεχνικές εκδηλώσεις που 

οργανώνονται τόσο για την έκθεση όσο και για την ψυχαγωγία των 

επισκεπτών, 

• ∆ιαγωνισµοί µεταξύ των εκθεµάτων µε σκοπό τη βράβευση του 

καλύτερου σύµφωνα µε το κοινό και µία επιτροπή ειδική πάνω στο 

συγκεκριµένο είδος.  

 

 

4.3 ΕΛΛΗΝΙΚΕΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΕΣ ΕΚΘΕΣΕΙΣ 

Οι πιο γνωστές και σηµαντικές εκθέσεις της Ελλάδας οι οποίες βοήθησαν στην 

ανάπτυξη του εκθεσιακού τουρισµού στην Ελλάδα είναι οι εξής: Philoxenia, Expro, 

Xenia, Helexpo, η Άλφα Εκθεσιακή και η ∆ιεθνής Έκθεση Θεσσαλονίκης (∆ΕΘ). 

Παρακάτω θα γίνει η ανάλυση κάποιων από αυτών των εκθέσεων: 

 

Philoxenia 

 Η έκθεση Philoxenia αποτελεί αναπόσπαστο κοµµάτι της ανάπτυξης του ελληνικού 

τουρισµού και της προβολής του στις διεθνείς τουριστικές αγορές. Αυτό είναι πολύ 

σηµαντικό διότι ο ελληνικός τουρισµός διεκδικεί όλο και µεγαλύτερο µέρος της 
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διεθνούς πελατείας, η οποία έχει περισσότερες απαιτήσεις όσον αφορά την ποιότητα 

και την εξυπηρέτηση. Έχει τη δυνατότητα και στο µέλλον να φιλοξενήσει µε τις 

καλύτερες προοπτικές το «τουριστικό συναπάντηµα» της περιοχής.  

Οι στόχοι της έκθεσης Philoxenia, είναι οι εξής: 

• Προβολή ελληνικού τουριστικού προϊόντος, 

• ∆ηµιουργία προϋποθέσεων ενηµέρωσης για τις εξελίξεις του κλάδου, 

• ∆ηµιουργία προϋποθέσεων διεθνών εµπορικών επαφών και 

συναλλαγών, 

• Η άµεση επαφή µε τους πελάτες,  

• Η προβολή της γεωγραφικής θέσης της Θεσσαλονίκης, 

• Η συνεργασία µε φορείς και εκθέτες για ανάδειξη εναλλακτικού 

τουριστικού προϊόντος, 

• Έρευνα αγοράς για τις τάσεις του κλάδου, δηµιουργία προϋποθέσεων 

συµµετοχής  

 

Expro 

Η Expro Α.Ε. είναι µια πρωτοποριακή για τον ελληνικό χώρο πολυµετοχική εταιρεία 

που ιδρύθηκε τον Ιούνιο του 1993 από 36 γνωστές εταιρείες στο χώρο του 

επαγγελµατικού εξοπλισµού, που αναζητούσε τρόπο στήριξης του ραγδαία 

αναπτυσσόµενου κλάδου τους και προβολή των προϊόντων του στην Ελλάδα και το 

εξωτερικό. Η πρώτη έκθεση της Εxpro πραγµατοποιήθηκε στις αρχές του 1994 στο 

εκθεσιακό κέντρο Ε.Κ.Ε.Π. στην οποία συµµετείχαν 140 εκθέτες. Η επιτυχία της 

ήταν άµεση και καθοριστική για το µέλλον της πολυµετοχικής εταιρείας που δέχεται 

ένα χρόνο µετά την ίδρυση της 14 νέους µετόχους. Ήταν η πρώτη έκθεση στην 

Ελλάδα που αφορούσε τον καθαρισµό, την απολύµανση, την υγιεινή και την 

εξυγίανση του περιβάλλοντος µε τίτλο «EXPRO Clean». Η εταιρεία, σήµερα, αριθµεί 

56 µετόχους.  

 

Σηµαντικό επιµορφωτικό και κοινωνικό έργο επιτελεί, διοργανώνοντας σεµινάρια 

επιµόρφωσης στελεχών επιχειρήσεων, ενισχύει οικονοµικούς φορείς όπως ενώσεις 

ξενοδόχων της χώρας και µεµονωµένα άτοµα. Στόχος της εταιρείας αποτελεί η 

καθιέρωσή της στο χώρο των κλαδικών εκθέσεων.  
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Καλό θα ήταν να γίνει λόγος για τα µέτρα που έχει λάβει η EXPRO, τα οποία είναι: 

• Την οικονοµική ενίσχυση ξενοδοχειακών ενώσεων, 

• Τη χρηµατοδότηση κλαδικών επιχειρήσεων προβολής των προϊόντων 

τους σε εµπορικές εκθέσεις του εξωτερικού, 

• Την οργάνωση του πρώτου ελληνικού «Σαλονιού Γαστρονοµίας» υπό 

την αιγίδα της λέσχης Αρχιµαγείρων, της Πανελλήνιας Οµοσπονδίας 

∆ιεθνών Ξενοδοχείων, του κλαµπ των maitre και τη χορηγία της Expro 

Α.Ε. , 

• Την προσέλκυση επιχειρησιακών αποστολών από τις χώρες των 

Βαλκανίων, 

• Την οργάνωση επαγγελµατικών δηµοσίων συζητήσεων 

 

Xenia 

Είναι σηµαντική  η παρουσία και η προσφορά της συγκεκριµένης έκθεσης στην 

εξέλιξη του τόπου και ο λόγος είναι ότι εκτός από το ότι συµµετέχει στην τουριστική 

δραστηριότητα, συµµετέχει ενεργά στα προβλήµατα του τόπου, µε την παρουσίαση 

επίκαιρων αφιερωµάτων και τιµώντας συγκεκριµένους ανθρώπους που  συνέβαλαν 

καθοριστικά στη ζωή αυτής της χώρας.  

 

Στόχος της Xenia αποτελούσε από το ξεκίνηµά να δηµιουργεί και να συµβάλλει στην 

αποτελεσµατικότερη και πληρέστερη πληροφόρηση των επισκεπτών σε ότι αφορά 

τον εξοπλισµό, την οργάνωση, τη λειτουργία και τον εκσυγχρονισµό των 

επιχειρήσεων. 

 

Η έκθεση xenia αποτελεί κάθε χρόνο το πιο σηµαντικό γεγονός στο χώρου του 

τουρισµού τόσο σε εµπορικό όσο και σε επιχειρηµατικό επίπεδο. Αυτό επιτυγχάνεται 

αφού δηµιουργείται το κατάλληλο περιβάλλον για τη σύναψη εµπορικών συµφωνιών 

µεταξύ των εκθετών και των επισκεπτών οι οποίοι είναι επαγγελµατίες. Εκτός από 

αυτό το επίπεδο συµβάλλει και στο κοινωνικό, τιµώντας κάθε χρόνο σηµαντικές 

προσωπικότητες οι οποίες προσέφεραν κάτι σηµαντικό στη χώρα αλλά  και στο 

τουριστικό επίπεδο αφού διοργανώνει ετησίως ηµερίδες και αφιερώµατα που 

ασχολούνται µε θέµατα που αφορούν την ανάπτυξη του ελληνικού τουρισµού.  
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∆ιεθνής Έκθεση Θεσσαλονίκης 

Αυτή η έκθεση αποτελεί τη « γέφυρα µεταξύ των ηπείρων στον οικονοµικό τοµέα 

αλλά και η προσπάθεια της ελληνικής οικονοµίας να απεγκλωβιστεί από τα 

προβλήµατα της» τόνισε κάποιο στέλεχος της ∆ΕΘ.  

 

Σε αυτή την έκθεση  λαµβάνουν µέρος κράτη της ∆ύσης και της Ανατολής αλλά και 

δυναµικών επιχειρήσεων από σηµαντικά κράτη.  

 

Πολλοί έχουν χαρακτηρίσει τη ∆ΕΘ ως «βιτρίνα της διεθνούς οικονοµίας» και αυτό 

γιατί χιλιάδες είναι οι επιχειρήσεις οι οποίες συγκεντρώνονται µε σκοπό της 

παρουσίαση των επιτευγµάτων τους καθώς και πολλές χώρες µε τον ίδιο σκοπό.  

 

Ένα άλλο στοιχείο που είναι θετικό για την ελληνική οικονοµία χάρη στη ∆ιεθνής 

Έκθεση Θεσσαλονίκης είναι ότι δίνονται ευκαιρίες στους Έλληνες εξαγωγείς να 

προβάλλουν τα προϊόντα τους στην έκθεση. Για αυτό το λόγο θεωρούν κάποιοι ότι « 

∆ΕΘ µπορεί να διαµορφώσει και διαµορφώνει όρους χάραξης εθνικής εκθεσιακής 

πολιτικής και ότι αποτελεί ένα πρότυπο τόσο στον εσωτερικό όσο και στον εξωτερικό 

χώρο». 

 

 

                                             Helexpo 

Αποτελεί το πρώτο Εκθεσιακό Κέντρο στην Αττική το οποίο σχεδιάστηκε για 

συνεδριακή χρήση, από σύµπραξη γνωστών µελετητικών γραφείων. Μπορεί να 

φιλοξενήσει περισσότερες από µία εκδηλώσεις. ∆ιαθέτει σύγχρονα συστήµατα 

κλιµατισµού και πυροπροστασίας. 

 

4.4 ΟΙ ΕΚΘΕΣΕΙΣ ΣΤΟ ∆ΙΑ∆ΙΚΤΥΟ 

 Εκθέσεις στο διαδίκτυο ή εικονικές εκθέσεις ονοµάζονται οι εκθέσεις όπου δεν 

χρειάζεται η φυσική παρουσία του επισκέπτη για την πρόσβαση σε προϊόντα και 

εκθέτες. Περιλαµβάνει τεχνολογίες που παρέχουν την ίδια επιχειρηµατική ευελιξία µε 

µια πραγµατική έκθεση, όπως µία τρισδιάστατη παρουσίαση.  
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 Οι εκθέσεις αυτές-σύµφωνα µε τον Peterson- δε θα γίνουν δηµοφιλείς, τόσο 

λόγω ελλείψεως επισκεπτών όσο και ελλείψεως ενδιαφέροντος από τους εκθέτες. Οι 

εκθέτες επιβαρύνονται ήδη µε κόστος για τις υπάρχουσες ιστοσελίδες τους, µέσω των 

οποίων µπορεί να έχουν µια προοπτική, «περνώντας» τα διαφηµιστικά µηνύµατα.  

 Τα οφέλη που µπορεί ίσως να φέρουν οι εικονικές εκθέσεις στην εκθεσιακή 

βιοµηχανία είναι τα παρακάτω: 

• Οι εικονικές εκθέσεις είναι µια καλύτερη ευκαιρία, τόσο για τους 

προµηθευτές όσο και για τους εκθέτες να αντιληφθούν καλύτερα  τις 

ανάγκες των επισκεπτών . 

• Πρέπει να οραµατιστούµε τη δυνατότητα προσέγγισης όλων αυτών των 

ανθρώπων που δεν µπορούν να παρευρίσκονται στις εκθέσεις. Με την 

εικονική  έκθεση  αυτό µπορεί να γίνει πραγµατικότητα και να 

δηµιουργηθούν νέα «µονοπάτια» εσόδων. 

• Η ιδέα της παράλληλης ύπαρξης εικονικής και πραγµατικής έκθεσης 

είναι καλή. Με αυτόν τον τρόπο µπορεί να υπάρξει µια εικονική πρώτη 

επαφή µεταξύ εκθετών και επισκεπτών στην οποία οι εκθέτες θα 

γνωρίσουν το προφίλ των επισκεπτών και εκείνοι µε τη σειρά τους τα 

προϊόντα. 

Τέλος, οι εικονικές εκθέσεις αποτελούν ένα trade show µια εµπορική έκθεση που 

γίνεται στο διαδίκτυο, όπου το «σταντ» των εκθετών µπορεί να προσεγγιστεί 24 ώρες 

το 24ωρο, 365 µέρες το χρόνο, η παραδοσιακή έκθεση συνδυάζεται µε τη δύναµη του 

διαδικτύου. (Virtual Exhibition Center,www.x-port.gr).  

 

 

4.5 ΑΛΦΑ ΕΚΘΕΣΙΑΚΗ: Η ΠΡΩΤΗ ΠΛΩΤΗ ΕΚΘΕΣΗ ΣΤΗΝ ΕΛΛΑ∆Α 

Τα προβλήµατα που αντιµετωπίζουν οι περιφερειακές εκθέσεις  είναι αρκετά, όπως: η 

έλλειψη κατάλληλων εκθεσιακών χώρων, δυσκολίες στη διακίνηση εκθετών και 

εµπορευµάτων που αυξάνουν το κόστος της συµµετοχής και δυσκολεύουν τις 

διαδικασίες. Οι διοργανωτές προσπαθούν να ξεπεράσουν τα εµπόδια έτσι ώστε να 

επιτύχουν µία σωστή διοργάνωση µε ικανό αριθµό εκθετών, ποικιλία εκθεµάτων και 

ενδιαφέρον για τους επαγγελµατίες.  
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Παρ’ όλα αυτά γίνονται προσπάθειες οι οποίες έχουν θετικά αποτελέσµατα. 

Παράδειγµα αυτής της προσπάθειας αποτελεί η Έκθεση «Άλφα Έκθεσιακή» που 

διοργανώνει την πρώτη πλωτή έκθεση στην Ελλάδα. Μία έκθεση που θα 

πραγµατοποιείται σε φέρυ της γραµµής και για µία εβδοµάδα θα φιλοξενεί τρεις 

διαφορετικές εκθέσεις: της έκθεσης τουριστικών ειδών στην Κέρκυρα και τις 

αντίστοιχες στη Κεφαλονιά και στη Ζάκυνθο. Ο δηµιουργός αυτής της πρωτότυπης 

ιδέας κύριος Άγγελος Καραµπίκας εξηγεί  πως πρόκειται για « τρεις σε µία εκθέσεις», 

στις οποίες οι εκθέτες µπορούν να εξυπηρετηθούν στους χώρους του πλοίου χάρη 

στους ειδικά διαµορφωµένους χώρους. Αυτό το γεγονός αποτελεί µικρή γιορτή για τα 

νησιά και ένα σηµαντικό γεγονός αφού τα εγκαίνια πραγµατοποιούνται σε κάθε νησί. 

 

                 

4.6 ΟΙ ΕΚΘΕΣΕΙΣ ΤΟΥ ΕΞΩΤΕΡΙΚΟΥ 

Εκτός από τις εκθέσεις οι οποίες λαµβάνουν χώρα στην Ελλάδα, εκθέσεις 

πραγµατοποιούνται και στο εξωτερικό στις οποίες υπάρχουν και ελληνικές 

συµµετοχές επιχειρήσεων και εταιρειών µε σκοπό όχι µόνο την προώθηση των 

προϊόντων τους αλλά και την ανάδειξη της τουριστικής βιοµηχανίας. Μία έκθεση του 

εξωτερικού είναι η Fitur, η οποία πραγµατοποιήθηκε στο εκθεσιακό κέντρο του 

Χουάν Κάρλος Ι, στη Μαδρίτη.  

 

Τα χαρακτηριστικά γνωρίσµατα της λατινικής αγοράς ήταν: η αναζήτηση 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού και της επιδεξιότητας στη διαχείριση των 

τουριστικών πόρων. Εµφανίστηκε για πρώτη φορά ένας νέος εκθεσιακός τοµέας, ο 

οργανισµός «FITUR KNOW HOW»,  που σηµαίνει έκθεση «εξειδικευµένης 

κατάρτισης» µε αντικείµενο της, τη βελτίωση των ανέσεων και τον εφοδιασµό της 

αγοράς µε νέα προϊόντα εξελιγµένης τεχνολογίας και ικανά καταρτισµένα στελέχη.  

 

Άλλη έκθεση του εξωτερικού είναι η έκθεση της Γερµανίας η οποία σχετίζεται µε τις 

ξενοδοχειακές επιχειρήσεις και τη γαστρονοµία και πραγµατοποιήθηκε στη 

Φρανκφούρτη. Η έκθεση περιλάµβανε: φαγητά, ποτά, αυτόµατη και µαζική εστίαση.  

 

Εκτός από τη παραπάνω έκθεση που διοργανώθηκε στη Γερµανία, πραγµατοποιήθηκε 

µία έκθεση πρωτοποριακή, η γνωστή « κινητή έκθεση τουρισµού». Αποτελεί τη 
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µεγαλύτερη περιοδεία του τουρισµού στη χώρα της Γερµανίας η οποία 

πραγµατοποιήθηκε µε µεγάλη επιτυχία το 2004 και µε συµµετοχές τόσο του 

ιδιωτικού όσο και του κρατικού τοµέα. 

 

Η Αγγλία ενδιαφέρθηκε περισσότερο για τις επαγγελµατικές εκθέσεις και είχε στόχο 

τη προσέλκυση περισσοτέρων συµµετοχών από ξένες χώρες. Πραγµατοποιήθηκαν, 

λοιπόν, κάποια σεµινάρια µε θέµα την τουριστική κίνηση στους επαγγελµατικούς  

χώρους καθώς και εκθέσεις τις οποίες παρακολούθησαν ταξιδιωτικοί πράκτορες και 

γραφεία ταξιδιών. Αυτά τα γεγονότα πραγµατοποιήθηκαν στο Μπίρµινγχαµ. 

 

Οι διεθνείς τουριστικές εκθέσεις που έλαβαν χώρα και σηµείωσαν επιτυχία είναι οι 

παρακάτω: 

• Ελβετία: Έκθεση Βέρνης και Έκθεση Ζυρίχης το 2001 

• Σλοβακία: Slovakia tours ( Μπρατισλάβα) το 2001 

• Φιλανδία: ΜΑΤΚΑ (Ελσίνκι) το 2001 

• Πορτογαλία: BTL (Λισαβόνα) το 2001 

• Γερµανία: CMT (Στουτγκάρδη) και Έκθεση ΒΟΟΤ στο Ντίσελντορφ το 2001 

αντίστοιχα 

• Ισπανία: FITUR (Μαδρίτη) το 2001 

•  Μεγάλη Βρετανία: International Holiday Show (Bournemouth) το 2003 

Οι κυριότερες διεθνείς τουριστικές εκθέσεις παρουσιάζουν ορισµένα βασικά 

χαρακτηριστικά, τα οποία είναι:  

• Πολλές χώρες δε διοργανώνουν µόνο µία γενική τουριστική έκθεση αλλά 

περισσότερες, 

• Έχουµε περάσει στο χώρο της εξειδίκευσης και των τουριστικών διεθνώς 

εκθέσεων, 

• Οι κύριες ανταγωνίστριες χώρες της Ελλάδας έχουν να επιδείξουν µια 

σηµαντική πρακτική στον τοµέα αυτό, 

•  Παρατηρείται µια αύξηση των κύριων µεγεθών µιας διεθνούς τουριστικής 

έκθεσης από χρόνο σε χρόνο, σχετικά µε τον γενικό αριθµό των εκθετών, των 

χωρών που συµµετέχουν και τον αριθµό των τετραγωνικών µέτρων του 

εκθεσιακού χώρου, 
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•  Το καθαρά οικονοµικό επίπεδο των συναλλαγών στις διεθνής τουριστικές 

εκθέσεις είναι το ζητούµενο σε κάθε περίπτωση, 

• Κυρίαρχο στοιχείο παραµένει το αξιοπρεπές, όµορφο, αντιπροσωπευτικό και 

προσιτό στον επισκέπτη περίπτερο της χώρας ή του φορέα που εκτίθεται, 

•  Η χρήση νέων τεχνολογικών µέσων της επικοινωνίας διαδραµατίζει 

σηµαντικό ρόλο στο θέµα της αντίληψης του µηνύµατος που παρουσιάζεται, 

•  Η συνηθισµένη πρακτική των «παράλληλων εκδηλώσεων» στα πλαίσια των 

διεθνών εκθέσεων έχει αποκτήσει σπουδαιότητα, αφού κατά τη διάρκεια τους 

παρουσιάζονται τυχόν προβλήµατα που σχετίζονται µε  τον τουρισµό, 

•  ∆ίνεται η δυνατότητα στον απλό υποψήφιο τουρίστα-καταναλωτή να 

διαπιστώσει προσωπικά τα δεδοµένα της τουριστικής διαδικασίας.  

 

 

4.7 ΕΚΘΕΣΗ EXCLUSIVE TRAVEL 

H συγκεκριµένη έκθεση αφορά την ελίτ της τουριστικής αγοράς. Αναφέρεται στον 

τουρισµό πολυτελείας( luxury travel), ως ένας ειδικός τοµέας της τουριστικής 

βιοµηχανίας. Το ποσοστό των τουριστών που αντιπροσωπεύει είναι µικρό έχει όµως 

την ευθύνη για το µεγαλύτερο ποσοστό εσόδων από τουριστικές δραστηριότητες.  

 

Για πρώτη φορά η έκθεση πραγµατοποιήθηκε τον Ιανουάριο του 2005. Στόχος της 

Exclusive travel είναι η προβολή του υψηλού επιπέδου τουριστικού προϊόντος καθώς 

και η αύξηση του µεριδίου που κατέχει η Ελλάδα στον παγκόσµιο κλάδο της 

πολυτελείας.  

 

Αποτελεί µια εξειδικευµένη έκθεση, στην οποία οι προµηθευτές υψηλού επιπέδου 

τουριστικών προϊόντων και υπηρεσιών από την Ελλάδα αλλά και από το εξωτερικό 

παρουσιάζουν προτάσεις και λύσεις στους επαγγελµατίες του τουρισµού και της 

οργάνωσης εκδηλώσεων καθώς και σε ιδιώτες µε υψηλές απαιτήσεις.  

 Στη συγκεκριµένη έκθεση περιλαµβάνεται: 

• Ένα πρόγραµµα µε καθορισµένες συναντήσεις µεταξύ εκθετών και 

αγοραστών, 

• Μία εξειδικευµένη ηµερίδα για τους επαγγελµατίες του κλάδου µε τη 

συµµετοχή οµιλητών από την Ελλάδα και το εξωτερικό.  
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Το περιβάλλον στο οποίο πραγµατοποιείται η  έκθεση είναι προσεγµένο και 

λειτουργικό και παρέχει τις απαραίτητες υπηρεσίες στους επισκέπτες.  

 

Τα πιο σηµαντικά σηµεία της έκθεσης που πρέπει να τονισθούν είναι τα  

παρακάτω:  

• Προσφέρει στοχευµένη προβολή σε ένα επαγγελµατικό περιβάλλον 

υψηλής αισθητικής,  

• Απευθύνεται σε επαγγελµατίες του τουρισµού πολυτελείας από την 

Ελλάδα και το εξωτερικό καθώς και σε ιδιώτες που έχουν υψηλό 

µορφωτικό και  οικονοµικό επίπεδο, οι οποίοι επιζητούν την πολυτέλεια 

στις διακοπές, τους, 

•  Παρέχει δηµοσιότητα µέσω ενός ολοκληρωµένου προγράµµατος    

επικοινωνίας και  

• Οι οργανωτές διαθέτουν εµπειρία στη διοργάνωση εξειδικευµένων 

γεγονότων υψηλού επιπέδου έχοντας διοργανώσει την exclusive yachting, 

η οποία είναι πλωτή παρουσίαση πολυτελών σκαφών αναψυχής, 

προϊόντων και υπηρεσιών yachting και lifestyle. 

 

Στην έκθεση αυτή συµµετέχουν οι εξής εκθέτες: 

• Πολυτελείς ξενοδοχειακές µονάδες και αυτόνοµα καταλύµατα, 

• Τουριστικά γραφεία, 

• Τουριστικοί οργανισµοί της Ελλάδας και του εξωτερικού, 

• City breaks, 

• Ενοικιάσεις σκαφών, 

• Κρουαζιέρες, 

• Εταιρείες ενοικίασης ιδιωτικών αεροσκαφών και ελικοπτέρων, 

• Αθλητικός τουρισµός, 

• Ενοικιάσεις πολυτελών αυτοκινήτων,  

• Αεροπορικές εταιρείες, 

• Ακτοπλοϊκές εταιρείες µε διακεκριµένη θέση, 

• Παραθεριστικές κατοικίες πολυτελείας, 

• Πολυτελείς υπηρεσίες για συνέδρια, εκθέσεις και τουρισµό κινήτρων. 
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Οι επισκέπτες της έκθεσης µπορεί να είναι: 

• Επαγγελµατίες του τουρισµού από την Ελλάδα, οι οποίοι έχουν 

εξειδίκευση πάνω σε θέµατα πολυτελείας και διοργάνωσης εκδηλώσεων,  

• Επαγγελµατίες του τουρισµού και της διοργάνωσης εκδηλώσεων από το 

εξωτερικό οι οποίοι φιλοξενούνται µε έξοδα της διοργάνωσης, όπως 

οργανωτές εκθέσεων, 

• Έλληνες ιδιώτες ανώτερης οικονοµικής τάξης: διευθυντικά στελέχη, 

εισοδηµατίες, επιχειρηµατίες, γιατροί αρχιτέκτονες, οικονοµολόγοι, 

δικηγόροι. 
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                             ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ-ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ 

  

Ο εκθεσιακός τουρισµός είναι µία ανερχόµενη µορφή του επαγγελµατικού 

τουρισµού. Αποτελεί µία αποτελεσµατική δραστηριότητα του marketing. Είναι µία 

από τις µορφές που κυριαρχούν όλο το χρόνο, γεγονός που επιφέρει κέρδη στα 

ξενοδοχεία που διαθέτουν εκθεσιακούς χώρους και λειτουργούν όλο το χρόνο. 

 

Αποτελεί εργαλείο για την ανάπτυξη και την προώθηση των τουριστικών προϊόντων 

των διάφορων χωρών όπου γίνονται οι εκθέσεις. Η συµµετοχή του εκθέτη, του 

ενδιαφερόµενου και υποψήφιου πελάτη θεωρείται απαραίτητη για την εξέλιξη, τη 

σύσφιξη των σχέσεων, την ενηµέρωση και το όσο το δυνατόν µεγαλύτερο κοινό 

όφελος από µία τέτοια εκδήλωση.  

 

 Τα κυριότερα οφέλη σύµφωνα µε τα παραπάνω είναι η ανάπτυξη της οικονοµίας και 

η µείωση τους ανεργίας για µεγάλο διάστηµα τους περιοχές όπου αναπτύσσεται. 

 

Οι διεθνείς εκθέσεις συµβάλλουν στην ανάπτυξη των σχέσεων µεταξύ των χωρών, 

που µέσω των εκθετών τους συµµετέχουν. Αυτό συµβαίνει γιατί ο εκθέτης 

συµµετέχοντας είτε συλλογικά είτε ατοµικά προβάλλει έµµεσα τη χώρα του. Αυτό 

φέρνει θετικά αποτελέσµατα. « Αυτή η γενικότερη εικόνα που σχηµατίζει ο επισκέπτης 

τους έκθεσης για µια χώρα, έχει άµεση επίδραση στο να την καταστήσει επιθυµητό ή 

µη, εµπορικό και τουριστικό προορισµό». 

 

Είναι µία µορφή ιδιαίτερα συναλλαγµατοφόρα, διότι συµµετέχουν άνθρωποι από όλα 

τα κοινωνικοοικονοµικά στρώµατα. Ο εκθεσιακός τουρισµός  συµβαίνει για να 

ενηµερώνονται και να ενηµερώνουν οι επαγγελµατίες για τις εξελίξεις στο χώρο 

τους, τα νέα προϊόντα, τις τάσεις στην αγορά αλλά και να διαφηµιστούν οι διάφοροι 

εκθέτες µέσα από τη συγκεκριµένη κάθε φορά έκθεση.  

 

Είναι µία δραστηριότητα η οποία προσελκύει µεγάλο µέρος του αριθµού τουριστών 

σε µια πόλη. Ο εξοπλισµός για την υποδοχή τους ανεξαρτήτου τύπου  και µορφής 

(ενταγµένο σε ξενοδοχείο ή σε ανεξάρτητη εγκατάσταση), θεωρείται αναγκαία 

προτεραιότητα για κάθε πόλη µε τουριστική δραστηριότητα. Ο εξοπλισµός αυτός 
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υποστηρίζει την υποδοµή µιας τουριστικής πελατείας µε υψηλό εισόδηµα που 

συνδέεται µε άλλες δραστηριότητες της περιοχής.  

 

Τα θέµατα που µπορεί να αποτελέσουν αντικείµενο µιας έκθεσης είναι άπειρα και 

µπορεί να αφορούν από την παρουσίαση των προϊόντων µέχρι την καλλιέργεια µιας 

ιδέας. Το µέσον το οποίο λειτουργεί ως σηµείο αναφοράς είναι τα εκθέµατα που είναι 

και το κύριο χαρακτηριστικό των εκθέσεων. 
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