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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1 
ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

 
 

1.1 ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
 
Ως µια από τις µεγαλύτερες βιοµηχανίες του κόσµου, ο τουρισµός σχετίζεται 
µε πολλούς από τους κύριους τοµείς της παγκόσµιας οικονοµίας. Είναι 
δύσκολο να δώσουµε έναν απλό ορισµό για ένα φαινόµενο, που είναι τόσο 
στενά συνυφασµένο µε τη ζωή, οικονοµικά, κοινωνικά, πολιτιστικά και 
περιβαλλοντικά  και το οποίο στηρίζεται σε πρωτογενή, δευτερογενή και 
τριτογενή στοιχεία της παραγωγής και της παροχής υπηρεσιών. ∆εν υπάρχει 
κανένας αποδεκτός ορισµός που να προσδιορίζει για το ποια στοιχεία 
συνθέτουν την τουριστική βιοµηχανία. Ο οποιαδήποτε ορισµός ρισκάρει είτε 
να υπερτιµήσει είτε να υποτιµήσει την οικονοµική του δραστηριότητα. Στην 
απλούστερη της µορφή, η βιοµηχανία αυτή µεταφέρει τους ανθρώπους από το 
σπίτι τους κάπου αλλού, και τους προσφέρει κατάλυµα και φαγητό κατά τη 
διάρκεια της απουσίας τους. Αυτό όµως αποτελεί υπεραπλούστευση του όρου. 
Για παράδειγµα, αν θεωρήσουµε όλες τις πωλήσεις ενός εστιατόριου ως 
τουριστικές, τότε το µέγεθος αυτό θα διογκώνεται µε τις πωλήσεις υπέρ των 
ντόπιων κατοίκων. Από την άλλη πλευρά όµως, το να αποκλείσουµε όλες τις 
πωλήσεις εστιατόριων από τα τουριστικά έσοδα θα ήταν εξίσου 
παραπλανητικό. 
 
Σύµφωνα µε τους Clawson και  Knetsch (1966) και τον Mitchell (1984), είναι 
αυτό ακριβώς το πολυσύνθετο µείγµα του τουρισµού που είναι εντεταγµένο 
στο κοινωνικό – οικονοµικό σύστηµα, που δυσχεραίνει τις προσπάθειες 
προσδιορισµού του όρου. Υπάρχει µια πληθώρα ορισµών του τουρισµού, που 
ο καθένας διαθέτει θεωρητικά χαρακτηριστικά, και αντανακλούν ερευνητικές 
πρωτοβουλίες διαφορετικών ερευνητικών τοµέων. Για παράδειγµα, ο 
τουρισµός έχει πολλά κοινά θεωρητικά χαρακτηριστικά και αρχές µε τον τοµέα 
της αναψυχής και ελευθέρου χρόνου. Σύµφωνα µε τους Jansen – Verbeke  και 
Dietvorst (1987), οι όροι: αναψυχή, ελεύθερος χρόνος και τουρισµός 
αντιπροσωπεύουν τον τύπο µιας χαλαρής και αρµονικής οµάδας, που 
εστιάζεται στα εµπειρικά και ενεργητικά χαρακτηριστικά και που τυποποιούν 
αυτούς τους όρους. Από την άλλη πλευρά, οι οικονοµικοί και τεχνικοί – 
στατιστικοί όροι παραγκωνίζουν το στοιχείο της ανθρώπινης εµπειρίας, που 
ενυπάρχει στην τουριστική δραστηριότητα, δίνοντας µεγαλύτερη σηµασία στη 
µετακίνηση των ανθρώπων πάνω από σύνορα κρατών και στα ποσά που 
καταβάλλονται κατά τη µετακίνηση αυτή. 
 
Σύµφωνα µε τον Leiper, ο τρόπος µε τον οποίο θα πρέπει να προσεγγίζουµε 
την τουριστική επιστήµη χρειάζεται να επικεντρωθεί γύρω από τη δοµή της 
βιοµηχανίας, και η οποία θα αντιµετωπίζεται ως ένα ανοιχτό σύστηµα πέντε 
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βασικών στοιχείων, που δρουν µέσα στο ευρύτερο περιβάλλον : 1). Το 
στοιχείο του ανθρώπινου δυναµικού, 2). Η περιοχή προέλευσης, 3). Μια 
ενδεχόµενη ενδιάµεση περιοχή, 4). Η περιοχή προορισµού, 5). Η ίδια 
τουριστική βιοµηχανία. Ο ορισµός αυτός είναι παρόµοιος µε αυτόν που 
έδωσαν οι Mathieson και Wall (1982), οι οποίοι θεωρούν ότι ο τουρισµός 
αποτελείται από τρία βασικά στοιχεία : 1). Ένα δυναµικό στοιχείο που 
περιλαµβάνει το ταξίδι προς έναν επιλεγµένο τουριστικό προορισµό, 2). Ένα 
στατικό στοιχείο που   περιλαµβάνει την παραµονή στον προορισµό αυτό, και 
3). Ένα τεχνητό στοιχείο που προκύπτει µέσα από τα πρώτα δύο, και το οποίο 
αφορά τις επιδράσεις που προκύπτουν από τα οικονοµικά, κοινωνικά και 
φυσικά υποσυστήµατα, µε τα οποία ο τουρίστας έρχεται άµεσα ή έµµεσα σε 
επαφή. 
Από την άλλη πλευρά, ο Smith (1990), αναγνωρίζοντας τη δυσκολία 
προσδιορισµού της έννοιας του τουρισµού, πιστεύει ότι είναι πολύ πιο 
ρεαλιστικό να αποδεχτούµε την ύπαρξη ενός αριθµού διαφορετικών ορισµών, 
όπου ο καθένας εξυπηρετεί και διαφορετικό σκοπό.  
 
Γενικά ως  τουρισµό θεωρούµε την µετακίνηση ενός ατόµου ή περισσοτέρων 
(ατοµικός – µαζικός ) από το γεωγραφικό περιβάλλον της µονίµης  διαµονής 
τους προς κάποιο (τουλάχιστον ένα) άλλο . Η µετακίνηση αυτή περιλαµβάνει 
τα εξής καθοριστικά στοιχεία : 
 
� ∆υο τουλάχιστον ή και περισσότερα περιβάλλοντα , όπως έχει ήδη αναφερθεί 
� Το ανθρώπινο στοιχείο. 
� Την προσωρινότητα της µετακίνησης. Ο τουρίστας θα πρέπει να έχει εκ των 
προτέρων την πρόθεση της επιστροφής στο γεωγραφικό περιβάλλον της 
µονίµου διαµονής του. 
� Την ικανοποίηση ψυχικών επιθυµιών και πνευµατικών περιεργειών 
� Την δηµιουργία οικονοµικών δραστηριοτήτων 
 
    Όµως, όποιος και αν είναι ο πιο σωστός ορισµός του τουρισµού, είναι 
αναµφισβήτητο ότι  σηµασία  και η σπουδαιότητα του, σε παγκόσµια κλίµακα 
είναι µεγάλη. Ο τουρισµός έχει θετικές οικονοµικές επιδράσεις και δηµιουργεί 
µια πληθώρα ωφέλιµων επιδράσεων σε ορισµένους οικονοµικούς δείκτες, 
όπως στο ισοζύγιο τρεχουσών συναλλαγών, στο εισόδηµα στην απασχόληση 
κ.τ.λ.  
 
∆υστυχώς όµως, η ραγδαία τουριστική ανάπτυξη που επέβαλε το τουριστικό 
BOOM µετά το 1950, σε πολλές περιπτώσεις ήταν τόσο απρογραµµάτιστη και 
αυθαίρετη, που ο τουρισµός έγινε µέσο εκµετάλλευσης του ανθρώπου, του 
περιβάλλοντος, της πολιτιστικής κληρονοµιάς και αντικείµενο εκµετάλλευσης 
πολλών επιχειρηµατιών µε µοναδικό στόχο το µεγαλύτερο δυνατό κέρδος. Η 
ανάπτυξη του τουρισµού στη µεταπολεµική περίοδο υπήρξε ένα από τα 
σπουδαιότερα κοινωνικά φαινόµενα της περιόδου. Φαινόµενο που συνδέθηκε 
µε µια σειρά παραγόντων που χαρακτηρίζουν τις οικονοµίες των 
αναπτυγµένων χωρών του κόσµου και είναι σκόπιµο να αναφερθούν:  
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 Η δηµιουργία νέων κοινωνικών , πολιτικών και οικονοµικών 
συνθηκών. 
 Μέχρι τότε η τουριστική µετακίνηση ήταν αποκλειστικό προνόµιο των πιο 
µορφωµένων και οικονοµικά ευκατάστατων. Η ανάπτυξη του εµπορίου, η 
ανάπτυξη – η µόρφωση και επικράτηση της αστικής τάξης έδωσαν την 
ευκαιρία στον απλό λαό να πραγµατοποιήσει τέτοια ταξίδια. 
 Η µεγάλη τεχνολογική εξέλιξη των µέσων συγκοινωνίας και 
επικοινωνίας. 
 Η ανάπτυξη στα ατµοπλοϊκά, σιδηροδροµικά και αεροπορικά µέσα µεταφοράς 
καθώς και στα οδικά δίκτυα, κατέστησαν δυνατή την άνετη, ασφαλή, γρήγορη 
και φυσικά λιγότερο δαπανηρή µεταφορά ακόµα και των κατώτερων 
οικονοµικά τάξεων. 
 Η αύξηση του εισοδήµατος των εργαζοµένων. 
 η οποία οφείλεται στη γενικότερη οικονοµική ανάπτυξη. Η οικονοµική αυτή 
ανάπτυξη οδήγησε στη βελτίωση της θέσης των εργαζοµένων και κατά 
συνέπεια στην δυνατότητα ικανοποίησης περισσότερων αναγκών, ακόµα και 
της ανάγκης πραγµατοποίησης ταξιδιών αφού είχαν πλέον τα σχετικά 
οικονοµικά περιθώρια. 
Η άνοδος του πνευµατικού επιπέδου των ανθρώπων 
και εποµένως του γενικότερου πολιτιστικού επιπέδου. Η επέκταση της 
µόρφωσης του λαού συνέβαλε στη διεύρυνση του ανθρώπινου πνευµατικού 
ορίζοντα και κατά συνέπεια στη δηµιουργία έντονου προβληµατισµού για τα 
ήθη, έθιµα και πολιτιστικών αξιών άλλων πόλεων και χωρών. Όλα αυτά 
λογικό ήταν να βοηθήσουν θετικά στη δραστηριοποίηση των ανθρώπων για 
επικοινωνία και επέκταση της τουριστικής µετακίνησης. 
Η καθιέρωση και επέκταση των κοινωνικών παροχών.  
Πιο συγκεκριµένα η ετήσια υποχρεωτική άδεια, ο περιορισµός του χρόνου 
εργασίας, ο θεσµός των κοινωνικών ασφαλίσεων και η εξασφάλιση ιατρικής, 
φαρµακευτικής και νοσοκοµειακής περίθαλψης, προσέφερε αρκετό ελεύθερο 
χρόνο και συνέβαλε στην απαλλαγή από το άγχος της δαπάνης µιας 
απρόβλεπτης ασθένειας . 
Η ρουτίνα , το άγχος και οι πολυποίκιλες πιέσεις της καθηµερινής 
ζωής  
οδηγούν τον άνθρωπο στην αναζήτηση ξεκούρασης και την ανάγκη αλλαγής 
περιβάλλοντος. 
Η ανάπτυξη σωµατείων, οργανώσεων και συλλόγων 
που προτρέπουν τα µέλη τους στην πραγµατοποίηση ατοµικών ή συλλογικών 
τουριστικών µετακινήσεων. (συνεδριακός τουρισµός) 
Η ανάπτυξη και εξέλιξη της διαφήµισης 
η οποία δηµιουργεί πνευµατικούς και ψυχικούς ερεθισµούς για τη γνωριµία 
καινούριων γεωγραφικών περιβαλλόντων. 
Η ειρηνική κατάσταση στο µεγαλύτερο µέρος του κόσµου και τέλος 
Η µεταβολή του τρόπου ζωής των ανθρώπων  



 8

που θεωρούν τα ταξίδια για λόγους αναψυχής σαν ένα στοιχείο των νέων 
αντιλήψεων για τη ζωή. 

 
Έτσι ο τουρισµός αποτελεί πλέον έναν από τους κυριότερους µοχλούς 
ανάπτυξης της παγκόσµιας οικονοµίας. Οι εντυπωσιακοί ρυθµοί αύξησης των 
εσόδων του και του αριθµού των ταξιδιών διεθνούς και ηµεδαπού τουρισµού 
φαίνεται ότι θα συνεχιστούν και στις πρώτες δεκαετίες του 21ου αιώνα. 
Επιπλέον η χωρική και γεωγραφική επέκταση του τουρισµού, λόγω και των 
συνεχών τεχνολογικών εξελίξεων στα µέσα µεταφοράς, φτάνει και στις πλέον 
αποµακρυσµένες περιοχές του πλανήτη. Παράλληλα, περιοχές οι οποίες δεν 
θεωρείτο ότι διαθέτουν ικανοποιητικούς τουριστικούς πόρους εµπλέκονται 
πλέον στις διαδικασίες της τουριστικής ανάπτυξης διότι µπορούν να 
κατασκευάσουν πλέον τέτοιους πόρους τεχνητά. Η συνεχής εξειδίκευση δε της 
ζήτησης, εντάσσει στον ήδη τεράστιο αριθµό των τουριστικών προορισµών 
όλο και περισσότερες γεωγραφικά αποµονωµένες περιοχές µε µικρής κλίµακας 
αλλά πλούσιους περιβαλλοντικούς και πολιτιστικούς πόρους, οι οποίοι 
µπορούν να προσελκύσουν τουρίστες διάφορων κατηγόριων.  

 
Οι εξελίξεις αυτές βέβαια, δεν σηµαίνει ότι επιτεύχθηκε ένας βασικός στόχος 
που είχε τεθεί στη δεκαετία του 70΄ « ο τουρισµός δικαίωµα για όλους ». 
Αντίθετα παρά τις κάποιες βελτιώσεις στα µεγέθη, ο τουρισµός παραµένει 
πρώτιστα µια δυνατότητα που αφορά τη διευρυµένη µεσαία τάξη των 
αναπτυγµένων χωρών. Είναι χαρακτηριστικό ότι σ’ αυτές τις χώρες 
συγκεντρώνεται το µεγαλύτερο ποσοστό ( 80% - 90% στη διάρκεια της 
µεταπολεµικής περιόδου ) της τουριστικής δαπάνης, είτε υπό τη µορφή 
τουριστικής είσπραξης, είτε υπό τη µορφή τουριστικής κατανάλωσης.  
 
1.2  TI EINAI ΜΑΖΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ  
 
 
Θα µπορούσαµε να ισχυριστούµε ότι η ευρύτερη µορφή τουρισµού, η οποία 
λαµβάνει χώρα σε παγκόσµια κλίµακα, είναι αυτή που καλείται µαζικός 
τουρισµός. Μαζικός λοιπόν τουρισµός, χαρακτηρίζεται η µετακίνηση ενός 
σεβαστού αριθµού ατόµων από το µόνιµο περιβάλλον διαµονής τους προς 
κάποιο άλλο, της οποίας το µοναδικό, σχεδόν, κίνητρο είναι ο ήλιος, η 
θάλασσα, η διασκέδαση η περιπέτεια κλπ. Πρόκειται δηλαδή για έναν 
οργανωµένο µαζικό τουρισµό  διακοπών. Συγκεκριµένα ο µαζικός τουρισµός 
στην Ελλάδα αποτελεί µια σηµαντική οικονοµική δραστηριότητα, που κατέχει 
κυρίαρχη θέση στον τριτογενή τοµέα. Μερικοί  καθοριστικοί παράγοντες 
συνέβαλαν στην ανάπτυξη του µαζικού τουρισµού: 
•Οι εκδόσεις. Οι ταξιδιωτικοί οδηγοί πολλαπλασιάζονται και βελτιώνονται 
•Οι ταξιδιωτικές οργανώσεις. Αυτές πολλαπλασιάζονται αυξάνοντας τον 
αριθµό των τουριστικών προϊόντων και των τουριστικών προορισµών 
•Η τουριστική νοµοθεσία. Το κράτος νοµοθετεί, προκειµένου να προστατεύσει 
τους αρχαιολογικούς χώρους, το φυσικό περιβάλλον κλπ. Ρυθµίζει νοµοθετικά 
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και τουριστικά, δηµιουργεί κρατικούς οργανισµούς τουρισµού. Η 
µαζικοποίηση όµως του τουριστικού φαινοµένου γίνεται µε την ψήφιση του 
νόµου που υποχρέωνε τις επιχειρήσεις να παρέχουν στους εργαζόµενους 
διακοπές µε αποδοχές. Εξίσου σηµαντικοί παράγοντες που οδήγησαν στην 
µεγέθυνση του µαζικού τουρισµού ήταν: 
• Η αύξηση του εισοδήµατος των κατοίκων των βιοµηχανικών χωρών και η 
ενσωµάτωση των ταξιδιωτικών δαπανών στις δαπάνες κατανάλωσης των 
νοικοκυριών 
• Η αύξηση του ελεύθερου χρόνου 
• Η ανάπτυξη της αυτοκινητοβιοµηχανίας και η µείωση της τιµής του ταξιδιού, 
γεγονός που συνέβαλε στην µαζική έξοδο των ∆υτικοευρωπαίων (Γάλλοι, 
Γερµανοί, Βέλγοι, Ολλανδοί) προς τις ακτές της Μεσογείου. 
• Οι πτήσεις Charters. Αυτές κατέστησαν το κόστος των αεροµεταφορών και 
επέτρεψαν την έξοδο των Άγγλων των ∆ανών, των Σουηδών κλπ στους 
υπάρχοντες τουριστικούς προορισµούς 
• Η βελτίωση της πληροφόρησης και των υπηρεσιών υποδοχής, η κρατική 
τουριστική πολιτική και οι διευκολύνσεις στα σύνορα 
• Ο πολλαπλασιασµός των τουριστικών προϊόντων και των κινήτρων του 
ταξιδίου 
• Η βαθµιαία προσαρµογή των τουριστικών καταλυµάτων. 
• Η δηµιουργία µεγάλων ταξιδιωτικών οργανισµών, των tour operators καθώς 
και οι τάσεις κάθετης και οριζόντιας συγκέντρωσης της παραγωγικής τους 
δραστηριότητας 
 
 Οι παράγοντες αυτοί δεν επαρκούν για να ερµηνεύσουν τους ταχύτατους 
ρυθµούς µε τους οποίους εξελίχθηκε ο µαζικός τουρισµός. Ο βιοµηχανικός 
πολιτισµός δηµιούργησε επιπλέον ένα αριθµό αναγκών, οι οποίες 
ενεργοποίησαν την τουριστική µετακίνηση και εντείνουν την φυγή από 
αγχωτικούς χώρους εργασίας και απρόσωπους τόπους κατοικίας. Σύµφωνα µε 
τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού (WTO) ο χρόνος διακοπών θεωρείται 
πολυλειτουργικός και ανάγεται σε χρόνο µόρφωσης, ανάπαυσης, 
συναναστροφής και επικοινωνίας. Εποµένως ο τουρισµός απόρροια των 
βιοµηχανικών δοµών των ανεπτυγµένων οικονοµικά χωρών, αποτελεί ένα 
φαινόµενο του οποίου η οικονοµική και κοινωνική σηµασία θεωρείται µεγάλη. 
 
Επειδή όµως ο µαζικός τουρισµός, ο οποίος αποτελεί ένα σταθερό κοινωνικό 
φαινόµενο µεγάλης χρονικής διάρκειας, δηµιούργησε ενδογενή προβλήµατα, 
όπως: εποχικότητα της ζήτησης, υπερσυγκέντρωση της προσφοράς, 
περιφερειακές ανισότητες, εξάρτηση από τις εισαγωγές, συναλλαγµατικά 
ελλείµµατα, υποβάθµιση του περιβάλλοντος, τέθηκαν οι παρακάτω στόχοι 
τουριστικής πολιτικής: 
• Η άµβλυνση της εποχικότητας 
• Η αποκέντρωση της προσφοράς 
• Η περιφερειακή ανάπτυξη 
• Η προώθηση των επενδύσεων 
• Η εισροή συναλλάγµατος και η περιβαλλοντική προστασία 
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1.3 ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΜΑΖΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
1 ΤΟΥΡΙΣΤΑΣ : Ι∆ΙΟΤΗΤΕΣ ΚΑΙ ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ  
 
Κύριο χαρακτηριστικό της ιδιότητας του τουρίστα  είναι ότι αποτελεί ένα είδος 
χίµαιρας. Πράγµατι ο τουρίστας είναι, πριν από όλα, ένας άνθρωπος 
προσωρινά ελεύθερος. Απαλλαγµένος από τις συνήθειες του και τους 
καταναγκασµούς της καθηµερινότητας, βρίσκεται σε µια κατάσταση 
ανευθυνότητας, απρόσιτης γι αυτόν κατά τον υπόλοιπο χρόνο του. Η 
αποχαλινωµένη σεξουαλική του ελευθέρια, για παράδειγµα, την οποία θα ζήσει 
όµως σε κάποιες σύντοµες θερινές διακοπές, ή η ξέφρενη σπάταλη ή ακόµα η 
επιδεικτική κατανάλωση χωρίς πάντα να πρυτανεύει το πνεύµα του ωφέλιµου 
µπορούν να τον τοποθετήσουν για ένα ορισµένο χρονικό διάστηµα στον 
ουτοπικό κόσµο της απόλυτης ελευθέριας. Και ίσως µέσα σε τούτη τη 
νεοκαπιταλιστική οργάνωση των διακοπών ( που εκφράζεται κατ’ εξοχήν από 
τις λέσχες διακοπών, όπως το κλαµπ Μεντιτερανέ, τυπική εικόνα του 
γκετοποιηµένου τουρισµού ), εκδηλώνεται σαφέστερα η παραθεριστική αυτή 
ουτοπία : η αδελφοσύνη και η ισότητα φαίνεται να βασιλεύουν, το χρήµα 
απουσιάζει οπτικά εντελώς, η απόλυτη ελευθέρια και η λατρεία του σώµατος 
εκδηλώνονται ανεµπόδιστα, καθώς και η ειδωλολατρία των στοιχείων της 
φύσης. 
Βεβαία ο τουρίστας, αν και µερικές φορές χάνει την αίσθηση του 
αυτοπροσδιορισµού του, επανευρίσκει πάντα την καθηµερινότητα στο τέλος 
του ταξιδιού : οι σύντοµες και συχνά µοναδικές ανθρώπινες συναντήσεις που 
είχε εισάγουν απλώς στη ζωή του τµήµατα από Όνειρο, που του επιτρέπουν να 
αντέξει στη µονοτονία της χρονιάς. Όµως, δεν συµβαίνει το ίδιο και µε τον 
αυτόχθονα που ζει επίσης τις συναντήσεις αυτές µε τρόπο εξίσου σύντοµο και 
επιδερµικό, κάτι που πολλές φορές επιδεινώνει αντίστοιχα την αποστέρηση : 
δεν τις βλέπει ( εκτός από σπάνιες εξαιρέσεις ) να καταλήγουν σε πραγµατικές 
ανθρώπινες σχέσεις.  
 
2 ΥΠΟΤΙΜΗΣΗ ΤΟΥ ΕΠΙΧΩΡΙΟΥ ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΥ 
 
Βεβαίως, η πορεία του κόσµου δεν µπορεί να αλλάξει : ο µαζικός τουρισµός 
έχει γίνει ένα επεκτεινόµενο κοινωνικό φαινόµενο. Η εξάπλωση του θα 
συνεχισθεί. Η µείωση του ορίου ηλικίας για συνταξιοδότηση, η αύξηση της 
αγοραστικής δύναµης, η διάδοση ενός µοντέλου επιδεικτικής κατανάλωσης 
καθώς και η σχετική µείωση του κόστους των µεταφορών επιτείνουν τη 
σηµασία του. Και πράγµατι, ο τουρισµός µπορεί να χαρίσει στην κοινωνία που 
τον δέχεται έναν καινούργιο άνεµο, ένα νέο αίµα, να την εµπλουτίσει 
πραγµατικά. Έτσι η αντιπαράθεση δυο πολιτισµών, αν και συχνά αντικείµενο 
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σύγκρουσης, µπορεί να αποβεί θετική. Όταν µάλιστα η µίµηση δεν είναι 
δουλική, η υιοθέτηση νέων άξιων και νέων τρόπων συµπεριφοράς, έστω και αν 
αυτοί αντιτίθενται σε αρχέγονες συνήθειες, δεν είναι πάντα αρνητική. Μερικές 
φορές εξάλλου, χάρη στον ξένο  η κοινωνία επανευρίσκει παραµεληµένα 
στοιχεία της πατρογονικής της κληρονοµιάς. Πρόκειται ασφαλώς για ένα 
φαινόµενο µίµησης, το οποίο όµως προκαλεί συχνά µια βαθύτατη 
συνειδητοποίηση. Και είναι δυνατόν η µίµηση αυτή να οδηγήσει στην 
αναοικειοποίηση. 
Όσο για τον ξένο, παρόλο που έχει µερικές φορές την τάση, επειδή τον ελκύει 
ο εξωτισµός και τον θέλγει η φυσικότητα, να υπερτιµά ορισµένα στοιχεία των 
επιχώριων πολιτισµών, συχνότατα λαογραφοποιεί απλώς τα στοιχεία αυτά και 
το µόνο που συγκρατεί είναι µια οµογενοποιηµένη κουλτούρα, µια επίπλαστη 
παραγωγή ταυτότητας. Αντίθετα, έχοντας το φωτοστέφανο του γοήτρου της 
µόδας και του δυτικού τρόπου ζωής, ο ξένος ασκεί ισχυρότατη πίεση στον 
γηγενή πληθυσµό, κυρίως στους νέους. Προκαλεί έτσι µια υποτίµηση του 
«εγώ» και της πολιτισµικής κληρονοµιάς των αυτοχθόνων. Ακόµα και υπό το 
κάλυµµα µιας ανοιχτής εχθρότητας, η σαγήνη του παντοδύναµου ξένου ( 
ελευθέρια, πλούτος, αυτονοµία ), η εν πολλοίς επίπλαστη εικόνα των αγαθών 
που κατέχει προκαλεί µια αµφισβήτηση των παραδοσιακών άξιων. Παρά τις 
κάποιες θετικές πλευρές, τις περισσότερες φορές η αµφισβήτηση αυτή 
αποδεικνύεται εξαιρετικά αποδιαρθρωτική, γιατί η βιαιότητα της πολιτισµικής 
αντιπαράθεσης απειλεί µε διάσπαση τους κατεστηµένους κοινωνικούς 
δεσµούς.   
 
3 ΦΙΛΟΞΕΝΙΑ ΚΑΙ ΥΠΗΡΕΣΙΑ  
 
Μήπως αντί να είναι ένστικτο επικοινωνίας, φυγής ή αποδηµίας, ο τουρισµός 
είναι, κυρίως ένστικτο κατάκτησης; Μήπως πάµε να αναζητήσουµε µακριά 
από τον τόπο µας ο,τι εκεί µας αρνιούνται; Οι ελληνικές παράλιες 
µεταβάλλονται σε παρθένους χώρους όπου τα νέα κορµιά των κατακτητών 
µπορούν να απλώνουν τη νικηφόρα γύµνια τους. Ιδιοποίηση επίσης της 
κουλτούρας, που γίνεται αντικείµενο κατανάλωσης και παράστασης, µε το 
αναπόφευκτο συνεπακόλουθο τους: τις αντιδράσεις άµυνας και εχθρότητας. 
Πάντως η αρνητική αυτή αντίδραση, που συχνά επικεντρώνεται εναντίον 
κυρίως του τουρισµού των νέων, αντιβαίνει στην ίδια της τη στόχευση, εκτός 
κι αν αυτή εκφράζει απλώς την επιθυµία να παραµείνουµε στην εξίσωση  
τουρισµός = συνάλλαγµα. 
∆εν είναι πράγµατι κάπως παράδοξο, τη στιγµή που η Ευρώπη τείνει να γίνει 
ένας ευρύς κοινοτικός χώρος, να αρνούµαστε την επαφή µε το εν δυνάµει πιο 
ανοιχτό και κοσµοπολίτικο τµήµα των ταξιδευτών, δηλαδή τους νέους, το µόνο 
που πραγµατικά δεν αρκείται να συσσωρεύει στο ταξίδι του όσο το δυνατόν 
περισσότερα µνηµεία και που δεν µεταχειρίζεται προνοµιακά την εικόνα 
απέναντι στη γλωσσική επικοινωνία. 
Υπάρχει αναµφισβήτητα ένα όριο ανοχής, ένα σηµείο κορεσµού, που αν το 
υπερβούµε η ζωή του τόπου διαφθείρεται και εκδηλώνεται η απόρριψη: όταν ο 
επισκέπτης αποκτά µεγαλύτερη σηµασία από τον δεχόµενο την επίσκεψη, όταν 
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ο φιλόξενων δεν είναι πια αυτός που δέχεται αλλά αυτός που υπηρετεί και 
κατασκευάζει για τις επιθυµίες του νεοφερµένου έναν επίπλαστο κόσµο, όπου 
ο ίδιος δεν έχει πια καµία θέση. 
 
4 ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΧΡΟΝΟΣ ΚΑΙ ΥΠΕΡΚΙΝΗΤΙΚΟΤΗΤΑ 
  
Τετρακόσια πενήντα εκατοµµύρια τουρίστες, µε πιθανότητα να προσεγγίσουν 
τον αριθµό των 600 εκατοµµυρίων στις αρχές της τρίτης χιλιετίας, συνθέτουν 
ένα τεράστιο ταξιδιωτικό κύµα. Κύµα που επιδρά βαθύτατα στον τρόπο ζωής, 
στην κατάσταση του φυσικού και ανθρωπογενές περιβάλλοντος, στα 
µεταφορικά δίκτυα, στην οργάνωση των πόλεων και στη διεθνή οικονοµία. Αν 
εξαίρεση κανείς τις µεγάλες εκστρατείες, τις µεγάλες µετακινήσεις λαών κατά 
τη διάρκεια των Μέσων Χρόνων και τους µαζικούς εποικισµούς, ποτέ άλλοτε 
δεν πραγµατοποιήθηκαν τέτοιας εµβέλειας και τέτοιας µαζικότητας κινήσεις, 
όπως οι σηµερινές. 
Η ύπαρξη ελευθέρου χρόνου, η αύξηση των εισοδηµάτων και η βελτίωση των 
µεταφορικών µέσων αποτελούν τους κύριους παράγοντες που συνεργούν στη 
διαµόρφωση νέων συνθηκών κινητικότητας. Τα ελευθέρα Σαββατοκύριακα, οι 
µεγάλες αργίες και οι παρατεταµένες διακοπές, τα εισοδήµατα που 
υπερβαίνουν το όριο συντήρησης, σε συσχετισµό µε τα αυτοκίνητα, τα πλοία, 
τα αεροπλάνα οδηγούν αµέτρητα πλήθη στο να διασχίζουν όλα τα γεωγραφικά 
µήκη και πλάτη για εκδροµικές ή τουριστικές εξορµήσεις. 
Με δεδοµένο ότι είναι προβληµατική η καταγραφή της εσωτερικής 
κινητικότητας ( εκδροµές, πικ – νικ, κ.λ.π.) στις επιµέρους χώρες, οι 
στατιστικές της συνολικής κινητικότητας είναι ελλιπείς. Ο διεθνής τουρισµός 
δεν αποτελεί παρά ένα µέρος των κινήσεων που πραγµατοποιούνται για λόγους 
αναψυχής. Όµως η ελλειπτική καταγραφή της συνολικής κινητικότητας δεν 
θέτει σε αµφισβήτηση ένα βασικό συµπέρασµα : ότι δηλαδή ο σύγχρονος 
άνθρωπος διανύει κατά µέσο όρο πολλαπλάσια χιλιόµετρα σε σχέση µε αυτά 
που διήνυσε ο άνθρωπος π.χ. του Μεσοπολέµου.  Οι επιπτώσεις αυτού του 
φαινοµένου δεν αφορούν µόνο την κατανάλωση µεταφορικού έργου, τη 
συµφόρηση των κυκλοφοριακών δικτύων, την επιβάρυνση των ανθρωπογενών 
και φυσικών συστηµάτων από διάφορου ρύπους, την παραγωγή διοξειδίου του 
άνθρακα, την ενίσχυση του φαινοµένου του θερµοκηπίου κ.λ.π. Η ταξιδιωτική 
κινητικότητα και η πιο συνηθισµένη κατάληξη της – ο τουρισµός – 
δηµιουργούν ειδικές µορφές αλληλεπίδρασης, ανθρώπου και χώρου. 
 
Ο τουρισµός ως επιχείρηση ανάγεται σε µια µορφή συνολικής διαχείρισης του 
ελευθέρου χρόνου. Ο τουριστικός χώρος εντάσσεται στο γενικότερο σύστηµα 
δραστηριοτήτων και ως τέτοιος διακρίνεται από τους υπόλοιπους χώρους. Η 
λειτουργία του περιορίζεται – ή τείνει να περιορισθεί – στην αναψυχή. Τα 
φυσικά προσόντα µιας περιοχής, που µπορεί να σχετίζονται µε την 
ιδιαιτερότητα του τοπίου, τον καθαρό ουρανό, τις παράλιες, τα κατάλοιπα του 
παρελθόντος, γίνονται στοιχεία διαδικασίας ενίσχυσης και ανάδειξης. Η 
τουριστική βιοµηχανία, είτε ως τοπική δραστηριότητα είτε ως δραστηριότητα 
κρατικών φορέων, αισθάνεται την ανάγκη να ενισχύσει την ατραξιόν του 
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χώρου µέσα από την προώθηση ενός συστήµατος φαντασιώσεων. Εδώ 
ακριβώς επιστρατεύονται οι αναβιώσεις και οι αναπαλαιώσεις. Έθιµα 
µισοπεθαµένα ή τελείως πεθαµένα στη συνείδηση των ντόπιων πληθυσµών, 
επανέρχονται στη ζωή ως θέαµα προς τουριστική κατανάλωση. Οικιστικές 
µορφές ξεπερασµένες από την ίδια την οικιστική εξέλιξη ανασυγκροτούνται 
για να προσδώσουν την όψη της µεσαιονικότητας, του βυζαντινισµού, της 
παραδοσιακής αυθεντικότητας. ∆εν πρόκειται απλά και µόνο για την – 
απολύτως θεµιτή και κατανοητή – συντήρηση κάποιων µνηµειακών χωρών. 
Ουσιαστικά πρόκειται για µια τάση υπέρ-µνηµειοποίησης που οδηγεί στην 
ταρίχευση ολόκληρων ζωνών και περιοχών, µε στόχο την είσπραξη 
συναλλάγµατος. 
 
  
5 ΜΟΝΤΕΛΑ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ.  
 
Το µοντέλο του τουρισµού αναψυχής αναπτύσσεται σε βάρος του ερευνητικού 
τουρισµού, που κυριαρχούσε στην προηγηθείσα, περιηγητική περίοδο, πριν 
δηλαδή από την µαζικοποίηση της ταξιδιωτικής πρακτικής. Η εξέλιξη αυτή 
βαίνει παράλληλα προς την εντεινόµενη αλλοτρίωση του µέσου τουρίστα. Η 
δηµιουργία ταξιδιωτικών ρευµάτων ταχείας διέλευσης, τα πακέτα που 
υπόσχονται π.χ. τη γνωριµία της Αφρικής σε 15 µέρες, κάθε άλλο παρά 
ενισχύουν την εξοικειώσει του ξένου µε το εγχώριο στοιχείο. Το ταξίδι που δεν 
πηγάζει από µια εσωτερική παρόρµηση φυγής, από µια ουσιαστική ανάγκη 
πραγµατικής αλλαγής περιβάλλοντος, από την ανάγκη βίωσης νέων 
καταστάσεων και εµπειριών, τροφοδοτεί απλώς έναν καταναλωτισµό 
µετακινήσεων. Οι εξωτικοί προορισµοί και γενικότερα η αύξηση της εµβέλειας 
των µετακινήσεων δεν τους µεταφέρει στο νέο, καθώς αυτό εξουδετερώνεται 
µέσα στα κλιµατιζόµενα δωµάτια, στις ανέσεις των ξενοδοχείων, ή γενικότερα 
στην οργανωµένη αναψυχή των τουριστικών ζωνών. Το ταξίδι κύρους, 
στοιχείο µιας νέας επιδεικτικής κατανάλωσης, υποδαυλίζει µια ακραία 
υπερκινητικότητα που τραυµατίζει το φυσικό και το ανθρωπογενές 
περιβάλλον. 
 
6 ΑΝΑΠΡΟΣΑΝΑΤΟΛΙΣΜΟΙ 
 
Ορισµένα στοιχεία της παλαιότερης περιηγητικής εποχής θα µπορούσαν να 
ενισχυθούν και να αναβιώσουν µέσα στο σύγχρονο περιβάλλον. Μια τέτοια 
τάση θα προϋπέθετε την αναγνώριση της κρίσης του τουρισµού, υπό τη έννοια 
της υποβάθµισης της µέσης τουριστικής εµπειρίας. Η σηµερινή εισπρακτική 
και συναλλαγµατοκεντρική πολιτική ενώ από τη µια πλευρά προωθεί νέους 
προορισµούς και νέες προσεγγίσεις του παγκόσµιου τουριστικού προϊόντος, 
από την άλλη ενισχύει τον συγκεντρωτισµό και την αδιαφάνεια του τουρισµού. 
Όσον αφορά τον συγκεντρωτισµό, η σύγκρουση ανάµεσα στις κεντροµόλες 
δυνάµεις – οι πρώτες από τις οποίες οδηγούν τις τουριστικές ροές στους 
παραδοσιακούς προορισµούς µε τη συµβατική υποδοµή και τις 
συγκοινωνιακές κ.λ.π διευκολύνσεις – λύνεται υπέρ των πρώτων. Η 
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Μεσόγειος, π.χ. λειτουργεί ως µείζων πόλος έλξης του διεθνούς τουρισµού. 
Όσον αφορά την αδιαφάνεια, η κάθε εγχώρια ή εθνική τουριστική βιοµηχανία 
τείνει να αποσιωπά τα αρνητικά στοιχεία του αντιστοίχου τουριστικού 
προϊόντος. Γενικότερα η τουριστική πολιτική σε όλα τα γεωγραφικά µήκη και 
πλάτη αποσιωπά ουσιαστικά ποιοτικά στοιχεία του ζητήµατος, όπως είναι οι 
επιπτώσεις του τουρισµού στο φυσικό και ανθρωπογενες περιβάλλον, η 
υπέρβαση της φέρουσας τουριστικής ικανότητας ολόκληρων περιοχών, η 
άµβλυνση του ήθους φιλοξενίας, η νόθευση του εγχωρίου πολιτιστικού 
γίγνεσθαι κ.λ.π. 
Η ανάστροφη των τάσεων ποιοτικής υποβάθµισης του τουρισµού θα 
προϋπέθετε µια νέα πολιτική διαφάνειας, µε τη µορφή της αποτίµησης και της 
καταγραφής όλων των θετικών και αρνητικών συνεπειών της τουριστικής 
διαδικασίας. Ουσιαστικά στοιχεία αυτής της νέας πολιτικής θα ήταν η 
αποκέντρωση της τουριστικής βιοµηχανίας ή αλλιώς, η αποτροπή µιας 
τουριστικής µαύρης τρυπάς στην οποία θα έλκονταν οι δηµόσιοι πόροι για να 
καταλήξουν τελικά να υπηρετούν τη απόσχιση του τουριστικού τοµέα από την 
εθνική οικονοµία, την απεµπόληση της περιφερειακής ανάπτυξης και τη 
δηµιουργία ενός τουριστικού κράτους  εν κράτει… Αντί της δηµιουργίας 
ειδικών περιοχών τουριστικής ψυχαγωγίας, η διαµόρφωση σύνθετων και 
πολυλειτουργίκων δοµών µε τη συνύπαρξη τουρισµού, γεωργίας και 
βιοτεχνίας θα µπορούσε να απαντήσει στο µέγα πρόβληµα της τουριστικής 
βιοµηχανίας και του τουρίστα: στην αναζήτηση, δηλαδή αυθεντικότητας. Ένας 
τέτοιος προσανατολισµός θα επέτρεπε τη βιτρινοποίηση ειδικών περιοχών και 
θα οδηγούσε σε έναν τουρισµό βάθους στη θέση κατεστηµένου – επιδερµικού 
– τουρισµού. Η δηµιουργία συγκοινωνιακών και άλλων εξυπηρετήσεων για 
τους τουρίστες, σε συνδυασµό µε τη διασπορά των ξένων επισκεπτών σε 
µεγαλύτερες γεωγραφικές περιοχές, θα σήµαινε ότι αυτές οι εξυπηρετήσεις θα 
εισπράττονταν από εσωτερικούς τουρίστες, εκδροµείς και τον ντόπιο 
πληθυσµό, και µάλιστα για µεγαλύτερο χρονικό διάστηµα από αυτό της 
τουριστικής σεζόν. Η τουριστική υποδοµή, σε συνδυασµό µε τις 
δραστηριότητες καλλωπισµού και ευπρεπισµού της χώρας, θα απέβαινε πολύ 
περισσότερο προς όφελος των τοπικών κοινωνιών. Φυσικά, η χωροθέτηση των 
υποδοµών και των εγκαταστάσεων δεν θα µπορούσε να αγνοήσει τα φυσικά 
και ανθρωπογενή προσόντα των διάφορων περιοχών. Χωρίς να διέπεται από τη 
λογική ότι καθετί το υπαρκτό είναι τουριστικά αξιοποιήσιµο, η πολιτική 
χωροθέτηση των υποδοµών και της γενικότερης διάθεσης πόρων για την 
τουριστική ανάπτυξη θα µπορούσε να αποτρέπει τη διαµόρφωση θυλάκων 
τουριστικής µονοκαλλιέργειας µέσα στο ευρύτερο σώµα της χώρας υποδοχής. 
 
Η διαφάνεια, η αποκέντρωση, η ποικιλότητα των προορισµών και µορφών 
τουρισµού, η ήπια σχέση τουρίστα και περιβάλλοντος και η προσέγγιση – 
συµφιλίωση µε τη τοπική επικοινωνία αποτελούν στοιχεία µιας πραγµατικά 
εναλλακτικής αντιµετώπισης του ζητήµατος. Η κρατική – και γενικότερα η 
δηµόσια – παρέµβαση µπορεί να δηµιουργήσει τις προϋπόθεσης για έναν νέο 
ποιοτικό τουρισµό, αναστρέφοντας την τρέχουσα διαλεκτική της υποβάθµισης: 
το ότι το περισσότερο ( από την άποψη του πλήθους των τουριστών ) 
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καταλήγει στο χειρότερο ( µε την εκπτώχευση και την µετατροπή σε θέαµα της 
ταξιδιωτικής εµπειρίας ). Σε αντίθεση µε τη γκρίνια που εκδηλώνεται όσον 
αφορά τη µαζικοποίηση του τουρισµού, το περισσότερο µπορεί να οδηγήσει 
στο καλύτερο. Κοντά στους παραδοσιακούς τουριστικούς προορισµούς, 
ανάµεσα στους οποίους εξέχουσα θέση καταλαµβάνουν οι Μεσογειακές χώρες 
µε το 1/3 της παγκόσµιας τουριστικής κίνησης, οι νέοι προορισµοί µπορούν να 
συµβάλλουν στην κάλυψη οποιουδήποτε επιπέδου τουριστικής ζήτησης. 
Εξάλλου, η ζήτηση της αυθεντικότητας µπορεί και πρέπει να αποσυνδεθεί από 
το αίτηµα της σπανιότητας: 
- Ένας χώρος ή µια περιοχή µπορεί να διατηρεί την αυθεντικότητα της έστω 
και αν υποδέχεται έναν λογικό αριθµό τουριστών. 
- Ένας νέος, ποιοτικός τουρισµός δεν προϋποθέτει µόνο νέα συµπεριφορά από 
τη πλευρά του δηµόσιου παράγοντα, ούτε µόνο νέα τουριστικά πακέτα από την 
πλευρά του επιχειρηµατικού κόσµου, µε πλουραλιστικές εµπειρίες 
πολιτιστικού, αθλητικού, αρχαιολογικού, θρησκευτικού ή αλλού χαρακτήρα. 
 
7 ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΗ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ  
 
Ο χώρος, ο χρόνος, τα µεγέθη, το είδος ή τα είδη του τουρισµού αποτελούν 
πλευρές του γενικότερου ζητήµατος, σχετικά µε τις οποίες µπορούν να 
υπάρξουν σηµαντικές παρεµβάσεις. Οι παρεµβάσεις αυτές µπορούν να 
προέρχονται :  
 

• Από το κράτος και ειδικότερα από τον ΕΟΤ. 
• Από συνδικαλιστικές οργανώσεις υποδοχέων τουρισµού ( π.χ. ξεναγοί ). 
• Από τοπικές αρχές, δήµους ή κοινότητες. 
• Από µη κυβερνητικές οργανώσεις και κινήµατα πολιτών. 
• Από άτοµα µε οικολογικές και πολιτιστικές ευαισθησίες. 

 
Βασική συνθήκη κάθε εναλλακτικής πολιτικής απέναντι στον τουρισµό είναι η 
απάρνηση της ταµειακής και ληστρικής νοοτροπίας σε σχέση µε τον τουρίστα, 
η ολιστική και όχι αποσπασµατική προσέγγιση των προβληµάτων που 
συνδέονται µε την παρουσία του τελευταίου στον ξένο χώρο, η πάταξη της 
αισχροκερδείας, η διαµόρφωση του κώδικα τουριστικής δεοντολογίας και 
γενικότερα η διαµόρφωση ενός άλλου κοινωνικού ήθους στις σχέσεις ντόπιων 
και ξένων. Αναλύοντας τα παραπάνω, θα µπορούσαµε να φτάσουµε στα εξής 
συµπεράσµατα: 
 

 Η χωροθέτηση των τουριστικών εγκαταστάσεων πρέπει να σέβεται τις 
ιδιαιτερότητες του φυσικού περιβάλλοντος , καθώς και τις ντόπιες 
πολιτιστικές άξιες, ιδιαίτερα όπως αυτές αποτυπώνονται στο δοµηµένο 
περιβάλλον. 
 Η χωροθέτηση δεν πρέπει γενικώς να τείνει στη δηµιουργία 
διαχωρισµένων τοµέων ή γκέτο τουριστικής αναψυχής. Η διασπορά του 
τουρισµού σε όλη τη χώρα συνδέεται µε την ποιοτική αναβάθµιση της 
τουριστικής εµπειρίας. 
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 Η επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου πριν από το Μάιο και µετά τον 
Σεπτέµβριο συµβάλλει στην καλύτερη εξυπηρέτηση, στην ήπια επαφή 
του τουριστικού πληθυσµού µε τις τοπικές κοινωνίες στην εξοµάλυνση 
της τουριστικής απασχόλησης. Μέσον προς αυτή την κατεύθυνση είναι 
ο πλουραλισµός των µορφών τουρισµού και η δηµιουργία γεγονότων 
πολιτιστικής σηµασίας σε περιόδους εκτός αιχµής. 
 Η παρουσία ενός τουριστικού πληθυσµού θίγεται από το γινόµενο του 
αριθµού των τουριστών επί τον αρµό των ηµερών παραµονής. Η 
φέρουσα τουριστική ικανότητα µιας περιοχής πρέπει να προσδιορίζεται 
µε βάση το σύνολο των κοινωνικοοικονοµικών δεδοµένων και επιπλέον 
να παίρνει υπόψη την ανάγκη της πολύπλευρης ανάπτυξης της 
οικονοµίας για την αποτροπή συνθηκών τουριστικής µονοκαλλιέργειας. 
Η έκρηξη και στη συνεχεία η εκµηδένιση της τουριστικής απασχόλησης 
σε ορισµένες περιοχές και ορισµένες περιόδους πρέπει να αποτελέσει 
αρνητικό πρότυπο. 
 Η ποικιλότητα της τουριστικής αναψυχής είναι πρωταρχική ανάγκη. 
Μορφές όπως ο χειµερινός, αρχαιολογικός κ.λ.π. τουρισµός πρέπει να 
ενταχθούν στο πλαίσιο του κινήµατος πολιτικής οικολογίας. 
 Η διαφάνεια του τουριστικού χώρου προς όφελος των ξένων 
επισκεπτών και ιδιαίτερα η µη απόκρυψη στοιχείων για ρύπανση ακτών 
κ.λ.π. πρέπει να αποτελέσει βασική  πολιτική αρχή. Στο πλαίσιο αυτής 
της αρχής εντάσσεται η πληροφόρηση ως δικαίωµα του τουρίστα αλλά 
και ως υποχρέωση του κράτους. 
 Ο τουρισµός διπλής κατεύθυνσης, το δικαίωµα όλων των λαών στο 
ταξίδι και την επαφή µε µια ξένη χώρα, πρέπει να αποτελέσει αρχή του 
εναλλακτικού κινήµατος. Πιέσεις προς τα κράτη, πολιτική προπαγάνδα  
και γενικότερα διάφορες µορφές συµβατικής πολιτικής πρέπει να 
συνδυάζονται µε συγκεκριµένες µεθοδεύσεις, για την διευκόλυνση της 
διακίνησης ανθρώπων µέσα στα εθνικά σύνορα. Προς αυτή την 
κατεύθυνση θα µπορούσε να λειτουργήσει η διοργάνωση τουριστικών 
ανταλλαγών από πολιτικούς και κοινωνικούς φορείς, έξω από τα 
εµπορευµατικά κυκλώµατα. 

 
 
 
1.4  ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΤΟΥ ΜΑΖΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
Τα τελευταία 25 χρόνια, µια διεπιστηµονική µελέτη του τουρισµού, αποτέλεσε 
καθοριστικό στοιχείο όσον αφορά στο θέµα των επιπτώσεων της τουριστικής 
ανάπτυξης στις «χώρες υποδοχής» τουριστών και ιδιαίτερα σε όσες 
θεωρούνται αναπτυσσόµενες και σε κάποιο βαθµό εξαρτώµενες από την 
τουριστική ανάπτυξη.  
Συχνά υπάρχει δυσκολία να αποµονωθούν και να µελετηθούν, ως απόλυτα 
διαφορετικές, επιπτώσεις οι οποίες σχετίζονται µε θέµατα που αφορούν σε 
περισσότερα από ένα πεδία οργάνωσης και λειτουργίας της κοινωνικής ζωής, 
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π.χ. οικονοµία, κοινωνία, πολιτισµός, περιβάλλον. Το ζήτηµα των επιπτώσεων 
έχει µελετηθεί από επιστήµονες µε διαφορετική επιστηµονική προέλευση, 
όπως : οικονοµολόγοι, κοινωνιολόγοι, γεωγράφοι, χωροτάκτες, 
περιβαλλοντολόγοι. Σε αρκετές µάλιστα περιπτώσεις γίνεται προσπάθεια να 
διαφοροποιηθούν οι θετικές από τις αρνητικές επιπτώσεις σε διάφορα 
ζητήµατα, π.χ. οικονοµία, κοινωνία, περιβάλλον, κ.λ.π. από τη µελέτη των 
επιπτώσεων αναδεικνύονται δυο σηµαντικά θέµατα : (α) η σηµασία του 
έλεγχου των διαδικασιών της τουριστικής ανάπτυξης, (β) η δυναµική του 
τουρισµού που αλλάζει εντελώς τα κοινωνικά και οικονοµικά χαρακτηριστικά 
των περιοχών όπου αναπτύσσεται. Θα επιχειρήσουµε στη συνεχεία να 
περιγράψουµε και να αναλύσουµε τις κυριότερες από τις  οικονοµικές, 
κοινωνικές και περιβαλλοντικές επιπτώσεις του σύγχρονου τουρισµού. 
 
 
Επιπτώσεις στην κοινωνία 
 
Α)      Ένα από τα πληρέστερα πλαίσια εργασίας κοινωνικού περιεχοµένου, 
που αναπτύχθηκαν για την ανάλυση των επιδράσεων που ασκεί ο τουρισµός 
στους ντόπιους κάτοικους και στο περιβάλλον τους, βασίζεται στην ερευνά του 
Doxey (1975), ο οποίος κατάφερε να προσδιορίσει την άποψη, που εκφράζουν 
οι ντόπιοι κάτοικοι καθώς  ο τουρισµός αναπτύσσεται και καταλαµβάνει 
µεγαλύτερα µερίδια της τοπικής οικονοµίας. Παρά τα οικονοµικά οφέλη, που 
προκύπτουν από µια συρροή τουριστών, η χώρα υποδοχής αναγκάζεται να 
χάσει άξιες που δεν µπορούν να µετρηθούν µε οικονοµικούς όρους. Η γνωστή 
σε όλους µας φράση του Evan Hyde, ότι «ο τουρισµός είναι πορνεία» 
αντικατοπτρίζει την άποψη ότι η τουριστική βιοµηχανία οδηγεί σε 
συγκρούσεις µεταξύ ντόπιων κατοίκων και τουριστών. Επίσης όπου ο 
τουρισµός είναι οργανωµένος και µαζικός, η επικοινωνία µεταξύ τουριστών 
και ντόπιων κατοίκων « εµπορευµατοποιείται», µε αποτέλεσµα τόσο οι ντόπιοι 
όσο και οι τουρίστες να καταλήγουν απλώς σε µια σχέση εµπορικής 
συναλλαγής όπου ο ένας πουλάει και ο άλλος αγοράζει.  
 
Β)     Μια αξιοσηµείωτη επίπτωση του τουρισµού στις παραδοσιακές άξιες 
ενός λαού είναι το φαινόµενο της µίµησης όπου τα τοπικά πρότυπα 
κατανάλωσης αλλάζουν µιµούµενα αυτά των τουριστών, παρά το γεγονός ατό 
οι ντόπιοι κάτοικοι βλέπουν τη µια πλευρά των τουριστών, που σπανίως είναι 
αντιπροσωπευτικοί των άξιων που ακολουθούν στην πατρίδα τους π.χ. ο 
τρόπος που ξοδεύουν τα χρήµατα τους. Τα ξένα και άγνωστα υλικά αγαθά 
σπανίως είναι επιθυµητά στους ντόπιους πριν της εισόδου µιας κοινότητας 
στον τουρισµό και για τους περισσότερους κάτοικους των αναπτυσσοµένων 
χωρών, τα αγαθά αυτά παραµένουν πέραν των οικονοµικών τους δυνατοτήτων. 
 
 
Γ)    Τα πολιτιστικά αποθέµατα νοθεύονται, προκείµενου να γίνουν πιο 
κατανοητά και συνεπώς να πωλούνται πιο εύκολα στους τουρίστες. Έτσι όσο 
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εξασθενούν οι ντόπιες τέχνες, τόσο µειώνεται το ενδιαφέρον των ντόπιων 
κατοίκων προς αυτές. Επίσης τα προϊόντα της τοπικής πολιτιστικής παράδοσης 
που πωλούνται ως αναµνηστικά ενός ταξιδιού, είναι τόσο χαµηλής ποιότητας 
που δεν αποδίδουν πιστά τα πραγµατικά χαρακτηριστικά της τοπικής 
παράδοσης και κληρονοµιάς. 
  
∆)       Αυτός ο κατακερµατισµός της κουλτούρας συµβαίνει σε πολλά επίπεδα 
µέσα σε έναν τουριστικό προορισµό και αφορά κυρίως την πορνεία, τη 
εγκληµατικότητα, τη διάβρωση της γλώσσας για χάρη πιο διεθνών διαλέκτων, 
τη διάβρωση των παραδόσεων που είτε λησµονούνται είτε αλλάζουν από τους 
τουρίστες, τις διαφοροποιήσεις στην παραδοσιακή µουσική και στις άλλες 
µορφές τέχνης, τα εδέσµατα µε τη µορφή µιας πιο διεθνοποιηµένης κουζίνας, 
την αρχιτεκτονική, την ένδυση, τις οικογενειακές σχέσεις, και σε πολλές 
περιπτώσεις πλήττεται και η θρησκεία. 
 
 
 
Επιπτώσεις του τουρισµού στο δοµηµένο και φυσικό περιβάλλον 
 
Α)  Φυσικό περιβάλλον 

 
Η τουριστική ανάπτυξη, είτε µε την επέκταση της στο χώρο της υπαίθρου είτε 
µε την ανάπτυξη µεγάλης έκτασης και όγκου υποδοµών, καταλήγει να 
επηρεάζει την ισορροπία του φυσικού περιβάλλοντος. Οι επιπτώσεις αυτές 
είναι πολύ πιο δραστικές σε περιοχές που θεωρούνται οικολογικά 
«ευαίσθητες», όπως : παραθαλάσσιες περιοχές, ορεινές, υγροβιότοποι κ.τ.λ. Οι 
επιπτώσεις στο φυσικό περιβάλλον αποτέλεσαν, εδώ και αρκετά χρόνια, 
αντικείµενο ειδικών µελετών που επισήµαναν την ανάγκη σχεδιασµού, 
προγραµµατισµού και διαχείρισης της τουριστικής ανάπτυξης.   
 
 
Β)   Συγκρούσεις στις χρήσεις γης 

 
Ο τουρισµός επεκτείνεται όλο και περισσότερο στο χώρο, µε αποτέλεσµα να 
προκαλεί συχνά συγκρούσεις για τη χρήση της γης, που παρατηρούνται σε 
περιοχές µε αγροτικές εκµεταλλεύσεις ή σε παραθαλάσσιες περιοχές. Και στις 
δυο περιπτώσεις παρατηρούνται συχνά φαινόµενα οικοπεδοποίησης, µε 
αποτέλεσµα ο τουρισµός να απορροφά εκτός από τη γη, το νερό αλλά και τις 
επενδύσεις που είναι αναγκαίες για τη παραγωγική ανάπτυξη του αγροτικού 
τοµέα. Σε ευρύτερα πλαίσια, µπορεί να επισηµανθεί ότι στις τουριστικές 
περιοχές αναπτύσσονται παρόµοιες «ανταγωνιστικές» σχέσεις και µε  χρήσεις  
σχετικές µε τη βιοτεχνία, τη βιοµηχανία και τις υπηρεσίες. Γενικότερα, ο 
τουρισµός λειτουργεί «ολιστικά» στις τουριστικές περιοχές, διεκδικώντας 
διαρκώς και περισσότερο χώρο για τις δραστηριότητες και τις υποδοµές.  
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Γ)   Μετατροπή οικιστικών συνόλων σε τουριστικούς πόρους          

 
 

Το ζήτηµα αυτό συνδέεται κυρίως µε τους παραδοσιακούς οικισµούς και τις 
περιοχές ιδιαίτερου φυσικού κάλλους (χωρικές ενότητες µε λίµνες, ποτάµια, 
φαράγγια, υγροβιότοπους, εθνικούς δρυµούς κ.λ.π.). Στις δυο αυτές 
περιπτώσεις, το δοµηµένο και το φυσικό περιβάλλον διαµορφώνουν έναν 
ιδιότυπο τουριστικό πόρο που γίνεται πόλος έλξης τουριστών. Πρόκειται για 
εξέλιξη που επιβάλλει την αναζήτηση νέων τρόπων σχεδιασµού και 
διαχείρισης παροµοίων περιοχών, οι οποίες άλλωστε αποτελούν 
περιβαλλοντικά και πολιτισµικά «ευαίσθητους» τουριστικούς πόρους. 

 
 

∆)    Η φέρουσα ικανότητα τουριστικών περιοχών 
 

Με τον όρο «φέρουσα ικανότητα» κάποιας τουριστικής περιοχής 
αναφερόµαστε στις δυνατότητες της κοινωνικοοικονοµικής δοµής και του 
περιβάλλοντος της συγκεκριµένης περιοχής να απορροφήσουν συγκεκριµένο 
όγκο υποδοµών και αριθµό τουριστών. Ενδιαφέρουσες προσπάθειες έχουν 
γίνει για να µετρηθεί ο δείκτης αυτός µε διάφορους τρόπους, ώστε να 
εκτιµηθούν οι καταλληλότεροι τύποι τουριστικής ανάπτυξης, αυτοί δηλαδή 
που ανταποκρίνονται στη φέρουσα ικανότητα της κάθε περιοχής.  

 
Ε)  Προβλήµατα ανάπτυξης, λειτουργίας και διαχείρισης τουριστικών   
περιοχών.  

 
Η αύξηση του αριθµού και των τύπων των τουριστικών θέρετρων στη 
µεταπολεµική περίοδο έθεσε ζητήµατα λειτουργίας και διαχείρισης τους σε 
σχέση µε το περιβάλλον, τη χωροταξία και τη πολεοδοµία. Τα περισσότερα 
από αυτά τα ζητήµατα αφορούν και στην ευρύτερη περιοχή όπου είχαν 
αναπτυχθεί αυτά τα θέρετρα, µε αποτέλεσµα να διαµορφωθούν  κανόνες και 
πρότυπα διαχείρισης, προστασίας και έλεγχου του σύνθετου περιβάλλοντος ( 
δοµηµένου και φυσικού ) των περιοχών αυτών. Κοινή παράµετρος σε αυτές τις 
προσπάθειες υπήρξε η αναζήτηση πρότυπων που συνδέονται µε την έννοια της 
«βιώσιµης»  τουριστικής ανάπτυξης. Η έννοια, οι αρχές και τα χαρακτηριστικά 
της βιώσιµης τουριστικής ανάπτυξης είναι ταυτόσηµα µε αυτά της αειφορικής  
τουριστικής ανάπτυξης.  
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1.5  Η ΕΠΟΧΙΚΟΤΗΤΑ ΣΤΟ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΣΥΣΤΗΜΑ 
 
 
 
ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
 
 
Ανάµεσα στα προβλήµατα που αντιµετωπίζουν οι τουριστικοί προορισµοί 
είναι και η εποχικότητα της ζήτησης, γιατί ο τουρισµός είναι µια από τις 
εποχικά ευαίσθητες οικονοµικές δραστηριότητες. Το φαινόµενο αυτό, που 
αντικατροπτίζει τις µεταβολές της τουριστικής ζήτησης, δηµιουργεί 
οικονοµικά, περιβαλλοντικά, εργασιακά και διαχειριστικά προβλήµατα. 
Η εποχικότητα µοιάζει να είναι ένα  από τα σοβαρά µειονεκτήµατα του, αν και 
κάποιοι δεν επικροτούν αυτή την άποψη, διαπλέτοντας οφέλη. 
Η φυσική εποχικότητα αναφέρεται σε αλλαγές καιρικών συνθηκών µιας 
συγκεκριµένης περιοχής, ενώ η θεσµική εποχικότητα δηµιουργείται ως 
αποτέλεσµα των προγραµµάτων εργασίας και αδειών, τόσο του δηµόσιου όσο 
και του ιδιωτικού τοµέα. 
Η εποχικότητα παρατηρείται σε εθνικό, περιφερειακό και τοπικό επίπεδο, 
εξαρτώµενη από την κατανοµή της προσφοράς και τη σχετική της ζήτηση, 
εντός των ορίων ενός τουριστικού προορισµού. Οι επιπτώσεις της 
εποχικότητας είναι σηµαντικότερες για µερικές επιχειρήσεις π.χ. 
ξενοδοχειακές, από ότι για κάποιες άλλες π.χ. τουριστικά γραφεία, όταν η 
εποχικότητα παρατηρείται σε µερικά από τα στοιχεία του τουριστικού 
συστήµατος. 
 Η εποχικότητα δεν επηρεάζει στον ίδιο βαθµό όλες τις µορφές τουρισµού. Ο 
τουρισµός διακοπών είναι περισσότερο ευαίσθητος στις εποχικές διακυµάνσεις 
από ότι ο πολιτιστικός ή ο συνεδριακός. 
Για καθαρά επιστηµονικούς λόγους, η έννοια της εποχικότητας πρέπει να 
διαχωριστεί από αυτή της περιοδικότητας. Η εποχικότητα παρατηρείται σε 
συγκεκριµένη περίοδο ενός έτους, ενώ η περιοδικότητα εµφανίζεται σε τακτά 
διαστήµατα, π.χ. εβδοµαδιαία βάση: ένα ξενοδοχείο, του οποίου η πελατεία 
αποτελείται κατά το µεγαλύτερο µέρος από επιχειρηµατίες, παρουσιάζει υψηλή 
πληρότητα από ∆ευτέρα έως Πέµπτη και χαµηλή στο τέλος της εβδοµάδας, 
παρ’ό,τι η ζήτηση σε ετήσια βάση µπορεί να είναι σταθερή. 
 
 
 
 
 
Η ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΣΗΜΑΣΙΑ ΤΗΣ ΕΠΟΧΙΚΟΤΗΤΑΣ 
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Ο τουρισµός προσφέρει πραγµατικά ενδιαφέρουσες επενδυτικές ευκαιρίες, 
τόσο για τον ιδιωτικό τοµέα όσο και για το δηµόσιο. Όµως, υπάρχουν 
αµφιβολίες για το πόσο επικερδείς µπορούν να είναι αυτές οι επενδύσεις. Αυτό 
εξαιτίας της εποχικότητας, η οποία συνεπάγεται περιορισµένοι χρήση της γης, 
των κτιρίων και του εξοπλισµού, µε αποτέλεσµα χαµηλά ποσοστά αποδόσεων. 
Με δεδοµένο ότι ο στόχος κάθε επιχειρηµατία είναι η µεγιστοποίηση του 
κέρδους, η διστακτικότητα πολλών επενδυτών να δεσµεύσουν κεφαλαία για 
µακρά χρονική περίοδο σε µια εποχικά ευαίσθητη οικονοµική δραστηριότητα, 
όπως ο τουρισµός, είναι δικαιολογηµένη. Το στοιχείο της εποχικότητας είναι 
ένας από τους ανασταλτικούς παράγοντες της τουριστικής ανάπτυξης σε ότι 
αφορά την προσέλκυση επενδύσεων. Για να ξεπεράσουν αυτό το πρόβληµα, οι 
κυβερνήσεις των ανεπτυγµένων και των αναπτυσσοµένων χωρών ενθαρρύνουν 
επενδύσεις στον τουριστικό τοµέα, κυρίως λόγω των αναγκών τους σε 
συνάλλαγµα, προσφέροντας επιδοτήσεις, µακροπρόθεσµα δάνεια και 
φοροαπαλλαγές. 
 
 
 Η ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΗ ΥΠΕΡΦΟΡΤΩΣΗ ΚΑΙ ΟΙ ΣΥΝΕΠΕΙΕΣ 
ΤΗΣ 
 
Πολλοί τουριστικοί προορισµοί, ιδιαίτερα οι παραθεριστικοί, αντιµετωπίζουν 
µια δραµατική αύξηση του πληθυσµού τους στην περίοδο αιχµής. Η υποδοµή, 
οι τοπικές υπηρεσίες και η κρατική οικονοµική βοήθεια έχουν σχεδιασθεί και 
υπολογισθεί πάνω στη βάση του µόνιµα διαµένοντος πληθυσµού. Έτσι την 
περίοδο αιχµής οι υπάρχουσες εγκαταστάσεις καθίσταται ανεπαρκείς. Το 
χαµηλό επίπεδο των υπηρεσιών γίνεται αναπόφευκτο και χρειάζονται 
προσθετοί πόροι για να διατηρήσουν ένα επίπεδο ασφάλειας σε διάφορες 
υπηρεσίες ( αστυνόµευση, υγιεινή κ.λ.π.). 
 
 
 
ΤΑ ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΤΗΣ ΕΠΟΧΙΚΗΣ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗΣ ΚΑΙ 
Η ΚΟΙΝΩΝΙΚΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΤΗΣ ΣΗΜΑΣΙΑ 
 
Ο τουρισµός ως « εργοδότης » έχει δεχθεί αρκετές αρνητικές κριτικές. Μια 
από τις κύριες αιτίες είναι η εποχικότητα που παρουσιάζει η πρόσφορα των 
θέσεων εργασίας. Αυτό σηµαίνει ότι κάποιοι από τους απασχολουµένους στον 
τουρισµό έχουν µια προσωρινή απασχόληση για συνήθως άγνωστη διάρκεια. 
Το εποχικό προσωπικό χαρακτηρίζεται από εκούσια και ακούσια συµµετοχή. 
Οι εκούσια συµµετέχοντες είναι είτε επαγγελµατίες είτε αλλά άτοµα που 
επιλέγουν νόµιµα την εποχική απασχόληση, ενώ στην άλλη πλευρά ανήκουν 
συνήθως ανειδίκευτοι και ειδικές κατηγόριες εργαζόµενων, π.χ. φοιτητές. 
Κίνητρο για την εποχική απασχόληση, εκτός από την ανάγκη για εργασία, 
µπορεί να είναι η επιθυµία για δηµιουργία προσθέτου εισοδήµατος, το 
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ευχάριστο περιβάλλον των παραθεριστικών περιοχών και των εγκαταστάσεων 
αναψυχής: πρόκειται για σηµαντικούς παράγοντες που επηρεάζουν την 
επιλογή εργασίας. 
Η εποχική κορύφωση της ζήτησης προσελκύει εργαζόµενους από άλλες µη 
τουριστικές δραστηριότητες και ενισχύει την εσωτερική µετανάστευση του 
εργατικού δυναµικού. Κατά τη διάρκεια της περιόδου αιχµής, εργαζόµενοι « 
εισάγονται » από άλλες περιοχές εντός ή εκτός της χώρας. 
Η µετακίνηση αυτή δηµιουργεί στεγαστικές ανάγκες και αλλαγές στην 
κοινωνικοοικονοµική κατάσταση της περιοχής, οι οποίες εκφράζονται από την 
απώλεια εισοδηµάτων για τους µόνιµους κάτοικους της. Τέλος δεν θα πρέπει 
να παραβλεφθούν και οι πιθανές αλλαγές των παραδοσιακών οικογενειακών 
πρότυπων, συνέπεια της κινητικότητας του εργατικού δυναµικού. 
 
 
∆ΙΑΧΕΙΡΙΣΤΙΚΕΣ ∆ΥΣΚΟΛΙΕΣ 
 
 
Οι διαχειριστικές δυσκολίες δηµιουργούνται από την ανάγκη διαχειρίσεις ενός 
συστήµατος που λειτουργεί κάτω από εποχικά ευαίσθητες συνθήκες. Τα 
κυριότερα προβλήµατα είναι: 

 Η ελαχιστοποίηση της απώλειας κερδών λόγω υποαπασχόλησης των 
παραγωγικών συντελεστών 
 Η κάλυψη ταµειακών αναγκών, ιδιαίτερα στην εκτός αιχµής περίοδο 
 Το κλείσιµο και άνοιγµα των επιχειρήσεων από περίοδο σε περίοδο και  
 Η συσχέτιση της ζήτησης µε τις ανάγκες σε προσωπικό. 

 
ΑΝΤΙΜΕΤΩΠΙΣΗ ΤΟΥ ΠΡΟΒΛΗΜΑΤΟΣ ΤΗΣ 
ΕΠΟΧΙΚΟΤΗΤΑΣ 
 
Η εποχικότητα στον τουρισµό δεν µπορεί να εξαλειφθεί εντελώς. Όµως οι 
αρνητικές συνέπειες της µπορούν να ελαχιστοποιηθούν µε προσπάθειες που 
αποκεντρώνονται στο marketing και όπου κάποια από το στοιχεία του 
τουριστικού προϊόντος πρέπει να παρουσιαστούν µε έναν βαθµό 
διαφοροποίησης. Η εποχικότητα µπορεί να αντιµετωπισθεί µε µακροπρόθεσµα 
προγράµµατα δράσης, αν και κάποιες ενέργειες µπορούν να είναι άµεσα 
αποτελεσµατικές. Παράλληλη δράση απαιτείται τόσο από το δηµόσιο τοµέα 
όσο και από τον ιδιωτικό, µε σκοπό την προώθηση του τουριστικού προϊόντος 
στην εκτός αιχµής περίοδο. Κάθε πρόγραµµα προώθησης πρέπει να 
περιλαµβάνει ευέλικτη πολιτική τιµών για ένα ή περισσότερα προϊόντα και 
πρέπει να απευθύνεται σε διαφορετικά τµήµατα της αγοράς. Οι νέες αγορές 
µπορούν να προσδιοριστούν από τη µελέτη των χαρακτηριστικών των εκτός 
αιχµής τουριστών, οι οποίοι σε γενικές γραµµές: 

 Ενδιαφέρονται λιγότερο για τις καιρικές συνθήκες. 
 Αποφεύγουν τον συνωστισµό 
 Έχουν ειδικά ενδιαφέροντα 
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 Συµµετέχουν σε συνέδρια και ταξιδεύουν για αγορές 
 
Τα τµήµατα της αγοράς τα οποία προσφέρονται για τουρισµό στην εκτός 
αιχµής περίοδο, µπορούν να προσδιοριστούν ως ακολούθως: 

 Τρίτη ηλικία: άφθονος ελεύθερος χρόνος, ίσως όµως µε 
περιορισµένο διαθέσιµο εισόδηµα 
 Πρόωροι συνταξιούχοι: ελεύθεροι από φροντίδα παιδιών και µε 
εναλλακτικές λύσεις στην επιλογή διακοπών 
 Νέοι ( κυρίως φοιτητές ) 
 Οικογένειες µε παιδία προσχολικής ηλικίας 
 Τουρίστες µε ειδικά ενδιαφέροντα 

 
Είναι προφανές ότι για όλες αυτές τις κατηγόριες είναι αναγκαία µια σειρά από 
δραστηριότητες ανεξάρτητες καιρικών συνθηκών. 
 
ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΤΙΜΩΝ 
 
Οι τουρίστες της εκτός αιχµής περιόδου είναι ιδιαίτερα ευαίσθητη σε θέµατα 
τιµών. Έτσι οι τιµές και η σχέση τους µε την προσφερόµενη ποιότητα 
αποκτούν ιδιαίτερη  µεγάλη σηµασία. Τα πακέτα που προσφέρονται στην 
εκτός αιχµής περίοδο πρέπει να δίνονται σε ελκυστικές τιµές και να 
πλαισιώνονται από ειδικές πρόσφορες. Με δεδοµένο ότι τα πάγια έξοδα των 
τουριστικών – και κυρίως των ξενοδοχειακών – επιχειρήσεων είναι µεγάλα, 
µια δωρεάν διανυκτέρευση ανά µερικές πληρωµένες αυξάνει ελάχιστα το 
µεταβλητό κόστος ενώ από την άλλη πλευρά εξασφαλίζει ένα έσοδο από κάθε 
πελάτη, καθώς το εστιατόριο και το µπαρ µπορούν να επωφεληθούν από την 
παρουσία παραπάνω πελατών. 
 
ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 
 
Η χρονική άνιση κατανοµή της ζήτησης είναι παραδοσιακό πρόβληµα της 
τουριστικής βιοµηχανίας. 
Η εποχικότητα επηρεάζει µεγάλο φάσµα τουριστικών δραστηριοτήτων και ο 
ξενοδοχειακός κλάδος είναι αυτός  που υποφέρει περισσότερο. Η διατήρηση 
υψηλής πληρότητας για όλο τον χρόνο όπως στην περίοδο αιχµής δεν είναι 
δυνατή, αλλά κάποιες εναλλακτικές λύσεις για την επίτευξη ικανοποιητικών 
αποτελεσµάτων είναι εφικτές µέσα από την κατάλληλη πολιτική προϊόντος και 
τιµών. Παράλληλα, οι προσπάθειες του marketing πρέπει να κατευθύνονται 
έτσι ώστε να ικανοποιούν τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά της εκτός αιχµής 
αγοράς, της οποίας το µεγαλύτερο τµήµα µπορεί να είναι ο εσωτερικός παρά ο 
εισερχόµενος διεθνής τουρισµός. 
 
Η εντατική χρήση και η υπερφόρτωση των τουριστικών συστηµάτων µπορούν 
να προκαλέσουν οικολογικές διαταραχές και κοινωνικές αντιθέσεις. Μια 
πολιτική ενάντια στην εποχικότητα πρέπει να περιλαµβάνει: 
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 Επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου 
 ∆ιαφοροποίηση τιµών 
 Ποιοτική αναβάθµιση του τουριστικού προϊόντος 
 Προώθηση εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 

 
 
 
 
 
 
1.6  Η ΑΝΑΓΚΗ ΓΙΑ ΕΝΑ  ΝΕΟ ΜΟΝΤΕΛΟ 
ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
Ο τουρισµός ως φαινόµενο µε ραγδαία αύξηση και εξάπλωση σε παγκόσµια 
κλίµακα επηρεάζει σηµαντικά τους τόπους προορισµού. Η δυναµική αυτή 
πορεία οικονοµικής ανάπτυξης και χωρικής επέκτασης των τουριστικών 
δραστηριοτήτων συνοδεύτηκε από νέα δεδοµένα – ιδιαίτερα τα τελευταία 10 
χρόνια – σε ό,τι αφορά στον προγραµµατισµό, στην οργάνωση και στη 
διαχείριση της τουριστικής ανάπτυξης. Έτσι   µια νέα θεώρηση της 
οικονοµικής ανάπτυξης κερδίζει έδαφος, όπου το περιβάλλον υπεισέρχεται ως 
αναπόσπαστο στοιχείο µε µακροχρόνια προοπτική, και η πολιτική για τον 
τουρισµό ενσωµατώνει και περιβαλλοντικές θεωρήσεις. 
Η ανάγκη για µια νέα αντίληψη στην πολιτική του τουρισµού εµφανίστηκε ήδη 
από τη δεκαετία του ’70, κυρίως µε αφορµή τις κοινωνικές, οικολογικές και 
πολιτισµικές αρνητικές επιπτώσεις του τουρισµού. Ο τουρισµός δεν µπορεί να 
αντιµετωπίζεται τοµεακά και µόνον, αλλά ως µέρος ενός σύνθετου εθνικού 
τοπικού συστήµατος µε διασυνδέσεις µε την εθνική τοπική οικονοµία και 
παραγωγή, τη λειτουργία των φυσικών οικοσυστηµάτων, τη διαφύλαξη των 
φυσικών και πολιτισµικών πόρων, το σεβασµό στις αντιλήψεις και συνήθειες 
της τοπικής κοινωνίας κ.λ.π. Η  ουσιαστική διάφορα µε προηγούµενες 
αντιλήψεις για την τουριστική ανάπτυξη έγκειται στο ότι, µε τη σύγχρονη 
προοπτική, η ανάπτυξη του τουρισµού θα πρέπει να σέβεται και να συµβαδίσει 
µε τις εθνικές, τοπικές, κοινωνικές, πολιτισµικές, οικονοµικές και 
περιβαλλοντικές ιδιαιτερότητες και συνθήκες. 
 
Οι προσπάθειες προώθησης σε εθνικό και τοπικό επίπεδο ενός τύπου βιώσιµης 
ανάπτυξης του τουρισµού παραµένουν στο επίκεντρο των επιστηµονικών 
συζητήσεων και από ό,τι όλα δείχνουν, το ζήτηµα αυτό θα συνεχίσει να 
αποτελεί κύριο θέµα στην ερευνά για έναν τουρισµό ελεγχόµενο και σωστά 
σχεδιασµένο. Η ολική συχνά διάσταση της τουριστικής ανάπτυξης σε τοπικό 
επίπεδο οδήγησε επίσης πολλές περιοχές αλλά και τον ίδιο τον τουριστικό 
τοµέα σε αναζήτηση πρότυπων εναλλακτικού τουρισµού, τα οποία 
εντάσσονταν περισσότερο ήπια στα δεδοµένα της τοπικής κοινωνικής και 
οικονοµικής. Οι αµφιβολίες για την βιωσιµότητα παροµοίων πρότυπων 
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ανάπτυξης, τα ζητήµατα σχεδιασµού και διαχειρίσεις τους και η πιθανή 
µετεξέλιξη τους σε περισσότερο σύνθετα τουριστικά προϊόντα, αποτελούν 
ζητήµατα τα οποία διερευνούν συστηµατικά τα τελευταία χρόνια οι 
επιστήµονες του σχεδιασµού. Η σταδιακή επίσης στροφή στο τοπικό επίπεδο 
της ανάπτυξης ( σχεδιασµού, οργάνωσης και διαχείρισης ) του τουρισµού 
συνδέθηκε µε την ανάδειξη του ζητήµατος της « τοπικότητας » σε ό,τι αφορά 
τόσο στον έλεγχο όσο και στη συµµετοχή των ντόπιων στις διαδικασίες αυτής 
της ανάπτυξης. Μεγάλη είναι η σηµασία, για την τουριστική ανάπτυξη, της 
συνεχούς εξειδίκευσης της τουριστικής ζήτησης τα τελευταία χρόνια σε 
συνδυασµό µε την τάση ανάπτυξης νέων τύπων τουριστικών προϊόντων, πολλά 
από τα οποία συνδυάζουν δραστηριότητες τουρισµού εκπαίδευσης και 
ελευθέρου χρόνου. Τέλος, οι εντυπωσιακές τεχνολογικές εξελίξεις σε πεδία τα 
οποία σχετίζονται µε την οργάνωση, τη διεξαγωγή και τα ειδικότερα 
χαρακτηριστικά των τουριστικών ταξιδιών οδηγούν σε ουσιαστικές ανατροπές 
πολλά από τα µέχρι σήµερα δεδοµένα της ανάπτυξης του τουρισµού. 
Βεβαίως, η επιδίωξη για αρµονική ανάπτυξη, ισορροπηµένη, ενσωµατωµένη 
στο χώρο και το τοπίο και την κοινωνία, δεν αποτελεί µια νέα εξέλιξη. 
 
Το νέο στοιχείο είναι η παγκοσµιοποίηση της επίγνωσης: 

• Για την κλίµακα και την αυξανόµενη βαρύτητα των αρνητικών 
επιπτώσεων όπως προκύπτουν από τη δυσαναλογία ή ανεξέλεγκτη 
ανάπτυξη, η οποία δεν κατάφερε να σεβαστεί τη « φέρουσα ικανότητα » 
ενός τόπου ή µιας κοινωνίας. 

• Για την ευαισθησία και τον κίνδυνο για µείωση των φυσικών και 
πολιτισµικών πόρων του πλανήτη. 

• Για τις ποιοτικές ανάγκες των ανθρώπων, µε ιδιαίτερη µέριµνα και για τις 
επόµενες γενεές. 

Ειδικότερα ως προς το περιβάλλον, αυτή η θεώρηση  ξεπερνά τη στενή 
αντίληψη για την ανάγκη αντιµετώπισης µόνο των επιπτώσεων της 
τουριστικής ανάπτυξης στο περιβάλλον και επιβάλλει µια ευρύτερη θεώρηση 
του τουρισµού στο πλαίσιο µιας στρατηγικής για τη βιώσιµη ανάπτυξη. 
 
Όµως τι σηµαίνει βιώσιµη ανάπτυξη και κατ’επέκταση, βιώσιµος τουρισµός; 
Για την ένωση Tourism Concern βιώσιµος τουρισµός σηµαίνει: 
Τουριστικά και αλλά έργα υποδοµής, τα οποία τόσο σήµερα όσο και στο 
µέλλον θα λειτουργούν µέσα στα όρια της δυναµικότητας της φύσης για 
αναγέννηση και µελλοντική ανανέωση των φυσικών πόρων. Αναγνωρίζει τη 
συνεισφορά των ανθρώπων και της ντόπιας κοινότητας, τα έθιµα και τον τρόπο 
ζωής τους που διαµορφώθηκε µέσα από την τουριστική εµπειρία. Αποδέχονται 
ότι οι ντόπιοι πρέπει να έχουν ένα ίσο µερίδιο από τα οικονοµικά οφέλη του 
τουρισµού. 
∆εν αξιολογείται τίποτα, όµως καθορίζονται κανόνες µε σκοπό την προώθηση 
ή την ενίσχυση αυτής της συµπεριφοράς. Μια περαιτέρω ανάλυση των δέκα 
βασικών οδηγιών του  Tourism Concern καταγράφεται παρακάτω: 
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1) Χρήση πόρων µε τρόπο βιώσιµο. Η συντηρητική και βιώσιµη χρήση 
των πόρων – φυσικών, κοινωνικών και πολιτιστικών – είναι εξαιρετικής 
σηµασίας και έχει µακροπρόθεσµη επιχειρηµατική άξια. 

2) Μείωση της υπερκατανάλωσης και των απορριµµάτων. Με τη 
µείωση της υπερκατανάλωσης και των απορριµµάτων αποφεύγουµε το 
κόστος της αποκατάστασης των µακροπρόθεσµων περιβαλλοντικών 
ζηµιών και συνεισφέρουµε πολλά στον ποιοτικό τουρισµό. 

3) ∆ιατήρηση κληρονοµιάς. Η διατήρηση και η προώθηση της φυσικής, 
κοινωνικής και πολιτιστικής κληρονοµιάς είναι ουσιαστικό στοιχείο για 
τον µακροπρόθεσµο βιώσιµο τουρισµό και δηµιουργεί µια ανθεκτική 
βάση για την τουριστική βιοµηχανία. 

4) Ενσωµάτωση του τουρισµού στον προγραµµατισµό. Η τουριστική 
ανάπτυξη που ενσωµατώνεται σε ένα εθνικό και τοπικό πλαίσιο 
στρατηγικού σχεδιασµού, αυξάνει την µακροπρόθεσµη βιωσιµότητα 
του τουρισµού. 

5) Υποστήριξη των τοπικών οικονοµιών. Ο τουρισµός που υποστηρίζει 
ένα ευρύ φάσµα τοπικών οικονοµικών δραστηριοτήτων, και ο οποίος 
σέβεται τις περιβαλλοντικές δαπάνες / άξιες, προστατεύει τις οικονοµίες 
αυτές ενώ παράλληλα εµποδίζει την καταστροφή του περιβάλλοντος. 

6) Συµµετοχή ντόπιων κοινοτήτων. Η πλήρης συµµετοχή των ντόπιων 
κοινοτήτων στον κλάδο του τουρισµού, όχι µόνο λειτουργεί προς 
όφελος τους και προς όφελος του περιβάλλοντος γενικότερα, αλλά 
βελτιώνει επίσης την ποιότητα της τουριστικής εµπειρίας. 

7) Αποδοχή συµβουλών των παραγόντων και του κοινού. Η συζήτηση 
µεταξύ τουριστικής βιοµηχανίας και τοπικών κοινοτήτων φορέων και 
θεσµικών παραγόντων είναι ουσιαστικής σηµασίας αν θέλουµε να 
έχουµε µια αρµονική συνεργασία και επίλυση των πιθανών 
αλληλοσυγκρουόµενων συµφερόντων. 

8) Εκπαίδευση προσωπικού. Η εκπαίδευση του προσωπικού που 
ενσωµατώνει την έννοια του βιώσιµου τουρισµού σε πρακτικές 
εφαρµογές, µαζί µε την πρόσληψη τοπικού εργατικού δυναµικού σε 
κάθε διοικητικό επίπεδο, βελτιώνει την ποιότητα του τουριστικού 
προϊόντος. 

9) Ευθύνη τουριστικού µάρκετινγκ. Το  µάρκετινγκ που προσφέρει 
στους τουρίστες ολοκληρωµένες και υπεύθυνες πληροφορίες, αυξάνει 
τον σεβασµό απέναντι στο φυσικό, κοινωνικό και πολιτιστικό 
περιβάλλον της περιοχής – προορισµού και συµβάλλει στην πλήρη 
ικανοποίηση του πελάτη. 

10) ∆ιεξαγωγή ερευνάς. Η διαρκής ερευνά και ο έλεγχος από την πλευρά 
της τουριστικής βιοµηχανίας µε στόχο τη συγκέντρωση δεδοµένων και 
την ανάλυση, αποτελεί σηµαντικό σηµείο για την επίλυση προβληµάτων 
και την πρόσφορα πλεονεκτηµάτων στους προορισµούς, την τουριστική 
βιοµηχανία και τους τουρίστες καταναλωτές. 
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1.7  Αειφόρος ανάπτυξη και τουρισµός  

 

εισαγωγή 

Το 1992 η Σύνοδος των Ηνωµένων Εθνών για το Περιβάλλον και την 
Ανάπτυξη, περισσότερο γνωστή σαν «Σύνοδος του Ρίο», αναγνώρισε τον 
Τουριστικό & Ταξιδιωτικό Τοµέα σαν τοµέα κλειδί για την παγκόσµια 
οικονοµία και θεώρησε ότι θα µπορούσε υπό όρους να συµβάλει ουσιαστικά 
στην αειφόρο ανάπτυξη. 
Από τις αρχές της δεκαετίας του 1990 ερχόµαστε καθηµερινά σε επαφή µε µια 
πληµµυρίδα συγγραµµάτων, διοικητικών εγγράφων, σεµιναρίων, συµποσίων, 
δηµόσιων συζητήσεων και οργανισµών που ασχολούνται µε το θέµα 
«αειφόρος ανάπτυξη και τουρισµός» και προτείνουν ευφάνταστες στρατηγικές 
για να προσεγγίσουµε τον στόχο της αειφορίας. 
Γνωρίζοντας τι έχει συµβεί όλα αυτά τα χρόνια στον τουρισµό καταλήγουµε 
στο συµπέρασµα ότι η χάραξη της τουριστικής πολιτικής πρέπει να είναι πολύ 
µελετηµένη, ειδάλλως οι αρνητικές επιπτώσεις θα υπερκεράσουν τις όποιες 
θετικές. 
Στη δεκαετία του  1970, η Παγκόσµια Τράπεζα προωθούσε και 
χρηµατοδοτούσε στις αναπτυσσόµενες χώρες την πολιτική ανάπτυξης του 
τουριστικού τοµέα ως βασικού µέσου αποκόµισης  εξωτερικού 
συναλλάγµατος, χωρίς τον οποίο οι χώρες αυτές δε θα µπορούσαν να 
ορθοποδήσουν και να προσεγγίσουν υψηλά επίπεδα οικονοµικής ανάπτυξης. 
Σήµερα, η αειφορικής παράµετρος στην τουριστική ανάπτυξη είναι ένα 
θεµελιώδες εργαλείο στην προσπάθεια να περιοριστεί η φτώχεια, µια πολιτική 
που οφείλεται κυρίως σε δράσεις των WTO  και UNCTAD  και χρονολογείται 
από την Παγκόσµια ∆ιάσκεψη για την Αειφόρο Ανάπτυξη. 

Ποιον ωφελεί ο τουρισµός; 

Ο τουρισµός είναι πια ο κλάδος µε τα  µεγαλύτερα οικονοµικά µεγέθη σε 
παγκόσµιο επίπεδο. Τα περίπου 700 εκατοµµύρια τουριστών διεθνώς 
παράγουν εισπράξεις που υπολογίζονται σε 500 δισεκατοµµύρια αµερικανικά 
δολάρια ετησίως. Το 2020 ο αριθµός των διεθνών µετακινήσεων τουριστών 
µπορεί να φτάσει ακόµα και στα 1,6 δισεκατοµµύρια (ηµεδαποί τουρίστες δεν 
περιλαµβάνονται στους παραπάνω αριθµούς). Μπορούµε να διαχειριστούµε τη 
µεγέθυνση στον τουριστικό τοµέα εφαρµόζοντας τις αρχές της αειφόρου 
ανάπτυξης; Με άλλα λόγια, πως θα ελαχιστοποιηθούν / αµβλυνθούν οι 
περιβαλλοντικές επιπτώσεις την ίδια στιγµή που η ζήτηση για τουρισµό 
παρουσιάζει αυξητικές τάσεις στις περισσότερες περιοχές του κόσµου; 
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Φυσικά, ο τουρισµός είναι συναλλαγµατοφόρος, δηµιουργεί θέσεις εργασίας, 
υποβοηθά την περιφερειακή ανάπτυξη, κτλ…. Αλλά αυτή είναι µόνο η µισή 
αλήθεια. Συνήθως, δεν παρατηρούµε τι βρίσκεται πίσω από αυτό το µοντέλο 
ανάπτυξης. Οι εισροές ξένου συναλλάγµατος είναι ένα ευχάριστο γεγονός. Ας 
µην παραλείψουµε, όµως, να διερωτηθούµε α) ποιος ωφελείται από αυτές και 
β) ποιο και πόσο µεγάλο είναι τα κόστος των ενεργειών (αποφάσεων) που 
κάνουν εφικτή την απόκτηση / εισροή συναλλάγµατος σε σκληρό νόµισµα. 

Ας αρχίσουµε µε την περίπτωση των απαραίτητων υποδοµών για τον 
τουρισµό, δηλαδή δρόµους, αεροδρόµια, επικοινωνίες, ύδρευση, παροχή 
ενέργειας, κ.ά.. Σε πολλές αναπτυσσόµενες χώρες παρατηρείται µια καθόλου 
αµελητέα συγκέντρωση των υποδοµών αυτών στις αναπτυγµένες τουριστικά 
ζώνες, την ίδια στιγµή που εκλείπουν παντελώς από τα υπόλοιπα – µη 
τουριστικοποιηµένα – τµήµατα της χώρας. Έχει, µε άλλα λόγια, δοθεί 
προτεραιότητα στην τουριστική ανάπτυξη, ωστόσο έχουν παραµεληθεί οι 
ανάγκες του τοπικού πληθυσµού. Είµαστε σε θέση να γνωρίζουµε ότι: 

- η µέση ηµερήσια κατανάλωση νερού ενός τουρίστα υπολογίζεται σε 200 
λίτρα (0,2 κυβικά µέτρα), µέγεθος που επιβαρύνει σε υπερβολικό βαθµό την 
κατανάλωση υδατικών πόρων στις περιοχές υποδοχής, 

- η κατ’ έτος κατανάλωση ηλεκτρικής ενέργειας από τουριστικές µονάδες είναι 
πολλαπλάσια της κατανάλωσης του µέσου νοικοκυριού. Για παράδειγµα, ένα 
ξενοδοχείο στο Κάιρο καταναλώνει κατά µέσο όρο τόση ηλεκτρική ενέργεια 
όση 4.000 νοικοκυριά της ίδιας πόλης. 

Αξίζει, λοιπόν, να επενδυθούν τόσο µεγάλοι χρηµατοδοτικοί πόροι σε 
υποδοµές που προορίζονται για τους τουρίστες / επισκέπτες και δε 
συµβάλλουν θετικά στο βιοτικό επίπεδο του τοπικού πληθυσµού; Η 
πλειονότητα τέτοιου τύπου επενδύσεων πρέπει να αποπληρωθούν σε σκληρό 
νόµισµα, µια και η προµήθεια του απαραίτητου εξοπλισµού ικανοποιείται µε 
εισαγωγές από το εξωτερικό, σπάνια µπορεί να τον αγοράσει κανείς στην 
εγχώρια αγορά. Τι ποσοστό, τι κοµµάτι του τουριστικού πακέτου που 
προπληρώνεται στο εξωτερικό, εισπράττεται εν τέλει από τη χώρα 
πραγµατοποίησης των διακοπών, από τη χώρα υποδοχής; Θα λέγαµε ότι το 
τµήµα των εσόδων από τον τουρισµό το οποίο τελικά καρπώνονται οι τοπικές 
οικονοµίες της χώρας φιλοξενίας είναι συνήθως ένα πολύ µικρό τµήµα των 
συνολικών εσόδων. Γενικά, το µέγεθος των εσόδων για την χώρα υποδοχής 
εξαρτάται από τους εξής παράγοντες: από το καθεστώς ιδιοκτησίας και 
λειτουργίας των διεθνών µέσων µεταφοράς, των ξενοδοχείων και των 
υποδοµών αναψυχής, από την επιλογή των αγαθών που θα καταναλωθούν από 
τους τουρίστες και από το αν αυτά είναι ή όχι εισαγόµενα, κ.ά. Το µερίδιο της 
τοπικής οικονοµίας από τα συνολικά έσοδα µπορεί να  περιοριστεί ακόµα και 
στο 10%, όταν για παράδειγµα οι τουρίστες µετακινούνται µε πτήσεις τσάρτερ 
ξένων συµφερόντων, όταν διαµένουν σε ξενοδοχεία ιδιοκτησίας διεθνών 
επιχειρηµατικών αλυσίδων, όταν στον τόπο διακοπών επιλέγουν τις υπηρεσίες 
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πρακτορείων που είναι εξαρτηµένα από τους διεθνείς τουριστικούς πράκτορες 
που τους πούλησαν το αρχικό πακέτο διακοπών, κ.ά. Υπάρχουν επιστηµονικές 
έρευνες που προσπαθούν να µετρήσουν ακριβώς αυτό, δηλαδή το µερίδιο της 
χώρας υποδοχής από την πίτα των τουριστικών εσόδων µε µονάδα µέτρησης 
το ξένο συνάλλαγµα και οι οποίες παίρνουν υπ’ όψη τους όλων των ειδών τα 
άµεσα και έµµεσα έξοδα και έσοδα που συνδέονται µε τον οικονοµικό κύκλο 
της διεθνούς τουριστικής κίνησης. Αλλά δεν υπάρχει ούτε µία χώρα που να 
γνωρίζει µε ακρίβεια το καθαρό κέρδος της ίδιας από τον διεθνή τουρισµό στο 
έδαφος της. Ο ∆ορυφόρος Λογαριασµός Τουρισµού (Tourism Satellite 
Account)1 στις µετρήσεις του περιλαµβάνει µόνο τις δαπάνες των τουριστών 
στις χώρες προορισµού τους, χωρίς να συναξιολογεί τα αντίστοιχα έξοδα της 
χώρας υποδοχής στην προσπάθεια της να ελκύσει έσοδα από τον τουρισµό. 

∆ηµιουργία θέσεων εργασίας 

Πόσο κοντά στην πραγµατικότητα είναι το επιχείρηµα για δηµιουργία θέσεων 
εργασίας; Αναµφισβήτητα, ο τουρισµός δηµιουργεί απασχόληση. Σύµφωνα µε 
το WTTC, ο τουριστικός κλάδος απασχολεί 200 εκατοµµύρια άτοµα 
παγκοσµίως. Στις αναπτυσσόµενες χώρες η τουριστική βιοµηχανία 
ενδιαφέρεται κυρίως για ανειδίκευτη εργασία. Για τον ανειδίκευτο εργάτη 
είναι πιο εύκολο να προσληφθεί µε µικρό µισθό στον τουριστικό τοµέα παρά 
σε άλλους τοµείς. Κάπως έτσι, ο τοπικός πληθυσµός εκλαµβάνει τον τουρισµό 
σαν ένα επιπλέον κίνητρο για να εγκαταλείψει παραδοσιακές, προϋπάρχουσες 
ή εν δυνάµει ασχολίες και επαγγέλµατα. Για παράδειγµα, στο προσωπικό των 
κουβανέζικων κρουαζιερόπλοιων απασχολούνται σήµερα άτοµα µε υψηλό 
επίπεδο εκπαίδευσης (δάσκαλοι, ερευνητές, µηχανικοί, µεταφραστές) αλλά 
χωρίς κάποια εξειδικευµένη σχέση µε τα τουριστικά επαγγέλµατα. Στο νησί 
Djerba της Τυνησίας, η αγροτική παραγωγή έχει πλέον µειωθεί σε τέτοιο 
βαθµό, που εκεί πια παράγεται µόνο το 10% της απαραίτητης τροφής για τη 
συντήρηση µόνιµου πληθυσµού και επισκεπτών. Μόλις πριν 10 χρόνια (1994) 
η Djerba ήταν αυτάρκης. Οι ντόπιοι εξασκούν συναφή µε τον τουρισµό 
επαγγέλµατα σχεδόν κατ’ αποκλειστικότητα και τα χωράφια τους έχουν να 
τους δουν χρόνια. Το εύκολο κέρδος από την τουριστική οικονοµία δηµιουργεί 
προσδοκίες που επηρεάζουν τις κοινωνικές αναπαραστάσεις για τη δοµή της 
οικονοµίας, τον ιθαγενή πολιτισµό, κ.ά. 

 

Πολιτισµική αλλοτρίωση 

Συχνά ο τουρισµός παράγει εµπειρίες πολιτισµικής αποξένωσης. Οι επιπτώσεις 
του στην τοπική κουλτούρα και τον τρόπο ζωής µπορούν να είναι ταυτόχρονα 
θετικές και αρνητικές. Ο εξατοµικευµένος τουρίστας που επισκέπτεται µια 
άλλη χώρα, παρασυρµένος από την επιθυµία του να τη γνωρίσει, ίσως δεν 
αναλογίζεται πόσο η δική του συµπεριφορά, ο τρόπος ενδυµασίας και οι 
συνήθειες του φαντάζουν ξένες για το πολιτισµικό πλαίσιο της χώρας 
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υποδοχής. Έχοντας προπληρώσει ένα σεβαστό αντίτιµο για τις διακοπές του, 
θεωρεί ότι του επιτρέπεται να υπερβαίνει τα πολιτισµικά όρια και να αναιρεί / 
προσβάλει του άτυπους κώδικες που έχουν τεθεί από τις κοινωνίες. Από αυτόν 
τον σιωπηρό ανταγωνισµό διαφορετικών κωδίκων συµπεριφοράς πηγάζουν 
αρκετά πολιτισµικά και κοινωνικά προβλήµατα. Από την άλλη πλευρά, χωρίς 
τον τουρισµό, ένα µεγάλο κοµµάτι από το παγκόσµιο πολιτισµικό απόθεµα 
(µνηµεία, παραδόσεις, τρόποι ζωής, κ.ά.) θα είχε χαθεί για πάντα. 

Περιβαλλοντικά ζητήµατα 

Η υπέρβαση της φέρουσας ικανότητας και η συνακόλουθη περιβαλλοντική 
υποβάθµιση των τουριστικών περιοχών αποτελούν τις µεγαλύτερες απειλές για 
την ίδια την τουριστική βιοµηχανία. Αναπόφευκτα σ’ αυτόν τον τοµέα πρέπει 
να προωθηθούν αλλαγές. Ας µην ξεχνάµε ότι όλα αυτά που «πουλάει» ο 
τουρισµός, δηλαδή το φυσικό τοπίο, το περιβάλλον, τον τοπικό πολιτισµό, τη 
φιλοξενία, είναι ευαίσθητα, ελαττώσιµα και µη αναπληρώσιµα αγαθά... Το 
επίπεδο διατήρησης / διαχείρισης του φυσικού και ανθρωπογενούς 
περιβάλλοντος επηρεάζει σηµαντικά τον ίδιο τον τουρισµό. Αν συνεχιστεί η 
τωρινή κατάσταση, ίσως θα πρέπει να αναρωτηθούµε τι µορφή θα έχει ο 
τουρισµός σε 20 µε 30 χρόνια και ποια θα είναι η ποιότητα του. Έχει ειπωθεί  
παραπάνω ότι ο αριθµός των διεθνών µετακινήσεων τουριστών αναµένεται να 
υπερδιπλασιαστεί ανάµεσα στο 2000 και το 2020 (από 0,7 δις σε 1,6 δις 
άτοµα). Μπορούν οι τόποι υποδοχής των τουριστών να αντέξουν τόσο 
αυξηµένη επισκεψιµότητα χωρίς ταυτόχρονα να θέσουν σε καθεστώς 
διακινδύνευσης το περιβάλλον; Είµαστε σε θέση να θέσουµε όρια στις 
αρνητικές επιπτώσεις του τουρισµού και να αντιστρέψουµε τη σηµερινή 
κατάσταση; Η µαγική φράση, που ακούγεται παντού, είναι «αειφόρος 
ανάπτυξη»! Πιστεύεται ότι η προώθηση της θα λύσει όλα τα προβλήµατα και, 
κάπως έτσι, όσοι ασχολούνται µε τον τουριστικό σχεδιασµό παγκοσµίως δεν 
παραλείπουν ή δείχνουν να µην παραλείπουν να εφαρµόζουν τις αρχές της 
αειφόρου ανάπτυξης ως κριτήρια και στο δικό τους πεδίο.  

Πάλι, όµως, κάτι έχουµε ξεχάσει. Λέγεται όλο και πιο συχνά ότι στηριζόµενοι 
στις τεχνολογικές εξελίξεις είµαστε σε θέση να µειώσουµε την κατανάλωση 
ενέργειας, να ανακυκλώσουµε, να ελαχιστοποιήσουµε τη ρύπανση....τις 
περισσότερες φορές µε αρκετή δόση υπερηφάνειας για όλη αυτήν την πρόοδο. 
Οι επιτυχίες αυτές (στην τεχνολογική αντιµετώπιση περιβαλλοντικών 
θεµάτων) όσο πραγµατικές είναι άλλο τόσο είναι αποπροσανατολιστικές (και 
δίνουν µια πλασµατική εικόνα για τις δυνατότητες µας). Συνολικά το µέγεθος 
των πιέσεων που ασκούνται σήµερα στο περιβάλλον δεν έχει µειωθεί καθόλου, 
ενώ την ίδια στιγµή οι φυσικοί πόροι διάφορων περιοχών συνεχίζουν να 
µειώνονται σε σηµείο οριακό. Στην πραγµατικότητα (µέσα από αυτή την 
τεχνολογικά προηγµένη αντιµετώπιση των περιβαλλοντικών προβληµάτων) 
δεν κάνουµε τίποτα άλλο από το να παράγουµε επιχειρήµατα υπέρ και να 
επιτρέπουµε την περαιτέρω µεγέθυνση του τουριστικού κλάδου. 
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Το τέλος του µαζικού τουρισµού 

Στο δίληµµα ποιότητα ή ποσότητα, η αειφόρος ανάπτυξη είναι σαφώς µε το 
µέρος της πρώτης. Προέχει, µε άλλα λόγια, η ποιότητα των τουριστών παρά οι 
πάση θυσία µεγάλοι αριθµοί επισκεπτών και τουριστών. Εύλογα, εδώ, τα 
ερωτήµατα για τους µελλοντικούς πελάτες του τουρισµού: θα εξαφανιστούν 
τελείως τα λιγότερο ευκατάστατα στρώµατα του πληθυσµού καθώς το 
τουριστικό προϊόν θα σχεδιάζεται εξαρχής για συγκεκριµένες οµάδες 
ενδιαφέροντος που ακολουθούν συγκεκριµένες πρακτικές; Με άλλα λόγια 
οδεύουµε προς το τέλος του µαζικού τουρισµού...; Σε οικουµενικό επίπεδο, η 
κριτική απέναντι στην τουριστική βιοµηχανία του καιρού µας επικεντρώνεται 
στην αµφισβήτηση τόσο της οικολογικότητας και όσο και του ηθικού 
περιεχοµένου των παραδοσιακών και συµβατικών στρατηγικών που 
ακολουθεί. Η πλειοψηφία των τουριστικών δραστηριοτήτων απευθύνεται 
στους περισσότερο ευκατάστατους, που µπορούν να πληρώσουν γι’ αυτές. Αν 
συµβαίνει αυτό, µε ποιο τρόπο η τουριστική βιοµηχανία θα ευνοήσει 
αειφορικές κοινωνίες και την δίκαιη κατανοµή των πόρων; 

Προϋποθέσεις για επιτυχία 

∆εν υπάρχει µια κοινά εφαρµόσιµη λύση για την αειφόρο ανάπτυξη στον 
τουρισµό. Μια ποικιλία λύσεων αντιστοιχεί σε κάθε ξεχωριστή περίπτωση. 
Όλα εξαρτώνται από το βαθµό ανεξαρτησίας κατά τη διαδικασία λήψης 
αποφάσεων και από την κατάλληλη διαχείριση ώστε να ενισχυθούν κάποιες 
θετικές πλευρές και να ατονήσουν κάποιες άλλες αρνητικές, σύµφωνα µε ένα 
αρχικό σχέδιο. ∆εν µπορούµε παρά να ρωτήσουµε ξανά αν είναι στόχος µας η 
αειφόρος ανάπτυξη στον τουρισµό και αν αυτός ο στόχος είναι εφικτός. 
Σήµερα υπάρχουν συγκεκριµένες αφετηρίες που θα µπορούσαν να 
µετασχηµατίσουν τον τουρισµό σε οργανικό τµήµα της αειφόρου ανάπτυξης, 
ξεκινώντας από την σε βάθος γνώση όλων των παραµέτρων που επηρεάζουν 
των τουρισµό και την αειφόρο ανάπτυξη. Αυτή τη γνώση τη µοιράζονται 
ειδικοί στον τουρισµό, οικονοµολόγοι, οικολόγοι, πολιτισµικοί ανθρωπολόγοι 
και σ’ αυτούς πρέπει να απευθυνθούµε. Η διεπιστηµονική και 
πολυεπιστηµονική προσέγγιση αποτελεί και την ιδιαιτερότητα της έρευνας και 
της επιστηµονικής διερεύνησης στον τοµέα του τουρισµού. 

 
 
1.8  Η προστασία του περιβάλλοντος προϋπόθεση για 
αειφόρο τουριστική ανάπτυξη 

Έχει πλέον καταστεί αποδεκτό ότι η ανάπτυξη του τουρισµού σε µια περιοχή 
συνδέεται άµεσα από την ύπαρξη και ιδιαίτερα χαρακτηριστικά των φυσικών 
και πολιτισµικών πόρων τα οποία ουσιαστικά συνιστούν και το συγκριτικό 
πλεονέκτηµα µιας περιοχής σε σχέση µε µια άλλη. Από τη µέχρι τώρα 
ανάλυση έχει προκύψει ότι ο τουρισµός κάτω από ορισµένες συνθήκες µπορεί 
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να δηµιουργήσει µια σειρά από θετικές ή / και ορισµένες αρνητικές επιπτώσεις 
στο περιβάλλον (κοινωνικοοικονοµικό, πολιτισµικό, δοµηµένο και 
φυσικό).Μακροπρόθεσµα όµως έχει αποδειχθεί ότι η υποβάθµιση των πόρων 
αυτών που σε ένα µεγάλο βαθµό αποτέλεσαν και σηµείο έλξης / αναφοράς του 
επισκέπτη και η απώλεια της ταυτότητας / µοναδικότητας µιας περιοχής 
µπορεί να οδηγήσει σε µείωση των επισκεπτών ή σε αλλαγή του τύπου του 
επισκέπτη προς πιο ανεπιθύµητες µορφές.  Η συνειδητοποίηση αυτής της 
ισχυρής αλληλεξάρτησης από τους εµπλεκόµενους στο τουρισµό παρατηρείται 
πιο συχνά δυστυχώς στις περιοχές εκείνες οι οποίες έχουν βιώσει την άνθηση 
και βρίσκονται ήδη σε µια φάση κορεσµού. (Χερσόνησος, Μάλλια, κ.α)  

Η διεθνής βιβλιογραφία αναφέρει πολλά παραδείγµατα προορισµών όπου µετά 
από µια σηµαντική περίοδο άνθησης κατά την οποία όµως οι περιβαλλοντικές 
πιέσεις ήταν ιδιαίτερα αυξηµένες ακολούθησε µια περίοδο παρακµής. Βέβαια 
θα πρέπει και εδώ να σηµειωθεί ότι η παρακµή ορισµένων τουριστικών 
προορισµών δεν είναι πάντα αποκλειστική συνέπεια της υποβάθµισης του 
περιβάλλοντος αλλά συχνά και της δράσης µίας σειράς άλλων εσωτερικών ή 
εξωτερικών παραµέτρων, όπως η οικονοµική ύφεση, η εµφάνιση άλλων 
"εξωτικών" προορισµών, η αλλαγή στα πρότυπα και τις επιθυµίες των 
επισκεπτών, κ.λ.π. Σε κάθε περίπτωση πάντως η διατήρηση του περιβάλλοντος 
αποδεικνύεται ένας ιδιαίτερα καθοριστικός παράγοντας για την επιτυχή 
συνέχιση της τουριστικής δραστηριότητας σε µια περιοχή. 

Η εξάρτηση τουρισµού και ποιότητας περιβάλλοντος φαίνεται ότι 
συνειδητοποιείται σταδιακά από όλους τους εµπλεκόµενους στον τουρισµό 
(Poon 1994): 

- Οι ίδιοι οι τουρίστες επιδιώκουν την παραµονή και επαφή τους µε ένα 
περιβάλλον που δεν είναι υποβαθµισµένο. Ενδιαφέρονται για τη φυσική και 
πολιτιστική ταυτότητα του χώρου που επιλέγουν να επισκεφθούν. 

- Οι τοπικοί παράγοντες συνειδητοποιώντας τη νέα αυτή πραγµατικότητα 
επιδιώκουν την διατήρηση και ανάδειξη των φυσικών χαρακτηριστικών της 
περιοχής τους.  

- Οι τουριστικές παράγοντες στηρίζουν την προσέλκυση των τουρισµών στην 
παρουσίαση των ιδιαίτερων χαρακτηριστικών του περιβάλλοντος µιας 
περιοχής (φυσικό, πολιτιστικό, ιστορικό). 

Στο πλαίσιο, αυτής της προσέγγισης εντάσσονται προσπάθειες στον ίδιο το 
χώρο της υποδοχής για την κατασκευή για κατασκευή υποδοµών πιο φιλικών 
προς το περιβάλλον, για εξοικονόµηση πόρων κύρια νερού κ.α. αλλά και στο 
χώρο προέλευσης των επισκεπτών για υιοθέτηση νέων συµπεριφορών που θα 
διακρίνονται από το σεβασµό για χώρο και την κοινωνία υποδοχής. Ανάλογες 
προσπάθειες γίνονται και στο ενδιάµεσο σύστηµα (εταιρείες, tour - operators) 
µε την ενθάρρυνση και υιοθέτησης από µέρους τους πρακτικών πιο φιλικών µε 
το περιβάλλον (ανακύκλωση, προώθηση “πράσινων προϊόντων”). Στο πλαίσιο 
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αυτό η έννοια της αειφόρου τουριστικής ανάπτυξης κερδίζει διαρκώς έδαφος, 
αν και συχνά µοιάζει ότι πρόκειται για µια προσπάθεια «συγκατοίκησης» δύο 
εντελώς αντίθετων καταστάσεων.  Παρόλα αυτά γίνεται ολοένα και 
περισσότερα κατανοητό ότι προκείµενου να εξασφαλιστεί η µακροπρόθεσµη 
τουριστική ανάπτυξη µιας περιοχής και να διασφαλιστούν τα οικονοµικά και 
κοινωνικά οφέλη, η ανάπτυξη αυτή θα πρέπει να σέβεται τις ιδιαιτερότητες του 
τοπικού περιβάλλοντος καθώς αυτές οι συγκεκριµένες ιδιαιτερότητες που 
αποτελούν την ταυτότητα µιας  περιοχής,  συνιστούν ένα αν όχι το πιο 
σηµαντικό κίνητρο για τους επισκέπτες. Η προστασία των τοπικών αξιών, της 
πολιτιστικής κληρονοµιάς, του φυσικού περιβάλλοντος και η αξιοποίηση τους 
στη διαµόρφωση του τουριστικού προϊόντος θα πρέπει να αποτελούν 
προτεραιότητα κάθε τουριστικού σχεδιασµού. Οι τουριστικοί περιορισµοί θα 
πρέπει να αντανακλούν µε τον καλύτερο τρόπο την ποιότητα του 
περιβάλλοντος και τις πρακτικές που εφαρµόζουν για την αειφόρο ανάπτυξη 
της  περιοχής. (Hawkins D, 1993)  

Τα τελευταία χρόνια έχει αρχίσει να κατανοείται η σηµασία της προστασίας 
του περιβάλλοντος από αυτούς που λαµβάνουν αποφάσεις σε τοπικό επίπεδο ή 
εθνικό επίπεδο αλλά και από την ίδια την κοινωνία.  

Το αυξηµένο ενδιαφέρον µπορεί να ερµηνευθεί µε την: 

- Άνοδο του βιοτικού επιπέδου. Η ικανοποίηση βασικών αναγκών ασφάλειας, 
απασχόλησης / οικονοµικών πόρων επιτρέπει στη συνέχεια την αναζήτηση και 
άλλων αξιών, Η Αλλαγή αυτή αντανακλάται και στο γεγονός ότι η έννοια της 
"τουριστικής ανάπτυξης" η οποία παραδοσιακά συσχετιζόταν µόνο µε όρους 
οικονοµίας εµπλουτίσθηκε σταδιακά και µε την έννοια της ποιότητας ζωής. 

- Όξυνση των περιβαλλοντικών προβληµάτων 

- Συνειδητοποίηση της αλληλεξάρτησης ανθρωπίνων δραστηριοτήτων και 
φυσικού περιβάλλοντος.  

Εξετάζοντας κανείς τις προοπτικές για την εξέλιξη του τουρισµού διαπιστώνει 
ότι ο τουρισµός και γενικότερα η άψυχη θα συνεχίσει και στο µέλλον ν 
αποτελεί µία από τις σηµαντικές οικονοµικές δραστηριότητες, Σύµφωνα µε τις 
προβλέψεις του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού, οι διεθνείς τουριστικές 
αξίες για το έτος 2000 υπολογίζεται σε 650 εκατ. Περίπου, µε ετήσιο ρυθµό 
αύξησης 3,7 % παγκόσµια (Hawkins. 1993)  Η κατανάλωση της 
"ευχαρίστησης" εκτιµάται ότι αποτελεί πλέον το σηµαντικότερο σηµείο 
εστίασης του ανθρώπινου ενδιαφέροντος. Τα τελευταία χρόνια έχουν ήδη 
διαπιστωθεί αρκετές αλλαγές, ικανές να σηµατοδοτήσουν µία νέα εποχή στον 
τουρισµό η οποία θα µπορούσε να περιγραφεί σύντοµα ως πέρασµα από την 
ποσότητα στην ποιότητα. Οι αλλαγές αυτές είναι αποτέλεσµα άλλων 
ευρύτερων αλλαγών που λαµβάνουν χώρα στην οικονοµία, στους θεσµούς, την 
τεχνολογία στις αξίες που διαµορφώνουν τις επιλογές του καταναλωτή 
γενικότερα και άρα και του τουρίστα.  
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1.9  ΑΡΧΕΣ ΑΕΙΦΟΡΟΥ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗΣ 

Αειφόρος εκπαίδευση, είναι µια νέα εκπαιδευτική διαδικασία, που συνδέει την 
περιβαλλοντική εκπαίδευση - αγωγή µε την αναπτυξιακή εκπαίδευση, στο 
πλαίσιο της αλληλεγγύης των γενεών, µε απώτερο στόχο τον βαθύτερο 
µετασχηµατισµό της σκέψης και της πρακτικής των ανθρώπων και πρέπει να 
απευθύνεται όχι µόνο στους νέους, αλλά και στους ενήλικες µέσα από τα 
ιδιαίτερα χαρακτηριστικά που προσδίδονται σε αυτούς από την κοινωνική, 
επαγγελµατική ή και άλλη θέση. Η διαµόρφωση, εποµένως, µιας 
συγκεκριµένης στρατηγικής για την Αειφόρο εκπαίδευση συνάµα µε τις αρχές 
που την διέπουν, θα είναι ένα πολύ καλό ξεκίνηµα. 

Σε ποιους απευθύνεται: 

Η εκπαίδευση για την Αειφορία θα να είναι διαθέσιµη σε όλες τις κοινωνικές 
οµάδες. Για παράδειγµα οι ειδικές ανάγκες των ηλικιωµένων στην κατανόηση 
και διαχείριση ενός γρήγορα µεταβαλλόµενου περιβάλλοντος, η σηµασία των 
γυναικών στη διατήρηση της κουλτούρας και της κληρονοµιάς και η πρόσβαση 
των ατόµων µε ειδικές ανάγκες σε περιβαλλοντικά κέντρα που συχνά 
παραβλέπονται. Η Αειφόρος εκπαίδευση στην τοπική κοινωνία θα ενισχύσει 
αυτό που οι άνθρωποι έχουν αποκοµίσει από την επίσηµη τυπική εκπαίδευση, 
και έτσι µέσα από νέα εκπαιδευτικά προγράµµατα και έντυπο υλικό, θα δώσεί 
σε αυτούς ευκαιρίες να παρατηρήσουν, να σκεφθούν και να εξασκήσουν ότι 
έχουν µάθει.  

Ποίοι παρέχουν την εκπαίδευση για την αειφορία: 

Οι παρέχοντες εκπαίδευση ιδιωτικοί οργανισµοί, ΟΤΑ, Υπηρεσίες του 
∆ηµοσίου συµπεριλαµβανοµένων των Πανεπιστηµίων, ΤΕΙ, σχολείων και 
άλλων οργανισµών θα πρέπει να αναπτύξουν καινούργια προγράµµατα 
λαµβάνοντας υπόψη την τοπική εµπειρία. ∆ραστηριότητες των τοπικών 
κοινωνιών και διαδικασίες που προκαλούν και ενθαρρύνουν την µάθηση για το 
περιβάλλον µέσα στην κοινότητα περιλαµβάνουν:  

α) Ενηµέρωση για περιβαλλοντική εκπαίδευση και δράση, 

β) Βοήθεια να αναγνωρίσουν τοπικά περιβαλλοντικά θέµατα καθώς και τις 
µεθόδους και τις πηγές, ώστε να διαχειρισθούν: δυνατότητα πρόσβασης σε 
πληροφορίες και συµβουλές για το τοπικό περιβάλλον, δηµιουργία ευκαιριών 
για περιβαλλοντική δράση κ.λ.π.  

Αρχές για την ανάπτυξη της Αειφόρου εκπαίδευσης: 

1) Ενοποίηση της Αναπτυξιακής και της Περιβαλλοντικής Εκπαίδευσης: 
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Η παγκόσµια διάσκεψη του Ρίο ντε Τζανέιρο ενίσχυσε την ανάγκη για την 
ανανέωση της παραδοσιακής δοµής της εκπαίδευσης µέσα από την ενοποίηση 
της Περιβαλλοντικής και Αναπτυξιακής εκπαίδευσης µε στόχο την προώθηση 
περισσότερο αποτελεσµατικής εκπαίδευσης για ανάπτυξη µε στόχο την 
αειφορία σε τοπικό εθνικό και υπερεθνικό επίπεδο. Είναι σηµαντικό να 
υπάρξει ευρεία συζήτηση και ένα µέτρο συµφωνίας ανάµεσα στους 
κοινωνικούς εταίρους (φορείς της Κεντρικής ∆ιοίκησης, Τοπικής 
Αυτοδιοίκησης, πολίτες και οργανώσεις) ως προς τις αρχές και την πρακτική 
της βιώσιµης διαχείρισης. 

2) Σύνδεση της τυπικής και της άτυπης εκπαίδευσης: 

O αναπροσανατολισµός της Περιβαλλοντικής εκπαίδευσης από την τυπική 
εκπαίδευση στην άτυπη είναι κοµβικό σηµείο για την αποτελεσµατικότητα της. 
Όλοι οι πολίτες χρειάζονται να αλλάξουν τρόπο σκέψης, άρα και στάσεις 
συµπεριφορές. Είναι αναγκαίο να υπάρξει ένας κοινός σχεδιασµός για του 
σκοπούς, τις µεθόδους και τα µέσα που χρησιµοποιεί κάθε φορέας 
Περιβαλλοντικής Εκπαίδευσης.  

3) Συµµετοχή των πολιτών στη λήψη αποφάσεων: 

Είναι βασικό να εµπλέξουµε τις τοπικές κοινωνίες τόσο στη λήψη αποφάσεων, 
όσο και στην εκτέλεση αυτών και τη διανοµή των οικονοµικών πόρων αν 
πρόκειται η περιβαλλοντική δράση να είναι αποτελεσµατική. Θεσµοθετηµένοι 
και ιδιωτικοί οργανισµοί να ενθαρρύνονται να µεταβιβάζουν όσο το δυνατόν 
περισσότερες από αυτές στις διαδικασίες σε ανθρώπους στη τοπική κοινωνία. 
Η Νοµαρχιακή αυτοδιοίκηση και η Τοπική Αυτοδιοίκηση 1ου βαθµού θα 
έπρεπε να κάνουν την αρχή για παράδειγµα να συµπεριλάβουν άτοµα στη 
λήψη αποφάσεων και να τους βοηθήσουν να πάρουν αποφάσεις σχετικά µε 
συγκρουόµενες προτεραιότητες, Οι αποφάσεις πρέπει να βασίζονται σε 
ακριβείς και σύγχρονες πληροφορίες για όλες τις σχετικές πλευρές του 
περιβάλλοντος.  

4) Αξιοποίηση της εµπειρίας άλλων χωρών σε θέµατα πολιτικής: 

Οι γνώσεις παράγονται, λιγότερο ή περισσότερο και σε άλλες χώρες. Τα 
συµπεράσµατα των πρωτοβουλιών των άλλων χωρών, που προηγούνται σε 
ζητήµατα πολιτικής της Περιβαλλοντικής Εκπαίδευσης, αποτελούν ένα καλό 
εργαλείο να αποφύγουµε λάθη ή επαναλήψεις. ∆εν χρειάζεται να 
ανακαλύψουµε ξανά τον τροχό.  

5) ∆ηµιουργία αποτελεσµατικού συστήµατος πληροφοριών:  

Συχνά έχουν ανακύψει δυσκολίες για την εξεύρεση πληροφοριών που µπορούν 
να χρησιµοποιηθούν άµεσα για την Περιβαλλοντική Εκπαίδευση.  Η πρόσφατη 
έκρηξη της περιβαλλοντικής πληροφόρησης καθώς και ο αριθµός και η 
ποικιλία των οργανώσεων, που την παρέχουν, δηµιουργούν προβλήµατα για 



 36

τους ανθρώπους που αναζητούν πρόσβαση σ’ αυτή, ιδιαίτερα αν δεν είναι 
εξοικειωµένοι µε την µορφή και τον τρόπο που παρέχεται. Εκτός από την 
πληροφόρηση σε εθνικό επίπεδο, πρέπει επίσης να αντιµετωπισθούν και οι 
ανάγκες σε τοπικό επίπεδο για πιο συγκεκριµένη πληροφόρηση. 

6) ∆ηµιουργία δικτύων για την Αειφόρο Εκπαίδευση: 

Οι δεσµοί ανάµεσα σε φορείς και οργανώσεις για θέµατα πολιτικής και 
στρατηγικής είναι απαραίτητοι.Πριν λίγα χρόνια τα θέµατα περιβάλλοντος 
είχαν τοπικό χαρακτήρα. Σήµερα µιλάµε για προβλήµατα που ξεπερνούν και 
τα εθνικά σύνορα. Χρειάζονται εθνικές στρατηγικές ενηµέρωσης για τη 
ρύπανση των υδάτων, για τη διαχείριση των απορριµµάτων, για την διάβρωση 
των εδαφών, τη χρήση εναλλακτικών µορφών ενέργειας για τον ρατσισµό, την 
αποξένωση την αλλοτρίωση κ.α.  Είναι σηµαντικό να υπάρχει η ενηµέρωση 
και η ροή πληροφοριών σε τοπικό, εθνικό και διεθνές επίπεδο. Στη σηµερινή 
κατάσταση όλοι θα ωφελούνται από τη συνεργασία και τον συντονισµό των 
οργανώσεων και των άλλων φορέων ώστε να υπάρχουν αξιόπιστη εκπαίδευση 
και αγωγή. Αφού πρώτα βέβαια, προσδιορισθούν µε σαφήνεια τις οµάδες 
στόχο, τα µέσα και γενικά όλες τις διαδικασίες. Υπάρχει ανάγκη να 
βελτιώσουµε την αποτελεσµατικότητα τους και να αυξήσουµε τον ορίζοντα 
των δραστηριοτήτων. 

7) Αξιοποίηση των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας 

Τα ΜΜΕ διαδραµατίζουν πρωτεύοντα ρόλο στην ευαισθητοποίηση ως προς το 
περιβάλλον πολλών ανθρώπων και δεδοµένου ότι ένα σηµαντικό – ίσως το πιο 
µεγάλο- µέρος του πληθυσµού επηρεάζεται έντονα (µερικοί σχεδόν 
αποκλειστικά) από αυτά, αναγνωρίζεται ο ζωτικής σηµασίας ρόλος τους για τη 
διαµόρφωση άποψης σε περιβαλλοντικά ζητήµατα. Τα Μ.Μ.Ε είναι ο 
σηµαντικότερος φορέας Περιβαλλοντικής Εκπαίδευσης – Αγωγής των 
ενηλίκων. 

 

 

 

8) Εξασφάλιση των οικονοµικών πόρων: 

Είναι βέβαιο ότι θα χρειαστούν πόροι για το συντονισµό και τη δηµιουργία 
πιλοτικών προγραµµάτων ώστε να εξασφαλιστεί µακροπρόθεσµη 
περιβαλλοντική ενηµέρωση και αγωγή. Στρατηγικές χρηµατοδότησης πρέπει 
να σχεδιασθούν σε µακροπρόθεσµη βάση. Η Α.Ε. θα έπρεπε να είναι ακέραιο 
κοµµάτι όλων των « πακέτων» χρηµατοδότησης από κάθε πηγή. Όλα τα 
προγράµµατα που η πραγµατοποίηση των βασίζεται σε χρηµατοδότηση είτε 
από την Ευρωπαϊκή επιτροπή είτε από δηµόσιες δαπάνες (για το µέρος εκείνο 
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που προβλέπεται για εκπαίδευση, ενηµέρωση και ευαισθητοποίηση του 
κοινού) είναι ένας σηµαντικός πόρος που θα εξασφαλίσει µακροβιωσιµότητα 
και αποτελεσµατικότητα.  

 

1.10  Προς µία βιώσιµη τουριστική ανάπτυξη: Ο ρόλος του 
ιδιωτικού τοµέα 
 

Γενικό Πλαίσιο 

Ο τουρισµός αποτελεί πλέον µία από τις πιο σηµαντικές οικονοµικές 
δραστηριότητες σε παγκόσµιο επίπεδο.  Η αύξησή του υπήρξε ραγδαία κατά το 
δεύτερο ήµισυ του 20ου αιώνα, ενώ αναµένεται να αποτελέσει τη 
σηµαντικότερη οικονοµική δραστηριότητα για το µέλλον.  Ο τουρισµός 
αναπτύσσεται σε περιοχές που έχουν τις δυνατότητες να προσελκύσουν το 
ενδιαφέρον των επισκεπτών.  Σε περιοχές, όπως η Μεσόγειος και η χώρα µας, 
τα θέλγητρα που προσελκύουν κατά κύριο λόγο τον τουρισµό είναι το φυσικό 
περιβάλλον και η πολιτισµική κληρονοµιά που αποτελούν και τους 
τουριστικούς πόρους.  Η ανάπτυξη του τουρισµού σε µια περιοχή και το είδος 
της τουριστικής ανάπτυξης που ακολουθεί εξαρτώνται όλο και περισσότερο 
από τα ποσοτικά και ποιοτικά χαρακτηριστικά των τοπικών πόρων, τα οποία 
και προσδιορίζουν ως ένα βαθµό τις δυνατότητες αλλά και τους περιορισµούς 
για την τουριστική ανάπτυξη ενός τόπου. 

Η εντατικοποίηση της τουριστικής βιοµηχανίας, η διάχυση και ανάπτυξή της 
σε νησιά, παραδοσιακούς οικισµούς και πόλεις, σε παράκτιες και ορεινές 
περιοχές και σε περιοχές µε ιδιαίτερη οικολογική αξία και ευαισθησία έχουν 
εστιάσει το ενδιαφέρον όχι µόνο στα οφέλη από τον τουρισµό αλλά και στις 
πιέσεις και τα προβλήµατα που δηµιουργεί σ’ έναν τόπο. Τα προβλήµατα αυτά 
επιτείνονται και λόγω της αδυναµίας ελέγχου και ορθολογικής οργάνωσης της 
ανάπτυξης του τουρισµού.  Πολλές φορές όµως είναι η γενικότερη επίδραση 
και άλλων παραγόντων (π.χ. οικονοµικές και κοινωνικές αναδιαρθρώσεις από 
την παγκοσµιοποίηση και τον ανταγωνισµό µεταξύ περιοχών ή επιπτώσεις από 
την τεχνολογική εξέλιξη σε ένα τοµέα) που συµβάλλουν στη πρόκληση 
προβληµάτων και δεν πρέπει να θεωρείται ο τουρισµός ως η µόνη αιτία. Σε 
κάθε περίπτωση, ως ένα βαθµό οι οποιεσδήποτε επιπτώσεις εξαρτώνται από τα 
χαρακτηριστικά της συγκεκριµένης περιοχής (φυσικό, δοµηµένο, κοινωνικό, 
πολιτισµικό και οικονοµικό περιβάλλον) καθώς και από το είδος της 
ασκούµενης τουριστικής δραστηριότητας. 

Η τουριστική ανάπτυξη λοιπόν µπορεί να συµβάλλει θετικά ή αρνητικά στη 
φύση, στην πολιτισµική κληρονοµιά και στο δοµηµένο περιβάλλον 
γενικότερα.  Έχει αποδειχθεί ότι η υποβάθµιση των πόρων –θέλγητρων ενός 
προορισµού, είτε ως προσέλκυση άλλου –ανεπιθύµητου τύπου 
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επισκεπτών. Και στις δύο περιπτώσεις ο συγκεκριµένος τουριστικός 
προορισµός µπορεί να οδηγηθεί σε παρακµή. 

Η έννοια της βιώσιµης ανάπτυξης που, πρώτα, αναπτύχθηκε την δεκαετία του 
1970, ουσιαστικά πηγάζει από την αντίληψη ότι το περιβάλλον και οι φυσικοί 
και πολιτισµικοί πόροι δέχονται αρνητικές επιπτώσεις από τις ανθρώπινες 
δραστηριότητες που υποβαθµίζουν τη διαθεσιµότητα και τα χαρακτηριστικά 
τους.  Επιπλέον γίνεται ολοένα και πιο αντιληπτό ότι η φυσική και πολιτισµική 
κληρονοµιά (οι πόροι του τουρισµού) δεν µπορούν να αποτελέσουν 
αντικείµενο ατοµικής ιδιοκτησίας αλλά ανήκουν εξίσου στην τωρινή όσο και 
στις µελλοντικές γενεές. Η οικονοµική ανάπτυξη αλλά και κάθε 
επιχειρηµατική δραστηριότητα θα πρέπει να λαµβάνει υπόψη τις 
περιβαλλοντικές και τις κοινωνικές προεκτάσεις. Η αντίληψη αυτή βρίσκεται 
σε συµφωνία µε την ανάγκη προστασίας του περιβάλλοντος, ως σηµείου 
προσέλκυσης, για τη διατήρηση του εισοδήµατος από τον τουρισµό. Η 
ιδιαίτερη σηµασία του βιώσιµου τουρισµού, που εντάσσεται σε µια γενικότερη 
στρατηγική Βιώσιµης ανάπτυξης, αναδείχθηκε στο πλαίσιο της Συνδιάσκεψης 
για το «Περιβάλλον και τη Βιώσιµη Ανάπτυξη» (Ρίο, 1992) µέσω της Local 
Agenda 21, ενώ δέκα χρόνια µετά, στη Συνδιάσκεψη του Γιοχάνεσµπουργκ 
(2002), η προώθηση βιώσιµων προτύπων παραγωγής και κατανάλωσης, 
µεταξύ άλλων και στον τοµέα του τουρισµού, αποφασίστηκε ότι αποτελεί 
σηµαντική προτεραιότητα για τις σύγχρονες κοινωνίες την επόµενη δεκαετία.  
Ήδη, στο πέµπτο Πρόγραµµα ∆ράσης για το Περιβάλλον της Ευρωπαϊκής 
Ένωσης, ο τουρισµός είχε θεωρηθεί ως ένας από τους αναπτυξιακούς τοµείς 
όπου κατά προτεραιότητα απαιτείται η ενσωµάτωση της περιβαλλοντικής 
διάστασης στο πλαίσιο της βιώσιµης ανάπτυξης.  Η ανάπτυξη δράσεων 
συνεργασίας µεταξύ όλων των εµπλεκόµενων φορέων στη διαµόρφωση ενός 
τουριστικού προϊόντος µίας περιοχής (επισκεπτών, ιδιωτικού τοµέα, κοινωνίας 
των πολιτών και τοπικής αυτοδιοίκησης) θεωρείται ως βασικό συστατικό µίας 
Βιώσιµης Τουριστικής Ανάπτυξης για την Ευρώπη, όπως διατυπώνεται και στο 
βασικό κείµενο για τον ευρωπαϊκό τουρισµό που προβλέπεται να υιοθετηθεί 
από την Ευρωπαϊκή Επιτροπή, το Νοέµβριο του 2003.  Στο πλαίσιο αυτό είναι 
αναγκαίο να αναζητηθεί ο ρόλος και η συµβολή του ιδιωτικού τοµέα προς την 
κατεύθυνση µίας βιώσιµης ανάπτυξης στον τοµέα του τουρισµού. 

Η συµβολή των ιδιωτικού τοµέα 

Η αντίληψη ότι οι τουριστικές µονάδες έχουν πιο ήπιες περιβαλλοντικές 
επιπτώσεις σε σχέση µε άλλου είδους επιχειρηµατικές δραστηριότητες (πχ 
µεταποίηση ή πρωτογενής τοµέας) έχει πλέον αναθεωρηθεί, ανάγοντας το 
πρόβληµα στις σωστές του διαστάσεις.  Οι ξενοδοχειακές επιχειρήσεις κατά 
την φάση της εγκατάστασής τους έχουν επιπτώσεις στο έδαφος και στους 
υδάτινους πόρους ενώ µπορούν να συµβάλουν στην υποβάθµιση των φυσικών 
οικοτόπων και του τοπίου του τουριστικού προορισµού.  Παράλληλα, κατά τη 
λειτουργία τους αποτελούν συστήµατα που καταναλώνουν σηµαντικές 
ποσότητες ενέργειας και φυσικών πόρων, είναι υπεύθυνες για την παραγωγή 
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στερεών και υγρών αποβλήτων ενώ συνδέονται και µε άλλες επιπτώσεις στο 
περιβάλλον όπως η υποβάθµιση της ποιότητας του αέρα (κατά τη µεταφορά 
προϊόντων και επισκεπτών στις εγκαταστάσείς τους ή τη χρήση ουσιών 
επικίνδυνων για το περιβάλλον).  

Με σκοπό τον περιορισµό των επιπτώσεων κατά την εγκατάσταση των 
τουριστικών µονάδων, ο ρόλος της πολιτείας θεωρείται ιδιαίτερα σηµαντικός 
µέσω της θέσπισης και ελέγχου εφαρµογής εργαλείων όπως οι Μελέτες 
Περιβαλλοντικών Επιπτώσεων και οι περιβαλλοντικοί όροι και µέσω της 
προώθησης οικοδοµικών κανονισµών καθώς και των αρχών και κανόνων της 
Βιοκλιµατικής Αρχιτεκτονικής.  Η λογική για τη συµβολή του ιδιωτικού τοµέα 
προς µια βιώσιµη τουριστική ανάπτυξη θα πρέπει να αναζητηθεί στον τρόπο 
που αυτός λειτουργεί και στην αντιµετώπιση των πιέσεων στο περιβάλλον που 
προκύπτουν από την δραστηριότητά του. 

Στο πλαίσιο αυτό, απόκριση της τουριστικής βιοµηχανίας στο αυξανόµενο 
επίπεδο της περιβαλλοντικής ευαισθησίας και της ζήτησης για υψηλής 
ποιότητας περιβάλλοντος έχει αποτελέσει η ανάπτυξη πρωτοβουλιών και 
εργαλείων περιβαλλοντικής διαχείρισης για τις τουριστικές επιχειρήσεις.  
Αρχικά, ο σχεδιασµός και η εφαρµογή τέτοιων εργαλείων αποσκοπούσε στον 
περιορισµό των επιπτώσεων στο περιβάλλον και στην ανθρώπινη υγεία µέσω 
της βελτίωσης των περιβαλλοντικών επιδόσεων των επιχειρήσεων, στη µείωση 
του λειτουργικού τους κόστους καθώς και στην προσέλκυση περιβαλλοντικά 
ευαισθητοποιηµένων επισκεπτών.  Πρόσφατα, η υιοθέτηση τέτοιων εργαλείων 
και πρακτικών από τον ιδιωτικό τοµέα, δίνει τη δυνατότητα διείσδυσης σε νέες 
και ιδιαίτερα δυναµικές αγορές ευαισθητοποιηµένων επισκεπτών υψηλού 
επιπέδου και κατ’ επέκταση υψηλών εισοδηµατικών στρωµάτων. 

Προς την κατεύθυνση αυτή έχουν ήδη αναπτυχθεί µία σειρά από σχήµατα και 
πρότυπα για την πρακτική ενσωµάτωση της περιβαλλοντικής διάστασης κατά 
τη λειτουργία των τουριστικών επιχειρήσεων σε διεθνές και περιφερειακό 
επίπεδο.  Τα σχήµατα  αυτά είναι δυνατό να διακριθούν σε δύο κύριες 
κατηγορίες: 

• σ’ εκείνα που επιδιώκουν συνεχή βελτίωση των περιβαλλοντικών 
επιδόσεων και συνδέονται κυρίως µε τις διαδικασίες διοίκησης και τις 
οργανωτικές δοµές µίας τουριστικής επιχείρησης (συστήµατα περιβαλλοντικής 
διαχείρισης),  

• και σ’ εκείνα που αποβλέπουν στην εφαρµογή βέλτιστων τεχνικών 
λύσεων και προσαρµογών στους τοµείς της πρόληψης και αντιµετώπισης των 
περιβαλλοντικών επιπτώσεων (οικολογικά σήµατα και σφραγίδες 
περιβαλλοντικής ποιότητας). 

Αξίζει να αναφερθεί ότι µία ολοκληρωµένη προσέγγιση στην περιβαλλοντική 
διαχείριση µίας τουριστικής επιχείρησης εµπεριέχει την αξιοποίηση και των 
δύο παραπάνω συµπληρωµατικών εργαλείων, τα οποία αποτελούν απόρροια 
αποσπασµατικών και άτυπων πρωτοβουλιών για την προστασία του 
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περιβάλλοντος και τη βελτίωση της περιβαλλοντικής επίδοσης των 
τουριστικών επιχειρήσεων (π.χ. τεχνικά εγχειρίδια και οδηγοί καλής 
πρακτικής) που είχαν αναπτυχθεί ήδη από τις δεκαετίες του 1970 και 1980. 

Εργαλεία περιβαλλοντικής διαχείρισης για τον τουρισµό 

Το σηµαντικό εύρος των εργαλείων περιβαλλοντικής διαχείρισης που έχουν 
αναπτυχθεί για τον κλάδο του τουρισµού – ορισµένα από τα οποία θα 
αναπτυχθούν στην συνέχεια – δίνει τη δυνατότητα στις τουριστικές 
επιχειρήσεις να υιοθετήσουν πρακτικές φιλικές προς το περιβάλλον, 
συµβάλλοντας στην προστασία του και ικανοποιώντας τις απαιτήσεις µεγάλου 
αριθµού επισκεπτών σ’ ολόκληρο τον κόσµο.  Υπάρχουν εργαλεία που 
αφορούν στη συνεχή βελτίωση της περιβαλλοντικής διαχείρισης µίας 
τουριστικής επιχείρησης (συστήµατα περιβαλλοντικής διαχείρισης), στην 
ικανοποίηση µίας σειράς κριτηρίων και προϋποθέσεων έτσι ώστε η 
συγκεκριµένη δραστηριότητα να θεωρείται φιλική προς το περιβάλλον 
(συστήµατα απονοµής οικολογικού σήµατος).  Έχουν θεσπιστεί, επίσης, 
εθνικά και ευρωπαϊκά βραβεία για την καλύτερη περιβαλλοντική επίδοση 
µεταξύ των τουριστικών επιχειρήσεων και έχουν υιοθετηθεί απλούστερα 
εκπαιδευτικά µέσα για την περιβαλλοντική διαχείριση των επιχειρήσεων, όπως 
οι εκδόσεις και οι κώδικες καλής πρακτικής του Περιβαλλοντικού 
Προγράµµατος των Ηνωµένων Εθνών (United Nations Environment 
Programme).  Παρόλο που τέτοιου είδους εργαλεία και πρωτοβουλίες µπορούν 
να αξιοποιηθούν από το σύνολο του ιδιωτικού τοµέα, ορισµένες θεωρούνται 
καταλληλότερες για µεγάλου µεγέθους ξενοδοχειακές µονάδες ενώ άλλες 
προτείνονται για τουριστικές επιχειρήσεις µικρότερου µεγέθους. 

Συστήµατα Περιβαλλοντικής ∆ιαχείρισης 

Η ανάπτυξη, εφαρµογή και πιστοποίηση εθελοντικών συστηµάτων 
περιβαλλοντικής διαχείρισης διεθνούς εµβέλειας όπως το πρότυπο της σειράς 
ISO 14001 και το Κοινοτικό Σύστηµα Περιβαλλοντικής ∆ιαχείρισης και 
Ελέγχου (Eco Management and Audit Scheme –EMAS) δίνουν τη δυνατότητα 
στις τουριστικές επιχειρήσεις να αναπτύξουν περιβαλλοντική πολιτική και 
παράλληλα να εισαγάγουν διαχειριστικές και τεχνικές πρακτικές για την 
υλοποίηση συγκεκριµένων ποιοτικών και ποσοτικών στόχων, σαφώς 
καθορισµένων και δεσµευτικών για την ανώτατη διοίκηση.  Στο πλαίσιο αυτό 
η υιοθέτηση τέτοιων συστηµάτων για την ανώτατη διοίκηση.  Στο πλαίσιο 
αυτό η υιοθέτηση τέτοιων συστηµάτων από τις ξενοδοχειακές επιχειρήσεις 
µπορεί να δηµιουργήσει σηµαντικά περιβαλλοντικά και επιχειρηµατικά οφέλη, 
όπως:  

• Μείωση της κατανάλωσης των φυσικών πόρων (νερού και ενέργειας) 
και του λειτουργικού κόστος της επιχείρησης.  

• Ανάπτυξη των δεξιοτήτων των εργαζοµένων της επιχείρησης 
συµβάλλοντας σε αποτελεσµατικότερη διοίκηση.  
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• Βελτίωση των γενικών διοικητικών δοµών και διαδικασιών διοίκησης, 
αναγνωρίζοντας την περιβαλλοντική διαχείριση αναπόσπαστο κοµµάτι της 
εφαρµογής συστηµάτων διαχείρισης ολικής ποιότητας (Total Quality 
Management).  

• Βελτίωση της δηµόσιας εικόνας της επιχείρησης, ενισχύοντας 
παράλληλα την ανταγωνιστική της θέση µε την υιοθέτηση προτύπων 
επιχειρηµατικής αριστείας (EFQM).  

• Προστασία και αναβάθµιση του τοπικού περιβάλλοντος µέσω 
βελτιωµένης συνεργασίας µε τους εξωτερικούς συνεργάτες, τους προµηθευτές, 
τους τοπικούς φορείς και τους κατοίκους του τουριστικού προορισµού. 

Παράλληλα, η ανάπτυξη και η εφαρµογή συστηµάτων περιβαλλοντικής 
διαχείρισης δηµιουργεί ορισµένες υποχρεώσεις και δαπάνες, όπως η αµοιβή 
των εξωτερικών συµβούλων και φορέων πιστοποίησης, η αγορά νέου 
τεχνολογικού εξοπλισµού και η απασχόληση προσωπικού αρµόδιου για την 
υλοποίηση και παρακολούθηση του συστήµατος. 

Η αναθεώρηση του Κοινοτικού Συστήµατος Περιβαλλοντικής ∆ιαχείρισης και 
Ελέγχου (EMAS) από τον Κανονισµό 761/2001 επιτρέπει πλέον τη συµµετοχή 
ξενοδοχειακών µονάδων και επιχειρήσεων του τουριστικού τοµέα.  Τα κύρια 
µέσα για τη συνεχή βελτίωση της περιβαλλοντικής επίδοσης, όπως αυτά 
καθορίζονται από τον Κανονισµό, είναι αρχικά η εκτίµηση των 
περιβαλλοντικών επιπτώσεων του φορέα, στη συνέχεια µία δηµόσια 
διατυπωµένη περιβαλλοντική πολιτική καθώς και ένα ευέλικτο και 
προσαρµοστικό σύστηµα διαχείρισης.  Τελικός στόχος  είναι η σύνταξη της 
περιβαλλοντικής δήλωσης και η πιστοποίηση της επιχείρησης από ένα 
ανεξάρτητο επιθεωρητή περιβάλλοντος.  Σηµαντικό στοιχείο του Κανονισµού 
αποτελεί, επίσης, η προώθηση της ευαισθητοποίησης και της ενηµέρωσης του 
κοινού καθώς και η πραγµατοποίηση κατάλληλων προγραµµάτων κατάρτισης 
και εκπαίδευσης.  Το διεθνές πρότυπο ISO 14001 παρουσιάζει σηµαντικές 
οµοιότητες µε τον Ευρωπαϊκό Κανονισµό µε την ουσιαστική διαφορά ότι δεν 
απαιτεί την κατάρτιση και κοινοποίηση της περιβαλλοντικής δήλωσης. 

Η σηµαντική εµπειρία κατά την υιοθέτηση συστηµάτων περιβαλλοντικής 
διαχείρισης από τον ιδιωτικό τοµέα στην Ελλάδα έδειξε ότι: 

• Οι ελληνικές ξενοδοχειακές επιχειρήσεις δείχνουν ζωηρό ενδιαφέρον 
για την υιοθέτηση συστηµάτων περιβαλλοντικής διαχείρισης λόγω της 
αναγνώρισης ότι υψηλής ποιότητας περιβάλλον είναι απαραίτητη συνθήκη για 
τουριστική ανάπτυξη.  

• Οι µεµονωµένες πρωτοβουλίες και ενέργειες αρκετών ξενοδοχείων δεν 
µπορούν εύκολα να αποδώσουν αν δεν υπάρχει συντονισµός σε ευρύτερο 
επίπεδο µε συλλογικούς επιχειρηµατικούς φορείς και συνεργασία µε την 
τοπική αυτοδιοίκηση.  

• Υπάρχει σηµαντικό έλλειµµα ενηµέρωσης σε θέµατα περιβαλλοντικής 
νοµοθεσίας και τεχνολογικών προστασίας του περιβάλλοντος, ενώ η εποχιακή 
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λειτουργία πολλών ξενοδοχειακών µονάδων δεν ευνοεί την πιστοποίηση 
τυπικών συστηµάτων περιβαλλοντικής διαχείρισης. 

Συστήµατα Απονοµής Οικολογικού Σήµατος 

Παράλληλα µε την εφαρµογή συστηµάτων περιβαλλοντικής διαχείρισης, 
κατάλληλα οικολογικά σήµατα ή σφραγίδες περιβαλλοντικής ποιότητας έχουν 
αναπτυχθεί σε τοπικό ή περιφερειακό επίπεδο που, όπως έχει ήδη αναφερθεί, 
έχουν ως στόχο την εφαρµογή βέλτιστων τεχνικών λύσεων κατά την πρόληψη 
και την αντιµετώπιση των περιβαλλοντικών επιπτώσεων που προέρχονται από 
τη λειτουργία των τουριστικών επιχειρήσεων.  Εκτιµάται ότι στην Ευρώπη 
λειτουργούν 30 έως 40 τέτοια σχήµατα για τον τοµέα του τουρισµού, 
ενδεικτικά αναφέροντας το Nordic Ecolabelling (Σκανδιναβία), το Embel 
(Καταλονία –Ισπανία), το Environmental Quality Seal “Dehoga” (Γερµανία), 
το Green Key (∆ανία) και το Green Suitcase της Ένωσης Οικολογικού 
Τουρισµού στην Ευρώπη.  Η προσέγγιση αυτή βασίζεται στον Κανονισµό 
1980/2000 για το Κοινοτικό Σύστηµα Απονοµής Οικολογικού Σήµατος 
(European Ecolabel), ο οποίος αποσκοπεί στο σχεδιασµό, παραγωγή και 
προώθηση προϊόντων και υπηρεσιών που έχουν µειωµένες περιβαλλοντικές 
επιπτώσεις καθ’ όλη την διάρκεια του κύκλου ζωής τους καθώς και στην 
κατάλληλη ενηµέρωση των καταναλωτών. 

Γενικά µπορεί να αναφερθεί ότι η ανάπτυξη ενός οικολογικού σήµατος για τις 
τουριστικές επιχειρήσεις βασίζεται σε τρία κύρια στάδια: 

1. Προσδιορισµός των τεχνικών απαιτήσεων για την ελαχιστοποίηση των 
περιβαλλοντικών πιέσεων από τη λειτουργία των ξενοδοχειακών 
µονάδων και των τουριστικών επιχειρήσεων.  

2. Καθορισµός κριτηρίων απονοµής του οικολογικού σήµατος.  
3. Έλεγχος της εφαρµοσιµότητας των κριτηρίων απονοµής αυτού. 

Η ανάπτυξη ενός τέτοιου συστήµατος εξαρτάται και έχει άµεση σχέση µε τις 
ιδιαιτερότητες του τουριστικού προορισµού ή της ευρύτερης περιοχής στην 
οποία αναφέρεται.  Τα χαρακτηριστικά των ξενοδοχειακών µονάδων, το 
φυσικό, πολιτισµικό και κοινωνικό-οικονοµικό περιβάλλον, το είδος των 
επισκεπτών αποτελούν ορισµένους από τους κρίσιµους παράγοντες που θα 
εξειδικεύσουν τα κριτήρια απονοµής ενός συστήµατος οικολογικού σήµατος.  
Σε κάθε περίπτωση και ιδιαίτερα για την ελληνική πραγµατικότητα ένα τέτοιο 
σύστηµα θα πρέπει να βασίζεται σε κριτήρια που είναι αποτελεσµατικά και 
εύκολο να εφαρµοστούν, που θα δίνουν έµφαση σε διαχειριστικά µέτρα και 
τεχνικές λύσεις µε χαµηλό κόστος ενώ θα συµβάλουν στην ανάδειξη των 
τοπικών χαρακτηριστικών και ιδιαιτεροτήτων του κάθε προορισµού. 
Αναγνωρίζοντας την ανάγκη για επέκταση του κοινοτικού συστήµατος 
απονοµής οικολογικού σήµατος στον τοµέα των υπηρεσιών και ειδικότερα 
στον τουριστικό τοµέα και τη σηµαντική συµβολή του στην προστασία του 
περιβάλλοντος, η Ευρωπαϊκή Επιτροπή προχώρησε – τον Απρίλιο του 2003 – 
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στην θέσπιση προδιαγραφών για την απονοµή οικολογικού σήµατος για τα 
τουριστικά καταλύµατα. 

Οι προδιαγραφές αυτές έχουν στόχο τον/ τη: 

• Περιορισµό της κατανάλωσης ενέργειας και νερού.  
• Μείωση στερεών και υγρών αποβλήτων.  
• Προώθηση των ανανεώσιµων πηγών ενέργειας και της χρήσης ουσιών 

που εµπεριέχουν µικρότερους κινδύνους στο περιβάλλον.  
• Προώθηση της ενηµέρωσης και ευαισθητοποίησης των επισκεπτών 

αλλά και των εργαζόµενων στον τουριστικό τοµέα. 

Άλλα εργαλεία περιβαλλοντικής διαχείρισης 

Τόσο τα συστήµατα περιβαλλοντικής διαχείρισης όσο και το κοινοτικό 
σύστηµα απονοµής οικολογικού σήµατος για τα τουριστικά καταλύµατα 
αποτελούν ολοκληρωµένες και τυπικές παρεµβάσεις για την προστασία του 
περιβάλλοντος που ενώ µπορούν να αποδώσουν σηµαντικά οφέλη, ιδιαίτερα 
στις περιπτώσεις εκείνες που εφαρµόζεται ήδη κάποιο σύστηµα διαχείρισης 
(πχ ISO 9000), απαιτούν κατά τον σχεδιασµό και την υλοποίησή τους 
εξειδικευµένο προσωπικό, χρόνο και τη δέσµευση οικονοµικών πόρων.  
Πολλές τουριστικές επιχειρήσεις, ιδιαίτερα µικρού και πολύ µικρού µεγέθους, 
δεν θα είναι εύκολο να ανταποκριθούν στις απαιτήσεις και ίσως συναντήσουν 
δυσχέρειες κατά την αξιοποίηση τέτοιων εργαλείων.  Ακριβώς γι΄ αυτές τις 
περιπτώσεις έχουν αναπτυχθεί, από διεθνείς τουριστικούς και 
περιβαλλοντικούς οργανισµούς, απλοί οδηγοί καλής πρακτικής, τεχνικά 
εγχειρίδια και άλλες πρωτοβουλίες (π.χ. Green Hotelier, Environmental 
Management for Hotels, Environmental Action Pack for Hotels, Going Green 
Makes Cents, EcoNett, Green Globe) που στοχεύουν στην ενηµέρωση και 
ευαισθητοποίηση των επιχειρηµατιών του κλάδου για θέµατα περιβάλλοντος, 
ενώ προτείνουν ορισµένες χαµηλού κόστους προσαρµογές και σχετικά απλά 
τεχνικά µέσα για όλες τις εταιρίες που εµπλέκονται µε τον τουρισµό και την 
αναψυχή.  Το «Πακέτο Περιβαλλοντικής ∆ράσης για Ξενοδοχεία» 
(Environmental Action Pack for Hotels), που έχει αναπτυχθεί από τη ∆ιεθνή 
Ένωση Ξενοδοχειακών Μονάδων (International Hotel Association) και το 
Περιβαλλοντικό Πρόγραµµα των Ηνωµένων Εθνών αποτελεί ένα τέτοιο απλό 
εργαλείο.  Αρχικά, προτείνει µία κατανοητή περιβαλλοντική πολιτική ενώ στην 
συνέχεια παρουσιάζει απλούς και σαφείς τρόπους για τη µέτρηση της 
περιβαλλοντικής επίδοσης µία τουριστικής µονάδας σε βασικούς τοµείς, όπως 
είναι η ενέργεια, τα στερεά απόβλητα, η χρήση νερού και η συνεργασία µε 
προµηθευτές, δίνοντας παράλληλα πρακτικές, εφαρµόσιµες και χαµηλού 
κόστους συµβουλές για τη βελτίωση των «αδυναµιών» που θα εντοπισθούν. 
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1.11  ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
ΟΡΙΣΜΟΣ  
 
Με την έννοια ‘Εναλλακτικές µορφές’ εννοούµε ακριβώς τις µορφές εκείνες 
που πρέπει και επιβάλλεται να λαµβάνει υπόψη  η τουριστική δραστηριότητα, 
οι οποίες, πρώτα από όλα θα σέβονται, θα διατηρούν, θα προστατεύουν και θα 
αναδεικνύουν το φυσικό και το πολιτιστικό περιβάλλον κάθε περιοχής. Η 
ποσοτική προσέγγιση του τουρισµού αποτελεί οπωσδήποτε µια αναγκαία φάση 
για την κατανόηση της συνολικής φυσιογνωµίας του και των επιπτώσεων του 
και είναι γεγονός πως αποτελεί παράγοντα αναδιανοµής πόρων σε εθνική και 
διεθνή κλίµακα. Εννοιολογικά  οι εναλλακτικές µορφές θεωρούνται τµήµα ή 
µέρος µιας ευρύτερης οµάδας τύπων τουρισµού, που ονοµάζονται ειδικές ή 
νέες µορφές τουρισµού και αναπτύχθηκαν οι περισσότερες τα τελευταία  20 
χρόνια, ενώ πολλές από αυτές προϋπήρχαν ιστορικά και του µαζικού 
οργανωµένου τουρισµού, αλλά η ζήτηση τους έχει µεγαλώσει ιδιαίτερα τα 
τελευταία χρόνια ακριβώς γιατί εκφράζουν νέο τρόπο να κάνει κάποιος 
διακοπές. 
 
 Στα πλαίσια µιας οικολογικής κοινωνίας όµως, που πιστεύουµε πως 
αναπόφευκτα αποτελεί τη µοναδική διέξοδο της τωρινής περιβαλλοντικής, 
πολιτιστικής, κοινωνικής  κρίσης, απαραίτητη προϋπόθεση και βάση είναι, όχι 
µόνο η απόρριψη του κυρίαρχου αναπτυξιακού µοντέλου αλλά και ο 
επαναπροσδιορισµός της ανάπτυξης. Θεµελιακά στοιχεία ενός νέου ορισµού, 
που πρέπει να βιωθεί σαν κοινωνική-οικολογική συνείδηση, είναι η έµφαση 
στην ποιότητα αντί για την ποσότητα. Όµως  στον όρο ποιότητα δεν δίνουµε 
αναγκαστικά τη διάσταση του ‘καλύτερου’, του ‘εκσυγχρονιστικού’, του 
‘µεταµοντέρνου’ και τόσων άλλων εννοιών και όρων που έχουν πολύ 
συζητηθεί και παρερµηνευθεί σε διάφορες  επιστηµονικές  αναζητήσεις. Με 
τον όρο ‘ ποιότητα’ εννοούµε τις πολιτιστικές δραστηριότητες, την 
πολιτισµική φυσιογνωµία, τον οικείο τρόπο ζωής κάθε κοινωνικής οµάδας. Ο 
όρος ‘ποιότητα ζωής’ δεν µπορεί να προσδιοριστεί ποσοτικά, δηλαδή δεν 
µπορεί να µετρηθεί. Η ευηµερία απαιτεί αναµφισβήτητα ένα βαθµό 
οικονοµικής ασφάλειας και επίσης ένα βαθµό ανάπτυξης.  
 
Όµως τι είδους ανάπτυξη και γιατί. Η ευηµερία στηρίζεται πολύ περισσότερο 
σε µια αίσθηση κοινωνικό- πολιτιστικής ασθάλειας που εγγυάται τη ‘ρίζα’ την 
‘ταυτότητα’ και τη ‘συνεχεία’ των µελών κάθε κοινωνικής οµάδας. Η συνοχή 
της κοινωνικής οµάδας εξασφαλίζεται µόνο µε την απαραίτητη και βασική 
προϋπόθεση της συµµετοχής των ατόµων-µελών της. Πρωταρχική γνώµη, στα  
πλαίσια των εναλλακτικών µορφών τουριστικής ανάπτυξης, για την ανάπτυξη 
κάθε περιοχής πρέπει να έχουν οι κάτοικοι της περιοχής αυτής. Και πέρα από 
την πρωταρχική γνώµη πρέπει να έχουν και την τελική απόφαση καθώς και τη 
διαχείριση της τουριστικής δραστηριότητας.  
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∆ΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΤΩΝ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΩΝ ΜΟΡΦΩΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού δεν είναι απλή επινόηση κάποιων 
συγγραφέων ούτε απλή προσπάθεια για τον εµπλουτισµό του τουριστικού 
προϊόντος. Κυρίως και προπάντων αποτελούν απάντηση στην κρίση του 
υπαρκτού τουρισµού.  
 
Το θέµα των εναλλακτικών µορφών τουρισµού συνδέεται άµεσα µε το ζήτηµα 
των επιπτώσεων – κοινωνικών, πολιτιστικών, οικονοµικών, περιβαλλοντικών – 
της τουριστικής ανάπτυξης στις χώρες υποδοχής, επιπτώσεων που θεωρήθηκαν 
αρνητικές τόσο για τους ντόπιους, όσο και για τους τουρίστες που συνδέθηκαν 
µε τη καθιέρωση στη µεταπολεµική περίοδο του οργανωµένου µαζικού 
τουρισµού διακοπών, σαν κυρίαρχο τύπο και πρότυπο τουρισµού, ουσιαστικά, 
η έννοια « εναλλακτικός » έκφρασε µια αντίθεση σ’αυτόν ακριβώς τον 
τουρισµό και στα χαρακτηριστικά του. 
Τα στοιχεία που πιστοποιούν αυτή την κρίση γίνονται αντιληπτά από την 
ευρύτερη κοινωνία, έστω και µε ατελείς ή αποσπασµατικές µορφές. Σε 
αντίθεση µε τον περιηγητισµό προηγούµενων εποχών, ο κατεστηµένος 
τουρισµός αποστασιοποιείται από τις τοπικές κοινωνίες, εγκλωβίζεται σε 
θύλακες «ολοκληρωµένης ανάπτυξης», αποµακρύνεται από γνωστικές 
διαδικασίες και περιορίζεται σε επιπόλαιες προσλήψεις θεάµατος και 
πληροφοριών. Η τουριστική βιοµηχανία επιχειρεί να µεγιστοποιήσει τις 
προσλήψεις θεάµατος µέσα στη µονάδα του χρόνου, όµως έτσι οδηγεί στην 
υπέρβαση της «φέρουσας ικανότητας του τουρίστα» και στην αποδυνάµωση  
των συγκινησιακών και βιωµατικών του δεσµών µε το χώρο. Η διεκδίκηση της 
ασφάλειας και της αδιατάρακτης χρήσης του τουριστικού χρόνου, η φοβική 
στάση έναντι του τυχαίου και του απρόοπτου, «ανεπαισθήτως» περιορίζει τον  
τουρίστα σε ειδικά οργανωµένα δίκτυα, µακριά από την αυθεντική 
πραγµατικότητα... Αυτή η κατάσταση µε τη σειρά της τροφοδοτεί το ρεύµα 
του «εικονικού τουρισµού», που δηµιουργεί βολικά ψευδό-περιβάλλοντα  
κοντά στις µητροπόλεις του Α’ κόσµου. Η «κατανάλωση» των τουριστοειδών 
συνθετικών σκηνικών οδηγεί στην πλήρη µετάλλαξη του τουρισµού και στην 
αναίρεση των ελπίδων για µια διεθνή περιφερειακή ανάπτυξη µέσω της 
ταξιδιωτικής πρακτικής...  
Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού εισάγουν τη µορφωτική εµπειρία στη θέση 
της επιδερµικής επαφής µε το «ξένο» στοιχείο, λαµβάνουν υπόψη τη 
«φέρουσα ικανότητα» του επισκέπτη εξατοµικεύοντας τις ταξιδιωτικές 
προτάσεις, αρνούνται τη δηµιουργία µηχανισµών περιφρούρησης του τουρίστα 
µέσω της διαµόρφωσης γυάλινων πύργων. Ο περιβαλλοντικός, αγροτικός, 
αθλητικός, θρησκευτικός, πολιτιστικός ή τουρισµός µε µορφές εθελοντισµού, 
επιχειρούν την επαναπροσέγγιση και ζεύξη της τουριστικής εµπειρίας µε 
άλλες, παραγωγικές ή πολιτιστικές δραστηριότητες. Ο εναλλακτικός τουρισµός 
δεν µετατρέπει τον χρόνο αναψυχής σε χρόνο σεµιναρίων, όµως αρνείται την 
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κατάσταση της «υπνοβασίας» στην οποία καταδικάζεται ο συµβατικός 
τουρίστας (Εντγκάρ Μορέν). ∆εν υποτάσσεται σε στενά πελατειακές λογικές 
αλλά προτάσσει την ιδιαιτερότητα του τοπικού χώρου και µέσω αυτής της 
ιδιαιτερότητας διαφοροποιεί το τουριστικό προϊόν και το κάνει µοναδικό και 
ελκυστικό. Ο εναλλακτικός τουρισµός θέλει να κάνει τον καθένα να 
«αισθάνεται σαν στο σπίτι του», «οικειώνοντάς» τον µε τις  τοπικές αρετές, τα 
τοπία, τις τροφές, τα τραγούδια, το χορό, τη ζωγραφική, την οδοιπορία κ.τ.λ. 
 
Η συζήτηση που έχει ξεκινήσει ανάµεσα στους µελετητές για το θέµα των 
εναλλακτικών µορφών τουρισµού, εµπεριέχει και πολλές διαφωνίες ανάµεσα 
τους, για το εύρος και τις δυνατότητες εφαρµογής.  
Στόχος µας είναι να καταγράψουµε καταρχάς τις αιτίες που οδήγησαν στις 
εναλλακτικές µορφές τουρισµού, τις προϋποθέσεις εφαρµογής τους και τις 
µορφές απασχόλησης σε αυτές. Οι λόγοι που αναπτύχθηκαν οι εναλλακτικές 
µορφές τουρισµού ήταν οι εξής: 
 

 Ο οργανωµένος µαζικός τουρισµός οδηγεί σε έναν παθητικό τύπο 
διακοπών, όπου ο τουρίστας είναι παρατηρητής και όχι συµµέτοχος. 
Παράλληλα ο ίδιος τύπος τουρισµού θεωρείται υπόλογος για το σύνολο 
των αρνητικών κοινωνικών και περιβαλλοντικών επιπτώσεων στη χώρα 
– υποδοχής. 
 Αναζητούνται νέα µοντέλα που να επιτρέπουν µια ισόρροπη ανάπτυξη 
αλλά και να δίνουν στον τουρίστα τη δυνατότητα περισσότερο 
ενεργητικών διακοπών. Αυτό συνδέεται και µε την αλλαγή στα κίνητρα 
των τουριστών, που ενώ στην αρχή ενδιαφερόντουσαν µόνο για την 
τιµή, τώρα ζητούν διακοπές που θα τους γνωρίσουν αληθινά τον τύπο 
υποδοχής αλλά και θα ανταποκριθούν στα ειδικά ενδιαφέροντα και 
χόµπι τους. 
 Το περιβάλλον και ο τοπικός πολιτισµός αναδεικνύονται στους 
κυριότερους τουριστικούς πόρους και αυτό τονίζεται και σε πολλές 
µελέτες και επίσηµα κείµενα υπερεθνικών οργανισµών. 
 Οι τουρίστες προερχόµενοι κυρίως από τις αναπτυγµένες χώρες, 
απαιτούν καθαρό περιβάλλον και ήπιους ρυθµούς καθηµερινής ζωής, 
επιδεικνύοντας µέσα από για διακοπές την αναζωογόνηση και την 
ηρεµία. Η συνειδητοποίηση των περιβαλλοντικών προβληµάτων αφορά 
άλλωστε όλο και περισσότερο µέρος του πληθυσµού στις χώρες – 
αποστολής τουριστών. 
 Η ανάπτυξη του οικολογικού κινήµατος τέλος, συµβάλλει επίσης στην 
καθιέρωση ορισµένων εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 

 
Οι κυριότερες εναλλακτικές µορφές τουρισµού είναι :  

1. οικοτουρισµός 
2. τουρισµός στην ύπαιθρο 
3. συµπλέγµατα αγροτουρισµου σε οικισµούς αγροτικούς 
4. αθλητικός 
5. θαλάσσιος 
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6. εκπαιδευτικός – πολιτιστικός 
7. γυµνιστικός 
8. φυσιολατρικός 
9. περιηγητικός – περιπατητικός 

 
Υπάρχουν κάποιοι άξονες που χαρακτηρίζουν όλες τις παραπάνω µορφές: η 
φυσική ζωή στην ύπαιθρο, τα οικολογικά ενδιαφέροντα, η προσπάθεια για 
γνωριµία µε τον τοπικό πολιτισµό και την ιστορία, τα ειδικά χόµπι που 
οδηγούν σε ενεργητικές διακοπές. 
Οι προϋπόθεσης για να αναπτυχθούν αυτές οι εναλλακτικές µορφές, είναι 
οι ακόλουθες: 
 γνώση της διεθνούς τεχνογνωσίας αλλά και της εµπειρίας από 
προγράµµατα εφαρµογής τέτοιων µορφών. 
 Υποδοµή ιδιαίτερα στα εξής θέµατα: µελέτες τοπικών αναπτυξιακών 
δυνατοτήτων, κόστος επένδυσης που ποικίλη ( π.χ. στον αγροτουρισµο 
και τον αθλητικό αρκετά υψηλό ενώ στο φυσιολατρικό και τον 
οικοτουρισµο χαµηλό), εξειδικευµένο προσωπικό. 
 Μελέτη της αλλοδαπής και ηµεδαπής ζήτησης για τέτοιες µορφές 
τουρισµού. 
 Ειδική νοµοθεσία για όσες µορφές δεν καλύπτονται από την 
υπάρχουσα. 
 Προβολή και διαφήµιση των τοπικών προγραµµάτων ανάπτυξης 
εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 
 Ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού στη βάση της έννοιας 
του « πλέγµατος » που τονίζει τα κοινά χαρακτηριστικά των 
διαφορετικών µορφών, προτείνοντας τη συνδυασµένη ανάπτυξη τους, 
ώστε να ανταποκριθούν στη βασική ανάγκη του τουρίστα να έχει 
πολλές επιλογές όταν κάνει τέτοιου τύπου διακοπές. Έτσι ένα πλέγµα 
θα µπορούσε π.χ. να περιλαµβάνει τον οικοτουρισµο, το θαλάσσιο και 
τον εκπαιδευτικό. 

 

 
 
1.12  ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ ΧΩΡΗΤΙΚΟΤΗΤΑ : ΕΝΑ ΒΑΣΙΚΟ 
ΕΡΓΑΛΕΙΟ ΓΙΑ ΠΟΙΟΤΙΚΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΣΤΟΝ 
ΤΟΥΡΙΣΜΟ  
 
 
Οι στόχοι αειφόρου τουριστικής ανάπτυξης και τα σχετικά µέτρα πολιτικής 
υλοποίησης της, συναρτώνται άµεσα µε την έννοια και τον λειτουργικό 
προσδιορισµό της φέρουσας ικανότητας ή χωρητικότητας µιας περιοχής ή ενός 
τόπου τουριστικού προορισµού. Η άµεση συνάρτηση αειφορίας και 
χωρητικότητας γίνεται εµφανής όταν θεωρήσουµε τη χωρητικότητα ως ένα 
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µέσο που καθορίζει επίπεδα ή όρια ανάπτυξης για την επίτευξη ενός στόχου: 
διαµόρφωση κατάλληλων ή επιθυµητών συνθηκών, περιβαλλοντικών και 
κοινωνικό-οικονοµικών, για µια διαρκή αειφόρο ανάπτυξη. Αυτές οι 
επιθυµητές ή κατάλληλες συνθήκες αποτελούν συνήθως προϊόν µιας σύνθετης 
καθοδηγητικής διαδικασίας. Μιας διαδικασίας που αναλύει, αξιολογεί και 
προδιαγράφει κανόνες και κατευθύνσεις ως προς τις επιθυµητές συνθήκες 
ανάπτυξης, µε τη συµµετοχή ποικίλλων φορέων και παραγόντων. 
Υπάρχουν ποίκιλλες εννοιολογικές προσεγγίσεις και διάφοροι ορισµοί σε ότι 
αφορά τη χωρητικότητα γενικά ή την τουριστική χωρητικότητα ειδικότερα. Οι 
διαφορετικές προσεγγίσεις, και συχνά αµφισβητήσεις, µιας σύνθετης έννοιας 
όπως η χωρητικότητα µάλλον οφείλεται στο γεγονός ότι εµπεριέχουν κρίσεις 
άξιων και υποκειµενικές απόψεις. 
 
Γενικά η χωρητικότητα αναφέρεται στον προσδιορισµό ορισµένων ορίων ως 
προς µεγέθη τουριστικών ροών σε µια περιοχή, ή ορισµένων ‘επιπέδων 
απόδοσης’ του τουρισµού, όπως αναφέρεται σε σχετικές µελέτες, µε την 
υπέρβαση των οποίων το συνολικών κόστος ( οικονοµικό, κοινωνικό, 
περιβαλλοντικό) της τουριστικής αύξησης δεν αντισταθµίζεται, ή είναι 
µεγαλύτερο από το όφελος. Τα  ‘επίπεδα απόδοσης’ προσδιορίζονται µε 
µετρήσεις του αριθµού των τουριστών ή διανυκτερεύσεων σε συγκεκριµένη 
χρονική περίοδο και συναρτώνται µε τον προσδιορισµό µέγιστων επιπέδων 
παραγωγικής αποδοτικότητας ( δηλ. ελαχιστοποίηση του µέσου / µοναδιαίου 
κόστους των τουριστικών επιχειρήσεων ) µε ικανοποίηση του περιορισµού του 
κοινωνικού οφέλους ( δηλ. ίσα οριακά κοινωνικά οφέλη και οριακά κοινωνικά 
κόστη ). 
Ορισµένοι µελετητές ( Williams – Gill, 1994) θεωρούν ότι η χωρητικότητα 
αποτελεί εργαλείο µε το οποίο προσδιορίζεται η ικανότητα µιας περιοχής να 
δεχτεί και να ‘ αφοµοιώσει’, χωρίς αρνητικές επιδράσεις, συγκεκριµένα µεγέθη 
τουριστών και των συναφών δραστηριοτήτων. Ως εργαλείο διαχείρισης, η 
οριοθέτηση χωρητικότητας ανταποκρίνεται σε µια ευρύτερη αποδεκτή ανάγκη 
ρύθµισης ( µε κατευθυντήριες οδηγίες, περιορισµούς, έλεγχους ), και 
ορθολογικής ένταξης των τουριστικών ροών και δραστηριοτήτων σε δεδοµένο 
χώρο, µε κύριο στόχο την αποφυγή αρνητικών επιδράσεων ( υποβάθµιση, 
καταστροφή )και τη διασφάλιση αειφορου χρήσης των περιορισµένων πόρων 
µιας περιοχής, και παράλληλα τη διαφύλαξη της βιωσιµότητας της τουριστικής 
βιοµηχανίας.  
  
Οι επιµέρους προσεγγίσεις της χωρητικότητας µπορεί να διακριθούν ανάλογα 
µε το αντικείµενο εστίασης ως προς τρεις αναπτυξιακές διαστάσεις του 
τουρισµού: 
 

• Η φυσική διάσταση αναφέρεται στον προσδιορισµό ορισµένων 
φυσικών περιορισµών ή ορίων στα επίπεδα της τουριστικής απόδοσης / 
παραγωγής και κατανάλωσης σε µια δεδοµένη χρονική περίοδο· όρια 
προσδιοριστικά της σχέσης επισκεπτών / τουριστών ( µεγέθη και 
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δραστηριότητες ) και τοπικού περιβάλλοντος ( περιβαλλοντικοί πόροι 
τουριστικής κατανάλωσης, ανθρωπογενές και φυσικοί). 

• Η οικονοµική διάσταση αναφέρεται στη συντονισµένη οριοθέτηση 
τέτοιων µεγεθών στα επίπεδα απόδοσης, παραγωγής και κατανάλωσης ( 
προσφοράς και ζήτησης ), που µεγιστοποιούν την ποιότητα της 
τουριστικής εµπειρίας σε συνδυασµό µε την παραγωγική 
αποτελεσµατικότητα και αποδοτικότητα του συνολικού πλέγµατος των 
τουριστικών επιχειρήσεων. 

• Η κοινωνική διάσταση αφορά την οριοθέτηση εκείνων των επιπέδων 
τουριστικών ροών σε δεδοµένο χώρο και χρόνο που διατηρούν, ή δεν 
υποβαθµίζουν, τις τοπικές κοινωνικές και πολιτισµικές λειτουργίες· 
οριοθέτηση που βασίζεται στην αξιολόγηση των επιπτώσεων ( κόστη 
και οφέλη στο σύνολο του κοινωνικού ιστού ) εναλλακτικών επιπέδων 
ανάπτυξης και απόδοσης της τουριστικής βιοµηχανίας. 

 
 
 
ΜΕΘΟ∆ΟΛΟΓΗΚΕΣ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΕΙΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ 
ΧΩΡΗΤΙΚΟΤΗΤΑΣ  
 
Σε συνάρτηση µε τη συνθετικότητας και ελαστικότητα της έννοιας και την 
ποικιλία των παραγόντων και κριτηρίων ( οικονοµικών, κοινωνικών, φυσικών / 
οικολογικών, νοµικών και διαχειριστικών ) που εµπεριέχονται στον 
εννοιολογικό προσδιορισµό της χωρητικότητας, διαπιστώνεται ένα ευρύ 
φάσµα µεθόδων, τεχνικών ή µοντέλων, που χρησιµοποιούνται κυρίως για 
επιµέρους προσεγγίσεις ( ανάλυση επιµέρους διαστάσεων ) παρά για µια 
συνολική ή ενιαία προσέγγιση της χωρητικότητας. Οι διάφορες µέθοδοι, 
τεχνικές και ειδικά µοντέλα προσδιορισµού και µέτρησης της τουριστικής 
χωρητικότητας διαµορφώνονται και επιλέγονται ανάλογα µε το εξεταζόµενο ή 
επιδιωκόµενο αντικείµενο και το χωρικό επίπεδο θεώρησης. Όπως αναφέρεται 
και αλλού ( Glasson et.al. 1993), η χωρητικότητα µπορεί να µετρηθεί σε 
διάφορα επίπεδα, µεταξύ των οποίων αυτό των µεµονωµένων πόρων έλξης ( 
π.χ. ένα µνηµείο ) και αυτό µιας ολόκληρης περιοχής ή περιφέρειας 
τουριστικού προορισµού. 
Στις περισσότερες περιπτώσεις το προϊών των µεθόδων ή τεχνικών ανάλυσης / 
προσδιορισµού χωρητικοτήτων ( αναλυτικές καταστάσεις, εκθέσεις κ.τ.λ.) έχει 
και περιγραφικό και καθοδηγητικό / κανονιστικό χαρακτήρα. 

• Στην πρώτη περίπτωση περιγράφονται οι σχέσεις µεταξύ ποσοτικών ( 
αριθµός επισκεπτών ) και ποιοτικών ( ιδιότητες και ελκυστικότητα 
προσφεροµένων υποδοµών και υπηρεσιών ) χαρακτηριστικών στοιχείων 
ενός τόπου προορισµού. 

• Στη δεύτερη περίπτωση προδιαγράφονται ή οριοθετούνται οι 
ενδεικνυόµενοι τύποι και τα µεγέθη χρήσης των διάφορων προϊόντων 
τουριστικής κατανάλωσης, κυρίως µέσω δεικτών ή κατευθυντήριων 
οδηγιών. 
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Σε πολλές µελέτες προσδιορισµού χωρητικότητας εφαρµόζονται οι µέθοδοι 
που χρησιµοποιούνται στην ανάλυση / αξιολόγηση επιπτώσεων και στην 
ανάλυση ΚΟΣΤΟΥΣ – ΟΦΕΛΟΥΣ  ( CBA). Οι µέθοδοι επιπτώσεων 
χρησιµοποιούνται στην αρχική φάση για τον προσδιορισµό των κοινωνικών 
και φυσικών / περιβαλλοντικών επιδράσεων του τουρισµού ( υφισταµένων ή εν 
δυνάµει ), πριν οριοθετηθούν στην επόµενη φάση τα ενδεικνυόµενα επίπεδα 
ανάπτυξης και οι συναρτώµενες µε αυτά χωρητικότητες. 
  
Η προσέγγιση της χωρητικότητας µεθοδολογικά µε την ανάλυση ΚΟΣΤΟΥΣ – 
ΟΦΕΛΟΥΣ  ( CBA) αφορά κυρίως την οικονοµική ή κοινωνικό – οικονοµική 
διάσταση και προϋποθέτει την αποσαφηνίσει σε αρχική φάση ορισµένων 
παραµέτρων όπως :  

• Η ακριβής χωρική οριοθέτηση των εξεταζόµενων περιοχών. 
• Ο ορισµός της χρονικής περιόδου για την οποία θα αποτιµηθούν τα 

κόστη – οφέλη, και κυρίως, 
• Ο προσδιορισµός ποιους ακριβώς αφορά η εκτίµηση κάθε κόστους ή 

οφέλους, π.χ. τουρίστες / επισκέπτες, µόνιµους κάτοικους, 
συγκεκριµένες οµάδες / άτοµα , φορείς παροχής υπηρεσιών ( ιδιωτικούς 
, δηµόσιους). 

 
 
 
 
 
1.13  ΕΠΙΜΗΚΥΝΣΗ ΤΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΠΕΡΙΟ∆ΟΥ 
ΚΑΙ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ ΜΟΡΦΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΗΝ 
ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ ΚΡΗΤΗΣ  
 
 
 
 
 
 
Ο ΡΟΛΟΣ ΤΩΝ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΩΝ ΜΟΡΦΩΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
ΣΤΗΝ ΕΠΙΜΗΚΥΝΣΗ ΤΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΠΕΡΙΟ∆ΟΥ ΚΑΙ Η 
ΣΗΜΑΣΙΑ ΤΟΥΣ 
 
∆εν  είναι δυνατόν να µιλάµε για εναλλακτικές µορφές τουρισµού και 
επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου, χωρίς να θίγονται τα καίρια και βασικά 
προβλήµατα που αντιµετωπίζει η συνολική µας πρόσφορα προς τους 
επισκέπτες. Αντικειµενικός µακροπρόθεσµος στόχος, είναι η δηµιουργία ενός 
τουριστικού ρεύµατος ποιότητας, τόσο από οικονοµική άποψη όσο και από 
πνευµατική, καθ’όλη τη διάρκεια του έτους. Έτσι µόνο θα ελαχιστοποιηθούν 
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οι αρνητικές επιπτώσεις που προκύπτουν από την τουριστική ανάπτυξη και θα 
µεγιστοποιηθούν τα οφέλη. Ο παραθεριστικός τουρισµός ήταν, είναι και θα 
είναι η κύρια µορφή τουρισµού, για την Ελλάδα, για όλη τη Μεσόγειο και για 
όλο τον κόσµο.  Με δεδοµένη αυτήν την εκτίµηση, η µελλοντική ανάπτυξη του 
τουρισµού θα πρέπει να έχει ως κύριες στρατηγικές κατευθύνσεις:  
 
 
 

• Την αναβάθµιση και εκσυγχρονισµό του τοµέα, και 
• Τον εµπλουτισµό της τουριστικής µας προσφοράς, ο οποίος σηµαίνει 

πρωτίστως την ανάπτυξη και προώθηση των εναλλακτικών µορφών 
τουρισµού. 

 
Τα προσδοκώµενα αποτελέσµατα είναι: 
• Η ποιοτική βελτίωση και αναβάθµιση του τουρισµού. 
• Η ανάκτηση της απολεσθείσας πρωτοτυπίας του τουριστικού 

προορισµού στην Κρήτη. 
• Πολλαπλά οφέλη σε κοινωνικό περιβαλλοντικό και οικονοµικό επίπεδο. 
• Και τέλος ως συνακόλουθο, η επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου, µε 

την ανάλογη αξιοποίηση επενδυµένων κεφαλαίων και εργατικού 
δυναµικού. 

 
Τουρισµός και περιβάλλον είναι εξ’ ορισµού έννοιες συνυφασµένες και όχι 
συγκρουόµενες. Ο τουρισµός συµβαδίζει απόλυτα µε το περιβάλλον, το ένα 
εµπεριέχεται στο άλλο. Το περιβάλλον, φυσικό, πολιτιστικό, κοινωνικό, είναι ο 
οµφάλιος λώρος από τον οποίο θρέφεται η τουριστική  δραστηριότητα. Το 
περιβάλλον αντιµετωπίζει όντως προβλήµατα λόγω τουριστικής ανάπτυξης, 
ωστόσο αυτό δεν οφείλεται στην τουριστική δραστηριότητα, αλλά στον 
άναρχο και απρογραµµάτιστο τρόπο ανάπτυξης της. 
  
 
 
 
 
 
(ΣΗΜΑΣΙΑ ΤΩΝ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΩΝ ΜΟΡΦΩΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ) 
 
Σε αυτό το σηµείο πρέπει να τονίσουµε ότι η σηµασία των εναλλακτικών 
µορφών τουρισµού είναι µεγάλη για το παρόν και το µέλλον ενός τουριστικού 
προορισµού. 
 
Τα κοινά χαρακτηριστικά των εναλλακτικών µορφών τουρισµού είναι :  

• Η πολιτισµική διάσταση που δίνεται στον τουρισµό – αναψυχή. 
• Η δυνατότητα αρµονικής ένταξης τους στο περιβάλλον, σε αντίθεση µε 

το µαζικό τουρισµό, και  
• Η έµφαση τους στον ανθρώπινο παράγοντα, ως επισκέπτη και 

αµφιτρύωνα. 
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Η εξειδίκευση στον τουρισµό µαζί µε την ποιότητα, αποτελούν δυο όρους – 
κλειδιά στη µελλοντική ανάπτυξη του τουρισµού. Έλληνες και ξένοι 
εµπειρογνώµονες εκτιµούν ότι οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού είναι εκείνες 
που θα ανανεώσουν και θα αναµορφώσουν το τουριστικό πακέτο και θεωρούν 
ότι η περαιτέρω εξέλιξη της τουριστικής βιοµηχανίας περνά αναγκαστικά από 
την εξειδίκευση. Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού δεν αποτελούν 
καινούργιο φαινόµενο, έστω και εάν κάποιοι επιµένουν να τις αποκαλούν νέες. 
Ορισµένες µάλιστα από αυτές, όπως ο επιχειρηµατικός ή ο ιαµατικός 
τουρισµός αναπτύχθηκαν παράλληλα µε τον παραθεριστικό. Τα τελευταία 
χρόνια όµως, λόγω διεθνοποίησης της οικονοµίας, ανάπτυξης των µεταφορών 
και της τεχνολογίας, της βελτίωσης του βιοτικού επιπέδου αλλά και της 
διαφοροποίησης των αναγκών των ατόµων, κερδίζουν όλο και µεγαλύτερο 
µερίδιο στη διεθνή µετακίνηση και παρουσιάζουν ρυθµούς αύξησης 
υπερπολλαπλάσιους του κλασσικού τουρισµού της αναψυχής και των 
διακοπών. 
 
Η σηµερινή τουριστική πραγµατικότητα έχει τα εξής  χαρακτηριστικά: 

 Τα άτοµα ταξιδεύουν περισσότερο. 
 Η διάρκεια των κυρίων διακοπών τους βαίνει φθίνουσα προς όφελος 
των περισσότερων διακοπών µέσα στον ίδιο χρόνο. 
 Οι ανάγκες έχουν µεταβληθεί µαζικά εξαιτίας, αφ’ενός της τουριστικής 
ωρίµανσης και αφ’ετέρου της αλλαγής του τρόπου ζωής. 
 Και ο ανταγωνισµός µεταξύ των χωρών υποδοχής τουριστών γίνεται 
ολοένα οξύτερος. 

 
Μέσα στις συνθήκες αυτές, µπορούν να δώσουν την απάντηση σε µερικά από 
τα προβλήµατα της τουριστικής βιοµηχανίας. ∆ιότι, οι περισσότερες µορφές, 
πέραν της δυνητικής αυτόνοµης λειτουργίας τους, µπορούν να συνδυαστούν 
κάλλιστα µε το κλασσικό τουριστικό πακέτο συµπληρώνοντας, διευρύνοντας 
και ανανεώνοντας την εικόνα του, καθιστώντας ένα τουριστικό προορισµό πιο 
ελκυστικό. 
 
  
Οι απαραίτητες προϋπόθεσης ανάπτυξης και προώθησης των εναλλακτικών 
µορφών τουρισµού είναι :  

 Τα έργα υποδοµής και τουριστικής ανωδοµής. 
 Πέραν της υποδοµής, επιβάλλεται η σωστή οργάνωση και σχεδιασµός 
και ειδικό marketing για την επίτευξη της διείσδυσης µας στις αγορές 
των εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 

 
Οι βασικές θετικές επιπτώσεις που προκύπτουν από την ανάπτυξη των 
εναλλακτικών µορφών τουρισµού είναι :  

 Η αυξηµένη ευαισθητοποίηση όλων σε περιβαλλοντικά θέµατα. 
 Οι περισσότερες είναι συναλλαγµατικά αποδοτικές. 
 Αναδεικνύουν νέες τουριστικές περιοχές. 
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 ∆ιαφοροποιούν και αναβαθµίζουν το τουριστικό προϊών. 
 Και συµβάλλουν στην επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου. 

 
 
Η ποικιλία των εναλλακτικών µορφών τουρισµού είναι πρακτικώς 
ανεξάντλητη. Ανάγεται στον επιχειρηµατία του τουρισµού να χρησιµοποιήσει 
τη φαντασία, τη γνώση και την πείρα του για τη δηµιουργία ειδικών 
προγραµµάτων διακοπών, κατάλληλων για διαφορετικές κατηγόριες 
επισκεπτών. ∆ιότι δίπλα σε κάθε αναγνωρισµένη µορφή τουρισµού, 
αναπτύσσονται οι παραλλαγές και οι υποκατηγορίες της, οι οποίες µπορούν να 
διανθίσουν το πρόγραµµα διακοπών και να δώσουν το κίνητρο για ξεχωριστές 
διακοπές. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 
 ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 
 
 
2.1 ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
 
Όπως ήδη αναφέρθηκε, η κύρια αιτία δηµιουργίας των δυσµενών επιδράσεων 
του τουρισµού, ιδιαίτερα, όσον αφορά στο περιβάλλον, είναι η 
απρογραµµάτιστη , µη ελεγχόµενη και βεβιασµένη τουριστική ανάπτυξη. 
Κάτω από αυτές τις συνθήκες παρατηρήθηκαν µεγάλες συγκεντρώσεις 
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τουριστών σε ορισµένους τουριστικούς προορισµούς, οι διαχειριστές των 
οποίων, για να ικανοποιήσουν τις αυξηµένες τουριστικές ανάγκες, πήραν τα 
ανάλογα µέτρα, πολλά από τα οποία ήταν βλαπτικά προς το περιβάλλον. Έτσι, 
εµφανίστηκε η πρώτη µη φιλική προς το περιβάλλον µορφή τουρισµού, ο 
µαζικός τουρισµός. Αντίθετα προς αυτή τη µορφή τουρισµού, έρχονται να 
προστεθούν οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού, οι οποίες δεν βλάπτουν το 
περιβάλλον και συντελούν στη λεγόµενη αειφορικής τουριστική ανάπτυξη. 
Μια µορφή εναλλακτικού τουρισµού, είναι και ο οικοτουρισµος. Ο 
οικοτουρισµός είναι µια εξειδικευµένη αγορά του βιώσιµου τουρισµού. 
Μπορεί να οριστεί ως το ταξίδι  που είναι βασισµένο στη  φύση ή στο  
πολιτισµό και (1) συντηρεί τους φυσικούς  πόρους, (2) ωφελεί την τοπική 
κοινότητα, και (3) εκπαιδεύει τον επισκέπτη. Οι πιο κοινές δραστηριότητες 
οικοτουρισµού γίνονται στην άγρια φύση και είναι π.χ. επισκέψεις στα  
καταφύγια άγριας φύσης και στους µοναδικούς φυσικούς γεωλογικούς 
σχηµατισµούς, πεζοπορία, οδοιπορία, και γενικά περπάτηµα στη φύση. Το 
αυξανόµενο ενδιαφέρον για αυτές τις δραστηριότητες έχει οδηγήσει σε µια 
αύξηση στα ταξίδια που είναι στραµµένα στον  οικοτουρισµό  κατά τη 
διάρκεια των τελευταίων δύο δεκαετιών.   
   Το περιβαλλοντικό πρόγραµµα των Η.Ε, ο Παγκόσµιος Οργανισµός 
Τουρισµού, το πρόγραµµα βιόσφαιρας, το πρόγραµµα ανάπτυξης των Η.Ε, η 
Επιτροπή των Η.Ε στη βιώσιµη ανάπτυξη, και η Συνθήκη σχετικά µε τη 
βιολογική ποικιλοµορφία είναι όλα τα παραδείγµατα των προγραµµάτων που 
εστιάζουν στον οικοτουρισµό ή το βιώσιµο τουρισµό ως µέσο ανακούφισης 
από τη φτώχεια και τη συντήρηση της βιοποικιλότητας.  
   Ανάλογα µε τους ακριβείς ορισµούς που χρησιµοποιούνται στην έρευνα, ο 
οικοτουρισµός µπορεί να αποτελέσει 4-7% των παραλαβών παγκόσµιου 
συνολικών διεθνών τουρισµού $464 δισεκατοµµυρίων (2001 στατιστικές του 
Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού). Η πολιτική, ο καιρός, οι δηµοφιλείς 
τάσεις, και άλλοι παράγοντες προσκρούουν στον τουρισµό και κατά συνέπεια 
τα εθνικά εισοδήµατα από τον τουρισµό µπορούν να είναι απρόβλεπτα. 
Εντούτοις, ο τουρισµός µπορεί να παίξει έναν σηµαντικό ρόλο στην 
οικονοµική ανάπτυξη µιας περιοχής, ειδικά εκείνοι µε τις φυσικές και 
πολιτιστικές προστατευόµενες ζώνες. 
   Σαν ένδειξη της οικονοµικής αξίας της άγριας φύσης, η υπηρεσία άγριας 
φύσης ανέφερε ότι  το 1995, οι άνθρωποι επισκέφτηκαν π.χ.  τα αµερικανικά  
καταφύγια περισσότερες από 27,7 εκατοµµύρια φορές για την αναψυχή και την 
περιβαλλοντική εκπαίδευση. Τα έξοδά τους παρήγαγαν $401.1 εκατοµµύρια 
από τις πωλήσεις στις περιφερειακές οικονοµίες. Καθώς αυτά τα έξοδα 
διέτρεξαν της οικονοµίας, περισσότερα από 10.000 άτοµα απασχολήθηκαν και 
$162.9 εκατοµµύρια παρήχθησαν στο εισόδηµα απασχόλησης."   
 
 
  
 
2.2  ΟΡΙΣΜΟΙ ΤΟΥ ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
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Οι Laarman και Durst, στις αρχικές αναφορές που έγιναν για τον 
οικοτουρισµο, τον όριζαν ως φυσικό τουρισµό, όπου ο ταξιδιώτης 
προσελκύεται σε έναν προορισµό, χάρη στο ενδιαφέρον του να γνωρίσει ένα ή 
περισσότερα στοιχεία της φυσικής ιστορίας του προορισµού αυτού. Η 
επίσκεψη συνδυάζει τη µόρφωση, την αναψυχή και πολλές φορές την 
περιπέτεια. Επιπλέον, ήταν πιθανότατα οι πρώτοι, που αναφέρθηκαν στην ήπια 
και την έντονη διάσταση του φυσικού τουρισµού, ανάλογα µε τη φυσική 
καταπόνηση, που προκαλεί η εµπειρία και το επίπεδο του ενδιαφέροντος για τη 
φυσική ιστορία και το περιβάλλον. Οι Laarman και Durst υποστηρίζουν ότι 
κάποιοι επιστήµονες θα είναι πιθανότατα περισσότερο αφοσιωµένοι και 
λιγότερο χαλαροί στην ερευνά του οικοτουρισµού και ότι ορισµένοι τύποι 
οικοτουριστων θα είναι περισσότερο πρόθυµοι από κάποιους άλλους να 
υποµείνουν κάποιες δυσκολίες, προκείµενου να βιώσουν την εµπειρία τους. Ο 
επόµενος ορισµός που έδωσαν οι ίδιοι συγγραφείς προσδιορίζει µια θεωρητική 
διάφορα µεταξύ οικοτουρισµού και φυσικού τουρισµού. Αναγνωρίζοντας τις 
δυσκολίες που υπάρχουν στον ορισµό του φυσικού τουρισµού, προσδίδουν µια 
ευρεία και ταυτόχρονα στενή έννοια στον ορισµό του. Σύµφωνα µε αυτούς, τα 
στενά πλαίσια του ορισµού αναφέρονται στους υπεύθυνους που διοργανώνουν 
περιηγήσεις φυσικού τουρισµού. Ευρέως, αφορά τη χρήση των φυσικών 
πόρων, όπως οι παράλιες και τα φυσικά τοπία για τουριστικούς σκοπούς. Στη 
µελέτη τους ορίζουν το φυσικό τουρισµό ως τουρισµό που προσανατολίζεται 
κυρίως στους φυσικούς πόρους, όπως τα σχετικά αδιατάρακτα πάρκα και 
φυσικές περιοχές, υδάτινες εκτάσεις, προστατευόµενοι φυσικοί τόποι, και 
άλλες περιοχές προστατευόµενης χλωρίδας και πανίδας. ∆εδοµένης αυτής της 
οπτικής γωνίας, παρατηρούµε στη βιβλιογραφία µια συµφωνία, όπου ο 
οικοτουρισµός περιγράφεται ως µέρος ενός ευρύτερου φυσικού τουρισµού. 
Αυτό γίνεται ιδιαίτερα φανερό στην ανάλυση του Goodwin, ο οποίος γράφει 
ότι ο φυσικός τουρισµός περιλαµβάνει όλες τις µορφές του τουρισµού – µαζικό 
τουρισµό, τουρισµό περιπέτειας, τουρισµό ήπιων επιδράσεων, οικοτουρισµο – 
που χρησιµοποιεί φυσικούς πόρους σε αγρία ή µη ανεπτυγµένη µορφή, όπου 
περιλαµβάνονται είδη ζωών, βιότοποι, φυσικά τοπία, θάλασσες και λίµνες. Ο 
φυσικός τουρισµός είναι ένα ταξίδι µε στόχο την απόλαυση των µη – 
ανεπτυγµένων φυσικών περιοχών ή της φύσης. Ενώ αντίθετα ο οικοτουρισµός 
είναι φυσικός τουρισµός λίγων επιπτώσεων που συµβάλλει στη διατήρηση των 
βιότοπων και των ειδών της χλωρίδας και της πανίδας είτε άµεσα µέσα από τη 
συµβολή στη διατήρηση του περιβάλλοντος είτε έµµεσα µέσα από την 
εξασφάλιση εσόδων στη τοπική κοινότητα αρκετών για τους κάτοικους της, 
προστατεύοντας, έτσι τη φυσική τους κληρονοµιά ως πηγή εσόδων. Επίσης µια 
άλλη άποψη για τον ορισµό του φυσικού τουρισµού και του οικοτουρισµού, 
είναι αυτοί της Ziffer. Η Ziffer υποστηρίζει ότι ο φυσικός τουρισµός, που 
µπορεί να µην είναι απόλυτα οικολογικός, επικεντρώνεται περισσότερο στην 
υποκίνηση και στη συµπεριφορά του ταξιδιώτη. Αντίθετα, ο οικοτουρισµός 
γίνεται δυσκολότερα αντιληπτός εξαιτίας της πολύπλευρης φύσης του. Έτσι, 
οικοτουρισµός ορίζεται ως µια µορφή τουρισµού που εµπνέεται κατά κύριο 
λόγο από τη φυσική ιστορία µιας περιοχής, συµπεριλαµβανοµένης και της 
τοπικής κουλτούρας. Ο οικοτουριστας επισκέπτεται µη ανεπτυγµένες περιοχές 
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µε ένα πνεύµα εκτίµησης, συµµετοχής και ευαισθησίας. Ο οικοτουριστας δε 
χρησιµοποιεί µε καταναλωτικό τρόπο τους φυσικούς πόρους και την αγρία 
φύση, ενώ συµβάλλει ακόµα στη ζωή της περιοχής που επισκέπτεται µέσα από 
την προσωπική του εργασία ή την οικονοµική του βοήθεια για τη διατήρηση 
της περιοχής και την οικονοµική ευηµερία των κατοίκων της. Παρόµοιος µε 
τον ορισµό της Ziffer, είναι αυτός των Wallace και Pierce. Για τους 
συγγραφείς αυτούς, ο οικοτουρισµός είναι ταξίδι προς σχετικά αδιατάρακτες 
φυσικές περιοχές µε στόχο την ερευνά, την απόλαυση ή την εθελοντική 
βοήθεια. Είναι ένα ταξίδι, που ασχολείται µε τη χλωρίδα, την πανίδα, τη 
γεωλογία, και τα οικοσυστήµατα µιας περιοχής καθώς και µε τους ανθρώπους, 
που ζουν σε αυτήν, τις ανάγκες τους, την κουλτούρα τους και τη σχέση τους µε 
τη γη. Αντιµετωπίζει τις φυσικές περιοχές ως « σπίτι για όλους » αλλά και 
ειδικότερα ως σπίτι για τους ντόπιους κάτοικους. Οι Wallace και Pierce 
υποστηρίζουν ότι αυτός ο τουρισµός µπορεί να θεωρηθεί ως αυθεντικός 
οικοτουρισµός, εφόσον καλύπτει τις εξής αρχές: 
Αφορά έναν τύπο χρήσης, που ελαχιστοποιεί τις αρνητικές συνέπειες για το 
περιβάλλον και τους ντόπιους κάτοικους. 
Αυξάνει την ενηµέρωση και την κατανόηση για τα φυσικά και πολιτιστικά 
συστήµατα µιας περιοχής καθώς και την επακόλουθη ενασχόληση των 
επισκεπτών σε θέµατα που επηρεάζουν τα συστήµατα αυτά. 
Συµβάλει στην προστασία και τη διαχείριση των νοµικά προστατευοµένων και 
άλλων φυσικών περιοχών. 
Μεγιστοποιεί την αρχική και µακροπρόθεσµη συµµετοχή των ντόπιων 
κατοίκων στη διαδικασία λήψης αποφάσεων, η οποία καθορίζει και τον τύπο 
και όγκο του τουριστικού ρεύµατος που θα υποδεχθεί. 
Κατευθύνει τα οικονοµικά και αλλά οφέλη προς τους ντόπιους κάτοικους, οι 
οποίοι συµπληρώνουν αντί να αντικαθιστούν ή να εξαλείφουν παραδοσιακές 
δραστηριότητες ( γεωργία, αλιεία κ.λ.π.) 
Προσφέρει ειδικές ευκαιρίες στους ντόπιους κάτοικους και στους ανθρώπους 
που ασχολούνται µε το φυσικό τουρισµό να επισκέπτονται φυσικές περιοχές 
και να µαθαίνουν περισσότερα για τα θαύµατα της φύσης που επιθυµούν να 
δουν οι επισκέπτες. 
Αντίθετα, η Ecotourism Society µας προσφέρει έναν πολύ γενικότερο ορισµό, 
έναν ορισµό που υποστηρίζει µια µέση ή παθητική θέση, και ο οποίος 
εκφράζεται πιο εύκολα. Ο οργανισµός αυτός ορίζει τον οικοτουρισµο ως 
υπεύθυνο ταξίδι σε φυσικές περιοχές που προστατεύει το περιβάλλον και 
βελτιώνει την ευηµερία των ντόπιων κατοίκων. Η Australian National 
Ecotourism Strategy, χρησιµοποιεί επίσης έναν ορισµό, ο οποίος είναι εξίσου 
γενικός. Ορίζει τον οικοτουρισµο ως τουρισµό, που βασίζεται στη φύση, 
περιλαµβάνει τη µόρφωση για το φυσικό περιβάλλον, και ο οποίος 
καλλιεργείται κατ’ αυτόν τον τρόπο ώστε να είναι οικολογικά βιώσιµος. 
 
Η δήλωση σχετικά µε τον οικοτουρισµό του Συνεδρίου στο Κεµπέκ του 
Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού (WTO). 
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Ο οικοτουρισµός "αγκαλιάζει" τις αρχές του βιώσιµου τουρισµού... και τις 
ακόλουθες αρχές, που τον διακρίνουν από την ευρύτερη έννοια του βιώσιµου 
τουρισµού: 
1. να συµβάλει ενεργά στη διατήρηση της φυσικής και πολιτιστικής 
κληρονοµιάς, να περιλαµβάνει τις τοπικές και γηγενείς κοινότητες στον 
προγραµµατισµό του, την ανάπτυξη και λειτουργία που συµβάλλουν στην 
ευηµερία τους, να ερµηνεύει τη φυσική και πολιτιστική κληρονοµιά του 
προορισµού στον επισκέπτη, 
2. να παραχωρεί καλύτερες υπηρεσίες στους ανεξάρτητους ταξιδιώτες, καθώς 
επίσης και στους οργανωµένους, για τις µικρές οµάδες µεγέθους». 
 
Όµως µε το πέρασµα του χρόνου, οι ορισµοί του οικοτουρισµού δίνουν 
έµφαση σε διαφορετικά στοιχεία της φύσης, των σχέσεων µε τους ντόπιους 
κάτοικους, της προστασίας και της συντήρησης του περιβάλλοντος και πολλά 
αλλά. Το κυριότερο πρόβληµα που αντιµετωπίζουν οι µελετητές που 
επιχειρούν να δώσουν έναν ορισµό στο φαινόµενο αυτό, είναι αν πρέπει να 
συµπεριλάβουν µια ολόκληρη σειρά αρχών και µεταβλητών σχετικών µε την 
έννοια, ή αν πρέπει να προσπαθήσουν να αποµονώσουν συγκεκριµένες 
µεταβλητές, οι οποίες αντιπροσωπεύουν καλύτερα την όλη έννοια. Το θέµα 
είναι ότι, είτε γενικά και αόριστα είτε ρητά και µε σαφήνεια, οι µεταβλητές 
αυτές πρέπει να χρησιµοποιηθούν αποτελεσµατικότερα για την παρατήρηση, 
τη µέτρηση και την αξιολόγηση αυτού που είναι και αυτού που δεν είναι 
οικοτουρισµός. 
 
Σε γενικές γραµµές,  ο  οικοτουρισµός σαν όρος δηλώνει θετικά και άµεσα 
µιαν άλλη, συµβιωτική σχέση ανάµεσα στην ανθρώπινη και στην 
περιβάλλουσα φύση κατά τη διάρκεια της χωρικής µετακίνησης. Ο 
οικοτουρισµός σαν όρος πλεονεκτεί, παρά το γεγονός ότι αποπνέει ως ένα 
βαθµό τη πλεονεξία ενός νέου κινήµατος, του κινήµατος της πολιτικής 
οικολογίας, που θέτει πολύ συχνά και κάποτε καταχρηστικά την ετικέτα « 
οικολογικός » µπροστά από πρακτικές και θεωρητικές κατευθύνσεις. Ο ίδιος  ο 
όρος ακόµα πλεονεκτεί, παρά το γεγονός ότι συγχέεται µε τον οµώνυµο του « 
οικολογικό τουρισµό », που περιορίζεται στην εποπτεία του φυσικού 
περιβάλλοντος χωρίς γενικότερες, πολιτιστικές, κοινωνιοψυχολογικές και 
πολιτιστικές προεκτάσεις. Από την άλλη, το ψυχικό εκκρεµές του συµβατικού 
τουρίστα κινείται ανάµεσα στο άγχος που δηµιουργεί η πλεονεξία του 
θεάµατος και των καταναλωτικών πρόσφορων, και στην ανία που προέρχεται 
από την ελαφρότητα και αδιαφορία του για τον κόσµο. Φυσικά, δεν θα 
µπορούσε να ισχυριστεί κανείς ότι µια οικοτουριστική εµπειρία στον 
υπάρχοντα κόσµο θα σήµαινε την απόλυτη άρνηση κάθε υπολογισµού για την 
επιδιωκόµενη ωφελεία µε το µικρότερο δυνατό, χρηµατικό και χρονικό 
κόστος. Μέσα σε ένα κόσµο πολλών, οικονοµικών, τεχνολογικών και 
πληροφορικών ταχυτήτων, ο συµβατικός τουρισµός δεν εισάγει µια νέα, 
µικρότερη ταχύτητα, αλλά συχνά πλειοδοτεί και διεκδικεί κορυφαίες 
επιταχύνσεις. Αντίθετα, ο οικοτουρισµός είναι εµπειρία συµφιλιώσεις µε τους 
προσωπικούς ρυθµούς, αποδοχής της προσωπικής « χωρητικότητας » του 
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προσωπικού χρόνου, άντλησης των επιθυµητών αλλά ταυτόχρονα και εφικτών 
καταστάσεων.  
 
Ο « άλλος » τουρισµός είναι εδώ. Μειοψηφικός αλλά και υπαρκτός, 
πολιορκηµένος αλλά και ελεύθερος, διωκόµενος αλλά και µαχόµενος µε δράση 
παράλληλη προς εκείνες τις δυνάµεις που αγωνίζονται για µια νέου τύπου 
ανάπτυξη, για τη λειτουργία του τουρισµού ως µέσου συµφιλίωσης των λαών, 
για τη µεγιστοποίηση των ωφελειών των τοπικών κοινωνιών, για την 
ελαχιστοποίηση των περιβαλλοντικών αλλοιώσεων. 
 
 
2.3  Η ∆ΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΤΟΥ ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ  
 
 
 Μέχρι πρόσφατα, υπήρχε κάποια σύγχυση σχετικά µε την ετυµολογία ή την 
προέλευση του όρου « οικοτουρισµός». Για παράδειγµα, οι Orams και 
Hvenegraard γράφουν ότι ο όρος πρωτοεµφανίστηκε στα τέλη της δεκαετίας 
του 1980, ενώ άλλοι αναφέρουν ότι εµφανίσθηκε στα τέλη της δεκαετίας του 
1970, µέσα από την εργασία του Miller για την οίκο-ανάπτυξη. Προσφάτως 
όµως, ανακαλύφθηκε ότι ο όρος είχε καταγράφει για πρώτη φορά από τον 
Hetzer, ο οποίος τον χρησιµοποίησε για να εξηγήσει την περίπλοκη σχέση 
ανάµεσα στους τουρίστες και στο περιβάλλον και την κουλτούρα µε τα οποία 
έρχονται σε επαφή. Ο Hetzer προσδιόρισε τέσσερις θεµελιώδεις αρχές, που 
πρέπει να ισχύουν, προκείµενου να έχουµε µια πιο υπεύθυνη µορφή 
τουρισµού. Οι αρχές αυτές περιλάµβαναν: 1) ελάχιστη περιβαλλοντικοί 
όχληση. 2) ελάχιστη επίδραση στις κοινότητες υποδοχής και µέγιστος 
σεβασµός σε αυτές. 3) µέγιστα οικονοµικά οφέλη για τη χώρα υποδοχής. 4) 
µέγιστη ικανοποίηση αναψυχής για τους συµµετέχοντες τουρίστες. Σύµφωνα 
µε τον Hetzer, η εξέλιξη του όρου του οικοτουρισµού ήταν αποτέλεσµα της 
δυσαρέσκειας, που υπήρχε απέναντι στην αρνητική προσέγγιση, που 
ακολούθησαν οι κυβερνήσεις και η κοινωνία για την ανάπτυξη, ειδικά από µια 
οικολογική άποψη. 
 
Η εµφάνιση της ιδέας του οικοτουρισµού, ήδη από τη δεκαετία του 1970, είναι 
άµεσα συνυφασµένη µε το περιβαλλοντικό κίνηµα και τις προσπάθειες 
προστασίας της φύσης των χωρών του αναπτυσσοµένου κόσµου. Ο 
οικοτουρισµός γεννήθηκε µε την ελπίδα ότι θα µπορούσε να συµβάλλει στην 
προστασία των πολυτίµων οικοσυστηµάτων των χωρών αυτών, προσφέροντας 
µια εναλλακτική πηγή εισοδηµάτων σε αντιστάθµισµα των οικονοµικών 
δραστηριοτήτων που έπρεπε να απαγορευτούν ως ασύµβατες µε τη προστασία 
των φυσικών πόρων. Πράγµατι, σχετική ερευνά που έγινε στην Κένυα στη 
δεκαετία του 1970 έδειξε ότι οι πρόσοδοι από το διεθνή τουρισµό που ερχόταν 
για τη παρατήρηση της αγρίας ζωής ξεπερνούσαν τις αντίστοιχες που 
εξοικονοµούνταν από το κυνήγι. Η φύση µε αυτό το0ν τρόπο, αποκτούσε 
οικονοµική άξια αυτή καθαυτή και άρα, η τοπική κοινωνία είχε κάθε συµφέρον 
να την προστατεύσει. Οι αντιδράσεις των οµάδων που θίγονταν από το 



 59

καθεστώς των προστατευοµένων περιοχών θα µπορούσαν να εξαλειφθούν, 
όταν τα οφέλη του οικοτουρισµού θα γίνονταν αντιληπτά. Στη συνεχεία, στη 
δεκαετία του 1980, όταν η βιοποικοιλότητα των τροπικών δασών έγινε 
αντικείµενο πλήθους επιστηµονικών µελετών και ελκυστικό θέµα για 
ντοκιµαντέρ, ιδρύθηκαν και λειτούργησαν στις χώρες της Κεντρικής και 
Νότιας Αµερικής πολλές µικρές επιχειρήσεις που αναλάµβαναν να οδηγήσουν 
τους επιστήµονες και τους σκηνοθέτες στις πιο απόµακρες περιοχές του 
δασούς. Καθώς αυτές οι µικρές επιχειρήσεις ανθούσαν οικονοµικά, 
δηµιουργήθηκαν και άλλες, περισσότερο οργανωµένες, επιχειρήσεις που 
εξυπηρετούσαν το εξειδικευµένο τουριστικό κοινό που ανακάλυπτε 
παράδεισους για παρατήρηση αγρίας ζωής. Γρήγορα συνειδητοποίησαν ότι 
µπορούσαν να λειτουργήσουν καλύτερα τις επιχειρήσεις τους, αξιοποιώντας το 
τοπικό ανθρώπινο δυναµικό, ύστερα από κατάλληλη εκπαίδευση που 
προσέφεραν οι ίδιοι. Με αυτόν τον τρόπο, δηµιουργούσαν, συγχρόνως, θέσεις 
εργασίας για τους ντόπιους.  
 
Με τη προοδευτική ευαισθητοποίησης της κοινής γνώµης για το 
περιβαλλοντικό ζήτηµα, ιδίως για τα απειλούµενα είδη και οικοσυστήµατα, ο 
οικοτουρισµός διαδόθηκε σε ευρύτερα στρωµατά τουριστικού κοινού. Το 
ενδιαφέρον για άµεση θέαση ειδών υπό εξαφάνιση αποτέλεσε κίνητρο για 
ταξίδι. Η σχετική τουριστική βιοµηχανία αναπτύχθηκε και πολλοί νέοι 
προορισµοί ανοίχτηκαν στην αγορά. Καθώς αυξανόταν η ζήτηση και 
κυριαρχούσαν οι νόµοι της αγοράς, ο οικοτουρισµός δεν εφαρµοζόταν παντού 
µε τρόπο που να ενισχύει την προστασία της φύσης και τις τοπικές κοινωνίες, 
όπως ήταν η αρχική προσδοκία. Προορισµοί που έγιναν γνωστοί ως 
προορισµοί οικοτουρισµού, απέκτησαν χαρακτηριστικά µαζικού τουρισµού, 
ως προς τους αριθµούς επισκεπτών, τις επιπτώσεις στο περιβάλλον και τη 
διαφυγή των προσόδων προς κοινούς επιχειρηµατίες. 
 
Η διάδοση του οικοτουρισµού και η χρήση του όρου για « προϊόντα » που δεν 
ανταποκρίνονταν στις αρχικές προσδοκίες του περιβαλλοντικού κινήµατος, 
προκάλεσαν έντονο σκεπτικισµό σε διάφορους φορείς, όπως ανθρωπιστικές 
και περιβαλλοντικές οργανώσεις. Χαρακτηριστικές ήταν οι αντιδράσεις που 
εκφράστηκαν, εκ µέρους  οργανώσεων προστασίας των δικαιωµάτων στον 
αναπτυσσόµενο κόσµο, στη παγκόσµια συνδιάσκεψη για το διεθνές έτος 
οικοτουρισµού, που πραγµατοποιήθηκε τον Μάιο του 2002 στο Κεµπέκ. Το 
ζητούµενο της έντονης συζήτησης που διεξάγεται διεθνώς είναι κατά πόσο ο 
οικοτουρισµός αποβαίνει πράγµατι προς όφελος του περιβάλλοντος και των 
τοπικών κοινωνιών. Το συµπέρασµα φαίνεται να προκύπτει αβίαστα από τα 
διεθνή δεδοµένα. Ο οικοτουρισµός, για να λειτουργήσει προς όφελος του 
φυσικού και κοινωνικό – οικονοµικού περιβάλλοντος, πρέπει να υπόκειται σε 
ορισµένες αρχές που υποστηρίζονται από ένα στέρεο σύστηµα διαχείρισης, 
αλλιώς είναι απλός τουρισµός στη φύση ή κάποια άλλη µορφή τουρισµού. 
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Τα βασικά εργαλεία που έχει στη διάθεση του ένας φορέας, προκείµενου να 
σχεδιάσει και να διαχειριστεί σωστά τον οικοτουρισµο σε µια προστατευόµενη 
περιοχή, είναι: 
 

 Το Προεδρικό ∆ιάταγµα, η Κοινή Υπουργική Απόφαση, το Σχέδιο 
∆ιαχείρισης και το σύστηµα ζώνωση που προβλέπουν τους όρους 
ανάπτυξης. 
 Ο ολοκληρωµένος σχεδιασµός χωροθέτηση των οικοτουριστικών 
υποδοµών και της διακίνησης των επισκεπτών. 
 Το σύστηµα παρακολούθησης επιπτώσεων από τον τουρισµό. 
 Το σύστηµα διαχείρισης επισκεπτών. 
  Τα συστήµατα εθελοντικών δεσµεύσεων εκ µέρους της τουριστικής 
βιοµηχανίας. 
 Τα συστήµατα πιστοποίησης. 
 Τεχνικές marketing. 
 Τεχνικές ερµηνείας και ανάδειξης περιβάλλοντος για την 
ευαισθητοποίησης του κοινού. 
 Κατάρτιση για εξασφάλιση συµµετοχής της τοπικής κοινωνίας. 

 
 
2.4  Oικοτουρισµός: To κλειδί για βιώσιµη ανάπτυξη 
σύµφωνα µε τον παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού 
 
Η 14η Γενική Συνέλευση του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού δεν είχε 
κανένα δισταγµό να αποφασίσει για το θέµα, για την Παγκόσµια Ηµέρα 
Τουρισµού  αυτού του χρόνου όπως επισηµαίνει στο χαιρετισµό του ο γενικός 
γραµµατέας του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού (WTO ) Francesco 
Frangialli: 
 

Οικοτουρισµός το κλειδί για την βιώσιµη ανάπτυξη. 

Μ' αυτή την απόφαση ήθελε να στηρίξει την ανακήρυξη από την Γενική 
Συνέλευση των Ηνωµένων Εθνών του 2002 σαν ∆ιεθνές Έτος Οικοτουρισµού, 
αυτή καθεαυτή µια άνευ προηγουµένου επιλογή που αντανακλά την 
αυξανόµενη αναγνώριση από την ∆ιεθνή κοινότητα της δυνατότητας του 
τουρισµού, και του οικοτουρισµού ιδιαίτερα, να συµβάλουν στην διαδικασία 
βιώσιµης ανάπτυξης. 
    Οι πολυάριθµες δραστηριότητες που οργανώνονται από τον Παγκόσµιο 
Οργανισµό Τουρισµού και άλλους διεθνείς και εθνικούς φορείς, ενώσεις, 
ακαδηµαϊκά ιδρύµατα και MKO κατά την διάρκεια αυτού του χρόνου 
επιβεβαιώνουν την σπουδαιότητα αυτού του τοµέα. Το επίπεδο της 
συµµετοχής και ανάµιξης τόσο πολλών διαφορετικών φορέων σ' αυτές τις 
δραστηριότητες αποτελεί µια περαιτέρω αναγνώριση της ποικιλίας των 
επιδράσεων που ο οικοτουρισµός µπορεί να έχει σε κοινότητες, περιφέρειες 
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και οικοσυστήµατα, καθώς επίσης το αναπτυσσόµενο ενδιαφέρον των 
καταναλωτών να κάνουν τουρισµό στη φύση, συµβάλλοντας έτσι στην 
διαφύλαξή της και στηρίζοντας τις τοπικές κοινότητες που ζουν γύρω από 
αυτήν. 
     Το ∆ιεθνές Έτος Οικοτουρισµού αποδεικνύεται ότι είναι µια εξαιρετική 
ευκαιρία να διευκρινισθεί το νόηµα και η σηµασία αυτού του αναπτυσσόµενου 
τµήµατος της αγοράς, να διαδοθούν κατευθυντήριες γραµµές και κριτήρια για 
το βιώσιµο σχεδιασµό, την ανάπτυξη και διαχείριση του, για να επιδειχθούν 
καλές πρακτικές και να εντοπισθούν περιοχές κινδύνου και να τονισθεί η 
ανάγκη για συνεργασία µεταξύ των φορέων του Τουρισµού ώστε να 
εξασφαλισθεί ότι τα οφέλη θα κατανεµηθούν δίκαια. Πολλά πολύτιµα 
συµπεράσµατα και συστάσεις διατυπώθηκαν στην Παγκόσµια ∆ιάσκεψη 
Κορυφής για τον Οικοτουρισµό, στο Κεµπέκ του Καναδά, από 19-22 Μάιου 
2002, που προσήλκυσε περισσότερους από 1.100 συµµετέχοντες, και στις δέκα 
προπαρασκευαστικές ∆ιασκέψεις που οργανώθηκαν από τον ΠΟΤ και που 
προηγήθηκαν αυτής, µε περισσότερους από 2.300 συµµετέχοντες. 
    Αυτές οι συστάσεις και τα συµπεράσµατα προσφέρουν, µαζί µε την 
∆ιακήρυξη του Κεµπέκ για τον Οικοτουρισµό, ένα µαζικό πλούτο 
κατευθυντήριων γραµµών πολιτικής, τεχνογνωσία και συµβουλές, χάρη στην 
ευρεία και συµµετοχική διαδικασία που προηγήθηκε. Αυτά τα συµπεράσµατα 
και οι συστάσεις διαβιβάσθηκαν από τον Παγκόσµιο Οργανισµό 
Τουρισµού στην Παγκόσµια ∆ιάσκεψη Κορυφής για την Βιώσιµη 
Ανάπτυξη, που συγκαλέσθηκε από τα Ηνωµένα Έθνη (Γιοχάνεσµπουργκ 
Νότια Αφρική, 26 Αυγούστου - 4 Σεπτεµβρίου 2002). 
     Γι αυτό το λόγο, το ∆ιεθνές Έτος του Οικοτουρισµού δεν έπρεπε να το 
δούµε σαν ένα αυτοσκοπό, αλλά µάλλον σαν ένα ορόσηµο στην οδό προς την 
βιώσιµη ανάπτυξη. Ο Τουρισµός και, ιδιαιτέρως ο Οικοτουρισµός έχει όλες τις 
δυνατότητες για να συµβάλλει στην ανακούφιση της φτώχειας στις απόµερες 
και αγροτικές περιοχές των αναπτυσσόµενων χωρών. Στον ανεπτυγµένο 
κόσµο, ο οικοτουρισµός µπορεί να γίνει το καλύτερο εργαλείο για 
περιβαντολλογική εκπαίδευση, για µεγαλύτερη κατανόηση από το κοινό της 
ανάγκης να προστατεύονται εύθραυστα οικοσυστήµατα, το φάρµακο για να 
σταµατήσει η εγκατάλειψη των αγροτικών περιοχών και των παραδοσιακών 
χωριών. Αλλά τέτοιοι σκοποί µπορούν µόνο να επιτευχθούν δια µέσου 
συντονισµένου σχεδιασµού και προσπάθειας διαχείρισης και µε κατάλληλα 
εποπτικά όργανα για να αποφευχθούν οι υπερβολές που διαπράττονται σε πιο 
συµβατικούς τουριστικούς προορισµούς. 
    Η Παγκόσµια ∆ιάσκεψη Κορυφής για τον Οικοτουρισµό έκανε έκκληση για 
την εισαγωγή πρακτικών βιωσιµότητας στον τουριστικό τοµέα. Για τον λόγο 
αυτό, τα µαθήµατα που µάθαµε στη διάρκεια αυτού του χρόνου δεν θα έπρεπε 
να ιδωθούν σαν αποκλειστικώς εφαρµόσιµα στο κοµµάτι του οικοτουρισµού. 
Τα περισσότερα από αυτά ισχύουν και µπορούν να εφαρµοσθούν σ' ολόκληρο 
τον τοµέα του τουρισµού, και είναι µ' αυτό το πνεύµα που θα έπρεπε να τα 
δουν οι κυβερνήσεις, οι τοπικές αρχές, ο ιδιωτικός τουριστικός τοµέας και όλοι 
αυτοί που έχουν ευθύνη για την επιτυχία του τουρισµού σαν ένα µέσον για την 
προώθηση της βιώσιµης ανάπτυξης, συµπεριλαµβανοµένων των ίδιων των 
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τουριστών. 
    Η επείγουσα αποστολή τώρα για κάθε ένα από τους φορείς του Τουρισµού 
είναι να κάνουν µία σοβαρή προσπάθεια να εφαρµόσουν τα µαθήµατα που 
έµαθαν στον δικό τους τουριστικό προορισµό ή επιχείρηση. Μόνο κατ' αυτό 
τον τρόπο µπορούµε να εξασφαλίσουµε ότι αυτό το ∆ιεθνές Έτος θα 
αποτελέσει µία επιτυχία µακράς διαρκείας 
 
Ο οικοτουρισµός δεν είναι πάντα λύση για αειφόρο ανάπτυξη 
 
Ο οικοτουρισµός δεν ταυτίζεται απαραίτητα µε το σεβασµό του φυσικού 
περιβάλλοντος. Όπως συµβαίνει και µη οικοτουριστικές δραστηριότητες, 
αρκετοί τουρίστες έχοντας πληρώσει ένα ορισµένο αντίτιµο για την 
δραστηριότητα που επέλεξαν, δεν εµφανίζονται έτοιµοι να αποδεχτούν 
περιορισµούς και όρια σε αυτήν (τα οποία κατά κανόνα θέτει ο 
οικοτουρισµός). Για παράδειγµα, ο κάθε πεζοπόρος στο Νεπάλ καταναλώνει 
κατά µέσο όρο 6 κιλά ξύλου καύσης συµβάλλοντας έτσι (στην αποψίλωση του 
βουνού και) στην  επιτάχυνση της διάβρωσης του εδάφους. Την ίδια στιγµή ο 
ρυθµός συγκέντρωσης στερεών απορριµµάτων κατά µήκος των µονοπατιών 
δεν φαίνεται δυνατό να µειωθεί ακόµα και µετά την ενεργοποίηση σχετικής 
νοµοθεσίας. 
Η εµπειρία της ανάβασης του ιερού όρους Fuji (στην Ιαπωνία), γεµάτου µε 
πεταµένα δοχεία και πλαστικά µπουκάλια, προκαλεί δικαιολογηµένα τη θλίψη. 
Η ίδια θλιβερή εικόνα είναι γνώριµη σε αρκετά βουνά και εξοχές της Ευρώπης. 
Αρκετές είναι οι κυβερνήσεις που έχουν επιβάλλει επί τούτου ειδικές εισφορές 
σε µια προσπάθεια να µειωθούν οι αριθµοί των επισκεπτών σε 
προστατευόµενες περιοχές. Αυτά τα µέτρα ταξικού χαρακτήρα έχουν σαν 
αποτέλεσµα το διαχωρισµό των επισκεπτών σε δύο κατηγορίες: σε εκείνους 
που αντέχουν και σε εκείνους που δεν αντέχουν οικονοµικά την καταβολή των 
επιπλέον εισφορών. 
 
 
 
 
2.5  Τα  χαρακτηριστικά του οικοτουρισµου 
  
 
1. Ο τουριστικός προορισµός, που είναι πάντοτε η φύση ή ο οίκος του 

ανθρώπου ( από όπου πήρε και το όνοµα του ), δηλαδή το φυσικό 
περιβάλλον µε όλα τα οικοσυστήµατα του, τους φυσικούς πόρους και την 
αγρία ζωή που διαθέτει. Και πρέπει να τονιστεί ότι αυτό το περιβάλλον 
είναι το ανεπεξέργαστο, το αυθεντικό, το αµόλυντο και το ανόθευτο 
περιβάλλον. Το φυσικό περιβάλλον στην πρωτογενή ‘φυσική’ µορφή του 
οποίου οι περιοχές δεν αλλοιώθηκαν από τις ανθρώπινες δραστηριότητες. 
Αυτές είναι π.χ. τοπία ιδιαίτερου φυσικού κάλλους, βουνά, ποτάµια, 
οροπέδια, δάση, σπηλαία, φαράγγια, προστατευόµενες περιοχές, τόποι µε 
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σπάνια χλωρίδα και πανίδα, υδροβιότοποι, δέλτα ποταµών, λιµνοθάλασσες, 
κ.τ.λ. 

2. Το ενδιαφέρον για το περιβάλλον του τουριστικού προορισµού, 
Το κυριότερο κίνητρο του οικοτουρισµού είναι η γνωριµία, η γνώση και η 
απόλαυση του φυσικού περιβάλλοντος των τουριστικών προορισµών. Αν 
αυτό το περιβάλλον αλλοιωθεί ή υποβαθµιστεί ή καταστραφεί θα πάψει 
πλέον να ελκύει τους οικοτουρίστες αλλά προ παντός θα χάσει την 
ταυτότητα του. Και κύριος σκοπός του οικοτουρισµού είναι να διαφυλαχθεί 
αυτό το περιβάλλον όπως και µικροπεριβάλλοντα που βρίσκονται µέσα σε 
αυτό ( κοινωνικό, πολιτιστικό, οικονοµικό). Και η  διαφύλαξη του 
περιβάλλοντος επιτυγχάνεται πρώτο µε τη διατηρησιµότητά του και τη 
συντήρηση του. ∆ιατηρησιµότητα ενός περιβάλλοντος σηµαίνει τη 
διατήρηση του σε τέτοια κατάσταση ώστε να µπορεί να χρησιµοποιείται 
από τις παρούσες και τις µελλοντικές γενεές µε τον ίδιο τρόπο. Να 
διατηρείται δηλαδή αειφορικό. Συντήρηση ενός περιβάλλοντος σηµαίνει να 
συντηρείται µετά από κάθε χρήση για να είναι έτοιµο να 
επαναχρησιµοποιηθεί. 

3. Το ενδιαφέρον για τον τοπικό πληθυσµό 
Ο οικοτουρισµος πρέπει πάντα να έχει τοπικό προσανατολισµό. Να 
διαχειρίζεται από τον ντόπιο πληθυσµό. Να αναπτύσσεται σε τοπική 
κλίµακα. Να βασίζεται στην τοπική υποδοµή. Τα κέρδη του να περνούν 
στον ντόπιο πληθυσµό για να αυξήσουν το χαµηλό πράγµατι εισόδηµα τους 
και έµµεσα να χρησιµοποιούνται για τη συντήρηση της τοπικής κοινωνίας 
και του τοπικού περιβάλλοντος. Αν ο οικοτουρισµός περάσει στα χέρια 
τουριστικών επιχειρηµατιών, τότε θα εµπορευµατοποιηθεί, θα µεγεθυνθεί, 
θα γίνει καταναλωτικός και τα κέρδη του θα διαφεύγουν. Ο τοπικός 
πληθυσµός τότε, αν και βραχυχρόνια µπορεί να αποκτήσει οφέλη, 
µακροχρόνια θα ζηµιωθεί και ο ίδιος ο οικοτουρισµος θα µετατραπεί σε µια 
άλλη µορφή τουρισµού. 

4. Η αειφορία, η ηπιότητα και το µικρό µέγεθος. 
Εξ ορισµού ο οικοτουρισµος είναι αειφορικό. Ακολουθεί όλες τις αρχές της 
αειφορικής ανάπτυξης και το δόγµα του συµπίπτει µε το δόγµα του 
αειφόρου τουρισµού. Και σαν µορφή του εναλλακτικού τουρισµού είναι 
επίσης ήπιος, µαλακός και αντιµαζικός. ∆εν απαιτεί ιδιαίτερες ή προσθετές 
εγκαταστάσεις, χρησιµοποιεί την υπάρχουσα υποδοµή, δεν διαταράσσει την 
τοπική ισορροπία και την αρµονία του τοπίου και δεν χρησιµοποιεί 
καταχρηστικά τους φυσικούς πόρους. 

5. Η γνωριµία µε τη φύση, η απόκτηση γνώσεων για τη φύση και η 
απαίτηση εµπειριών. 
Οι οικοτουρίστες είναι άνθρωποι που αγαπούν τη φύση, γι αυτό και ο 
οικοτουρισµος ονοµάζεται και φυσιολατρικός τουρισµός. Θέλουν να 
γνωριστούν µε τη φύση, αν ο τρόπος ζωής τους και το περιβάλλον στο 
οποίο βρέθηκαν να ζουν, τους την αποστερεί. Θέλουν να µάθουν τη φύση. 
Να γνωρίσουν τους νόµους της. Θέλουν να αποκτήσουν εµπειρίες από τη 
προσωρινή συµβίωση τους µε τη φύση. ∆υστυχώς ο σηµερινός τρόπος 
ζωής των ανθρώπων µέσα στα αστικά κέντρα, τους έχει αποµακρύνει από 
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τη φύση που είναι το σπίτι όλων των ανθρώπων. Οι νέες κυρίως γενιές 
έχουν γεννηθεί και ανατραφεί µέσα στο τεχνητό περιβάλλον των 
µεγαλουπόλεων και έχουν ελάχιστες γνώσεις για το φυσικό περιβάλλον. Ο 
οικοτουρισµος για αυτές τις γενικές αποτελεί φυγή προς τη φύση, 
απόδραση από το τεχνικό ανθρωπογενές ασφυκτικό και κουραστικό 
περιβάλλον και επιστροφή στις ρίζες του. 

 
2.6  Προφίλ του οικοτουρίστα  
 
 
 
Ορισµένες από τις πρώτες έρευνες του οικοτουρισµού επιχείρησαν να 
ταξινοµήσουν τους οικοτουριστες βάσει περιβάλλοντος, εµπειρίας και 
δυναµικής της οµάδας. Για παράδειγµα, ο Kusler κατηγοριοποίησε τους 
οικοτουριστες σε τρεις βασικές οµάδες: 

1. Οικοτουριστες “ do - it - yourself ”. Παρά τη σχετική τους ανωνυµία, η 
οµάδα αυτή συµπεριλαµβάνει το µεγαλύτερο ποσοστό οικοτουριστών. 
Οι άνθρωποι αυτοί µένουν σε µια ποικιλία τύπων καταλυµάτων και 
έχουν τη δυνατότητα µετακίνησης, ώστε να µπορούν να επισκέπτονται 
πολλά µέρη. Η εµπειρία τους, συνεπώς, χαρακτηρίζεται από ένα υψηλό 
επίπεδο ελαστικότητας. 

2. Οικοτουριστες σε γκρουπ. Η οµάδα αυτή αναµένει έναν υψηλό βαθµό 
οργάνωσης στην περιήγηση της, και ταξιδεύει σε εξωτικούς 
προορισµούς. 

3. Σχολικές οµάδες ή επιστηµονικά γκρουπ. Η οµάδα αυτή ασχολείται 
συνήθως µε την επιστηµονική ερευνά εκ µέρους µιας οργανωµένης 
οµάδας ή µεµονωµένα, παραµένει στην ίδια περιοχή για µεγάλα χρονικά 
διαστήµατα και είναι πρόθυµη να υποµένει τις χειρότερες συνθήκες σε 
σχέση µε τις άλλες δυο οµάδες. 

 
Αντίθετα, ο Lindberg δίνει έµφαση στη σηµασία της αφοσίωσης και του 
χρόνου για τη διάκριση των τύπων των οικοτουριστών, συµπεριλαµβανόµενου 
αυτού που οι τουρίστες επιθυµούν να βιώσουν µέσα από τον οικοτουρισµο, 
του µέρους δηλαδή προς το οποίο θέλουν να ταξιδέψουν, και του τρόπου µε 
τον οποίο θέλουν να ταξιδέψουν. Ο Lindberg προσδιόρισε τέσσερις βασικούς 
τύπους: 

1. Απόλυτα φυσικοί τουρίστες. Επιστηµονικοί ερευνητές ή µέλη 
περιηγητικών οµάδων, που έχουν οργανωθεί ειδικά για εκπαιδευτικούς 
σκοπούς, για την απορρύπανση του περιβάλλοντος, κ.λ.π. 

2. αφοσιωµένοι τουρίστες στην φύση. Άνθρωποι που πραγµατοποιούν 
ταξίδια µε στόχο να γνωρίσουν προστατευόµενες φυσικές περιοχές και 
που ακόµα επιθυµούν να κατανοήσουν τη φυσική και πολιτιστική 
ιστορία του κάθε τόπου. 

3. κοινότυποι τουρίστες της φύσης. Άνθρωποι που επισκέπτονται τον 
Αµαζόνιο, το πάρκο γοριλών στη Ρουάντα και άλλους προορισµούς, 
κυρίως για να πραγµατοποιήσουν ένα ασυνήθιστο ταξίδι. 



 65

4. περιστασιακοί τουρίστες της φύσης. Άνθρωποι που βιώνουν τη φύση 
περιστασιακά, ως µέρος ενός ευρύτερου ταξιδιού. 

 
Παράλληλα µε την αύξηση στις ευκαιρίες για οικοτουριστικες εµπειρίες και 
στις σχετικές τυπολογίες των τουριστών, που πραγµατοποιούν αυτά τα ταξίδια, 
σηµειώθηκε και µια αύξηση στη διαθέσιµη βιβλιογραφία για τον 
οικοτουρισµο, όπου ένα µεγάλο µέρος της αφορούσε την παρουσίαση ενός 
προφίλ αυτών των τουριστών. Οι πρώτες έρευνες κατευθύνονταν προς το 
γεγονός ότι ο οικοτουριστας είναι κυρίως  άντρας, καλά µορφωµένος, 
ευκατάστατος, µε τάση να παραµένει για αρκετό χρονικό διάστηµα στον 
προορισµό του. Ο Wilson ερευνώντας ένα δείγµα τουριστών, αναφέρει τα 
εξής: η αναλογία άντρες / γυναίκες είναι 52% προς 48 %, και ο µέσος όρος 
ηλικίας είναι περίπου 42 ετών. Το 30 %  περίπου διαθέτει πτυχία bachelor, ενώ 
το 10 % έχει διδακτορικό. 
 
 
 
 
2.7  ΟΙ ΕΜΠΛΕΚΟΜΕΝΕΣ ΟΜΑ∆ΕΣ ΚΑΙ ΠΙΘΑΝΑ 
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΚΑΙ Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΟΡΘΗ 
ΕΦΑΡΜΟΓΗ ΤΟΥ ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
 
(Α) Οι επιχειρηµατίες του τουρισµού ( ταξιδιωτικά γραφεία, 
ιδιοκτήτες ξενοδοχείων και καταλυµάτων κ.λ.π.) 
 
Ταξιδιωτικά γραφεία γενικού τουρισµού: 
 
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑ 
 
+   Η οργανωµένη µορφή ταξιδιού σε γκρουπ διευκολύνει τη διαχείριση 
επισκεπτών στον βιότοπο, εφόσον τεθεί ως προϋπόθεση της επίσκεψης το 
κλείσιµο ραντεβού. 
 
ΠΙΘΑΝΕΣ Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ 
 
- Ανεπαρκής ενηµέρωση των επισκεπτών για τις άξιες και την ορθή 
συµπεριφορά στον βιότοπο. 
- Έλλειψη πολιτικής για την ενίσχυση της προστασίας µέσω εθελοντικής 
οικονοµικής προσφοράς. 
- Έλλειψη πολιτικής για την ενίσχυση της τοπικής κοινωνίας και οικονοµίας ( 
µέσω επιλογής ντόπιων προϊόντων και υπηρεσιών κ.λ.π.) 
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Ταξιδιωτικά γραφεία τουρισµού περιπέτειας – γραφεία 
οικοξεναγήσεων σε προστατευόµενες περιοχές : 
 
 
++  Απευθύνονται σε ένα κοινό που έχει ισχυρό κίνητρο να χαρεί τη φύση και 
καλύπτουν µε ικανοποιητικό τρόπο αυτή την ανάγκη. Είναι, εποµένως, ισχυροί 
εν δυνάµει σύµµαχοι στην προώθηση του ορθού οικοτουρισµού.  
 
ΠΙΘΑΝΕΣ Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ 
 
- Ανυπαρξία συνεργασίας µε αρµόδιους φορείς για τη διαµόρφωση συνθηκών 
ασφαλούς ( για τον βιότοπο ) διεξαγωγής των σπορ. 
- Ανεπαρκής ενηµέρωση των επισκεπτών για τις άξιες και την ορθή 
συµπεριφορά στον βιότοπο. 
- Έλλειψη πολιτικής για την ενίσχυση της προστασίας µέσω εθελοντικής 
οικονοµικής προσφοράς. 
- Έλλειψη πολιτικής για την ενίσχυση της τοπικής κοινωνίας και οικονοµίας ( 
µέσω επιλογής ντόπιων προϊόντων και υπηρεσιών κ.λ.π). 
 
 
Ιδιοκτήτες και διαχειριστές υποδοµών φιλοξενίας και εστίασης : 
 
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑ 
 
 
+ Πολλές φορές επιλέγουν την επανάχρηση παραδοσιακών κτιρίων, 
λαµβάνουν µέτρα προστασίας του περιβάλλοντος και προβάλλουν τον τοπικό 
πολιτισµό και τα προϊόντα. Συχνά, επειδή αυτές οι πρακτικές κοστίζουν, 
αφορούν σε υποδοµές που απευθύνονται σε υψηλότερα εισοδήµατα. 
 
 
ΠΙΘΑΝΕΣ Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ 
 
- Προβλήµατα αισθητικής και αρµονικής ένταξης στο τοπίο. 
 
- Ανεπαρκή µέτρα « πρασινίσµατος » του καταλύµατος ( εξοικονόµηση νερού 
και ενέργειας, ανακύκλωση κ.λ.π.) 
 
- Μη χρήση και προβολή τοπικών προϊόντων. 
 
- Ανεπαρκής πληροφόρηση του κοινού για τις άξιες και την προστασία του 
βιότοπου. 
 
- Έλλειψη πολιτικής την ενίσχυση της προστασίας µέσω εθελοντικής 
οικονοµικής προσφοράς. 
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- Ανεπαρκής ενίσχυση της τοπικής οικονοµίας ( µέσω θέσεων εργασίας, 
επιλογής ντόπιων προϊόντων κ.λ.π.) 
 
 
(Β) Οι τουρίστες  
 
Ειδικά χαρακτηριστικά που πρέπει να ληφθούν υπόψη. 
 
 

 ∆ιαφοροποιούνται, από τους εξειδικευµένους οικοτουριστες ( στο ένα 
άκρο ) ως το ευρύ τουριστικό κοινό µε πιθανή πληµµελή τήρηση 
κανόνων ορθής συµπεριφοράς στον βιότοπο ( στο άλλο άκρο ). Η 
ερµηνεία και ανάδειξη κανονικά πρέπει να προσαρµόζεται στις ανάγκες 
της κάθε οµάδας. 
 Οι συνειδητοποιηµένοι οικοτουριστες, ειδικά οι αλλοδαποί, έχουν 
υψηλές απαιτήσεις από την ποιότητα της οικοτουριστικής εµπειρίας, όχι 
τόσο ως προς την πολυτέλεια των υποδοµών και τις ανέσεις, όσο ως 
προς την καλαισθησία τους και τις προδιαγραφές προστασίας 
περιβάλλοντος, που ακολουθούν και την ποιότητα ερµηνείας και 
ανάδειξης του υπάρχοντος τοπικού περιβάλλοντος, φυσικού και 
πολιτιστικού. 
 Οι  οικοτουριστικοί προορισµοί στην ηπειρωτική Ελλάδα απευθύνονται, 
κατά κύριο λόγο, στον εσωτερικό τουρισµό και χαρακτηρίζονται από 
εποχικότητα ( υψηλή ζήτηση, συνήθως κατά την άνοιξη, τις επίσηµες 
αργίες και τις διακοπές του καλοκαιριού). Η διάχυση στο χρόνο είναι 
συνήθως ένα ζητούµενο. 
 Τα κίνητρα επίσκεψης του εγχωρίου τουρισµού είναι, συνήθως, ποικίλα 
και συνδυάζουν στοιχεία πολιτιστικού και οικολογικού τουρισµού. 
Κατά συνέπεια, η παράταση της διαµονής των επισκεπτών θα επιτευχθεί 
στο βαθµό που προσφέρεται διαφοροποιηµένο « προϊόν », πολύπλευρη 
εµπειρία και επαφή µε τον τόπο. 
 ∆εν έχει διερευνηθεί συστηµατικά η πρόθεση των τουριστών για 
οικονοµική ενίσχυση της προστασίας µέσω εθελοντικών ή µη 
εισφορών, µε εξαίρεση την ενίσχυση περιβαλλοντικών οργανώσεων. Οι 
συνεργασίες µε ξενοδοχεία, καταλύµατα και τουριστικά γραφεία, καθώς 
και οι εθελοντικές εισφορές στα Κέντρα Ενηµέρωσης και ύστερα από 
ξεναγήσεις, αποτελούν πεδία διερεύνησης αυτής της πρόθεσης. Πρέπει 
όµως να καθίσταται σαφές σε ποιον πηγαίνει η εισφορά και πως 
αξιοποιείται. Ας σηµειωθεί ότι στο εξωτερικό δεν νοείται επίσκεψη σε 
εθνικό πάρκο ή άλλη προστατευόµενη περιοχή χωρίς εισιτήριο ή 
αντίστοιχο φόρο. 
 Ειδικό « οικοτουριστικό κοινό » αποτελούν οι εθελοντές και τα σχολεία 
που επισκέπτονται τον τόπο, µε στόχο την παροχή εθελοντικής εργασίας 
για το περιβάλλον και την περιβαλλοντική εκπαίδευση. Ειδικά ο 
εθελοντικός τουρισµός αποτελεί την κατεξοχήν µορφή οικοτουρισµού, 
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µια και συµβάλλει ενεργά στην προστασία και επιδρά θετικά στην 
τοπική κοινωνία και οικονοµία. Επίσης, επιτυγχάνει υψηλό βαθµό 
ευαισθητοποίησης των εθελοντών, όπως έχουν δείξει σχετικές έρευνες. 

 
 
(Γ) Οι ανεξάρτητοι φορείς που ασχολούνται µε τη διαχείριση του 
περιβάλλοντος( κέντρα πληροφόρησης, ΜΚΟ κ.λ.π.) 
 
 
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑ 
 
++  Είναι πιθανοί σύµµαχοι στην προσπάθεια προώθησης του οικοτουρισµού µε 
τις σωστές προδιαγραφές, µπορούν να αναλάβουν ουσιαστικό ρόλο στον 
έλεγχο της τουριστικής βιοµηχανίας και στην ανάλογη άσκηση επιρροής, στην 
ενηµέρωση και ευαισθητοποίηση και στη διαχείριση επισκεπτών. 
 
ΠΙΘΑΝΕΣ Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ 
 
- ∆εν έχουν πάντα την υποστήριξη των τοπικών κοινωνιών ούτε την 
αρµοδιότητα διαχείρισης των περιοχών. 
 
(∆) Το κράτος και διακρατικοί φορείς, όπως η Ε.Ε. 
 
 
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑ 
 
+ Συµβάλλουν µε τη χάραξη πολιτικής στην προώθηση του οικοτουρισµού, 
κυρίως µέσω κειµένων αρχών και συστάσεων ( όπως το European Charter for 
Sustainable Tourism in Protected Areas και τα πρακτικά πολυάριθµων 
συνεδρίων ), καθώς και των οδηγιών ( το Ευρωπαϊκό συµβούλιο έχει εκδώσει 
οδηγίες για τον ήπιο τουρισµό.) Τα διεθνή συστήµατα πιστοποίησης µπορεί 
επίσης να θεωρηθεί ότι συµβάλλουν προς αυτή την κατεύθυνση, αν και ο 
πολλαπλασιασµός τους έχει επιφέρει κάποια σύγχυση, στη συνείδηση τόσο του 
κοινού όσο και των επιχειρήσεων ( καθώς δεν υπάρχει ενιαία αποδεκτό 
σύστηµα πιστοποίησης σε πανευρωπαϊκό επίπεδο). 
 
 
++  Ειδικά ο ΕΟΤ, έχει συµβάλλει σηµαντικά στην προώθηση του ήπιου 
τουρισµού ως µοχλού αναζωογόνησης τοπικών κοινωνιών. Η πολιτική που 
εφάρµοσε ήδη από τη δεκαετία του 1970 σε περιοχές όπως τα Ζαγοροχώρια 
υπήρξε πρωτοποριακή και αποτελεί παράδειγµα της συµβολής του κρατικού 
τοµέα στην ανάπτυξη των ήπιων µορφών τουρισµού. Η πολιτική της 
προστασίας οικισµών, της αρχικής επένδυσης για την αποκατάσταση και 
λειτουργία ξενώνων και της µετέπειτα παράδοσης τους στους ντόπιους 
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ιδιοκτήτες συχνή ποιος µπορεί να είναι ο ρόλος του κράτους και στον τοµέα 
του οικοτουρισµού. 
 
ΠΙΘΑΝΕΣ Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ 
 
- Με την πολυδιάσπαση αρµοδιοτήτων δυσχεραίνεται η χάραξη ενιαίας 
πολιτικής σε κρατικό επίπεδο στον τοµέα του τουρισµού, γενικά, και του 
οικοτουρισµού, ειδικότερα. Αποφάσεις διαφορετικών διοικητικών αρχών 
µπορεί να είναι αντιφατικές ως προς την ακολουθούµενη στρατηγική. Οι 
αδειοτήσεις για τα καταλύµατα, π.χ. δεν υπόκεινται πάντα σε µια ενιαία 
στρατηγική προστασίας και ήπιας ανάπτυξης µε εκλογικευµένες χωροθετήσεις 
και προδιαγραφές ποιότητας. Ο συντονισµός σε επίπεδο προστατευόµενης 
περιοχής είναι πιθανό να αποδειχθεί ευχερέστερος. 
 
(Ε) Η τοπική κοινωνία ( τοπικές αρχές, εθελοντικές οργανώσεις, όλοι 
όσοι έχουν εισόδηµα από τον τουρισµό, το σύνολο των κατοίκων της 
περιοχής ). 
 
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑ 
 
 
++  Η συµµετοχή της τοπικής κοινωνίας στον οικοτουρισµο είναι ασφαλής 
δρόµος προς την αποδοχή του καθεστώτος προστασίας. 
 
 
+ Η συµµετοχή της τοπικής κοινωνίας στη διαχείριση υποδοµών του 
οικοτουρισµού εξασφαλίζει εισόδηµα για τον τόπο. 
 
+ Η συµµετοχή της τοπικής κοινωνίας στις οικοτουριστικες επιχειρήσεις είναι 
ένα στοιχείο που διαφοροποιεί τον οικοτουρισµο από το µαζικό τουρισµό, 
όπου συνήθως τα έσοδα από τις επιχειρήσεις διαφεύγουν εκτός περιοχής. Πολύ 
πιθανό είναι να χρειαστεί κατάρτιση συγκεκριµένων οµάδων της τοπικής 
κοινωνίας για να επιτευχθεί η συµµετοχή αυτή. Οι φορείς διαχείρισης µπορούν 
να την προσφέρουν ή να την υποστηρίξουν. 
 
+ Οι τοπικές αρχές µπορούν να παίξουν καταλυτικό ρόλο στη χάραξη ενιαίας 
πολιτικής για τον τουρισµό σε επίπεδο δήµου, νοµαρχίας και περιφέρειας. Όσο 
πιο καλά είναι συντονισµένη η πολιτική σε αυτά τα επίπεδα και όσο 
περισσότερο λειτουργούν δίκτυα προορισµών και αξιοθέατων, τόσο πιο 
επιτυχηµένο αποτέλεσµα θα προκύψει. 
 
 
 
2.8  Τρέχουσα χρήση του οικοτουρισµού 
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"Ο οικοτουρισµός  σήµερα δυστυχώς χρησιµοποιείται ως γενικός όρος. Οι 
άνθρωποι χρησιµοποιούν τον όρο τόσο αόριστα που σχεδόν όλα τα  ταξίδια  
είναι κατάλληλα. Αυτό έχει επιπτώσεις στις προστατευµένες περιοχές και τη 
βιοποικοιλότητα,  µε διάφορους τρόπους.   
   Η συνεχής χρήση της κάλυψης των ορισµών στο χώρο του  «φύση-
τουρισµού»,  αποδυναµώνει τη δύναµη της έννοιας, συµβάλλει στην ασάφεια, 
και ενθαρρύνει την κακή χρήση και την κατάχρηση της ιδέας. Οι ακριβείς 
ορισµοί πρέπει να  επιτρέψουν σε µας, για να επικοινωνήσουµε  µε την 
απαραίτητη ακρίβεια µεταξύ µας και να επικοινωνήσουµε επίσης,  µε το  
ευρύτερο διακινούµενο κοινό. Και οι δύο είναι σηµαντικοί εάν η έννοια του 
βασισµένου στην φύση τουρισµού,  είναι να γίνει µια σηµαντική συµβολή στη 
συντήρηση των προστατευόµενων ζωνών. 
    Κατά τη διάρκεια των προηγούµενων δύο δεκαετιών, έχει γίνει όλο και 
περισσότερο δηµοφιλές οτιδήποτε  να είναι "πράσινο." Ελπίζοντας να 
εκµεταλλευθεί αυτό το κύµα της δηµοτικότητας, από µερικά άτοµα και 
οργανώσεις,  είχαν  αρχίσει να διαφηµίζονται  τα προϊόντα και οι υπηρεσίες 
που είναι  φιλικές προς το περιβάλλον. Εκτός και αν ο καταναλωτής ή το 
διακινούµενο κοινό είναι ενηµερωµένος και παρακινηµένος για να επιλέξει 
κατάλληλα, τότε οι πράσινες σφραγίδες δεν θα έχουν οποιαδήποτε έννοια. 
Χειρότερα ακόµα, αν η ετικέτα µπορεί να χρησιµοποιηθεί για να εξαπατήσει 
το διακινούµενο κοινό.  
    Είναι στα συµφέροντα των τοπικών κοινοτήτων, της βιοµηχανίας ταξιδιού, 
και των προστατευµένων επαγγελµατιών περιοχής ότι τα πράσινα  
γραµµατόσηµα και οι ετικέτες υιοθετούνται, ότι αυτές οι επικυρώσεις έχουν τις 
ακριβείς απαιτήσεις, ότι οι απαιτήσεις τηρούνται, και ότι το κοινό είναι 
ενηµερωµένο και παρακινηµένο για να επιµείνει στη συµµόρφωση. Μερικά 
παραδείγµατα θα παρουσιάσουν τη σειρά αυτών των οφελών. Οι Κοινότητες 
θα ωφεληθούν επειδή οι τοπικές επιδράσεις του βασισµένου στην φύση 
ταξιδιού θα είναι καλοκάγαθες. Η βιοµηχανία ταξιδιού θα ωφεληθεί επειδή 
ένας ελκυστικός τοµέας αγοράς θα έχει τα προϊόντα που µπορούν να 
διαφοροποιηθούν και να πωληθούν σε ένα ασφάλιστρο. Οι προστατευµένοι 
επαγγελµατίες περιοχής θα ωφεληθούν επειδή το επισκεπτόµενο κοινό θα 
ασκήσει λιγότερων αρνητικής επίδρασης στους πόρους και η ευρύτερη 
δηµόσια υποστήριξη για τις προστατευόµενες ζώνες θα προέλθει από αυτούς 
τους ταξιδιώτες µόλις επιστρέψουν το σπίτι.   
 
 
 
2.9  Η προτεινόµενη κλίµακα του οικοτουρισµού:  

 

Τι;  η βιοµηχανία χρειάζεται και το κοινό πρέπει να απαιτήσει, είναι 
κυβερνήτης για τη µέτρηση του αντίκτυπου του τουρισµού στους φυσικούς και 
πολιτιστικούς πόρους. Αν και µπορούν να υπάρξουν πολλά κίνητρα για ένα 
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ταξίδι, οι ταξιδιώτες δεν έχουν τη συνήθεια της  εκτίµησης της 
περιβαλλοντικής επίδρασης για κάθε µέρος. Μπορούµε να καθορίσουµε τους 
διαφορετικούς τύπους τουρισµών και των επιδράσεων που προκαλούν. Για 
αρχή, υπάρχει µια κλίµακα για την ταξινόµηση του βασισµένου στη φύση 
ταξιδιού. Η κλίµακα µετρά το επίπεδο επιτεύγµατος σύµφωνα µε τις αρχές του 
οικοτουρισµού.  Η κλίµακα δεν είναι αυστηρά συσσωρευτική. Τα διαφορετικά 
επίπεδα της κλίµακας οικοτουρισµού µετρούν σε µερικές περιπτώσεις τις 
διαφορετικές ιδιότητες παρά την αύξηση ή τη µείωση των ποσών των ίδιων 
ιδιοτήτων. Παραδείγµατος χάριν, το επίπεδο 1 περιλαµβάνει την καθαρή 
οικονοµική ροή της υποστήριξης από τον ταξιδιώτη στην περιοχή που 
επισκέπτεται. Το επίπεδο 2 περιλαµβάνει µια χωριστή ιδιότητα, προσωπική 
υποχρέωση.   

Η κλίµακα είναι ακόµα σε µια προκαταρκτική φάση ανάπτυξης και 
παρουσιάζεται ως παράδειγµα της  συνεταιριστικής προσπάθειας που θα 
περιλάβει τους ταξιδιώτες, τους χειριστές γύρου, τις τοπικές κοινότητες, και 
τους οικολόγους.   

 

Πίνακας Τα επίπεδα οικοτουρισµού 

EL 
0 

 

Το µηδέν,  επίπεδο αρχής του οικοτουρισµού που θεωρεί, ότι οι ταξιδιώτες 
εκτίθενται ή δεν είναι  ενήµεροι για το εύθραυστο των οικοσυστηµάτων που έχουν 
έρθει να απολαύσουν. Αυτό είναι το  κατώτατο όριο "συνειδητοποίησης". Το τυχαίο 
ταξίδι φύσης θα ήταν κατάλληλο συνήθως σε αυτό το επίπεδο. 

 

EL 
1 

 

Το επίπεδο 1 του οικοτουρισµού θεωρεί ότι µια καθαρή θετική ροή της 
νοµισµατικής υποστήριξης εµφανίζεται µεταξύ του διακινούµενου οικοτουρίστας 
και των οικοσυστηµάτων που επισκέπτεται. Τα οικονοµικά διακριτικά σηµεία, είτε 
φόροι αναχώρησης αερολιµένων είτε προσδιορισµοί µιας µερίδας των δαπανών
ταξιδιού εδάφους, θα ήταν κατάλληλα σε αυτό το επίπεδο.  

 

EL 
2 

 

Το επίπεδο 2 θεωρεί ότι ο οικοτουρίστας  συµµετέχει µε έναν προσωπικό τρόπο 
στην υποστήριξη του περιβάλλοντος. Μερικοί οικοτουρίστες  έχουν φυτέψει δέντρα 
και άλλοι  έχουν συµµετάσχει στους καθαρισµούς απορριµµάτων. 
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EL 
3 

 

Το  επίπεδο 3 θεωρεί ότι το συγκεκριµένο σύστηµα γύρου είναι καλοκάγαθο στο 
περιβάλλον. Το σύστηµα πρέπει να περιλάβει το διεθνές αεροπορικό ταξίδι καθώς 
επίσης και την επιτόπια µεταφορά και  στέγαση. Το επίπεδο 3 θεωρεί  ότι η καθαρή 
επίδραση της ταξιδιωτικής παρουσίας είναι ουδέτερη ή θετική.  

 

EL 
4 

 

Το επίπεδο 4 θεωρεί  ότι η καθαρή επίδραση των ταξιδιωτών είναι θετική. Οι 
επιτόπιες προσπάθειες στο να χρησιµοποιηθεί η κατάλληλη τεχνολογία, µικρή 
κατανάλωση ενέργειας, η ανακύκλωση , η οργανική γεωργία, βιώσιµες µέθοδοι 
συγκοµιδής, και να γίνει µια προσωπική συµβολή στην αποκατάσταση 
οικοσυστήµατος µπορούν να χρησιµοποιηθούν για να ισορροπήσουν τις λιγότερο 
περιβαλλοντικά καλοκάγαθες πτυχές του µεγαλύτερου συστήµατος του ταξιδιού 
που να περιλαµβάνει, το αεροπορικό ταξίδι, τις παραµονές στα ξενοδοχεία 
πολυτέλειας, και την υπερβολική κατανάλωση ενέργειας. 

 

EL 
5 

 

Το επίπεδο 5 « το άριστο » στον οικοτουρισµό θα ήταν ένα ταξίδι όπου το 
ολόκληρο σύστηµα λειτουργούσε µε έναν περιβαλλοντικά υγιή τρόπο. Αυτό 
σηµαίνει ότι η διαφήµιση, η µεταφορά, η στέγαση, και η επεξεργασία των 
υπόλοιπων προϊόντων πρέπει να εξετάζονται σε όλο το ταξίδι. 

 

 

Το επίπεδο 5, πρέπει να είναι ο τελευταίος στόχος για τους υποστηρικτές 
οικοτουρισµού, εάν είναι χειριστές γύρου, το διακινούµενο κοινό, ή οι 
διοικητικές αντιπροσωπείες των πόρων. Η µεταφορά πρέπει να είναι 
περιβαλλοντικά καλοκάγαθη (κανένα Concorde, περιορισµένη χρήση των 
πετρελαιοειδών και  στην πραγµατικότητα, ίσως µόνο λίγη ηλιακή και ζωική 
µεταφορά δεν θα ήταν κατάλληλη, παρά µόνο  το περπάτηµα και η 
κολύµβηση). Οι επιτόπιες στεγάσεις και όλες οι δραστηριότητες επισκεπτών 
και προσωπικού πρέπει να είναι καλοκάγαθες στο περιβάλλον. Η θέρµανση και 
ο κλιµατισµός θα ήταν ηλιακοί και µε χαµηλό αντίκτυπο. Τα τρόφιµα και τα 
αναµνηστικά θα παράγονταν µε τους βιώσιµους τρόπους. Όλα τα υπόλοιπα 
προϊόντα θα έπρεπε να αντιµετωπιστούν µε έναν καλοκάγαθο τρόπο. Η 
συγκράτηση και η επεξεργασία λυµάτων θα ήταν µια απόλυτη απαίτηση. Τα 
χρησιµοποιηµένα προϊόντα θα ανακυκλώνονταν, τα σαπούνια και οι λύσεις 
καθαρισµού θα ήταν βιοδιασπάσιµα, και η µη-υποβάθµιση του περιβάλλοντος 
θα ήταν το  πρότυπο παράδειγµα .   
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2.10  Οικοτουρισµός και προϋποθέσεις 

Ο Οικοτουρισµός αποτελεί µια ειδική κατηγορία εναλλακτικού τουρισµού, 
που αναπτύχθηκε στις αρχές τις 10ετίας του ‘90. Λόγω του «νεαρού» της 
ηλικίας αλλά και της φύσης του δεν έχει ακόµη διαµορφωθεί ένας κοινά 
αποδεκτός ορισµός, σε αντίθεση µε τα γενικά χαρακτηριστικά του, τα οποία θα 
µπορούσαν να συνοψιστούν στα εξής: 

1. Περιλαµβάνει όλες τις µορφές τουρισµού που βασίζονται στη φύση, στις 
οποίες το κύριο κίνητρο των τουριστών είναι η παρατήρηση και η εκτίµηση 
της φύσης, καθώς επίσης και οι παραδοσιακοί πολιτισµοί που κυριαρχούν στις 
φυσικές περιοχές. 

2. Περιέχει επιστηµονικά, εκπαιδευτικά και διερευνητικά χαρακτηριστικά 

3. Είναι συνήθως οργανωµένος σε µικρές οµάδες από εξειδικευµένες και 
µικρές τοπικές επιχειρήσεις. 

4. Ελαχιστοποιεί τις αρνητικές επιδράσεις πάνω στο φυσικό και κοινωνικο-
οικονοµικό περιβάλλον. 

5. Υποστηρίζει την προστασία των φυσικών περιοχών 

- παράγοντας οικονοµικά οφέλη για τις τοπικές κοινωνίες, τους οργανισµούς 
και τους φορείς διαχείρισης φυσικών περιοχών που αποσκοπούν στη 
διατήρηση και προστασία, 

- παρέχοντας εναλλακτική απασχόληση και ευκαιρίες εισοδήµατος για τις 
τοπικές κοινότητες 

- αυξάνοντας την ευαισθησία των τοπικών κοινωνιών και των τουριστών για 
τη  διατήρηση των φυσικών και πολιτιστικών στοιχείων. 

Από τα χαρακτηριστικά αυτά γίνεται σαφές ότι ο οικοτουρισµός εµφανίζεται 
µεν ως τουρισµός φύσης αλλά µε στοιχεία ρυθµιστικά ή αειφορικότητας. ∆ιότι 
θα πρέπει να τονιστεί ότι οικοτουρισµός και τουρισµός φύσης δεν είναι κατ’ 
ανάγκην όροι ταυτόσηµοι. Ο τουρισµός φύσης, θα µπορούσε να εξισωθεί µε 
τον οικοτουρισµό, µόνο εάν παρήγαγε καλύτερη προστασία. Η IUCN στην 
προσπάθειά της να οριοθετήσει την έννοια του οικοτουρισµού, τον ορίζει ως 
“το περιβαλλοντικά υπεύθυνο ταξίδι και η επίσκεψη σε σχετικά ανενόχλητες 
φυσικές περιοχές, που αποσκοπεί στην απόλαυση και εκτίµηση της φύσης (και 
των πολιτισµικών στοιχείων – του παρόντος και παρελθόντος) και το οποίο 
προάγει τη διατήρηση, έχει χαµηλή επίδραση 

επισκεπτών και παρέχει χρήσιµα ενεργή κοινωνικο-οικονοµική ανάµειξη του 
ντόπιου πληθυσµού”2. Εποµένως ο οικοτουρισµός είναι µια µορφή τουρισµού 
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που αναπτύσσεται και διαχειρίζεται µε τέτοιο τρόπο ώστε όλη η τουριστική 
δραστηριότητα - η οποία επικεντρώνεται κατά κάποιο τρόπο σε ένα πόρο 
φυσικής ή πολιτισµικής κληρονοµιάς - να µπορεί να συνεχιστεί στο διηνεκές. 
Αναζητεί να στηρίξει διαχρονικά την ποιότητα, την ποσότητα και την 
παραγωγικότητα των συστηµάτων των ανθρωπίνων και φυσικών πόρων, ενώ 
σέβεται και διευκολύνει τις δυναµικές τέτοιων συστηµάτων. Είναι φιλικός µε 
τη φύση που περιβάλλει τον άνθρωπο και συµβατός µε τοπικά περιβάλλοντα 
και τοπικές κοινωνίες. Η αειφορικότητα, που εµπεριέχεται στον οικοτουρισµό, 
υποδηλώνει τη συµβιωτική σχέση ανάµεσα στην ανθρώπινη και στην 
περιβάλλουσα φύση κατά τη διάρκεια της χωρικής µετακίνησης και συνιστά 
µια υπέρβαση των κυρίαρχων µορφών ταξιδιωτικής αναψυχής. 

Ειδικότερα µια δραστηριότητα για να αξιολογηθεί σαν οικοτουριστική πρέπει: 

 
1. Να προάγει θετικές περιβαλλοντικές ηθικές και να καλλιεργεί την 
ενδεικνυόµενη συµπεριφορά στους συµµετέχοντες 
2. Να µην υποβαθµίζει το φυσικό πόρο 
3. Να επικεντρώνεται περισσότερο στις εγγενείς παρά στις επίκτητες αξίες 
4. Να προσανατολίζεται γύρω από το περιβάλλον και όχι γύρω από τον 
άνθρωπο 
5. Να οφελεί την άγρια ζωή και το περιβάλλον 
6. Να παρέχει άµεση επαφή µε το φυσικό περιβάλλον 
7. Να συµπεριλαµβάνει ενεργά την τοπική κοινωνία στην τουριστική 
διαδικασία 
8. Το επίπεδο ικανοποίησης να µετράται σε κλίµακες εκπαίδευσης και / ή 
εκτίµησης 
9. Να συνεπάγεται σηµαντική προετοιµασία και απαιτήσεις γνώσεων σε βάθος 
από µέρους  των ξεναγών και συµµετεχόντων. 
 
 
∆υνατότητες και Προοπτικές 
 
Αν οι σκιαγραφηθείσες προϋποθέσεις αποτελούν το ένα σκέλος του 
οικοτουριστικού προβλήµατος, το άλλο αναφέρεται στις δυνατότητες που 
υπάρχουν για µια τέτοια δραστηριότητα, δηλαδή στη διαθεσιµότητα φυσικών 
και πολιτιστικών πόρων, οι οποίοι θα αποτελέσουν αντικείµενο της εν λόγω 
δραστηριότητας. Αναφερόµενοι στους πολιτιστικούς πόρους περιοριζόµαστε 
συνήθως στα κλασικά µνηµεία, πάνω στα οποία στηρίχθηκε και η τουριστική 
ανάπτυξη της χώρας στα πρώτα της βήµατα, όταν ο αρχαιολογικός τουρισµός 
ήταν στις άµεσες προτεραιότητες της ζήτησης. Όµως δεν είναι µόνο αυτά. 
Είναι τα µνηµεία των νεωτέρων χρόνων, οι παραδοσιακοί οικισµοί, τα 
γραφικά χωριά των ορεινών κυρίως περιοχών, τα ήθη και έθιµα του τόπου µας, 
οι παραδοσιακές ενασχολήσεις, ο πληθυσµός της υπαίθρου µε τις ιδιοµορφίες 
του, την αγνότητα και το άδολο του χαρακτήρα του, την φιλοξενία και την 
αµεσότητά του. Είναι όλα αυτά, όπως διαµορφώθηκαν στην πορεία της 
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ελληνικής φυλής µέσα στο χρόνο και µας χαρακτηρίζουν. Είναι αυτά τα οποία 
για ένα µεγάλο διάστηµα στο παρελθόν τα απαρνηθήκαµε ή τα υποτιµήσαµε 
για να «θεοποιήσουµε» και να οικειοποιηθούµε αλλότρια πρότυπα στην 
προσπάθειά µας να «εκσυγχρονιστούµε». Τα ανακαλύψαµε όµως και τα 
προβάλλουµε δειλά-δειλά τα τελευταία χρόνια επιδιώκοντας να αναδείξουµε, 
να διατηρήσουµε και να προβάλλουµε τον πολιτισµό µας, την ιδιαιτερότητα 
και µοναδικότητά µας, να δείξουµε αυτό που είµαστε, χωρίς αισθήµατα 
κατωτερότητας. Είναι άλλωστε αυτό που αποζητά ο σύγχρονος τουρίστας και 
ειδικότερα ο οικοτουρίστας, τη γνωριµία και επαφή µε την παράδοση, το αγνό 
και άδολο, την εµπειρία της γόνιµης όσµωσης του ξένου µε το εγχώριο 
στοιχείο στην φυσική του κατάσταση, χωρίς εξωραϊσµούς και προσποιήσεις, 
την εµπειρία να ανακαλύπτει νέες αξίες και να επιβεβαιώνει παλιές. Αν οι 
πολιτιστικοί πόροι και ειδικότερα οι αρχαιολογικοί θησαυροί αναδείχθηκαν 
και αξιοποιήθηκαν, λιγότερο ή περισσότερο, σε όλη την έκταση της χώρας, οι 
φυσικοί πόροι αντίθετα αγνοήθηκαν, δεν αξιοποιήθηκαν ισότιµα, 
επιβεβαιώνοντας έτσι το ανισόρροπο» της τουριστικής ανάπτυξης. Η 
συσσώρευση των τουριστών στις παράκτιες περιοχές και η αποκλειστική 
αξιοποίηση των φυσικών τους πόρων, άφησαν κατά µέρος τους αντίστοιχους 
της ενδοχώρας. Η εξέλιξη αυτή είχε και τη θετική της πλευρά, αφού 
παραµένοντας ανεκµετάλλευτοι δεν υποβαθµίστηκαν, όπως σε άλλες 
περιπτώσεις.  
 

 
2.11  Οφέλη του οικοτουρισµού 
 
Ο οικοτουρισµός έχει περιγραφεί ως ένα από τα πιο ισχυρά εργαλεία στο 
οπλοστάσιο των  µαχόµενων για τη διατήρηση του φυσικού περιβάλλοντος. 
Παρουσιάζει µια περιβαλλοντικά πιο φιλική και ενδεχοµένως περισσότερη 
βιώσιµη εναλλακτική λύση στις εξαγωγικές δραστηριότητες, όπως η 
καλλιέργεια, η καταγραφή, και η εξαγωγή της   συγκοµιδής  της άγριας φύσης. 
Προσφέρει στους τοπικούς ανθρώπους την πιθανότητα να δραπετεύσουν και 
να διαµοιράσουν τις γνώσεις της οικολογίας στους επισκέπτες, να αναπτύξουν  
µια ισχυρότερη αίσθηση της κοινοτικής υπερηφάνειας και µιας ευρύτερης, πιο 
σφαιρικής προοπτικής που αναγνωρίζει την αξία της βιοποικιλότητας σε όλους 
τους ανθρώπους.  
Οι επιχειρήσεις που αρχίζουν να ασχολούνται µε τον  οικοτουρισµό  µπορούν 
να γίνουν αυτάρκεις  µέσα σε έναν σύντοµο χρόνο και µπορούν να ενισχύσουν 
τις µακροπρόθεσµες οικονοµικές προοπτικές µιας κοινότητας. Ο 
οικοτουρισµός ενθαρρύνει επίσης την ανάπτυξη των αγορών στις εγγενείς 
βιοτεχνίες και των  έργων τέχνης, (για τα αναµνηστικά), και συµβάλλει έτσι 
στη συντήρηση της πολιτιστικής κληρονοµιάς 
Για τους ξένους επισκέπτες, ο τουρισµός παρέχει µια εκπαιδευτική αναλαµπή 
ενός κόσµου  φυσικής οµορφιάς και  πλούσιας πολιτιστικής κληρονοµιάς. 
Εκπαιδευτικός και πνευµατικά ικανοποιητικός, ο οικοτουρισµός απευθύνεται 
στην επιθυµία "να επιστρέψουµε στη φύση."  Ένα λεπτότερο όφελος αυτών 
που ασχολούνται µε τον οικοτουρισµο,  είναι η ευκαιρία να συµµετέχουν  σε 
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έναν διεθνή διάλογο µε τους ανθρώπους από  διαφορετικά υπόβαθρα. Αυτή η 
διαπολιτισµική ανταλλαγή µπορεί να διαµορφώσει µια υγιή γέφυρα µεταξύ 
των βιοµηχανικών και αναπτυσσόµενων χωρών. 
Για τους οικολόγους, ο οικοτουρισµός παρέχει µια ευκαιρία για τη 
µακροπρόθεσµη προστασία του εδάφους και των πόρων του. Αυτό είναι 
ιδιαίτερα πολύτιµο θεωρώντας ότι τα καυτά σηµεία της βιολογικής 
ποικιλοµορφίας είναι γενικά οι φτωχότερες περιοχές του κόσµου, όπου η 
οικονοµική ανάγκη είναι πλέον πιθανή να οδηγήσει τους ανθρώπους  να 
ακολουθήσουν  τις περιβαλλοντικά καταστρεπτικές επιλογές. Ο οικοτουρισµός 
είναι µια ευκαιρία να συντηρηθούν τα οικοσυστήµατα και η βιολογική 
ποικιλοµορφία που ειδάλλως θα χάνονταν. Είναι επίσης µια πιθανότητα να 
παραχθεί το εισόδηµα που  υποστηρίξει τις ερευνητικές προσπάθειες. Οι 
αµοιβές εισόδων από  µια έλξη οικοτουρισµού µπορούν να διοχετευθούν στα 
προγράµµατα που προάγουν την επιστηµονική γνώση για την οικολογία της 
περιοχής, την  αναπαραγωγή, αποκατάσταση, ή αναδάσωση. Η διάβαση πεζών 
στο πάρκο Kakum Kakum, στη Γκάνα, παραδείγµατος χάριν, είναι µια 
διάβαση πεζών ανάµεσα σε τροπικά  δάση που σχεδιάζεται και  χτίζεται από  
διεθνή συντήρηση. Η διάβαση πεζών χρησιµοποιείται και από τους τουρίστες 
και από τους επιστήµονες και είναι µια πηγή εισοδήµατος για τις προσπάθειες 
συντήρησης στο πάρκο.  
 
 
2.12 ΜΕΓΙΣΤΟΠΟΙΗΣΗ ΤΩΝ ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΩΝ  
ΤΟΥ ΟΙΚΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΥΜΦΩΝΑ ΜΕ ΤΟΝ 
ΠΑΓΚΟΣΜΙΟ ΟΡΓΑΝΙΣΜΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
Για να εξασφαλιστεί  η µεγιστοποίηση των οφελών από τον οικοτουρισµό και 
η ελαχιστοποίηση των αρνητικών επιδράσεων στο περιβάλλον των τοπικών 
κοινοτήτων,  πρέπει όλοι οι συµµέτοχοι να δεσµευθούν στην ακολουθία 
µερικών αρχών και οδηγιών για µια κοινή προσπάθεια. Ο Παγκόσµιος 
Οργανισµός Τουρισµού, έχει προσδιορίσει τις ακόλουθες αρχές και τις οδηγίες 
για τον οικοτουρισµό γενικά.  
 
1. Ο οικοτουρισµός πρέπει να συµβάλει στη συντήρηση και τη βελτίωση των 
φυσικών περιοχών και στη βιώσιµη ανάπτυξη των παρακείµενων περιοχών και 
των κοινοτήτων.  
2. Ο οικοτουρισµός απαιτεί  ειδικές πολιτικές,  στρατηγικές και  προγράµµατα 
για κάθε έθνος και  περιοχή και δεν µπορεί να αναπτυχθεί,  αντιγράφοντας ότι 
έχει γίνει αλλού, πόσο µάλλον  να αυξάνεται  κατά τρόπο ατίθασο και 
αναρχικό. 
3. Ο οικοτουρισµός χρειάζεται τα πρακτικά και αποτελεσµατικά συστήµατα 
του συντονισµού µεταξύ όλων των φορέων, συµπεριλαµβανοµένων των 
κυβερνήσεων, ιδιωτικών επιχειρήσεων και τη τοπική κοινότητα.  
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4. Ο προγραµµατισµός του οικοτουρισµού πρέπει να περιλάβει  αυστηρά 
κριτήρια για τον εδαφικό χώρο, συµπεριλαµβανοµένων των επιφυλάξεων και 
για τις περιοχές µε χαµηλό και µέσο αντίκτυπο. Αυτά τα κριτήρια πρέπει να 
επιβληθούν αυστηρά και να γίνουν σεβόµενα από όλα τα συµβαλλόµενα µέρη.  
5. Ο φυσικός προγραµµατισµός και το σχέδιο των εγκαταστάσεων για τον 
οικοτουρισµο, όπως ειδικά ξενοδοχεία και άλλα µέσα στέγασης, των 
εστιατορίων, των κέντρων πληροφόρησης στα εθνικά πάρκα κ.λ.π, πρέπει να 
πραγµατοποιηθούν µε έναν τρόπο για να αποφύγουν ή να ελαχιστοποιήσουν 
οποιοδήποτε αρνητικό αντίκτυπο που µπορούν να έχουν επάνω στο φυσικό και 
πολιτιστικό περιβάλλον. Τα οικοδοµικά υλικά, οι αρχιτεκτονικές µορφές, τα 
έπιπλα και το ντεκόρ πρέπει να είναι ιδανικό, ενώ πρέπει να χρησιµοποιηθούν 
οι χαµηλές πηγές ενέργειας ρύπανσης.  
6. Οµοίως, τα µέσα συγκοινωνίας και οι επικοινωνίες που χρησιµοποιούνται 
στις περιοχές οικοτουρισµού πρέπει να έχουν χαµηλή µόλυνση. Ο αθλητισµός 
που περιλαµβάνει τα θορυβώδη ή ιδιαίτερα ρυπογόνα µέσα συγκοινωνίας 
πρέπει σίγουρα να απαγορευθεί σε αυτές τις περιοχές.  
7. Η πρακτική του οικοτουρισµού στα εθνικά πάρκα και τις προστατευόµενες 
ζώνες πρέπει αυστηρά να συµµορφωθεί µε τους διοικητικούς κανόνες που 
κυβερνούν τέτοιες περιοχές.  
8. Αµοιβαία, αυτά τα διοικητικά σχέδια πρέπει να λάβουν υπόψη το γεγονός 
ότι θα χρησιµοποιηθούν από τους τουρίστες, και πρέπει να ληφθούν  
κατάλληλα µέτρα για µια βιώσιµα χρήση.  
9. Οι κατάλληλοι νοµικοί και θεσµικοί µηχανισµοί πρέπει να καθιερωθούν για 
να διευκολύνουν και να καταστήσουν αποτελεσµατική την τακτική συµµετοχή 
των τοπικών κοινοτήτων σε τη ολόκληρη διαδικασία οικοτουρισµού, 
συµπεριλαµβανοµένου του πολιτικού καθορισµού, του προγραµµατισµού, της 
διαχείρισης και του ελέγχου. 
10. Σύµφωνα µε αυτό, θεσµικός, οικονοµικός, οι φορολογικοί ή άλλοι 
µηχανισµοί πρέπει επίσης να καθιερωθούν για να εξασφαλίσουν ότι ένα 
σηµαντικό ποσοστό του εισοδήµατος που παράγεται από τον οικοτουρισµό 
παραµένει µε την τοπική κοινότητα ή εξυπηρετεί τους σκοπούς συντήρησης.  
11. Είναι εντούτοις σηµαντικό να εξασφαλιστεί ότι ο οικοτουρισµός είναι µια 
καλή, οικονοµικά βιώσιµη επιχείρηση και ότι παράγονται κέρδη από αυτήν. 
Εάν δεν υπάρχει καµία προοπτική για το κέρδος, κατόπιν οι ιδιωτικοί 
επιχειρηµατίες δεν θα επενδύσουν και δεν θα υπάρξει κανένα όφελος που 
διανέµεται στις τοπικές κοινότητες ή  κάποιος λόγος συντήρησης.  
12. Όλοι εκείνοι οι ενδιαφερόµενοι για την επιχείρηση οικοτουρισµού πρέπει 
να γνωρίζουν τις δαπάνες και  οποιεσδήποτε πιθανές αρνητικές επιδράσεις, και 
αυτά τα αρνητικά σηµεία  πρέπει να ενσωµατωθούν στις αναλύσεις του 
κόστους-κέρδους µιας προκαταρκτικής επένδυσης οποιουδήποτε 
προγράµµατος οικοτουρισµού. 
13. Η συµµόρφωση µε τους γενικούς κανονισµούς και τους κώδικες τουρισµού 
πρέπει να είναι πιό αυστηρή στην περίπτωση του οικοτουρισµού, που 
συνδυάζει την επίβλεψη και τον έλεγχο, µε τη συνειδητοποίηση που αυξάνει 
τις εκστρατείες µεταξύ των επιχειρησιακών ανθρώπων και των τουριστών, τη 
κατάρτιση των προµηθευτών, και τελικά των κυρώσεων ενάντια σε εκείνους 
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που δεν συµµορφώνονται. Οι κανονισµοί και οι εθελοντικές πρωτοβουλίες 
σχετικά µε την περιβαλλοντική και κοινωνικοπολιτιστική ικανότητα 
υποστήριξης του οικοτουρισµού πρέπει να ενθαρρύνονται και να ελέγχονται  
κατάλληλα.  
14. Προσοχή πρέπει να δοθεί στις προοπτικές της καθιέρωσης και της 
υποχρέωσης των συστηµάτων πιστοποίησης για τις εγκαταστάσεις και τις 
διαδικασίες οικοτουρισµού, τουλάχιστον  σε περιφερειακό και ενδεχοµένως 
πανευρωπαϊκό επίπεδο, για να εγγυηθεί ότι η ποιότητά τους είναι σύµφωνη µε 
τις αρχές της βιωσιµότητας. Η χρήση των υπαρχόντων τοπικών συστηµάτων 
πιστοποίησης πρέπει επίσης να θεωρηθεί, στα µάτια των καταναλωτών και των 
ξένων χειριστών γύρου,  ως συστήµατα µε υψηλότερη αξιοπιστία. 
15. Η εκπαίδευση και η κατάρτιση για  διευθυντές, υπάλληλους επιχειρήσεων, 
καθώς επίσης και των τοπικών πληθυσµών, είναι προϋποθέσεις για τη βιώσιµη 
ανάπτυξη και τη διαχείριση οικοτουρισµού. Ειδικότερα, οι ανάγκες 
οικοτουρισµού προϋποθέτουν κυρίως, οδηγούς, οι οποίοι είναι ντόπιοι 
κάτοικοι. 
16. Η παροχή πλήρων πληροφοριών είναι ακριβώς ένα από τα στοιχεία που 
διαφοροποιούν την εµπειρία οικοτουρισµού από τον παραδοσιακό τουρισµό, 
και µπορούν να λάβουν  διάφορες µορφές, όπως  φυλλάδια, οι τουριστικοί 
οδηγοί,  χάρτες,  κέντρα ερµηνεία και µουσεία οικοτουρισµου,  καθοδηγηµένα 
ίχνη φύσης, και, φυσικά οι οδηγοί οι ίδιοι.  
17. Το διαφηµιστικό υλικό για τον οικοτουρισµό πρέπει να περιέχει 
ουσιαστικές πληροφορίες για την εµπειρία στην οποία οι πιθανοί τουρίστες 
καλούνται να ζήσουν µέσα σε ένα οικοσύστηµα, συµπεριλαµβανοµένων των 
λεπτοµερειών στη χλωρίδα, πανίδα, γεωγραφία, γεωλογία και γενικά 
πληροφορίες για το οικοσύστηµα που πρόκειται να επισκεφτούν. Πρέπει 
επίσης να περιλάβει τις ειλικρινείς πληροφορίες για τις υπηρεσίες στέγασης 
και του τοµέα εστιάσεως, καθώς επίσης και τις συστάσεις σχετικά µε αυτό που 
µπορεί και δεν µπορεί να γίνει στον προορισµό. Όλες αυτές οι πληροφορίες θα 
βοηθήσουν τους πιθανούς πελάτες πριν από την αγορά, για να κάνουν 
διακρίσεις µεταξύ των γνήσιων χειριστών οικοτουρισµού και άλλων που 
επιδιώκουν µόνο να εκµεταλλευθούν µια µόδα.  
 
2.13  Οι οικονοµικές επιδράσεις του οικοτουρισµού 
 
Υπάρχουν δύο σχετικά, αλλά ευδιάκριτες, οικονοµικές έννοιες στον 
οικοτουρισµό: οικονοµικός αντίκτυπος και οικονοµική αξία. Αυτό το έγγραφο 
ζητηµάτων εστιάζει στον οικονοµικό αντίκτυπο, ο οποίος αναφέρεται στην 
αλλαγή στις πωλήσεις, το εισόδηµα, τις εργασίες, ή άλλη παράµετρο που 
παράγεται από τον οικοτουρισµό. Ένας κοινός στόχος οικοτουρισµού είναι η 
παραγωγή των οικονοµικών οφελών, εάν είναι κέρδη για τις επιχειρήσεις, 
εργασίες για τις κοινότητες, ή εισοδήµατα για τα πάρκα. Ο οικοτουρισµός 
διαδραµατίζει έναν ιδιαίτερα σηµαντικό ρόλο επειδή µπορεί να δηµιουργήσει 
τις εργασίες στις µακρινές περιοχές που ιστορικά έχουν ωφεληθεί λιγότεροι 
από τα προγράµµατα οικονοµικής ανάπτυξης από έχει τις πιο 
πυκνοκατοικηµένες περιοχές. Ακόµη και ένας µικρός αριθµός εργασιών µπορεί 
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να είναι σηµαντικός στις κοινότητες όπου οι πληθυσµοί είναι χαµηλοί και οι 
εναλλακτικές λύσεις είναι λίγες.  
     Αυτός ο οικονοµικός αντίκτυπος µπορεί να αυξήσει την πολιτική και 
οικονοµική ενίσχυση για τη συντήρηση. Οι προστατευόµενες ζώνες, και η 
συντήρηση φύσης γενικά, παρέχουν πολλά οφέλη στην κοινωνία, 
συµπεριλαµβανοµένης της συντήρησης της βιοποικιλότητας, συντήρηση των 
υδροκριτών, και τα λοιπά. ∆υστυχώς, πολλά από αυτά τα οφέλη είναι άυλα. 
Εντούτοις, τα οφέλη που συνδέονται µε την αναψυχή και τον τουρισµό στις 
προστατευόµενες ζώνες τείνουν να είναι απτά. Παραδείγµατος χάριν, οι δύτες 
σε ένα θαλάσσιο πάρκο ξοδεύουν τα χρήµατα στην κατοικία, τα τρόφιµα, και 
άλλες αγαθά και υπηρεσίες, µε αυτόν τον τρόπο παρέχοντας την απασχόληση 
για τους τοπικούς και µη-τοπικούς κατοίκους. Αυτές οι θετικές οικονοµικές 
επιδράσεις µπορούν να οδηγήσουν στην αυξανόµενη υποστήριξη για τις 
προστατευόµενες ζώνες µε τις οποίες συνδέονται. Αυτό είναι ένας λόγος για 
τον οποίο ο οικοτουρισµός έχει αγκαλιαστεί ως µέσα για τη συντήρηση των 
φυσικών πόρων.  
    ∆ιάφορες µελέτες στην Αυστραλία και αλλού έχουν αξιολογήσει τις 
οικονοµικές επιδράσεις του οικοτουρισµού. Προβλέψιµα, το επίπεδο οφελών 
ποικίλλει ευρέως ως αποτέλεσµα των διαφορών στην ποιότητα της έλξης, 
πρόσβασης, και τα λοιπά. Σε µερικές περιπτώσεις, ο αριθµός εργασιών που 
δηµιουργούνται θα είναι χαµηλός, αλλά στις αγροτικές περιοχές ακόµη και 
µερικές εργασίες µπορούν να κάνουν µια µεγάλη διαφορά. Ακόµα, τα οφέλη 
οικοτουρισµού δεν πρέπει να υπερβληθούν, ή µπορεί να υπάρξει µια 
σπασµωδική κίνηση δεδοµένου ότι η πραγµατικότητα αποτυγχάνει να ζήσει 
µέχρι τις προσδοκίες.   
     Οι επιδράσεις του οικοτουρισµού, ή οποιαδήποτε οικονοµική 
δραστηριότητα, µπορούν να οµαδοποιηθούν σε τρεις κατηγορίες: άµεσος, 
έµµεσος, και προκληθείς. Οι άµεσες επιδράσεις είναι εκείνες που προκύπτουν 
από τα αρχικά έξοδα τουρισµού, όπως τα χρήµατα που ξοδεύονται σε ένα 
εστιατόριο. Το εστιατόριο αγοράζει τα αγαθά και τις υπηρεσίες (εισαγωγές) 
από άλλες επιχειρήσεις, µε αυτόν τον τρόπο παράγοντας τις έµµεσες 
επιδράσεις. Επιπλέον, οι υπάλληλοι εστιατορίων ξοδεύουν µέρος των αµοιβών 
τους για να αγοράσουν τα διάφορα αγαθά και τις υπηρεσίες, µε αυτόν τον 
τρόπο παράγοντας τις προκληθείσες επιδράσεις. Φυσικά, εάν το εστιατόριο 
αγοράζει τα αγαθά και τις υπηρεσίες από έξω από την περιοχή ενδιαφέροντος, 
κατόπιν τα χρήµατα δεν παρέχουν κανέναν έµµεσο αντίκτυπο στην περιοχή  
     Από τον προσδιορισµό των διαρροών, ή αντιθέτως τους συνδέσµους µέσα 
στην οικονοµία, οι έµµεσες και προκληθείσες επιδράσεις του τουρισµού 
µπορούν να υπολογιστούν. Επιπλέον, αυτές οι πληροφορίες µπορούν να 
χρησιµοποιηθούν για να προσδιορίσουν ποια αγαθά απαιτούνται αλλά δεν 
παράγονται στην περιοχή, πόση απαίτηση υπάρχει για τέτοια αγαθά, και τι τα 
πιθανά οφέλη της τοπικής παραγωγής θα ήταν. Αυτό επιτρέπει στους φορείς 
χάραξης πολιτικής  να καθορίσουν τις προτεραιότητες για την ανάπτυξη των 
εισαγωγών προς χρήση από τον τουρισµό ή άλλες βιοµηχανίες.  
     Πώς, έπειτα, είναι αυτές οι άµεσες, έµµεσες, και προκληθείσες επιδράσεις 
για να υπολογιστούν; Για τις µικρές περιοχές µε τις µη-διαφορετικές 
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οικονοµίες, υπάρχουν σχετικά λίγες έµµεσες και προκληθείσες επιδράσεις, και 
υπάρχουν σχετικά λίγα στοιχεία διαθέσιµα για τη διαµόρφωση αυτών των 
επιδράσεων. Εποµένως, οι έρευνες για τους επισκέπτες, τους κατοίκους, ή / και 
τις επιχειρήσεις συχνά χρησιµοποιούνται για να προσδιορίσουν τις άµεσες 
επιδράσεις του τουρισµού. Για τις µεγαλύτερες περιοχές, όπως τα κράτη ή οι 
χώρες, οι οικονοµολόγοι έχουν αναπτύξει τις διάφορες τεχνικές για τις έµµεσες 
και προκληθείσες επιδράσεις, συµπεριλαµβανοµένης της υπολογίσιµης γενικής 
ισορροπίας (CGE) και της εισόδου-εξόδου ανάλυσης (IO). 
 

 
2.14  Οικοτουρισµός: Απειλή ή ευκαιρία;  

Ίσως και οι δύο. Η πρόκληση για την Κεντρική και Ανατολική Ευρώπη 
σήµερα βρίσκει µια ισορροπία µεταξύ της προώθησης του τουρισµού και της 
ελαχιστοποίησης των αρνητικών επιδράσεών της στο περιβάλλον. Σύµφωνα µε 
τις προβλέψεις από τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού, ο αριθµός διεθνών 
αφίξεων τουριστών αναµένεται για να διπλασιαστεί σχεδόν µέχρι το έτος 2010 
σε 937 εκατοµµύριο επισκέπτες. Ενώ ο τουρισµός  χωρίς καµία αµφιβολία 
αντιπροσωπεύει ένα τεράστιο όφελος στη σφαιρική οικονοµία, αυτή η 
αυξανόµενη βιοµηχανία θα ασκήσει επίσης µόνιµη επίδραση στο περιβάλλον. 
Περισσότεροι ταξιδιώτες θα οδηγήσουν βεβαίως σε κάποια περιβαλλοντική 
υποβάθµιση, σε αυξανόµενη ρύπανση από τη µεταφορά, κατασκευή 
περισσότερων εγκαταστάσεων κ.λ.π.  Και είναι δεδοµένο ότι µέσα στη πίεση 
της αστικής αύξησης διαβίωσης  των απτόητων ταξιδιωτών, επιδιώκουν 
περισσότερο αυτοί  τις παλιές φυσικές και πολιτιστικές περιοχές. Ο αριθµός 
επισκεπτών στα εθνικά πάρκα, τις προστατευόµενες ζώνες και στις αγροτικές 
κοινότητες συνεχίζει να αυξάνεται. Και ενώ ο οικοτουρισµός έχει ως  σκοπό 
την επαφή µε τη φύση και θεωρείται γενικά ότι  ασκεί χαµηλότερη επίδραση 
από το µαζικό τουρισµό, και απαιτεί λιγότερες υποδοµές και  ανάπτυξη,  
ακόµη και αυτός της µικρής κλίµακας τουρισµός, µπορεί να βλάψει τους 
φυσικούς πόρους που προσελκύουν τους τουρίστες στο αρχικό τους 
στάδιο. Και συχνά τα αρνητικά αποτελέσµατα είναι, όχι µόνο οικολογικά. Ο 
τουρισµός, ειδικά στις αγροτικές και µη αναπτυχθείσες περιοχές έχει 
δηµιουργήσει µια εξάρτηση στο ξένο εισόδηµα µεταξύ του τοπικού 
πληθυσµού. Έχει µετατοπίσει τα παραδοσιακά τελωνεία και τις κοινωνικές 
αλληλεπιδράσεις και οι κοινότητες έχουν γίνει τρωτές  στους ξένους 
οικονοµικούς όρους.  Από την άλλη πλευρά  ο τουρισµός είναι και µια θετική 
δραστηριότητα. Εάν οι άνθρωποι ενδιαφέρονται για τον πολιτισµό, τη 
χαλάρωση, την περιπέτεια ή την υγεία, στο τέλος το κίνητρο για τον τουρισµό 
είναι η αλλαγή  µιας ρουτίνας και  επίτευξη κάποιας αίσθησης  βελτίωσης. Και 
είναι δύσκολο να αγνοηθεί ο τουρισµός γιατί παρουσιάζει ευκαιρίες κυρίως  
για την οικονοµική ανάπτυξη στις αγροτικές κοινότητες. 

 Εάν ο αρχικός αντίκτυπος είναι θετικός ή αρνητικός κατά ένα µεγάλο µέρος 
εξαρτάται από τον τρόπο µε τον οποίο αυτός ο τοµέας ρυθµίζεται. Οι 
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διοικητικές δοµές πρέπει να ενισχυθούν προκειµένου να στηριχτεί και η 
περιβαλλοντική ποιότητα και µια ζωηρή βιοµηχανία τουρισµού.  Οι 
ευαίσθητες  φυσικές περιοχές  είναι  περιορισµένες και εξαφανίζονται  µε την 
ταχύτητα του Φώτος . Πολλοί εµπειρογνώµονες θεωρούν ότι η χρήση του 
φυσικού περιβάλλοντος είναι σε ένα κρίσιµο στάδιο. Η πρόκληση που 
αντιµετωπίζεται  σήµερα είναι  να προωθηθούν οι δραστηριότητες τουρισµού 
στις φυσικές περιοχές, ελαχιστοποιώντας τις αρνητικές επιδράσεις πάνω σε 
αυτές. Μια πρόκληση που γίνεται δεκτή παγκοσµίως.   ∆ιάφορες πρωτοβουλίες 
έχουν εισαχθεί από τους διεθνείς οργανισµούς και τη βιοµηχανία τουρισµού. 
Μια από τη πιο πρόσφατη, είναι µια κοινή µελέτη για την εφαρµογή του 
Ατζέντα 21(πρόγραµµα για τη βιώσιµη ανάπτυξη ) για τη βιοµηχανία ταξιδιού 
και τουρισµού από τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού,  και το Συµβούλιο 
τουρισµού (WTTC). Αντίστοιχα, οι οργανώσεις αντιπροσωπεύουν τα 
ενδιαφέροντα της  κυβέρνησης και των επιχειρήσεων.   Το πρόγραµµα δράσης 
Ατζέντα καθορίζει ένα συστηµατικό πλαίσιο για να καταστήσει τη βιοµηχανία 
τουρισµού πιο αρµόδια περιβαλλοντικά. Πιέζει τις κυβερνήσεις για να 
συνεργαστεί µε τις τοπικές αρχές και τον ιδιωτικό τοµέα για να αναπτύξει 
οπουδήποτε είναι δυνατόν ένα περιβαλλοντικό πρόγραµµα σχετικά µε τους 
προορισµούς τουρισµού. Η συνεργασία µεταξύ όλων των ενδιαφερόµενων 
συµβαλλόµενων µερών θα είναι το κλειδί στην ανάπτυξη των επιτυχών 
συστηµάτων διαχείρισης.   

"Ο τουρισµός µπορεί να βοηθήσει το περιβάλλον από πολλές απόψεις, ειδικά 
µε την παροχή των οικονοµικών κινήτρων για να προστατευθούν οι πόροι, 
όπως τα µοναδικά ζωικά είδη, φυσικές περιοχές και πολιτιστικά µνηµεία.  

Επιπλέον, πολλές διεθνείς χρηµατοδοτικές αντιπροσωπείες έχουν καθιερώσει 
τα προγράµµατα για να ενθαρρύνουν τον τουρισµό που ευνοεί την προστασία 
του περιβάλλοντος. ∆εδοµένου ότι οι χώρες της Κεντρικής και Ανατολικής 
Ευρώπης,  συνεχίζουν να ψάχνουν για τα µέσα της οικονοµικής ανάπτυξης, η 
βιοµηχανία τουρισµού παρουσιάζει διάφορες µοναδικές προκλήσεις και 
ευκαιρίες. Πολλοί επιζητούν ενεργά την αγορά του παγκόσµιου τουρισµού και 
οι αριθµοί βρίσκονται σε άνοδο. Σύµφωνα µε µια πρόσφατη έκθεση 
Συµβουλίου της Ευρώπης, η περιοχή της Κεντρικής και Ανατολικής Ευρώπης 
προσέλκυσε περισσότερο από 17% των αφίξεων στην Ευρώπη το 1993, µε την 
Ουγγαρία που ανοίγει το δρόµο ως ένας από τους κορυφαίους πέντε 
προορισµούς παγκόσµιου τουρισµού.  Οι χώρες της Κεντρικής και Ανατολικής 
Ευρώπης καυχώνται µια σηµαντική πολιτιστική κληρονοµιά καθώς επίσης και 
πολλές περισσότερες άθικτες φυσικές περιοχές απ'ό,τι στη δύση, και 
παρουσιάζουν απέραντες ευκαιρίες για τον οικοτουρισµό. Αλλά όπως πολλές 
από αυτές τις χώρες συνεχίζουν να αγωνίζονται για την ανάπτυξη του 
τουρισµού, παράγοντας εισόδηµα, και έτσι υπάρχει µεγάλη πίεση για την 
εκµετάλλευση των φυσικών πόρων.   

Επειδή η βιοµηχανία τουρισµού είναι στα σχετικά αρχικά στάδια στην 
Κεντρική και Ανατολική Ευρώπη υπάρχουν ακόµα ευκαιρίες να αναπτυχθεί 
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ένα περιεκτικό διοικητικό σχέδιο για την ανάπτυξη του οικοτουρισµου. Αυτό 
το όραµα είναι στην πρώτη γραµµή για πολλές χώρες στην περιοχή.   

 
 
 

Ο∆ΗΓΙΕΣ 
Οδηγίες για την ανάπτυξη του βιώσιµου τουρισµού στις φυσικές περιοχές 
1. Στόχοι κρατικής σαφείς συντήρησης.   
2. Καθιερώστε έναν κατάλογο των υπαρχόντων οικολογικών πόρων και της 

περιβαλλοντικής θέσης βασικών γραµµών.   
3. Αναπτύξτε τις συνεργασίες µε όλα τα ενδιαφερόµενα συµβαλλόµενα µέρη, 

ειδικά τοπικές κοινότητες.   
4. Αξιολογήστε την πιθανή περιβαλλοντική ικανότητα υποβάθµισης και 

µεταφοράς.   
5. Αναλύστε τις αγορές τουριστών και τις ανάγκες του επισκέπτη.   
6. Εξασφαλίστε ότι ο τουρισµός υποστηρίζει ένα ευρύ φάσµα των τοπικών 

οικονοµικών δραστηριοτήτων.   
7. Προσδιορίστε τις δραστηριότητες τουρισµού που είναι συµβατές µε την 

περιοχή.   
8. Καθιερώστε τα πρότυπα για την ποιότητα.   
9. Καθιερώστε τις διοικητικές πολιτικές που ελαχιστοποιούν την περιβαλλοντική 

ζηµία, όπως ο χωρισµός για το κτήριο, και τη διαχείριση µεταφορών και των 
αποβλήτων.   

10. Εκπαιδεύστε και εκπαιδεύστε το προσωπικό καθιερώστε τα προγράµµατα για 
τους επισκέπτες.   

11. ∆ηµιουργήστε τις επικοινωνίες και την εµπορική στρατηγική.   
12. Καθιερώστε ένα πρόγραµµα για τον έλεγχο και την αναθεώρηση. 

 

 Μια κοινή µελέτη από τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού, και το 
πρόγραµµα περιβάλλοντος Ηνωµένων Εθνών, βρήκε ότι  το στοιχείο που είναι 
απαραίτητο στην επιτυχία του οικοτουρισµού είναι, ότι εάν ο οικοτουρισµός 
πρόκειται να λάβει µια πιο υψηλή προτεραιότητα στα κυβερνητικά σχέδια, 
ειδικά στις αναπτυσσόµενες χώρες ιδιαίτερη προσπάθεια πρέπει να καταβληθεί  
αποτελεσµατικά από  τους τοπικούς κατοίκους στη δραστηριότητα τουρισµού .  

Tέλικα ένας από τους σηµαντικότερους στόχους του οικοτουρισµού πρέπει να 
είναι η συντήρηση της φύσης. Η εκπαίδευση για τις έµφυτες κοινωνικές τιµές 
του περιβάλλοντος θα είναι βασική στην επίτευξη αυτού του στόχου. Οι 
προστατευµένες περιοχές χρησιµοποιούνται ήδη για τη σηµαντική 
επιστηµονική έρευνα. Συχνά τα συµπεράσµατα συµβάλλουν σε µια 
αυξανόµενη αναγνώριση της οικολογικής αξίας της περιοχής. Η έρευνα µπορεί 
επίσης να χρησιµεύσει να καθιερώσει τις συγκριτικές µετρήσεις επιδόσεων για 
τη συντήρηση, δεδοµένου ότι οι περιοχές είναι συχνά κατά ένα µεγάλο µέρος 
άθικτες και σχετικά παλιά οικοσυστήµατα, και αυτό µπορεί να χρησιµεύσει ως 
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µια βάση για τη σύγκριση.   Ένα δεύτερος στόχος  είναι η εκπαίδευση των  
επισκεπτών. Οι τουρίστες και οι οικοδεσπότες τους πρέπει να διδαχθούν για τη 
συντήρηση φύσης και την προστασία καθώς επίσης και το σεβασµό του 
πολιτισµού που επισκέπτονται. Συχνά ο τουρίστας είναι πρόθυµος να µάθει 
κάτι από αυτό που βλέπει κατά την εξέταση του τοπίου, της οικολογίας, και 
των ανθρώπων. Οι τοπικοί κάτοικοι µπορούν να διαδραµατίσουν έναν µεγάλο 
ρόλο, στο πώς οι επισκέπτες βλέπουν τον προορισµό. Με το να γίνουν 
µορφωµένοι οικοδεσπότες και οδηγοί µπορούν να ενθαρρύνουν τους τουρίστες 
για να δουν τις κοινότητές τους σαν κάτι  περισσότερο από µια περιοχή για 
αναψυχή.   Το ταξίδι στις άγριες τοποθεσίες έχει τη δυνατότητα να ενηµερώσει 
και να εκπαιδεύσει τις µεγάλες οµάδες ανθρώπων για τη σηµασία της φύσης. 
Αυτή η συνειδητοποίηση θα δώσει τη ζωτικής σηµασίας υποστήριξη, για τις 
προσπάθειες να προστατευθεί ο άγριος κόσµος στο µέλλον. 

Στο τέλος του ταξιδιού οι περιηγητές µπορούν να επιστρέψουν το σπίτι µε κάτι 
περισσότερο από µερικά στιγµιότυπα και ένα ηλιακό έγκαυµα. Ο  σηµερινός 
οικοτουρίστας  θα µπορούσε να φέρει µια πίσω µεγαλύτερη εκτίµηση για το 
φυσικό κόσµο και ένα νέο  κίνητρο για να τον προστατεύσει   

 
2.15  Για να επιτευχθεί ένας σωστός οικοτουρισµός 
 

Όπως και η τουριστική βιοµηχανία, το µέλλον του οικοτουρισµού θα ελεγχθεί, 
σε κάποιο βαθµό, από την ελεύθερη ζήτηση. Το πιεστικότερο ερώτηµα όµως, 
είναι σε ποιο βαθµό είναι πρόθυµη η διεθνής κοινότητα να αφήσει κάτι τέτοιο 
να συµβεί. Με απλά λόγια, θα αφήσουµε τους οικοτουριστες και τους 
δηµιουργούς των σχετικών εµπειριών να καθορίσουν τη µοίρα της τουριστικής 
βιοµηχανίας, ή µήπως η τουριστική βιοµηχανία θα ζητήσει την παρέµβαση των 
τοπικών, επαρχιακών, εθνικών και διεθνών αρχών για τον έλεγχο της 
κατάστασης; Η τάση φαίνεται να είναι προς το δεύτερο, δηλαδή ότι η 
µελλοντική πορεία του χώρου θα είναι ο έλεγχος µέσα από το βιώσιµο 
τουρισµό και τη βιοµηχανία του οικοτουρισµου. Αν και το γεγονός αυτό 
φαίνεται δύσκολο να το δεχτούν κάποιοι παράγοντες του χώρου, για άλλη µια 
φορά τονίζουµε ότι θα πρέπει να κοιτάξουµε λίγο πιο πέρα από την 
ικανοποίηση των προσωπικών και οικονοµικών αναγκών προς µια προσέγγιση 
ευαίσθητη στις ανάγκες του περιβάλλοντος και των ντόπιων κατοίκων. Ο 
κατάλογος που ακολουθεί προσφέρει οδηγίες για την επίτευξη περισσότερων 
κοινωνικό-οικολογικών αποτελεσµάτων µιας οικοτουριστικης κουλτούρας: 

 
1. Μείωση του αριθµού των επιχειρηµατιών και των τουριστών µέσα σε µια 

οικοτουριστική περιοχή σύµφωνα µε τη δυναµικότητα του περιβάλλοντος 
να απορροφήσει τις επιδράσεις του οικοτουρισµού. Αυτό σηµαίνει τη 
διεξαγωγή ερευνών για την κατανόηση των σχέσεων, που αναπτύσσονται 
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µεταξύ τουριστών, τοπικών κατοίκων, βιοµηχανίας, πολιτείας και φυσικών 
πόρων. 

2. ∆ιεξαγωγή περαιτέρω ερευνάς γύρω από την επαγγελµατική φιλοσοφία των 
πρακτόρων οικοτουρισµου σχετικά µε το κατά πόσο τηρούν τις 
στρατηγικές περιφερειακής ανάπτυξης για την εκµετάλλευση της γης. 
Μόνο οι πράκτορες µε αποδεδειγµένα στοιχεία θα µπορούν να οργανώνουν 
περιηγήσεις. Αυτό σηµαίνει έναν υψηλό βαθµό έλεγχου για την αξιολόγηση 
των επιχειρήσεων, που τηρούν τα πρότυπα και εκείνων, που δεν τα τηρούν. 

3. Έµµονη στη διατήρηση ενός συγκεκριµένου επιπέδου ικανότητας από τη 
πλευρά των τουριστικών πρακτόρων µέσα από τη διαδικασία της 
πιστοποίησης. Έµµονη επίσης στη διεξαγωγή αξιολόγησης από τους 
οικοτουριστες, που θα εξετάζονται από περιφερειακές επιτροπές ( π.χ. 
αξιολογήσεις που, αντί να ταχυδροµούνται στις επιχειρήσεις, θα 
αποστέλλονται στην επιτροπή.) 

4. Έµµονη στη συνεργασία µεταξύ κρατών και βιοµηχανίας για την ανάπτυξη 
δικαίων οδηγιών, που θα ρυθµίζουν  και θα καθοδηγούν τη βιοµηχανία του 
οικοτουρισµού. 

5. Η ερευνά υποστηρίζει ότι η ανάπτυξη µιας βιοµηχανίας οικοτουρισµού 
πρέπει να ξεκινάει από τη χαµηλότερη βάση και όχι από τη κοινότητα. Η 
προσέγγιση αυτή δίνει έµφαση στη σηµασία της λήψης αποφάσεων από 
εσωτερικούς παράγοντες και όχι από εξωγενή συµφέροντα. Οι εξωγενείς 
επιδράσεις επιτρέπονται, στο βαθµό όµως που δεν παρεµβαίνουν στην 
αλλοίωση της ακεραιότητας της κοινότητας. 

6. Έµµονη για την ενθάρρυνση  των διεθνών αρχών να συντονίσουν τις 
ερευνητικές προσπάθειες και να προσφέρουν την απαραίτητη υποστηρίξει, 
τονίζοντας τις καταστάσεις εκείνες, όπου η βιοµηχανία άσκησε αρνητική 
επίδραση στους φυσικούς πόρους και στους ανθρώπους της περιοχής. 

7. Ανάπτυξη ισχυρότερων δεσµών µεταξύ εκπαιδευτικών ιδρυµάτων και 
ντόπιων κατοίκων, προσφέροντας στους ανθρώπους αυτούς τα µέσα    ( π.χ. 
διπλώµατα, πτυχία ) για να εργαστούν στη βιοµηχανία. Τα προγράµµατα 
αυτά πρέπει να αναπτυχθούν σε σχέση µε τις ανάγκες των ανθρώπων και 
όχι απαραιτήτως µε τις ανάγκες των ιδρυµάτων. 

8. Προσπάθεια  για την εύρεση ενός ορισµού του οικοτουρισµού και των 
οικοτουριστων, που θα είναι αποδεκτός από τη διεθνή κοινότητα. Προς το 
παρόν υπάρχει ελάχιστη συµφωνία µεταξύ των ερευνητών και των 
επιχειρήσεων, γεγονός που εµποδίζει την πρόοδο της ερευνάς στο χώρο 
αυτό. 

9. Ανάπτυξη µιας φόρµας, που θα καθορίζει το ποσοστό των εσόδων από τον 
οικοτουρισµού, που θα διοχετεύεται στους ντόπιους πληθυσµούς και στους 
φυσικούς πόρους της περιοχής. 

10. Αντιµετώπιση του προβλήµατος της έλλειψης κέντρου βάρους στην ερευνά 
του οικοτουρισµού, συµπεριλαµβανοµένης της ερευνητικής θεωρίας και 
της µεθοδολογίας. Εδώ περιλαµβάνεται επίσης και η ανάγκη συγκέντρωσης 
των στοιχείων, που θα δείχνουν στην πολιτεία και στα αλλά κέντρα 
αποφάσεων τα οφέλη και τα πλεονεκτήµατα του οικοτουρισµού, ειδικά σε 
σχέση µε τις άλλες, πιο παρεµβατικές µορφές εκµετάλλευσης της γης. 
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11. Εξέταση των διεθνών µοντέλων, όπου έχουν αναπτυχθεί µεγάλα    τραστ 
µέσα από τουριστικές και άλλες επιχειρήσεις. Σκοπός των τραστ αυτών 
είναι η συγκέντρωση χρηµάτων από τον τουρισµό και άλλες µορφές 
εκµετάλλευσης της γης, ώστε σε περίπτωση ύφεσης της ανάπτυξης ή της 
βιοµηχανίας, η περιφέρεια να διατηρήσει την οικονοµική της βιωσιµότητα 
µέσα από επενδύσεις σε άλλες βιοµηχανίες.  

 

Όπως αναφέραµε νωρίτερα, η ευθύνη για τον προγραµµατισµό και την 
εφαρµογή ενός σωστού και ηθικού προγράµµατος οικοτουρισµού θα πρέπει να 
ανήκει στις περιφερειακές και εθνικές αρχές. Όµως, τόσο οι τουρίστες όσο και 
οι τουριστικές επιχειρήσεις θα πρέπει επίσης να αποδεχθούν ένα µέρος αυτής 
της ευθύνης. Ειδικότερα, ο τουρίστας θα πρέπει να ζητάει συγκεκριµένα 
στοιχεία, που θα εξασφαλίζουν µία υψηλής ποιότητας ηθική εµπειρία. Τα 
στοιχεία αυτά περιλαµβάνουν τα εξής: 

 
1. Στη λειτουργία της επιχείρησης θ’ απασχολούνται ντόπιοι κάτοικοι? 
2. Υπάρχουν ντόπιοι κάτοικοι στα µεσαία και υψηλά διοικητικά στρώµατα 

της επιχείρησης? 
3. Υπάρχει σεβασµός προς τους ιθαγενείς / ντόπιους κατοίκους? 
4. Υπάρχει σεβασµός για το φυσικό πλούτο της περιοχής, και ποια µέτρα 

λαµβάνονται για τη διασφάλιση αυτού του σεβασµού? 
5. Ποια είναι τα οικονοµικά οφέλη, που προσφέρει η επιχείρηση στους 

ντόπιους κατοίκους? 
6. Η επιχείρηση χρησιµοποιεί ξενοδοχεία, εστιατόρια, µέσα µεταφοράς, κλπ, 

που είναι φιλικά προς το περιβάλλον? Υπάρχει επεξεργασία των λυµάτων 
και σωστή διαχείριση των απορριµµάτων? 

7. ποιος είναι ο βαθµός της περιβαλλοντικής επιµόρφωσης που προσφέρεται 
µε το προϊών? 

8. ποιος είναι ο αριθµός των συµµετοχόντων σε κάθε περιήγηση? 
9. ποιο το επίπεδο της εµπειρίας και των γνώσεων των οδηγών? 
10. Υπάρχουν γλωσσικά εµπόδια στην επικοινωνία? 
11. Ο τουριστικός πράκτορας έχει πλήρη γνώση σχετικά µε το ταξίδι  

( δηλαδή, έχει πάει ποτέ στην περιοχή, και αν ναι, πόσες φορές?) 
12.  Πόσες πληροφορίες προσφέρονται στους οικοτουριστες σχετικά µε την 

προετοιµασία τους και το ταξίδι? 
13. Υπάρχει συµβολή προς τη προστασία του περιβάλλοντος, οικονοµική ή 

φυσική ( φύτεµα δέντρων ή αποµάκρυνση σκουπιδιών)? 
14. Ποιο είναι το επίπεδο επικοινωνίας, που διατηρεί η επιχείρηση µε τις 

τοπικές αρχές διαχείρισης των πάρκων και των φυσικών περιοχών ( 
οδηγίες, κανονισµοί)? 
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2.16  Οι κίνδυνοι του οικοτουρισµού 

Εντούτοις, δεν είναι όλες οι προσπάθειες που τιµολογούνται ως 
«οικοτουρισµός»,   ευεργετικές στους τοπικούς ανθρώπους και τα 
οικοσυστήµατα. Λόγω της θέσης τους,  στις περιβαλλοντικά ευαίσθητες 
περιοχές, οι διαδικασίες οικοτουρισµού  αποτυγχάνουν και  µπορούν να έχουν  
πολύ σοβαρές περιβαλλοντικές συνέπειες. Εκεί  οι  τουρίστες 
αντιπροσωπεύουν µια αύξηση στον πληθυσµό,  προσωρινή , αλλά οι 
απαιτήσεις τους στους τοπικούς πόρους µπορούν να απαιτήσουν την 
εγκατάσταση  πρόσθετης υποδοµής, µεγάλα ποσά  αποβλήτων και ρύπανσης, 
και  την υποβάθµιση των εύθραυστων οικοσυστηµάτων. Ακόµη και µια 
αβλαβής δραστηριότητα όπως «ένας πεζοπόρος  φύσης»  µπορεί να είναι 
καταστρεπτική, δεδοµένου ότι οι οδοιπόροι µπορούν να συµβάλουν στην   
εδαφολογική  διάβρωση  και ζηµία. Στο κύκλωµα Annapurna στο Νεπάλ, η 
παρουσία 60.000 τουριστών ετησίως έχει χαράξει  βαθιές αυλακιές. Οι 
τουρίστες που πηγαίνουν να δουν την άγρια φύση µπορούν να φοβίσουν τα 
ζώα και να τοποθετούν  µακριά από τις περιοχές τους σίτισης, ενώ εκείνοι που 
επιλέγουν τους γύρους αεροπλάνων ή βαρκών συµβάλλουν στη ρύπανση και 
στο θόρυβο στο περιβάλλον. Οι τουρίστες µπορούν ακόµη και να ενθαρρύνουν 
την ανάπτυξη των καταστρεπτικών οικονοµιών, όπως οι αγορές των  
αναµνηστικών που σχετίζονται µε την  άγρια φύση  ( όπως δέρµατα, κόκαλα, 
κ.λ.π.). Επίσης η επιβάρυνση τουριστών προκαλεί  αυστηρή περιβαλλοντική 
ζηµία στα νησιά galapagos, µε την ανεπαρκή επιβολή των ορίων επισκεπτών 
από την κυβέρνηση του Ισηµερινού. Ο τουρισµός σε µια περιοχή που καυχάται 
τις ευκαιρίες να αντιµετωπίσει  τα απειλούµενα υπό εξαφάνιση είδη,  µπορεί 
να προκαλέσει την περαιτέρω διακινδύνευση ή την εξάλειψη αυτών των ειδών.  

Τέτοιες αποτυχίες µπορούν να εµφανιστούν και λόγω της έλλειψης οργάνωσης 
και της έλλειψης δέσµευσης για τους στόχους συντήρησης. Πολλές  
κυβερνήσεις και κράτη δεν έχουν τα επαρκή τµήµατα τουρισµού και είναι 
ανίκανα να χρηµατοδοτήσουν τις αρµόδιες προσπάθειες ανάπτυξης. Άλλοι 
είναι απρόθυµοι να περιορίσουν τη ροή των χρηµάτων των τουριστών στη 
χώρα, και έτσι ενθαρρύνουν την ανάπτυξη πάνω  από τα βιώσιµα επίπεδα. 
Απλή έλλειψη κανονισµού → πάρα πολλοί άνθρωποι → πάρα πολύ ύδωρ → 
πάρα πολλά απόβλητα → αιτίες για  µια αρχικά βιώσιµη προσπάθεια,  να 
καταρρεύσει. 

Μια αρχική αξία του οικοτουρισµού είναι οι ευκαιρίες απασχόλησης που 
παρέχονται  στους τοπικούς ανθρώπους, όµως πολλές διαδικασίες τουρισµού 
ρυθµίζονται  από τις ξένες εταιρίες, που παρέχουν ελάχιστο ή κανένα όφελος 
για τους ντόπιους. Τα εισοδήµατα µειώνονται σταδιακά από τους  ξένους 
επενδυτές,  αντί να επανεπενδυθούν στην κοινότητα, οι περιβαλλοντικοί πόροι 
υποβιβάζονται, και οι ανάγκες του τοπικού πληθυσµού περιθωριοποιούνται 
Στη Σουρινάµ, µια αναπτυγµένη  επιχείρηση οικοτουρισµού που στρέφεται 
γύρω από την επιφύλαξη µιας περιοχής µε θαλάσσιες χελώνες, οφείλει την 
προστασία της αυτή σε µια ντόπια κοινότητα, η οποία δεν έχει κανένα όφελος 
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από αυτή την επιφύλαξη. Για να φτάσουν στην περιοχή αυτή οι επισκέπτες,  
πρέπει πρώτα να περάσουν µέσω ενός παράκτιου χωριού που χαρακτηρίζεται 
από τα απορρίµµατα, τα συντρίµµια βαρκών, και του χαµηλού εισοδήµατος 
κατοικίες. Επειδή οι ντόπιοι δεν λαµβάνουν κανένα όφελος από τους 
τουρίστες, δεν έχουν κανένα κίνητρο για να προστατεύσουν την περιοχή αυτή 
όπου  µια σηµαντική µερίδα του προϋπολογισµού της περιοχής, πρέπει να πάει 
στη φύλαξη της από τους λαθροκυνηγούς. 

Επίσης µια όχι τόσο πράσινη επιχείρηση είναι το Ecodesarrollo Papagayo στην 
Κόστα Ρίκα, ένα αναπτυξιακό έργο που περιλαµβάνει την κατοικία, τα 
ξενοδοχεία, και ένα εµπορικό κέντρο, και προάγεται ως προορισµό 
οικοτουρισµού, αλλά έχει κατηγορηθεί για την µη ακολουθία των αρχών του 
οικοτουρισµο. Ένα άλλο παράδειγµα, ένα κερδοφόρο πάρκο θέµατος 
οικοτουρισµού στο  Quintana Roo, στο Μεξικό, που διαφηµίζεται ως ιερό 
παράδεισο της φύσης, είναι αρµόδιο για τη µετατόπιση των τοπικών 
κοινοτήτων mayan και κρατά παράνοµα τα απειλούµενα υπό εξαφάνιση είδη 
στην αιχµαλωσία για να προσελκύσει τους επισκέπτες.   Οι ανάγκες τουριστών 
µπορούν να έχουν προτεραιότητα έναντι εκείνων της άγριας φύσης και των 
εγγενών ανθρώπων, και µπορούν να οδηγήσουν στο µονοπώλιο των 
περιφερειακών πόρων. Στην Κένυα, ένα πρόγραµµα  στην εθνική επιφύλαξη 
Shaba παρείχε το γλυκό νερό της,  για την άγρια φύση και για τους τοπικούς 
ανθρώπους Samburu και το ζωικό κεφάλαιό τους. Όταν το ξενοδοχείο Sarova 
Shaba χτίστηκε, οι ανάγκες ύδατός του πήραν την προτεραιότητα και το  
πρόγραµµα µπλοκαρίστηκε από τη δηµόσια πρόσβαση. Στερηµένη από το 
ύδωρ, η άγρια φύση και το ζωικό κεφάλαιο τους πεθαίνουν και το Samburu 
είναι κοντά στην πείνα .  

   Μερικές φορές οι ντόπιοι  έχουν αντισταθεί στις προσπάθειες ανάπτυξης 
τουρισµού, συµπεριλαµβανοµένου του οικοτουρισµού, λόγω της πιθανότητας 
για τη διάσπαση στις ζωές τους. Επειδή οι προηγούµενοι επισκέπτες 
θεωρήθηκαν ασεβής, σήµερα  οι επισκέπτες στην επιφύλαξη έθνους Hopi στην 
Αριζόνα δεν επιτρέπονται πλέον για να πάρουν τις εικόνες, να µπούνε στην 
κατοικηµένη µερίδα του χωριού, ή να συµµετέχουν στις πεζοπορίες.  Οι 
τοπικοί άνθρωποι µπορούν επίσης να αντιτάξουν τον τουρισµό, επειδή 
αγανακτούν µε τις πολιτικές που βλέπουν. Ο τουρισµός πρέπει και µπορεί να 
φέρει  νέους περιορισµούς ή την αυστηρότερη επιβολή της υπάρχουσας 
νοµοθεσίας που προστατεύει τα είδη και τους βιότοπούς τους, και να 
σταµατήσει  η ασυνήθιστη κυβερνητική παρέµβαση στις τοπικές 
δραστηριότητες, να αναπαραγάγει τη διαδεδοµένη δυσαρέσκεια µεταξύ των 
κατοίκων. Ο τουρισµός µπορεί επίσης να επιφέρει τις κοινωνικές αλλαγές, 
όπως η ανταλλαγή των παραδοσιακών ρόλων για µη συµβατικούς, οι οποίοι 
αναστατώνουν την κοινωνική ιεραρχία στην κοινότητα.  

 

2.17  Καλύτερες πρακτικές για τον οικοτουρισµό 
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Οι υγιείς δραστηριότητες οικοτουρισµού συµβάλλουν στα µακροπρόθεσµα 
οφέλη και στο περιβάλλον και στην κοινότητα οικοδεσποτών. Οι κατευθυντήριες 
αρχές Wight Pam για τον οικοτουρισµό περιλαµβάνουν τις ακόλουθες διατάξεις:   

1. οι δραστηριότητες τουριστών δεν πρέπει να υποβιβάσουν τον πόρο   
2. στους επισκέπτες πρέπει να προσφερθεί η εκπαιδευτική από πρώτο χέρι 

εµπειρία   
3. όλοι οι συµµέτοχοι (κοινότητα οικοδεσποτών, κυβέρνηση, µη 

κυβερνητικές οργανώσεις, βιοµηχανία, και τουρίστες) πρέπει να 
αναµιχθούν   

4. ο τουρισµός πρέπει να σεβαστεί την εγγενή αξία των φυσικών πόρων   
5. ο τουρισµός δεν µπορεί να υπερφορολογήσει τις προµήθειες των πόρων 

της τοπικής περιοχής   
6. οι συµµέτοχοι πρέπει να ενθαρρυνθούν για να αναπτύξουν τις 

συνεργασίες   
7. το εισόδηµα τουριστών πρέπει να παρέχει τα επιστηµονικών, ή 

πολιτιστικών οφέλη συντήρησης, στον πόρο, την τοπική κοινότητα, και 
τη βιοµηχανία συνολικά   

8. αυτά τα οφέλη πρέπει να είναι µακροπρόθεσµο [  Wight  1993 ]. 

Η επίτευξη αυτών των αρχών εξαρτάται στο µεγάλο µέρος από την κλίµακα 
της λειτουργίας. Ο βασικός κανόνας του οικοτουρισµού είναι: κρατήστε τα 
πράγµατα µικρά. Μια περιοχή που µπορεί να απορροφήσει τον αντίκτυπο 
µερικών δωδεκάδων επισκεπτών κατά τη διάρκεια ενός µήνα, 
συµπεριλαµβανοµένης της υποδοµής για να υποστηρίξει την παρουσία τους 
(όπως η υδραυλική εγκατάσταση, απόβλητα,  ύδωρ, γεννήτριες ηλεκτρικής 
ενέργειας, και εγκαταστάσεις µεταφορών), µπορεί να υποφέρει κάτω από την 
επιρροή περισσότερων επισκεπτών. Η µικρής κλίµακας ανάπτυξη σε επίπεδο 
βάσης που ενσωµατώνει τις επιθυµίες και τις απόψεις των τοπικών ανθρώπων 
τείνει να είναι η καλύτερη πολιτική. Μετά από αυτό η αρχή απαιτεί από  τους 
διευθυντές  να απορρίψουν την αναπτυξιακή φιλοσοφία που έχει χαρακτηρίσει  
την οικονοµική πολιτική στις δυναµικές ζώνες οικοτουρισµού. Ο  Wight 
σηµειώνει ότι η βιώσιµη ανάπτυξη δεν υπονοεί τα απόλυτα όρια στον αριθµό 
επισκεπτών, αλλά τα όρια βασισµένα στην παρούσες τεχνολογίες  και την 
οργάνωση και στην ικανότητα της βιόσφαιρας να απορροφηθούν οι παρούσες 
µορφές ζηµίας. Κ ατά συνέπεια, η στοχαστική αξιολόγηση των συµπεριφορών 
τουριστών µπορεί να αποκαλύψει τρόπους να µειωθούν οι επιδράσεις των 
επισκεπτών στο περιβάλλον, χωρίς µείωση του συνολικού αριθµού 
επισκεπτών.  
   Ένας στόχος συντήρησης είναι να εξασφαλιστεί  η κατασκευή και η 
συντήρηση των καταλυµάτων µέσα σε οικοτουριστικές περιοχές και να  
ακολουθούν τα περιβαλλοντικά πρωτόκολλα. Η µικρή κατανάλωση, η 
αποδοτική χρήση, και η ακριβής ανακύκλωση των πόρων είναι βασικές. Ενώ 
ένα ξενοδοχείο σε ένα βιοµηχανοποιηµένο έθνος  είναι σε θέση να ρίξει 
µακριά τα µεγάλα ποσά απορριµµάτων, ένα  κατάλυµα µέσα σε 
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οικοτουριστική περιοχή σε µια µακρινή θέση τροπικών δασών, δεν έχει καµία 
τοποθεσία  που θα µπορούσε  να ξεφορτωθεί τα απορρίµµατα, έτσι  πρέπει να 
βρει έτσι τους τρόπους που θα ανακυκλωθούν . Προκειµένου να συντηρηθούν 
το ύδωρ, η δύναµη, και η εργασία, ένα  κατάλυµα µέσα σε οικοτουριστική 
περιοχή πρέπει να υιοθετήσει ένα εβδοµαδιαίο πρόγραµµα. Επίσης οι 
τουρίστες χρησιµοποιούνται για να ρίξουν µακριά τα µεγάλα ποσά άλλων 
απορριµµάτων κατά τη διάρκεια των καθηµερινών δραστηριοτήτων τους. Το 
Binna Burra, ένα οικοτουριστικό κατάλυµα στην Αυστραλία, παρέχει στους 
επισκέπτες  εγκιβωτισµένα µεσηµεριανά γεύµατα για τους οδοιπόρους στα 
επαναχρησιµοποιήσιµα εµπορευµατοκιβώτια, που δεν παράγουν κανένα 
απόρριµµα.             
    Εκτός από την τήρηση της επιχείρησης µιας εύχρηστης κλίµακας, οι 
υπεύθυνοι για την ανάπτυξη οικοτουρισµού πρέπει να καταδείξουν µια 
δέσµευση για τους περιβαλλοντικούς στόχους, να παρέχουν ποιοτική ηγεσία, 
και να εκµεταλλευτούν τις µικρές θέσεις αγοράς όπου η εξατοµικευµένη 
υπηρεσία και η µοναδική εµπειρία ευνοούνται πέρα από τις διαδικασίες 
µεγάλης κλίµακας.  
    Η εκπαίδευση για τις κοινότητες οικοδεσποτών και για τους τουρίστες που 
προγραµµατίζουν να τους επισκεφτούν, είναι βασική στην παροχή  µιας καλής 
εµπειρίας. Οι οδηγοί πρέπει να έχουν τις κοινωνικές δεξιότητες, οικειότητα µε 
την αγγλική  (ή άλλες γλώσσες), τη βασική γνώση για την περιοχή, και 
ικανότητα να οδηγήσουν τους καλά-οργανωµένους γύρους. Περισσότερες από 
µια λειτουργίες τουρισµού έχουν βυθιστεί λόγω έλλειψης του ανθρώπινου 
δυναµικού στην κοινότητα οικοδεσποτών. Συγχρόνως, οι τουρίστες πρέπει να 
προετοιµαστούν για αυτό που  θα αντιµετωπίσουν, και πρέπει να έχουν την 
κατάλληλη τοποθέτηση και την ωριµότητα για να εκτιµήσουν την εµπειρία 
τους. Τα περισσότερα ecotravelers είναι µορφωµένα, πλήρη σεβασµού των 
τοπικών παραδόσεων, και πρόθυµα να συµβάλουν στις προσπάθειες 
συντήρησης, αν και µερικοί φθάνουν µε διαφορετικές  προσδοκίες που 
οδηγούν στην λιγότερο - από - ιδανική εµπειρία, και για τους τουρίστες και για 
την κοινότητα οικοδεσποτών. 
    Πρέπει να δοθεί προτεραιότητα στη συντήρηση πέρα από το 
βραχυπρόθεσµο κέρδος που  αποτελεί τον πυρήνα της πρόκλησης 
οικοτουρισµού. Η συντήρηση πρέπει να έχει την  ηθική αρχή για τις 
προσπάθειες οικοτουρισµού και τη βάση για τη µακροπρόθεσµη οικονοµική 
σταθερότητα. Για παράδειγµα, ένας ντόπιος που µπορεί να αναµείνει να λάβει  
µεγάλα ποσά στη µαύρη αγορά για ένα ζωικό δέρµα µπορεί να είναι 
απρόθυµος να θεωρήσει ότι το µακροπρόθεσµο όφελος ενός  ζώου θα είναι 
µεγαλύτερο. Πράγµατι, το προσωπικό όφελός του µπορεί να είναι χαµηλότερο, 
δεδοµένου ότι τα εισοδήµατα από τον τουρισµό δεν διανέµονται εξίσου σε όλη 
την κοινότητα, και ότι ακόµα κι αν κάποιος σταµατά, οι γείτονές του µπορούν  
να συνεχίζουν. Το ίδρυµα των παγκόσµιων πόρων προτείνει ότι το κλειδί για 
το κέρδος του τοπικών ανθρώπων µπορεί να γίνει  ένα  πρόγραµµα το οποίο θα 
εξασφαλίζει τα οφέλη να µοιράζονται ισότιµα και ότι κανένας δεν θα 
επωµίζεται ένα δυσανάλογο µερίδιο του κέρδους.  
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   Ένας άλλος κανόνας για τον επιτυχή οικοτουρισµό είναι να αναπτυχθεί µια 
οικονοµία η οποία δεν θα  στηρίζεται µόνο στον τουρισµό ως µόνη πηγή 
εισοδήµατος για την κοινότητα. Επειδή είναι µια εποχιακή επιχείρηση που 
επηρεάζεται από  πολιτικές, κοινωνικές, και οικονοµικές τάσεις, και που 
βλάπτεται εύκολα από τις φυσικές καταστροφές,  εκδηλώσεις ασθενειών, και 
την πολιτική ανησυχία, και έτσι µπορεί να ελαττωθεί χωρίς προειδοποίηση. 
    Επιπλέον, µια καλή περιοχή οικοτουρισµού πρέπει να ακολουθήσει τις 
αρχές της κοινής αίσθησης. Π.χ. µια προσφορά στους επισκέπτες µιας 
οργανωµένης περιήγησης που εστιάζει στη φυσική ιστορία της περιοχής και 
µια επίσκεψη σε µια αιχµάλωτη δυνατότητα αναπαραγωγής ή αποκατάστασης 
µπορεί να είναι αποτελεσµατικότερη από την άποψη της ικανοποίησης των 
προσδοκιών επισκεπτών, αλλά δεν θα είναι ιδανική για το περιβάλλον.  
   Η κυβερνητική υποστήριξη είναι απαραίτητη για να παρέχει την οικονοµική 
υποστήριξη για τους αγροτικούς και γηγενείς ανθρώπους που στερούνται τους 
πόρους για να αποκτήσουν την εκπαίδευση ή να ξεκινήσουν τις επιχειρησιακές 
πρωτοβουλίες, οι οποίες θα παρέχουν την οργάνωση και το συντονισµό των 
προσπαθειών οικοτουρισµού και θα δώσουν µια µικρή πρόσβαση στις 
κοινότητες να συµµετέχουν στη γνώση για τη βιώσιµη ανάπτυξη, και για να 
αποτρέψουν τις καταχρήσεις. Οι κυβερνήσεις ή οι αντιπροσωπείες πρέπει να  
εξουσιοδοτούν τους αγροτικούς οδηγούς και τις διαδικασίες τουρισµού, διότι η  
τοπική συµµετοχή προδίδει ενός από τα κύρια συστατικά του οικοτουρισµού. 
    Ο οικοτουρισµός µπορεί να ζήσει εάν ακολουθεί τις αρχές της σοφής 
ανάπτυξης, ελέγχει επαρκώς προστατεύει τους πόρους του, και εξασφαλίζει 
δίκαιη διανοµή των κερδών εντός της κοινότητας οικοδεσποτών. Η 
συνειδητοποίηση των παγίδων του µη αποδεκτού ή ανεξέλεγκτου τουρισµού 
µπορεί να καθοδηγήσει τις κοινότητες που αγωνίζονται να πάρουν τη θέση 
τους σε µια σφαιρική οικονοµία χωρίς καταστροφή των πόρων που όλοι 
εκτιµούµε.  
 

 

2.18   Κηρύσσοντας το έτος 2002 ως διεθνές έτος 
οικοτουρισµού   

  Εκατόν ογδόντα δύο κυβερνήσεις έλαβαν µέρος  στη διάσκεψη Ηνωµένων 
Εθνών σχετικά µε το περιβάλλον και την ανάπτυξη (συνάντηση κορυφής για 
την προστασία της γης), που έγινε στις 14 Ιουνίου 1992, και τα συµπεράσµατα 
της γενικής συνέλευσης  αυτής,  παρουσιάστηκαν στη δέκατη ένατη ειδική 
σύνοδό  σχετικά µε το βιώσιµο τουρισµό. Εκεί τονίστηκε η σηµασία της  
πλήρης ενσωµάτωσης της βιώσιµης ανάπτυξης στη βιοµηχανία τουρισµού 
προκειµένου να εξασφαλιστεί, µεταξύ άλλων, ότι το ταξίδι και ο τουρισµός θα 
παρέχουν µια πηγή εισοδήµατος για πολλούς ανθρώπους και συγχρόνως  θα 
συµβάλλουν στη συντήρηση, την προστασία και την αποκατάσταση του 
οικοσυστήµατος. Τονίστηκε  επίσης η  ανάγκη να προωθηθεί η εφαρµογή των 
διεθνών συµβάσεων σχετικά µε το περιβάλλον και την ανάπτυξη, 
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συµπεριλαµβανοµένων εκείνων που αφορούν στην αλλαγή βιοποικιλότητας 
και κλίµατος,  Λαµβάνοντας υπόψη την ανάγκη για διεθνή συνεργασία στην 
προώθηση του τουρισµού στα πλαίσια της βιώσιµης ανάπτυξης ώστε να 
ικανοποιηθούν οι ανάγκες των πατούσων τουριστών και των χωρών υποδοχής 
και των περιοχών, αποφασίστηκε, να προστατεύουν και να ενισχύουν  τις 
ευκαιρίες για το µέλλον, να διαχειρίζονται  τους πόρους για να εκπληρώσουν 
τις οικονοµικές, κοινωνικές και αισθητικές ανάγκες, και να διατηρούν 
συγχρόνως  την πολιτιστική ακεραιότητα, τις ουσιαστικές οικολογικές 
διαδικασίες και τη βιολογικά ποικιλοµορφία  

     Αναγνωρίζοντας την υποστήριξη του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού 
για τη σηµασία του οικοτουρισµού, και ιδιαίτερα του προσδιορισµού του έτους 
2002 ως διεθνές έτος οικοτουρισµού, ενθαρρύνθηκε η  ενδυνάµωση των 
συνεταιριστικών προσπαθειών από τις κυβερνήσεις και τους διεθνείς και 
περιφερειακούς οργανισµούς, καθώς επίσης και τις µη κυβερνητικές 
οργανώσεις, για να επιτύχουν  τους στόχους τους  στην προώθηση της 
ανάπτυξης και της προστασίας του περιβάλλοντος. Έτσι : 

1. Στη γενική συνέλευση κηρύσσουν  το έτος 2002 ως διεθνές έτος 
οικοτουρισµού.   

2. Προσκαλούν τα κρατικά µέλη των Ηνωµένων Εθνών, και τα µέλη των 
ειδικευµένων αντιπροσωπειών και των σχετικών διακυβερνητικών και 
κυβερνητικών οργανώσεων, να ασκήσουν όλες τις πιθανές προσπάθειες 
εξ ονόµατος της επιτυχίας του έτους, ειδικότερα σχετικά µε τον 
οικοτουρισµό στις αναπτυσσόµενες χώρες.   

3. Ζητούν  από την Επιτροπή, στα πλαίσια της συζήτησης τουρισµού κατά 
τη διάρκεια της έβδοµης συνόδου, και συστήνουν στη γενική 
συνέλευση, µέσω της Οικονοµικής και Κοινωνικής Επιτροπής,  
ενθαρρυντικά µέτρα και  δραστηριότητες που θα συµβάλουν σε ένα 
επιτυχές έτος.   

4. Ζητούν  από το Γενικό Γραµµατέα  να παρέχει, σύµφωνα µε τις οδηγίες 
για τα µελλοντικά διεθνή έτη όπως περιλαµβάνεται στο παράρτηµα του 
ψηφίσµατος το 1980/67 Οικονοµικής και Κοινωνικής Επιτροπής, την 
απαραίτητη υποστήριξη για να εξασφαλίσει την επιτυχία του έτους, 
συµπεριλαµβανοµένης της διαδεδοµένης διάδοσης των σχετικών 
πληροφοριών.   

5. Ζητούν  από το Γενικό Γραµµατέα, σε συνεργασία µε όλες τις σχετικές 
οντότητες του συστήµατος Ηνωµένων Εθνών, συµπεριλαµβανοµένου 
του προγράµµατος περιβάλλοντος Ηνωµένων Εθνών καθώς επίσης και 
του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού και του Συµβουλίου 
παγκόσµιων ταξιδιού και τουρισµού,  να υποβάλει στη γενική 
συνέλευση στην πενήντα-όγδοη σύνοδό του µια έκθεση που περιέχει:   

• Προγράµµατα και δραστηριότητες που αναλαµβάνονται από τις 
κυβερνήσεις και τις ενδιαφερόµενες οργανώσεις κατά τη διάρκεια 
του έτους 
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• Μια αξιολόγηση των αποτελεσµάτων που επιτυγχάνονται στην 
πραγµατοποίηση των στόχων και των σκοπών του έτους, ιδιαίτερα 
από την άποψη της ενθάρρυνσης του οικοτουρισµού στις 
αναπτυσσόµενες χώρες 

• Συστάσεις στην περαιτέρω πρόοδο η προώθηση του οικοτουρισµού 
στα πλαίσια της βιώσιµης ανάπτυξης. 

 
 
2.19  Οικοτουρισµός και η ενδυνάµωση των τοπικών 
κοινοτήτων 
 
 
Ο οικοτουρισµός έχει οριστεί ως το περιβαλλοντικά αρµόδιο ταξίδι, 
διαφωτίζοντας την επίσκεψη στις σχετικά ανενόχλητες φυσικές περιοχές 
προκειµένου  να εκτιµηθεί η φύση (και οποιαδήποτε συνοδευτικά πολιτιστικά 
χαρακτηριστικά γνωρίσµατα,  προηγούµενα και παρόντα), και  προωθεί τη 
συντήρηση, ασκεί χαµηλή επίδραση επισκεπτών, και προβλέπει την ευεργετικά 
ενεργό κοινωνικοοικονοµική συµµετοχή των τοπικών πληθυσµών. 
   
Σύµφωνα µε αυτόν τον ορισµό, ο οικοτουρισµός µπορεί να περιλάβει και τον 
πολιτιστικό και περιβαλλοντικό τουρισµό και, επιπλέον, τα οφέλη στον τοπικό 
πληθυσµό πρέπει να είναι ένα αναπόσπαστο τµήµα της δραστηριότητας. Τα 
αιτήµατα των όλο και περισσότερο εύπορων καταναλωτών για τα "µακρινά" 
"φυσικά" "εξωτικά" περιβάλλοντα, έχουν δηµιουργήσει µια άνοδο στις 
επιχειρήσεις οικοτουρισµού, ιδιαίτερα στις αναπτυσσόµενες χώρες. 
Ταυτόχρονα,  στις δυτικές χώρες οι άγριες  περιοχές που καταλαµβάνονται από 
τους ντόπιους  λαούς έχουν ανοιχτεί στη βιοµηχανία τουρισµού.  Έτσι,  είναι  
γεγονός ότι οι πιο αποµακρυσµένες  και λιγότερο αναπτυγµένες περιοχές  
τουρισµού που οι οικοτουριστικοί οδηγοί  επιδιώκουν, αποτελεί απειλή  στην 
πολιτιστική διάσπαση και την περιβαλλοντική υποβάθµιση.  
 
Ενώ µερικοί συγγραφείς υπογραµµίζουν τη δυνατότητα του οικοτουρισµού,  
να προωθήσει την ευηµερία και των τοπικών λαών και των περιβαλλόντων 
τους, άλλοι µας προειδοποιούν για την  απερίσκεπτη χρήση του  
οικοτουρισµού  ως κοινό αγαθό.  Πολλές κυβερνητικές αντιπροσωπείες και 
ακαδηµαϊκοί τουρισµού χρησιµοποιούν τον όρο του οικοτουρισµού ως µια νέα 
µορφή τουρισµού ηθικά ανώτερη. Όµως πολλές φορές στη πράξη ο 
οικοτουρισµός καταλήγει να είναι µια µορφή τουρισµού ηθικά κατώτερη.  
Όταν το κέρδος,  είναι η κύρια κατευθυντήρια δύναµη πίσω από τον 
οικοτουρισµό είναι επόµενο, ότι οι επιχειρήσεις που προκύπτουν µπορούν να 
αλλοτριώσουν, παρά να ωφελήσουν τις τοπικές κοινότητες. Στο Νότιο 
Ειρηνικό, παραδείγµατος χάριν, η έννοια του οικοτουρισµού έχει προωθηθεί 
µέσα σε µια ιδιαίτερα στενή ζώνη, που αποσκοπεί στη  συντήρηση  και το 
κέρδος  της επιχείρησης, και έτσι  έχει αποτύχει  να εκτιµήσει το ρόλο των 
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τοπικών κοινοτήτων µέσα στη βιώσιµη ανάπτυξη τουρισµού. Εποµένως, 
υπάρχει µια ανάγκη για µια προσέγγιση στον οικοτουρισµό που αρχίζει από τις 
ανάγκες, τις ανησυχίες και την ευηµερία των οικοδεσποτών των τοπικών 
κοινοτήτων.   
 
Μερικοί συγγραφείς υποστηρίζουν  ότι στις επιχειρήσεις που βασίζονται στον 
οικοτουρισµό, πρέπει τα µέλη των τοπικών κοινοτήτων να έχουν έναν υψηλό 
βαθµό ελέγχου της πραγµατοποίησης των δραστηριοτήτων οικοτουρισµού.  
Αυτό είναι η διάφορα  στις επιχειρήσεις οικοτουρισµού που ελέγχονται 
πλήρως από τους εξωτερικούς χειριστές, και είναι επίσης ευδιάκριτο από το 
γεγονός ότι τα περισσότερα από τα οικονοµικά οφέλη του τουρισµού 
πηγαίνουν  στην κυβέρνηση. Μια προσέγγιση του οικοτουρισµού που είναι 
βασισµένη στην κοινότητα, αναγνωρίζει την ανάγκη να προωθηθεί και η 
ποιότητα της ζωής των ανθρώπων και η συντήρηση των πόρων. Επίσης  
εξετάζεται ο βαθµός µε τον  οποίο ο οικοτουρισµός παράγει  οικονοµικά οφέλη 
για τις τοπικές κοινότητες, πως αυτά µπορούν να διανεµηθούν στις κοινότητες 
και πώς οι κοινότητες επηρεάζονται κοινωνικά και πολιτιστικά από τις 
επιχειρήσεις οικοτουρισµού. Ακόµη όπως  ο οικοτουρισµός οδηγεί στα 
οικονοµικά οφέλη για µια τοπική κοινότητα, έτσι µπορεί να οδηγήσει στη 
ζηµία όσο αφορά  στα κοινωνικά και πολιτιστικά συστήµατα και που 
υπονοµεύει έτσι τη γενική ποιότητα της ζωής των ντόπιων  ανθρώπων. 
Εποµένως ο οικοτουρισµός  πρέπει να αναγνωρίζει  τη σηµασία των 
κοινωνικών διαστάσεων της εµπειρίας του τουρισµού, και συγχρόνως να 
εστιάζει  στις περιβαλλοντικές ή οικονοµικές επιδράσεις.   
 
Η παραπάνω αναφορά  έχει καταδείξει ότι ο τρόπος µε τον οποίο ο 
οικοτουρισµός προσεγγίζεται είναι κρίσιµος για την επιτυχία του από την 
άποψη της προώθησης της ευηµερίας και των τοπικών λαών και των 
περιβαλλόντων τους. Μόνο µε τον έλεγχο, οι τοπικοί λαοί µεγιστοποιούν τα 
οφέλη τους από τον οικοτουρισµό που εµφανίζεται στις περιοχές τους. Ένα 
πλαίσιο ενδυνάµωσης έχει επινοηθεί για να παρέχει έναν µηχανισµό για το πώς 
µπορεί να είναι αποτελεσµατικότερες  οι πρωτοβουλίες οικοτουρισµού, από 
την άποψη των επιδράσεών τους στις τοπικές κοινότητες. Πρέπει ακόµα να 
γίνεται προσεκτικά η διάκριση ανάµεσα στους ερευνητές ή τους επαγγελµατίες 
οικοτουρισµού, από εκείνους που αντιγράφουν τα υπάρχοντα  προϊόντα 
οικοτουρισµού, µε τρόπο µη αρµόδιο,  που προσφέρουν  χαρακτηριστικά τις 
χαµηλότερες τιµές, την κατώτερη εµπειρία, και τις καταστρεπτικές 
περιβαλλοντικές και κοινωνικές επιδράσεις για τους ντόπιους λαούς.  
 
Τέσσερα επίπεδα ενδυνάµωσης χρησιµοποιούνται σε αυτό το πλαίσιο: 
ψυχολογικό, κοινωνικό και πολιτικό και  οικονοµικό.  
 
1 οικονοµική ενδυνάµωση  
 
Κατά εξέταση εάν µια κοινότητα έχει επωφεληθεί ή όχι οικονοµικά από µια 
επιχείρηση οικοτουρισµού,  είναι απαραίτητο να εξεταστούν οι ευκαιρίες που 
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έχουν προκύψει και από την άποψη της επίσηµης και άτυπης απασχόλησης 
στον τοµέα αυτό καθώς επίσης και των επιχειρησιακών ευκαιριών. Ενώ µερικά 
οικονοµικά κέρδη καρπώνονται  συνήθως από µια κοινότητα, τα προβλήµατα 
µπορούν να αναπτυχθούν εάν αυτά είναι περιοδικά και δεν µπορούν να 
παρέχουν ένα κανονικό, αξιόπιστο εισόδηµα. Επιπλέον, µπορούν να 
προκύψουν ανησυχίες από την αδικία στη διαµοίραση  των οικονοµικών 
οφελών. Είναι γεγονός ότι µια κοινότητα δεν  αποτελείται πάντα  από µια 
οµοιογενείς  οµάδες  µε κοινούς στόχους. Η δύναµη των οικονοµικών οφελών 
µπορεί να έχει ιδιαίτερη επιρροή για το ποιοι µοιράζονται τα οφέλη των 
προγραµµάτων τουρισµού. Πρόσφατες µελέτες έδειξαν  ότι ιδιαίτερα άτοµα 
έχουν κάποια µεγαλύτερη εξουσία µε σε µια κοινότητα, και έτσι  µονοπωλούν 
τα οικονοµικά οφέλη του τουρισµού. Στον καθορισµό της επιτυχίας και της 
ικανότητας  µιας επιχείρησης οικοτουρισµού, είναι σηµαντική η διανοµή των 
οικονοµικών οφελών από τον οικοτουρισµό, να γίνεται µε βάση το πραγµατικό 
ποσό οφελών που µπορεί µια κοινότητα να λάβει. 
 
Η οικονοµική  ενδυνάµωση ή η µη ενδυνάµωση, µπορεί επίσης να αναφερθεί 
στην πρόσβαση της τοπικής κοινότητας στους παραγωγικούς πόρους σε µια 
περιοχή που επωφελείται  από τον οικοτουρισµό. Παραδείγµατος χάριν, η 
καθιέρωση των προστατευόµενων ζωνών µειώνει σηµαντικά την πρόσβαση 
στους τόπους κυνηγίου  και στα γεωργικά εδάφη. Επιπλέον, η προστασία των 
ειδών άγριας φύσης όπως οι ελέφαντες µπορεί να οδηγήσει στην καταστροφή 
των συγκοµιδών και των τραυµατισµών στο ζωικό κεφάλαιο και τους 
ανθρώπους. Ο Lindberg, κατά τη µελέτη διάφορων πρωτοβουλιών 
οικοτουρισµού στην Μπελίζ, διαπίστωσε ότι ορισµένες  οικογένειες που είχαν 
άµεση ζηµία στα ψάρια και γενικά στο ζωικό κεφάλαιο από την 
προστατευµένη περιοχής αγρίας φύσης, έλαβε λιγότερο από  το ένα τρίτο από 
τα άµεσα οικονοµικά οφέλη από τον οικοτουρισµό. Από την άποψη της 
δίκαιης διανοµής των οφελών, αυτό είναι ανησυχητικό. Πρέπει επίσης να είναι 
ανησυχία ότι  οι τοπικοί άνθρωποι θα συνεχίσουν να υποστηρίζουν τη 
συντήρηση των προστατευόµενων ζωνών, µόνο  εάν αυτό βοηθήσει στην 
ανάπτυξή τους.   
 
 
2 ψυχολογική ενδυνάµωση  
 
Μια τοπική κοινότητα που είναι αισιόδοξη για το µέλλον, έχει  πίστη στις 
δυνατότητες των κατοίκων της, εµπνέει  εµπιστοσύνη και καταδεικνύει την 
υπερηφάνεια στις παραδόσεις και τον πολιτισµό, µπορεί να ειπωθεί ότι είναι 
ψυχολογικά ισχυρή. Σε πολλές, µικρής κλίµακας  κοινωνίες, η συντήρηση της 
παράδοσης είναι εξαιρετικά σηµαντική από την άποψη της διατήρησης της 
αίσθησης µιας οµάδας, της  εκτίµησης και της ευηµερίας. Ο οικοτουρισµός 
που είναι ευαίσθητος στους πολιτιστικούς κανόνες,  χτίζεται πάνω στο 
σεβασµό των τοπικών παραδόσεων και εποµένως σέβεται και  τους τοπικούς 
ανθρώπους. Από την άλλη πλευρά, ο οικοτουρισµός που παρεµποδίζει την 
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ακέραια σχέση µεταξύ µιας οµάδας ανθρώπων και του εδάφους τους, µπορεί 
να έχει καταστρεπτικά αποτελέσµατα.   
 
Ένα παραδοσιακό χωριό, το  Yagua, έχει γίνει συνεπώς εξαρτώµενο από τα 
χρήµατα που συγκεντρώνονται από τις πολιτιστικές αποδόσεις µέσα από τον 
οικοτουρισµο και οι υποχρεώσεις που έχουν οι ντόπιοι άνθρωποι προς τους  
χειριστές γύρου,  σηµαίνουν ότι έχουν  ανεπαρκή χρόνο για να αναπτύξουν  τη 
συγκοµιδή, το κυνήγι, το ψάρεµα, και τη γεωργία. Αυτό έχει σαν αποτέλεσµα 
ότι το Yagua µολύνεται τώρα από τις διάφορες µορφές κακής µεταχείρισης, 
όπου η απάθεια και η κατάθλιψη είναι κοινή θέση. Αυτά τα συναισθήµατα, 
µαζί µε την αποµυθοποίηση και τη σύγχυση, δείχνουν συχνά το ψυχολογική µη 
ενδυνάµωση  µιας κοινότητας.  Προκειµένου να αποφευχθούν τέτοια αρνητικά 
αποτελέσµατα σε µερικές αυτόχθονες κοινότητες π.χ. στην Αυστραλία έχουν 
επιλέξει να αποφύγουν την άµεση συµµετοχή µε τους τουρίστες, προτιµώντας 
αντί αυτού να κερδίσουν ένα εισόδηµα από τους τουρίστες έµµεσα µε την 
παραγωγή των αγαθών από τις τοπικές τέχνες  ή τη διανοµή των αµοιβών από  
περιβαλλοντικά διακριτικές περιοχές. 
 
3. Κοινωνική ενδυνάµωση 
 
Η κοινωνική ενδυνάµωση αναφέρεται σε µια κατάσταση στην οποία η αίσθηση 
µιας κοινότητας µε συνοχή και  ακεραιότητα, έχει επιβεβαιωθεί ή έχει 
ενισχυθεί από µια δραστηριότητα όπως ο οικοτουρισµός. Οι ισχυρές 
κοινοτικές οµάδες, συµπεριλαµβανοµένων των οµάδων νεολαίας, των οµάδων 
εκκλησιών και των οµάδων των γυναικών, µπορούν να είναι σηµάδια µιας 
εξουσιοδοτηµένης κοινότητας. Η κοινωνική ενδυνάµωση είναι  σαφώς ένα 
αποτέλεσµα του οικοτουρισµού, όταν χρησιµοποιούνται τα κέρδη από τη 
δραστηριότητα του οικοτουρισµού για να χρηµατοδοτήσουν τα έργα 
κοινωνικής ανάπτυξης, όπως τα συστήµατα παροχής νερού ή τις κλινικές 
υγείας στην τοπική περιοχή.   
 
Αφ' ετέρου, η κοινωνική µη ενδυνάµωση µπορεί να εµφανιστεί εάν η 
δραστηριότητα τουριστών οδηγεί στο έγκληµα, και ενδυναµώνει τις αντιλήψεις 
για τη συσσώρευση, τη µετατόπιση από τα παραδοσιακά εδάφη, την απώλεια 
αυθεντικότητας ή την πορνεία. Ο οικοτουρισµός δεν είναι, από τη φύση του 
υπαίτιος για  αυτά τα προβλήµατα. Οι αδικίες όµως  στη διανοµή των οφελών 
του οικοτουρισµού, που περιγράφονται κάτω από την οικονοµική ενδυνάµωση 
στη παραπάνω αναφορά,  µπορούν επίσης να οδηγήσουν στη κοινωνική  µη 
ενδυνάµωση, που αναπτύσσεται µέσω των συναισθηµάτων της ανεπαρκούς  
θέλησης και της ζήλιας. Παραδείγµατος χάριν, ένας προϊστάµενος ενός χωριού 
στη  Μικρονησία, που ανήκει σε µια οµοσπονδία συνενωµένων χωριών, 
κράτησε  όλες τις αµοιβές εισόδων στο χωριό  για τον εαυτό του.   
 
Αυτό οδήγησε µερικά κοινοτικά µέλη  να θεωρήσουν ότι τα χρήµατα 
καθιστούν τους ανθρώπους φιλάργυρους και εποµένως βλάπτουν το κοινοτικό 
πνεύµα. ∆εν είναι πάντα σίγουρο ότι οι κοινότητες µοιράζονται χωρίς 
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προβλήµατα, την παραγωγή και τα οφέλη του προϊόντος του οικοτουρισµού. 
Είναι σαφές ότι  σε όλες τις κοινότητες υπάρχουν ανισότητες που µπορούν να 
επιδεινωθούν από την εισαγωγή µιας κάπως προσοδοφόρας βιοµηχανίας στην 
οποία δεν µπορούν να έχουν όλες οι κοινότητες  πρόσβαση.   
 
4 Πολιτική ενδυνάµωση 
 
Εάν µια κοινότητα  είναι πολιτικά εξουσιοδοτηµένη για την ανάπτυξη του  
οικοτουρισµού, οι φωνές τους και οι ανησυχίες των κατοίκων, πρέπει να 
καθοδηγήσουν την ανάπτυξη οποιουδήποτε προγράµµατος οικοτουρισµού από 
το στάδιο του εφικτού, κατευθείαν στην εφαρµογή της. Οι διαφορετικές 
οµάδες ενδιαφέροντος εντός µιας κοινότητας, συµπεριλαµβανοµένων των 
γυναικών και των νεολαιών, πρέπει επίσης να έχουν την αντιπροσώπευση 
στους κοινοτικούς και ευρύτερους οργανισµούς  για τη  λήψη των αποφάσεων. 
Επίσης  θα µπορούσαν  να συµπεριληφθούν στην ανάµειξη των οργανώσεων 
σε βασικό επίπεδο, οι τοπικές οµάδες εκκλησιών και τα ντόπια ιδρύµατα, στις 
διαδικασίες  λήψης απόφασης και στους αντιπροσωπευτικούς οργανισµούς 
όπως τα εθνικά συµβούλια πάρκων ή τις περιφερειακές ενώσεις τουρισµού. 
 
4 Συµπέρασµα   
 
Το πλαίσιο ενδυνάµωσης, που σχεδιάζεται για την ανάλυση των επιδράσεων 
των επιχειρήσεων οικοτουρισµού στις τοπικές κοινότητες, προσπαθεί να 
υπογραµµίσει, τη σηµασία των τοπικών κοινοτήτων που έχουν κάποιο έλεγχο 
και που µοιράζονται στα οφέλη, και των πρωτοβουλιών οικοτουρισµού στην 
περιοχή τους. Η λογική πίσω από το πλαίσιο είναι ότι ο οικοτουρισµός πρέπει 
να προωθήσει και τη συντήρηση και την ανάπτυξη στο τοπικό επίπεδο. Το 
πλαίσιο θα µπορούσε να εφαρµοστεί και στα πλαίσια δυτικών και 
αναπτυσσόµενων χωρών αλλά, επειδή παίρνει ως κεντρική ανησυχία του, την 
έννοια της ενδυνάµωσης, είναι ίσως ιδιαίτερα πρέπον, να εξετάζεται µέχρι ποιο 
βαθµό, µπορούν κυρίως να επωφεληθούν περισσότερο από τον οικοτουρισµο, 
οι ντόπιοι άνθρωποι, ή άλλες µειονεκτούσες οµάδες, που έχουν περισσότερο 
ανάγκη.   
 
 
2.20   Προγραµµατισµός οικοτουρισµού και ανάπτυξη 
προϊόντων: η πρόκληση ικανότητας υποστήριξης  
 
 
Στη Μεσόγειο και στην Ευρώπη, ο οικοτουρισµός θεωρείται και ως χωριστό 
προϊόν τουρισµού και ως µέρος ενός προϊόντος τουρισµού των συγκεκριµένων 
χωρών και των περιοχών. Στις περισσότερες περιπτώσεις ο οικοτουρισµός 
συνδυάζεται µε άλλες περιβαλλοντικά µορφές τουρισµού όπως ο αγροτικός 
τουρισµός, ο βιώσιµος τουρισµός βουνών κ.λπ. Εποµένως, πολλές συζητήσεις 
προσανατολίστηκαν προς έναν καθορισµό του οικοτουρισµού, ο οποίος στη 
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µεσογειακή Ευρώπη φαίνεται συχνά σε µια ευρύτερη µορφή απ'ό,τι σε άλλα 
µέρη του κόσµου, ειδικά αναπτυσσόµενος στις χώρες µε την πλούσια φυσική 
κληρονοµιά και στις εξαιρετικά ευαίσθητες φυσικές περιοχές. Από µια άποψη 
προγραµµατισµού, ο οικοτουρισµός θεωρείται όχι µόνο ως εργαλείο για τη 
συντήρηση στις ευαίσθητες περιοχές, αλλά και ως µέσα να ανακουφιστεί η 
πίεση στους παράκτιους προορισµούς, εξετάζοντας ειδικά τις αγροτικές 
περιοχές στην ορεινή ενδοχώρα που εκτίθεται στις διαδικασίες αποπληθυσµού. 
Οι προορισµοί µαζικού τουρισµού στις αναπτυγµένες παράκτιες ζώνες 
τουρισµού µπορούν εποµένως να χρησιµοποιήσουν την εφαρµογή του 
οικοτουρισµού στην κοντινή ενδοχώρα προκειµένου να ανακουφιστεί η πίεση 
στη στενή παράκτια λουρίδα. Συγχρόνως, η υψηλή συγκέντρωση του 
τουρισµού στις παράκτιες περιοχές µπορεί να βεβαιώσει την απαίτηση για τον 
οικοτουρισµό και ο αγροτικός τουρισµός µέσα οι περιοχές ενδοχωρών.  
Οι σηµαντικότερες πτυχές που έχουν  συζητηθεί  στον τοµέα του 
προγραµµατισµού και της ανάπτυξης οικοτουρισµού είναι :  

 

· ο οικοτουρισµός µπορεί να ανακουφίσει την πίεση στις ιδιαίτερα 
επισκεπτόµενες  παράκτιες ζώνες και να µειώσει την εποχικότητα και την 
ευπάθεια του τοµέα του τουρισµού  

· ο οικοτουρισµός προσφέρει  µοναδικές ευκαιρίες για την ανάπτυξη στη 
µειονεκτούσα και οριακή ενδοχώρα και τις γεωργικές περιοχές ως µέρος µιας 
ευρύτερης στρατηγικής για τη βιώσιµη ανάπτυξη. Ένα καλό παράδειγµα 
τέτοιας πρακτικής  αναφέρεται στην ανάπτυξη του οικοτουρισµού στα βουνά 
της Πίνδου στην Ελλάδα, όπου ο οικοτουρισµός θεωρείται ως εργαλείο 
υπόσχεσης για την αλλαγή του αρνητικού πληθυσµού και των οικονοµικών 
τάσεων.  

· ο οικοτουρισµός είναι χρήσιµος δεδοµένου ότι είναι µια ώθηση για την 
ανάπτυξη των  αγροτικών περιοχών και εργαλείο για τη βελτίωση του 
τουρισµού στις αναπτυγµένες παράκτιες ζώνες τουρισµού. Κρίσιµα στοιχεία  
για την ανάπτυξη του οικοτουρισµού χωρίς τα αρνητικά αποτελέσµατα στο 
περιβάλλον, είναι ο προσεκτικός  προγραµµατισµός και η χρήση των 
κατάλληλων πηγών  ενέργειας. 

· η ανάπτυξη του οικοτουρισµού είναι ένα από τα βασικά εργαλεία για την 
προστασία της φυσικής κληρονοµιάς, ειδικά για τη  χλωρίδα και πανίδα.  

· ειδικά οι χρήσιµες ενέργειες περιλαµβάνουν την οικοδόµηση ενός δικτύου 
των διάφορων πορειών και των διαδροµών πεζοπορίας, της προστασίας και της 
αποκατάστασης των µνηµείων και των παραδοσιακών σπιτιών, καθώς επίσης 
και τη µετατροπή των εγκαταλειµµένων ή επιδεινωµένων παραδοσιακών 
σπιτιών σε ξενώνες, κ.λπ. ∆ιάφορες περιπτώσεις ερµηνείας παρουσιάζονται, 
και απεικονίζουν τέτοιες πρακτικές  σε πολλούς διαφορετικούς τοµείς της 
Μεσογείου, ειδικά στη στενή ενδοχώρα των ιδιαίτερα αναπτυγµένων περιοχών 
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τουριστών στη Γαλλία, Κροατία, και ειδικά στις περιοχές βουνών στην Ελλάδα 
(Πίνδος) και την Κύπρο, όπου τέτοιες ενέργειες υποστηρίχθηκαν άµεσα από 
την εθνική διοίκηση τουρισµού.  

· επειδή ο οικοτουρισµός είναι συχνά η κύρια µορφή τουρισµού στις περιοχές 
βουνών, πρέπει να αναπτυχθεί πολύ συνειδητά λόγω της υψηλής ευπάθειας 
των περιοχών των βουνών και από τα φυσικά και κοινωνικοπολιτιστικά σηµεία 
των απόψεων.  

· ο αγροτικός τουρισµός µπορεί να χρησιµοποιηθεί ως εργαλείο για τις 
αγροτικές περιοχές και να αλλάξει την εικόνα των παραδοσιακών προορισµών 
ήλιος-και-θάλασσα, στους περιπλοκότερους προορισµούς που προσφέρουν την 
πολυδιάστατη εµπειρία ποιοτικών τουριστών για τους καταναλωτές και για την 
παραγωγή των καλύτερων οικονοµικών αποτελεσµάτων στην οικονοµία 
ολόκληρης της χώρας  

·  αν και η αγροτική ανάπτυξη τουρισµού έχει περιορίσει τα αποτελέσµατα της 
στον ηλικιωµένο  αγροτικό  πληθυσµό,  αυτό έχει  πολύ µεγαλύτερα 
αποτελέσµατα στους µετανάστες στις µεγάλες πόλεις ,  κάνοντας αυτό το 
κίνητρο, ένα σηµαντικό εργαλείο για τον πληθυσµό των αγροτικών περιοχών, 
που οδηγεί στην αύξηση των τιµών ιδιοκτησίας και ενηµέρωση ολόκληρου του 
πληθυσµού σχετικά µε προστασία της φυσικής και πολιτιστικής κληρονοµιάς  

· η διασυνοριακή συνεργασία είναι ένα πολύ χρήσιµο εργαλείο για την 
αποδοτική ανάπτυξη οικοτουρισµού, και για λόγους περιβάλλοντος (οι 
παραµεθώριες περιοχές είναι συχνά λιγότερο εποικηµένες, αναπτυγµένες και 
εποµένως άφθονες στη συντηρηµένη φυσική κληρονοµιά), και σχετικά µε την 
ανταλλαγή των εµπειριών, το συντονισµό στην προστασία και τους σκοπούς 
µάρκετινγκ οικοτουρισµού  

· ο οικοτουρισµός πρέπει να θεωρηθεί ως εργαλείο για τον έλεγχο και τη 
συντήρηση του οικοσυστήµατος και πρέπει εποµένως να υποστηριχθεί από ένα 
στρατηγικό σχέδιο που επιλύεται µε τη συµµετοχή όλων των συµµετοχών.  

2.21  Μάρκετινγκ και προώθηση του οικοτουρισµού: 
επίτευξη των βιώσιµων καταναλωτών  
 
 

Ο οικοτουρισµός στη Μεσόγειο και στην Ευρώπη όχι µόνο θεωρείται ως 
χωριστό προϊόν τουρισµού, αλλά και ως αποδοτικό εργαλείο µάρκετινγκ για 
την εικόνα των παράκτιων προορισµών ήλιου και θάλασσας. Οι βιώσιµοι 
καταναλωτές επιτυγχάνονται, και µεταξύ των ειδικών οµάδων ενδιαφέροντος, 
και µεταξύ των τουριστών που επισκέπτονται τους προορισµούς  µαζικού 
τουρισµού. Εποµένως, ο οικοτουρισµός θεωρείται συχνά ως εργαλείο χρήσιµο 
για ολόκληρο το προϊόν τουρισµού µιας συγκεκριµένης περιοχής ή µιας χώρας. 
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Οι προορισµοί µαζικού τουρισµού στις αναπτυγµένες παράκτιες ζώνες 
τουρισµού µπορούν εποµένως να χρησιµοποιήσουν την εφαρµογή του 
οικοτουρισµού στην κοντινή ενδοχώρα επίσης και  ως  "µετατροπέα εικόνας" 
για την περιοχή ακτών.  

Εκτός από τις προαναφερθείσες δηλώσεις, τα σηµαντικότερα σηµεία που έχουν 
τονιστεί από τις συζητήσεις σχετικά µε το µάρκετινγκ και την προώθηση 
µπορούν να συνοψιστούν ως εξής:  

·  ο οικοτουρισµός στις µεσογειακές χώρες µπορεί να ενισχύσει την εικόνα και 
να διαφοροποιήσει το προϊόν τουρισµού στους ευρύτερους τοµείς των 
προορισµών µαζικού τουρισµού.  Τέτοια αποτελέσµατα είναι εµφανή σε 
πολλές περιπτώσεις σε όλες τις µεσογειακές χώρες, και ειδικά στην περίπτωση 
της χερσονήσου Istria στην Κροατία, η οποία έχει αλλάξει πρόσφατα την 
εικόνα της από τον "προορισµό µαζικού τουρισµού" σε έναν  πρωτοπόρο της 
αγροτικής ανάπτυξης και του οικοτουρισµού.  

· οι προστατευόµενες ζώνες µπορούν, συγχρόνως, να εξασφαλίσουν την 
οικονοµική βάση της δεδοµένης περιοχής µέσω της συντήρησης της φυσικής 
και πολιτιστικής κληρονοµιάς και να συµβάλουν σε ένα υψηλότερο βιοτικό 
επίπεδο και στη ποιότητα της ζωής του τοπικού πληθυσµού.  

· λόγω µιας διαδικασίας παγκοσµιοποίησης στη βιοµηχανία τουρισµού, µόνο οι 
περιοχές που µπορούν να προσφέρουν κάτι ειδικό έχουν µια πιθανότητα να 
είναι επιτυχείς παγκοσµίως.  

· µια ισχυρή σύνδεση µε τους οικολογικά συνειδητούς χειριστές γύρου είναι 
σηµαντική προκειµένου να βεβαιωθεί  η αποτελεσµατικότητα και η οικονοµικά 
και οικολογικά βιώσιµη απαίτηση τουριστών. Αυτές οι τελευταίες δύο 
δηλώσεις υποστηρίχθηκαν κατά τη διάρκεια της διάσκεψης από την περίπτωση 
του νησιού της Ζακύνθου στην Ελλάδα, και η TUI αναφέρθηκε ως παράδειγµα 
του περιβαλλοντικά συνειδητού χειριστή γύρου χρησιµοποιώντας την 
προώθηση του οικοτουρισµού και της προσοχής για το περιβάλλον και ως 
εργαλείο µάρκετινγκ και ως εργαλείο για την ανάπτυξη της τοπικής 
κοινότητας. 

· έχοντας κατά νου τη σταθερή αύξηση του ενδιαφέρον, για τις 
προστατευόµενες αβλαβείς ζώνες στον κόσµο, η  προστασία του 
περιβάλλοντος  πρέπει να παρουσιαστεί ως πλεονέκτηµα από την οικονοµική 
(εµπορική) άποψη, και  όχι ως εµπόδιο στη γενική ανάπτυξη.  

· η συνεργασία µεταξύ των µεσογειακών χωρών για τον οικοτουρισµό είναι 
απαραίτητη για την αναβάθµιση του επιπέδου ανάπτυξης τουρισµού και την 
εικόνα ολόκληρης της περιοχής, ακόµα για περιοχές που ήταν πρώτιστα 
προορισµοί  µαζικού τουρισµού.  
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· ο οικοτουρισµός δεν είναι η µόνη λύση, είναι µόνο ένα κοµµάτι σε ολόκληρη 
την εικόνα τουρισµού, µε το "κλασικό" τουρισµό που κρατά ακόµα το βασικό 
ρόλο. 

 
2.22  ΣΥΣΤΗΜΑΤΑ ΠΙΣΤΟΠΟΙΗΣΗΣ 
 
 
∆εν υπάρχει ένα ενιαίο κοινά αποδεκτό σύστηµα πιστοποίησης για τον 
οικοτουρισµο. Ο όρος « πιστοποίηση » χρησιµοποιείται ευρέως, 
παραπέµποντας όµως κάθε φορά σε τελείως διαφορετικά πράγµατα. Άλλοτε 
πιστοποιείται η αποτελεσµατικότητα της περιβαλλοντικής πολιτικής µιας 
επιχείρησης ( όπως π.χ. µε το σύστηµα EMAS ). Άλλοτε πιστοποιείται µόνο η 
διαδικασία που ακολουθεί η επιχείρηση ( π.χ. ότι έχει σύστηµα 
παρακολούθησης της ρύπανσης ), όπως συµβαίνει µε το ISO14001, και άλλοτε 
η πρόθεση της επιχείρησης να βελτιώσει την περιβαλλοντική της απόδοση, 
όπως στην περίπτωση του GREEN GLOBE 21. Τέλος υπάρχουν και 
συστήµατα που πιστοποιούν συγκεκριµένα προϊόντα, όπως Εθνικά Πάρκα. Για 
την τελευταία περίπτωση, συνήθως χρησιµοποιούνται είτε δίκτυα 
προστατευοµένων περιοχών, όπως είναι η Europarc Federation, είτε το Pan 
Parks ( του WWF ). 
 
 Το GREEN GLOBE αποτελεί ένα από τα πλέον διαδεδοµένα συστήµατα 
πιστοποίησης. Είναι ένα διεθνές πρόγραµµα περιβαλλοντικής διαχείρισης και 
ευαισθητοποίησης του κοινού, που ξεκίνησε το 1992 µε πρωτοβουλία του 
World Travel and Tourism Council. Στόχος του είναι η παροχή ενηµέρωσης 
για χαµηλού κόστους τρόπους και µέσα, ώστε οι τουριστικές επιχειρήσεις να 
βελτιώσουν την περιβαλλοντική και πολιτιστική τους πρακτική. Τα µέλη του « 
δικτύου » GREEN GLOBE αριθµούν περί τα 500 διεθνώς και περιλαµβάνουν 
από µικρούς ταξιδιωτικούς πράκτορες ως µεγάλες αλυσίδες ξενοδοχείων και 
αεροπορικές εταιρείες. Αποβλέπουν στη διαρκή βελτίωση της τουριστικής 
τους συµπεριφοράς και στη βιώσιµη ανάπτυξη του τουρισµού.  
 
Η Κόστα Ρίκα έχει αναπτύξει σύστηµα πιστοποίησης βιώσιµου τουρισµού ( 
Certification for Sustainable Tourism ), που πιστοποιεί την υιοθέτηση τόσο του 
οικοτουρισµού όσο και της προστασίας του περιβάλλοντος και του πολιτισµού 
της χώρας. Η πιστοποίηση δίνεται µόνο σε όσους τηρούν αυστηρά 
περιβαλλοντικά κριτήρια. Το σύστηµα Ecotel βασίζεται σε κριτήρια που έχουν 
αναπτύξει η Υπηρεσία Προστασίας Περιβάλλοντος των ΗΠΑ και το Rocky 
Mountain Institute. Είναι ένα από τα πιο πολύπλοκα συστήµατα πιστοποίησης 
και παρέχει πάντα επίπεδα πιστοποίησης, µε λίγο διαφοροποιηµένα κριτήρια 
το καθένα. Πιστοποιεί την πρόοδο σε θέµατα περιβαλλοντικής δέσµευσης, 
διαχείρισης στέρεων απόβλητων, εξοικονόµηση ενέργειας, διαχείρισης νερού, 
περιβαλλοντικής κατάρτισης προσωπικού και εξασφάλισης της συµµετοχής 
της τοπικής κοινωνίας. 
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Το Nature and Ecotourism Accreditation Programme στην Αυστραλία 
πιστοποιεί συγκεκριµένα οικοτουριστικο προϊόντα, όπως εκδροµές, αξιοθέατα 
και καταλύµατα. Λειτουργεί σε τοπικό και εθνικό επίπεδο και δίνει ιδιαίτερο 
βάρος στη γνώµη των επισκεπτών για την ποιότητα προϊόντων και υποδοµών 
του οικοτουρισµού.  
 
Το Ecolabels for Hotels,  που λειτουργεί στις σκανδιναβικές χώρες, 
χρησιµοποιεί ως βάση το ISO 14024 και έτσι έχει αρκετά κοινά σηµεία µε το 
GREEN GLOBE, που βασίζεται ISO 14001. ( Η σειρά  ISO 14000 αφορά σε 
στάνταρ περιβαλλοντικής διαχείρισης.)  
 
Ενδεικτικά, κάποιος αλλά συστήµατα πιστοποίησης που λειτουργούν στο 
εξωτερικό είναι:  

 Το Green Tourism Business Scheme στη Σκωτία. 
 Το Envirinmental Quality Seal της Γερµανικής Ένωσης Ξενοδόχων 
και Ιδιοκτητών. 
 Το Blue Swallow of the Travel Compatibility Group, που αφορά σε 
τουριστικούς πράκτορες. 
 Το Green Suitcase της Ένωσης γενικού Τουρισµού στην Ευρώπη. 
 
 

 Γενικά, τα συστήµατα πιστοποίησης που συνδέονται µε τον οικοτουρισµο 
έχουν επικεντρωθεί σε πιστοποίηση καταλυµάτων, προορισµών και, όλο και 
περισσότερο, τουριστικών πρακτόρων. Τα βασικά τους δυνατά σηµεία και οι 
κύριες αδυναµίες τους παρουσιάζονται στον ακόλουθο πίνακα. 
 
 
∆ΥΝΑΤΑ ΣΗΜΕΙΑ (+) 
 

• Στις περισσότερες περιπτώσεις η πιστοποίηση γίνεται από ανεξάρτητο 
φορέα. 

• Υπάρχει συνήθως τεχνικό δίκτυο υποστήριξης που παίζει 
συµβουλευτικό ρόλο. 

• Για τα περισσότερα συστήµατα είναι υποχρεωτική η παράδοση ετήσιας 
αναφοράς, όποτε επιδιώκεται και εξασφαλίζεται συνεχής 
επαναξιολόγηση και δυναµικότητα του συστήµατος. 

• Η απονοµή σήµατος πιστοποίησης λειτουργεί ως αποδεικτικό, για τους 
πελάτες, της δέσµευσης της επιχειρήσεις να τηρεί στάνταρ προστασίας 
περιβάλλοντος και οικοτουρισµού. 

• ∆ίνονται λεπτοµερείς γραπτές οδηγίες στις επιχειρήσεις βάσει των 
οποίων αξιολογούν τα προγράµµατα τους. 

• Συνήθως, υπάρχουν ποσοτικά στοιχεία βάσει των οποίων µπορούν να 
αξιολογηθούν οι βελτιώσεις όσον αφορά στην απόδοση των 
επιχειρήσεων. 
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• Οι περισσότεροι επανεξετάζουν κάθε ένα ή δυο χρόνια τα κτίρια 
πιστοποίησης, όποτε εξελίσσονται µε το χρόνο. 

 
 
Α∆ΥΝΑΜΙΕΣ (-) 
 
 

• Εστιάζουν κυρίως στις περιβαλλοντικές συνιστώσες του τουρισµού και, 
συνήθως, στις αρνητικές επιπτώσεις στο περιβάλλον. 

•  Είναι ακριβά και, εποµένως, εκτός από τις περιπτώσεις κατά τις οποίες 
παρέχεται κρατική υποστήριξη, δεν µπορούν να λάβουν µέρος 
µικρότερες επιχειρήσεις. 

• Χρειάζεται αρκετός χρόνος και ειδικές επιστηµονικές γνώσεις για να 
συλλέξει κανείς όλα τα απαραίτητα στοιχεία για την πιστοποίηση. 
Συνήθως, τη δυνατότητα αυτή την έχουν µόνο οι µεγάλες επιχειρήσεις. 

• Επικεντρώνονται στον οικοτουρισµο και σε άλλες µικρής κλίµακας 
εναλλακτικές µορφές τουρισµού και έτσι µένει εκτός ο µεγάλος όγκος 
της τουριστικής βιοµηχανίας, που προκαλεί και τις µεγαλύτερες 
επιπτώσεις και, άρα, έχει και το µεγαλύτερο περιθώριο βελτίωσης. 

• Εστιάζουν σε καταλύµατα, που αποτελούν ένα µέρος µόνο της 
τουριστικής βιοµηχανίας. 

• Εµφανίζεται περιορισµένη η προσπάθεια διαφήµισης και προβολής της 
πιστοποίησης. Καθώς τα περισσότερα προγράµµατα έχουν χαµηλό 
προϋπολογισµό, δεν εστιάζουν στην ενηµέρωση και ευαισθητοποίηση 
του κοινού. 

• Επικεντρώνονται περισσότερο στη διαδικασία διαχείρισης και λιγότερο 
ή καθόλου στην τελική απόδοση. Έτσι, µια επιχείρηση που είναι 
σχετικά ρυπογόνα αλλά διαθέτει ένα πολύ καλό σύστηµα 
περιβαλλοντικής διαχείρισης µπορεί να πάρει σήµα πιστοποίησης, ενώ 
µια άλλη, που έχει χαµηλά επίπεδα ρύπων αλλά δεν έχει στη διάθεση 
της κάποιο επίσηµο σύστηµα διαχείρισης, µπορεί να µείνει εκτός. 

 
Όπως φαίνεται παραπάνω, τα συστήµατα πιστοποίησης παρουσιάζουν 
πλεονεκτήµατα. Χαρακτηρίζονται όµως και από βασικές δυσκολίες στην ίδια 
τη διαδικασία πιστοποίησης, είναι ακριβά, δεν είναι γνωστά στο τουριστικό 
κοινό, πιστοποιούν διαφορετικά πράγµατα και κάποτε δίνουν έµφαση 
περισσότερο στη διαδικασία παρά στα αποτελέσµατα. Ανάλογα µε τους 
στόχους που επιθυµεί να επιτύχει ο διαχειριστικός φορέας της 
προστατευόµενης περιοχής, µπορεί να επιλέξει να προωθήσει ένα σύστηµα. Θα 
πρέπει όµως να έχει βεβαιωθεί ότι µπορεί να εξασφαλίσει τη διαδικασία της 
πιστοποίησης, που πρέπει να γίνεται από εξωτερικό απιστοποίητη. Αλλιώς, 
µπορεί να χρησιµοποιήσει κώδικες ορθής πρακτικής, συστήµατα πιο χαλαρά 
που στηρίζονται στην εθελοντική δέσµευση. 
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2.23  ∆ΙΕΘΝΕΙΣ ΣΥΜΒΑΣΕΙΣ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑΣ 
 
 
 
Σύµβαση Ramsar για τους υγροτόπους διεθνούς σηµασίας, ειδικά ως 
βιότοπους αγρίων πουλιών 
 
Τέθηκε σε ισχύ τον ∆εκέµβριο του 1975 και ήταν η πρώτη σύµβαση που 
ασχολήθηκε αποκλειστικά µε την προστασία των βιοτόπων. Οι κύριες 
υποχρεώσεις που αναλαµβάνουν τα συµβαλλόµενα µέρη είναι:  
 
1) Να οριοθετήσουν κατάλληλους υγροτόπους µέσα στα όρια της εδαφικής 
επικράτειάς τους που θα περιληφθούν σε έναν κατάλογο Υγροτόπων ∆ιεθνούς 
Σηµασίας (Aρθρο 2,1). 

2) Να καθορίσουν και να εφαρµόσουν τέτοιο σχεδιασµό ώστε να προωθήσουν 
τη διατήρηση των Υγροτόπων που περιλαµβάνονται στον κατάλογο αυτό και 
την -κατά το δυνατόν- ορθολογική χρήση των υγροτόπων εντός της εδαφικής 
τους επικράτειας (Άρθρο 3,1). 
 
3) Να προωθήσουν την προστασία των υγροτόπων και της υδρόβιας 
ορνιθοπανίδας οριοθετώντας προστατευόµενες περιοχές σε υγροτόπους, είτε 
συµπεριλαµβάνονται είτε όχι, και παρέχοντας επαρκή µέσα για την φύλαξή 
τους (Αρθρο 4,1).  
 
4) Κάθε συµβαλλόµενο κράτος πρέπει να οριοθετήσει τουλάχιστον µία 
περιοχή που να συµπεριληφθεί στον κατάλογο κατά τη στιγµή που υπογράφει 
τη Συνθήκη (Αρθρο 2,4).  

Από τις επτά συµβάσεις ή οδηγίες, η Ramsar είναι αυτή που καλύπτει την 
ευρύτερη γεωγραφική έκταση. Έχει 24 ευρωπαϊκά συµβαλλόµενα µέρη και 
278 ευρωπαϊκές περιοχές (συµπεριλαµβανοµένης και της Γροιλανδίας) 
συµβάλλοντας σηµαντικά στην διατήρηση πολλών ευρωπαϊκών υγροτόπων. Η 
Σύµβαση έχει επίσης εισάγει την έννοια της «ορθολογικής χρήσης» που 
αναφέρεται σε όλους τους υγροτόπους µιας χώρας, είτε περιλαµβάνονται στον 
κατάλογο είτε όχι, και έχει ευρεία απήχηση.  
Η Ελλάδα ήταν η 7η χώρα που υπέγραψε και ενεργοποίησε την Σύµβαση 
Ramsar µε το Ν.∆. 191/74, ανακηρύσσοντας 11 υγροτοπικές περιοχές που 
περιλαµβάνονται στον κατάλογο Υγροτόπων ∆ιεθνούς Σηµασίας. Για τις 
περιοχές αυτές υπάρχουν προτάσεις για την οριοθέτηση ζωνών προστασίας 
ήδη από το 1986, ενώ έχουν αρχίσει ενέργειες από την ∆/νση Περιβαλλοντικού 
Σχεδιασµού του ΥΠΕΧΩ∆Ε για την εφαρµογή των προτάσεων. Όµως, από το 
1986 έως σήµερα έχουν οριοθετηθεί µε υπουργική απόφαση µόνο τέσσερις 
υγρότοποι (Αµβρακικός, Κερκίνη, Μεσολόγγι και Κοτύχι), ενώ υπάρχει από το 
1974 Προεδρικό ∆ιάταγµα και για την Πρέσπα. Στις περιοχές που 
προαναφέρθηκαν δυστυχώς δεν γίνεται ουσιαστική εφαρµογή των 
προβλεπόµενων µέτρων και ούτε η προστασία είναι ουσιαστική. Το καθεστώς 
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προστασίας των υπόλοιπων έξη περιοχών (Νέστος, Ισµαρίδα, Βιστονίδα, Αξιός 
- Λουδίας - Αλιάκµονας, Έβρος και Βόλβη - Κορώνεια) εκκρεµεί ακόµη, 20 
χρόνια µετά την υπογραφή της Σύµβασης από την Ελλάδα. 

 

Οδηγία 79/409 και απόφαση του Συµβουλίου της Ευρωπαϊκής 
Ένωσης για τη διατήρηση των αγρίων πουλιών 

 

Η οδηγία, που υιοθετήθηκε τον Απρίλιο του 1979, τέθηκε σε ισχύ τον Απρίλιο 
του 1981 και απαιτεί από τα 12 κράτη - µέλη να διατηρήσουν όχι µόνο τους 
πληθυσµούς αγρίων πουλιών που ζουν εκ φύσεως σε άγρια κατάσταση, αλλά 
και επαρκή έκταση και ποικιλία βιοτόπων για να επιτευχθεί η προστασία τους. 
Η οδηγία  επιβάλλει αυστηρές νοµικές υποχρεώσεις στα κράτη - µέλη και η 
Ευρωπαϊκή Επιτροπή είναι υπεύθυνη για την συνεχή επίβλεψη της εφαρµογής 
τους. Η Επιτροπή µπορεί να φέρει µία υπόθεση στο Ευρωπαϊκό ∆ικαστήριο, αν 
θεωρήσει ότι ένα κράτος - µέλος παρέβη τους όρους της οδηγίας. Το άρθρο 4 
(1, 2 και 4) απαιτεί το εξής: 

1) Για τα είδη που αναφέρονται στο Παράρτηµα Ι να λαµβάνονται ιδιαίτερα 
µέτρα προστασίας όσον αφορά στον βιότοπό τους, έτσι ώστε να διασφαλίζεται 
η επιβίωση και αναπαραγωγή στην περιοχή εξάπλωσής τους.  
 
2) Τα κράτη - µέλη να καθορίζουν τις πιο κατάλληλες περιοχές, σε αριθµό και 
µέγεθος, ως «Περιοχές Ειδικής Προστασίας» για τη διατήρηση αυτών των 
ειδών, λαµβάνοντας υπόψη τις απαιτήσεις τους για προστασία µέσα στην 
γεωγραφική περιοχή (θαλάσσια και χερσαία), όπου αυτή η οδηγία 
εφαρµόζεται.  

3) Τα κράτη - µέλη να υιοθετούν κατάλληλα µέτρα για τα τακτικά 
εµφανιζόµενα µεταναστευτικά είδη που δεν αναγράφονται στο Παράρτηµα Ι, 
λαµβάνοντας υπόψιν τους την ανάγκη προστασίας τους στην γεωγραφική, 
θαλάσσια και χερσαία περιοχή, όπου εφαρµόζεται αυτή η οδηγία, όσον αφορά 
στις περιοχές αναπαραγωγής, αλλαγής φτερώµατος, ξεχειµωνιάσµατος καθώς 
και στους σταθµούς κατά µήκος των µεταναστευτικών τους οδών. Γι' αυτόν 
τον σκοπό, τα κράτη - µέλη λαµβάνουν ιδιαίτερα υπόψιν τους την προστασία 
των υγροτόπων και συγκεκριµένα των υγροτόπων διεθνούς σηµασίας.  
 
4) Τα κράτη - µέλη να παίρνουν τα απαραίτητα µέτρα για την αποφυγή της 
ρύπανσης ή υποβάθµισης των βιοτόπων ή οποιασδήποτε ενόχλησης που θα 
επηρέαζε τα πουλιά, στο βαθµό που αυτή θα αποτελούσε σηµαντική απειλή για 
την επίτευξη των στόχων αυτού του άρθρου.  
Η πρόταση που αναφέρεται στους υγροτόπους διεθνής σηµασίας ερµηνεύεται 
ως σαφής αναφορά στην Σύµβαση Ramsar.  
Το Παράρτηµα Ι είναι ένας κατάλογος ειδών και υποειδών τα οποία στην 
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Ευρωπαϊκή Ένωση, είτε απειλούνται µε εξαφάνιση, είτε είναι ευάλωτα σε 
συγκεκριµένες αλλαγές των βιοτόπων τους, είτε είναι σπάνια λόγω µικρών 
πληθυσµών ή περιορισµένης τοπικής κατανοµής, είτε είναι είδη που απαιτούν 
ιδιαίτερη προσοχή λόγω της ειδικής φύσης των βιοτόπων τους. Το Παράρτηµα 
Ι τροποποιήθηκε µε µία οδηγία το 1985 και τώρα περιλαµβάνεται έναν 
κατάλογο 144 ειδών και υποειδών.  
Με απόφαση της 2 Απριλίου 1979, το Συµβούλιο της Ευρωπαϊκής Ένωσης 
ζήτησε από τα κράτη - µέλη να κοινοποιήσουν στην Επιτροπή, µέσα σε 24 
µήνες από την υιοθέτηση της οδηγίας, «τις Περιοχές Ειδικής Προστασίας που 
οριοθετήθηκαν για τα είδη του Παραρτήµατος Ι» και να «πάρουν παρόµοια 
µέτρα για τα τακτικά εµφανιζόµενα µεταναστευτικά είδη που δεν 
περιλαµβάνονται στο Παράρτηµα Ι». Μέχρι τον Φεβρουάριο του 1989, 757 
Περιοχές Ειδικής Προστασίας είχαν οριοθετηθεί σύµφωνα µε το άρθρο 4 της 
Οδηγίας, οι 387 από τις οποίες είναι στην Γερµανία. Η Ελλάδα έχει ορίσει 
µέχρι σήµερα 26 Περιοχές Ειδικής Προστασίας. 

 

Σύµβαση της Βαρκελώνης για την προστασία της Μεσογείου από τη 
ρύπανση  

Το 1976, οι κυβερνήσεις των χωρών που βρίσκονται στα παράλια της 
Μεσογείου υπέγραψαν αυτήν την Σύµβαση. Ένα σηµαντικό πρωτόκολλο, που 
σχετίζεται µε την Σύµβαση, υιοθετήθηκε το 1982 και ονοµάζεται Πρωτόκολλο 
περί των Ειδικά Προστατευόµενων Μεσογειακών Περιοχών. Υιοθετήθηκε για 
να προσφέρει ειδική προστασία στα µεσογειακά είδη που βρίσκονται σε 
κίνδυνο καθώς και στους βιοτόπους που θεωρούνται ζωτικοί για τη διατήρησή 
τους. Τα συµβαλλόµενα µέρη έχουν συµφωνήσει: 
 
1) Να παίρνουν όλα τα κατάλληλα µέτρα µε σκοπό την προστασία εκείνων των 
θαλάσσιων περιοχών που έχουν σηµασία για την διασφάλιση των φυσικών 
πόρων και περιοχών της Μεσογείου (Αρθρο 1).  
 
2) Να καθιερώσουν προστατευόµενες περιοχές και να επιχειρήσουν την 
ανάληψη των απαραίτητων δράσεων για την προστασία των περιοχών καθώς 
και δράσεων για την αποκατάστασή τους, όσο το δυνατόν γρηγορότερα.  
 
Τέτοιες περιοχές πρέπει να καθιερωθούν ώστε συγκεκριµένα να 
διασφαλιστούν α) οι περιοχές βιολογικής και οικολογικής αξίας µε γνώµονες 
όπως: γενετική ποικιλία, ικανοποιητικά επίπεδα πληθυσµών των ειδών, χώροι 
αναπαραγωγής, κατάλληλοι βιότοποι, αντιπροσωπευτικοί τύποι 
οικοσυστηµάτων καθώς και οι οικολογικές τους λειτουργίες, β) περιοχές 
ιδιαίτερης σηµασίας λόγω του επιστηµονικού, αισθητικού, ιστορικού, 
αρχαιολογικού, πολιτιστικού και εκπαιδευτικού ενδιαφέροντός τους (Άρθρο 
3). 
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Πρόγραµµα της UNESCO 
για τον άνθρωπο και τη βιόσφαιρα  

Το Πρόγραµµα «Για τον Άνθρωπο και την Βιόσφαιρα» (Man and the 
Biospherre "MAB") της UNESCO (Εκπαιδευτικός, Επιστηµονικός και 
Πολιτιστικός Οργανισµός των Ηνωµένων Εθνών) εγκαινιάστηκε το 1970 και, 
ανάµεσα σε άλλα, στόχευε στην ανάπτυξη της βάσης για ορθολογική χρήση 
και διατήρηση των πόρων της βιόσφαιρας, µέσα στις φυσικές και κοινωνικές 
υπηρεσίες. Το σχέδιο ΜΑΒ 8 (ένα από τα 14 διεθνή θέµατα ή σχέδια του 
προγράµµατος) αφορά στην «διατήρηση των φυσικών περιοχών και του 
γενετικού υλικού που περιέχουν». Στόχος ήταν η δηµιουργία ενός παγκόσµιου 
δικτύου εθνικών πάρκων (Αποθέµατα Βιόσφαιρας), όπου κάθε πάρκο θα ανήκε 
σε µία ή περισσότερες από τις ακόλουθες κατηγορίες:  
 
1) Αντιπροσωπευτικό παράδειγµα φυσικού οικοσυστήµατος. 
 
2) Μοναδική κοινότητα ή περιοχή ασυνήθιστων φυσικών χαρακτηριστικών µε 
εξαιρετικό ενδιαφέρον, όπως για παράδειγµα ένας πληθυσµός ενός 
παγκοσµίως σπανίου είδους. 
 
3) Παράδειγµα αρµονικού τοπίου ως αποτέλεσµα παραδοσιακών τρόπων 
χρήσεων γης. 
 
4) Παράδειγµα τροποποιηµένων ή υποβαθµισµένων οικοσυστηµάτων που 
έχουν δυνατότητες αποκατάστασης φυσικότερων συνθηκών.  
 
Κάθε Απόθεµα Βιόσφαιρας χρειάζεται έκταση αρκετά µεγάλη για να 
περιλαµβάνει µία αποτελεσµατικά προστατευµένη µονάδα και πρέπει να έχει 
επαρκή και µακρόχρονη προστασία. Ορισµένες ευρωπαϊκές χώρες είναι 
εξαιρετικά δραστήριες στο πρόγραµµα ΜΑΒ (π.χ. Βουλγαρία, Γαλλία, 
Πολωνία, Ισπανία, πρώην ΕΣΣ∆) και έτσι σήµερα σε 22 χώρες της Ευρώπης 
έχει οριοθετηθεί ένα σύνολο 90 Αποθεµάτων Βιόσφαιρας. Καθώς µεγαλώνει 
το δίκτυο αυτό στην Ευρώπη, θα βοηθά όλο και περισσότερο στην διατήρηση 
των οικοσυστηµάτων και θα βελτιώνει το καθεστώς προστασίας των ήδη 
προστατευόµενων περιοχών.  

2. 24  Ο οικοτουρισµός στην Ελλαδα 
 
 
 
Η Ελλάδα µε το έντονο εδαφικό ανάγλυφο, τις 42 περίπου κορυφές µε ύψος 
πάνω από 2000 µ., το πλούσιο υπόστρωµα, τις εκτενείς ακτές, τις πολυάριθµες 
χερσονήσους και τα νησιά (ακτογραµµή συνολικού µήκους µεγαλύτερο από 
την περίµετρο της Γαλλίας) διαθέτει µεγάλη ποικιλία φυσικού τοπίου. 
Επιπλέον, η διάκριση και αποµόνωση ορισµένων βιοτόπων οδήγησαν στη 
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δηµιουργία πλήθους ενδηµικών και σπάνιων ειδών φυτών και ζώων. 
Χαρακτηριστική είναι επίσης η µεγάλη ποικιλία κλιµατικών τύπων (από 
ηµίξηρο ηµιερηµικό της ΝΑ Κρήτης έως το υγρόψυχρο ηπειρωτικό της 
Ροδόπης). Επισης τα  νησιά αποτελούν τους πλέον δηµοφιλείς τουριστικούς 
προορισµούς. Παράλληλα, όµως, χαρακτηρίζονται ως εύθραυστες περιοχές µε 
περιορισµένη πρόσβαση σε πόρους και µε ευαίσθητα οικοσυστήµατα. Στα 
περισσότερα τουριστικώς ανεπτυγµένα νησιά η κλασική δραστηριότητα είναι ο 
τουρισµός που περιγράφεται µε το εύλογο σύνθηµα «ήλιος-θάλασσα». 
Ωστόσο, άλλες εναλλακτικές µορφές τουρισµού αναγνωρίζονται όλο και 
περισσότερο ως µια δραστηριότητα µε µεγάλες δυνατότητες ανάπτυξης. Τα 
περισσότερα νησιά διαθέτουν άδικα γνωρίσµατα µοναδικής και συχνά σπάνιας 
χλωρίδας και πανίδας και αξιοθαύµαστων τοπίων, που στηρίζουν την 
ανάπτυξη του οικοτουρισµού. 
 Η ποικιλία των βιοκλιµάτων που διαµορφώνονται, σε συνδυασµό µε τους 
παραπάνω παράγοντες, αντικατοπτρίζεται στην πολυµορφία της βλάστησης, 
στον µεγάλο αριθµό ειδών φυτών και ζώων και στην ποικιλία των 
οικοσυστηµάτων, από τους ηµιερηµικούς του φοινικόδασους του Βάι στην 
Κρήτη έως τα ψυχρόβια δάση σηµύδας, δασικής πεύκης και ερυθρελάτης της 
Β. Ελλάδας. Η πληθώρα αυτή των οικοσυστηµάτων εµφανίζεται ακόµη και σε 
µια µικρή σχετικά επιφάνεια. Έτσι σε απόσταση 150 χλµ. από την Καβάλα ως 
την Κεντρική Ροδόπη, απαντούν όλοι οι τύποι της µεσογειακής, 
µεσοευρωπαϊκής και βόρειας (σκανδιναβικής) ζώνης βλάστησης. Ο ορατός 
κίνδυνος εξαφάνισης πολλών ειδών και αλλοίωσης της σύνθεσης και 
υποβάθµισης πολλών οικοσυστηµάτων σε παγκόσµιο επίπεδο, οδήγησαν στη 
διακήρυξη της ∆ιάσκεψης του Ρίο το 1992 και στην έκδοση της Οδηγίας 
92/43/ΕΟΚ από το Ευρωπαϊκό Συµβούλιο για τη διατήρηση της 
βιοποικιλότητας στον ευρωπαϊκό χώρο. Η Οδηγία εναρµονίσθηκε µε το εθνικό 
δίκαιο µε την Κοινή Υπουργική Απόφαση 33318/3028/1998. Σκοπός της 
Οδηγίας αυτής είναι η διατήρηση της βιοποικιλότητας στα κράτη µέλη της 
Ευρωπαϊκής Ένωσης, µέσω της προστασίας ορισµένων φυσικών τύπων 
οικοτόπων (habitats) κοινοτικού ενδιαφέροντος καθώς και η διατήρηση 
ορισµένων ειδών φυτών και ζώων κοινοτικού ενδιαφέροντος. Οι τύποι 
φυσικών οικοτόπων και τα είδη φυτών και ζώων αναφέρονται στα 
Παραρτήµατα Ι και ΙΙ της Οδηγίας αντίστοιχα. Βασικό µέσο για την επίτευξη 
του σκοπού της Οδηγίας αποτελεί η δηµιουργία δικτύου προστατευµένων 
περιοχών µε την ονοµασία “NATURA 2000”. To δίκτυο θα τεθεί κάτω από 
καθεστώς ειδικής διαχείρισης που θα καθορίσει κάθε κράτος-µέλος 
λαµβάνοντας υπόψη τις ιδιαιτερότητές του και θα αποτελέσει στο µέλλον το 
βασικό µέσο για τη διατήρηση της βιοποικιλότητας και της γενικότερης 
προστασίας του φυσικού περιβάλλοντος. Η δηµιουργία του δικτύου 
“NATURA 2000”, που αποτελεί και υποχρέωση της Ελλάδας, θα συµβάλλει 
στην καλύτερη και αποτελεσµατικότερη προστασία των απειλούµενων ειδών 
και των ενδιαιτηµάτων τους, συµβάλλοντας στην αποκατάσταση και 
διατήρησή τους σε ένα ικανοποιητικό επίπεδο. 
Η απογραφή και εκτίµηση της βιοποικιλότητας σε εφαρµογή της Οδηγίας 
ξεκίνησε τον Ιούνιο του 1994 στην Ελλάδα µε την υλοποίηση του έργου µε 
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τίτλο “Καταγραφή, Αναγνώριση, Εκτίµηση και Χαρτογράφηση των Τύπων 
Οικοτόπων και των Ειδών Χλωρίδας και Πανίδας της Ελλάδας (Οδηγία 
92/43/ΕΟΚ)”. Η Ελλάδα έχει προτείνει 268 περιοχές (Εθνικός Κατάλογος), 
από τις οποίες 234 χαρακτηρίζονται ως "Τόποι Κοινοτικής Σηµασίας" 
σύµφωνα µε την Οδηγία 92/43/ΕΟΚ και 52 έχουν δηλωθεί ως "Ζώνες 
(Περιοχές) Ειδικής Προστασίας" της ορνιθοπανίδας σύµφωνα µε την Οδηγία 
79/409/ΕΟΚ. Για κάθε περιοχή, το όριο της οποίας απεικονίζεται σε 
τοπογραφικό χάρτη (1:100000), έχει συνταχθεί Πληροφοριακό ∆ελτίο µε τα 
απαραίτητα δεδοµένα σχετικά µε τους τύπους οικοτόπων και τα είδη 
κοινοτικού ενδιαφέροντος που εµφανίζονται σε αυτόν (έκταση, πληθυσµοί, 
κάλυψη γης, κατηγορίες απειλών, αξιολόγηση κ.λπ.). Οι τύποι οικοτόπων και 
τα είδη προτεραιότητας που απαντούν σε αυτές τις περιοχές θεωρούνται 
προστατευόµενα και η διατήρησή τους θα πρέπει να διασφαλίζεται σε κάθε 
περίπτωση µέσω των προβλεπόµενων έργων και δραστηριοτήτων που 
προγραµµατίζονται µέσα σε αυτούς µέχρι την οριστικοποίηση του δικτύου 
“NATURA 2000”. Η κύρια πρόβλεψη της Οδηγίας που έχει γενική ισχύ είναι 
ότι το κράτος εξετάζει κάθε δραστηριότητα και έργο που ενδέχεται να επιφέρει 
αρνητικές περιβαλλοντικές επιπτώσεις στην κατάσταση διατήρησης των τύπων 
οικοτόπων και των ειδών εντός των ζωνών που θα ορισθούν ως Ζώνες Ειδικής 
∆ιατήρησης. Η Οδηγία καθορίζει ότι κάθε κράτος µέλος της Ε.Ε. επιφορτίζεται 
µε τη διατήρηση των φυσικών τύπων οικοτόπων και των ειδών µετά των 
ενδιαιτηµάτων τους που αναφέρονται στα παραρτήµατα Ι και ΙΙ, σε µια 
ικανοποιητική κατάσταση διατήρησης. Για να το επιτύχει αυτό το κράτος 
καταφεύγει στη θέσπιση ειδικών µέτρων εφόσον αυτό κρίνεται αναγκαίο. Για 
κάθε περιοχή, η οποία αποτελεί πάντοτε µια ειδική περίπτωση, διερευνώνται οι 
οικολογικές απαιτήσεις και µετά από διαβουλεύσεις µε τους τοπικούς φορείς 
καθορίζονται οι σκοποί διαχείρισης της περιοχής και προσδιορίζονται τα µέτρα 
και τα µέσα τα οποία θα ισχύσουν ώστε να επιτευχθούν οι σκοποί της 
διαχείρισης, δηλαδή η διατήρηση των συγκεκριµένων τύπων οικοτόπων και 
των ειδών που απαιτούνται στην περιοχή. 
 
 

 

 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3  
ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

 
 

3.1 ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
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Ο τουρισµός που έχει σαν κύριο τουριστικό προορισµό τις αγροτικές περιοχές 
( περιοχές στις οποίες υπάρχουν αγροί, δηλαδή καλλιεργήσιµα κοµµάτια γης ), 
παρουσιάστηκε σαν συγκροτηµένη εναλλακτική µορφή τουρισµού στις ΗΠΑ 
τη δεκαετία του 1960 και είχε δυο παραλλαγές. Αυτή του Farm / Ranch based 
Tourism και εκείνη του  Hotel / resort based Tourism. Η πρώτη παραλλαγή 
ήταν αυτή κατά την οποία οι τουρίστες είχαν κατάλυµα ένα αυθεντικό 
γεωργικό σπίτι ( φάρµα ή ράντζο ), ζούσαν µαζί µε τους γεωργούς, έτρωγαν 
µαζί τα ίδια φαγητά και συµµετείχαν ενεργώς ή σαν παρατηρητές στις 
γεωργικές δουλείες. Η παραλλαγή αυτή ονοµάστηκε agricultural tourism, 
δηλαδή γεωργικός τουρισµός. Η δεύτερη παραλλαγή ήταν εκείνη κατά την 
οποία οι τουρίστες έµεναν και έτρωγαν σε ένα οργανωµένο τουριστικό 
κατάλυµα, το οποίο βρισκόταν µέσα ή κοντά στην αγροτική περιοχή και από 
το οποίο µετέβαιναν στους αγρούς όπου είχαν ή παρατηρούσαν αγροτικές 
δραστηριότητες, που δεν ήταν υποχρεωτικά µόνο γεωργικές. Η παραλλαγή 
αυτή ονοµάστηκε Αγροτουρισµός ή Αγροτικός τουρισµός. Και ο γεωργικός 
και ο αγροτικός τουρισµός αναφερόταν συχνά µε ένα κοινό όνοµα, αυτού του 
rural tourism, όπου rural σηµαίνει αγροτικός ή εξοχικός. Εξοχικός όµως στη 
γλώσσα µας σηµαίνει και υπαίθριος και γι’αυτό συχνά συγχέονται οι έννοιες 
του αγροτικού, του γεωργικού και του τουρισµού υπαίθρου. 
 
Για έννοιες σύνθετες και πολύπλοκες όπως αυτή του ΄΄Αγροτουρισµού΄΄ θα 
πρέπει κανείς µάλλον να επιχειρήσει να προσδιορίσει, να προσπαθήσει δηλαδή 
να προσεγγίσει βασικές συνιστώσες της έννοιας αυτής, πέρα να ορίσει 
αυστηρά και άκαµπτα τον αντίστοιχο όρο µε τη λογική του µαθηµατικού 
ορισµού που δεν επιδέχεται καµίας αµφισβητήσεις. Για παράδειγµα, θα 
µπορούσαν, για αυτό το αντικείµενο να δοθούν περισσότεροι του ενός ορισµοί, 
που ναι µεν θα ήταν σωστοί και ορθοί, πλην όµως, ενδεχόµενα να άφηναν 
κάποια στοιχεία ΄΄εκτός΄΄, στοιχεία που από τη φύση τους θα ήταν σηµαντικά. 
Αυτό µε τη σειρά του, θα οδηγούσε σε µονοµέρεια, θα είχε την θεώρηση της 
΄΄µιας οπτικής γωνίας΄΄ και όχι την ολοκληρωµένη. 
 
Ωστόσο, αν θα πρέπει κανείς να δώσει έναν ορισµό για τον Αγροτουρισµό, θα 
πρέπει να ξεκινήσει γενικα από την διεθνή πρακτική και εµπειρία, που 
υποδείχνει εναλλακτικά δυο κύριες µορφές; 
 
Α) Εκείνη που καλύπτει την φιλοξενία των επισκεπτών (τουριστών) σε µεγάλα 
αγροκτήµατα, όπου οι φιλοξενούµενοι συµµετέχουν στις γεωργικές εργασίες 
αλλά και την καθηµερινότητα και τον τρόπο ζωής των ίδιων των αγροτών. Η 
µορφή αυτή  αγροτουρισµού διεθνώς γνωστή µε την ονοµασία “Farmhouse 
Holidays”, εφαρµόζεται σε χώρες όπου επικρατεί η έννοια της µεγάλης 
ιδιοκτησίας και της µεγάλης γεωργικής εκµετάλλευσης (Γερµανία, Αυστρία 
κ.λ.π.). 
 
Β) Εκείνη όπου οι επισκέπτες – τουρίστες φιλοξενούνται σε µικρά καταλύµατα 
( που έχουν όµως όλες τις προϋπόθεσης και προδιαγραφές που ορίζονται από 
την εθνική νοµοθεσία, για να χρησιµεύσουν ως καταλύµατα), όπου, εκτός από 
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την διαµονή, παρέχεται παράλληλα, πρωινό γεύµα. Η µορφή αυτή του 
αγροτουρισµού, γνωστή διεθνώς µε την ονοµασία “Bed and Breakfast”, 
προσιδιάζει στις χώρες εκείνες όπου το χαρακτηριστικό στοιχείο της 
γεωργικής εκµετάλλευσης είναι το µικρό µέγεθος (Ιταλία, Βρετανία, κ.λ.π.) 
 
 
 
 
3.2 ΠΡΟΣ∆ΙΟΡΙΣΜΟΣ ΤΗΣ ΕΝΝΟΙΑΣ ΤΟΥ 
ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
Για να προσδιοριστεί η έννοια του αγροτουρισµού, που είναι µια µορφή του 
γενικού τουρισµού, θα πρέπει πρώτα να προσδιορίσουµε πρώτα από όλα το 
περιεχόµενο του πρωτογενή τουρισµού. Πολλοί ορισµοί έχουν διατυπωθεί για 
τον τουρισµό ανάλογα µε τη σκοπιά από την οποία ο κάθε συγγραφέας έχει 
αντιµετωπίσει το φαινόµενο. Από αυτούς επεκράτησε για αρκετό χρόνο ο 
ορισµός της σχολής της Βέρνης, σύµφωνα µε τον οποίο, τουρισµός είναι το 
σύνολο των σχέσεων και φαινοµένων που προκαλούνται από την παραµονή 
των ξένων στον τόπο, εφόσον δεν υπάρχει πρόθεση εγκατάστασης για άσκηση 
κερδοσκοπικής δραστηριότητας, σε κύρια, διαρκή ή πρόσκαιρη βάση. Ο 
ορισµός όµως που εκφράζει θεωρητικά κατά γενικότερο τρόπο το σύγχρονο 
τουριστικό φαινόµενο, θεωρεί τον τουρισµό σαν την πρόσκαιρη µετακίνηση 
ατόµων από τον τόπο διαµονής τους, σε ένα άλλο τόπο µε σκοπό την 
ικανοποίηση προσωπικών αναγκών τους και την οργανωµένη προσπάθεια για 
την προσέλκυση, υποδοχή και εξυπηρέτηση των  ατόµων αυτών. 
 
Η παραπάνω διατύπωση του θεωρητικού ορισµού που δόθηκε στον τουρισµό, 
εκφράζει ανάµεσα στ’ αλλά την γεωγραφική έκταση του φαινοµένου ( 
εσωτερικός – εξωτερικός τουρισµός ), τη µετακίνηση σε διάφορους τόπους ( 
τουριστικές τοποθεσίες ) τα προσωπικά κίνητρα της µετακίνησης ( σκοπός του 
ταξιδιού ) καθώς και την οργανωµένη τοπική υποδοµή – ανωδοµής ( 
ενεργητικός τουρισµός ) για την εξυπηρέτηση των αναγκών των επισκεπτών 
τουριστών. Από τα στοιχεία αυτά εντοπίζουµε τα ακόλουθα, που έχουν 
ιδιαίτερη σηµασία και για τον αγροτουρισµο, του οποίου το περιεχόµενο 
προσπαθούµε να προσδιορίσουµε. 
 

a) Τουριστικές τοποθεσίες. Αυτές αποτελούν γεωγραφικές ενότητες που 
τις χαρακτηρίζουν ορισµένα ιδιαίτερα φυσικά ή πολιτιστικά στοιχεία, 
που ανταποκρίνονται σε κάποιες προσωπικές ανάγκες των τουριστών. 
Έτσι διακρίνουµε διάφορους τύπους τοποθεσιών ( παραθαλάσσιες, 
νησιωτικές ορεινές, δασώδεις κ.λ.π.). υπάρχει δηλαδή ένα στοιχείο 
τουριστικής έλξης, φυσικό ή πολιτιστικό, από τη δοµή του 
αποκεντρωµένου και εξωστικού, που διευκολύνει την αποσυµφόρηση 
του χώρου και προωθεί νέες µορφές τουρισµού, που ικανοποιούν 
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προσωπικές ανάγκες του σύγχρονου ανθρώπου. Πρόκειται για την 
αξιοποίηση αυτών που αποκαλούµε « πόρους του περιβάλλοντος ». 

b) Προσωπικά κίνητρα. Αυτά αποτελούν τους λόγους που κάνουν τους 
ανθρώπους, ιδιαίτερα τους σύγχρονους, να αναζητήσουν στις 
µετακινήσεις τους κάποια σωµατική ανακούφιση από το κοινωνικό 
άγχος της εποχής µας, η κάποια ψυχική εφορία στις σχέσεις τους µε το 
φυσικό και ανθρώπινο περιβάλλον του εξωστικού χώρου. Τα 
προσωπικά κίνητρα µε εξειδικευµένο περιεχόµενο που ικανοποιούνται 
σε κάποια συγκεκριµένη τουριστική τοποθεσία, χαρακτηρίζουν και τη 
µορφή του τουρισµού ( ανάπαυση, ψυχαγωγία, κουλτούρα, αθλητισµός, 
ορειβατισµός, κολύµβηση κ.λ.π.). 

c) Τοπική υποδοµή – ανωδοµή. Τα µέσα εξυπηρέτησης των τουριστών σε 
όλο το κύκλωµα των αναγκών τους είτε πρόκειται για βασικά έργα 
τουριστικής υποδοµής ( µεταφορές, αξιοποίηση πόρων κ.λ.π.) είτε για 
υπηρεσίες τουριστικής ανωδοµής ( καταλύµατα, εστιατόρια, κέντρα 
ψυχαγωγίας κ.λ.π.), είναι συνάρτηση της µορφής του τουρισµού που 
αναπτύσσεται στη συγκεκριµένη τοποθεσία. Αυτό σηµαίνει ότι τόσο τα 
έργα υποδοµής όσο και οι υπηρεσίες ανωδοµής, πρέπει να είναι σε 
τέτοια ποσοτικά και ποιοτικά µεγέθη, που να εναρµονίζονται στο 
περιβάλλον, να σέβονται την ανθρώπινη αισθητική και να καλλιεργούν 
την προσέγγιση των ανθρώπων. 

 
 

Η έννοια και το περιεχόµενο µιας οποιασδήποτε µορφής τουρισµού δεν 
προσδιορίζεται µόνο από το ίδιο το περιεχόµενο της, αλλά και από τους 
στόχους που επιδιώκει η προώθηση της συγκεκριµένης µορφής σε τοπικό 
και εθνικό επίπεδο. Η ανάπτυξη του τουρισµού δεν προωθείται για χάρη 
των τουριστών, αλλά για χάρη της οικονοµικής και κοινωνικής ανάπτυξης 
του λαού στην περιοχή του οποίου αναπτύσσεται ο τουρισµός. Έτσι για να 
δοθεί ολοκληρωµένη η έννοια του αγροτουρισµού θα πρέπει  εξ’ορισµού 
να εκφράζονται µέσα από αυτόν και οι επιδιώξεις του. Ιστορικά είναι 
εξακριβωµένο ότι όπου αναπτύχθηκε ο αγροτουρισµός ή ο πράσινος 
τουρισµός, σαν εναλλακτική λύση στον µαζικό τουρισµού, βασικός στόχος 
του, ήταν πέρα από της προσφοράς µιας νέας µορφής τουρισµού, η 
εξασφάλιση προσθέτου εισοδήµατος στους αγρότες. Μέσα στο γενικότερο 
αυτό στόχο εντάχθηκαν και οι επιµέρους στόχοι και του δικού µας 
προγράµµατος αγροτουρισµού που ανακοινώθηκε τον ∆εκέµβριο του 1980 
από το Υπουργείο Γεωργίας, και στόχευε : 

• Στην αύξηση του εισοδήµατος των κατοίκων των ορεινών 
περιοχών. 

• Στην συγκράτηση του πληθυσµού της υπαίθρου. 
• Στην ανάπτυξη της ορεινής οικονοµίας. 
• Στην ενίσχυση της επιστροφής του πληθυσµού στα ορεινά χώρια. 

 
Οι στόχοι αυτοί διευρύνθηκαν από την επιτροπή αγροτουρισµού του ΕΟΤ και 
εκφράζουν τις επίσηµες θέσεις της τουριστικής µας πολιτικής στο θέµα του 
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αγροτουρισµού. Οι επιδιωκόµενοι στόχοι για την ανάπτυξη του 
αγροτουρισµου, όπως έχουν διατυπωθεί στο σχετικό πρακτικό της επιτροπής 
είναι: 

a) Η βελτίωση του βιοτικού επιπέδου της περιφέρειας µέσω της 
απαραίτητης τουριστικής υποδοµής. 

b) Η συγκράτηση του αγροτικού πληθυσµού στην περιφέρεια. 
c) Η δηµιουργία συµπληρωµατικής απασχόλησης για τον αγροτικό 

πληθυσµό και η αύξηση του εισοδήµατος του. 
d) Η προώθηση, διάδοση και βελτίωση αγροτικών και βιοτεχνικών 

χειροτεχνικών προϊόντων ( µεταποίηση ). 
e) Η αποκέντρωση του τουριστικού κυκλώµατος και η ανάδειξη νέων 

περιοχών. 
f) Η διατήρηση της οικολογικής ισορροπίας ( τουρισµός µικρής κλίµακας 

) και η προστασία σπάνιων φυσικών σχηµατισµών. 
g) Η διαφύλαξη και αξιοποίηση της πολιτιστικής τοπικής και εθνικής 

κληρονοµιάς ( παραδοσιακή αρχιτεκτονική, τοπική λαϊκή τέχνη, 
αγροτικά προϊόντα, τοπικά έθιµα κ.λ.π.). 

h) Η ενεργοποίηση των Οργανισµών Τοπικής Αυτοδιοίκησης και των 
Συνεταιρισµών ως φορέων της τοπικής ανάπτυξης. 

 
Οι παραπάνω στόχοι προσδιορίζουν το περιεχόµενο του αγροτικού τουρισµού 
στα πλαίσια των δεδοµένων της αγροτικής και τουριστικής µας οικονοµίας και 
της επίσηµης πολιτικής που χαράσσεται για τον συγκρινόµενο τουριστικό 
τοµέα. 
Πριν ακόµα διατυπώσουµε την έννοια του αγροτουρισµού, ίσως θα ήταν 
χρήσιµο να βλέπαµε ποιο είναι το περιεχόµενο της νέας αυτής µορφής 
τουρισµού στο χώρο της ΕΟΚ, όπως εκφράζεται από τις συνεταιριστικές 
οργανώσεις και ιδιαίτερα τις οργανώσεις αγροτουρισµού της κοινότητας ( 
COPA / COGECA ) . Σύµφωνα µε µια επίσηµη έκθεση πάνω στις προοπτικές 
του αγροτουρισµού στις χώρες της ΕΟΚ που υποβλήθηκε στα αρµοδία όργανα 
της κοινότητας, χαρακτηρίζεται ο αγροτουρισµός σαν ένας τύπος διακοπών 
που στηρίζεται στους πόρους του περιβάλλοντος και στις δυνατότητες 
διατροφής και πολιτισµού του αγροτικού χώρου και της γεωργικής 
εκµετάλλευσης. Μέσα στον γενικό αυτό χαρακτηρισµό, η έκθεση διακρίνει 
δυο ξεχωριστούς τύπους αγροτουρισµού: ένα υπό στενή έννοια που τον 
ονοµάζει « agri – tourisme » ( γεωργοτουρισµό ), και καλύπτει φιλοξενία µέσα 
στη γεωργική εκµετάλλευση και ένα άλλο υπό ευρεία έννοια, που τον ονοµάζει  
«tourisme rural » ( αγροτοτουρισµό ), που προσφέρει συνήθεις διακοπές µε 
διαµονή σε καταλύµατα στην αγροτική περιοχή. Ο πρώτος τύπος 
αγροτουρισµού που αναπτύσσεται µέσα στο αγρόκτηµα, είναι η µορφή που 
κυριαρχεί όχι µόνο στην Ευρώπη, αλλά και στη Βόρεια Αµερική, στην οποία 
αγρόκτηµα για διακοπές χαρακτηρίζεται κάθε αγρόκτηµα που βρίσκεται υπό 
εκµετάλλευση και λειτουργία και όπου νοικιάζονται σε πελάτες ιδιαίτερα 
δωµάτια στο κύριο σπίτι του αγροκτήµατος ή σε χωριστά σπίτια µέσα στο 
αγρόκτηµα ο αγροτουρισµός του αγροκτήµατος που κυριαρχεί σε άλλες χώρες 
και έχει σαν επιχειρηµατικό φορέα τον µεγαλογεωργό δεν µπορεί να 
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αναπτυχθεί στην Ελλάδα, γιατί, ούτε µεγαλογεωργούς έχουµε, ούτε µεγάλες 
γεωργικές εκµεταλλεύσεις διαθέτουµε. 
Έχοντας σκιαγραφήσει το περιεχόµενο του αγροτουρισµού, όπως εµφανίζεται 
σε άλλες χώρες και ιδιαίτερα στις χώρες της ΕΟΚ και παίρνοντας υπόψη τη 
µορφή του ελληνικού περιβάλλοντος, τη δοµή της γεωργικής µας 
εκµεταλλεύσεις, το δηµογραφικό µας πρόβληµα και τη διάρθρωση γενικά του 
τουρισµού µας, µπορούµε να προσδιορίσουµε την έννοια του αγροτουρισµού 
στα πλαίσια της ελληνικής πραγµατικότητας σαν : η µορφή του τουρισµού που 
αναπτύσσεται σε αγροτικές κύρια περιοχές, στηρίζεται στην αξιοποίηση των 
φυσικών, πολιτιστικών και ανθρώπινων τοπικών πόρων, ικανοποιεί 
εξειδικευµένες προσωπικές ανάγκες του σύγχρονου ανθρώπου και αποβλέπει 
στην συγκράτηση και παραπέρα παλιννόστηση του ντόπιου πληθυσµού, στην 
εξασφάλιση συµπληρωµατικού εισοδήµατος και στη άνοδο του βιοτικού και 
πολιτιστικού του επιπέδου.  

 
3.3 Οι δυο ‘οπτικές γωνίες’ του αγροτουρισµού 
 
Ανατρέχοντας κανείς στις σκόρπιες λέξεις της προηγούµενης παραγράφου – 
τις λέξεις – κλειδιά, όπως Ανθρωποκεντρική θεώρηση, ανθρώπινος 
χαρακτήρας, ανθρώπινη προσέγγιση, ενεργοποίηση του ενδογενούς δυναµικού, 
επικοινωνία, ψυχική και πνευµατική ηρεµία, διακοπές κοντά στη φύση, 
συµµετοχή του επισκέπτη στην καθηµερινότητα της αγροτικής οικογένειας, 
οικολογική διάσταση, πολιτιστική παράδοση, αρχιτεκτονική παράδοση, 
µοναδικότητα του χώρου, συλλογική δράση, επιχειρησιακό σχέδιο, 
ολοκληρωµένη παρέµβαση, οργανική διασύνδεση µε την τοπική παραγωγή, 
προδιαγραφές, άνεση στη διαµονή, ευκολίες για τον επισκέπτη, αναβίωση 
εθίµων, τεχνική –οικονοµική -κοινωνική- διοικητική υποδοµή, 
προσπελασιµότητα ( ή δυνατότητα απόκτησης της προσπελασιµότητας ), 
φυσικό τοπίο, συναφείς δραστηριότητες ( χειροτεχνία, οικοτεχνία), κατάλυµα, 
εκδροµές – επισκέψεις σε αξιοθέατα, τοπική αυτοδιοίκηση, συνεταιρισµός, 
οργάνωση, σχεδιασµός, µεθοδικότητα, επιµόρφωση, τοπική ανάπτυξη, 
διαφήµιση, marketing, ερευνά της τουριστικής αγοράς, επιλογή- έµφαση στην 
ιδιαιτερότητα,  διαπιστώνει ότι µε λίγη προσοχή, µεθοδικότητα και φαντασία 
θα µπορούσε να τις κατατάξει σε δυο βασικές κατηγόριες: 

 Εκείνες που έχουν καθαρά τουριστικό νοηµατικό περιεχόµενο 
 Εκείνες που υποδηλώνουν πολιτική ανάπτυξης µικρών µειονεκτικών 
χώρων. 

Για παράδειγµα, στη πρώτη από τις κατηγόριες αυτές θα µπορούσε να 
ταξινοµήσει λέξεις όπως επικοινωνία, πνευµατική και ψυχική γαληνή και 
ηρεµία, marketing, διαφηµίσει, ερευνά της τουριστικής αγοράς, τουρισµός µε 
ανθρώπινο πρόσωπο, προδιαγραφές καταλυµάτων, άνετες διακοπές, τονισµός 
της µοναδικότητας του χώρου και προσέλκυσης επισκεπτών, κ.τ.λ. 
Στη δεύτερη από τις κατηγόριες που προαναφέρθηκαν θα µπορούσε να 
καταχωρήσει λέξεις όπως ενεργοποίηση του ενδογενούς δυναµικού, τοπικές 
πρωτοβουλίες, πολυαπασχόληση, δραστηριοποίηση της γυναίκας του χωριού, 
τεχνική – οικονοµική- κοινωνική- διοικητική υποδοµή, τοπική αυτοδιοίκηση, 
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τοπική αυτοδιαχείριση, τοπικός σχεδιασµός, συµπληρωµατικότητα, 
απασχόλησης και εισοδήµατος κ.λ.π., δικαιότερη κατανοµή πλεονάσµατος. 
Αυτή η διαπίστωση εισάγει από µόνη της µέσα από την αφαιρετική 
µεθοδολογική προσέγγιση, δυο διαφορετικές οπτικές γωνίες µέσω των οποίων 
µπορεί να θεωρηθεί η έννοια του αγροτουρισµού, αφήνοντας στον ερευνητή, 
τον µελετητή, τον ενδιαφερόµενο, τη δυνατότητα του να επιλέξει σε ποια από 
τις δυο θα δώσει την έµφαση, το ειδικό βάρος της οποίας προσπάθειας του. 
Αυτό πάλι µε τη σειρά του είναι συνάρτηση του στόχου που επιδιώκει. Αν 
πρόκειται για τον policy maker, τον τεχνοκράτη που επιδιώκει την τοπική 
ανάπτυξη των µόρων µειονεκτικών χωρών, ο Αγροτουρισµός προσφέρεται σαν 
ένα µοναδικό µεθοδολογικό εργαλείο για να πετύχει το σκοπό του αυτό. Αν 
από την άλλη, πρόκειται για εκείνων που θέλει να ‘φωτίσει’ την τουριστική 
πλευρά αυτής της δραστηριότητας, ο Αγροτουρισµός συνιστά µοναδική 
ευκαιρία µιας εναλλακτικής θεώρησης της όλης τουριστικής µας πολιτικής, 
που για δεκαετίες τώρα ήταν µονόπλευρα προσανατολισµένη στο µαζικό 
τουρισµό, τον τουρισµό των ‘τριών S’ (‘sea - sun - sex’ ), µε όλα τα οδυνηρά 
επακόλουθα αυτής της επιλογής: εύκολο κέρδος, υποβάθµιση του φυσικού- 
αρχιτεκτονικού- πολιτιστικού περίγυρου, τυχοδιωκτισµός, Άγρα πελατών, 
ακαλαίσθητες τσιµεντένιες κατασκευές, ‘ξεκοµµένες’ από την συνολική 
αρχιτεκτονική του τόπου, το µήνυµα για ‘φθηνές  διακοπές’, τα σπίτια χωρίς 
προδιαγραφές, το ανεξέλεγκτο, το µίζερο και σε τελική ανάλυση, την 
υποβάθµιση του τουρισµού στην Ελλάδα. 
 
Έχοντας, τώρα προσδιορίσει την διπλή ‘οπτική’ µέσα από την οποία µπορεί να 
θεωρηθεί ο Αγροτουρισµός, διαπιστώνει ότι η συγκεκριµένη αυτή µορφή 
δράσης συνθέτει ‘ εναλλακτική’ λύση κατά δυο διαφορετικές έννοιες: 
 

 Εναλλακτική µορφή τουριστικής δράσης ( και όχι απλά µια ακόµα νέα 
µορφή τουρισµού, όπως πολλοί θα επιθυµούσαν να την εµφανίσουν). 

 
Εναλλακτική λογική τουριστικής πολιτικής, εναλλακτική τουριστική 
φιλοσοφία, εναλλακτική προσέγγιση του επισκέπτη – καταναλωτή 
τουριστικών υπηρεσιών, ανάδειξη εναλλακτικών τόπων ως ‘τουριστικών 
θέρετρων’ κ.λ.π. 
 

 Εναλλακτική ανάπτυξη, προσέγγιση των µικρών, µειονεκτικών τόπων: 
Εναλλακτική ‘λογική’ αναπτυξιακής προσέγγισης και µεθοδολογίας, 
εναλλακτική τρόποι ευαισθητοποίησης και ενεργοποίησης του τοπικού 
πληθυσµού, εναλλακτικά πρότυπα ανάπτυξης, κ.λ.π. 

 
Η κρίση αυτή βασισµένη στην απλή παρατήρηση και στη διαπίστωση, 
αναµφίβολα δεν έχει προκύψει αβασάνιστα, ούτε είναι κάτι το παράδοξο – 
τουλάχιστον σε επίπεδο ιστορικών ανάδροµων. Κάνοντας µια ανάδροµη 
γενικά στο φαινόµενο, διαπιστώνει κανείς ότι ο λιγότερο αναπτυγµένος χώρος 
επιδιώκει την ανάπτυξη του έστω και µε κόστος ( οικονοµικό – κοινωνικό – 
περιβαλλοντικό) δυσανάλογο του οφέλους που αποκοµίζει, τουλάχιστον στα 
αρχικά σταδία της αναπτυξιακής διαδικασίας. Έτσι το φαινόµενο του µαζικού 
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τουρισµού ‘ανθεί’ εκεί που υπάρχει υπανάπτυξη, σε µια προσπάθεια να γίνει 
‘γνωστός’ ο τόπος, έστω και κάτω από την αρνητική του όρου έννοια. Όσο ο 
τόπος αναπτύσσεται, είναι φυσικό να επιδιώκει µια προσεκτικότερη επιλογή, 
τόσο των τουριστικών υπηρεσιών που προσφέρει, όσο  -και αυτό είναι το 
σηµαντικότερο- προσεκτικότερη επιλογή των επισκεπτών  του, µέσω των 
υπηρεσιών που προσφέρει, αλλά και της τιµής στην οποία προσφέρει τις 
υπηρεσίες αυτές. 
 
Η αναπτυξιακή διαδικασία του µικροχώρου συνιστά έναν πολύπλοκο 
στρατηγικό µηχανισµό ορισµένες πτυχές του οποίου, επιχειρείται εδώ να 
αναλυθούν. Ιδιαίτερα το κείµενο αυτό επιχειρεί: 
 

 Να κάνει µια γενική τοποθέτηση στο θέµα ‘Αγροτουρισµός’, 
παρέχοντας το εννοιολογικό αλλά και το ουσιαστικό ‘στίγµα’ του όρου. 
 Να δηµιουργήσει το κατάλληλο υπόβαθρο για έναν γενικότερο 
προβληµατισµό της όλης τουριστικής µας πολιτικής, µε αφορµή αυτήν 
ακριβώς την δραστηριότητα ‘ήπιου τουρισµού’. 
 Να παράσχει ερεθίσµατα µιας ‘άλλης’, εναλλακτικής’ αντίληψης για 
τον τουρισµό, σε σχέση µε τα έως τώρα ισχύοντα. 
 Να επισηµάνει τις διαστάσεις του όρου, αλλά και τις δόκιµες µορφές 
του αγροτουρισµού που υποδείχνει η διεθνής πρακτική και εµπειρία.  
 Να αντλήσει µεθοδολογικά στοιχεία από αυτήν την εµπειρία ή, το 
καλύτερο, να προσπαθήσει να πρωτοτυπήσει, ανοίγοντας νέους δρόµους 
στη θεωρητική και µεθοδολογική  προσέγγιση του αγροτουριστικού 
προγράµµατος, νοούµενου ως ενός συνόλου δράσεων στον αγροτικό 
µικροχώρο, µε επίκεντρο την καθαρά τουριστική δραστηριότητα, που 
όµως δεν ‘κινείται’ σε επίπεδα τουριστικής βιοµηχανίας. 
 Να προδιαγράψει έστω και προσεγγιστικά κριτήρια επιλογής περιοχών 
ανάπτυξης Αγροτουρισµού. 

 
 
 
 
 
3.4 ΤΟ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΠΡΟΪΟΝ 
 
 
Η φύση του αγροτουριστικού προϊόντος. 
 
Το αγροτουριστικο προϊόν περιλαµβάνει όλα τα υλικά και άυλα αγαθά και τις 
υπηρεσίες που ένας αγροτουρίστας απολαµβάνει κατά τη διάρκεια των 
διακοπών του. Τα αγαθά αυτά και οι υπηρεσίες έχουν πήγες το φυσικό 
περιβάλλον των αγροτικών περιοχών, τους αγρότες και τον αγροτικό τόπο 
ζωής. Το σύνολο ή ένα µέρος τους αποτελεί το αποκαλούµενο « πράσινο » 
τουριστικό πακέτο, όταν ο αγροτουρισµός είναι πλήρως ή µερικώς 
οργανωµένος. 
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Τα κυριότερα αγροτουριστικά προϊόντα είναι : 
• Η απόλαυση του φυσικού περιβάλλοντος, του ανοικτού χώρου, του 

καθαρού αέρα και του φυσικού και ζωικού κόσµου. 
• Η επαφή και επιτόπια γνωριµία µε χαρακτηριστικά φυσικά τοπία και 

τοπία ιδιαίτερα φυσικού κάλλους. 
• Η επαφή και επιτόπια γνωριµία µε τη χλωρίδα και πανίδα του τόπου, 

κυρίως την σπάνια ή την πρωτόγνωρη, και µε τα στοιχεία της αγρίας 
ζωής. 

• Η επαφή και επιτόπια γνωριµία µε την τοπική αγροτική πολιτιστική 
κληρονοµιά. 

• Η παρατήρηση της γεωργικής διαδικασίας και πιθανώς η συµµετοχή σε 
αυτή. 

• Η παρατήρηση της βιολογικής γεωργίας και της παραδοσιακής 
αγροτοβιοτεχνίας που πιθανώς υπάρχουν στον αγροτικό χώρο. 

• Η διανοµή και η διατροφή σε ένα αγροτικό σπίτι ή ένα αγροτικό 
ξενοδοχειακό κατάλυµα µέσα στο αγροτικό χωριό. 

• Η επώνυµη επαφή τουριστών – αγροτών και η συµµετοχή στον 
αγροτικό τρόπο ζωής. 

• Η γνωριµία µε τα τοπικά ήθη και έθιµα. 
• Η απόλαυση των υγιεινών και αυθεντικών «χωριάτικων» προϊόντων. 
• Η συµµετοχή σε τοπικές πολιτιστικές εκδηλώσεις. 
• Η ηρεµία και η ησυχία που προσφέρει το φυσικό περιβάλλον. 
• Η ταύτιση και η ησυχία που προσφέρει το φυσικό περιβάλλον. 
• Η ταύτιση των βιορυθµών των τουριστών µε τους φυσικούς 

βιορυθµούς. 
• Η δυνατότητα υγιεινής διατροφής και υγιεινής εξάσκησης στη ύπαιθρο. 
• Η δυνατότητα άσκησης παράλληλων τουριστικών δραστηριοτήτων στην 

ύπαιθρο. 
 
Το κοινό χαρακτηριστικό όλων των παραπάνω αγροτουριστικών προϊόντων, 
είναι η αγροτικότητα που περιλαµβάνει όλα τα γνωρίσµατα του αγροτικού 
χώρου, των κατοίκων του και των εκδηλώσεων του. 
 
 
Η πρόσφορα και η ζήτηση. 
 
Υπάρχουν δυο εναλλακτικές εκδοχές που θα µπορούσε κανείς να θεωρήσει ως 
υπεύθυνες, την οποία βαθµού ανταπόκρισης και αρµονίας, ανάµεσα στη 
ζήτηση και την πρόσφορα αγαθών και υπηρεσιών. Είτε η πλευρά της 
προσφοράς δηµιουργεί ανάγκες για τον υποψήφιο αγοραστή, είτε η πλευρά της 
κατανάλωσης, µιας ορισµένης κοινωνίας, σε µια ορισµένη χρονική περίοδο, 
κάτω από συγκεκριµένες συνθήκες, υπακούοντας σε µια εσωτερική ανάγκη 
που προσπαθεί να ικανοποιήσει, εξελισσόµενη σε « τάση », ζητά κάτι το νέο, 
και δηµιουργεί πρόσφορα νέων αγαθων. Ο αγροτουρισµός φαίνεται να ανήκει 
στη δεύτερη κατηγόρια και προέκυψε ως απόρροια της ανάγκης του ανθρώπου 
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για ψυχική – πνευµατική γαληνή, κοντά στο φυσικό περιβάλλον και τη γνήσια 
ανθρώπινη συµπεριφορά. 
Όµως η ζήτηση των αγροτουριστικών προϊόντων είναι ανάλογη µε το µέγεθος 
της αγροτουριστικης αγοράς, η οποία δεν προσδιορίζεται ποσοτικά γιατί δεν 
υπάρχουν στατιστικά στοιχεία. Γίνεται όµως δεκτό ότι η αγορά αυτή αυξάνει 
µε το χρόνο, άρα η ζήτηση των αγροτουριστικων προϊόντων θα αυξάνεται 
αντίστοιχα. Αυτό όµως το οποίο πρέπει να τονιστεί είναι ότι η πρόσφορα των 
αγροτουριστικών προϊόντων είναι πολύ µεγάλη. Και αυτό γιατί ο αγροτικός 
χώρος είναι τεράστιος, γιατί πολλά από τα αγροτουριστικά προϊόντα είναι 
ελευθέρα αγαθά ( αέρας, νερό, φύση ) και γιατί υπάρχει η διάθεση φιλοξενίας 
των αγροτών. Ακόµα δηλαδή και αν δεν υπάρχει η απαιτούµενη τουριστική 
υποδοµή, ο αγροτικός χώρος µπορεί να δεχθεί και να φιλοξενήσει πολλούς 
τουρίστες. Το αγροτικό σπίτι είναι πάντοτε ανοικτό, το σπιτικό φαγητό 
πάντοτε διαθέσιµο και η φιλοξενία των αγροτών δεδοµένη. Τα αγροτουριστικά 
προϊόντα πάντοτε αφθονούν και δεν υπάρχουν αγροτικές περιοχές τουριστικά 
κορεσµένες.  
 
 
Η τιµή του αγροτουριστικού προϊόντος. 
 
Κατά γενικό κανόνα οι τιµές αγροτουριστικών προϊόντων, όταν 
καταναλώνονται στον αγροτικό χώρο και οι τιµές των αγροτουριστικών 
υπηρεσιών όταν προσφέρονται στον ίδιο χώρο, είναι πολύ χαµηλότερες των 
προϊόντων και υπηρεσιών άλλων µορφών τουρισµού  που καταναλώνουν ή 
προσφέρονται στα αστικά κέντρα και στα τουριστικά θέρετρα. Αυτό οφείλεται 
σε δυο λόγους. Πρώτων, στο ότι µεταξύ του αγρότη που παίζει το ρόλο του 
τουριστικού επιχειρηµατία και του τουρίστα – καταναλωτή δεν µεσολαβούν 
ενδιάµεσοι. ∆εύτερον, στο ότι οι αγρότες δεν επιδιώκουν, λόγω νοοτροπίας ή 
αγνοίας, το µέγιστο δυνατό κέρδος και περιορίζονται στο λογικό κέρδος. Και η 
τιµή των αγροτουριστικών προϊόντων είναι ακόµα µικρότερη αν ληφθεί υπόψη 
η ποιότητα τους. Η υγιεινότητα, ανθεκτικότητα, καθαρότητα και η αγνότητα 
τους δεν πληρώνεται όσο πρέπει. Είναι γνωστή η κίνηση για τα χωριάτικα 
προϊόντα κατά την οποία πολλοί άνθρωποι, τουρίστες και µη, έτρεχαν για να 
τα αγοράσουν, µέχρι που τα προϊόντα αυτά έχασαν την αυθεντικότητας τους, 
µε την εµπορευµατοποίηση και την νόθευση τους και σταµάτησε η µόδα των 
χωριάτικων. ∆εν πρέπει να ξεχνάµε ότι πολλά από τα προϊόντα του 
αγροτουρισµού υπάρχουν ελευθέρα στη φύση ( αέρας, νερό, ηρεµία, φυσικό 
περιβάλλον κ.λ.π. ) και δεν έχουν τιµή. 
 
 
Είδη αγροτουριστικών καταλυµάτων 
 
Τα είδη αγροτουριστικών καταλυµάτων είναι τα εξής: 
• Μικρές ξενοδοχειακές µονάδες - ξενώνες 
• Ενοικιαζόµενα δωµάτια στα σπίτια αγροτικών οικογενειών 
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• Ανεξάρτητες αγροτικές κατοικίες παραδοσιακής αρχιτεκτονικής (που 
εναρµονίζονται µε το φυσικό περιβάλλον). 
• Κάµπινγκ σε αγροκτήµατα, τα οποία δεν είναι διαδεδοµένα στην Ελλάδα σε 
αντίθεση µε ορισµένες περιοχές της Ευρώπης. 
Όπως είναι φανερό, η απαιτούµενη υποδοµή του αγροτουρισµού είναι µικρής 
κλίµακας, συγκρινόµενη µε εκείνη του µαζικού τουρισµού. Ο αγροτουρισµός 
δεν απαιτεί εξελιγµένη τουριστική υποδοµή, τουλάχιστον στα πρώτα στάδια 
της ανάπτυξής του. Παράλληλα, η προσφορά των αγροτικών προϊόντων είναι 
άφθονη, καθώς αυτά είναι κατά κύριο λόγο ελεύθερα αγαθά (αέρας, νερό, 
φύση). 

 
 
3.5  ΤΙ ΕΙΝΑΙ   ΚΑΙ  ΤΙ ∆ΕΝ ΕΙΝΑΙ Ο ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 
 
Α.  ΓΙΑ ΤΗΝ ΥΠΑΙΘΡΟ 
 
ΤΙ ΕΙΝΑΙ  
• ενας τροπος αναπτυξης της υπαιθρου µεσω µιας ηπιας µορφης 

τουρισµου. 
• µια επιτυχηµενη ευρωπαικη πολιτικη αναπτυξης της υπαιθρου, που 

εφαρµοζεται επιτυχως εδώ και τριαντα χρονια για να αντιµετωπισει 
σηµαντικα προβληµατα όπως η ερηµωση της υπαιθρου, η αστυφυλια 
και η µειωση της αγροτικης παραγωγης. 

• µια ηπια µορφη τουρισµου µε την οποια µπορουν να ασχολουνται οι 
ντοποιοι αγροτες, προκειµενου τα εισοδηµατα να επιστρεφουν στην 
τοπικη κοινοτητα. 

• η διατηρηση των εθιµων, της λαογραφιας, της χειροτεχνιας, των 
παραδοσιακων ταχνων και εργασιων που τεινουν να εκλειψουν. 

• η αναδειξη της διαφορετικοτητας και της µοναδικοτητας του κάθε 
τοπου. 

 
ΤΙ ∆ΕΝ ΕΙΝΑΙ  
• η µαζικη και επεµβατικη αναπτυξη µε πασης φυσεως ξενοδοχεια, 

εστιατορια και επιχειρησεις που αλλοιωνουν το χαρακτηρα. 
• Απλως µια ωραια ιδεα ή µια ευχη. 
• Μια ευκαιρια και γρηγορη λυση. 
• Η εκµεταλευση του πλουτου µιας περιοχης από επιχειρηµατιες που δεν 

ανηκουν στην τοπικη κοινοτητα. 
• Μια µορφη αναπτυξης που παραβλεπει την πολιτιστικη κληρονοµια. 
• Η ισοπεδωση και η οµοιογενεια ολων των περιοχων. 
 
 
Β.  ΓΙΑ ΤΗΝ ΑΓΡΟΤΙΚΗ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑ 
 
ΤΙ ΕΙΝΑΙ  
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• Ενας ουσιαστικος τροπος να συµπληρωνει ολοχρονις η οικογενεια της 
υπαιθρου το ηδη χαµηλο εισοδηµα της. 

• Ενας τροπος να βρουν απασχοληση οι νεοι, οι αγροτισσες, οι κατοικοι 
των οικονοµικά ασθενεστερων ορεινων και µειονεκτικων περιοχων. 

• Η δηµιουργια ενοα φιλικου και ζεστου περιβαλλοντος για την υποδοχη 
του επισκεπτη. 

• Η δηµιουργια ενός περιβαλλοντος µεσα στο οποιο ο επισκεπτης θα 
γνωρισει τον τοπο, θα τον νιωσει οικειο και θα θελει να ξαναρθει. 

 
ΤΙ ∆ΕΝ ΕΙΝΑΙ  
• Μια ευκαιριακη ή εποχιακη τονωση του αγροτικου εισοδηµατος µεσω 

της οποιας ο αγροτης µετατρεπεται σε ξενοδοχειο και εγκαταλειπει τη 
γη. 

• Η εγκαταλειψη της υπαιθρου προς αναζητηση δουλειας στα αστικα 
κεντρα. 

• Η απροσωπη παροχη υπηρεσιων. 
• Η φιλοξενια βασει του επιπολαιου σκεπτικου « που θα ξαναδουµε τον 

τουριστα ». 
 
 
Γ.  ΓΙΑ ΤΟΝ ΤΑΞΙ∆ΙΩΤΗ 
 
ΤΙ ΕΙΝΑΙ  
• η φιλοξενια σε ένα περιβαλλον λιτο, µε τοπικο χαρακτηρα, µε ανεσεις 

αλλα χωρις « πολυτελεις εξαρσεις ». 
• η επαφη του επισκεπτη µε τη φυση, την αγροτικη ζωη, τις καλλιεργιες, 

τις αγροτικες εργασιες. 
• Η γνωριµια του επισκεπτη µε τα ηθη και τα εθιµα µιας περιοχης τα 

οποια αναβιωνουν µε αυθεντικο τροπο. 
• Η συµµετοχη του ταξιδιωτη σε ένα συνολο δραστηριοτητων: 1. 

αγροτικες δραστηριοτητες. 2.οικοτουρισµο. 3. αθληµατα περιπετειας. 4. 
πολιτιστικες περιηγησεις. 5. µαθηµατα π.χ. αργαλειου. 

• Η απόλαυση τοπικων φαγητων που βασιζονται σε παραδοσιακες 
συνταγες και παρασκευαζονται µε τοπικα ή και βιολογικα προιοντα. 

• Η γνωριµια του επισκεπτη µε την τοπικη κοινοτητα. 
 
 
ΤΙ ∆ΕΝ ΕΙΝΑΙ 
• Η ασκητικη και µιζερη φιλοξενια, χωρις ανεση, καθαριοτητα και 

σπιτικη ζεστασια, αλλα ουτε και η κοσµοπολιτικη πολυτελει. 
• Η αντιµετωπιση της φυσης και της αγροτικης ζωης σαν ένα αδιαφορο 

σκηνικο. 
• Η αναπαρασταση των εθιµων µιας περιοχης µονο και µονο για 

τουριστικη καταναλωση. 
• Οι παθητικες διακοπες. 
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• Η παροχη, απλως, ενός καλου γευµατος. 
• Η απουσια του ντοπιου, του κατοικου της υπαιθρου, της νοικοκυρας, 

και η ελλειψη επικοινωνιας και επαφης µαζι τους. 
 
 
 
3.6  Το Προφίλ του Αγροτουρίστα 

 
 

Ποιο είναι τα κοινό που επιλέγει τον αγροτουρισµό; Ποιες είναι οι προτιµήσεις 
και τα κίνητρα των ανθρώπων, που η διαµονή στη φύση και η επιστροφή σε 
έναν τρόπο ζωής πιο ήρεµο και παραδοσιακό τους συγκινεί τόσο ώστε, να 
αντιπροσωπεύουν ένα ολόκληρο τµήµα της αγοράς; Οι αγροτουρίστες 
αναζητούν ξεκούραση, χαλάρωση σε ένα ήρεµο περιβάλλον, σε µια 
προσπάθεια να αποκοπούν προσωρινά από την αστική τους καθηµερινότητα. 
Επιζητούν την επαφή µε την φύση, προκειµένου να γνωρίσουν τόσο την 
αγροτική ζωή όσο και τους αγρότες, τους ντόπιους που θα τους µυήσουν σε 
ένα διαφορετικό και άγνωστο για πολλούς από αυτούς τρόπου ζωής. Θέλουν 
να απολαύσουν την αυθεντικότητα της επαρχιακής ζωής, την ανεπιτήδευτη 
φιλοξενία, την καθαρότητα του τοπίου και την καθαριότητα του 
περιβάλλοντος, τα παραδοσιακά, σπιτικά  εδέσµατα, να γίνουν κοινωνοί σε µια 
ζωή που έχει  να τους πει πολλά για το κοντινό παρελθόν τους. Οι τουρίστες 
αυτοί θεωρούνται πολυταξιδεµένοι και έµπειροι. Είναι άτοµα που έχουν ήδη 
γευθεί τους τουριστικούς προορισµούς µε την µορφή του µαζικού τουρισµού 
και κορεσµένοι από το συγκεκριµένο πρότυπο, αναζητούν στον προορισµό µια 
νέα διάσταση, εντρυφώντας στην πολιτιστική και φυσιολατρική του υπόσταση 
αλλά και στην δυνατότητα για ανθρώπινη επαφή και επικοινωνία. 
Οι αγροτουρίστες ανήκουν σε ένα ευρύ ηλικιακό φάσµα. Σε χώρες της 
Ευρώπης που ο αγροτουρισµός έχει παράδοση δεκαετιών, αποτελεί έναν τρόπο 
ζωής ο οποίος απευθύνεται σε όλη την οικογένεια και διεκδικεί το ήµισυ των 
ετήσιων οικογενειακών διακοπών. Τα νεότερα άτοµα είναι αυτά που προτιµούν 
να συνδυάζουν το πακέτο αγροτουρισµού µε «σπορ περιπέτειας», ενώ οι 
µεγαλύτεροι µε πιο ήπιες δραστηριότητες, µε περιηγήσεις πολιτιστικού, 
θρησκευτικού, λαογραφικού κλπ. περιεχοµένου.  
Από τα σπουδαιότερα όµως χαρακτηριστικά που διακρίνουν τα άτοµα που 
επιλέγουν τον αγροτουρισµό είναι το υψηλά οικονοµικό αλλά και µορφωτικό 
τους επίπεδο. Τα άτοµα αυτά θεωρούνται ότι έχουν αυξηµένη οικολογική 
συνείδηση, πολυποίκιλα ενδιαφέροντα, διάθεση για µόρφωση και πολιτιστική 
προσέγγιση. ∆εν παρασύρονται από τον µιµητισµό και τα πρότυπα της 
καταναλωτικής κοινωνίας, είναι εκλεπτυσµένοι και µε υψηλές απαιτήσεις ως 
προς την ποιότητα και το επίπεδο των υπηρεσιών που τους παρέχονται. Σε όλο 
τον κόσµο ο αγροτουρίστας θεωρείται ποιοτικός, υψηλών προδιαγραφών και 
σηµαντικής αγοραστικής δύναµης. Ξέρει ακριβώς τι ζητάει και δεν αρκείται σε 
καταστάσεις που δεν τον ικανοποιούν.  
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Μήπως οι προοπτικές που δίνει ο αγροτουρισµός, µπορούν να γίνουν µεταξύ 
άλλων, η διέξοδος που αναζητάει ο ελληνικός τουρισµός στην προσέλκυση 
επιλεκτικού και υψηλού επιπέδου τουρισµό; 
 
 
3.7   Οι ∆ραστηριότητες στον Αγροτουρισµό 

 
Ο αγροτουρίστας δεν αναζητά τις παθητικές διακοπές.   
Η παραµονή στην ύπαιθρο µπορεί να εµπλουτισθεί µε ποικίλες 
δραστηριότητες, µε τα λεγόµενα «σπορ κοντά στη φύση» ή «σπορ 
περιπέτειας». Ένα ορµητικό ποτάµι µπορεί να είναι µια θαυµάσια ευκαιρία για 
την διοργάνωση αθληµάτων όπως το ράφτινγκ ή τα κανώ.  Τα περιπατικά 
µονοπάτια που διασχίζουν περιοχές της χώρας, όπως το Ε4 ή Ε9 αφορµή για 
την διοργάνωση οµάδων πεζοπορίας.  Το Trekking, η ορειβασία, το ποδήλατο 
ή η κατάβαση βουνού, η τοξοβολία, η ιππασία όλες οι µορφές 
δραστηριοτήτων, που συνδυάζουν τον τουρισµό περιπέτειας µε την ενεργή 
συµµετοχή και δράση στη φύση, µπορούν να συµβάλλουν στον εµπλουτισµό 
του αγροτουριστικού «πακέτου».  
 
Ιδιαίτερη θέση όµως κατέχουν στον αγροτουρισµό οι δραστηριότητες που 
αξιοποιούν τα πολιτιστικά, θρησκευτικά, λαογραφικά, αρχιτεκτονικά, 
γαστρονοµικά στοιχεία της περιοχής.  Έτσι η αξιοποίηση για την δυνατότητα  
επίσκεψης και ξενάγησης σε παλιά µοναστήρια, εκκλησίες, γεφύρια, 
οινοποιεία, τυροκοµία  εργαστήρια χειροτεχνίας, η συµµετοχή σε πανηγύρια 
και τοπικές γιορτές, στο µάζεµα της ελιάς ή του τρύγου, ακόµα και τα 
µαθήµατα τοπικής κουζίνας, όλα µπορούν να προσδώσουν στον Αγροτουρισµό 
την ξεχωριστή τοπική ταυτότητα και να τον αναδείξουν σε µοναδικό προϊόν.  
 
Στον Αγροτουρισµό είναι σαφές πως αναζητάµε την αυθεντικότητα και την 
µοναδικότητα σε κάθε της µορφή και έκφραση.  H Ελλάδα διαθέτει µια 
σηµαντική και αξιόλογη ποικιλοµορφία στα ιδιαίτερα τοπικά χαρακτηριστικά, 
που την κάνουν µια χώρα µοναδική.  Βασιζόµενη σε αυτό µπορεί να αναδείξει 
αυτή την πολυµορφία χωρίς λόγο να υιοθετεί αντιγραφές και να 
οµοιογενοποιεί το προϊόν του Αγροτουρισµού. Στην Ελλάδα υπάρχει ένα 
ανεκµετάλλευτο δυναµικό που µπορεί να δηµιουργήσει ένα εξειδικευµένο 
µοντέλο Αγροτουρισµού για κάθε περιοχή. ∆εν υπάρχει λοιπόν κανένας 
τρόπος να µιµείται αντίστοιχα µοντέλα άλλα ούτε και να εφαρµόζει ένα 
συγκεκριµένο µοντέλο Αγροτουρισµού σε µια ενιαία κλίµακα.    Είτε 
πρόκειται για καταλύµατα, είτε για επιχειρήσεις ή για όποιες δραστηριότητες 
Αγροτουρισµού, η διαφορά έγκειται στο να ανακαλύψουµε τα µοναδικά, 
πρωτότυπα στοιχεία της κάθε περιοχής, τους πόρους που κανείς ακόµα δεν έχει 
αναδείξει ή δεν έχει σκεφθεί να αξιοποιήσει.  Όσο πιο πρωτότυπα, τόσο 
καλύτερα αναδεικνύουµε τον Αγροτουρισµό στην ιδιαίτερη και ποιοτική 
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µορφή του.  Η φαντασία και η έρευνα παίζουν µεγάλη σηµασία σ΄ αυτή την 
προσπάθεια.  Η αναβίωση των παραδόσεων του τόπου, τα ξεχασµένα έθιµα ή 
τα µουσικά ακούσµατα, οι αρχιτεκτονικές τάσεις, οι παλιές τέχνες, τα µνηµείο 
που σκέπασε ο χρόνος, η συµβολή των ηλικιωµένων να θυµηθούν παλιές 
συνήθειες, ιστορίες, ίχνη, µονοπάτια, συνταγές, παρασκευή ποτών.  Τα πάντα 
στον Αγροτουρισµό έχουν σηµασία και µόνο οι ντόπιοι µπορούν να τα 
εντοπίσουν και να τα αναδείξουν. Η χώρα έχει το µοναδικό προνόµιο να 
διαθέτει ανεξάντλητους πόρους που διαφέρουν από περιοχή σε περιοχή, 
σπάνια φυσική οµορφιά, ιστορία, παράδοση, γαστρονοµία, αρχιτεκτονική, 
παραδοσιακές τέχνες, µουσική παράδοση, πολιτισµό, θρησκευτικά µνηµεία, 
χωριά, παραδοσιακούς οικισµούς, βιότοπους, υγροβιότοπους, χλωρίδα και 
πανίδα, θρύλους, παραδόσεις, τοπικές γιορτές, πανηγύρια, θάλασσες, δάση, 
βουνά, µονοπάτια, φαράγγια, όλα σχηµατίζουν ένα σπάνιο µωσαϊκό, ένα 
πολύχρωµο καλειδοσκόπιο παραστάσεων, εικόνων και εµπειριών 
δηµιουργώντας έναν τόπο ευλογηµένο.   Το πλεονέκτηµα είναι πως, η Ελλάδα 
απ άκρη σ’ άκρη διαφέρει !  Είναι µια χώρα µε µοναδικότητα και 
ανοµοιογένεια κι αυτό στον Αγροτουρισµό δίνει το πλεονέκτηµα ανάδειξης 
αυτής της µοναδικότητας.   
Μέσα από την ανάδειξη ενός τοπικού µοντέλου Αγροτουρισµού, που θα 
προκύψει από µια εξειδικευµένη µελέτη και καταγραφή, καλλιεργούµε τον 
µύθο του χωριού που τόσο έχουµε ανάγκη, την επιστροφή στις ρίζες και την 
πολιτιστική κληρονοµιά µας, την επαφή µε το σηµείο αναφοράς µας.  
Μπορούµε να βασίσουµε τον Αγροτουρισµό πάνω στα πετυχηµένα µοντέλα 
άλλων χώρων, όµως σίγουρα τα τοπικό χαρακτηριστικά µπορούν να 
διαµορφώσουν τον Αγροτουρισµό προσαρµοσµένο πάνω στις δικές µας 
ανάγκες, τις ιδιαιτερότητες και τα πλεονεκτήµατα του κάθε τόπου. 

 

3.8  Ο ΑΝΘΡΩΠΙΝΟΣ ΠΑΡΑΓΟΝΤΑΣ ΣΤΗΝ 
ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΟΥ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
Όλο και πιο συχνά σήµερα, σε επίπεδο σχεδιασµού στρατηγικών ανάπτυξης 
µειονεκτικών περιοχών, τόσο στην Ελλάδα, όσο και στο χώρο της ευρωπαϊκής 
οικονοµικής κοινότητας, γίνεται λόγος, γίνεται λόγος για την « ενεργοποίηση 
του ενδογενούς δυναµικού » που αποτελεί και τη σύγχρονη αντίληψη 
αγροτικής ανάπτυξης. Ο ανθρώπινος παράγοντας τοποθετείται στο επίκεντρο 
της νέας αυτής αντίληψης και φυσικά η ανθρωποκεντρική δραστηριότητα 
τίθεται σήµερα κάτω από µια νέα οπτική γωνία. Αν ήθελε κανείς να 
αναζητήσει και να προσδιορίσει τα βασικά αιτία της µη ισόρροπης ανάπτυξης 
που χαρακτηρίζει σήµερα ιδιαίτερα τη δοµή της ελληνικής κοινωνίας, θα 
έπρεπε να ξεκινήσει από την ανάλυση των δοµών – σχέσεων µέσα σε αυτή τη 
µικρή κοινότητα, αγροτική ή αστική. Υπάρχει ένας προβληµατισµός που 
συνοδεύει την µειονεκτική αγροτική κοινότητα. Τα ορατά σηµεία του 
προβληµατισµού αυτού καταγράφονται σε όρους χαλαρής οργανικής 
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διασύνδεσης ανάµεσα στις επιµέρους τοµείς της τοπικής οικονοµικής 
δραστηριότητας, χαµηλού βαθµού απασχόλησης του τοπικού πληθυσµού ( µε 
αντίστοιχο υψηλό βαθµό λανθάνουσας ανεργίας ) έντονων βαθµών 
προβληµάτων διάρθρωσης της κοινωνικής και οικονοµικής ζωής, χαµηλής 
ανταγωνιστικότητας της τοπικής παραγωγής, χαµηλών βαθµών πληροφόρησης 
και τεχνολογικού εκσυγχρονισµού και ακόµα προβληµάτων εξάρτησης από τα 
µεγάλα αστικά κέντρα, εγκατάλειψης δηµογραφικής γήρανσης κ.λ.π.  
 
Από την άλλη, παρά τα οποία προβλήµατα απασχόλησης, θα πρέπει κανείς να 
καταγράψει το χαµηλό βαθµό καταµερισµού της εργασίας και την κατά 
συνέπεια πολυαπασχοληση και πολυδραστηριότητα του τοπικού πληθυσµού. 
Στις οριακές περιπτώσεις, η µειονεκτική αγροτική κοινότητα χαρακτηρίζεται 
από µια έντονη τάση αυτοκατανάλωσης και ακόµα παραπέρα από τα στοιχεία 
που θυµίζουν τις αρχικές ανταλλακτικές κοινωνίες. Τα στοιχεία αυτά που πολύ 
συνοπτικά καταχωρήθηκαν εδώ αναµφίβολα δεν προάγουν αυτό που 
αποκαλούµε « ευηµερία »του τοπικού πληθυσµού. Απεναντίας οδηγούν, µέσα 
από αλυσιδωτές διεργασίες, σε υποβάθµιση της ποιότητας ζωής, τάση 
εκµηδενισµού µε συνεπακόλουθη την εγκατάλειψη του τόπου από τον τοπικό 
πληθυσµό που αναζητεί, εκτός πλέον αγροτικής µειονεκτικής κοινότητας, 
καλύτερες ευκαιρίες απασχόλησης και καλύτερη ποιότητα ζωής. Ειδικά στη 
χώρα µας, η τάση εγκατάλειψης, που σε περιόδους αιχµής πήρε το χαρακτήρα 
µαζικής φυγής από τη ύπαιθρο, δηµιούργησε προβλήµατα τόσο στους τόπους 
εγκατάλειψης όσο και στα αστικά κέντρα, που για αντίστροφους λόγους 
οδήγησαν και εδώ στην υποβάθµιση της ποιότητας ζωής. Αν και το φαινόµενο 
αυτό δεν είναι ελληνικό, θα µπορούσε κανείς µε αρκετή βεβαιότητα να 
υποστηρίξει ότι στην Ελλάδα υπήρξε εντονότερο από οποιανδήποτε άλλο 
τόπο, τουλάχιστον στο ευρωπαϊκό χώρο. Κατά καιρούς διατυπώθηκαν και 
εφαρµόστηκαν διάφορες θεωρίες, σχετικά µε την πολιτική που θα έπρεπε να 
ακολουθηθεί στην αντιµετώπιση των περιφερειακών ανισοτήτων και 
ανισορροπιών. Αναµφίβολα το θέµα αυτό είναι άρρηκτα συνδεδεµένο µε τις 
στρατηγικές ανάπτυξης και τις συνεπακόλουθες θεωρίες που διατυπώθηκαν 
στα πλαίσια των στρατηγικών αυτών. 
Η πολιτική για την ενεργοποίηση του ενδογενούς δυναµικού, στην πράξη 
προωθήθηκε µέσα από τρεις πολύ συγκεκριµένες βασικές κατευθύνσεις: 

• Την πολιτική για την αύξηση της επιχειρηµατικότητας, σε τοπικό 
επίπεδο. 

• Την πολιτική για την αύξηση της παραγωγικότητας, µε την έννοια της 
αύξησης της απόδοσης των συντελεστών της παραγωγής. 

• Την πολιτική για την ενίσχυση των τοπικών πρωτοβουλιών που όµως 
δεν εξαρτώνται αποκλειστικά από την επιχειρηµατική δράση. 

 
Έτσι η πολιτική της ενεργοποίησης του ενδογενούς δυναµικού, συνδυάσθηκε 
µε την εφαρµογή µιας νέας περιφερειακής πολιτικής, τόσο σε εθνικό, όσο και 
σε κοινοτικό επίπεδο, που απέβλεπε στην άρση των διαπεριφερειακών 
ανισοτήτων, όχι πλέον µέσα από την ανακατανοµή των πόρων, αλλά µέσα από 
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την κινητοποίηση του παραγωγικού δυναµικού στο τοπικό επίπεδο ή ακόµα 
και στο επίπεδο της κάθε περιφέρειας. 
Μέσα από αυτή τη νέα οπτική γωνία της σύγχρονης αντίληψης για την 
ανάπτυξη θα πρέπει να ιδωθεί η προώθηση, όχι απλά στο εθνικό αλλά και στο 
κοινοτικό, και ακόµα παραπέρα, στο ευρωπαϊκό επίπεδο, των ολοκληρωµένων 
αγροτουριστικων προγραµµάτων, θεωρούµενων όχι ως αυτοσκοπών, αλλά ως 
εργαλείων µέσα από τα οποία θα µπορούσε να επιτευχθεί και να προωθηθεί, η 
ενεργοποίηση του ενδογενούς δυναµικού που αποτελεί σήµερα τη βασική 
προϋπόθεση της κοινοτικής ανάπτυξης, της ανάπτυξης της µικρής 
µειονεκτικής αγροτικής κοινότητας. 
 
3.9   ΠΡΟΫΠΟΘΕΣΕΙΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΟΥ 
ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 
Η ανάπτυξη του αγροτουρισµού δεν µπορεί να γίνει πραγµατικότητα µόνο 
επειδή «εµείς το θέλουµε». Η θέληση µας που εκφράζεται µε τη λαϊκή 
συναίνεση και υλοποιείται µε την άµεση ή έµµεση δύναµη της κρατικής 
παρέµβασης, µπορεί να είναι αποφασιστικός παράγοντας, αλλά δεν αρκεί µόνο 
αυτός. Χρειάζεται να συντρέχουν και άλλες προϋποθέσεις, όπως η παρουσία 
πρώτων υλών, στις οποίες στηρίζεται η παραγωγή του αγροτουριστικού 
προϊόντος και η ύπαρξη µιας δεδοµένης αγοράς, που µπορεί και θέλει να 
καταναλώσει αυτό το προϊών. Έτσι ξεχωρίζουν τρεις βασικές προϋπόθεσης για 
την ανάπτυξη του αγροτουρισµού. 

• Η θέληση για ανάπτυξη. Η θέληση του ίδιου του πληθυσµού και της 
κρατικής εξουσίας που τον εκφράζει « εν δυνάµει », για την ανάπτυξη 
του αγροτουρισµού είναι βασική προϋπόθεση. ∆εν αρκεί να 
αποφασίσουµε για την ανάπτυξη, πρέπει την απόφαση αυτή να την 
κάνουµε πράξη. Ο µετασχηµατισµός αυτός προϋποθέτει µελέτη, 
προγραµµατισµό, οργάνωση, εξασφάλιση των απαραίτητων 
οικονοµικών πόρων, δηµιουργία της κατάλληλης υποδοµής και 
θέσπιση του νοµικού πλαισίου επέµβασης και δράσης.  

• Οι δυνατότητες παραγωγής του προϊόντος. Ο τουρισµός γενικά και 
ειδικότερα ο αγροτουρισµός δεν µπορεί να αναπτυχθεί αν δεν 
υπάρχουν επί τόπου ορισµένες προϋπόθεσης, φυσικές και πολιτιστικές, 
που είναι άρρηκτα δεµένες µε το περιβάλλον. Χωρίς αυτές τις « πρώτες 
ύλες », δεν θεµελιώνεται η τουριστική ανάπτυξη. Ο εντοπισµός και η 
καταγραφή των φυσικών και πολιτιστικών αυτών δεδοµένων, που 
αποτελούν την τουριστική κληρονοµιά, αποτελούν ενέργειες 
πρωταρχικής σηµασίας, γιατί θα φέρουν στο φως τους συγκεκριµένους 
τουριστικούς πόρους και µαζί θα θέσουν σε κίνηση τη διαδικασία 
αξιολόγησης τους. Μια αξιολόγηση που θα οδηγήσει τελικά στην 
επιλογή για παραγωγή της πιο πλεονεκτικής µορφής αγροτουριστικού 
προϊόντος.  
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• Η ύπαρξη καταναλωτικής αγοράς. ∆εν αρκεί να θέλουµε και να 
διαθέτουµε όλα τα µέσα για να αναπτύξουµε τον αγροτουρισµό, ούτε 
να συγκεντρώνει ο τόπος συγκριτικά πλεονεκτήµατα για την 
«παραγωγή» κάποιου προϊόντος. Είναι απαραίτητη προϋπόθεση για το 
πέρασµα του προϊόντος από την παραγωγή στην κατανάλωση, η 
ύπαρξη αγοράς τέτοιας που να θέλει και να µπορεί να απορροφήσει 
αυτό το προϊών. Ξεκινώντας από τη γενικά πια αποδεκτή διαπίστωση 
ότι η δυσκολία σήµερα δεν είναι να παράγουµε ένα προϊών, αλλά να το 
διαθέτουµε, φέρνοντας σε πρώτο πλάνο το ρόλο της αγοράς στην 
προώθηση του τουρισµού και ιδιαίτερα του αγροτουρισµού, που οι 
προδιαγραφές του, τον καθιστούν ένα προϊών διακριτικής ζήτησης. Ο 
αγροτουρισµός  σε καµία περίπτωση δεν θα ολοκληρώσει τον 
προορισµό του, να ικανοποιήσει δηλαδή κάποιες καταναλωτικές 
ανάγκες, εάν δεν υπάρχει µια δεδοµένη αγορά που θα έχει αυτές τις 
ανάγκες και παράλληλα να µπορεί µε την έννοια να έχει την 
οικονοµική δυνατότητα, να τις ικανοποιήσει. Ο ρόλος της αγοράς µε τη 
δυναµική της παρουσία συνιστά την πιο σηµαντική προϋπόθεση για 
την ανάπτυξη του αγροτουρισµού, αφού είναι γνωστό ότι η ζήτηση 
εξαρτάται από την κατανάλωση και ότι αν οι άνθρωποι σταµατούσαν 
να καταναλώνουν, θα σταµατούσαν και να παράγουν. Παράγουµε 
λοιπόν και προσφέρουµε υπηρεσίες, γιατί υπάρχουν άνθρωποι που 
είναι διατεθειµένοι να τις αγοράσουν και να τις καταναλώσουν. 

 
 
 
 
3.10  Ο ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΣΑΝ ΠΑΡΑΓΟΝΤΑΣ ΤΗΣ 
ΑΓΡΟΤΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ  
 
 
Α. η σύνδεση του τουρισµού µε τη αγροτική ανάπτυξη 
 
 
Στις τελευταίες δεκαετίες δύο αντίρροπα κοινωνικοοικονοµικά φαινόµενα 
βρίσκονται σε εξέλιξη και παρατηρούνται σε όλες σχεδόν τις χώρες του 
κόσµου. Το πρώτο είναι η συρρίκνωση της γεωργίας και η υποβάθµιση του 
αγροτικού τοµέα και το δεύτερο είναι η εκρηκτική αύξηση του τουρισµού. Οι 
συνέπειες του πρώτου φαινοµένου είναι ότι ο αγροτικός πληθυσµός γηράσκει 
και µειώνεται. Τα χώρια εγκαταλείπονται. Τα σχολεία κλείνουν. Στις 
εκκλησίες συγκεντρώνονται ελάχιστοι πιστοί. Οι συγκοινωνίες προς και από 
τις αγροτικές περιοχές αραιώνουν. Η αγροτική απασχόληση µειώνεται και το 
αγροτικό εισόδηµα ελαχιστοποιείται. Τα προβλήµατα υγείας, εργασίας, 
εκπαίδευσης και πολιτισµού δεν αντιµετωπίζονται επί τόπου αλλά 
προωθούνται στα αστικά κέντρα και οι δείκτες ποιότητας ζωής παίρνουν τις 
χαµηλότερες τιµές τους. Η οικονοµική ανάπτυξη, η βιοµηχανία, η 
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αστικοποίηση, η παγκοσµιοποίηση της αγοράς, σαν αιτία, και η γενικότερη 
αναγέννηση της κοινωνίας, αφήνουν στο περιθώριο τις αγροτικές περιοχές. 
Αντίθετα ο τουρισµός παρουσιάζει µια εκρηκτική αύξηση από το 1950 και ήδη 
αποτελεί µια από τις µεγαλύτερες, αν όχι τη µεγαλύτερη, βιοµηχανίες του 
κόσµου. Αυτή όµως η βιοµηχανία συγκεντρώνεται στις λεγόµενες τουριστικές 
περιοχές που είναι κυρίως οι παράκτιες περιοχές, τα µεγάλα πολιτιστικά 
κέντρα, τα κοσµοπολίτικα τουριστικά θέρετρα, οι εξωτικές θερµές περιοχές και 
γενικά οι περιοχές που οι τουριστικοί επιχειρηµατίες τις καθιέρωσαν, µέσω της 
προβολής, σαν « τουριστικούς προορισµούς της µόδας» .Όλες αυτές οι 
περιοχές παρουσιάζουν µια απότοµη και υπέρµετρη ανάπτυξη, σε βάρος άλλων 
µη τουριστικών περιοχών, µε αποτέλεσµα να παρατηρείται το φαινόµενο του 
δυϊσµού και της οικονοµικής ανισορροπίας. 
Οι µελέτες και οι έρευνες συσχετισµού των παραπάνω φαινοµένων 
προσπάθησαν από πολύ νωρίς να απαντήσουν στο βασικό ερώτηµα, αν 
υπάρχει δυνατότητα να διοχετευθεί ένα µέρος της τουριστικής βιοµηχανίας 
στις αγροτικές περιοχές για να αποτραπεί η περαιτέρω συρρίκνωση του 
αγροτικού τοµέα. Με αλλά λόγια αν µπορεί να αναπτυχθεί ο αγροτουρισµός  
και να λειτουργήσει σαν µέσο οικονοµικής ανάπτυξης, µεταφέροντας 
κεφαλαία από τις κορεσµένες τουριστικές περιοχές και δηµιουργώντας 
αυξηµένα αγροτικά εισοδήµατα. 
Η απάντηση ήταν καταφατική. Ναι ο αγροτουρισµός µπορεί να λειτουργήσει 
σαν µέσον οικονοµικής ανάπτυξης των αγροτικών περιοχών. Και προς αυτήν 
την κατεύθυνση έπρεπε να ληφθούν τα κατάλληλα µέτρα. Ένα από τα πρώτα 
µέτρα είναι το πρόγραµµα «αγροτοτουρισµού  – αγροτοβιοτεχνίας» που η ΕΕ 
υιοθέτησε µε τον κανονισµό (ΕΚ) 2328/91 µέσα στα πλαίσια  της κοινής 
αγροτικής πολιτικής σε συνδυασµό µε την πολιτική για τον τουρισµό. 
 
 
Β.  Η σχέση του αγροτοτουρισµού µε τη Βιολογική Γεωργία 
 
 
Για να ικανοποιηθούν οι τεράστιες ανάγκες σε τρόφιµα του πληθυσµού της γης 
που αυξήθηκε υπέρµετρα µετά τον Β΄  Παγκόσµιο Πόλεµο, µε παράλληλη 
αύξηση του βιοτικού επιπέδου των λαών των ανεπτυγµένων χωρών, έπρεπε να 
αυξηθεί η συνολική γεωργική παραγωγή και κυρίως, λόγω των περιορισµένων 
αγροτικών εκτάσεων, να αυξηθεί η παραγωγικότητα της γεωργίας.Η αύξηση 
αυτή κατορθώθηκε µέσω της χηµείας και συγκεκριµένα µε τη χρήση χηµικών 
λιπασµάτων και φυτοφαρµάκων. Έτσι καθιερώθηκε η λεγόµενη συµβατική 
γεωργία που είναι ένα σύστηµα καλλιέργειας που χρησιµοποιεί χηµικά 
λιπάσµατα, συνθετικά εντοµοκτόνα και παρασιτοκτόνα, αυξητικές ορµόνες, 
αντιβιοτικά και διάφορα συντηρητικά για την παραγωγή και τη συντήρηση των 
γεωργικών τροφίµων. Τα αποτελέσµατα της συµβατικής γεωργίας ήταν 
θεαµατικά. Οι αποδόσεις των εδαφών πολλαπλασιάσθηκαν, η αντοχή των 
φυτών αυξήθηκε, οι ασθένειες τους καταπολεµήθηκαν και ο χρόνος της 
αποθήκευσης και της συντήρησης των προϊόντων επιµηκύνθηκε. 
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Όµως η χηµική γεωργία έχει ένα σοβαρό και επικίνδυνο ελάττωµα. Το ότι όλες 
οι χηµικές ουσίες που χρησιµοποιεί βλάπτουν έµµεσα ή άµεσα, βραχυχρόνια ή 
µακροχρόνια τον ανθρώπινο οργανισµό. Γιατί όλες αυτές οι οξιές 
χαρακτηρίζονται από τη λεγόµενη υπολειµµατικοτητά, δηλαδή την ιδιότητα 
τους να παραµένουν µέσα στα προϊόντα και στο έδαφος και να δρουν 
αθροιστικώς, όταν δηλαδή οι εκάστοτε διοχετευόµενες στα φυτά και στο 
έδαφος µικρές και εντός των επιτρεπόµενων ορίων, ποσότητες, αθροιστούν και 
σχηµατίσουν την επικίνδυνη πλέον ποσότητα. 
Όταν οι άνθρωποι συνειδητοποίησαν, ότι παγιδεύτηκαν στα πλοκάµια της 
συµβατικής γεωργίας, αναζήτησαν τρόπους να αποπαγιδευτούν και η πρώτη 
προσπάθεια τους ήταν η εφαρµογή της λεγόµενης ολοκληρωµένης γεωργίας 
που αποβλέπει τη συνετή χρησιµοποίηση των χηµικών µέσων, κάτω από 
οικολογική σκέψη και τη χρήση πιο φιλικών προς το περιβάλλον µεθόδων 
καλλιέργειας. Οι προϋπόθεσης όµως της ολοκληρωµένης γεωργίας ήταν 
δύσκολο να τηρηθούν και να λεχθούν. 
Η επόµενη προσπάθεια ήταν η βιολογική ή οργανική Γεωργία, η οποία είναι 
ένα σύστηµα γεωργικής καλλιέργειας που χρησιµοποιεί φιλικές προς το 
περιβάλλον τεχνικές παραγωγής γεωργικών και κτηνοτροφικών προϊόντων 
χωρίς τη χρήση χηµικών λιπασµάτων, εντοµοκτόνων, παρασιτοκτόνων, 
αυξητικών ορµονών και αντιβιοτικών και χωρίς τοξικά υπολείµµατα. Η 
προσπάθεια αυτή έπρεπε να διασφαλιστεί και να πιστοποιηθεί. Προς αυτή την 
κατεύθυνση θεσπίστηκαν κανόνες που καθορίζουν πλήρως το πλαίσιο της 
βιολογικής παραγωγής και της διανοµής των βιολογικών προϊόντων.  
Η βιολογική γεωργία µοιάζει µε την παραδοσιακή γεωργία, την προ του 1950 
γεωργία, αλλά έχει την σύγχρονη τεχνογνωσία µε την οποία προσπαθεί να 
συναγωνιστεί τη συµβατική γεωργία που ακόµα υπερτερεί και στην 
παραγωγικότητα και στις χαµηλές τιµές των γεωργικών προϊόντων που 
παράγει και στις προτιµήσεις των αγροτών και στη φαινόµενη ποσότητα των 
προϊόντων  ( µέγεθος, όψη, χρώµα κτλ), αν και υστερεί στην ουσιαστική 
ποιότητα και στην ασφάλεια των προϊόντων. 
Η βιολογική γεωργία είναι η  γεωργία που θα αντιταχθεί όχι µόνο στη 
συµβατική γεωργία  αλλά και στη γεωργία των γενετικά µεταλλαγµένων 
γεωργικών προϊόντων που τα τελευταία χρόνια προβάλλει απειλητικότερη και 
δυνατότερη από την συµβατική. Ποια όµως είναι η σχέση της βιολογικής 
γεωργίας µε τον αγροτουρισµό; η σχέση αυτή είναι τριπλή. Πρώτον, και η 
βιολογική γεωργία και ο τουρισµός ( της Υπαίθρου ) έχουν κοινό στόχο την 
προστασία του περιβάλλοντος µέσα στο οποίο αναπτύσσονται, και την 
παραγωγή φυσικών, ανόθευτων, υγιεινών, και αυθεντικών προϊόντων. 
∆εύτερον, οι θιασώτες της βιολογικής γεωργίας  είναι και θιασώτες του 
αγροτουρισµού και αντίθετα και τρίτον, είναι η προσπάθεια που καταβάλλεται 
τελευταία να καταστούν οι βιολογικές καλλιέργειες, τουριστικές ατραξιόν για 
τους Αγροτουρίστες και τους λοιπούς τουρίστες της Υπαίθρου. Και αυτή η 
προσπάθεια φαίνεται ότι ευδοκιµεί γιατί ήδη πολλοί τουρίστες θεωρούν σαν 
ελκυστικό τουριστικό προϊών την επίσκεψη σε µια βιολογική καλλιέργεια και 
τη γνωριµία του τρόπου παραγωγής των βιολογικών προϊόντων. 
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Γ. η σύνδεση του αγροτουρισµού µε την αγροτοβιοτεχνία 
 
Το πρόγραµµα «αγροτοτουρισµού  – αγροτοβιοτεχνίας» της ΕΕ καθορίζει τις 
ενισχύσεις επενδύσεων που πραγµατοποιούνται στα πλαίσια της γεωργικής 
εκµετάλλευσης και έχουν σαν στόχο την διαφοροποίηση των δραστηριοτήτων 
της εκµετάλλευσης, µε σκοπό την βελτίωση του εισοδήµατος της αγροτικής 
οικογένειας. 
 
Στο πρόγραµµα αυτό εντάσσονται ορισµένες µόνο περιοχές της χώρας ( 
ορεινές και µειονεκτικές ) και οι επενδύσεις που επιδοτούνται είναι: 
 

 Γεωργοκτηνοτροφικές 
 Τουριστικά καταλύµατα 
 Κέντρα εστίασης και αναψυχής 
 Κέντρα παραδοσιακής βιοτεχνίας 
 Βιοτεχνικές δραστηριότητες 
 Λοιπές δραστηριότητες για την αξιοποίηση του ελευθέρου χρόνου των 
επισκεπτών 

 
 
Από την άποψη του αγροτουρισµού ενδιαφέρον παρουσιάζουν οι επενδύσεις 
για κατασκευή, επισκευή, αποκατάσταση και διαµόρφωση τουριστικών 
καταλυµάτων. Ενδιαφέρον, επίσης παρουσιάζουν οι επενδύσεις για κατασκευή 
κέντρων εστίασης και αναψυχής, για τα κέντρα παραδοσιακής βιοτεχνίας, τα 
οποία µπορούν να γίνουν τουριστικές ατραξιόν και για τις λοιπές 
αγροτουριστικές δραστηριότητες για την αξιοποίηση του ελευθέρου χρόνου 
των επισκεπτών. Είναι προφανες ότι το παραπάνω πρόγραµµα συµβάλλει τα 
µέγιστα στην ανάπτυξη του αγροτουρισµού αλλά και άλλων υπαίθριων 
εναλλακτικών µορφών τουρισµού.  Εκτός από αυτό το πρόγραµµα όµως, 
υπάρχει και το πρόγραµµα του Αγροτικού τουρισµού το οποίο εντάσσεται στα 
ολοκληρωµένα µεσογειακά προγράµµατα, σύµφωνα µε το οποίο µπορούν να 
επιδοτηθούν γεωργοί για τουριστικές επενδύσεις και αγροτικοί συνεταιρισµοί 
που στο καταστατικό τους περιλαµβάνονται και τουριστικές δραστηριότητες. 
 
 
 
3.11   Η ΣΥΜΒΟΛΗ ΤΟΥ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΣΤΗΝ 
ΤΟΠΙΚΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗ 

 

Ο αγροτουρισµός αναφέρεται στην ανάπτυξη σειράς δραστηριοτήτων οι οποίες 
προσφέρουν στον επισκέπτη άνετη διαµονή, εστίαση και αναψυχή. Ωστόσο, οι 
συντεταγµένες της τουριστικής ζήτησης επιβάλλουν την καθιέρωση µιας 
πολιτικής σύµφωνα µε την οποία οι προσφερόµενες υπηρεσίες και αγαθά 
πρέπει να ενσωµατώνουν ολόκληρη την εικόνα της περιοχής, έτσι όπως 
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καταγράφεται στο αγροτικό τοπίο, στους τρόπους ζωής, στις παραδόσεις και 
στον πολιτισµό. Ως εκ τούτου το αγροτουριστικό προϊόν εκτός από την 
κλασσική παροχή καταλύµατος και εστίασης, τα οποία θα πρέπει να στηρίζουν 
τοπικές ιδιαιτερότητες, θα πρέπει να περιλαµβάνει και δραστηριότητες οι 
οποίες αξιοποιούν τους φυσικούς και πολιτιστικούς πόρους της περιοχής 
υποδοχής µε κύρια χαρακτηριστικά την υψηλή ποιότητα των παρεχόµενων 
υπηρεσιών και αγαθών, την ανάπτυξη διαπροσωπικών σχέσεων µεταξύ 
φιλοξενούµενου και οικοδεσπότη, καθώς επίσης και το στοιχείο της ενεργής 
συµµετοχής των επισκεπτών σε δραστηριότητες, εάν υπάρχει εκφρασµένη 
επιθυµία.  
Ο αγροτουρισµός, σε αντίθεση µε τον µαζικό τουρισµό είναι, ότι δεν είναι 
µεγάλο, δεν είναι πολύ, δεν είναι απρόσωπο στον τουριστικό τοµέα ή για να το 
πούµε διαφορετικά, ότι είναι µικρό, όµορφο και έχει ανθρώπινο «πρόσωπο». 
Εµπεριέχει κοινωνική, περιβαλλοντική και πολιτισµική διάσταση και δίνει 
έµφαση στο «ταξίδι-νόηµα» και στο «ταξίδι-ποιότητα». Η γνωριµία µε τον 
τόπο και τον πολιτισµό είναι επικοινωνία και χρειάζεται χρόνο. Χρειάζεται 
επισκέπτες, όχι επιδροµείς. Χρειάζεται περιηγητές οι οποίοι θα µπορέσουν να 
δουν µε άλλα µάτια τον τόπο». Έτσι λοιπόν, εάν η ανάπτυξη του 
αγροτουρισµού δεν δώσει την δυνατότητα για το «ταξίδι νόηµα» θα πάψει να 
ανταποκρίνεται στις προσδοκίες των επισκεπτών της περιοχής και θα µοιάζει 
όλο και περισσότερο µε το µαζικό τουρισµό.  
 
Οι στρατηγικές που πρέπει να ακολουθηθούν επικεντρώνονται κυρίως στην 
προσφορά ενός διαρθρωµένου και διαφοροποιηµένου αγροτουριστικού 
προϊόντος, το οποίο θα αξιοποιεί τις τοπικές ιδιαιτερότητες, θα ενσωµατώνει 
την εικόνα της περιοχής, θα ικανοποιεί τις ανάγκες και τα ενδιαφέροντα του 
σύγχρονου ανθρώπου αλλά και τις ανάγκες και δυνατότητες του τοπικού 
πληθυσµού. Οι γεωργοί διαθέτουν τα προϊόντα τους στους επισκέπτες. Έτσι οι 
επισκέπτες µπορούν να γευθούν τα ολόδροσα νόστιµα φρούτα, τα ολόφρεσκα 
λαχανικά και άλλα ντόπια γεωργικά και κτηνοτροφικά προϊόντα, σε µερικές δε 
περιπτώσεις θα έχουν την ευκαιρία να τα µαζέψουν οι ίδιοι από τα δέντρα ή 
από το λαχανόκηπο.   Οι αγρότισσες φτιάχνουν διάφορα παραδοσιακά τοπικά 
παρασκευάσµατα αξιοποιώντας τα προϊόντα της γεωργικής τους 
εκµετάλλευσης και της ντόπιας παραγωγής που τα διαθέτουν στους 
επισκέπτες. 
Τα παρασκευάσµατα αυτά, όπως γλυκά κουταλιού, µαρµελάδες, ζυµαρικά, 
ελιές, τυριά, κ.α. οι επισκέπτες µπορούν να τα γευτούν στις διακοπές τους, 
αλλά και να τ' αγοράσουν για το σπίτι τους. Σε µερικές αγροτικές περιοχές 
κάποιες από τις γεωργικές εργασίες και τις εργασίες του νοικοκυριού γίνονται 
µε παραδοσιακό τρόπο. Ο επισκέπτης θα έχει την ευκαιρία να δει από κοντά 
τέτοιες εργασίες και να συµµετέχει ακόµα σ' αυτές αν το θελήσει. Η εµπειρία 
αυτή σε πολλούς από τους επισκέπτες θα είναι ίσως πρωτόγνωρη και ιδιαίτερα 
στα παιδιά των µεγαλουπόλεων που πολλά πράγµατα γύρω από την αγροτική 
ζωή τα γνωρίζουν µόνο από εικόνες. Με τον αγροτουρισµό επιδιώκεται η 
διαφύλαξη, η προβολή και η αξιοποίηση της πολιτιστικής µας κληρονοµιάς.  
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Όµως η συµφιλίωση της τοπικής ανάπτυξης µε τις ανάγκες και τις ικανότητες 
του τοπικού πληθυσµού, η τεράστια ποικιλία συνθηκών µε όρους οικολογίας, 
πληθυσµιακών πιέσεων και κοινωνικής οργάνωσης πρέπει να ληφθεί υπόψη. 
Μια τέτοια προσέγγιση συνεπάγεται ότι οι πολιτικές πρέπει να είναι 
εξειδικευµένες και οι µηχανισµοί παρέµβασης ευέλικτοι. Ο αγροτουρισµός και 
ο αγροτικός τουρισµός γενικότερα, ακόµα και µε µία κατεύθυνση αειφόρου 
χρήσης των φυσικών πόρων, δεν φαίνεται ικανός να συντηρήσει 
µακροπρόθεσµα το κοινωνικό-πολιτιστικό σύστηµα. Η προσπάθεια πρέπει να 
έχει ως κατεύθυνση την συνεύρεση και συνεργασία των τοπικών αρχών / 
φορέων / οργανισµών, τοπικής και Νοµαρχιακής Αυτοδιοίκησης, οµάδες 
τοπικής δράσης κ.α., συµπεριλαµβανοµένων των τουριστικών πρακτορείων 
εναλλακτικού τουρισµού και των ξενοδόχων, για να συζητήσουν και να 
αποφασίσουν τις προοπτικές του τουρισµού, µε απώτερο σκοπό τόσο τις 
ποσοτικές όσο και τις ποιοτικές συνιστώσες του ζητήµατος (ποιότητα 
υπηρεσιών και αγαθών, αξιοποίηση τοπικών προϊόντων, σήµα ποιότητας κλπ). 
Στη διαδικασία (καθ)ορισµού και εφαρµογής της «ανάπτυξης», είναι πολύ 
πιθανή η δηµιουργία συγκρουσιακών καταστάσεων µεταξύ οργανισµών και 
διαφόρων φορέων, τόσο λόγω λειτουργικής τους αλληλεξάρτησης όσο και 
λόγω της σπανιότητας των πόρων. Σε όλα αυτά τα δίκτυα (action-oriented 
networks) η διαπραγµάτευση για την επίλυση των συγκρούσεων/κρίσεων 
φαίνεται να αποτελεί κύρια πολιτική διαδικασία. Οι διαδικασίες οικοδόµησης 
«συναινέσεων» απαιτούν δεξιότητες και επιµονή. Αφορούν στο πως γίνονται 
τα πράγµατα-διαδικασία, σκέψεις και συναισθήµατα- καθώς και τι γίνεται. Η 
προσαρµογή ή η αλλαγή αντιλήψεων είναι το κεντρικό σηµείο των 
διαδικασιών αυτών. 
 
 
3.12  Ο ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΣΑΝ ΠΑΡΑΓΟΝΤΑΣ ΤΗΣ  
ΣΥΜΠΛΗΡΩΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑΣ ΤΗΣ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗΣ 
ΚΑΙ ΤΟΥ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑΤΟΣ  
 
 
Η ΣΥΜΠΛΗΡΩΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ ΤΗΣ ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗΣ 
 
 
 Εισαγωγικά θα πρέπει να αναφερθεί ότι η ενασχόληση στις δραστηριότητες 
αγροτουρισµου δεν οριοθετεί µια νέα τάξη επαγγελµατιών στον αγροτικό 
χώρο. Απεναντίας, βασικός στόχος του αγροτουριστικου προγράµµατος είναι 
να δοθεί η δυνατότητα µιας συµπληρωµατικής απασχόλησης ως προς την 
κύρια που είναι και παραµένει η ενασχόληση µε τη γεωργία. 
Έχει τονιστεί κατ’επανάληψη σε επίπεδο διεθνούς κυρίως βιβλιογραφίας, ότι 
ένας από τους κύριους  στόχους εφαρµογής αγροτουριστικού προγράµµατος, 
είναι η µείωση της διακύµανσης του αγροτικού εισοδήµατος, διακύµανσης που 
είναι ειδικά στον αγροτικό τοµέα σηµαντική, εξαιτίας κυρίως της εποχικότητας 
της παραγωγής. Από την άλλη, διαπιστώνεται, επίσης για τον αγροτικό τοµέα 
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µια σηµαντική υποαπασχόληση, λόγω ακριβώς της φύσης των γεωργικών 
εργασιών, που εναλλάσσονται µεταξύ περιόδων αιχµής  και περιόδων ύφεσης. 
 
Εξάλλου, δεν θα πρέπει να διαφεύγει η παρατήρηση ότι εκτός από την 
κατάσταση της υποαπασχόλησης που χαρακτηρίζει ιδιαίτερα τους αρχηγούς 
των γεωργικών εκµεταλλεύσεων, διαπιστώνεται παράλληλα µια κατάσταση 
λανθάνουσας ανεργίας που χαρακτηρίζει ιδιαίτερα τα µέλη της αγροτικής 
οικογένειας, µε την έννοια ότι τα άτοµα αυτά θα ήταν πρόθυµα να προσφέρουν 
την εργασία τους, αν θα παρέχονταν σ’αυτά οι κατάλληλες συνθήκες. 
Από τις παρατηρήσεις που απλά καταγράφηκαν στο σηµείο αυτό χωρίς 
περαιτέρω αξιολόγηση, διαπιστώνεται ότι ένας συνδυασµός των 
απασχολήσεων στον αγροτικό χώρο θα συνέβαλε θετικά, τόσο προς την 
αντιµετώπιση της λανθάνουσας ανεργίας, όσο και προς την κατεύθυνση - κατά 
συνέπεια – της µείωσης της διακύµανσης του αγροτικού εισοδήµατος. 
Η κατάσταση αυτή του συνδυασµού των ενασχολήσεων είναι περισσότερο 
γνωστή στη σχετική µε το θέµα βιβλιογραφία ως πολυδραστηριότητα ή 
πολυαπασχοληση και αποτελεί µια συνηθισµένη µορφή οργανωµένης δράσης 
στον αγροτικό χώρο, τουλάχιστον στο χώρο της ∆υτικής Ευρώπης. 
Το φαινόµενο της πολυδραστηριότητας στον αγροτικό χώρο σηµειώνεται ότι 
έχει προκαλέσει το ενδιαφέρον τόσο του επιστηµονικού όσο και του πολιτικού 
κόσµου. 
Ο τρόπος αντιµετώπισης του φαινοµένου της πολυδραστηριότητας είναι 
αποτέλεσµα, σε κάθε χώρα, πολιτικών αποφάσεων που φαίνεται να 
διαµορφώνουν κάτω από την οπτική της αντίστοιχης οικονοµικής και 
κοινωνικής δοµής της χώρας αυτής. 
Προχωρώντας σε µια παραπέρα ανάλυση του φαινοµένου της 
πολυδραστηριότητας, θα πρέπει να επισηµανθεί ότι αυτό στηρίζεται σε 
συγκεκριµένα κριτήρια όπως :  

• Ο αντίστοιχος χρόνος που αφιερώνεται στη γεωργική και εξωγεωργική 
απασχόληση. 

• Το αντίστοιχο εισόδηµα που εξασφαλίζει από τη γεωργική και 
εξωγεωργική απασχόληση. 

• Τα µέλη του αγροτικού νοικοκυριού, οι δραστηριότητες των οποίων 
λαµβάνονται υπόψη στην περιγραφή και ανάλυση του φαινοµένου. 

 
Η στρατηγική ανάπτυξης αγροτικής πολυδραστηριοτητας οριοθετεί βασικά 
µέσα από δυο συνιστώσες: 

• Είτε προκύπτει ως προϊόν εκπόνησης ειδικών προγραµµάτων. 
• Είτε είναι το έµµεσο αποτέλεσµα της µετακίνησης και συνήθως 

επιτόπιας απασχόλησης ενός ή περισσότερων µελών του αγροτικού 
νοικοκυριού εκτός της γεωργικής εκµετάλλευσης, σε εποχικής ή 
µονιµότερες θέσεις εργασίας. 

 
Μέσα στα πλαίσια της πολυδραστηριοτητας που συνοπτικά αναλύθηκε στο 
σηµείο αυτό θα πρέπει κατά την άποψη µας να ιδωθεί η αγροτουριστικη 
δραστηριότητα. 
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∆εν αποτελεί αυτοτελή, ανεξάρτητη δραστηριότητα στον αγροτικό χώρο αλλά 
εµφανίζεται ως µια συµπληρωµατική απασχόληση που αφορά ιδιαίτερα τα 
µέλη της αγροτικής οικογένειας, του αγροτικού νοικοκυριού, σε µια 
προσπάθεια αντιµετώπισης της λανθάνουσας ανεργίας. 
Το φαινόµενο της πολυδραστηριοτητας εµφανίζεται ευρύτατα διαδεδοµένο σε 
χώρες όπου έχουν επικρατήσει µορφές γεωργικής απασχόλησης, όπως PART 
TIME FARMING ( µερικής απασχόλησης στη γεωργία κ.λ.π.). 
 
 
Η ΣΥΜΠΛΗΡΩΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ ΤΟΥ ΕΙΣΟ∆ΗΜΑΤΟΣ 
 
 
Ήδη αναφέρθηκε προηγούµενα ότι, στο βαθµό που η αγροτουριστικη 
δραστηριότητα εξετάζεται ως µέσο ακολουθητέας πολιτικής για την ανάπτυξη, 
ή ακριβέστερα ως εναλλακτική λύση ανάπτυξης µειονεκτικών περιοχών, 
τίθεται ως κυρίως στόχος η µείωση της διακύµανσης του αγροτικού 
εισοδήµατος λόγω εποχικότητας της γεωργικής παραγωγής. 
Ήδη στον ορισµό της αγροτουριστικής ανάπτυξης που δόθηκε προηγούµενα 
αναφέρεται ρητά ως σκοπός του σχετικού προγράµµατος η ενίσχυση του 
αγροτικού εισοδήµατος. 
Από την άποψη αυτή, εντοπίζεται ο προβληµατισµός που δένεται µε τα αιτία 
µαρασµού και εγκατάλειψης της ελληνικής υπαίθρου και εντοπίζεται ο 
οικονοµικός παράγοντας ως το πρωταρχικό από αυτά. 
Το πρόγραµµα αγροτουρισµου παρέχει τη δυνατότητα πραγµατοποίησης του 
συµπληρωµατικού αυτού εισοδήµατος, ιδιαίτερα από τα µέλη εκείνα της 
αγροτικής οικογένειας τα οποία σε αντίθετη περίπτωση, είτε 
υποαπασχολούνταν, προσφέροντας µόνο τις υπηρεσίες τους σε περίοδο αιχµής 
των εργασιών της γεωργικής εκµετάλλευσης, είτε θα παρέµεναν σε κατάσταση 
λανθάνουσας ανεργίας, µε τη προσµονή δηµιουργίας των συνθηκών εκείνων 
που θα τους επέτρεπαν να ενταχθούν στην παραγωγική διαδικασία. 
 
 
 ΓΕΝΙΚΑ ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 
 Γενικά τα πλεονεκτήµατα που προσφέρει ο αγροτουρισµός στη βελτίωση της 
ποιότητας ζωής των κατοίκων των αγροτικών περιοχών, συνοψίζονται στα 
εξής: 
• ∆ηµιουργία νέων θέσεων εργασίας και κατά συνέπεια συγκράτηση του 
πληθυσµού στην ύπαιθρο. Το πλεονέκτηµα αυτό αποκτά ιδιαίτερη σηµασία 
στις περιοχές που αντιµετωπίζουν σηµαντική πληθυσµιακή µείωση και 
δηµογραφική γήρανση. Η δηµιουργία των θέσεων αυτών εργασίας είναι 
καθοριστική για τις ευαίσθητες, από άποψη εργασίας, κοινωνικές οµάδες των 
νέων και των γυναικών. 
• Η δηµιουργία υποδοµών ήπιας κλίµακας, οι οποίες εναρµονίζονται µε το 
φυσικό περιβάλλον και συµβάλλουν στην άνοδο του βιοτικού επιπέδου των 
µόνιµων κατοίκων. 
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• Η προώθηση των γεωργικών παραδοσιακών προϊόντων στην αγορά και η 
αύξηση των 
εσόδων των ατόµων που ασχολούνται µε το γεωργικό τοµέα 
• Ο αγροτουρισµός αποτελεί χαρακτηριστικό παράδειγµα της δυνατότητας 
συνδυασµού της περιφερειακής ανάπτυξης και της προστασίας και ανάδειξης 
του φυσικού περιβάλλοντος. Είναι µια τουριστική δραστηριότητα που δεν δρα 
ανταγωνιστικά προς τους φυσικούς πόρους. Αντίθετα, συµβάλλει στην 
ευαισθητοποίηση τόσο των µόνιµων κατοίκων όσο και των επισκεπτών στην 
προστασία του φυσικού περιβάλλοντος και της 
πολιτιστικής κληρονοµιάς. 
• Ο αγροτουρισµός, ως δραστηριότητα, αναπτύσσεται όλες τις εποχές του 
χρόνου, αµβλύνοντας έτσι το πρόβληµα τις τουριστικής εποχικότητας, που ως 
γνωστόν, αποτελεί ένα από τα σηµαντικότερα προβλήµατα του ελληνικού 
τουρισµού. 
 
 
3.13  ΟΙ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΙ ΣΥΝΕΤΑΙΡΙΣΜΟΙ. 
 
 
Οι Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί αποτελούν µια ειδική περίπτωση των 
αγροτικών Συνεταιρισµών. Είναι δηλαδή συνεταιρισµοί οι οποίοι 
οργανώνονται και λειτουργούν σύµφωνα µε το νοµικό πλαίσιο που διέπει τους 
αγροτικούς συνεταιρισµούς, έχουν µε αλλά λόγια αγροτική υπόσταση, αλλά 
έχουν τουριστικό προσανατολισµό. Αγροτικός Συνεταιρισµός, σύµφωνα µε το 
Ν.1541/85, που είναι ο ισχύων σήµερα νόµος για τους αγροτικούς 
συνεταιρισµούς, είναι η εκούσια ένωση αγροτών, η οποία έχει σκοπό την 
οικονοµική, κοινωνική και πολιτιστική τους ανάπτυξη µε την ισότιµη 
συνεργασία και την αµοιβαία βοήθεια των µελών του µέσα σε µια κοινή 
επιχείρηση. 
Ο Νόµος αυτός προβλέπει σαν πιθανή δραστηριότητα των αγροτικών 
συνεταιρισµών, την ίδρυση και λειτουργία αγροτουριστικών µονάδων και 
καταλυµάτων, την ανάπτυξη του οικοτουρισµού, του κοινωνικού τουρισµού 
και την αγροτουριστική εργασία. 
Όµως στην ουσία οι Αγροτουριστικοί Συνεταιρισµοί καθιερώθηκαν στα 
πλαίσια της Ευρωπαϊκής Ένωσης µε το πρόγραµµα « Αγροτουρισµού – 
Αγροτοβιοτεχνίας » και µε το πρόγραµµα του Αγροτικού τουρισµού των 
ολοκληρωµένων µεσογειακών προγραµµάτων, όπως αυτά περιγράφηκαν στην 
προηγούµενη παράγραφο. Και ο αγροτουρισµός αλλά  και γενικότερα ο 
τουρισµός Υπαίθρου έλαβαν πράγµατι σάρκα και οστά , από τα παραπάνω 
προγράµµατα. Κατ’αναλογία µε τον ορισµό του Αγροτικού Συνεταιρισµού, ο 
Αγροτουριστικός Συνεταιρισµός ορίζεται σαν εκούσια ένωση αγροτών ( 
ανδρών ή γυναικών που κατά κύριο επάγγελµα είναι αγρότες ) η οποία έχει 
σκοπό να προσφέρει τουριστικές υπηρεσίες στους τουρίστες που 
επισκέπτονται τον τόπο τους και να προβάλλουν µέσω του τουρισµού, την 
κοινωνική και την πολιτιστική τους ταυτότητα και το φυσικό τους περιβάλλον, 



 134

αναπτύσσοντας δραστηριότητες µέσα σε µια κοινή επιχείρηση στην οποία 
µετέχουν, µε ισότιµη συνεργασία και αµοιβαία βοήθεια, τα µέλη της. 
 
Σαν επιχείρηση ο Αγροτουριστικός συνεταιρισµός είναι κερδοσκοπικός και 
αποβλέπει στην αύξηση του αγροτικού εισοδήµατος των µελών του και στην 
ανύψωση του βιοτικού τους επιπέδου. 
 
Οι κυριότητες δραστηριότητες των αγροτουριστικων συνεταιρισµών είναι: 

• Πρόσφορα υπηρεσιών διαµονής και διατροφής σε κατάλληλα 
τουριστικά καταλύµατα. 

• Οργάνωση και λειτουργία αυτόνοµων κέντρων εστίασης και αναψυχής. 
• Οργάνωση και λειτουργία αναψυκτήριων. 
• Παραγωγή και εµπορία τοπικών και παραδοσιακών εδεσµάτων και 

γλυκών και χωριάτικων προϊόντων. 
• Τυποποίηση και εµπορία παραδοσιακών γλυκών, ξηρών καρπών, 

αποξηραµένων φρούτων κ.λ.π. 
• Παραγωγή και εµπορία ειδών λαϊκής τέχνης. 
• Οργάνωση πολιτιστικών εκδηλώσεων . 
• Συµµετοχή στα ετήσια προγράµµατα του κοινωνικού τουρισµού που 

καταρτίζει ο ΕΟΤ. 
• Οργάνωση εκθέσεων τοπικών γεωργικών προϊόντων. 
• Οργάνωση εµποροπανηγύρεων σε συνδυασµό µε πολιτιστικές 

εκδηλώσεις. 
• Ανάπτυξη και προβολή των ιδιαιτεροτήτων της τοπικής βιοτεχνίας. 
• Ανάπτυξη βιολογικών καλλιεργειών. 
• Συνεργασία µε τους τοπικούς παράγοντες και τους τοπικούς 

πολιτιστικούς, περιβαλλοντικούς, αναπτυξιακούς κ.λ.π. συλλόγους για 
την επίλυση τοπικών προβληµάτων κ.λ.π. 

 
 
Εκείνο το οποίο διαπιστώνεται από τα παραπάνω είναι ότι όπως ένας 
αγροτικός συνεταιρισµός µπορεί να έχει τουριστικές δραστηριότητες εκτός 
από τις καθαρά αγροτικές, έτσι και ένας αγροτουριστικος συνεταιρισµός µε 
τουριστικό προσανατολισµό, µπορεί να έχει και παραγεωργικές κοινωνικές, 
πολιτιστικές και οικονοµικές δραστηριότητες εκτός από τις καθαρά 
τουριστικές. 
 
3.14   ΟΙ ΓΥΝΑΙΚΕΙΟΙ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΙ 
ΣΥΝΕΤΑΙΡΙΣΜΟΙ  
 
 
Οι πρώτες οργανωµένες και σοβαρές προσπάθειες στο πλαίσιο του 
αγροτουρισµού έγιναν από τους γυναικείους συνεταιρισµούς. Με βήµατα 
αργά, αλλά σταθερά, δούλεψαν εντατικά για να προσφέρουν το «διαφορετικό» 
στις διακοπές. Και τα κατάφεραν. Καθετί που προσφέρουν πλέον διαθέτει τη 



 135

σφραγίδα της σπιτικής φιλοξενίας. Τα µικρά, αλλά ατµοσφαιρικά καταλύµατα 
στεγάζονται, ως επί το πλείστον, σε κτίρια που σέβονται την παραδοσιακή 
αρχιτεκτονική, ενώ η εσωτερική διαµόρφωσή τους ακολουθεί µε ευλάβεια τα 
στοιχεία της τοπικής παράδοσης. Η πρώτη «εναλλακτική» εικόνα, ή καλύτερα 
γεύση, που βιώνει ο επισκέπτης είναι τα πλούσια πρωινά. Φτιαγµένα από αγνά 
προϊόντα της περιοχής και ακολουθώντας τις συνταγές των γιαγιάδων, είναι 
πραγµατικά το πιο τρυφερό καλωσόρισµα, ενώ η ανθρώπινη επαφή δηµιουργεί 
πραγµατικά την αίσθηση της φιλοξενίας, που αδυνατούν να προσφέρουν τα 
µεγάλα ξενοδοχειακά συγκροτήµατα. Η ανάγκη για ουσιαστική επαφή µε τη 
ζωή στη φύση έφερε τον έως τότε στατικό τουρίστα στο χωράφι, στο 
ελαιοτριβείο ή στο οινοποιείο, για να γνωρίσει άµεσα ένα τµήµα της 
παραγωγικής διαδικασίας.  
Το Αγροτουριστικό συνεταιριστικό κίνηµα στη χώρα µας είναι καθαρά 
γυναικεία υπόθεση, καθόσον όλοι οι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί που 
υπάρχουν είναι γυναικείοι συνεταιρισµοί. Ιδρύθηκαν, οργανώθηκαν, 
λειτουργούν και διοικούνται από γυναίκες αγρότισσες. 
 
Αλλά γιατί οι γυναίκες;  
Υπάρχουν πολλοί λόγοι, οι κυριότεροι των οποίων είναι:  
 

• Ο γυναικείος πληθυσµός της χώρας είναι το ήµισυ και πλέον του 
συνολικού πληθυσµού. Ο ενεργός γυναικείος πληθυσµός είναι περίπου 
το 40% του συνολικού ενεργού πληθυσµού. Ο αγροτικός γυναικείος 
πληθυσµός είναι το ήµισυ και πλέον του συνολικού αγροτικού 
πληθυσµού. 

• Η γυναίκα είναι ίση σε όλα µε τον άνδρα και µπορεί να προσφέρει 
εξίσου µε τον άνδρα σε όλες τις παραγωγικές διαδικασίες. 

• Αν και οι αριθµοί είναι υπέρ των γυναικών και η ισότητα των φυλών 
είναι αναµφισβήτητη, νοµοθετηµένη και δεδοµένη, οι γυναίκες 
αγρότισσες ήταν στο παρελθόν, και µερικές είναι και µέχρι σήµερα, στο 
περιθώριο. Γιατί ο κύριος ρόλος τους ήταν να φροντίζουν το σπίτι, να 
ανατρέφουν τα παιδία και να συµµετέχουν σε δευτερεύουσες αγροτικές 
εργασίες. Γιατί δεν είχαν δικό τους προσωπικό εισόδηµα. Γιατί ένα 
µεγάλο µέρους τους ήταν αναλφάβητο ή πολύ χαµηλής µόρφωσης. Γιατί 
υπήρχαν νοµικά, παραδοσιακά, θρησκευτικά εµπόδια και ήθη και έθιµα 
που τους επέβαλαν το ρόλο του κοµπάρσου. Γιατί δεν ήταν 
πολιτικοποιηµένες, δεν συµµετείχαν στην κοινωνική ζωή, δεν 
συµµετείχαν σε συνεταιρισµούς, σε συνδικαλιστικά όργανα, σε κέντρα 
λήψης  αποφάσεων και σε κέντρα εξουσίας. Γιατί δεν είχαν και 
προσωπικά δικαιώµατα. Γιατί τέλος, το κίνηµα για την ισότητα των δυο 
φυλών άργησε να εκδηλωθεί στις αγροτικές περιοχές, οι αγρότισσες 
άργησαν να πληροφορηθούν γι’αυτό και άργησαν να αντιδράσουν σε 
αυτό. 

• Κάποτε η περιθωριοποίηση των γυναικών έπρεπε να σταµατήσει. Το 
κίνηµα ισότητας των δυο φυλών άρχισε από πολύ νωρίς στις ΗΠΑ, και 
στις ανεπτυγµένες χώρες τις Ευρώπης. Στη χώρα µας πραγµατώνεται 
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νοµικά στη δεκαετία του 1980. τότε δόθηκαν πλήρεις και αυτοτελείς 
συντάξεις στις αγρότισσες γυναίκες, όπως και ιατρικοφαρµακευτική 
περίθαλψη και διάφορες παροχές µητρότητας. Τότε δηµιουργήθηκαν 
κρατικοί παιδικοί σταθµοί στις αγροτικές περιοχές. 

• Από τότε και µετά η Γενική Γραµµατεία Ισότητας των δυο φυλών 
δραστηριοποιήθηκε και µε ειδικά προγράµµατα εξασφαλίζει τη 
συµµετοχή των γυναικών στους αγροτουριστικούς  συνεταιρισµούς 
κατά το πρότυπο των ήδη υπαρχόντων στις χώρες της Ε.Ε. 

 
Την προσπάθεια της Γενικής Γραµµατείας  Ισότητας συνδράµει ο ΕΟΤ µε 
ειδικά επιµορφωτικά σεµινάρια, ο ΕΟΜΜΕΧ, ο ΟΑΕ∆, η αγροτική τράπεζα, 
οι νοµαρχίες και πολλοί τοπικοί φορείς. Με τη βοήθεια αυτών ιδρύονται οι 
πρώτοι γυναικείοι αγροτουριστικοί συνεταιρισµοί σε διάφορα µέρη της 
Ελλάδας.  
 
 
 
 
 
3.15   ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΗΣ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ 
∆ΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑΣ ΣΕ ΜΙΚΡΕΣ ΜΟΝΑ∆ΕΣ 
ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗΣ ΕΙΤΕ ΣΥΝΕΤΑΙΡΙΣΤΙΚΗΣ ΜΟΡΦΗΣ 
 
Το στοιχείο αυτό αποτελεί ένα ακόµα χαρακτηριστικό γνώρισµα της 
λειτουργίας της αγροτουριστικης δραστηριότητας, πλην όµως η όλη σύλληψη 
θα πρέπει να περνά από κάποιο σκεπτικισµό. 
Σε µια περίοδο, όπου οι οικονοµικές επιλογές ευνοούν την « µεγάλη » µονάδα, 
τίθεται το ερώτηµα, πως είναι δυνατόν να υποστηρίζεται το αντίθετο. 
 
Το στοιχείο ωστόσο αυτό έχει την εξής έννοια: 
Ναι µεν η αγροτουριστικη επιχείρηση ιδωµένη ως ένα σύνολο, θα πρέπει εκ 
των πραγµάτων να έχει βιώσιµο µέγεθος, πλην όµως οι επιµέρους συνιστώσες 
( π.χ. οι ίδιες οι αγροτικές κατοικίες που έχουν διαµορφωθεί σε 
αγροτουριστικά καταλύµατα ) µπορούν να θεωρούνται µικρές. Η έννοια αυτή 
έχει σηµασία από την άποψη ότι αντιδιαστέλλει τη µορφή του 
αγροτουριστικου καταλύµατος, προς τη µεγάλη ξενοδοχειακή µονάδα. 
Στην πρώτη περίπτωση, λαµβάνει χώρα ένας δικαιότερος καταµερισµός 
οφέλους και ζηµιάς που προκύπτουν από τη λειτουργία των καταλυµάτων. 
Στη δεύτερη περίπτωση, δηλαδή την περίπτωση της µεγάλης ξενοδοχειακής 
µονάδας, υπάρχει συνήθως ένας ή ορισµένος αριθµός ιδιοκτητών  -  πολλές 
φορές προερχόµενος όχι κατ’ ανάγκη από τον ίδιο τόπο – που απολαµβάνει 
ολόκληρο το όφελος από την παροχή υπηρεσιών τουρισµού στους επισκέπτες 
της περιοχής. 
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Η σύγκριση των δυο αυτών ενδεχόµενων, σε επίπεδο χάραξης και σχεδιασµού 
πολιτικής της ανάπτυξης, µπορεί να οδηγήσει αβίαστα στην επιλογή του 
πρώτου. 
Εξάλλου, στο βαθµό που υιοθετείται η άποψη ότι η παροχή τουριστικών 
υπηρεσιών από τον πληθυσµό αγροτικής περιφέρειας προς τους επισκέπτες 
προερχόµενους από τον αστικό χώρο οδηγεί σε δεδοµένη µεταφορά 
εισοδήµατος µε τόνωση της τοπικής ζήτησης από τις περισσότερο προς τις 
λιγότερο ανεπτυγµένες περιοχές, τίθεται αυτόµατα το πρόβληµα αφενός µεν 
της πραγµατικής µεταφοράς του εισοδήµατος, από τον αστικό στον αγροτικό 
χώρο, αφετέρου δε της κατανοµής του προσθέτου οφέλους στον τοπικό 
πληθυσµό της αγροτικής περιφέρειας. 
Ένα πρόγραµµα αγροτουριστικης ανάπτυξης ενδεχόµενα παρέχει µεγαλύτερες 
διασφαλίσεις µιας δικαιότερης και πραγµατικής κατανοµής στον τοπικό 
πληθυσµό του προσθέτου οφέλους που θα προέκυπτε από τη λειτουργία του. Η 
διαπίστωση αυτή είναι όχι µόνο καθαρά θεωρητικής φύσης, αλλά και 
εµπειρικής. Η µεγάλη ξενοδοχειακή µονάδα εµφανίζεται µάλλον ανεξάρτητη 
και αυτάρκης έναντι της λοιπής λειτουργίας του τόπου εγκατάστασης, κάτι που 
εκ των πραγµάτων αποκλείεται κατά τη λειτουργία του αγροτουριστικου 
καταλύµατος.  
 
 
3.16   Ο ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΜΟΣ  ΣΑΝ ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΗ 
ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΜΕΙΟΝΕΚΤΙΚΩΝ 
ΠΕΡΙΟΧΩΝ 
 
 
Οριοθετώντας την έννοια « αγροτουρισµός » θα µπορούσε κανείς να αναφέρει 
ότι πρόκειται για την τουριστική εκείνη δραστηριότητα που αναπτύσσεται σε 
χώρο µη αστικό, µέσα από µικρές µονάδες οικογενειακού ή συνεταιριστικού 
χαρακτήρα, που στοχεύει στη δηµιουργία συµπληρωµατικής απασχόλησης και 
εισοδήµατος στον τοπικό πληθυσµό, τη συγκράτηση του πληθυσµού αυτού 
στις εστίες του, την ανάπτυξη – ενίσχυση της τοπικής αγοράς, µε παρεµβάσεις 
στο χώρο που σέβονται το περιβάλλον, καθώς και την παράλληλη ανάπτυξη 
συναφών δραστηριοτήτων ( χειροτεχνία – οικοτεχνία ) µέσα από µια 
προσπάθεια και διαδικασία ολοκληρωµένης παρέµβασης στο χώρο εφαρµογής. 

A. Μέσα από το ορισµό αυτό, προκύπτουν οι βασικές συνιστώσες του 
προγράµµατος που είναι πολύ συνοπτικά:  

B. Η συµπληρωµατικότητα στο εισόδηµα και την απασχόληση του τοπικού 
πληθυσµού από τον αγροτουρισµο, σε σχέση µε την κύρια 
δραστηριότητα που είναι και παραµένει η ενασχόληση µε τη γεωργία. 

C. Η ενίσχυση της τοπικής αγοράς, σε συνδυασµό µε την οργανική 
διασύνδεση της λειτουργίας του αγροτουριστικου προγράµµατος µε τη 
τοπική παραγωγή. ∆ηλαδή οι επισκέπτες καταναλώνουν προϊόντα 
επιτόπια παραγόµενα και όχι εισαγόµενα από άλλους τόπους, πράγµα 
που οδηγεί την περιοχή σε εξάρτηση από τους τόπους αυτούς. 
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D. Η έµφαση στη µικρή µονάδα οικογενειακής ή συνεταιριστικής µορφής 
µε ιδιαίτερα θετικές επιπτώσεις στη δίκαιη κατανοµή του πλεονάσµατος 
που προκύπτει από την εν γενεί λειτουργία του αγροτουρισµου. 

E. Η ανάπτυξη των λεγόµενων συναφών δραστηριοτήτων. Ένα 
ολοκληρωµένο αγροτουριστικο πρόγραµµα δεν περιορίζει την οπτική 
του µόνο στην ενοικίαση κάποιων καταλυµάτων. 

F. Η αναβίωση παραδοσιακών πολιτιστικών εθίµων. Το πραγµατικό 
αγροτουριστικο πρόγραµµα είναι πάνω από όλα ένα πρόγραµµα 
σχεδιασµένο από Έλληνες. 

G. Η παρέµβαση στο χώρο µε απόλυτο σεβασµό στο φυσικό – 
αρχιτεκτονικό και πολιτιστικό παραδοσιακό περίγυρο του τόπου 
εφαρµογής του αγροτουριστικού προγράµµατος. 

H. Η ανάπτυξη επιχειρηµατικών παραγωγικών πρωτοβουλιών στον τοπικό 
πληθυσµό. ∆εν είναι υπερβολή να επισηµανθεί ότι αυτός ο απλός 
κάτοικος του µικρού χωριού, η γυναίκα του χωριού που δεν της δόθηκε 
ως τώρα η ευκαιρία, µπορεί να έχουν επιχειρηµατικές ικανότητες σε 
λανθάνουσα κατάσταση που θα τις ζήλευε ακόµα και ο πιο 
επιτυχηµένος σήµερα επιχειρηµατίας. 

I. Το ολοκληρωµένο πρόγραµµα ανάπτυξης του τόπου µε τις πολλαπλές 
παρεµβάσεις που συγκλίνουν αλλά και οδηγούν στη διαδικασία των 
αλυσιδωτών – πολλαπλασιαστικών θετικών διεργασιών για την 
ευηµερία του τοπικού πληθυσµού. 

J. Τουρισµός µε ανθρώπινο πρόσωπο. Στην εποχή της συναλλαγής και της 
τυποποιηµένης συµπεριφοράς, όλο και περισσότερο καθίσταται 
αναγκαία η πνευµατική καίω ψυχική ξεκούραση, µακριά από τα 
κοσµοπολίτικα τουριστικά κέντρα, µακριά από τα ψεύτικα χαµογελά 
και την τυποποιηµένη συµπεριφορά. 

 
Ο επισκέπτης βιώνοντας µέσα στην ίδια την αγροτική οικογένεια εµπειρίες που 
δεν έχει την ευκαιρία να γνωρίσει στην πόλη, ανταλλάσσοντας ιδέες – σκέψεις 
κ.λ.π, µε την ίδια την οικογένεια που τον φιλοξενεί, νιώθει οικείος, γίνεται « 
ένα » µε την αγροτική οικογένεια, συµµετέχει στις χαρές και τα προβλήµατα 
αυτής. 
Η έµφαση στον ανθρώπινο παράγοντα που αποδίδει το αγροτουριστικό 
πρόγραµµα, η έµφαση στην ανάπτυξη επιχειρηµατικών και µη πρωτοβουλιών, 
η βελτίωση των όρων ζωής, συνεπακόλουθη µιας βελτίωσης των υποδοµών 
και της παραγωγικής διαδικασίας, η ενεργοποίηση συλλογικών τοπικών 
φορέων προς την κατεύθυνση της διαδικασίας της ανάπτυξης του µικρού 
τόπου και ακόµα η ολοκληρωµένη παρέµβαση στο µικρό τόπο , συνθέτουν 
αυτή την ουσία της ενεργοποίησης της ενδογενούς δυναµικού, µέσα από µια 
σειρά αλυσιδωτών θετικών διεργασιών που συντελούνται στο τοπικό επίπεδο. 
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3.17  ΦΟΡΕΙΣ ΤΗΣ ΑΓΡΟΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ 
 
Στο τµήµα αυτού, προέχει κατ’ αρχήν να γίνουν δυο βασικές διακρίσεις: 

• Ανάµεσα σε τοπικούς φορείς αγροτουριστικης ανάπτυξης και φορείς 
κεντρικού σχεδιασµού. 

• Ανάµεσα σε ήδη θεσµοθετηµένους φορείς και προβλεπόµενους ή 
προτεινόµενους, στο βαθµό που η σύλληψη της αγροτουριστικης 
ανάπτυξης αποτελεί ένα νέο στοιχείο απέναντι στην παραδοσιακή 
προσέγγιση ανάπτυξης µειονεκτικών περιοχών. 

 
Στην πρώτη περίπτωση, η διερεύνηση θα πρέπει να επικεντρωθεί γύρω από το 
ερώτηµα του ποιος τελικά νοµιµοποιείται, είτε ποιος έχει την ευθύνη να θέσει 
σε κίνηση τις σχετικές διαδικασίες. 
Μια πρώτη εκτίµηση είναι ότι « το κέντρο » σχεδιάζει και οι τοπικοί φορείς 
αναλαµβάνουν την υλοποίηση.  
Προσεκτική ωστόσο εµβάθυνση και ανάλυση του όλου σχήµατος οδηγεί στη 
διαπίστωση ότι ο σχεδιασµός, ειδικά για το πρόγραµµα αγροτουριστικης 
ανάπτυξης δεν µπορεί και δεν πρέπει να έχει αυτή τη µορφή. 
Ο σχεδιασµός δεν  µπορεί να είναι κάτι το αποκοµµένο από την 
πραγµατικότητα που εκφράζεται µόνο µέσα από την επιτόπια ανάλυση όλων 
των συνιστωσών του προγράµµατος. 
Από την άλλη, ο κεντρικός σχεδιασµός παρέχει τη δυνατότητα της 
σφαιρικότητας, τόσο στη σύλληψη, όσο και την υλοποίηση, µε την έννοια ότι 
δίνεται η ευκαιρία µιας συγκριτικής ανάλυσης και εξέτασης όλων των 
δυνατοτήτων και των δυσκολιών που εµφανίζουν οι επιµέρους περιοχές, ενώ 
διαπιστώνονται τυχόν επικαλύψεις στους στόχους και τις επιδιώξεις αυτών και 
προσλαβαίνονται κάποιες αντινοµίες που από τη φύση τους, µόνο κεντρικά 
µπορούν να λεχθούν. 
Οι διαπιστώσεις αυτές, οδηγούν κατά συνέπεια στην εκτίµηση ότι µια 
αρµονική συνεργασία κεντρικών και τοπικών φορέων θα αποτελούσε ότι το 
καλύτερο για την επιτυχηµένη λειτουργία αγροτουριστικών προγραµµάτων σε 
εθνική κλίµακα, µε την εξής έννοια: 
 
1) Τίθενται ορισµένα κριτήρια – σε κεντρικό επίπεδο – για την ένταξη 

υποψήφιων περιοχών σε πρόγραµµα αγροτουριστικης ανάπτυξης. Τα 
κριτήρια αυτά θα µπορούσαν να είναι : 
a) Ο αποκλεισµός κατ’ αρχήν αστικών περιοχών. 
b) Κάποιες κατ’ αρχήν δυνατότητες της υποψήφιας περιοχής για την 

ένταξη της στο αγροτουριστικό πρόγραµµα. 
c) Κάποιας µορφής στοιχειώδης προσπελασιµότητα της περιοχής. 
d) Κάποιας µορφής ύπαρξης τουριστικών πόρων, που θα αποτελέσουν 

πόλους έλξης τουριστών. 
e) Κάποιες απαιτήσεις κάλυψης ειδικών µορφών τουρισµού ( 

εκπαιδευτικός, θεραπευτικός κ.λ.π.) 
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f) Κάποιες σκοπιµότητες εθνικής – οικονοµικής φύσης. 
2) Τα κριτήρια αυτά δεν είναι αποκλειστικά µε την έννοια του περιοριστικού 

τους αριθµού, αλλά έχουν την έννοια ότι αποτελούν ένα µίνιµουµ  
υλοποίησης αγροτουριστικου προγράµµατος, πράγµα που οδηγεί στη 
εκτίµηση, ότι µπορούν να τεθούν και αλλά, ιδιαίτερα σε επίπεδο τοπικού 
σχεδιασµού ( µιας ευρύτερης π.χ. περιφέρειας ). 

3) Γίνεται πρόσκληση σε επίπεδο µιας ευρύτερης περιφέρειας δικαιοδοσίας 
π.χ. Νοµαρχίας για τη συγκέντρωση και επιλογή εκείνων των περιοχών 
τους που καλύπτουν στοιχειωδώς τους όρους – κριτήρια. 

4) Από κει και πέρα ακολουθεί επιτόπια διερεύνηση των στοιχείων µε την 
άµεση συνεργασία τοπικών φορέων – κεντρικών σε πρώτη φάση και την 
άµεση συνεργασία τοπικού πληθυσµού – κεντρικών φορέων για την πλήρη 
διαπίστωση της υφισταµένης κατάστασης. 

5) Σε επίπεδο ευρύτερης περιφέρειας ελέγχονται τυχόν αντινοµίες είτε 
επικαλύψεις και καταβάλλεται προσπάθεια συµβιβαστικής άρσης αυτών. 

6) Τέλος, σε κεντρικό επίπεδο επιχειρείται µια πλήρης προσαρµογή των 
συλλεχθέντων στοιχείων σε ένα σχήµα που προτείνεται µε τη σειρά του 
στις επιµέρους περιφέρειες για την τελική έγκριση, µαζί µε το σκεπτικό που 
υπαγόρεψε αυτής ή εκείνης της µορφής την επιλογή. 

 
Αυτό µε απλά λόγια σηµαίνει ότι η τελική ευθύνη και έγκριση θα πρέπει να 
ανήκει στον ίδιο τον τόπο που θα κληθεί αργότερα να υιοθετήσει – εφαρµόσει 
το πρόγραµµα. Μέσα από µια τέτοια λειτουργία οριοθετείται η σχέση κέντρου 
– περιφέρειας, ως προς τον σχεδιασµό – εφαρµογή αγροτουριστικου 
προγράµµατος. 
Η οριοθέτηση αυτής της σχέσης προκαθορίζει και τους φορείς της 
αγροτουριστικης ανάπτυξης. 
Εξ αντικειµένου, σε ένα πρόγραµµα αγροτουρισµου ενδέχεται να συµβάλουν 
κατά οποιανδήποτε τρόπο, από πλευράς κεντρικού σχεδιασµού και 
παρακολούθησης, το Υπουργείο Γεωργίας, η Αγροτική Τράπεζα, ο Εθνικός 
Οργανισµός Τουρισµού, το Υφυπουργείο Ν.Γενιας, η ΠΑΣΕΓΕΣ, ΤΟ 
Υπουργείο Χωροταξίας κ.λ.π, ενώ σε περιφερειακό – τοπικό επίπεδο, 
ενεργοποιούνται η Νοµαρχία, ∆ηµοτικές και Κοινοτικές Αρχές, συνεταιρισµοί, 
τοπικοί πολιτιστικοί σύλλογοι, κ.α κυρίως ως προς την φάση της υλοποίησης. 
Κοινό σηµείο αυτών των φορέων είναι η αναπτυξιακή τους αποστολή στα 
πλαίσια της οποίας εξετάζεται και η δυνατότητα αγροτουριστικης ανάπτυξης. 
Ωστόσο θα πρέπει να ερευνηθεί αν και κατά πόσο καθένας από τους φορείς 
αυτούς εµφανίζει ή όχι δυνατότητες µιας µεγάλης προσέγγισης στο όλο θέµα. 
Για παράδειγµα, µπορεί να υποστηριχτεί ότι η Αγροτική Τράπεζα, όντας εν 
πολλοίς ένας αυτόνοµος Οργανισµός παρουσιάζει µεγαλύτερη ευελιξία και 
αποτελεσµατικότητα έναντι άλλων και ιδιαίτερα έναντι των Κρατικών 
Υπηρεσιών στην αντιµετώπιση ενός αγροτουριστικου προγράµµατος, τόσο στη 
φάση του σχεδιασµού, όσο και στη φάση εφαρµογής αυτού. Ωστόσο, 
υποστηρίζεται ότι µόνο ένα συγκεκριµένο αναπτυξιακό Ίδρυµα δεν αρκεί για 
να φέρει σε πέρας το πρόγραµµα αυτό αλλά ότι απαιτείται η αρµονική 
συνεργασία πολλών και προς διαφορετικές κατευθύνσεις ενεργούντων φορέων, 
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σε µια προσπάθεια ολοκληρωµένης παρέµβασης στο χώρο αναφοράς. Κάτω 
από αυτή τη συλλογιστική, δεν µπορεί να υποστηριχτεί σοβαρά η άποψη ότι 
αυτός ή εκείνος ο φορέας είναι καταλληλότερος να φέρει σε πέρας την 
ανάπτυξη αγροτουριστικου προγράµµατος, τόσο στην φάση σχεδιασµού όσο 
και στη εφαρµογή. Απεναντίας, µπορεί να υποστηριχτεί, µέσα από τη 
διαδικασία που οριοθετήθηκε στην αρχή αυτού του τµήµατος, ότι απαιτείται η 
αρµονική συνεργασία πολλών φορέων ( κεντρικό – τοπικό επίπεδο ) 
προκείµενου να ξεκινήσει και να λειτουργήσει µε πιθανότητες επιτυχίας ένα 
αγροτουριστικό πρόγραµµα. 
 
Προχωρώντας παραπέρα, υποστηρίζεται ότι διαχρονικά θα πρέπει να 
δηµιουργηθούν οι συνθήκες εκείνες που θα επέτρεπαν τη λειτουργία ενός µόνο 
οργάνου, διαρθρωµένου σε κεντρική – περιφερειακή βάση, εξειδικευµένου και 
αποκλειστικά προσανατολισµένου στο σχεδιασµό και την παρακολούθηση της 
εφαρµογής αγροτουριστικων προγραµµάτων σε εθνική πλέον κλίµακα. Η 
πραγµατοποίηση της πρότασης που γίνεται πάνω στο θέµα αυτό προϋποθέτει 
καταρχήν τη δηµιουργία συνθηκών εθνικού προγραµµατισµού 
αγροτουριστικης ανάπτυξης, που θα στηρίζεται σε συγκεκριµένους 
αναπτυξιακούς στόχους και συγκεκριµένες κατευθύνσεις, έτσι ώστε να 
αποκλείονται τυχόν επικαλύψεις, είτε αντιφάσεις στη χάραξη και εφαρµογή 
µεµονωµένων προγραµµάτων αγροτουρισµου µε τοπικό ενδιαφέρον. 
Με απλά λόγια, υποστηρίζεται στο σηµείο αυτό η αναγκαιότητα όχι µόνο 
εθνικού προγραµµατισµού αγροτουρισµου, αλλά και της ύπαρξης µοναδικού 
φορέα, στην ευθύνη του οποίου θα υπάγεται ο σχεδιασµός, η παρακολούθηση 
και εφαρµογή επιµέρους – αγροτουριστικων προγραµµάτων, σε συνεργασία 
πάντα µε τις τοπικές Αρχές και τον τοπικό πληθυσµό. Το τελευταίο αυτό 
στοιχείο είναι πολύ σηµαντικό για την επιτυχία του οποίου αναπτυξιακού 
προγράµµατος στην περιφέρεια. Το µόνο που αποµένει πλέον να ερευνηθεί, 
είναι αν και κατά πόσο το κόστος λειτουργίας ενός ακόµη οργάνου, 
διαρθρωµένου µάλιστα σε περιφερειακή βάση, όπως είναι το προτεινόµενο, 
µπορεί να δικαιολογεί την αναγκαιότητα του ή όχι. Η απάντηση στο ερώτηµα 
αυτό θα εξαρτηθεί από επιλογές που θα πρέπει να γίνουν στο πολιτικό επίπεδο. 
Στο βαθµό που υιοθετείται η άποψη ότι το πρόγραµµα αγροτουρισµου και 
µάλιστα σε εθνική κλίµακα συµβάλλει στην ανάπτυξη όχι µόνο της τοπικής 
αλλά και της ευρύτερης εθνικής οικονοµίας, τότε ενδέχεται να υποστηριχτεί 
και η αναγκαιότητα  λειτουργίας του προτεινοµένου οργάνου. 
 
Στη αντίθετη περίπτωση, δεν είναι πάντα βέβαιο ότι θα πρέπει να 
υποστηρίζεται η άποψη δηµιουργίας εξειδικευµένου οργάνου για την 
αγροτουριστικη ανάπτυξη. Στην περίπτωση αυτή, κρίνεται εκ των πραγµάτων 
ως αναγκαία µια επιλογή µεταξύ των φορέων εκείνων που ενδεχόµενα θα 
εκπλήρωναν ένα ελάχιστο προϋποθέσεων ικανοποιητικής αντιµετώπισης του 
όλου θέµατος ( εµπειρία, ευελιξία, χρηµατοδοτικές δυνατότητες υλοποίησης 
κ.λ.π.). Αναµφίβολα όµως, θα πρέπει να υιοθετηθεί κάποιου βαθµού 
συγκέντρωση σε κεντρικό τουλάχιστον επίπεδο της όλης προσπάθειας, έτσι 
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ώστε να αποκλείονται περιπτώσεις αντιφάσεων, αλληλοεπικαλύψεων µε 
επιπτώσεις αρνητικές στην όλη παρεµβατική δραστηριότητα. 
 
 
 
 
 

3.18   Γιατί να ασχοληθούµε µε τον Αγροτουρισµό; 
 

Για να κρατήσουµε τον κόσµο στην ύπαιθρο. Για να τονώσουµε την αγροτική 
ζωή, να ενισχύσουµε το οικονοµικό εισόδηµα. Για να σταµατήσουν να 
ερηµώνουν τα ορεινά χωριά και οι µειονεκτικές περιοχές της Ελλάδας,  που για 
διάφορους λόγους δεν είχαν µέχρι πρόσφατα ευκαιρία ανάπτυξης και 
αξιοποίησης.  Για να κρατήσουµε τους νέους στον τόπο τους και να δώσουµε 
διέξοδο από την ανεργία. ∆εν είναι τυχαίο ότι η πολιτική ανάπτυξης του 
αγροτουρισµού αποτελεί κεντρική κατευθυντήρια πολιτική της Ευρωπαϊκής 
Ένωσης ως απάντηση στα ζητήµατα της πολυλειτουργικής γεωργίας, της 
ενίσχυσης του αγροτικού εισοδήµατος, της περιφερειακής ανάπτυξης, της 
προστασίας του περιβάλλοντος,  του αιτήµατος του σύγχρονου ανθρώπου για 
την ποιότητα ζωής. Αυτό το µοντέλο ανάπτυξης που πολλοί «εταίροι» µας 
στην Ευρωπαϊκή οικογένεια έχουν υλοποιήσει εδώ και δεκαετίες στην Γαλλία, 
την Ιταλία, την Αυστρία, υπήρξε η απάντηση στην ερήµωση της περιφέρειας 
και στη µείωση του αγροτικού εισοδήµατος. Σήµερα υπολογίζεται ότι το 70% 
των Αµερικανών, Αυστραλών, Αυστριακών και Γερµανών και όχι πολύ 
µικρότερο ποσοστό των κατοίκων των υπολοίπων χωρών του ΟΟΣΑ κάνουν 
σε ετήσια βάση αγροτουρισµό. Με τον αγροτουρισµό, πετυχαίνουµε την 
παραµονή των κατοίκων στις περιοχές τους, την διατήρηση της αρχιτεκτονικής 
κληρονοµιάς, την  ανακαίνιση σπιτιών και αρχοντικών που αφέθηκαν στον 
χρόνο.  Μέσω του αγροτουρισµού προβάλλεται η πολιτιστική κληρονοµιά, η 
µοναδικότητα της κάθε περιοχής που χάνεται και διαβρώνεται. Σήµερα 
υπάρχουν περί τις 5.000 ορεινές περιοχές που αντιµετωπίζουν το ενδεχόµενο, 
είτε να εξαφανιστούν ολοκληρωτικά, λόγω της αραιοκατοίκησης που 
συνδέεται µε την µεγάλη ηλικία, είτε να αποκτήσουν ένα εντελώς νέο 
πληθυσµό που τυχαίνει να φτάσει εκεί σαν µετανάστης από κάποια άλλη χώρα, 
κινδυνεύοντας έτσι να χαθεί ένα µεγάλο κοµµάτι ιστορικής συνέχειας. Σε 
συνδυασµό µε την ανάγκη να συγκροτήσουν τις δυναµικές τους, σε µια 
διαδικασία ευαισθητοποίησης και ανάστροφης πορείας δραστηριοποίησης των 
νέων ανθρώπων, ο αγροτουρισµός θα αποτελέσει το µεγάλο κίνητρο. 
Παράλληλα δεν πρέπει να παραβλέψουµε το γεγονός ότι, αποτελεί µια 
ευκαιρία προσέγγισης των κατοίκων της Ευρώπης, καθώς και των κοινωνιών 
που αναπτύσσονται  στα πλαίσια αυτά παρ’ όλες τις  διαφορετικές 
πολιτισµικές και θρησκευτικές παραδόσεις. Τώρα που τα σηµάδια κορεσµού 
του κλασικού µοντέλου τουρισµού έχουν αρχίσει να γίνονται εµφανή και τα 
οφέλη άρχισαν να ισοσκελίζουν τα προβλήµατα, είναι φανερό πως πρέπει να 
αναζητήσουµε νέες διεξόδους και µοντέλα τουριστικής ανάπτυξης. Σήµερα 
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αρχίζει να γίνεται συνείδηση ότι η ανάπτυξη των ήπιων µορφών τουρισµού και 
ιδιαίτερα ο αγροτουρισµός, που χαρακτηρίζεται από τα στοιχεία του σεβασµού 
στον άνθρωπο και στο περιβάλλον είναι η πλέον κατάλληλη µορφή τουρισµού 
που συµβάλλει στην καλύτερη γνωριµία και επικοινωνία των κατοίκων της 
Ευρώπης, στην διαπαιδαγώγηση των πολιτών ως προς την ανεκτικότητα της 
όποιας διαφοράς τους και την προστασία των φυσικών πόρων της ηπείρου.  
Ο αγροτουρισµός δεν είναι απλώς µια µορφή τουρισµού. Είναι µια 
διαφορετική προσέγγιση στον τρόπο ζωής, µια νέα πραγµατικότητα, ένα 
όραµα.   
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ΕΠΙΛΟΓΟΣ ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 

Όλο και περισσότερο κατακτούν έδαφος στον τοµέα του τουρισµού οι 
εναλλακτικές προτάσεις τουρισµού που έχει να προσφέρει κάθε χώρα στους 
επισκέπτες της. Εξάλλου, περισσότερο από άλλες οικονοµικές δραστηριότητες 
ο τουρισµός συνδέεται άµεσα µε το περιβάλλον, το οποίο επηρεάζει ευθέως 
όπως και επηρεάζεται αυτό. Πρόκειται για µια αµφίδροµη σχέση, ορατή µε 
άµεσες και µακροχρόνιες επιπτώσεις. Κάθε επιστροφή λοιπόν στις 
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εναλλακτικές µορφές τουρισµού, έχει θετικό αντίκτυπο στο περιβάλλον της 
χώρας και στη διατήρηση του φυσικού πλούτου. Παράλληλα ο εναλλακτικός 
τουρισµός, συµβάλει µε διάφορους τρόπους στην τοπική ανάπτυξη, όχι µόνο 
µε την ενεργοποίηση του δυναµικού κάθε περιοχής αλλά και µε την ενίσχυση 
των τοπικών επιχειρηµατιών πρωτοβουλιών. 

Η συµµετοχή σε εναλλακτικές δραστηριότητες προσφέρεται, για να γνωρίσει 
κανείς τα βουνά, τις κοιλάδες, τα απότοµα φαράγγια, τα ποτάµια, τις λίµνες, τα 
διεθνή ορειβατικά µονοπάτια και συγχρόνως , τα ιστορικά µνηµεία και τους 
αρχαιολογικούς χώρους των διάφορων περιοχών. Όλες οι εναλλακτικές µορφές 
τουρισµού είναι λίγο πολύ φιλικές προς το περιβάλλον. Ένα ακόµα όφελος 
είναι σχεδόν όλοι οι φυσικοί χώροι όπου πραγµατοποιούνται οι 
δραστηριότητες αυτές προστατεύονται διακριτικά µε την ανάδειξη του 
φυσικού τοπίου, των παραδοσιακών οικισµών, την προστασία της χλωρίδας 
και της πανίδας της περιοχής, συµβάλλοντας στο να διατηρούνται οι 
περιβαλλοντικές ισορροπίες.  Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού 
χαρακτηρίζονται από την ποικιλία που προσαρµόζεται στις προτιµήσεις και 
την οικονοµική δυνατότητα κάθε επισκέπτη.  

Όλοι πρέπει να κατανοήσουν µια για πάντα, ότι το τουριστικό µοντέλο που 
εφαρµόστηκε στο παρελθόν, το µοντέλο του µαζικού τουρισµού και της 
άναρχης τουριστικής δόµησης και ανάπτυξης , έχει τελειώσει οριστικά. 
Υποκαθίσταται δυναµικά σε ετήσια βάση από την εφαρµογή µιας 
ολοκληρωµένης στρατηγικής περιφερειακής ανάπτυξης. 

Ο τουρισµός σε πολλές περιοχές, είναι η κύρια αν όχι η µοναδική οικονοµική 
δύναµη και το βασικό εργαλείο προώθησης της περιφερειακής ανάπτυξης. Το 
εργαλείο αυτό χωρίς την κατάλληλη καθοδήγηση, ορισµένες φορές οδηγεί σε 
υπερεκµετάλλευση των πόρων, µε µακροχρόνιες επιπτώσεις στις περιοχές 
αλλά και στον ίδιο τουρισµό. Επιβάλλεται έτσι µια σαφήνεια στους 
αναπτυξιακούς στόχους αλλά και µια στρατηγική βασισµένη στα πραγµατικά 
προβλήµατα και δυνατότητες της κάθε περιοχής για να επιτευχθεί η ανάπτυξη 
του εναλλακτικού τουρισµού που θα έχει µακροχρόνιες προοπτικές. Αν γίνουν 
βιαστικές ενέργειες χωρίς προγραµµατισµό, µε εγκαταστάσεις και υπηρεσίες 
χαµηλού κόστους, υπάρχει κίνδυνος υποβάθµισης και καταστροφής των 
πόρων. 

Η αντιµετώπιση κάθε προβλήµατος στον ιδιαίτερα οικολογικό χώρο, δεν 
πρέπει να ξεκινά από τα συµπτώµατα, αλλά από τους βασικούς αιτιώδεις 
παράγοντες που το δηµιουργούν. Απαιτούνται γι’ αυτό ολοκληρωµένες 
µελέτες στρατηγικού σχεδιασµού, µε βασικά στοιχεία, το περιβάλλον, τον 
πολιτισµό και την παράδοση. Ειδικότερα οι µελέτες αυτές θα τεκµηριώνουν τις 
αλληλεπιδράσεις οικονοµίας και περιβάλλοντος, την εκτίµηση των 
πληθυσµιακών µεγεθών ( σχέσεις τουρισµού προς µόνιµους κάτοικους ) σε 
συνάρτηση µε το φυσικό περιβάλλον και την υπάρχουσα τεχνική υποδοµή 
καθώς και τις προτεινόµενες δράσεις. Αυτό απαιτείται τόσο για την πρόληψη 
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των επιπτώσεων διάφορων δραστηριοτήτων του ανθρώπου στο περιβάλλον 
όσο και για αποκατάσταση υπάρχουσων βλαβών στο γενικότερο πλαίσιο 
ανάπτυξης των ιδιαίτερα ευαίσθητων περιοχών. Λόγω της πολυπλοκότητας 
του θέµατος που αφορά τη δυσκολία συντονισµού των φορέων που 
παρεµβαίνουν και αναλαµβάνουν τη θέσπιση και τον έλεγχο των 
προϋποθέσεων και προδιαγραφών για την τουριστική ανάπτυξη, επισηµάνθηκε 
η απαίτηση για κατάλληλη διοικητική και συντονιστική υποδοµή.  

Πρέπει να δοθεί προτεραιότητα στην ανάπτυξη τουριστικών υπηρεσιών και 
εγκαταστάσεων ικανών να προσελκύσουν τουριστική κίνηση υψηλού 
επιπέδου, µέσω της ανάπτυξης τουριστικών υποδοµών ολοκληρωµένου 
χαρακτήρα, την αξιοποίηση των φυσικών τουριστικών πόρων, την ανάδειξη 
της ιστορικής φυσιογνωµίας της περιοχής και της δηµιουργίας µονάδων 
υψηλών απαιτήσεων και προδιαγραφών. Επίσης η προσπάθεια όλων των 
φορέων του τουρισµού, θα πρέπει να στοχεύει στη συνένωση και συµφιλίωση 
των λαών µέσα από την καλύτερη γνωριµία ατόµων και πολιτισµών. Ακόµα 
µεγάλη βαρύτητα πρέπει να δοθεί σε θέµατα περιβαλλοντικής παιδείας και 
στην ανάπτυξη οικολογικής συνείδησης των πολιτών, ώστε να µπορέσουν να 
επηρεάσουν και την συµπεριφορά των τουριστών προς όφελος του 
περιβάλλοντος και τη διατήρηση της πολιτιστικής µας ταυτότητας. 

Τέλος πρέπει να προταθεί η λεπτοµερής επεξεργασία και κωδικοποίηση 
στοιχείων διεθνών και ευρωπαϊκών οργανισµών και οργάνων και η 
εξειδίκευση τους, για την καλύτερη αξιοποίηση της επιστηµονικής ερευνάς και 
της διεθνούς εµπειρίας και πρακτικής στα θέµατα τουρισµού και 
περιβάλλοντος.  

Είναι χρήσιµο  να τονιστεί  ότι η τουριστική ανάπτυξη και η προστασία του 
περιβάλλοντος πρέπει να βρίσκονται σε σχέση ισορροπίας, γιατί όπως 
διακήρυξε και ο ΟΗΕ, “η οικονοµία, στην οποία ανήκει και ο τουρισµός, δεν 
πρέπει να στοχεύει µόνο στην παραγωγή ευηµερίας και η οικολογία µόνο στην 
προστασία της φύσης, αλλά και οι δύο µαζί πρέπει να στοχεύουν στη βελτίωση 
της µοίρας της ανθρωπότητας και να βρίσκονται σε απόλυτη αρµονία στις 
διαδικασίες νοµοθέτησης και λήψης αποφάσεων”. Πρόκειται για επιβεβαίωση 
της θεωρίας του µέτρου, που 2500 χρόνια πριν διατύπωσε ο σοφός 
Κλεόβουλος ο Ρόδιος µε το “µέτρον άριστον”. Για να διατηρηθούν οι 
ισορροπίες ανάµεσα στον τουρισµό και το περιβάλλον δεν αρκούν οι 
διακηρύξεις, οι θεωρητικές αναλύσεις και οι διαµαρτυρίες των οικολογικών 
οργανώσεων, χρειάζεται κάτι πιο ουσιαστικό: Να συνειδητοποιήσει ο πολίτης 
που ζει και δραστηριοποιείται σε µία τουριστική περιοχή, ότι η προστασία του 
περιβάλλοντος αποτελεί βασική προϋπόθεση όχι µόνο για να καλυτερεύσει την 
ποιότητα της ζωή του, αλλά κυρίως για να λύσει το πρόβληµα της οικονοµικής 
του επιβίωσης. 

Ένα είναι το βασικό συµπέρασµα. Ο τουρισµός όπως τον γνώρισαν οι γονείς 
µας έχει τελειώσει. Τα νέα µοντέλα και οι νέες τάσεις  απέναντι σε αυτό το 
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τόσο ευπαθές προϊόν, χρειάζονται ριζοσπαστικές λύσεις που αφενός θα δίνουν 
τη δυνατότητα για την εφαρµογή ευέλικτων στρατηγικών ανάλογα µε τα 
προβλήµατα που παρουσιάζονται και από την άλλη θα προστατεύουν αυτό που 
έγινε πια παγκόσµιο αντικείµενο φροντίδας και προσοχής. Το περιβάλλον. 
Τελικός στόχος όλων των ενεργειών είναι η διασφάλιση του περιβάλλοντος 
παρέχοντας παράλληλα τις εγγυήσεις για τη διατήρηση και περαιτέρω 
ανάπτυξη του τουρισµού µε ταυτόχρονη αλλαγή του προσανατολισµού του 
µακροπρόθεσµα, ώστε να αποκτήσει µια νέα ταυτότητα µε σεβασµό στο 
περιβάλλον. 
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