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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 
Σκοπός της συγκεκριµένης εργασίας ήταν να αναλύσει τις επιπτώσεις της κλιµατικής 

αλλαγής στον τουρισµό, συµβάλλοντας στις πληροφορίες που µπορούν να 

χρησιµοποιηθούν στη διαδικασία λήψης αποφάσεων. Η εργασία επικεντρώθηκε σε 

µία κατεύθυνση των “αµοιβαίων επιπτώσεων” και πιο συγκεκριµένα στις επιπτώσεις 

της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό.  

 

Η εργασία αναπτύσσεται σε τρία κεφάλαια. Στο πρώτο αναπτύσσονται εισαγωγικές 

έννοιες του τουρισµού και της κλιµατικής αλλαγής. Στο δεύτερο κεφάλαιο 

απαντώνται οι στόχοι της διπλωµατικής, δηλαδή γίνεται µια συνοπτική παρουσίαση 

του κλάδου του τουρισµού ώστε να γίνει κατανοητό από ποιους παράγοντες 

επηρεάζεται, γίνεται επισκόπηση της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον 

τουρισµό σε παγκόσµιο επίπεδο εξετάζοντας µια σειρά παραγόντων και επισκόπηση 

της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον ελληνικό τουρισµό εξετάζοντας µια 

σειρά παραγόντων. 

 

Τέλος συνοψίζονται τα αποτελέσµατα της έρευνας στο τρίτο και καταληκτικό 

κεφάλαιο του επιλόγου.  
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the impact of climate change on tourism, 

contributing to the information that can be used in decision making. The work focused 

on the direction of "reciprocal effects" and more specifically on the impact of climate 

change on tourism. 

 

The dissertation is analyzed in three chapters. In the first introductory chapter, the 

concepts of tourism and climate change are developed. In the second chapter the 

research objectives are met, ie, a brief presentation of the tourism industry is made in 

order to understand the factors it is influenced by, an overview of the impact of 

climate change onglobal tourism is made considering a number of factors and a 

review of the impact of climate change on Greek tourism is also made considering a 

number of factors. 

 

Finally the results of the research are all summarized in the third and conclusive 

chapter.  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

 
1.1 Η έννοια του τουρισµού 
Ο όρος τουρισµός,  αναφέρεται στις δραστηριότητες οι οποίες συνδέονται µε την 

µετακίνηση και την παραµονή ατόµων ή οµάδων αυτών έξω από το συνηθισµένο 

περιβάλλον τους.  Για να µπορέσει µία τέτοιου είδους µετακίνηση να χαρακτηριστεί 

τουρισµός, το χρονικό διάστηµα παραµονής στον τόπο πρέπει να είναι µικρότερο του 

ενός έτους.  Ο τουρισµός έχει διάφορες µορφές, οι οποίες µπορούν να 

προσδιοριστούν µε βάση ποικίλα χαρακτηριστικά, ανάµεσα στα οποία είναι ο σκοπός 

της επίσκεψης, η διάρκεια παραµονής, το είδος του ταξιδιού, το είδος του 

προορισµού, η απόσταση που θα καλυφθεί και, η φύση των τουριστών. Με βάση τα 

παραπάνω, ο τουρισµός µπορεί να διακριθεί σε δύο κατηγορίες, το συµβατικό ή 

µαζικό τουρισµό και τον εναλλακτικό ή εξειδικευµένο τουρισµό (SharpleyκαιTefler, 

2004).   

 

Τα ταξίδια για τουρισµό και αναψυχή δεν είναι ένα νέο φαινόµενο. Από την αρχαία 

Ελλάδα ως τον  Ευρωπαϊκό Τουρισµό τον 20ο αιώνα και την ανάπτυξη του πρώτου 

παραθαλάσσιου θέρετρου στην Ευρώπη και την Αµερική, οι άνθρωποι ταξιδεύουν για 

την αναψυχή, τον πολιτισµό, τη θρησκεία ή την υγεία. Αυτά τα πρώτα στάδια του 

τοµέα του τουρισµού ήταν, ωστόσο, πολύ περιορισµένης κλίµακας και διανοµής, 

καθώς και προσβάσιµα µόνο σε έναν περιορισµένο αριθµό αριστοκρατών. Το 

σηµερινό µέγεθος και η ανάπτυξη του τουρισµού ως µια παγκόσµια δραστηριότητα 

είναι σχετικά πρόσφατα. Από το 1950 ο τουρισµός γνώρισε µια τεράστια ανάπτυξη, 

που οδηγήθηκε από κοινωνικοοικονοµικές αλλαγές, όπως η αύξηση του ελεύθερου 

χρόνου και του πλούτου, καθώς και από άλλους παράγοντες, όπως τα βελτιωµένα και 

πιο προσιτά µέσα µεταφοράς. 

 

Ο τουρισµός αποτελεί σήµερα έναν από τους µεγαλύτερους οικονοµικούς τοµείς σε 

όλο τον κόσµο. Τα 922 εκατοµµύρια τουριστών που καταγράφηκαν το 2008 

δηµιούργησαν 642 δισεκατοµµύρια €  σε έσοδα. Αν συµπεριληφθούν και οι διεθνείς 

µεταφορές επιβατών (π.χ. εξαγωγές επισκεπτών) στο ποσό αυτό, τότε φτάνει τα $ 1,1 

τρισεκατοµµύρια, ή πάνω από $ 3 δις ηµερησίως (UNWTO, 2009). Σύµφωνα µε τις 

προβλέψεις των Ηνωµένων Εθνών και του Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού, ο 

αριθµός των διεθνών αφίξεων αναµένεται να φθάσει τα 1,8 δισεκατοµµύρια µέχρι το 
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2030 (UNWTO, 2012a). Με άλλα λόγια, υποθέτοντας ότι ο διεθνής τουρισµός 

ξεκίνησε µόνο στη δεκαετία του 1950, οι προβλέψεις για τη µελλοντική ανάπτυξη του 

κλάδου δείχνουν ότι ο διεθνής τουρισµός θα βιώσει την ίδια αύξηση στις τουριστικές 

αφίξεις σε 15 χρόνια, όπως είχε κατά τη διάρκεια των τελευταίων 55 ετών. 

 

Οι διεθνείς τουριστικές ροές είναι άνισα κατανεµηµένες µεταξύ των διαφόρων 

περιοχών στον κόσµο. Η Ευρώπη είναι σήµερα ο κύριος τουριστικός προορισµός 

στον κόσµο, µε αφίξεις που έφτασαν τα 504 εκατοµµύρια το 2011, που αντιστοιχούν 

σε ποσοστό 51.3%  του µεριδίου της αγοράς (UNWTO, 2012b) µε ρεκόρ ανάπτυξης 

το 2011 παρά τη γενικότερη οικονοµική κρίση (UNWTO, 2012c). Η δηµοτικότητα 

της Μεσογείου είναι ο κυριότερος παράγοντας στην ηγετική θέση της Ευρώπης. 

Λογιστικά σηµείωσε 182.2 εκατοµµύρια διεθνείς αφίξεις το 2011, που την καθιστά 

τον πιο σηµαντικό προορισµός στον κόσµο, υπερτερώντας αριθµητικά όλων των 

περιοχών του κόσµου, όπως η Αµερική (UNWTO, 2012c). 

 

Οι περισσότερες από τους διεθνείς αφίξεις στη Μεσόγειο προέρχονται από την ίδια 

την Ευρώπη, κυρίως από τη Βόρεια Ευρώπη. Παρά το γεγονός ότι πρόσφατα υπήρξε 

µια διαφοροποίηση στις περιοχές που αναπτύσσονται τουριστικά, οι παράκτιες ζώνες 

εξακολουθούν να διαδραµατίζουν σηµαντικό ρόλο ως τουριστικοί προορισµοί. Η 

Ευρωπαϊκή Ένωση εκτιµά ότι περίπου το 60% των µετακινήσεων εντός της Ευρώπης 

µε τουλάχιστον τέσσερις διανυκτερεύσεις λαµβάνουν χώρα σε παραλιακές περιοχές. 

Η εγγύτητα µιας περιοχής στη θάλασσα παραµένει ως κύριο κριτήριο επιλογής, παρά 

την κοινή γνώµη της αυξανόµενης σηµασίας του πολιτισµού και της φύσης για τον 

τουρισµό (Leidner, 2004). Πολλαπλά στοιχεία µπορούν να εξηγήσουν τη ροή των 

τουριστών από το Βορρά προς το Νότο που χαρακτηρίζει τη βιοµηχανία του 

ευρωπαϊκού τουρισµού, συµπεριλαµβανοµένης της πρόσβασης, των υποδοµών, της 

διαθεσιµότητας και των αξιοθέατων, καθώς και των πολιτιστικών και ιστορικών 

στοιχείων στις χώρες του Νότου. Ο υπ 'αριθµόν ένα παράγοντας όµως για την 

επιλογή ενός προορισµού διακοπών στον Ευρωπαϊκό νότο είναι η αναζήτηση για 

θερµότερες καιρικές συνθήκες, τον ήλιο και τη θάλασσα (Bramwell, 2004; Leidner, 

2004; Mather etal, 2005). 
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1.2 Κλίµα και Τουρισµός 

Ο καιρός και το κλίµα είναι πολύ σηµαντικοί παράγοντες για τον τουρισµό και τις 

υπαίθριες δραστηριότητες, καθώς και η συσχέτιση αυτών είναι ιδιαίτερα σηµαντική 

για την παράκτια αναψυχή. Το κλίµα επηρεάζει την κατανοµή των τουριστών όλο το 

χρόνο, και καθορίζει το περιβαλλοντικό πλαίσιο (π.χ. χλωρίδα, την πανίδα, τους 

πόρους, όπως ποτάµια ή παγετώνες, κ.λπ.), όπου αναπτύσσονται οι τουριστικές 

δραστηριότητες. Σε πολλές περιπτώσεις, αυτό το περιβαλλοντικό πλαίσιο είναι το 

τουριστικό αξιοθέατο καθεαυτό, όπως π.χ. οι παράκτιοι παγετώνες, όπως το 

IlulissatIcefjord στη Γροιλανδία (UNESCO, 2007). Για ορισµένους προορισµούς, 

ορισµένα κλιµατικά χαρακτηριστικά χρησιµοποιούνται ως πόλος έλξης από µόνα 

τους και αποτελούν τον κύριο λόγο για τους τουρίστες να ταξιδέψουν στις περιοχές 

αυτές. Αυτό συµβαίνει για παράδειγµα και στην περίπτωση της Tarifa (νότια ακτή της 

Ισπανίας), ένας προορισµός που ειδικεύεται στον τοµέα του τουρισµού µε windsurf, 

λόγω των ισχυρών ανέµων που έχει καθ' όλη τη διάρκεια του χρόνου (GοmezMartin, 

2005). Σε όλους τους προορισµούς, ο καιρός έχει σηµαντική επίδραση σχετικά µε τη 

χρονική στιγµή κατά την οποία θα γίνουν ορισµένες δραστηριότητες και επηρεάζει τα 

ποσοστά συµµετοχής των τουριστών καθώς για αρκετές δραστηριότητες απαιτείται 

να πληρούνται κάποιες ελάχιστες προϋποθέσεις καιρικών παραµέτρων (π.χ. ζεστός 

και ηλιόλουστος καιρός για κολύµπι και ηλιοθεραπεία). Η προσωπική ασφάλεια και η 

άνεση επίσης επηρεάζονται από τον καιρό, για παράδειγµα στην περίπτωση των 

ακραίων καιρικών φαινοµένων, όπως τυφώνες, πληµµύρες ή κύµατα καύσωνα. Με 

αυτή την έννοια, και µε λίγες εξαιρέσεις, οι περιοχές όπου οι κλιµατικές καταστροφές 

είναι συχνές σε γενικές γραµµές είναι ασυµβίβαστες µε το µαζικό τουρισµό. Η 

ικανοποίηση των επισκεπτών µιας περιοχής επηρεάζεται επίσης την αντιπαράθεση 

των αναµενόµενων καιρικών συνθηκών µε αυτές που βιώνει κάθε φορά ο εκάστοτε 

τουρίστας. Ως συνέπεια αυτής της αλληλεξάρτησης µεταξύ του καιρού και της 

αναψυχής, η κερδοφορία των τοµέων που εξαρτώνται από το κλίµα της στον κλάδο 

του τουρισµού, όπως η παράκτια και θαλάσσια αναψυχή, βρίσκονται επίσης σε 

κίνδυνο (GomezMartín, 2005).  

 

Το επιστηµονικό ενδιαφέρον για τη σχέση µεταξύ του καιρού και του κλίµατος από 

τη µία και της αναψυχής και του τουρισµού, από την άλλη άρχισε περίπου στη 

δεκαετία του 1950 (Scottetal., 2006). Μέχρι σχετικά πρόσφατα, ωστόσο, η σχέση 

µεταξύ του κλίµατος και του τουρισµού δεν αποτέλεσε µια περιοχή άξια έρευνας. Το 
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κλίµα θεωρήθηκε περισσότερο ή λιγότερο µια σταθερή παράµετρος των προορισµών 

(Abeggetal., 1997), η οποία δεν θα µπορούσε να εξηγήσει τις µακροπρόθεσµες τάσεις 

της τουριστικής ζήτησης. Η θέση αυτή σταδιακά εγκαταλείφθηκε λόγω των ολοένα 

και περισσότερων ενδείξεων ότι το κλίµα αλλάζει. 

 

 

1.3 Τουρισµός και κλιµατική αλλαγή 

Η κλιµατική αλλαγή είναι ένας γενικός όρος που συνδέεται µε µια σειρά από απτές 

αλλαγές στις παγκόσµιες και τοπικές κλιµατικές συνθήκες, όπως η θερµοκρασία, η 

στάθµη της θάλασσας, η καθίζηση, και τα ακραία καιρικά φαινόµενα όπως ξηρασίες, 

πληµµύρες και καταιγίδες (IPCC, 2001). ∆εν υπάρχει πλέον αµφιβολία ότι η 

ανθρώπινη δραστηριότητα συµβάλλει στην κλιµατική αλλαγή (IPCC, 2007). Οι 

σηµαντικότερες συνεισφορές του ανθρώπου στην αλλαγή του κλίµατος γίνονται από 

τις εκποµπές των αερίων του θερµοκηπίου (GHG) µέσα από τη χρήση ορυκτών 

καυσίµων, της γεωργίας και της αλλαγής της χρήσης γης (IPCC, 2007). Με βάση τις 

τρέχουσες εκποµπές που πραγµατοποιούνται από βιοµηχανικές διεργασίες στον 

κόσµο, διάφορα σενάρια για την αύξηση της θερµοκρασίας αναπτύχθηκαν από την 

IPCC. Λαµβάνοντας αυτά τα σενάρια και τις εκποµπές όλων των χωρών υπόψη, έχει 

αποφασιστεί από το United Nations Framework Convention on 

ClimateChange(UNFCCC) στην Κοπεγχάγη ότι ο περιορισµός της αύξησης της 

θερµοκρασίας κατά 2 ºC είναι το πιο εφικτό σενάριο που µπορούµε να στοχεύουµε 

(COP15, 2009). Για την επίτευξη αυτού του στόχου, είναι απαραίτητη η σηµαντική 

πρωτοβουλία από τις κυβερνήσεις παγκόσµια όσον αφορά στη µείωση των εκποµπών 

των αερίων του θερµοκηπίου από την παραγωγή ενέργειας, της αποψίλωσης των 

δασών, των µεταφορών και άλλων διαδικασιών που συµβάλλουν στην αλλαγή του 

κλίµατος. Ακόµη και αυτή η αύξηση κατά 2° C θα έχει µεγάλο αντίκτυπο στο κλίµα, 

καθώς οι πλήρεις επιπτώσεις δεν είναι ακόµη γνωστές. Υπάρχουν, ωστόσο, 

προβλέψεις που δείχνουν µια σειρά από αλλαγές, όπως η αύξηση της θερµοκρασίας 

του πλανήτη, η αλλαγή στη θερµοκρασία της θάλασσας που θα προκαλέσει την 

άνοδο της στάθµης της θάλασσας και την αύξηση της έντασης των καταιγίδων, 

καθώς και λοιπές αλλαγές στο υδρολογικό µοτίβο που µπορεί να είναι καταστροφικές 

για πολλές περιοχές του κόσµου (IPCC, 2007). 

 

Ο Stern (2006) αναφέρει ότι η κλιµατική αλλαγή θα έχει σηµαντικές επιπτώσεις για 
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την παγκοσµία οικονοµία, και ότι µια καθυστέρηση στην αντιµετώπιση των 

προβλεπόµενων προβληµάτων που προκαλούνται από την κλιµατική αλλαγή θα 

οδηγήσει σε µεγάλες οικονοµικές απώλειες: αν και η άµεση πραγµατοποίηση 

ενεργειών µπορεί να δηµιουργήσει ένα σηµαντικό οικονοµικό κόστος, η αναβολή 

αυτών θα είναι πολύ πιο δαπανηρή. ∆εδοµένου ότι ο τουρισµός είναι ένας 

οικονοµικός τοµέας που σε µεγάλο βαθµό εξαρτάται από το κλίµα, είναι προφανές ότι 

η αλλαγή του κλίµατος θα έχει σοβαρές επιπτώσεις στην τουριστική βιοµηχανία 

παγκοσµίως, τόσο από πλευράς προσφοράς όσο και από πλευράς ζήτησης (Fischer, 

2007). Αυτή τη στιγµή, ο τουρισµός είναι υπεύθυνος για σηµαντική χρήση ορυκτών 

καυσίµων, καθώς οι εταιρείες µεταφοράς, διαµονής, τα αξιοθέατα και οι φορείς 

δραστηριοτήτων εξαρτώνται σε µεγαλύτερο ή µικρότερο βαθµό από τα ορυκτά 

καύσιµα για να διευθύνουν τις επιχειρήσεις τους, είτε άµεσα µέσω της χρήσης 

καυσίµων ή έµµεσα µέσω της χρήσης ενέργειας. Λόγω αυτής της εξάρτησης, οι 

εκποµπές αερίων θερµοκηπίου που οφείλονται στον τουρισµό είναι σήµερα το 4-6% 

του συνόλου των παγκόσµιων εκποµπών και αυξάνεται (Gösslingetal., 2008). Την 

ίδια στιγµή, οι διεθνείς αφίξεις τουριστών ανήλθαν στα 983 εκατοµµύρια το 2011, µια 

αύξηση κατά 4% σε σύγκριση µε το 2010 (UNWTO, 2012). Ο τρέχων ρυθµός 

αύξησης της κατανάλωσης του τουρισµού δεν µπορεί να συνεχιστεί, καθώς µια 

συνεχής αύξηση των εκποµπών αερίων θερµοκηπίου θα θέσει σε κίνδυνο το µέλλον 

του πλανήτη (IPCC, 2007).  

 

 

1.4 Σκοπός και στόχοι  

Το 2003 στη Τζέρµπα της Τυνησίας, ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού και άλλες 

υπηρεσίες του ΟΗΕ διοργάνωσαν την πρώτη διεθνή διάσκεψη για τον τουρισµό και 

την αλλαγή του κλίµατος µε σκοπό την συνειδητοποίηση του προβλήµατος εντός της 

τουριστικής βιοµηχανίας στο πλαίσιο των κυβερνητικών φορέων που εµπλέκονται 

στην πολιτική και το σχεδιασµό για τον τουρισµό (Scottetal., 2005). Το συνέδριο 

αυτό είχε ως αποτέλεσµα τη “∆ιακήρυξη της Τζέρµπα για την Κλιµατική Αλλαγή και 

τον Τουρισµό” (UNWTO, 2003), η οποία υπεγράφη από τους εκπροσώπους των 45 

εθνών. Ένα από τα σηµεία που συµφωνήθηκαν από τους συµµετέχοντες ήταν ότι 

εξακολουθεί να είναι αναγκαία η έρευνα σχετικά µε "τις αµοιβαίες επιπτώσεις µεταξύ 

του τουρισµού και της κλιµατικής αλλαγής" (UNWTO, 2003). Πρέπει επίσης να 

σηµειωθεί ότι οι πληροφορίες αυτές είναι απαραίτητες για την προσαρµογή της 
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λήψης αποφάσεων και των στρατηγικών µετριασµού επιπτώσεων (UNWTO, 2003).   

 

Ο σκοπός της παρούσας εργασίας είναι να συµβάλλει στις πληροφορίες που µπορούν 

να χρησιµοποιηθούν στη διαδικασία λήψης αποφάσεων. Η εργασία θα επικεντρωθεί 

σε µία κατεύθυνση των “αµοιβαίων επιπτώσεων” και πιο συγκεκριµένα ποιες είναι οι 

επιπτώσεις που η κλιµατική αλλαγή θα έχει για τον τουρισµό. Ο αντίκτυπος του 

τουρισµού στην αλλαγή του κλίµατος δεν καλύπτεται εδώ (Gössling, 2002; Becken 

και Simmons, 2005) ούτε και ο αντίκτυπος της πολιτικής της κλιµατικής αλλαγής 

στον τουρισµό πρόκειται να εξεταστεί (Piga, 2003). Φυσικά, ο ρόλος που ο 

κλιµατικός παράγοντας παίζει για την ανάπτυξη της τουριστικής προσφοράς σε 

συγκεκριµένους προορισµούς, περιοχές ή ακόµα και χώρες είναι ένα σηµαντικό 

ζήτηµα για την εξέταση της προσαρµογής της τουριστικής βιοµηχανίας στην αλλαγή 

του κλίµατος. Αυτό, ωστόσο, θα ήταν µια µελέτη από µόνη της και έτσι δε θα 

αποτελέσει κοµµάτι της παρούσας εργασίας.  

 

Στόχοι της παρούσας εργασίας είναι οι εξής: 

1. Συνοπτική παρουσίαση του κλάδου του τουρισµού ώστε να γίνει κατανοητό 

από ποιους παράγοντες επηρεάζεται. 

2. Η επισκόπηση της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό σε 

παγκόσµιο επίπεδο εξετάζοντας µια σειρά παραγόντων. 

3. Η επισκόπηση της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον ελληνικό τουρισµό 

εξετάζοντας µια σειρά παραγόντων.  

 

 

1.5 ∆οµή της πτυχιακής 

Η παρούσα πτυχιακή εργασία θα αναπτυχθεί σε τρία κεφάλαια. Το πρώτο κεφάλαιο, η 

εισαγωγή, παρουσιάζει συνοπτικά κάποια εισαγωγικά στοιχεία τα οποία αφορούν στη 

βιοµηχανία του τουρισµού, στη συσχέτιση που υπάρχει µεταξύ του κλίµατος και του 

τουρισµού, καθώς και στην αλληλεπίδραση της κλιµατικής αλλαγής και του 

τουρισµού.Στη συνέχεια αναλύεται ο σκοπός και οι στόχοι της συγκεκριµένης 

διπλωµατικής εργασίας.   

 

Για να µπορέσουν να επιτευχθούν οι στόχοι της παρούσας εργασίας γίνεται µια 

αναλυτική επισκόπηση τόσο της ξενόγλωσσης όσο και της ελληνικής βιβλιογραφίας 
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στο ζήτηµα της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό. Το δεύτερο 

κεφάλαιο,  η βιβλιογραφική επισκόπηση,  χωρίζεται σε αρκετά υποκεφάλαια.  Αρχικά 

γίνεται ανάλυση της έννοιας του τουρισµού, καθώς και του ελεύθερου χρόνου,  

παρέχοντας µια σειρά από ορισµούς καθώς και ιστορική ανασκόπηση, ώστε οι 

έννοιες αυτές να γίνουν περισσότερο κατανοητές. Επίσης γίνεται ανάλυση του 

σύγχρονου τουρισµού και των τάσεων αυτού για να µπορέσει να γίνει κατανοητή η 

επικρατούσα κατάσταση καθώς και η µεγάλη σηµασία του κλάδου αυτού. Στη 

συνέχεια αναλύεται η έννοια της κλιµατικής αλλαγής, ενώ παράλληλα 

παρουσιάζονται στοιχεία αυτής τα οποία έχουν παρατηρηθεί κατά τη διάρκεια των 

χρόνων,  και γίνονται προβλέψεις για τον εικοστό πρώτο αιώνα.  Οι προβλέψεις αυτές 

γίνονται σε παγκόσµια κλίµακα. Στη συνέχεια γίνεται συγκριτική συνεξέταση του 

κλίµατος και του τουρισµού, παρουσιάζοντας µελέτες οι οποίες αναλύουν παράλληλα 

τις δύο αυτές έννοιες. Φυσική συνέχεια αυτής της ενότητας, είναι η ανάλυση της 

επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον τουριστικό κλάδο. Για το σκοπό αυτό 

αναλύονται τόσο οι άµεσες επιδράσεις που έχει η κλιµατική αλλαγή στον τοµέα του 

τουρισµού,όσο και οι έµµεσες επιδράσεις. Οι επιδράσεις αυτές αφορούν την 

παγκόσµια κλίµακα. Εν συνεχεία γίνεται µια µεγαλύτερη εστίαση στις µελέτες που 

έχουν ασχοληθεί µε τις επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό και την 

αναψυχή. Αφού έχει γίνει η ανάλυση της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον 

κλάδο του τουρισµού σε παγκόσµιο επίπεδο,  γίνεται εστίαση στη λεκάνη της 

Μεσογείου και συγκεκριµένα στην Ελλάδα. Για το σκοπό αυτό παρουσιάζονται 

κάποια γενικά χαρακτηριστικά του τουρισµού στη Μεσόγειο και στην Ελλάδα,  ενώ 

στη συνέχεια αναλύεται η επίδραση της κλιµατικής αλλαγής και στις δύο περιοχές.   

 

Το τρίτο κεφάλαιο της πτυχιακής αυτής εργασίας,ο επίλογος, συνοψίζει όσα 

αναλύθηκαν στο δεύτερο κεφάλαιο της βιβλιογραφικής επισκόπησης, και παράλληλα 

παρουσιάζει τρόπους και τακτικές για να µπορέσουν να αντιµετωπιστούν οι 

αρνητικές επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής τόσο σε παγκόσµιο επίπεδο όσο και 

συγκεκριµένα στην ελληνική επικράτεια.     

 

 

 

 



11 
 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2: ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΚΗ ΕΠΙΣΚΟΠΗΣΗ 

 

2.1 Ανάλυση της έννοιας του τουρισµού 

2.1.1 Εισαγωγή στον Τουρισµό  

Παρά το γεγονός ότι ο τουρισµός είναι οικονοµικά, κοινωνικά και πολιτικά 

σηµαντικός, εξακολουθεί να υπάρχει συζήτηση πάνω στο τι ακριβώς είναι ο 

τουρισµός και αυτό έχει φανερό αντίκτυπο στην ποικιλία των ορισµών του τουρισµού 

που υπάρχουν στη βιβλιογραφία. Ένας κοινά αποδεκτός ορισµός ενός τουρίστα (και 

ως εκ τούτου, του τουρισµού) προκύπτει από τον Παγκόσµιο Οργανισµό Τουρισµού, 

ο οποίος αναφέρει ότι τουρίστες είναι: 

 

«Τα άτοµα που ταξιδεύουν και διαµένουν σε τόπους έξω από το σύνηθες 

περιβάλλον τους για διάστηµα όχι µεγαλύτεροαπό ένα συνεχόµενο έτος για 

ψυχαγωγία, επαγγελµατικούς και άλλους λόγους»(UNWTO, 2002). 

 

Αυτός είναι ένας τεχνικός ορισµός, ο οποίος δηµιουργήθηκε για να εναρµονίσει τις 

διαφορετικά εθνικάστατιστικά στοιχεία του τουρισµού. Επιπλέον, είναι ένας ορισµός 

ο οποίος καθορίζει την πλευρά της ζήτησης. Προσπάθειες για τη δηµιουργία ενός 

ορισµού για την πλευρά της προσφοράςέχουν γίνει, αλλά καιαυτοί επίσης έχουν γίνει 

αντικείµενο συζήτησης και αµφισβήτησης. Για παράδειγµα, ο Smith έχει αναπτύξει 

έναν ορισµό: 

 

«Ο τουρισµός περιλαµβάνει το σύνολο των επιχειρήσεων που παρέχουν 

απευθείας αγαθά ή υπηρεσίες για να διευκολύνουν τις δραστηριότητες εργασίας, 

ευχαρίστησης, και τις ψυχαγωγικές δραστηριότητες µακριά από το περιβάλλον 

του σπιτιού»(Smith, 1988, 183). 

 

Για το σκοπό της παρούσας εργασίας, ο όρος τουριστική βιοµηχανία θα 

χρησιµοποιείται ως γενικός όρος για νακαλύπτει τις επιχειρήσεις που περιλαµβάνει Ο 

Smith στον ορισµό του, ενώ για τους τουρίστες, θα χρησιµοποιηθεί ο ορισµός του 

Παγκόσµιου Οργανισµού Τουρισµού. Ο εγχώριος τουρισµός «είναι ο τουρισµός των 

αυτοχθόνων επισκεπτών µέσα στην οικονοµική επικράτεια της χώρας αναφοράς» 

(UNWTO, 2000). Ο διεθνής τουρισµός, από την άλλη πλευρά, αποτελείται από όλα 

τα ταξίδια που κάνουν οι τουρίστες σε µια χώρα διαφορετική από εκείνη στην οποία 
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είναι κάτοικοι(UNWTO, 2000).  

 

Οι πλευρές της ζήτησης και της προσφοράς του τουρισµού µπορούν επίσης να 

χαρτογραφηθούν χωρικά. ΟLeiper (1979) περιγράφει τον τουρισµό ως ένα σύστηµα 

που αποτελείται από µια περιοχή εκκίνησης, µια περιοχή προορισµού και τη ζώνη 

διαµετακόµισης. Οι τουρίστες και η τουριστική βιοµηχανία µπορούν να βρεθούν σε 

όλες τις περιοχές του συστήµατος. Στην περιοχή εκκίνησης, η ανάγκη ή το κίνητρο 

ενός τουρίστα για να πάει για διακοπές αναπτύσσεται, που οδηγεί το δυνητικό 

τουρίστα στη συλλογή πληροφοριών σχετικά µε τους πιθανούς προορισµούς και τις 

δραστηριότητες, καθώς και στην κράτηση ή την αγορά τµήµατος των διακοπών. Η 

τουριστική βιοµηχανία είναι επίσης παρούσα στην περιοχή εκκίνησης, για 

παράδειγµα υπάρχουν ταξιδιωτικοί πράκτορες, ταξιδιωτικά γραφεία και 

πάροχοιµεταφοράς. Η τουριστική βιοµηχανία στη ζώνη διέλευσης θα αποτελείται 

κυρίως από µεταφορείς, αλλά και υπηρεσίες φιλοξενίας. Στον προορισµό, ο 

τουρίστας χρησιµοποιεί τις υπηρεσίες φιλοξενίας, συµµετέχει σε δραστηριότητες και 

επισκέπτεται αξιοθέατα. Τα αξιοθέατα µπορεί να είναι είτε φυσικά είτε τεχνητά. Τα 

τεχνητά αξιοθέατα µπορεί να είναι ιστορικά, πολιτιστικά ή ειδικά κατασκευασµένα 

για τον τουρισµό. Όψεις του φυσικού περιβάλλοντος που αποτελούντουριστικά 

αξιοθέατα περιλαµβάνουν το κλίµα, το τοπίο, τις παραλίες, τη θάλασσα, τις λίµνες 

και τα βουνά µιας περιοχής (Mieczokowski, 1990). Ο Smith (1979) αναφέρει ότι ο 

ορισµός του απεικονίζει τον τουρισµό ως κλάδο του λιανικού εµπορίου υπηρεσιών. 

Παρ 'όλα αυτά, η πλευρά της προσφοράς του τουρισµού ενσαρκώνει όχι µόνο τις 

επιχειρήσεις, αλλά και τα εγγενή χαρακτηριστικά των προορισµών, τα οποία επίσης 

«παρέχονται» στους τουρίστες. 

 

Ο τουρισµός δεν θα πραγµατοποιηθεί χωρίς απόφαση του τουρίστα να πάει διακοπές. 

Η διαδικασία του να καταλήξει στην απόφαση για το αν θα πάει διακοπές και πού θα 

πάει διακοπές είναι αντικείµενο των µοντέλων λήψης αποφάσεων για τις διακοπές. Η 

πρώτη φάση σε τέτοια µοντέλα είναι συνήθως το κίνητρο του ατόµου να πάει 

διακοπές (VanRaaij, 1986; Gunn, 1989; Ahmed, 1991; Mansfeld,1992). Το κίνητρο 

είναι συχνά αντιληπτό ότι αποτελείται από δύο παράγοντες: πρώτον, τους παράγοντες 

pushπου επηρεάζουν την ανάγκη του ατόµου να κάνει διακοπές και την ανάγκη του 

να εγκαταλείψει τον τόπο διαµονής του και δεύτερον, τους παράγοντες pullπου 

δηµιουργούν την ανάγκη ανάληψης συγκεκριµένων δραστηριοτήτων για να 
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προσελκυστούν οι τουρίστες σε µιασυγκεκριµένη περιοχή (Ryan, 2003). Το κανονικό 

τουριστικό περιβάλλον µπορεί να είναι ένας παράγονταςpush.Για παράδειγµα, ένα 

αγχωτικό αστικό περιβάλλον ή ένα εξαιρετικά βροχερός χειµώνας µπορεί να είναι 

κινητήριος παράγοντας για διακοπές. Η δύναµη του παράγοντα ώθησης θα εξαρτηθεί 

από την εικόνα που έχουν οι τουρίστες για τον προορισµό, κάτι το οποίο είναι 

συνάρτηση των ιδιοτήτων του προορισµού. Οι περιβαλλοντικές προτιµήσεις θα 

διαδραµατίσουν φυσικά ένα σηµαντικό ρόλο σε αυτό (Fridgen, 1984), όπως και οι 

φυσικές οµορφιές του προορισµού. 

 

Θα δηµιουργηθεί έτσι µια σειρά από συνδυασµούς πιθανών περιοχών προορισµού, 

πιθανοί συνδυασµοί χρόνων διακοπών και άλλες πιθανές επιλογές διακοπών που 

µπορεί να καλύπτουν τις ανάγκες του τουρίστα, αν και όλα αυτά θα πρέπει να 

περιορίζονται από το διαθέσιµο εισόδηµα και τον διαθέσιµο ελεύθερο χρόνο. Η 

επιλογή του τουρίστα για ένα συγκεκριµένο προορισµό, ο χρόνος και το είδος των 

διακοπών αντιπροσωπεύουν την παρατηρήσιµηπλευρά της ζήτησης του συστήµατος 

του τουρισµού. Η πρόβλεψη της τουριστικής ζήτησης είναι ένα µεγάλο κεφάλαιο της 

βιβλιογραφίας του τουρισµού. Τυπικά,οι µελέτες αυτές δεν περιλαµβάνουν 

περιβαλλοντικούς παράγοντες για την εκτίµηση της ζήτησης, αλλά εστιάζουν κυρίως 

στους οικονοµικούς ή δηµογραφικούς παράγοντες. Ο Morley (1992) επικρίνει τις 

µελέτες τουριστικής ζήτησηςγια το λόγο αυτό, και επειδή δεν συµπεριλαµβάνουν την 

έννοια της χρησιµότητας στη διαδικασία λήψης αποφάσεων.Επιπλέον, προτείνει έναν 

εναλλακτικό τρόπο για να εκτιµηθεί η ζήτηση µε βάση την αναµενόµενη χρησιµότητα 

που προέρχεται από τα χαρακτηριστικά του προϊόντος. Ο Lancaster(1966) ανέπτυξε 

αρχικά την έννοια ότι τα χαρακτηριστικά ενός αγαθού είναι πιο σηµαντικά για τον 

καταναλωτή από το ίδιο το αγαθό. Στην περίπτωση του τουρισµού, το αγαθό είναι οι 

διακοπές σε έναν συγκεκριµένο προορισµό και σε ένα ορισµένο χρονικό διάστηµα 

και αυτό το προϊόν θα έχει ορισµένα χαρακτηριστικά. Πώς γίνονται αντιληπτά τα 

χαρακτηριστικά αυτά, µε άλλα λόγια η εικόνα, θα καθορίσει την αναµενόµενη 

χρησιµότητα.  

 

2.1.2Τουρισµός και ελεύθερος χρόνος 

Από τα αρχαία χρόνια η έννοια του ελεύθερου χρόνου ήταν καθοριστική για την 

καταγωγή και την τάξη των πολιτών. Τόσο στην αρχαία Ελλάδα όσο και στην αρχαία 

Ρώµη ελεύθερο χρόνο είχαν οι πολίτες οι οποίοι ήταν οικονοµικά εύρωστοι και 
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απαλλαγµένοι από κάθε είδους υποχρεωτική εργασία. Στον ελεύθερο χρόνο τους οι 

πολίτες ανέπτυσσαν την πολιτική τους σκέψη και επιτελούσαν τις ευγενείς τους 

υποχρεώσεις, κάτι το οποίο οριοθετούσε το πλαίσιο της ελευθερίας και της 

ανελευθερίας (Βαρβαρέσος, 1998).  

 

Η γαλλική και η βιοµηχανική επανάσταση στο τέλος του 18ου αιώνα στην Ευρώπη 

σηµατοδοτούν την έναρξη µιας διαφορετικής εποχής. ∆ιαµορφώνεται ένα καινούργιο 

σύστηµα καπιταλισµού που µετατρέπει τους ιδιοκτήτες των µέσων παραγωγής σε 

πλούσιους πολίτες, ενώ οι απλοί εργαζόµενοι γίνονται πλέον θύµατα εκµετάλλευσης, 

αυξάνοντας κατ’ αυτό τον τρόπο που το χάσµα µεταξύ φτωχών και πλουσίων. 

Ουσιαστικά εκείνη την περίοδο εντοπίζεται η έννοια του ελεύθερου χρόνου καθώς 

γίνεται ένας διαχωρισµός ανάµεσα στον εργάσιµο και το µη εργάσιµο χρόνο. Ο µη 

εργάσιµος χρόνος, ο χρόνος δηλαδή που καταναλώνουν οι άνθρωποι έξω από τις 

εργασιακές τους υποχρεώσεις, ή αλλιώς ο διαθέσιµος χρόνος, ταυτίζεται πλέον µε τον 

ελεύθερο χρόνο. Και ενώ στις περισσότερες περιπτώσεις η αναψυχή είναι ελεύθερος 

χρόνος,  η έννοια του ελεύθερου χρόνου δεν µπορεί να ταυτιστεί µε αυτή της 

αναψυχής και εποµένως η σχέση µεταξύ των δύο εννοιών δεν είναι αµφίδροµη 

(∆έφνερ, 2002).  

 

Ο ελεύθερος χρόνος διακρίνεται σε δύο κατηγορίες,  τον ελεύθερο χρόνο που 

αντιστοιχεί στις καθηµερινές και ονοµάζεται τµηµατικός ελεύθερος χρόνος και τον 

ελεύθερο χρόνο ο οποίος αντιστοιχεί σε Σαββατοκύριακα, γιορτές, διακοπές και 

αργίες, και ονοµάζεται συγκεντρωµένος ελεύθερος χρόνος. Από τη δεκαετία του 1960 

και µετά όπου και καθιερώθηκε η πενθήµερη οκτάωρη εργασία, κυριαρχεί η έννοια 

του συγκεντρωµένου ελεύθερου χρόνου, καθώς οι άνθρωποι πλέον επιδίδονται σε 

εξορµήσεις και αποδράσεις τα Σαββατοκύριακα, διακοπές κάτι διάρκεια της 

καλοκαιρινής και της χειµερινής περιόδου και σε αποδράσεις και τη διάρκεια των 

εορτών (∆έφνερ, 2002).  

 

Η έννοια του ελεύθερου χρόνου δεν µπορεί να προσδιοριστεί µε σαφήνεια καθώς δεν 

υπάρχουν συγκεκριµένα όρια που να καθορίζουν την έννοια αυτή, ενώ παράλληλα ο 

χαρακτήρας του εξαρτάται από την κοινωνική πραγµατικότητα που ισχύει σε κάθε 

περιοχή και από το χρόνο στον οποίο µελετάται η έννοια του ελεύθερου χρόνου 

(∆έφνερ, 2002). ∆ιαφορετικές προσεγγίσεις πάραυτα έχουν επικρατήσει για την 
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αντιµετώπιση της συγκεκριµένης έννοιας (Roberts, 1970):  

• Ο ελεύθερος χρόνος αντιµετωπίζεται ως υπόλοιπο δηλαδή ως τµήµα της ζωής 

που διακρίνεται από άλλες σφαίρες που σχετίζονται µε το χρόνο, τη δραστηριότητα, 

την εµπειρία ή συνδυασµό αυτών.   

• Ο ελεύθερος χρόνος αντιµετωπίζεται ως συστατικό στοιχείο, ποιότητα ζωής 

και στόχο της ανθρώπινης βάσης.   

 

Μελέτες έχουν αποδείξει ότι οι κυριότερες δραστηριότητες οι οποίες αναπτύσσονται 

κατά τη διάρκεια του ελεύθερου χρόνου είναι οι πολιτιστικές, οι αθλητικές,  οι 

τουριστικές και οι δραστηριότητες της κοινωνικής ζωής, οι οποίες περιλαµβάνουν 

δραστηριότητες φαγητού και ποτού. Βάσει των δραστηριοτήτων του η έννοια του 

ελεύθερου χρόνου έχει αρχίσει να λαµβάνει οικονοµικό ρόλο και να επηρεάζει τη 

συµβολική οικονοµία και τις εµπορικές συναλλαγές. Η βιοµηχανία του ελεύθερου 

χρόνου ήδη από το 1920 αποτελεί έναν από τους πιο σηµαντικούς κλάδους της 

οικονοµίας και ο τουρισµός αποτελεί έναν από τους κλάδους που η συγκεκριµένη 

βιοµηχανία καλύπτει. Μπορεί να λεχθεί ότι η αύξηση του ελεύθερου χρόνου κατά τη 

διάρκεια του εικοστού αιώνα οδηγεί δυνητικά σε αύξηση της κατανάλωσης 

τουριστικών προϊόντων (∆έφνερ, 2002).   

 

 

2.1.3Ιστορική Ανασκόπηση για τον τουρισµό 

Στην αρχαιότητα ο άνθρωπος ταξίδευε µε πολεµικούς, εµπορικούς, θρησκευτικούς,  

πολιτικούς, ή επιµορφωτικούς σκοπούς. Οι πρώτοι που επιδόθηκαν σε ταξίδια ήταν 

επιστήµονες και έµποροι οι οποίοι ταξίδευαν για να µπορέσουν να ασκήσουν το 

επάγγελµά τους. Προχωρώντας όµως ως την πιο σύγχρονη εποχή, ο τουρισµός 

απέκτησε µια πιο µαζική µορφή. Τα πρώτα ταξίδια που έγιναν µε επίκεντρο την 

αναψυχή ήταν στην Αίγυπτο και αυτό κυρίως µε θρησκευτικά κίνητρα, ενώ οι 

Αρχαίοι Έλληνες φιλόσοφοι ταξίδευαν µε καθαρά πολιτιστικό ενδιαφέρον (Τσάρτας, 

1996). Τα ταξίδια τα οποία οδήγησαν στη µαζικοποίηση του τουρισµού και 

δηµιούργησαν το πλαίσιο για τα οργανωµένα τουριστικά πακέτα και τις τουριστικές 

υπηρεσίες όπως τα γνωρίζουµε σήµερα, είναι οι εκπαιδευτικές µετακινήσεις των 

Άγγλων ευγενών, που ήθελαν να επισκεφτούν τη Γαλλία και δηµιούργησαν δύο ειδών 

περιηγήσεις: τη µικρή περιήγηση που περιλάµβανε το Παρίσι και τη νοτιοδυτική 
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Γαλλία και τη µακρά περιήγηση που περιλαµβάνει εκτός από τους παραπάνω 

προορισµούς τη Βουργουνδία,  τη νότια και τη νοτιοανατολική Γαλλία (Βαρβαρέσος, 

1998).   

 

Μέχρι σήµερα ο τουρισµός έχει περάσει διάφορες εξελικτικές περιόδους, µε το 

σταθµό της τουριστικής βιοµηχανίας να αποτελεί ο 19ος αιώνας. Οι σηµαντικότερες 

περίοδοι χρονολογούνται, από το 1840 έως 1945 και από το 1945 µέχρι το τέλος του 

Β’ Παγκοσµίου Πολέµου µέχρι τις µέρες µας. Την πρωτοµαγιά του 1886 το εργατικό 

κίνηµα έθεσε την έννοια του ελεύθερου χρόνου και διεκδίκησε το εργασιακό 

οχτάωρο. Με δεδοµένο λοιπόν ότι η εργασία ήταν αναγκαστική κοινωνική 

λειτουργία, ο ελεύθερος χρόνος που απόµενε ήταν για προσωπική δραστηριότητα και 

ανάληψη δυνάµεων που διατέθηκαν στην εργασία. έτσι το 1919 καθιερώθηκε πλέον 

το τρίπτυχο οχτώ ώρες δουλειά, οχτώ ώρες ανάπαυση και οχτώ ώρες ελεύθερος 

χρόνος. Οι εργοδότες αντιλήφθηκαν την ανάγκη της «ανανέωσης» των εργαζοµένων 

τόσο σωµατικά όσο και ψυχικά και ηθικά και ως µέσο για την αύξηση της 

παραγωγικότητας (Singh, 2008). 

 

Μετά το τέλος του Β’ Παγκοσµίου Πολέµου, η ανάγκη για ανάκαµψη των χωρών  

είχε σαν αποτέλεσµα την αύξηση του εθνικού εισοδήµατος τους και κατ’ επέκταση 

του κατά κεφαλήν εισοδήµατος των κατοίκων τους, το οποίο πλέον επέτρεψε στους 

ανθρώπους πέρα από την κάλυψη των βασικών τους αναγκών να αποκτήσουν 

απόθεµα. Επίσης η θέσπιση των αδειών µετ’ αποδοχών ήταν σηµαντικό βήµα στην 

αποδέσµευση χρόνου. η συσσώρευση πληθυσµού στα µεγάλα αστικά  βιοµηχανικά 

κέντρα και η έλλειψη ποιότητας ζωής σε αυτά έδωσε ακόµα περισσότερα κίνητρα 

στους ανθρώπους για να αναζητήσουν προορισµούς ώστε να ξεκουραστούν και να 

ανανεωθούν. Η εξασφάλιση κοινωνικών παροχών στις οικονοµικά ασθενέστερες 

τάξεις, η πολιτισµική εξέλιξη, η πρόσβαση όλο και περισσότερων ανθρώπων στην 

γνώση και την πληροφόρηση και η βελτίωση των µέσων µεταφοράς, βοήθησαν προς 

αυτή την κατεύθυνση (Singh, 2008). 

 

Ο τουρισµός  στην µεταπολεµική περίοδο εκδηµοκρατίστηκε και από προνόµιο των 

πλουσίων και των αριστοκρατών έγινε δικαίωµα των εργαζόµενων και γενικότερα 

των µη προνοµιούχων λειτουργώντας για αυτούς ως µέσο ξεκούρασης και ανανέωσης 

των σωµατικών και ψυχικών τους δυνάµεων. Την τελευταία δεκαετία, ο τοµέας των 
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ταξιδιωτικών υπηρεσιών έχει αλλάξει ριζικά κυρίως λόγω των νέων τεχνολογιών 

(SchwanenκαιKwan, 2008).  

 

Η λέξη «τουρισµός» χρησιµοποιήθηκε για πρώτη φορά το 1772 από τον Griffiths  και 

η λέξη «τουρίστας» από το 1811. Ο τουρισµός αναψυχής για πρώτη φορά συνδέεται 

µε το Ηνωµένο Βασίλειο στη Βιοµηχανική Επανάσταση, αφού ήταν η πρώτη χώρα η 

οποία προήγαγε την έννοια του ελεύθερου χρόνου για τον πληθυσµό (Bradley, Hall 

και Harrison, 2002). Για τους Αµερικανούς, ο τουρισµός αναψυχής θεωρήθηκε 

ταµπού για µεγάλο χρονικό διάστηµα, καθώς είχαν το δικαίωµα να κάνουν ένα 

σύντοµο διάλειµµα από τη δουλειά, αλλά δεν τους επιτρεπόταν η "ηδονιστική 

διασκέδαση" (Culver, 2007), ένας φόβος που απορρίφθηκε κατά τον εικοστό αιώνα. 

 

 

2.1.4Ο σύγχρονος τουρισµός  

Ο Παγκόσµιος Οργανισµός Τουρισµού (UNWTO) έχει τεκµηριώσει τη ραγδαία 

αύξηση στον κλάδο του τουρισµού από τότε που δηµιουργήθηκαν τα τουριστικά 

πακέτα κατά τη δεκαετία του 1950. Ο UNWTO είναι η κύρια πηγή των στατιστικών 

στοιχείων για τον τουρισµό. Ως εκ τούτου, οι πληροφορίες που περιέχονται στις 

ακόλουθες παραγράφους σχετικά µε το µέγεθος του τουρισµού και τις κύριες αγορές 

του, έχουν ληφθεί από τιςεκθέσεις επισκόπησης του UNWTO (2005, 2012b). 

Υπήρχαν συνολικά 25 εκατοµµύρια διεθνείς αφίξεις σε παγκόσµιο επίπεδο το 1950. 

Μέχρι το 1975 οι αφίξεις αυξήθηκαν κατά περισσότερο από800% σε 222,3 

εκατοµµύρια, και µέχρι το 2002 οι παγκόσµιες αφίξεις τουριστών έφθασαν τα 702 

εκατοµµύρια (UNWTO, 2005) για να φτάσουν τα 983 εκατοµµύρια το 2011 

(UNWTO, 2012b). Η Ευρώπη και η Αµερική είχαν αντίστοιχα το 66,4% και 29,6% 

του µεριδίου της αγοράς το 1950. Το 2002 αυτά τα στοιχεία είχαν µειωθεί σε 56,9% 

και 16% αντίστοιχα (UNWTO, 2005), για να φτάσουν στο 51,3% και 15,9% 

αντίστοιχα το 2011 (UNWTO, 2012b), και η Ασία και η περιοχή του Ειρηνικού 

ξεπέρασαν την Αµερική για να γίνουν η δεύτερη µεγαλύτερη αγορά µε ποσοστό 

18,6% το 2002 (UNWTO, 2005) που σκαρφάλωσε στο 22,1% το 2011 (UNWTO, 

2012b). Για την περίοδο 1950 - 2002, ο UNWTO αναφέρει ότι οµέσος ετήσιος 

ρυθµός αύξησης ήταν 6,6%. Η περιοχή της Ασίας και του Ειρηνικού είχαν υψηλότερο 

από το µέσο ρυθµό ανάπτυξης, κοντά στο 13% (UNWTO, 2005), ο οποίος µειώθηκε 

την περίοδο 2005-2011 στο 5,9%, που πάλι όµως είναι υψηλότερο από το παγκόσµιο 
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µέσο όρο του 3,5% (UNWTO, 2012b). Για τη συγκεκριµένη περίοδο η Αφρική και η 

Μέση Ανατολή παρουσίασαν υψηλότερο βαθµό ανάπτυξης, που έφτασε το 6,3% και 

7,3% αντίστοιχα(UNWTO, 2012b). Η Γαλλία, ο πιο δηµοφιλής προορισµός, είχε 77 

εκατοµµύρια αφίξεις το 2002, το οποίο αντιστοιχεί στο 11% της παγκόσµιας αγοράς 

(UNWTO, 2005) και 79,5 εκατοµµύρια αφίξεις το 2011 (UNWTO, 2012b). Στη 

δεύτερη θέση ήταν η Ισπανία (7,4%)  που ακολουθούνταν στενά από τις ΗΠΑ, την 

Ιταλία και την Κίνα (5,2%) (UNWTO, 2005), διάταξη η οποία άλλαξε ελαφρά το 

2011, µε τις ΗΠΑ να ανεβαίνουν στη δεύτερη θέση και να ακολουθούνται από την 

Κίνα, την Ισπανία και την Ιταλία µε µικρή διαφορά (UNWTO, 2012b). 

 

Οι δέκα χώρες που ξοδεύουν περισσότερο στον τουρισµό αντιπροσωπεύουν λίγο 

περισσότερο από το ήµισυ των παγκόσµιων συνολικών δαπανών. Οι ΗΠΑ, η 

Γερµανία, το Ηνωµένο Βασίλειο και η Ιαπωνία είχαν περισσότερο από$ 20 

δισεκατοµµύρια διεθνείς τουριστικές δαπάνες το 2002: οι ΗΠΑ και η Γερµανία 

ξόδεψαν $ 58 δις και $ 53 δις αντίστοιχα, που αντιστοιχεί σε 12,2% και 11,2% του 

µεριδίου της αγοράς (UNWTO, 2005), µε τα αντίστοιχα ποσά να ανέρχονται στα 

$79,1 δις και $84,3 δις αντίστοιχα για το 2011 (UNWTO, 2012b). 

 

Εκτός από τη συλλογή στατιστικών στοιχείων για την ανάπτυξη του τουρισµού τα 

τελευταία χρόνια, ο UNWTOκάνει µια µακροπρόθεσµη πρόβλεψη για την παγκόσµια 

και την περιφερειακή ανάπτυξη του τουρισµού ως το 2030. Οι αφίξεις τουρισµού 

αναµένεται να συνεχίσουν να αυξάνονται κατά 3,1%, από το οποίο θα υπάρξει 

αύξηση 3,8% ως το 2020 και 2,9% από το 2020 ως το 2030 αν και θα υπάρξουν 

περιφερειακές διαφορές (UNWTO, 2012b). Ο UNWTO προβλέπει ότι η Αµερική και 

η Ευρώπη θα βιώσουν χαµηλότερους από το µέσο όρο ρυθµούς ανάπτυξης. Μέχρι το 

2020, ο αριθµός των αφίξεων αναµένεται να φθάσει το 1,36 δισ. και µέχρι το 2030, 

σχεδόν 1,809 δισεκατοµµύρια αφίξεις (UNWTO, 2012b). Η Κεντρική και Ανατολική 

Ευρώπη θα γνωρίσουν µεγαλύτερη ανάπτυξη ξεπερνώντας την ∆υτική Ευρώπη, ενώ 

το µεγαλύτερο µερίδιο της Ευρωπαϊκής αγοράς θα κατέχει η Νότια Ευρώπη και οι 

Μεσογειακές χώρες. Ο UNWTO προβλέπει ότι µέχρι το 2020, 346 εκατοµµύρια 

τουρίστες θα επισκεφθούνπροορισµούς στη Μεσόγειο που αντιπροσωπεύουν 

περισσότερο από το ένα πέµπτο του συνόλου των αφίξεων (UNWTO, 2001b). Η 

Γαλλία παραµένει η µεγαλύτερη αγορά από άποψης προορισµών στην Ευρώπη το 

2020, αλλά µε µείωση του µεριδίου αγοράς. Επιπλέον, η Γερµανία συνεχίζει να είναι 
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η κύρια πηγή της αγοράς των τουριστών εντός της Ευρώπης. Η περιοχή του Ινδικού 

Ωκεανού, αναµένεται να έχει ένα µέσο ρυθµό ανάπτυξης της τάξης του 6,3% και θα 

φτάσει σε ένα µερίδιο αγοράς 11% (UNWTO, 2001a). Η Κίνα θα ξεπεράσει τη 

Γαλλία και θα έχει τους περισσότερους επισκέπτες: ο UNWTO (2001a) προβλέπει 

130 εκατοµµύρια αφίξεις. 

 

 

2.2 Η έννοια της κλιµατικής αλλαγής 

2.2.1 Εισαγωγή στην Κλιµατική Αλλαγή  

∆εδοµένης της πολυπλοκότητας και της σηµασίας της κατανόησης του µεγέθους και 

των επιπτώσεων της ανθρωπογενούς κλιµατικής αλλαγής, καθώς και της επείγουσας 

ανάγκης να προσδιοριστούν οι συνθήκες προσαρµογής και οι δυνατότητες 

µετριασµού, ο Παγκόσµιος Μετεωρολογικός Οργανισµός (WMO) και τα Ηνωµένα 

Έθνη για το Περιβάλλον (UNEP) καθιέρωσαν την ∆ιακυβερνητική Επιτροπή για 

τηνΑλλαγή του Κλίµατος (IPCC) το 1988 (IPCC, 2008). Η IPCC (2008) είναι ένα 

επιστηµονικό όργανο, που µετρά την εθελοντική συµβολή της παγκόσµιας 

επιστηµονικής κοινότητας, προκειµένου να αξιολογήσει αντικειµενικά την 

επιστηµονική, τεχνική και κοινωνικο-οικονοµική βιβλιογραφίαπου έχει δηµιουργηθεί 

από ειδικούς σε όλους τους κλάδους και από όλες τις περιοχές του κόσµου. Από τις 

περιοδικές αξιολογήσεις που προβλέπονται κάθε πέντε µε έξι χρόνια, ηIPCC είναι σε 

θέση να δηµοσιεύσει τις πιο ολοκληρωµένες εκθέσεις κλιµατικής αλλαγής και να 

ενηµερώνει µε αυτόν τον τρόπο τους υπεύθυνους λήψης αποφάσεων σε όλο τον 

κόσµο. Τα επιτεύγµατα της IPCC στη διάδοση της γνώσης σχετικά µε την αλλαγή του 

κλίµατος που προκαλείται από τον άνθρωπο αναγνωρίστηκαν το 2007, µε την 

απονοµή του βραβείουκύρους Νόµπελ Ειρήνης. 

 

 

2.2.2 Παρατηρηµένη Κλιµατική Αλλαγή  

Από τα τέλη της δεκαετίας του 1800, υπήρξε µια συνολική παγκόσµια αύξηση της 

θερµοκρασίας της επιφάνειας του πλανήτη περίπου κατά 0,76 º C, µε το ρυθµό 

αύξησης της θερµοκρασίας να αυξάνεται ακόµη πιο γρήγορα τα τελευταία 30 

χρόνια(IPCC 2007a). Από τα τελευταία 12 χρόνια (1995-2006), τα 11 έχουν 

καταταχθεί µεταξύ των θερµότερων ετών που έχει ενόργανα καταγραφείη παγκόσµια 

θερµοκρασία της επιφάνειας της γης (IPCC 2007a). Η παρατηρούµενη αύξηση της 
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θερµοκρασίας είναι πολύ πιθανό (> 90%) να συµβαίνει λόγω της αύξησης της 

συγκέντρωσης των αερίων του θερµοκηπίου (GHG) στην ατµόσφαιρα, καθαρό 

αποτέλεσµα των ανθρωπογενών δραστηριοτήτων, όπως η κατανάλωση ορυκτών 

καυσίµων και η µεταβολή των χρήσεων της γης. Ενώ τα αέρια του θερµοκηπίου 

συµβαίνουν φυσικά, τα επίπεδα της παγκόσµιας ατµοσφαιρικής συγκέντρωσης του 

διοξειδίου του άνθρακα, τουµεθανίου και τουυποξειδίου του αζώτου έχουν όλα 

αυξηθεί σηµαντικά τα τελευταία 250χρόνια. Μεταξύ 1970 και 2005, οι εκποµπές των 

αερίων του θερµοκηπίου έχουν αυξηθεί κατά 70% σε παγκόσµιο επίπεδο, µε 

τηνατµοσφαιρική συγκέντρωση του διοξειδίου του άνθρακα (379 ppm το 2005) να 

υπερβαίνει το φυσικό φάσµακατά τη διάρκεια των τελευταίων 650.000 ετών (IPCC 

2007a). 

 

Εκτιµάται ότι οι ωκεανοί παγκόσµια έχουν απορροφήσει περισσότερο από το 80% 

της θερµότητας που έχειπροστεθεί στο κλιµατικό σύστηµα λόγω της αυξηµένης 

συγκέντρωσης αερίων του θερµοκηπίου (IPCC, 2007a).Αυτό έχει αυξήσει τη µέση 

θερµοκρασία των ωκεανών σε ένα ελάχιστο βάθος των 3.000 µέτρων,προκαλώντας 

την εξάπλωση του θαλασσινού νερού και την άνοδο της στάθµης της θάλασσας 

(IPCC, 2007a). Η αύξηση της θερµοκρασίας είχε επίσης ως αποτέλεσµα τη µείωση 

των παγετώνων, την κάλυψη από το χιόνι και τον πάγο της θάλασσας, συµβάλλοντας 

έτσι στο συµπέρασµα τηςIPCC ότι η ανθρωπογενής υπερθέρµανση έχει αυξήσει το 

ποσοστό ανόδου της στάθµης της θάλασσας απότο 19ο στον 20ο αιώνα, µε περίπου 

3,1 χιλιοστά αύξηση ανά έτος µόνο µεταξύ των ετών 1993 και2003 (IPCC, 2007a). 

Επιπλέον, τα επιστηµονικά στοιχεία από κάθε ήπειρο δείχνουν σηµάδιαότι τα επίγεια 

βιολογικά συστήµατα ανταποκρίνονται στην αλλαγή του κλίµατος. Για παράδειγµα, 

τα φυτικά και τα ζωικά είδηµετατοπίζονται προς τους πόλους νωρίτερα από την 

άνοιξη, όπως για παράδειγµασυµβαίνει µε τη µετανάστευση των ψαριών και των 

πουλιών, και τις παρατηρούµενες αλλαγές σε φαινολογικά πρότυπα, όπως τη 

νωρίτερη έναρξη της άνοιξης ως προς τα καιρικά φαινόµενα, συµπεριλαµβανοµένης 

της άνθισης των φύλλων και το "πρασίνισµα" της βλάστησης (IPCC 2007b). 

 

Περαιτέρω, ο βαθµός της αλλαγής του κλίµατος είναι πολύ πιθανό (> 90%) να 

αυξηθεί µε τις συγκεντρώσεις των αερίων του θερµοκηπίου στα ή πάνω από τα 

σηµερινά ποσοστά εκποµπών (IPCC, 2007a). Ακόµα κι αν τα ποσοστά των αερίων 

του θερµοκηπίου έπρεπε να διατηρούνται σε σταθερά επίπεδα του 2000, οι 
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επιπτώσεις από τις προηγούµενες εκποµπές εξασφαλίζουν ότι οι συνέπειες θα είναι 

εµφανείς για περισσότερο από µια χιλιετία λόγω του χρόνου που απαιτείται για την 

αφαίρεση των αερίων του θερµοκηπίου από την ατµόσφαιρα και τη θερµική αδράνεια 

των ωκεανών (IPCC, 2007a; 2007b). Εποµένως, είναι ζωτικής σηµασίας όχι µόνο να 

αναγνωριστεί ότι η κλιµατική αλλαγή επηρεάζει τον κόσµο όπως τον βιώνουµε 

σήµερα, αλλά και να προσδοκούµε και να είµαστε προετοιµασµένοι για τις 

µελλοντικές επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής. 

 

 

2.2.3 Προβλέψεις για τον 21ο αιώνα 

Οι προβλεπόµενες επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής θα διαφέρουν ανάλογα µε το 

βαθµό της συνολικήςοικονοµικής ανάπτυξης, της αλλαγής του πληθυσµού, και του 

µεγέθους της κλιµατικής αλλαγής και την προσαρµογή στις δράσεις µετριασµού που 

θα ληφθούν. Η IPCC έχει ορίσει τέσσεραµελλοντικά σενάρια εκποµπώναερίων, που 

αναφέρονταιως ειδική έκθεση για τα σενάρια εκποµπών (SRES). Αυτά τα σενάρια 

συνυπολογίζουν πολυάριθµεςµεταβλητές που πρέπει να λαµβάνονται υπόψη κατά την 

εξέταση του πώς το κλιµατικό σύστηµα θα ανταποκριθεί στις αλλαγέςσε 

συγκεντρώσεις αερίων του θερµοκηπίου. Αυτά τα σενάρια, στη συνέχεια εισάγονται 

σε Μοντέλα Γενικής Κυκλοφορίας (GCMS) τα οποία δηµιουργούν κλιµατικές 

προβλέψεις για το έτος 2100. 

 

Μέσα στα επόµενα 20 χρόνια, µια αύξηση της θερµοκρασίας κατά 0,2 º C ανά 

δεκαετία προβάλλεται για µια σειρά από SRESσενάρια εκποµπών, µε τη µεγαλύτερη 

αύξηση της θερµοκρασίας να αναµένεται πάνω από το έδαφος και σε βόρεια 

γεωγραφικά πλάτη(IPCC, 2007b). Η µέση υπερθέρµανση του πλανήτη (µέση αλλαγή 

της ετήσιας επιφανειακής θερµοκρασίας του αέρα) στο A1B σενάριο, προβλέπεται ότι 

θα αυξηθεί κατά 0,69 ° C το 2011-2030, 1,75 ° C το 2046-2065, και 2.65 ° C το 2080-

2099 (Meehletal., 2007). Είναι πολύ πιθανό (> 90%) ότι οι καιρικές συνθήκες και τα 

ακραία φαινόµενα, όπως οι καύσωνες και οι υψηλές βροχοπτώσεις, θα γίνουν πιο 

συχνά, διαδεδοµένα και έντονα κατά τη διάρκεια του 21ου αιώνα (IPCC, 2007b). Οι 

περιοχές καλυµµένες από χιόνι και ο πάγος στη θάλασσα αναµένεται να λιώσουν, µε 

ορισµένα σενάρια SRES να προβάλλουν µια σχεδόν εξαφάνιση του θαλάσσιου πάγου 

στην Αρκτική κατά το τέλος του καλοκαιριού ήδη στο τελευταίο διάστηµα αυτού 

τουαιώνα (IPCC, 2007a). Εκατοµµύρια άνθρωποι αναµένεται να εκτεθούν σε 
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κινδύνους από την άνοδο του επιπέδου της θάλασσας, µε αποτέλεσµα τη διάβρωση 

των ακτών, τις πληµµύρες και την ενδεχόµενη βύθιση ορισµένων µικρών 

νησιωτικώνκρατών.Άλλοι κίνδυνοι περιλαµβάνουν την αύξηση των θανάτων και των 

τραυµατισµών, ως αποτέλεσµα των πυρκαγιών, των καταιγίδων, των ξηρασιών, ενώ 

επίσης θα υπάρξει αύξηση των κινδύνων για την υγεία, ως αποτέλεσµα της 

µεγαλύτερης έκθεσης σε τρόφιµα επιβαρυµένα, που θα µαστίζουν µε την εξάπλωση 

σε νέες περιοχές (IPCC, 2007b, Alcamoetal., 2007). 

 

Εκατοντάδες εκατοµµύρια άνθρωποι αναµένεται να εκτεθούν σε έλλειψη νερού, µε 

τους ήδη σήµερα τεταµένους υδάτινους πόρους να επιδεινώνονται όλο και 

περισσότερο καθώς η προβλεπόµενη αλλαγή του κλίµατος θα µειώσει την αξιοπιστία 

και τη διαθεσιµότητα του νερού (Kundzewiczetal., 2007). Για παράδειγµα, η IPCC 

εκτιµά µε υψηλή πιθανότητα (> 80%), ότι πολλές ξηρές, τροπικές και ηµι-άνυδρες 

περιοχές (π.χ., ηΛεκάνη της Μεσογείου και τµήµατα των Ηνωµένων Πολιτειών) θα 

υποφέρουν από τη µείωση των υδάτινων πόρων, ενώ οι περιοχές που θα πλήττονται 

από την ξηρασία αναµένεται να αυξηθούν, οδηγώντας σε πιθανές επιπτώσεις στη 

γεωργία (µείωση των αποδόσεων των καλλιεργειών και θέµατα που σχετίζονται µε 

την ασφάλεια των τροφίµων), την παραγωγή ενέργειας (µειωµένη παραγωγή 

υδροηλεκτρικής ενέργειας) και την ανθρώπινη υγεία (µειωµένη ποιότητα του νερού) 

(Kundzewiczetal., 2007). Οι πιο ευάλωτες βιοµηχανίες και κοινότητες σε αυτούς τους 

κινδύνους κλιµατικής αλλαγής είναι αυτές που βρίσκονται κατά µήκος των 

παράκτιων περιοχών ή των κοιτών των ποταµών που πλήττονται από πληµµύρες, που 

είναι επιρρεπείς σε ακραία καιρικά φαινόµενα, και οι οικονοµίες που είναι στενά 

συνδεδεµένες µε τους κλιµατικά ευαίσθητα πόρους (IPCC, 2007b). 

 

Στην Ευρώπη, είναι προφανές ότι η κλιµατική αλλαγή έχει επηρεάσει και θα 

συνεχίσει να επηρεάζει τις χώρες της. Η αξιολόγηση τωνThuilleretal. (2005) για το 

µέλλον της διανοµής των φυτικών ειδώναπεκάλυψε ότι περισσότερο από το 50% των 

µοντελοποιηµένωνειδών στην Ευρώπη µπορούν να καταστούν ευάλωτα,απειλούµενα, 

απειλούµενα µε εξαφάνιση, ή ακόµα και να εξαφανιστούν µέχρι το 2080 κάτω από 

κάποιο από τα διάφορα σενάρια.Σύµφωνα µε την IPCC, το κλίµα στην Ευρώπη 

προβλέπεται να είναι πιο ευαίσθητο στις ακραίες εποχέςόπως τους ήπιους χειµώνες, 

τα ζεστά και ξηρά καλοκαίρια, ταµικρής διάρκειας καιρικά φαινόµενα, καθώς και 

στις µακροπρόθεσµες αλλαγές, όπως η πίεση στις παράκτιες περιοχές λόγω της 



23 
 

ανόδου της στάθµης της θάλασσας. Επιπροσθέτως, οι Woodworthetal (2005) 

ανέφεραν ότι λόγω των τοπικών επιρροών στην ήπειρο, η άνοδος της στάθµης της 

θάλασσας στην Ευρώπη µπορεί να είναι σχεδόν διπλάσια από εκείνη της παγκόσµιας 

µέσης στάθµης της θάλασσας από 0,18 έως 0,59 µ από το 2100 (IPCC, 

2007a). 

 

Ένα άλλο ιδιαίτερο χαρακτηριστικό της κλιµατικής αλλαγής στην Ευρώπη είναι η 

προβλεπόµενη εµφάνιση µιας διάκρισης Βορρά-Νότου, µε τις περιφερειακές 

διαφορές αυτές ολοένα να µεγεθύνονται. Οι προβλέψεις θερµοκρασίας στο πλαίσιο 

του A1B σεναρίου για την περίοδο 2080-2099 είναι εύρους 2,3 έως 5,3 ° C για τη 

ΒόρειαΕυρώπη, σε σύγκριση µε τη Νότια / Μεσογειακή Ευρώπη που προβλέπεται να 

έχει από 2,2 έως 5,1 ° C, οι οποίες είναι µεγαλύτερες από την παγκόσµια µέση 

θερµοκρασία (Christensenetal., 2007). Ενώ η ετήσια µεταβολή της θερµοκρασίας 

µεταξύ της Βόρειας και της Νότιας Ευρώπης µπορεί να είναι παρόµοια, οι εποχιακές 

αλλαγές είναι εµφανώς διαφορετικές, ιδιαίτερα οι θερµοκρασίες το καλοκαίρι (1,4 - 

5,0 ° C σε σύγκριση µε2.7 - 6.5 ° C, αντίστοιχα). Η IPCC προβλέπει µε πολύ υψηλή 

πιθανότητα (> 90%) ότι η ΝότιαΕυρώπη θα βιώσει περισσότερες επιπτώσεις, όπως 

µείωση των δασών, της παραγωγικότητας των καλλιεργειών και της ετήσιας µέσης 

βροχόπτωσης, κυρίως λόγω της µεγαλύτερης ευαισθησίας της στους φυσικούς πόρους 

και την αλλαγή του κλίµατος (Alcamoetal., 2007). 

 

Η Μεσόγειος (Νότια Ευρώπη) είναι ήδη ευάλωτη στη µεταβλητότητα του 

κλίµατος,µε τις τρέχουσεςσυνθήκες ενός ζεστού και ξηρού καλοκαιριού νααναµένεται 

να επιδεινώνονται συνεχώς. Σύµφωνα µε τα διάφορα αυτά σενάρια, οι ετήσιες µέσες 

θερµοκρασίες αναµένεται να αυξηθούν έως και 5,1 º C µέχρι το τέλος τουαιώνα 

(Alcamoetal., 2007), µε τη µεγαλύτερη αύξηση της θερµοκρασίας να συµβεί κατά 

τους καλοκαιρινούς µήνες (έως 6,5 ° C υπό το Α1Β σενάριο εκποµπών) 

(Christensenetal., 2007). Ως αποτέλεσµα, υπάρχει αυξηµένος κίνδυνος για καύσωνες 

και πυρκαγιές (> 66%) (IPCC, 2007a). Αυτές οι υψηλότερες θερµοκρασίες απειλούν 

επίσης τα φυτικά και ζωικά είδη της περιοχής. Η Conservation Internationalέχει 

προσδιορίσει τη Μεσόγειο ως ένα από τα πιο σηµαντικά µέρη για τη βιοποικιλότητα 

στον κόσµο, µε τη µεσογειακή λεκάνη να αποτελεί σπίτι για περισσότερο από 

τέσσερις φορές τον αριθµό των ενδηµικών ειδών που βρίσκεται οπουδήποτε αλλού 

στην Ευρώπη (Conservation International, 2007). Η IPCC επίσης προβλέπει µείωση 
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της µέσης βροχόπτωσης στην περιοχή και της ετήσιας απορροής, µειώνοντας έτσι τη 

διαθεσιµότητα του νερού, την υδροδυναµική δυνατότητα, τη δηµιουργία 

αυξανόµενου ανταγωνισµού για τους υδάτινους πόρουςκαι παράλληλα αυξάνει τον 

κίνδυνο ξηρασίας (Alcamoetal., 2007; IPCC, 2007b). Ο UNWTO έχει δηλώσει ότι ο 

τοµέας του τουρισµού στην περιοχή είναι υπό σοβαρή απειλή, ως αποτέλεσµα της 

αύξησης της θερµοκρασίας,καταλήγοντας στο συµπέρασµα ότι η Μεσόγειος είναι µια 

ευπαθής περιοχή τουρισµού (UNWTO-UNEPWMO, 2008). 

 

 

2.3 Μελέτες για το κλίµα και τον τουρισµό 

Είτε βρισκόµαστε στη διαδικασία λήψης αποφάσεων για τον προορισµό και την 

κατάλληλη στιγµή για διακοπές είτε στις καθηµερινές επιλογές για δραστηριότητες 

αναψυχής ενώ βρισκόµαστε διακοπές, το κλίµα και οι καιρικές συνθήκες παίζουν 

σηµαντικό ρόλο. Θα µπορούσε να λεχθεί ότι στις διακοπές της τελευταίας στιγµής και 

τις κοντινές αποδράσεις από τον τόπο διαµονής, η τουριστική επιλογή προορισµού 

επηρεάζεται από τις αναµενόµενες καιρικές συνθήκες (κλίµα) και όχι από την 

πραγµατικές καιρικές συνθήκες.Για τις καθηµερινές επιλογές αναψυχής, ο 

πραγµατικός καιρός είναι ο καθοριστικός παράγοντας στη λήψη αποφάσεων. Στη 

βιβλιογραφία, υπάρχουν δύο µεγάλες κατηγορίες µελετών συµπεριφοράς, όπου έχει 

εξεταστεί η σηµασία του κλίµατος και του καιρού για τον τουρισµό και την αναψυχή. 

∆ύο είδη µελετών συµπεριφοράς υπάρχουν, αυτές που εξετάζουν την υποκειµενική 

βαθµολόγηση του κλίµατος σε σύγκριση µε τη βαθµολόγηση από επιστηµονικούς 

δείκτες καιρού και εκείνες που εξετάζουν τη σηµασία του κλίµατος στην εικόνα και 

την ελκυστικότητα συγκεκριµένων περιοχών. ∆είκτες θερµικής άνεσης έχουν 

αναπτυχθεί προκειµένου να συλληφθεί και να γίνει κατανοητήη πολυπλοκότητα της 

θερµικής πτυχής του κλίµατος,η οποία υποστηρίζεται ότι είναι σύνθετητης 

θερµοκρασίας, του ανέµου, της υγρασίας και της ακτινοβολίας. Ειδικές 

τροποποιήσεις των εν λόγω δεικτών έχουν χρησιµοποιηθεί για να αξιολογηθεί η 

καταλληλότητά του για ορισµένα κλίµατα τουρισµού (Amelung και Viner, 2005). Η 

βάση αυτών των δεικτών, ωστόσο, είναι υποκειµενική,αυθαίρετη σύµφωνα µε τον de 

Freitas (2003). Σε µια µελέτη περίπτωσης, η οποία πραγµατοποιήθηκε σε µια παραλία 

στο Queensland της Αυστραλίαςσε 24 ηµέρες κατανεµηµένες σε ένα µόνο έτος, ο de 

Freitas (1990) διαπιστώνει ότι η σχέση µεταξύ του HEBIDEX, δηλαδή ενός  

σωµατικού-ατµοσφαιρικού δείκτη προϋπολογισµού της ενέργειας και της 
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υποκειµενικής αξιολόγησης των καιρικώνσυνθηκών από τους χρήστες της παραλίας 

σχετίζεται σε µεγάλο βαθµό. Επιπλέον, ο ίδιος θεωρεί ότι οι βέλτιστες θερµικές 

συνθήκες για τους χρήστες της παραλίας δεν είναι στο ελάχιστο επίπεδο θερµικής 

καταπόνησης, αλλά σε ένα σηµείο ήπιας θερµικής καταπόνησης. Χρησιµοποιώντας 

το δείκτη θερµικής άνεσης, µε τη µέση πρόβλεψη, οιThorsson etal. (2004) βρίσκουν 

µια θετική σχέση µεταξύ θερµικής άνεσης και της αστικής χρήσης πάρκων για 

δραστηριότητες αναψυχήςστο Γκέτεµποργκ της Σουηδίας. Ανακάλυψαν επίσης, 

ωστόσο, ότι υπάρχει διαφορά στην υποκειµενική αξιολόγηση από τις καιρικές 

συνθήκες και τη βαθµολογία του καιρού σύµφωνα µε το δείκτη. Η πλειοψηφίατων 

ερωτηθέντων δήλωσε ότι ο καιρός ήταν «αποδεκτός», ενώ ήταν «θερµός» ή «καυτός» 

σύµφωνα µετον υπολογιζόµενο δείκτη. Τα επίπεδα αυτά συνδέονται µε το επίπεδο 

θερµικής ανοχής. 

 

Παρά τη δηµοτικότητα των µελετών της εικόνας προορισµού στη βιβλιογραφία 

τουρισµού, µόνο µια από τις 142 µελέτες για την εικόνα του προορισµού που 

εξετάστηκαν από τον Pike (2002) ασχολείται ειδικά µε τις καιρικές συνθήκες. Αυτή 

ήταν µια µελέτη τωνLohmann και Kaim (1999), οι οποίοι αναφέρουν ότι υπάρχει 

έλλειψη εµπειρικών αποδεικτικών στοιχείων σχετικά µε τη σηµασία του καιρού / 

κλίµατος στην επιλογή λήψης αποφάσεων προορισµού.Χρησιµοποιώντας µια 

αντιπροσωπευτική έρευνα των Γερµανών πολιτών, εκτιµήθηκε η σηµασία ορισµένων 

χαρακτηριστικών προορισµού. Το τοπίο βρέθηκε να είναι η πιο σηµαντική πτυχή, 

ακόµη και πριν από τη σηµασία των τιµών. Ο καιρός και οι βιο-κλιµατικές συνθήκες 

κατετάγησαν τρίτη και όγδοη επιλογή αντίστοιχα για όλους τους προορισµούς. 

Επιπλέον, οι ερευνητές διαπίστωσαν ότι αν και ο καιρός είναι ένας σηµαντικός 

παράγοντας, οι προορισµοί επελέγησαν παρά την πιθανή εµφάνιση κακοκαιρίας. Η 

µέτρηση της σηµασίας των χαρακτηριστικών του προορισµούείναι επίσης το 

επίκεντρο της µελέτης τωνHu και Ritchie (1993). Κάνουν ανασκόπηση σε 

αρκετέςµελέτες από τη δεκαετία του 1970 και καταλήγουν στο συµπέρασµα ότι «η 

φυσική οµορφιά και το κλίµα είναι καθολικής σηµασίαςγια τον καθορισµό της 

ελκυστικότητας του προορισµού». Στη δική τους µελέτη, εξετάζεταιη εικόνα της 

Χαβάης, της Αυστραλίας, της Ελλάδας, της Γαλλίας και της Κίνας µε αντικείµενο 

έρευνας µια οµάδα Καναδών πολιτών. Θεωρούν ότι το κλίµαείναι το δεύτερο πιο 

σηµαντικό χαρακτηριστικό για την οµάδα τουριστών σε διακοπές αναψυχής. Για την 

οµάδα των τουριστών που αποζητούν «εκπαιδευτικές» διακοπές το κλίµα 
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κατατάσσεται ως 12η επιλογή. Όταν συγκρίνονται οι εικόνες των χωρών, η Χαβάη 

θεωρείται ότι έχει το πιο ελκυστικό κλίµα. 

 

Μερικές µελέτες συµπεριφοράς εξετάζουν καθηµερινές ψυχαγωγικές συνήθειες και 

τη χρήση συγκεκριµένων χώρων βάσει µετεωρολογικών δεδοµένων. Για παράδειγµα, 

ο Dwyer (1988) έχει υπολογίσει ένα µοντέλο καθηµερινής χρήσης µιας ιστοσελίδας 

για ένα αστικό δάσος στο Σικάγο, ΗΠΑ, χρησιµοποιώντας δεδοµένα σχετικά µε τη 

θερµοκρασία το µεσηµέρι, το ποσοστό ηλιοφάνειας, το ποσοστόβροχής και το βάθος 

του χιονιού. Σε αυτή τη µελέτη, τα στοιχεία σχετικά µε τον κρύο αέρα δεν είναι 

χρήσιµα για την εκτίµηση των επιπέδων χρήσης του δάσους. Η ζήτηση είναι 

υψηλότερη τις πιο ηλιόλουστες ηµέρες και τις ηµέρες που είναι εξαιρετικά ζεστές 

ιδιαίτερα στα τέλη της άνοιξης ή στις αρχές του καλοκαιριού. Οι υψηλές 

θερµοκρασίες του Ιουλίου οδηγούν σε µείωση της ζήτησης. Οι Brandenburg και 

Arnberger (2001) προέβλεψαν τακαθηµερινά επίπεδα χρήσης του 

FloodPlainsNationalPark του ∆ούναβη στην Αυστρία. Θεωρούν ότι η χρήση 

τυποποιηµένων δεδοµένων κλίµατος δενπαράγει ικανοποιητικά αποτελέσµατα. 

Αντ'αυτού, χρησιµοποίησαν τη Φυσιολογική Ισοδύναµη Θερµοκρασία 

(PhysiologicalEquivalentTemperature,PET), την εµφάνιση των βροχοπτώσεων και 

την κάλυψη από σύννεφα για τον υπολογισµό του αριθµού των επισκεπτώνανά ηµέρα 

και συνολικά για τέσσερις οµάδες: ποδηλάτες, πεζοπόρους, ανθρώπους που κάνουν 

τζόκινγκ και περιπατητές σκυλιών. Η αξία ΡΕΤ είναι πολύ σηµαντική για τον 

προσδιορισµό των επιπέδων χρήσης, ιδιαίτερα για τους ποδηλάτες και πεζοπόρους. 

 

Άλλες µελέτες εξετάζουν τη στατιστική σχέση µεταξύ τουριστικής ζήτησης και των 

καιρικών συνθηκών. Γιαπαράδειγµα, οι Agnew και Palutikof (2001) δηµιούργησαν 

ένα µοντέλο εγχώριουτουρισµού και του διεθνούς εισερχόµενου και εξερχόµενου 

τουρισµού χρησιµοποιώντας µια χρονολογική σειρά του τουρισµού του Ηνωµένου 

Βασιλείου και πληροφορίες για τον καιρό. Τα αποτελέσµατα δείχνουν ότι η 

θερµοκρασία είναι η ισχυρότερη ένδειξη της εγχώριας ζήτησης. Αντίθετα, οι υγρές 

καιρικές συνθήκες αυξάνουν τη ζήτηση για ταξίδια στο εξωτερικό κατά την τρέχουσα 

περίοδο και κατά το επόµενο έτος. Οι εξαρτώµενες από το χιόνι δραστηριότητες 

αποτελούν το επίκεντρο της έρευνας των αµερικανικών φοιτητώνEnglin και Moeltner 

(2004)που διενεργήθηκαν το 1997 και το 1998. Χρησιµοποιώντας τα δεδοµένα 

σχετικά µε τις τιµές, τις εβδοµαδιαίες συνθήκες σε χιονοδροµικά κέντρα στην 
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Καλιφόρνια και τη Νεβάδα και το εισόδηµα του συµµετέχοντα θεωρούν ότι, αν και 

αυξάνεται η ζήτησηκαθώς αυξάνεται η ποσότητα χιονιού, η ζήτηση ταξιδιού 

ανταποκρίνεται περισσότερο στις µεταβολές των τιµών. Όπως λέχθηκε πριν ο 

τουρισµός (σε αντίθεση µε την αναψυχή) είναι πιθανόν να επηρεαστεί από τις 

αναµενόµενες καιρικές συνθήκες (κλίµα)και όχι από τις πραγµατικές καιρικές 

συνθήκες. 

 

Μια άλλη σειρά µελετών χρησιµοποιεί κλιµατικά δεδοµένα για να συλλάβει το ρόλο 

του αναµενόµενου καιρού στον προορισµόεπιλογής και κατά συνέπεια στη ζήτηση. 

Οι Lise και Tol (2002) µελέτησαν τις συνήθειες των διακοπών των τουριστών από 

διάφορες χώρες του ΟΟΣΑ. Τα δεδοµένα και η µέθοδος είναι ακατέργαστα, αλλά τα 

αποτελέσµατα δείχνουνότι οι άνθρωποι από διαφορετικά κλίµατα έχουν τις ίδιες 

προτιµήσεις κλίµατος για τις διακοπές τους: το κλίµα της Νότιας Γαλλίας και της 

Καλιφόρνιας προτιµώνται από όλους, ανεξάρτητα από τοκλίµα που έχουν στις 

περιοχές που διαµένουν. Οι Biganoetal. (2004) επιβεβαιώνουν αυτό το αποτέλεσµα, 

χρησιµοποιώνταςλιγότερο ακατέργαστα οικονοµετρικά στοιχεία για ένα πολύ 

ευρύτερο φάσµα χωρών συµπεριλαµβανοµένης της Αφρικής και της Ασίας. Ωστόσο 

οι Biganoetal. (2004) βρίσκουν επίσης ότι οι άνθρωποι από τα θερµότερα µέρη 

τείνουν να έχουν πιο έντονες προτιµήσεις. ∆ηλαδή, ενώ η Νότια Γαλλία προτιµάται 

τόσο από άτοµα που διαµένουν σε ζεστά όσο και σε ψυχρά µέρη, οι άνθρωποι από 

ζεστά µέρη θα αισθάνονταν πολύ χειρότερα αν επέλεγαν κάποιο άλλο τόπο διακοπών 

από τη Νότια Γαλλία από ότι οι άνθρωποι που προέρχονται από πιο κρύες περιοχές. 

 

Επίσης, µε τη χρήση κλιµατικών δεδοµένων, το PooledTravelCostModel (PTCM) 

έχει εφαρµοστεί στη ζήτησητων τουριστών από το Ηνωµένο Βασίλειο και την 

Ολλανδία για µια σειρά από χώρες (Maddison, 2001; Lise και Tol, 2002). Οι µελέτες 

περιλαµβάνουν τη θερµοκρασία και τη θερµοκρασία στο τετράγωνο κατά την 

εκτίµηση της ζήτησης. Οι εκτιµώµενοι συντελεστές για τις µελέτες αυτές επιτρέπουν 

τον υπολογισµό της βέλτιστης θερµοκρασίας, όπου η ζήτηση για µια χώρα είναι 

υψηλότερη. Η ζήτηση για µια χώρα από τουρίστεςαπό το Ηνωµένο Βασίλειο 

µεγιστοποιείται όταν η τριµηνιαία µέγιστη ηµερήσια θερµοκρασία είναι 31 ° C. Στη 

µελέτη των Ολλανδών τουριστών, οι συντελεστές για τις µεταβλητές της 

θερµοκρασίας δεν ήταν σηµαντικοί. 
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Υπάρχουν ορισµένες οικονοµικές µελέτες που εξετάζουν τη ζήτηση των τουριστών 

για επισκέψεις στις παράλιες περιοχές (Bell και Leeworthy, 1990; Chenetal, 2004) και 

άλλες που επιδιώκουν να εξετάσουν την οικονοµικήαξία της ακτογραµµής (Brown 

και Pollakowski, 1979). Αυτές οι µελέτες, ωστόσο, δενχρησιµοποιούν τα 

χαρακτηριστικά των τόπων άφιξης στη διαδικασία της εκτίµησης. 

 

 

2.4 Κλιµατική αλλαγή και τουρισµός 

2.4.1 Εισαγωγικά στοιχεία 

Η τέταρτη έκθεση της IPCC (2007a) έχει δηλώσει ότι δεν υπάρχει αµφιβολία ότι η 

ανθρώπινη δραστηριότητα συνέβαλε στηναύξηση της συγκέντρωσης των αερίων του 

θερµοκηπίου στην ατµόσφαιρα από την αρχή της βιοµηχανικήςεπανάστασης το 1750, 

καθώς και οι εκποµπές αερίων θερµοκηπίου που οφείλονται στην ανθρώπινη 

δραστηριότητα έχουν αυξηθεί κατά 70% µεταξύ του 1970 και του 2004 (IPCC, 

2007a). Σε αυτό το χρονικό διάστηµα, η εξάρτηση από τα ορυκτά καύσιµα όπως το 

πετρέλαιοκαι το φυσικό αέριο έχει αυξηθεί ραγδαία. Καθώς η βεβαιότητα ότι οι 

ανθρώπινες δραστηριότητες συµβάλλουν στην αλλαγή του κλίµατοςέχει αυξηθεί, έχει 

υπάρξει µια εκθετική αύξηση στις δηµοσιεύσεις που αφορούν τον τουρισµό και το 

κλίµατα τελευταία δέκα χρόνια (Viner, 2006). Ενώ ένα µεγάλο µέρος από τα πρώτα 

κείµενα επικεντρώθηκαν στις πιθανές επιπτώσεις της αλλαγής του κλίµατος για τον 

τουρισµό και τις προκλήσεις που µπορεί να αντιµετωπίσει από άποψης της 

προσαρµογής στην κλιµατική αλλαγή, η έµφαση έχει µετατοπιστεί πλέον στη 

σηµασία που πρέπει να δοθεί στο µετριασµό της κλιµατικής αλλαγής, ταυτόχρονα µε 

την αποδοχή ότι ένα ορισµένο επίπεδο της αλλαγής είναι αναπόφευκτο.  

 

Ο τουρισµός είναι υπεύθυνος για ένα µεγάλο µέρος των συνολικών εκποµπών αερίων 

του θερµοκηπίου που γίνονται σε όλο τον κόσµο. Η συνιστώσα του τουρισµού που 

έχει το µεγαλύτερο µερίδιο των εκποµπών είναι η µεταφορά των τουριστών, και 

εκτιµάται ότι είναι υπεύθυνη για το 75% των εκποµπών που γίνονται από την 

τουριστική βιοµηχανία σε όλο τον κόσµο (Gösslingetal., 2008). Καθώς οι κοινωνίεςσε 

όλο τον κόσµο γίνονται όλο και πιο εύπορες, οι άνθρωποι αναµένεται να ταξιδεύουν 

περισσότεροσυχνά και πιο µακριά από όσο σήµερα (Yeoman, 2008). Αυτό σηµαίνει 

ότι οι αρνητικές επιπτώσεις του τουρισµού στο παγκόσµιο φυσικό περιβάλλον θα 

αυξηθούν ως αποτέλεσµα της αυξηµένηςκατανάλωσης, δεδοµένου ότι οι 
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τεχνολογικές εξελίξεις στην αποδοτικότητα των καυσίµων γίνονται αρκετά γρήγορα 

ώστε να αντισταθµίσουν το ρυθµό αύξησης της κατανάλωσης (Gösslingκαι Peeters, 

2007). Προκειµένου να περιορισθούν οι αρνητικές επιπτώσεις που έχει ο τουρισµός 

για το παγκόσµιο φυσικό περιβάλλον, µια αλλαγή στις τρέχουσες καταναλωτικές 

τάσεις του τουρισµού είναι απαραίτητη. Αυτή η αλλαγή µπορεί ωστόσο να είναι 

δύσκολο να επιτευχθεί, καθώςοι άνθρωποι εκτιµούν την ελευθερία να ταξιδεύουν 

πολύ, και λίγοι είναι πρόθυµοι να κάνουν θυσίες, όταν πρόκειται για το ταξίδι τους 

(Becken, 2007). Οι αρνητικές επιπτώσεις του τουρισµού στο κλίµα όµως δεν 

αποτελούν τµήµα της συγκεκριµένης εργασίας και εποµένως δε θα αναλυθούν 

περισσότερο 

 

Ποιος είναι ο αντίκτυπος της αλλαγής του κλίµατος για τον τουρισµό; Αυτός µπορεί 

να είναι διττός: άµεσος µέσα από την αλλαγή του κλίµατος καθ’ αυτή και έµµεσος 

µέσω των περιβαλλοντικών αλλαγών που επέφερε η κλιµατική αλλαγή. Και στις δύο 

περιπτώσεις, οι επιπτώσεις αυτές θα συµβούν στις χώρες προέλευσης και στις χώρες 

προορισµού. Οι επιπτώσεις αυτές θα συζητηθούν στις επόµενες ενότητες. 

 

 

2.4.2 Επίδραση της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό 

Το κλίµα µπορεί να επηρεάσει τον τουρισµό µέσω διαφόρων µηχανισµών. Από τη µία 

πλευρά, εξασκεί µία άµεση επίδραση µε τον καθορισµό των καιρικών συνθηκών 

στους τόπους προέλευσης και προορισµού. Αφετέρου επηρεάζει τον τουρισµό 

έµµεσα, για παράδειγµα επηρεάζοντας τη  φυσική κάλυψη χιονιού ή την παροχή 

νερού. Η υψηλή έκθεση του τουρισµού στην κλιµατική αλλαγή θα µπορούσε να 

συγκριθεί µε της γεωργίας,η οποία εξαρτάται πιο έντονα από το κλίµα από ότιάλλοι 

τοµείς. Επίσης η συνεισφορά των δύο τοµέων στο παγκόσµιο ακαθάριστο προϊόν έχει 

παρόµοιες διαστάσεις. Παρ'όλα αυτά, ο τουρισµός έχειλάβει πολύ λιγότερη προσοχή 

από τη γεωργία στις συζητήσεις σχετικά µε την κλιµατική αλλαγή. Ένας λόγος θα 

µπορούσε να είναι η φύση του προϊόντος που διακυβεύονται: η τροφή ανήκει στις πιο 

βασικές φυσιολογικές ανάγκες του ανθρώπου, ενώ ο τουρισµός έχει ως στόχο την 

εκπλήρωση των αναγκών σε ανώτερα επίπεδα ιεραρχίας, είτε αυτοεκτίµησης ή 

αυτοπραγµάτωσης (Maslow, 1943). 

 

Η σύνδεση του τουρισµό µε το κλίµα γίνεται µέσω των προτιµήσεων των τουριστών 
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για ορισµένες συνθήκες. Φυσικά, οι διαφορετικοί τύποι τουρισµού απαιτούν 

διαφορετικές κλιµατικές συνθήκες, όπως εύκολα µπορεί να κατανοήσει κανείς από τη 

σύγκριση surfing, σκι και ηλιοθεραπείας. Ο Besancenot (1990) διακρίνειειδικές 

προϋποθέσεις ανάµεσα στις πιο θεµελιώδεις του κλίµατος, που ποικίλουν ανάλογα µε 

τον τύπο της ψυχαγωγικής δραστηριότητας και των προσωπικών: 

• Ασφάλεια, για τις περιπτώσεις ακραίων γεγονότων, όπως ισχυροί άνεµοι, 

κυκλώνες 

• Ευχαρίστηση, µε την έννοια της ηλιοφάνειας και της απουσίαςβροχής 

• Άνεση ή υγεία, όσον αφορά στη θερµική ευηµερία, και την απουσία του 

καρκίνου του δέρµατος, τα θερµικά σοκ, κλπ. 

 

Σε αυτό το κεφάλαιο, η ευχαρίστηση και η άνεση θα εξεταστούν πρώτα ως άµεσες 

επιπτώσεις του µέσου καιρού για τον τουρισµό. Στη συνέχεια, εξετάζονται οι έµµεσες 

επιπτώσεις, που περιλαµβάνουν τα αποτελέσµατα της κλιµατικής αλλαγής σε ακραία 

γεγονότα και «ειδικές» ανάγκες του τουρισµού, όπως η κάλυψη χιονιού, το επίπεδο 

της θάλασσας, η χλωρίδα και η πανίδα, και το νερό. Στο τέλος, γίνεται µια 

συνεξέταση όλων αυτών των διαφορετικών πτυχών.  

 

 

2.4.2.1 Άµεση επίδραση: Ο µέσος καιρός ως πόρος για τον τουρισµό 

2.4.2.1.1 Η επίδραση του καιρού και του κλίµατος στον Τουρισµό 

Το κλίµα φαίνεται να παίζει σηµαντικό ρόλο στις επιλογές ταξιδιών για αιώνες. Οι 

πλούσιοι Ρωµαίοι έχει αναφερθεί ότι περνούσαν τους χειµώνες στο Νότο και τα 

καλοκαίρια σε δροσερό περιβάλλον σε µεγαλύτερα υψόµετρα (Besancenot, 1990). 

Τον 18ο αιώνα, εύποροι Βρετανοί άρχισανσυχνάζουν στη Riviera σε αναζήτηση 

ήπιου χειµώνα, επειδή θεωρούνταν υγιεινό να εκτίθενται σε µια ενιαία θερµική 

κατάσταση όλο το χρόνο. Η πίστη σε αυτό το ιδανικό αντικαταστάθηκε από µια νέα 

τάση αναζήτησης ήλιου και τις υψηλών θερµοκρασιών στους καλοκαιρινούς µήνες. 

Στις ΗΠΑ, το 1870, η Φλόριντα, η Καλιφόρνια και η Κούβα έγιναν δηµοφιλείς 

καλοκαιρινοί προορισµοί. Μετά το Β 'Παγκόσµιο Πόλεµο, οι καλοκαιρινές διακοπές 

στην παραλία και το µαυρισµένο δέρµα έγιναν της µόδας και στην Ευρώπη 

(Besancenot, 1990). 
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Είναι προφανές ότι το κλίµα έπαιζε σηµαντικό ρόλο για τον τουρισµό στο παρελθόν 

και εξακολουθεί να παίζει και σήµερα. Σε µια προσπάθεια να γίνει αυτό περισσότερο 

κατανοητό, η έρευνα έχει ασχοληθεί µε δύο πτυχές:Με ποιο τρόπο και σε ποιο βαθµό 

επηρεάζουν το κλίµα και οι καιρικές συνθήκες τις αποφάσεις για ταξίδια καιρικές και 

την επιλογή του προορισµού; Και: Ποιες κλιµατολογικές συνθήκες προτιµώνται 

σήµερα (από ποιον, πότε και για ποιο είδος τουρισµού); Οι κύριες µέθοδοι που έχουν 

χρησιµοποιηθεί για την αντιµετώπιση αυτών των ζητηµάτων είναι η άµεση ερώτηση 

των ανθρώπων ή η παρατήρηση της συµπεριφοράς τους. 

 

Γερµανικές έρευνες έχουν δείξει ότι οι τουρίστες θεωρούν ότι οι καιρικές συνθήκες 

και / ή το κλίµα είναι σηµαντικοί παράγοντες για την επιλογή προορισµού, µαζί µε 

άλλους παράγοντες, όπως το τοπίο, η πρόσβασηστη θάλασσα / λίµνες, και η τιµή 

(Hamilton και Lau, 2006;Lohmann και Kaim, 1999). Έρευνες για τις τουριστικές 

προτιµήσεις επιβεβαίωσαν πολλές διαισθητικές υποθέσεις, όπως την επιθυµία για 

πολύηλιοφάνεια και την απουσία βροχής και ισχυρών ανέµων (GómezMartín, 2005; 

Lohmann και Kaim, 1999). Πιο λεπτοµερείς ερωτήσεις αποκάλυψαν πιο λεπτές 

προτιµήσεις, δηλαδή ότι οι περισσότεροι τουρίστες προτιµούν ένα ελαφρώς 

συννεφιασµένο ουρανό από ένα καθαρό µπλε και ένα ελαφρύ αεράκι από καθόλου 

(deFreitas, 1990; Scott, Gosling και deFreitas, 2008). Η ιδανική θερµοκρασία 

διαφέρει ανάλογα µε την τουριστική δραστηριότητα: Όπως είναι φυσικό η βέλτιστη 

θερµοκρασία για την παραλία είναι σηµαντικά υψηλότερη από ό, τι για ένα 

περιβάλλον µε βουνά (Scottetal., 2008).Επίσης, οι προτιµήσεις διαφέρουν σε 

συνάρτηση µε τη χώρα προέλευσης (Morgan, Gatell, Junyent, Micallef, 

ÖzhanandWilliams2000;Scottetal, 2008). 

 

Για τη µέθοδο απευθείας ερώτησης των τουριστών υπάρχουν επιφυλάξεις. Οι επιλογή 

προορισµού επιλογές θα µπορούσε στην πραγµατικότητα να µη βασίζεται στα 

κριτήρια που οι τουρίστες πιστεύουν ή δηλώνουν. Επιπλέον, είναι πολύ απαιτητικό να 

ονοµαστούν οι κλιµατικές προτιµήσεις, µε τη µορφή ακριβούς θερµοκρασίας και 

ταχύτητας ανέµου. Παρατηρώντας τη συµπεριφορά των ανθρώπων επιλύονται 

ορισµένα από αυτά τα προβλήµατα. Οι πραγµατικές κλιµατικές συνθήκες µπορούν να 

µετρηθούν ταυτόχρονα µε τη συµπεριφορά και να συσχετιστούν στατιστικά. Για 

παράδειγµα, µια κάµερα παρακολούθησης σε παραλία έχει επιβεβαιώσει ότι η βροχή 

έχει πολύ σηµαντικό αντίκτυπο έναντι όλων των άλλων µεταβλητών (Moreno, 
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AmelungandSantamanta, 2009). Για τη Βόρεια ακτή τηςΓερµανίας, ο Krupp (1995) 

έδειξε ότι η θερµοκρασία, ο αριθµός των ωραίων ηµερών, η ηλιοφάνεια, και η 

καθίζηση όλοι συνέβαλαν στην εξήγηση του αριθµού διανυκτερεύσεων. Ενδιαφέρον 

είναι ότι ησηµασία των διαφόρων µεταβλητών ποικίλλει µε την εποχή. Σε µεγαλύτερη 

κλίµακα, αναλύσεις παλινδρόµησηςεπί τη βάσει των χωρών έχουν δείξει ότι οι 

αφίξεις συσχετίζονται θετικά µε τη θερµοκρασία αλλάαρνητικά µε τη θερµοκρασία 

στο τετράγωνο (ή Τ4), υποδεικνύοντας µία ανεστραµµένη σχήµατος U σχέση 

(Biganoetal, 2006;Lise και Tol, 2002;Maddison, 2001). Για την καθίζηση, οι Lise και 

Tol(2002) βρίσκουν διαφορετικά βέλτιστα σηµεία για διαφορετικές εθνικότητες. 

Ερµηνεύουν τη βέλτιστη τιµή πάνω από το µηδέν ως την αξία ανταλλαγής (trade-off) 

µεταξύ των επιθυµιών τόσο για απουσία βροχής και πλούσιας 

βλάστησης. 

 

Η µέθοδος της παρατήρησης ταξιδιωτική συµπεριφορά των τουριστών µπορεί να 

αντιµετωπίσει µερικές από τις ελλείψεις των ερευνών. Ωστόσο, υπάρχει επίσης µια 

σειρά από περιορισµούς –όπως πχ συγκέντρωση πολύ κόσµου στην παραλία, που δεν 

είναι απαραίτητο να είναι το αποτέλεσµα υψηλής προτίµησης για τις επικρατούσες 

συνθήκες. Οι περιορισµοί θα µπορούσαν να είναι οι λιγότερο δυσµενείς συνθήκες 

από ότι σε άλλα µέρη της χώρας, µια επίσηµη αργία, ενώ επίσης η αποχώρηση  του 

κόσµου από το γεύµα δεν είναι απαραίτητο να οφείλεται στη θερµότητα, αλλά θα 

µπορούσε να είναι µια πολιτιστική συνήθεια της σιέστα (Moreno, 2007). Οι 

παρατηρήσεις και οι έρευνες εποµένως αλληλοσυµπληρώνονται σε πολύ 

ικανοποιητικό βαθµό. Οι περισσότερες µελέτες που συνδυάζουν και τα δύο είδη για 

την εξέταση της ίδιας περίπτωσης (de Freitas, 1990) είχαν σηµαντική συνεισφορά στη 

βελτίωση της κατανόησης του τοµέα. 

 

 

2.4.2.1.2 ∆είκτες για το ευνοϊκό κλίµα για τον τουρισµό 

Βάσει της βιβλιογραφίας οι καιρικές συνθήκες και το κλίµα είναι πράγµατι 

σηµαντικοί παράγοντες για την επιλογή τουριστικού προορισµού και µερικές πολύ 

γενικές προτιµήσεις είναι κοινές σε διαφορετικές µελέτες και µεθόδους. Πολλοί 

ερευνητές έχουν προσπαθήσει να συνοψίσουν αυτές τις προτιµήσεις σε έναενιαίο 

δείκτη "ευνοϊκού κλίµατος τουρισµού". Ένας τέτοιος δείκτης µπορεί να βοηθήσει 

τους επενδυτές για να επιλέξουν πού να αναπτύξουν νέους προορισµούς, ή να 
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βοηθηθούν οι ταξιδιωτικοί πράκτορες ή παραθεριστές ναπρογραµµατίσουν τις 

δραστηριότητές τους. Από τη δεκαετία του 1960, πολλές τέτοιες µετρήσεις έχουν 

αναπτυχθεί και εφαρµοστεί (Besancenot, 1990; de Freitas, 2003). Μπορούν να 

ταξινοµηθούν σεδύο κύριες οµάδες: 

• Στοιχειώδεις δείκτες που χρησιµοποιούν µόνο τις βασικές κλιµατικές 

µεταβλητές, ορίζουν συντελεστές και  τους συνδυάζουν µε προσθήκες και / ή  

αφαιρέσεις και 

• Σύνθετοι δείκτες που περιλαµβάνουν δείκτες που συνδυάζουν διαφορετικές 

µεταβλητές. Έναπαράδειγµα είναι ένας δείκτης για τη θερµική άνεση µε βάση 

τη θερµοκρασία αλλά και την υγρασία. 

 

Παρά τα σαφή πλεονεκτήµατα του, ένας τέτοιος δείκτης έχει αρκετές ελλείψεις. Οι 

δείκτες τείνουν νασυνεπάγονται κάποιο βαθµό υποκειµενικότητας, δεν υπολογίζουν 

τις επιπτώσεις ορισµένων µεταβλητώνκαι καλύπτουν µόνο ένα είδος τουριστικής 

δραστηριότητας. Ως εναλλακτική λύση, οι Besancenotetal. (1990; 1978) 

ανέπτυξανένα σύνολο τύπων καιρού για τον τουρισµό, που κατατάσσουν τον 

καθηµερινό συνδυασµό των βασικών µεταβλητών σε τυπικούς συνδυασµούς, όπως 

«ωραίος καιρός µε ισχυρούς ανέµους», «φρέσκια και ηλιόλουστη µέρα», «ζεστός και 

υγρός καιρός» κλπ. Η κατανοµή των τύπων καιρού σε όλη τη διάρκεια του έτους 

µπορεί να παρουσιαστεί και γραφικά και δίνει περισσότερες πληροφορίες στον 

ενδιαφερόµενο τουρίστα από ότι µια βαθµολογία σε µια κλίµακα προτιµήσεων. 

 

 

2.4.2.2 Κλιµατική Αλλαγή 

Η βιβλιογραφία που έχει αναλυθεί µέχρι τώρα αναφέρεται στην επίδραση των 

καιρικών συνθηκών και του κλίµατος στον τουρισµό. Στη δεκαετία του 1990, ο 

αριθµός των µελετών στον τοµέα αυτό αυξήθηκαν και τα ζητήµατα της κλιµατικής 

αλλαγής άρχισαν να απασχολούν όλο και περισσότερο τους ερευνητές (Scottetal., 

2005). Ένας από τους δείκτες που αναπτύχθηκε για τη µέτρηση "ευνοϊκού κλίµατος" 

για τα αξιοθέατα, ο Κλιµατικής ∆είκτης Τουρισµού (TourismClimaticIndex, TCI) 

(Mieczkowski, 1985), και χρησιµοποιήθηκε για να αναλύσει τις πιθανές επιπτώσεις 

της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό. Οι µελέτες υπολόγισαντην τρέχουσα και την 

πιθανή µελλοντική διανοµή των κλιµατικών πόρων για τον τουρισµό και έδειξαν ότι η 
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κλιµατική αλλαγή µπορεί να αναδιανείµει σηµαντικά τους κλιµατικούς πόρους 

µεταξύ των περιφερειών και µεταξύ των εποχών (Amelungetal, 2007 για παγκόσµια 

κλίµακα;Amelung και Viner, 2006 για τη Μεσόγειο; Scottetal., 2005 για τη Βόρεια 

Αµερική). Ένα επαναλαµβανόµενο αποτέλεσµα ήταν µια γενική στροφή προς τους 

πόλους του ευνοϊκού κλίµατος για τον τουρισµό και η αλλαγή της «αιχµής του 

καλοκαιριού» µε «δυαδικές περιόδους µη αιχµής» σε ορισµένες περιοχές. 

 

Οι περισσότερες µελέτες που εξετάζουν την επίδραση της κλιµατικής αλλαγής στον 

τουρισµό εστιάζουν στην τωρινή επίδραση του καιρού και του κλίµατος στον 

τουρισµό και στις τάσεις του τουρισµού και τα µελλοντικά σενάρια Μόνο δύο 

µελέτες βρέθηκαν που συνδύαζουν τις µελλοντικές προβλέψεις του κλίµατος 

µεµελλοντικές δηµογραφικές και οικονοµικές προεκτάσεις (Hamiltonκαι Tol, 2007; 

Hamiltonetal, 2005). Σε αυτές τις µελέτες, οι σχέσεις προέκυψαν από τις τρέχουσες 

αφίξεις / αναχωρήσεις και το µέγεθος του πληθυσµού, το εθνικό εισόδηµα, και το 

κλίµα. Ακολούθως αναλύθηκεπώς οι τουριστικές ροές θα µπορούσαν να αλλάξουν, µε 

δεδοµένα διαφορετικά κοινωνικο-οικονοµικά σενάρια και αντίστοιχες αλλαγές 

κλίµατος. Στην προσοµοίωση, αλλαγές οι στα υποδείγµατα ήταν µεγαλύτερες από 

εκείνεςστα συνολικάµεγέθη και σε γενικές γραµµές, τα αποτελέσµατα της κλιµατικής 

αλλαγής ήταν πολύ µικρότερα από εκείνα που προέρχονταν από τον πληθυσµό και 

την οικονοµική ανάπτυξη (Hamiltonetal., 2005). Συγκεκριµένα, µε την εξέταση των 

αποτελεσµάτων αυτώνγια τη Γερµανία, την Ιρλανδία και το Ηνωµένο Βασίλειο, 

διαπιστώθηκε ότι οι διεθνείς αφίξεις θα ήταν το πρώτο στοιχείο που θα µειωνόταν, 

καθώς στις περισσότερες χώρες της ∆υτικής Ευρώπης ο εσωτερικός τουρισµός 

αυξήθηκε λόγω των καλύτερων κλιµατολογικών συνθηκών. Με τον καιρό, οι αφίξεις 

θα αυξάνονταν λόγω των επισκεπτών από όλο και πιο πλούσιες τροπικές χώρες 

(Hamilton και Tol, 2007). 

 

Όλα αυτά τα παραδείγµατα δείχνουν πόσο σηµαντικό είναι το κλίµα και ο καιρός 

στον τόπο προορισµού γιατον τουρισµό. Ωστόσο, το κλίµα και ο καιρός στον τόπο 

προέλευσης είναι επίσης σηµαντικός. Μελέτες έχουνδείξει ότι αν οι συνθήκες είναι 

ευνοϊκές στον τόπο καταγωγής, τα ποσοστά εσωτερικού τουρισµού είναι υψηλά 

(Giles καιPerry, 1998;Hamiltonetal, 2005). Παρά το γεγονός ότι η επίδραση του 

καιρού και του κλίµατος σχετικά µε τον τόπο καταγωγής αναγνωρίζεται, έχει λάβει 

συγκριτικά λίγη προσοχή. 
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2.4.3 Έµµεσες επιπτώσεις 

2.4.3.1 Ακραία Γεγονότα 

Σύµφωνα µε την προβλεπόµενη κλιµατική αλλαγή, οι αυξηµένοι έντονοι τροπικοί 

κυκλώνες, hµεγάλη συχνότητα στους καύσωνες και οι έντονες βροχοπτώσεις είναι 

πιθανά (IPCC, 2007b). Έχειδιατυπωθεί η άποψη ότι ο τουρισµός είναι περισσότερο 

εκτεθειµένος σε ακραία καιρικά φαινόµενα από άλλους τοµείς, λόγω της 

ελκυστικότητας των περιοχών υψηλού κινδύνου: τα χιονοδροµικά κέντρα διατρέχουν 

τον κίνδυνο χιονοστιβάδων, οι τροπικές παραλίεςµπορεί να βρίσκονται στο µονοπάτι 

των τροπικών κυκλώνων (Murphy και Bayley, 1989). Επιπλέον, οι 

τουρίστεςαναµένεται να διατρέχουν µεγαλύτερο κίνδυνο από τους κατοίκους, επειδή 

δεν είναι εξοικειωµένοι µε την περιοχή, τους πιθανούς κινδύνους και τηναυτο-

προστατευτική συµπεριφορά που απαιτείται (Burby και Wagner, 1996).Η έρευνα έχει 

δείξει ότι δεν είναι µόνο οι τουρίστες αλλά και οι τουριστικές επιχειρήσεις που 

συνήθως δεν είναι σωστά προετοιµασµένοι για τους κινδύνους (Cioccio και Michael, 

2007;Hystad και Keller, 2008). Οι µεγάλες επιχειρήσεις είναι γενικά καλύτερα 

προετοιµασµένες από ότι οι µικρότερες (Drabek, 1995), καθιστώντας τον τοµέα 

γενικά πιο ευάλωτο, διότι παραδοσιακά κυριαρχείται από µικρές καιµεσαίες 

επιχειρήσεις. ∆υστυχώς, σε ορισµένες περιπτώσεις ακόµη και η πραγµατική έκθεση 

σε ένα κίνδυνο δεν αυξάνει σηµαντικά την προετοιµασία των τουριστικών 

επιχειρήσεων για πιθανές καταστροφές 

(Hystad και Keller, 2008). 

 

Υπάρχει µια µεγάλη ερευνητική κοινότητα που ασχολείται µε τους κινδύνους και τις 

καταστροφές και τα σχετικά θέµαταπριν, κατά και µετά την εκδήλωση αυτής. 

Εποµένως οι µελέτες που ασχολούνται ρητά µε τον τουρισµό επικεντρώνονται στις 

πτυχές που αφορούν ειδικά αυτόν. Μία από αυτές τις πτυχές είναι ότι σε κοινότητες 

µε υψηλήτουριστική δραστηριότητα, ο γενικός σχεδιασµός καταστροφών πρέπει να 

περιλαµβάνει και προγραµµατισµό για τους τουρίστες. Οι Burby και Wagner (1996) 

πήραν συνεντεύξεις από ιδιοκτήτες ξενοδοχείων στη Νέα Ορλεάνη σχετικά µε τους 

τροπικούς κυκλώνες. Πολλοί δήλωσαν ότι για να εκκενώσουν τους πελάτες που θα 

«Ναύλωναν λεωφορεία από την παρόρµηση της στιγµής» (Burby και Wagner, 1996, 

σ.. 53). Ένα αρκετά µη ρεαλιστικό σχέδιο δεδοµένης της µεγάλης ποσότητας των 
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κατοίκων χωρίς ιδιωτικά µέσα µεταφοράς οι οποίοι θα προσπαθούσαν να ξεφύγουν 

από την πόλη την ίδια στιγµή. Η πιο σηµαντική πτυχή ειδικά για τον τουρισµό είναι 

οι δευτερεύουσες καταστροφές που µπορεί να έχουν επίδραση σε αυτόν: το γεγονός 

ότι οι τουρίστες αποφεύγουν τον προορισµό όχι µόνο για λίγο, αλλά για 

αρκετόχρονικό διάστηµα µετά το πέρας το κινδύνου. Η έντονη κάλυψη από τα ΜΜΕ 

µετά από ένα τέτοιο γεγονός δηµιουργεί αρνητικές εικόνες που διατηρούνται ακόµα 

και µετά από την αποκατάσταση της τουριστικής βιοµηχανίας. Οι σηµαντικές 

προσπάθειες επικοινωνίας και µάρκετινγκέχουν αποδειχθεί ότι είναι πολύ σηµαντικές 

κατά τη φάση της ανάκαµψης (Cioccio και Michael, 2007; Faulkner και Vikulov, 

2001; Huang και Min, 2002;Hystad και Keller, 2008). Σε πολλές περιπτώσεις οι 

στρατηγικές αυτές γίνονται εκστρατειών µάρκετινγκ και πληροφόρησης για µια 

ταχεία ανάκαµψη, µε τους προορισµούς να λαµβάνουν ένα µέσο όρο αριθµού 

επισκεπτών ένα χρόνο µετά την καταστροφή (Faulkner και Vikulov, 2001;Huang και 

Min, 2002;Hystad και Keller,2008? Murphy και Bayley, 1989). Σε ορισµένες 

περιπτώσεις, η επισκεψιµότητα αυξάνεται σε σχέση µε το µέσο όρο, όπως πχ µετά 

την έκρηξη του MountSt. Helensστην πολιτεία της Ουάσιγκτον, ΗΠΑ. Ένα εθνικό 

µνηµείοκαι ένα κέντρο επισκεπτών που εξηγεί τα γεγονότα, οδήγησαν στο να γίνει η 

ίδια η καταστροφή ένας πόλος έλξης (Murphy και Bayley, 1989). 

 

Συνοπτικά, ο τουρισµός είναι ιδιαίτερα ευάλωτος σε ακραία φαινόµενα, λόγω των 

επικίνδυνων περιοχών, της έλλειψης εξοικείωσης των τουριστών και το µικρό 

µέγεθος των τουριστικών επιχειρήσεων. Μια έρευνα στον τοµέα αυτό έχει µέχρι 

στιγµής επικεντρωθεί στο σχεδιασµό και την προετοιµασία για τις καταστροφές, και 

την ανάκτηση από αυτές ενώ επισηµαίνεται και η ανάγκη εκστρατειών µάρκετινγκ 

για την προσέλκυση επισκεπτών µετά την πάροδο του κινδύνου. ∆εν έχουν βρεθεί 

µελέτες που να έχουν διερευνήσει την έκταση της ζηµίας για τον τουρισµό (σε 

σύγκριση µεάλλους τοµείς) ή έχουν να έχουν εξετάσει πιθανές επιπτώσεις της 

κλιµατικής αλλαγής. 

 

 

2.4.3.2 Κάλυψη από χιόνι καιΧιονοδροµικός Τουρισµός 

Μεταξύ των έµµεσων επιδράσεων, η επίδραση της κλιµατικής αλλαγής στον 

τουρισµό το χειµώνα έχει δεχθεί τη µεγαλύτερη έρευνα και κάλυψη από τα µέσα 

ενηµέρωσης. Αυτό οφείλεται στην προφανή και ισχυρήεξάρτηση από συγκεκριµένες 
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κλιµατολογικές συνθήκες και την υψηλή προστιθέµενη αξία που παράγεται από το 

χιόνι για τον αθλητικό τουρισµό. Σε µια ανασκόπηση της βιβλιογραφίας µέχρι το 

1997, ο König (1998) δείχνει ότι η έρευνα ξεκίνησε στα µέσα της δεκαετίας του 1980 

και κάλυπτε την Αυστρία, την Αυστραλία, τον Καναδά, τη Νέα Ζηλανδία, την 

Ελβετία και τις ΗΠΑ. Η εστίαση της έρευνας ήταν για τις πιθανές αλλαγές στις 

συνθήκες χιονιού:∆ιαφορετικά µοντέλα χρησιµοποιήθηκαν και συνδυάστηκαν µε τις 

αλλαγές στο σχέδιο κάλυψης χιονιού, το µέσο ύψος χιονιού το χειµώνα γραµµή και το 

µήκος της σεζόν του σκι. Οι µελέτες έδειξαν επιδείνωση στις συνθήκες, είτε πρόκειται 

για τη  µέση αύξηση του χιονιού το χειµώνα ή τη συντόµευση της σεζόν. 

Επιβεβαίωσαν επίσης το αναµενόµενο, δηλαδή ότι τα θέρετρα σε χαµηλότερο 

υψόµετρο επηρεάζονται σε µεγαλύτερο βαθµό. Από τότε, περαιτέρω µελέτες που 

έχουν δηµοσιευθεί προβάλλοντας τη συντόµευση της σεζόν του σκι (König, 1998). Η 

πιο ολοκληρωµένη προσπάθεια µέχρι τώρα έχει γίνει από τον ΟΟΣΑ (OECD, 2007), 

η οποία ανέλυσε τις αλλαγές στην αξιοπιστία του φυσικού χιονιού για τις Ευρωπαϊκές 

Άλπεις, που καλύπτουν την Αυστρία, τη Γαλλία, τη Γερµανία, την Ιταλία και την 

Ελβετία. Το παρακάτω σχήµα δείχνει το ποσοστό των υφιστάµενων χιονοδροµικών 

περιοχών που θα παραµείνουν αξιόπιστες υπό διάφορα σενάρια κλιµατικής αλλαγής.  

 
Σχήµα 1:Περιοχές σκι στις Ευρωπαϊκές Άλπεις και η αξιοπιστία τους ως προς το χιόνι σε ποσοστό 
σήµερα, +1οC, +2 οC και +4 οC (OECD, 2007) 
 

Ήδη σήµερα, σχεδόν το 10% των περιοχών σκι δεν είναι αξιόπιστες για φυσικό 

χιόνι.Σύµφωνα µε ένα σενάριο θέρµανσης του πλανήτη κατά 2 ° C, περίπου το 60% 

των υφιστάµενων χιονοδροµικών κέντρων  θα ήταν αξιόπιστα ως προς το φυσικό 

χιόνι. Επίσης επισηµαίνονται µεγάλες διαφορές µεταξύ των χωρών- ενώ στο σενάριο 

θέρµανσης κατά 2 ° C, το 80% των Ελβετικών χιοοδροµικών θα εξακολουθούσαν να 

είναι αξιόπιστα ως προς το χιόνι, µόνο το 13% των Γερµανικών κέντρων θα ήταν. 
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Κατά την τελευταία δεκαετία, η προοπτική έρευνας έχει γίνει ευρύτερη, 

αναγνωρίζοντας ότι τα πραγµατικά αποτελέσµατα θα εξαρτηθούν από το πώς 

αντιδρούν οι τουρίστες, καθώς και οι πάροχοι των τουριστικών υπηρεσιών. Σε έναν 

αριθµό ερευνών, οι τουρίστες κλήθηκαν να αναφέρουν πώς θα αντιδρούσαν στην 

περίπτωση έλλειψη χιονιού πολλούς συνεχόµενους χειµώνες (Behringeretal, 2000; 

König, 1998; Unbehaunetal, 2007). Έρευνες που διενεργήθηκαν στην Αυστρία, την 

Αυστραλία και την Ελβετία, δείχνουν παρόµοια αποτελέσµατα: πολλοί τουρίστες θα 

κάνουν σκι σε ένα περισσότερο αξιόπιστο προορισµό ως προς το χιόνι, κάποιοι θα 

κάνουν σκι λιγότερο συχνά, κάποιοι θα παραµείνουν και ορισµένοι θα σταµατήσουν 

να κάνουν σκι. Ωστόσο, ο αριθµός των ανθρώπων που θα διακόψουν το σκι θα 

µπορούσεστην πραγµατικότητα να είναι υψηλότερος. Όπως οι Elsasseretal. (2003) 

επισηµαίνουν για την Ελβετία, πολύ µεγάλη σηµασία έχουν όχι µόνο οι συνθήκες 

χιονιού στον τόπο προορισµού, αλλά και στον τόπο κατοικίας. Από τη µία πλευρά, η 

έλλειψη χιονιού στα πεδινά σηµαίνει ότι δεν υπάρχει «ατµόσφαιρα το χειµώνα»η 

οποία προκαλεί τη διάθεση συµµετοχής σε χειµερινά σπορ. Από την άλλη πλευρά, 

αυτό σηµαίνει ότι οι αρχάριοι καιτα παιδιά δεν µπορούν να µάθουν σκι φτηνά και σε 

κοντινή απόσταση «στο λόφο πίσω από το σπίτι» (Elsasseretal., 2003). Επιπλέον, 

πειράµατα διακριτικής επιλογής έχουν δείξει ότι οι τουρίστες είναι πολύ ευαίσθητοι 

στο χρόνο ταξιδιού (Unbehaunetal., 2007). Αν ένας πιο αξιόπιστος ως προς το χιόνι 

προορισµός είναι πάρα πολύµακριά, αυτοί οι άνθρωποι µπορεί να κάνουν σκι 

λιγότερο συχνά. 

 

Η προσαρµογή των τουριστικών παρόχωναπό την πλευρά της προσφοράς έχει επίσης 

λάβει περισσότερη προσοχή από τους ερευνητές κατά τα τελευταία χρόνια. Το φάσµα 

των πιθανών µέτρων προσαρµογής είναι µεγάλο, όπως φαίνεται στο παρακάτω 

σχήµα. 
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Σχήµα 2: Πιθανές επιλογές προσαρµογής σε χειµερινά σπορ τουρισµού για διάφορα ενδιαφερόµενα µέρη 
(Scott and McBoyle, 2007) 
 

Για τη Βόρεια Αµερική, οι Scott και McBoyle(2007) έχουν δείξει ότι όλες οι επιλογές 

προσαρµογής που παρουσιάζονται έχουν επίσης εφαρµοστεί. Η πιο σηµαντική 

επιλογή είναι η δηµιουργία χιονιού. Ήδη σήµερα πολλές περιοχές σκι εξαρτώνται σε 

µεγάλο βαθµό από τη δηµιουργία χιονιούγια τη λειτουργία τους. Σε µια έρευνα των 

στελεχών τουρισµού στην Ελβετία στα µέσα της δεκαετίας του 1990, ο Abegg 

(1996)διαπίστωσε ότι η δηµιουργία χιονιού και άλλες τεχνολογικές πρακτικές ήταν οι 

πιο δηµοφιλείς επιλογές.Περισσότερα από δέκα χρόνια αργότερα, µια έρευνα στην 

Αυστρία παρουσιάζει παρόµοια αποτελέσµατα, µε τη δηµιουργία χιονιού να είναι η 

πλέον προτιµώµενη επιλογή, ακολουθούµενη από τη µετάβαση σε µεγαλύτερα 

υψόµετρα, την αποφυγή έκθεσης των νότιων πλαγιών και επιχειρηµατικές πρακτικές 

όπως ο διαµοιρασµός του κόστους χρήσης µηχανών δηµιουργίας χιονιούµε το χώρο 

διαµονής που ενώνει τα χιονοδροµικά κέντρα (Wolfsegger, 2005). Οι Müller και 

Weber (2007) επισηµαίνουν ότι η κλιµατική αλλαγή θα αυξήσει τις ροές πέτρας και 

τις κατολισθήσεις και θα προκαλέσει το λιώσιµο του παγωµένου εδάφους. Αυτό 

απαιτεί επίσης την προσαρµογή για την εξασφάλιση της προστασίαςκαι τη 

σταθεροποίηση των υποδοµών του παγωµένου εδάφους. 

 

Η δηµιουργία χιονιού φυσικά αλλάζει την αξιοπιστία περιοχών σκι. Έχει αποδειχθεί 

ότι οι προβλεπόµενες µειώσεις στο µήκος της σεζόν σκι µπορεί να ελαττωθούν µε την 

επιπλέον λήψη χιονιού (Müller καιWeber, 2007;Scottetal, 2007;Scottetal, 2003) και 

ότι συνεπώς τα αποτελέσµατα όπως παρουσιάζεται στο σχήµα 1 πρέπει να 

ερµηνευθούν µε προσοχή. Ωστόσο, µέχρι σήµερα, η τεχνική επίτευξη λήψης χιονιού 

(θερµοκρασίες, ικανότητες µηχανών χιονιού, κλπ.) βρίσκονται στο επίκεντρο της 
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προσοχής. Η υψηλή επένδυση και το κόστος λειτουργίας της τεχνητής δηµιουργίας 

χιονιού µπορεί να καταστήσει αυτή την επιλογή αντιοικονοµικοί για ορισµένους. Η 

επιστηµονική έρευνα δεν έχει ακόµα διερευνήσει ποιο βαθµό η σηµαντική δηµιουργία 

τεχνητού χιονιού είναι και οικονοµικά εφικτή, εν µέρει επειδή οι διαχειριστές 

χιονοδροµικών κέντρων είναι απρόθυµοι να παρέχουν τα απαραίτητα οικονοµικά 

στοιχεία. Επιπλέον, η δηµιουργία τεχνητού χιονιού απαιτείπολύ µεγάλες ποσότητες 

ενέργειας, σε πολλές περιπτώσεις συνδέονται µε τις µεγάλες εκποµπές αερίων του 

θερµοκηπίου. Αυτό είναι έναχαρακτηριστικό παράδειγµα για το τι ονοµάζεται 

«διεστραµµένη προσαρµογή», όπου η προσαρµογή και ο µετριασµός είναι στοιχεία 

ανταγωνιστικά. 

 

Ενώ οι περιοχές που βρίσκονται σε µεγαλύτερο υψόµετρο επηρεάζονται λιγότερο και 

µπορούν να επωφεληθούν από τις διαδικασίες συγκέντρωσης, η έρευνα φαίνεται να 

συµφωνεί ότι σε περιοχές µε χαµηλό υψόµετρο, θα υπάρχουν απώλειες παρά της 

συµπληρωµατικής δηµιουργίας τεχνητού χιονιού.Θα µπορούσε η διάδοση των 

εναλλακτικών δραστηριοτήτων το χειµώνα, ο τουρισµός όλο το χρόνο, και η 

ενίσχυση του τουρισµού το καλοκαίρι να αντισταθµίσει τις οικονοµικές απώλειες από 

το χιονοδροµικό τουρισµό; Οι περισσότεροι ερευνητές καταλήγουν στο συµπέρασµα 

ότι αυτό ίσως δεν είναι εφικτό (Abegg, 1996). Σε µια ολοκληρωµένη µελέτη σχετικά 

µε τις επιπτώσεις της αλλαγής του κλίµατος για τον τουρισµό στην περιοχή 

BerneseOberland το 2030, οι Müller και Weber (2007) λάβει υπόψη τους τις απώλειες 

του χειµώνα,το κόστος προσαρµογής και τα κέρδη του καλοκαιριού και εκτιµούν µια 

καθαρή απώλεια της τάξης του 4%. Οι αιτίες αυτού είναι ότι η αύξηση των 

επισκεπτών καλοκαίρι αναµένεται να είναι µικρότερη από τη µείωση των επισκεπτών 

το χειµώνα και ότι οι καθηµερινές δαπάνες για το καλοκαίρι ή τις «εναλλακτικές» 

δραστηριότητες το χειµώνα είναι χαµηλότερες από ότι οι δαπάνες για σκι και 

σνόουµπορντ. 

 

Παρά τα αποτελέσµατα αυτά, πολλοί διευθυντές χιονοδροµικών κέντρων της Βόρειας 

Αµερικής «αντιλαµβάνονται τον κίνδυνο της κλιµατικής αλλαγήςνα είναι πολύ 

χαµηλός» (Scott και McBoyle, 2007, σ.. 1426). Με βάση την οµάδα εστίασης που 

συγκέντρωσαν οι Behringeretal. (2000) δείχνουν ότι οι Ελβετοί υπεύθυνοι τουρισµού 

υποβαθµίζουντους πιθανούς κινδύνους, αλλά χρησιµοποιούν την αλλαγή του 

κλίµατος ως επιχείρηµα για την επέκταση της δηµιουργίας τεχνητού χιονιού. Οι 
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ερευνητές καταλήγουν ότι οι χιονοδροµικοί προορισµοί που βρίσκονται σε 

χαµηλότερο υψόµετρο θα έπρεπε να σταµατήσουν να ασχολούνται µε το 

χιονοδροµικό τουρισµό. Αυτό έρχεται σε αντίθεση µε την αναφερόµενη γνώµη των 

διευθυντών των χιονοδροµιών προορισµών που βρίσκονται σε χαµηλότερο υψόµετρο 

στην Αυστρία: περίπου το 90% διαπιστώνουν µια τέτοια επιλογή (πολύ) 

ακατάλληλη(Wolfsegger, 2005). Εκτιµούν την προσαρµοστική ικανότητά τους να 

είναι πολύ υψηλή. Όταν ερωτήθηκαν για το πόσα χρόνια θα ήταν σε θέση να 

διατηρήσουν ένα οικονοµικά βιώσιµο χιονοδροµικό κέντρο (συµπεριλαµβανοµένων 

τωνπεραιτέρω προσαρµογών), το 80% δήλωσε 30 χρόνια ή περισσότερο, ενώ 

ελαφρώς λιγότερο από 50% ανέφεραν ότι αναµένεται να είναι σε θέση να συνεχίσουν 

για 75 χρόνια ή και περισσότερο. 

 

Ο χιονοδροµικός τουρισµός είναι πολύ ευάλωτος στις συνθήκες του πλανήτη και 

σήµερα παράγει υψηλή προστιθέµενη αξία. Η κλιµατική αλλαγή αναµένεται να 

µειώσει τη σεζόν του σκι, ιδιαίτερα στις περιοχές που βρίσκονται σε χαµηλό 

υψόµετρο. Η δηµιουργία τεχνητού χιονιού είναι η πιο δηµοφιλής επιλογή για την 

προσαρµογή, είναι τεχνικά εφικτή σε πολλές περιπτώσεις, και µπορεί να µετριάσει τη 

µείωση της σεζόν. Είναι σε γενικές γραµµές αµφίβολο αν κάτι τέτοιο είναι 

οικονοµικά εφικτό σε όλες τις περιπτώσεις. Η ευπάθεια των περιοχών που βρίσκονται 

σε χαµηλό υψόµετρο επιδεινώνεται από το γεγονός ότι οι διαχειριστές του τουρισµού 

φαίνεται να υπερεκτιµούν την προσαρµοστική ικανότητα τους. Η ενίσχυση του 

θερινού τουρισµού, επίσης λόγω της αύξησης της θερµοκρασίας, θεωρείται ως µια 

ευκαιρία, αλλά κατά πάσα πιθανότητα δεν θα είναι σε θέση να αντισταθµίσει τις 

απώλειες επισκεψιµότητας για το χειµερινό τουρισµό στις περιοχές µε χαµηλό 

υψόµετρο.  

 

 

2.4.4 Άνοδος της στάθµης της θάλασσας 

Το IPCC προβλέπει µια περαιτέρω αύξηση της στάθµης της θάλασσας έργα κατά 18 

έως 59 εκατοστά µεταξύ 1990 και 2095(IPCC, 2007b). Οι παράκτιες περιοχές συχνά 

χρησιµοποιούνται έντονα από την κοινωνία. Για παράδειγµα η πυκνότητα του 

πληθυσµού στις παράκτιες περιοχές είναι σχεδόν τρεις φορές υψηλότερη από ότι 

κατά µέσο όρο (Smallκαι Nicholls, 2003). Οι οικονοµικές δραστηριότητες που 

εξαρτώνται από τις ακτές είναι η αλιεία, τα λιµάνια και ο τουρισµός. Για τον 
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τουρισµό οι παράκτιες ζώνες είναι ζωτικής σηµασίας - είτε µε τη µορφή µιας 

αµµώδους παραλίας για ηλιοθεραπεία, καλυµµένοι λασπότοποι κατάλληλοι για 

περιπάτους ή απόκρηµνα βράχια. Η θάλασσα είναι µακράν ο πιο δηµοφιλής 

προορισµός των ευρωπαίων παραθεριστών: περίπου το 63% επιλέγουν την θάλασσα. 

Άλλοι τύποι προορισµών είναι τα βουνά (25%), οι πόλεις (25%) και η ύπαιθρος 

(23%) (European Commission, 1998). Στις ΗΠΑ, η στατιστική ανάλυση έδειξε ότι τα 

κέρδη που σχετίζονται µε τον τουρισµό είναι υψηλότερα σε χώρες κοντά στην ακτή 

(Kleinetal., 2004). Ιδιαίτερα σε ζεστούς προορισµούς, οι παραλίες είναι ζωτικής 

σηµασίας χαρακτηριστικά στοιχεία (Dharmaratne και Brathwaite, 1998). 

 

Η άνοδος της στάθµης της θάλασσας θα µπορούσε να επηρεάσει τον παράκτιο 

τουρισµό µε διαφορετικούς τρόπους. Οι πληµµύρες και τη διάβρωση θα µπορούσαν 

να προκαλέσουν ζηµιές στις υποδοµές, όπως στα ξενοδοχεία, τα εστιατόρια και τους 

δρόµους. Η απώλεια των παραλιών είναι πολύ σηµαντική για τους επισκέπτες που 

είναι πρόθυµοι για ηλιοθεραπεία, και οι ακτές µπορεί να µεταβληθούν τόσο ως προς 

το τοπίο όσο και ως προς τη σύνθεση της χλωρίδας και της πανίδας. Αυτό που κάνει 

τον τουρισµό ιδιαίτερα ευάλωτο είναι ότι σε πολλές περιοχές τα ξενοδοχεία και τα 

εστιατόρια έχουν χτιστεί πολύ κοντά στην ακτογραµµή για να µπορέσουν να 

καλύψουν την προτίµηση των επισκεπτών για εγγύτητα στη θάλασσα. 

 

Οι γενικές επιλογές προσαρµογής ως προς την άνοδο της στάθµης της θάλασσας 

έχουν ταξινοµηθεί σε τρεις οµάδες(IPCC ResponseStrategiesWorkingGroup, 1990): 

• Προστασία, συµπεριλαµβανοµένων «σκληρών» επιλογών όπως τα 

αναχώµατα, οι κρηπιδότοιχοι, οι πύλες, αλλά και «µαλακών» επιλογών, όπως 

η θρέψη και περιποίηση της παραλίας ή η αποκατάσταση των υγροτόπων 

• ∆ιαµονή, που περιλαµβάνει µέτρα τα οποία δεν αποτρέπουν τις πληµµύρες. 

Ευάλωτεςπεριοχές εξακολουθούν να χρησιµοποιούνται. Παραδείγµατα είναι η 

τροποποίηση της χρήσης γης ή του στυλ των κτιρίων και 

• Υποχώρηση. 

 

Στο Ηνωµένο Βασίλειο, η προστασία και η υποχώρηση έχουν επιλεγεί σε δύο 

διαφορετικούς τουριστικούς προορισµούς(Jennings, 2004). Ο ερευνητής θεωρεί «ότι 

υπάρχει µια οριακή τιµή των οικονοµικών περιουσιακών στοιχείων, κάτω από την 
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οποία µια εκ νέου ευθυγράµµιση είναι δυνατή, και πάνω από την οποίαη διατήρηση 

της κατάστασης είναι η µόνηπολιτικά και οικονοµικά βιώσιµη επιλογή»(Jennings, 

2004, σελ.. 916). 

 

Η αντίδραση των τουριστών στην άνοδο της στάθµης της θάλασσας και τα µέτρα 

προσαρµογής έχουν ερευνηθεί από τους Uyarraetal. (2005). Μια έρευνα των 

τουριστών στα νησιά Μπαρµπάντος έδειξε ότι αν παραλίες «σε µεγάλο βαθµό 

εξαφανιστούν», το 80% δεν θα ήταν διατεθειµένο να επισκεφτούν την περιοχή για  

την ίδια τιµή. Ο Hamilton (2007) εξέτασε έµµεσα τις προτιµήσεις για τις επιλογές 

προσαρµογής µε τον υπολογισµό τιµών για την ηδονικήδιαµονή στη γερµανική ακτή. 

Βρήκε ότι τα αναχώµατα οδηγούν σε χαµηλότερες τιµές, η ανοικτή ακτήσε 

υψηλότερες τιµές και οι εκπληκτικές παραλίες δεν είχαν καµία επίδραση. 

 

Παρά την προφανή υψηλή ευπάθεια του τοµέα του τουρισµού κατά µήκος των ακτών, 

η επιστηµονικήβιβλιογραφία έχει ασχοληθεί ελάχιστα µε αυτό το θέµα. ∆εν έχουν 

βρεθεί επιδράσεις στον κλάδο του τουρισµού από την άνοδο της στάθµης της 

θάλασσας ούτε σε παγκόσµιο, ή εθνικέςή περιφερειακό επίπεδο. Πόσο εκτίθεται ο 

τοµέας του τουρισµού στις διάφορες χώρες; Πώς θα αντιδράσουν οι επισκέπτες στις 

αλλαγές σε παράκτια τοπία; Οι διαχειριστές του τουρισµού προσαρµόζονται στο 

φαινόµενο και αν ναι µε ποιον τρόπο; Αυτά είναι µερικά από τα ερωτήµατα που θα 

µπορούσαν να απασχολήσουν την επιστηµονική κοινότητα και είναι άξια µελέτης για 

το µέλλον. 

 

 

2.4.5 Αλλαγές στη χλωρίδα, την πανίδα και το τοπίο 

Ο φυσιολατρικός τουρισµός είναι ένα σηµαντικό και συνεχώς αναπτυσσόµενο είδος 

τουρισµού. Η πανίδα και σε µικρότερο βαθµό η χλωρίδα είναι σηµαντικά για τους 

τουρίστες που ενδιαφέρονται για δραστηριότητες, όπως η παρατήρηση πουλιών, οι 

καταδύσεις, το σαφάρι, το ψάρεµα και η πεζοπορία. Εποµένως, οι αλλαγές στη 

σύνθεση των ειδών και τη διανοµή αυτών θα µπορούσε να επηρεάσει τον τουρισµό. 

Μια καλά µελετηµένη επίδραση είναι το αποτέλεσµα των υψηλότερων θερµοκρασιών 

και της οξίνισηςτων ωκεανώνγια τα κοράλλια. Μια σηµαντική µείωση του αριθµού 

των κοραλλιών προβλέπεται για επίπεδα ατµοσφαιρικήςσυγκέντρωσης CO2 της 

τάξης των 450 έως 500 ppm. Πάνω από αυτό το όριο οι υφάλους µετατρέπονται σε 
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«καταρρέονταπλαισίων µε µερικά ασβεστολιθικά κοράλλια» και «σωρρεύµατα από 

µπάζα που διαβρώνονται γρήγορα» (Hoegh-Guldbergetal., 2007, σελ.. 1741). Στη 

Νότια Αφρική, οι αναµενόµενες αλλαγές στην επέκταση των οικολογικών ζωνών της 

έχουν αναλυθεί. Η κλιµατική αλλαγή θα καταστήσει τις περιοχές λιγότερο ευνοϊκές 

για ορισµένα, αλλά περισσότερο ευνοϊκές για άλλα είδη (Preston-Whyte και Watson, 

2005). Ενώη µελέτη για την Νότια Αφρική µεταφέρει µια εικόνα σχεδόν ισοδύναµη 

για τους νικητές και τους ηττηµένους, οι υπολογισµοί από τουςThomasetal. (2004) 

είναι πιο ανησυχητικοί, προβάλλοντας 15-37% των ειδών να εξαφανιστούν µέχρι το 

2050 µε ένα σενάριο µεσαίας έκτασης αλλαγής του κλίµατος.  

 

Μια ενδιαφέρουσα παρατήρηση σε αυτό το πλαίσιο γίνεται από τους Preston-Whyte 

και Watson (2005). Στη Νότια Αφρική, που προβάλλουν ουσιαστική απώλεια της 

οικοζώνης των θαµνοειδών περιοχών Fynbos, αλλά πιστεύουν ότι είναι«Απίθανο να 

είναι επιζήµια για τον τουρισµό. Παρά το γεγονός ότι ηFynbos κατατάσσεται ως ένα 

από τα 25 πιο σηµαντικά σηµεία βιοποικιλότητας του κόσµου, για τους 

περισσότερους τουρίστες η γοητεία της περιοχής έχει να κάνει περισσότεροµε τον 

ενθουσιασµό της βόλτας µε το τελεφερίκ µέχρι το TableMountain […] ή µε την 

πρόκληση της ανάβαση στο βουνό και της θέας από την κορυφή» (Preston-Whyte και 

Watson, 2005, σελ.. 139).Προς την ίδια κατεύθυνση κινούνται και οι Gösslingκαι Hall 

(2006) οι οποίοι επισηµαίνουν ότι ενώ πολλοί δύτες αναφέρουν την προτίµησή τους 

για την υψηλή βιοποικιλότητα σε κοραλλιογενείς υφάλους, πολλοί δεν είναι σε θέση 

να κρίνουν τις επικρατούσεςσυνθήκες. Φαίνεται ότι σε ορισµένες περιπτώσεις η 

βιοποικιλότητα δεν είναι η πραγµατική έλξη, αλλά µάλλονη πολυχρωµία, η 

καθαριότητα ή «οµορφιά» του τοπίου ή η παρουσία ειδικών χαρισµατικών ή 

συµβολικών ζώων. 

 

Πώς θα αντιδράσουν οι τουρίστες στις αλλαγές στη χλωρίδα και την πανίδα; Στο νησί 

της Καραϊβικής Μπονέρ, το 80% των ερωτηθέντων τουριστών αναφέρουν ότι δε θα 

επισκέπτονταν ξανά το νησί για την ίδια τιµή αν υπήρχε «σοβαρή λεύκανση και 

θνησιµότητα» των κοραλλιών (Uyarraetal., 2005, σ.. 13). Αυτό το αποτέλεσµα δείχνει 

ότι οι προορισµοί καταδύσεων και κολύµβησης µε αναπνευστήρα θα επηρεαστούν 

σοβαρά από τηναλλαγή του κλίµατος. Οι έρευνες επισκεπτών σε εθνικά πάρκα στα 

Βραχώδη Όρη αποκαλύπτουν λιγότερο ισχυρές προτιµήσεις. Οι περισσότεροι δεν θα 

αλλάξουν τη συµπεριφορά τους ως προς την επίσκεψη δεδοµένων αλλαγών στις 
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κλιµατικές µεταβλητές, καθώς και τις έµµεσες µεταβλητές όπως ο πληθυσµούς της 

άγριας ζωής. Για εκείνους πουθα άλλαζαν συµπεριφορά, καµιά έµµεση µεταβλητή δεν 

ήταν στατιστικά σηµαντική στο επίπεδο του 95% (Richardson και Loomis,2004). Μια 

παρόµοια µελέτη από τους Scottetal. (2007) έδειξε ότι, αν οι παγετώνες και η τούνδρα 

των Άλπεων είχαν εξαφανιστεί και αυξάνονταν τα περιστατικά των δασικών 

πυρκαγιών, περισσότερο από το 50% των επισκεπτών θα επισκέπτοντανλιγότερο το 

εθνικό πάρκο ή θα σταµατούσαν να το επισκέπτονται.  

 

∆εν έχει βρεθεί επιστηµονική βιβλιογραφία αφιερωµένη στην προσαρµογή των 

διαχειριστών του τουρισµού στις αλλαγές στη χλωρίδα και την πανίδα. Όσον αφορά 

στις αλλαγές στα εθνικά πάρκα αυτό είναι κατανοητό γιατί οι περιβαλλοντικές 

αλλαγές είτε δεν είχαν καµία επίδραση ή η επίπτωση αντιπροσωπεύει στο πιο ακραίο 

σενάριο τη δεκαετία του 2080. Ωστόσο, δεν αποτελεί έκπληξη το γεγονός ότι τα 

µέτρα προσαρµογής στις περιοχές καταδύσεων δεν έχουν διερευνηθεί, όταν η 

προσαρµογή στον (εξίσου ευαίσθητο) χειµερινό τουρισµό έχειέχουν µελετηθεί από 

λίγους ερευνητές. 

 

 

2.4.6 Νερό 

Η κλιµατική αλλαγή αναµένεται να αλλάξει τα επίπεδα του νερού στις λίµνες και τα 

ρέµατα, τη θερµοκρασία στο νερόκαι τη διαθεσιµότητα του νερού. Αλλαγές στα 

επίπεδα του νερού και τις ιδιότητες θα επηρεάσουν µια σειρά από ψυχαγωγικές 

δραστηριότητες που σχετίζονται µε το νερό, όπως η κολύµβηση, η κωπηλασία, το 

ψάρεµα, το γκολφ, το πατινάζ στον πάγο και η παρατήρηση πουλιών (Jonesetal., 

2006).Παραδείγµατα αποτελούν η µείωση στα επίπεδα νερού που προκαλούν 

προβλήµατα για τα σκάφη στις Μεγάλες Λίµνες της Βορείου Αµερικής και η 

µειωµένη κάλυψη πάγου για πατινάζ στον πάγο στον Καναδά και την Ολλανδία 

(Jonesetal., 2006). Επιπλέον, έχει προταθεί ότι ένα ξηρό κλίµα σε ορισµένες περιοχές 

του κόσµου µπορεί να οδηγήσει σε προβλήµατα ύδρευσης για τον τουρισµό (Perry, 

2000; Scott etal., 2005). Ένας µέσος τουρίστας καταναλώνει πολύ περισσότερο νερό 

την ηµέρα από ότι οι κάτοικοι, εν µέρει λόγω των επιπλέον χρήσεων του νερού όπως 

για την άρδευση του κήπου και του γηπέδου γκολφ και τον καθαρισµό της πισίνας 

(Gössling, 2001). Επιπλέον, ο Gössling (2006, σελ. 184) επισηµαίνει ότι οι τουρίστες 

συχνά επισκέπτονται µια περιοχή την εποχή της ξηρασίας, όταν το νερό είναι 
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σπανιότερο και ο τουρισµός τείνει να «µεταστρέφει τη ζήτησης του νερού από τις 

πλούσιες σε νερό περιοχές στις φτωχές σε νερό περιοχές», όπως απότο Βορρά προς 

το Νότο της Ευρώπης ή και από πολλές περιοχές της Καραϊβικής. Εκτιµάται ότι σε 

παγκόσµιο επίπεδο, ο διεθνής τουρισµός καταναλώνει µόνο περίπου 0,4 έως 0,6 τοις 

χιλίοις της κατανάλωσης γλυκού νερού (Gössling, 2006). Ωστόσο, για επιµέρους 

χώρες, όπως τα Μπαρµπάντος, η Μάλτα, η Κύπρος και η Ισπανία, η χρήση του νερού 

που σχετίζεται µε τον τουρισµό µπορεί να φτάσει σε λίγα ποσοστά τοις εκατότης 

συνολικής εγχώριας κατανάλωσης νερού (Gössling, 2006). Ο Perry (2000) εκφράζει 

φόβους ότι στην περιοχή της Μεσογείου,για την οποία έχει ήδη παρατηρηθεί 

ξήρανση και µε αυτοπεποίθηση προβλέπεται και για το µελλον(IPCC, 2007b), η 

ποιότητα του νερού και / ή η ποσότητα αυτού θα µπορούσε στο µέλλον να µην είναι 

σε θέση να ικανοποιήσει την τουριστική ζήτηση.  

 

Ποια µέτρα προσαρµογής µπορούν να εφαρµόσουν οι διαχειριστές του τουρισµού; 

Όσον αφορά τα χαµηλά επίπεδα των λιµνών, οι στρατηγικές προσαρµογής 

περιλαµβάνουν κανάλια βυθοκόρησης, προσαρµογή των αποβαθρών, καθώς και τον 

περιορισµό του µεγέθους και της τοποθεσίαςτων σκαφών (Bergmann-Bakeretal, 

1993;. παρατίθενται στο Jonesetal, 2006.). Για τις ελλείψεις νερού, η Μαγιόρκα 

µπορεί να χρησιµεύσει ανάλογα. Η προσαρµογή στα µέτρα που εφαρµόζονται 

περιλαµβάνουν την επαναχρησιµοποίηση των επεξεργασµένων λυµάτων για άρδευση, 

καθώς και τη µεταφορά νερού µε πλοίο και την κατασκευή µονάδων αφαλάτωσης 

(Kentetal., 2002). Στη Ναµίµπια, µια µελέτη σχετικά µε τα µέτρα σεδιαφορετικές 

τουριστικές εγκαταστάσεις αποκάλυψε ένα ευρύ φάσµα πρακτικών διαχείρισης των 

υδάτων, συµπεριλαµβανοµένων της αλλαγή της βλάστησης στον κήπο, τον έλεγχο 

διαρροών, τα χαµηλής ροής ντους, της χαµηλής ροής τουαλέτες, την ξηρή υγιεινή, τα 

ντους µε κάδους, την απουσία πισίνων, κλπ. (Schachtschneider, 2002). 

 

Πώς αντιδρούν οι τουρίστες σε αυτά τα µέτρα; Στην Μαγιόρκα, αναφέρεται ότι η 

κακή ποιότητα του νερού το 2000οδήγησε σε αρνητικά δηµοσιεύµατα στο γερµανικό 

Τύπο µε αποτέλεσµα τη µείωση των Γερµανών τουριστών στο νησί. Κάποιοι 

ξενοδόχοι φοβούνται ότι η «δηµοσιοποίηση του προβλήµατος ύδρευσης 

θααµαυρώσει την εικόνα του νησιού ως τουριστικό προορισµό»(Kentetal., 2002, σελ.. 

362). 
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Συνολικά, λίγα είναι γνωστά σχετικά µε τις πιθανές επιπτώσεις που θα µπορούσε να 

έχει η αλλαγήστη στάθµη των υδάτων στηντουριστική προσφοράς ενός προορισµού. 

Αν και τα µέτρα για την επαναχρησιµοποίηση του νερού και τη µείωση της ζήτησης 

του νερού είναι πολλά,λίγα είναι γνωστά σχετικά µε την αντίληψη των τουριστών 

προς τα µέτρα αυτά, καθώς και τις αλλαγές στη στάθµη του νερού. 

 

 

2.4.7 Συνεξέταση 

Στον πίνακα 1 γίνεται µια επισκόπηση της εστίασης της έρευνας στον τοµέα της 

κλιµατικής αλλαγής και του τουρισµού. Αυτό δείχνει ότι η επίδραση της κλιµατικής 

αλλαγής σε όλους τους µηχανισµούς (από τα ακραίαφαινόµενα µέχρι το νερό), έχει 

µελετηθεί καλά, αλλά όχι υπό το πρίσµα του τουρισµού. Οι προτιµήσεις των 

τουριστών και / ή οι αντιδράσεις αυτών έχουν εξεταστεί διεξοδικά για τη µέση 

καιρική κατάσταση διακοπών και επίσης, για τα ακραίαφαινόµενα και τη 

χιονοκάλυψη. Η εικόνα είναι παρόµοια για την προσαρµογή των παρόχωντου 

τουρισµού, όπου επίσης έχουν γίνει οι περισσότερες κινήσεις σχετικά µε τις 

περιπτώσεις ακραίων φαινοµένων και χιονοκάλυψης. Έρευνα κενά γίνονται ιδιαίτερα 

εµφανή στην αντίδραση των τουριστών και των παρόχων τουρισµού σχετικά µε την 

άνοδο της στάθµης της θάλασσας και τις αλλαγές στη χλωρίδα και την πανίδα 

(κοράλλια). 

 

  



48 
 

 

 
Μέσος 

καιρός 

Ακραία 

φαινόµενα 

Κάλυψη 

χιονιού 

Αύξηση 

στάθµης 

θάλασσας 

Χλωρίδα 

και 

πανίδα 

Νερό 

Επίδραση 

κλιµατικής 

αλλαγής 

ΝΑ 

ΧΧΧ 

Χωρίς 

εστίαση 

στον 

τουρισµό 

ΧΧΧ 

ΧΧΧ 

Χωρίς 

εστίαση 

στον 

τουρισµό 

ΧΧΧ 

Χωρίς 

εστίαση 

στον 

τουρισµό 

ΧΧΧ 

Χωρίς 

εστίαση 

στον 

τουρισµό 

Προτιµήσεις/ 

αντιδράσεις 

τουριστών 

ΧΧΧ 

ΧΧ 

Χωρίς 

εστίαση 

στην 

κλιµατική 

αλλαγή 

ΧΧ Χ Χ - 

Προσαρµογή 

τουριστικών 

παρόχων 

- 

ΧΧ 

Χωρίς 

εστίαση 

στην 

κλιµατική 

αλλαγή 

ΧΧ Χ - 

Χ 

Χωρίς 

εστίαση 

στην 

κλιµατική 

αλλαγή 

Πίνακας 1: Επισκόπηση της έρευνας σχετικά µε τις άµεσες και έµµεσες επιπτώσεις της κλιµατικής 
αλλαγής στον τουρισµό (ένα Χ αντιπροσωπεύει µόνο 1 ή 2 µελέτες, τρία Χ αντιπροσωπεύουν ένα ευρύ 
φάσµα των µελετών για διαφορετικές περιοχές και υπο-ζητήµατα). 
 

Η έρευνα σχετικά µε τις αντιδράσεις των τουριστών, καθώς και των παρόχων 

τουριστικών υπηρεσιών αντιµετωπίζει δύσκολες προκλήσεις. Το πιο κοινό εργαλείο, 

οι έρευνες, έχουν ένα σηµαντικό αριθµό περιορισµών.Εκτός από τα συνήθη θέµατα 

της δειγµατοληψίας, δεν είναι γνωστό κατά πόσον οι ερωτηθέντες δηλώνουν ότι 

πραγµατικάσκέφτονται και αν πραγµατικά θα συµπεριφέρονταν όπως νοµίζουν ότι θα 

έκανα. Μετρήσεις αποκάλυψαν προτιµήσεις µε την παρατήρηση συµπεριφορών σε 

χρόνια ή εποχές µε παρόµοιες µε τις προβλεπόµενες µελλοντικές συνθήκες, όπου 

αποφεύγονται τέτοιου είδους ελλείψεις. Ωστόσο, σε 10, 30 ή 70 χρόνια, οι κοινωνικο-

οικονοµικές συνθήκες θα είναι πολύ διαφορετικές από σήµερα. Ορισµένοι από τους 

µελλοντικούς τουρίστες σε αυτά τα σενάρια δεν έχουν γεννηθεί ακόµα. Ποιες θα είναι 
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οι προτιµήσεις τους είναιαδύνατο να υποθέσουµε. Όπως οι Scottetal. (2007) 

παρατήρησαν για την περίπτωση των παγετώνων: Οι µελλοντικές τουρίστεςµπορεί να 

µην έχουντην «αίσθηση της απώλειας», µη γνωρίζοντας ότι αυτή η περιοχή ή το 

πάρκο προηγουµένως είχεπαγετώνες. Ωστόσο, θα πρέπει επίσης να έχουµε κατά νου 

ότι αυτή η αβεβαιότητα δεν είναι κάτι νέο για τον τουρισµό:ο τοµέας ήταν πάντα 

έντονα εκτεθειµένη στις τάσεις της µόδας (Besancenot, 1990;Crouch, 1995; Eilat και 

Einav, 2004). Οι τουριστικές επιχειρήσεις έπρεπε να αντιµετωπίσουν αυτές τις 

αλλαγές εδώ και δεκαετίες και οι πιο αποτελεσµατικές από αυτές έχουν 

προσαρµοστεί σε αυτές τις τάσεις. Πρόκειται για ένα βασικό προσόν των 

διαχειριστών του τουρισµού να επηρεάζουν τις αποφάσεις των ανθρώπων, να πωλούν 

όνειρα και συναισθήµατα, να δηµιουργήσουν επιθυµίεςσε δυνητικούς επισκέπτες. 

Στις ακτές, όπου όλα τα κοράλλια έχουν πεθάνει µπορεί να είναι δύσκολο, αλλά σε 

περιπτώσεις όπου ορισµένα είδητης πανίδας είναι υποκατεστηµένα µε άλλα είδη, ή 

όπου οι µέσες καιρικές συνθήκες µετατοπίζονται στο χρόνο, οι δεξιότητες αυτές 

πιθανότατα να αποδειχθεί χρήσιµες και σηµαντικές για την προσαρµογή. 

 

Οι περισσότερες µελέτες που διερευνούν την επίδραση του κλίµατος (της κλιµατικής 

αλλαγής) στον τοµέα του τουρισµού έχουν εστιαστεί είτε στο άµεσο αποτέλεσµα ή σε 

µία από τις έµµεσες επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό. Αυτό 

επιτρέπει µια σε βάθος διερεύνηση των υποκείµενων σχέσεων.Ωστόσο, είναι επίσης 

φανερό ότι για έναν προορισµό όλες οι επιδράσεις καθώς και περιπτώσεις 

προσαρµογής είναι σχετικές. Η συσχέτιση και συνεξέταση διαφορετικών πτυχών είναι 

ακόµα σε πρωταρχικό στάδιο. Για τα εθνικά πάρκα στη ΒόρειαΑµερική, η πιθανή 

επίδραση τόσο των κλιµατικών πόρων, καθώς και των περιβαλλοντικών αλλαγών 

έχουν εκτιµηθεί (Richardson και Loomis, 2004;Scottetal, 2007). Οι Scottetal. 

(2007a)έχουν δείξει ότι τόσο οι άµεσες όσο και οι έµµεσες συνέπειες της κλιµατικής 

αλλαγής είναι σηµαντικές καιµπορούν να έχουν αντίθετα αποτελέσµατα. 

 

 

2.4.8 Μελέτες για τις επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό και την 

αναψυχή 

Οι µελέτες του αντίκτυπου των κλιµατικών αλλαγών µπορούν να χαρακτηριστούν ως 

ποιοτικές και ποσοτικές. Οι ποιοτικές µελέτες επιπτώσεων παρέχουν πληροφορίες 

σχετικά µε τις ευπάθειες και την πιθανή κατεύθυνση της αλλαγής, παρ 'όλα αυτά, δεν 
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παρέχουν εκτιµήσεις των µεταβολών της ζήτησης. Οι ποσοτικές µελέτες 

επιπτώσεωνµπορούν να ταξινοµηθούν περαιτέρω σε τρεις οµάδες: πρώτον, οι µελέτες 

που προβλέπουν αλλαγές στην προµήθεια των τουριστικών υπηρεσιών, δεύτερον, οι 

µελέτες που χρησιµοποιούν δείκτες κλίµατος τουρισµού για την πρόβλεψη της 

αλλαγής της κλιµατικής ελκυστικότητας και, τέλος, οι µελέτες που χρησιµοποιούν 

την στατιστική σχέση µεταξύ της ζήτησηςκαι των καιρικών συνθηκών ή το κλίµα για 

να εκτιµηθεί η µεταβολή της ζήτησης. 

 

Οι ποιοτικές µελέτες βασίζονται σε γνώµες εµπειρογνωµόνων σχετικά µε τις πιθανές 

επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής. Για παράδειγµα, οPerry (2000) ασχολείται µε τις 

επιπτώσεις που θα έχει η κλιµατική αλλαγήστον τουρισµό στην περιοχή της 

Μεσογείου. Η κύρια επίδραση που προκαλείται από την αύξηση της θερµοκρασίας θα 

επιφέρει µια αλλαγή στο διάγραµµα εξέλιξης της ζήτησης που θα µοιάζει µε 

«ντόνατ»: εκτός εποχής θα υπάρξουν περισσότερες επισκέψεις από ότιτην  

καλοκαιρινή σεζόν. Επιπλέον, αναµένει ότι θα υπάρξει µια αύξηση της ζήτησης για 

µακρές διακοπές το χειµώναιδιαίτερα από τις παλαιότερες γενιές. Το έµµεσο 

αποτέλεσµα από την αυξηµένη διάβρωση των παραλιών που προκαλείται από την 

άνοδο της στάθµης της θάλασσας θα µειώσει τη ζήτηση και θα αυξήσει την ανάγκη 

για το σχεδιασµό των περιορισµών στην παράκτια ζώνη. Σύµφωνα µε τον Gable 

(1997), οι παράκτιες περιοχές της Καραϊβικής θα βιώσουν µια πτώση της ζήτησης 

λόγω της απώλειας παραλιών. Οι Viner και Agnew (1999) περιγράφουν την τρέχουσα 

κατάσταση και το κλίµα της αγοράς για τους πιο δηµοφιλείς τουριστικούς 

προορισµούς των Βρετανών. Επιπλέον συζητούνται οι συνέπειες για τη ζήτηση για 

αυτούς τους προορισµούς µε διαφορετικό κλίµα στην δεκαετία του 2020 και του 

2050. Σήµερα τα ζεστά θέρετρα όπως αυτά στην Ανατολική Μεσόγειο αναµένεται να 

γίνουν λιγότερο ελκυστικά λόγω της αύξησης της θερµοκρασίας και της υγρασίας. 

Καθώς οι καιρικές συνθήκες το καλοκαίρι γίνονται πιο ευνοϊκές και αξιόπιστες σε 

χώρες µε εύκρατο κλίµα, ο τουρισµός σε αυτές αναµένεται να αυξηθεί.Όλες αυτές οι 

µελέτες βασίζονται σε µια σύνθεση των υφιστάµενων εργασιών σχετικά µε τις 

φυσικές επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγήςή της γνώµης των εµπειρογνωµόνων 

συγγραφέων. Μια άµεση σχέση µε τη ζήτηση (ή την προσφορά), του τουρισµού δεν 

υφίσταται. Παρ 'όλα αυτά, αυτές οι µελέτες υπογραµµίζουν το εύρος των επιπτώσεων 

που θα έχει η επερχόµενη κλιµατική αλλαγή. Μια ποιοτική µελέτη, ωστόσο, έχει 

εµπλέξει και την τουριστική βιοµηχανία. Πρόκειται για µια µελέτη από τον 
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Krupp(1997), όπου οι εµπειρογνώµονες του τουρισµού από την τοπική τουριστική 

βιοµηχανία συζήτησαν τις επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό στη 

∆υτική ακτή του Schleswig-Holstein της Γερµανίας. Ο Krupp διαπιστώνει ότι η 

αύξηση των θερινών βροχοπτώσεων θα µειώσει την προθυµία της τουριστικής 

βιοµηχανίας να κάνει νέες επενδύσεις σε τουριστικές υποδοµές και εγκαταστάσεις. 

 

Η πρόβλεψη των αλλαγών στην παροχή των τουριστικών υπηρεσιών έχει εφαρµοστεί 

στον κλάδο του χειµερινού αθλητισµού. Οι Breiling και Charamza (1999) αναλύουν 

για όλες τις επαρχίες της Αυστρίας, τον αντίκτυπο µιας αλλαγή της θερµοκρασίας 

κατά 2° C στην περίοδο που η περιοχή καλύπτεται από χιόνι. Εκτιµούν ότι οι αλλαγές 

αυτές θα µειώσουν την έκταση της σεζόν σκι και τη χρηστικότητα των 

εγκαταστάσεων σκι. Η θέρµανση του πλανήτη θα έχουν ισχυρό αντίκτυποσε θέρετρα 

µε χαµηλόυψόµετρο, που αναµένεται από την επιστηµονική κοινότητα να 

εξαφανιστούν πρώτα και εποµένως τα εναποµείναντα χιονοδροµικάθα γίνουν πιο 

ακριβά. Παρόµοιες µελέτες έχουν διεξαχθεί για τα χειµερινά σπορ τουρισµούστη 

Σκωτία (Harrisonetal, 1999.), την Ελβετία (Elsasser και Messerli, 2001), τη 

Φινλανδία (Kuoppamaeki, 1996) και τον Καναδά (Scottetal., 2001). Αυτές οι µελέτες 

διαπιστώνουν µια γενική µείωση των φυσικών συνθηκών για σκι, αν και αυτό θα 

είναι πρόβληµα µικρότερης έκτασης στις περιοχές µε µεγάλο υψόµετρο. Επιπλέον, η 

χρήση των µηχανηµάτων τεχνητής χιόνωσης επίσης εξαρτάται από τη θερµοκρασία, η 

οποία περιορίζει τις διαθέσιµες επιλογές προσαρµογής. 

 

Η προσέγγιση του τουριστικού δείκτη (indexapproach), έχει χρησιµοποιηθεί για να 

εξετάσει τον αντίκτυπο της αλλαγής του κλίµατος στην κλιµατική ελκυστικότητα των 

τουριστικών προορισµών. Οι Scott και McBoyle (2001) εφαρµόζουν την προσέγγιση 

του τουριστικού δείκτη στις επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής στον αστικό 

τουρισµό σε αρκετές πόλεις της Βορείου Αµερικανικής. Οι πόλεις κατατάσσονται 

ανάλογα µε την κλιµατική καταλληλότητά τους για τον τουρισµό και η σχέση µεταξύ 

των δαπανών για τα τουριστικά καταλύµατα επίσης εξετάζεται. Στη συνέχεια, αυτή η 

κατάταξηυπολογίζεται χρησιµοποιώντας στοιχεία από τα σενάρια για την αλλαγή 

κλίµατος για τις δεκαετίες του 2050 και του 2080. Η ελκυστικότητα των πόλεων 

βελτιώνεται και στις δύο χρονικές περιόδους. Οι βελτιώσεις την άνοιξη είναι 

µεγαλύτερες από όλες τις άλλες εποχές. Οι συγγραφείς προβλέπουν αύξηση στα 

έσοδα από τα τουριστικά καταλύµατα για τις καναδικές πόλεις. Οι Amelung 
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καιViner(2005), επίσης χρησιµοποιούν τον τουριστικό δείκτη για την ανάλυση του 

δυναµικού του τουρισµού στην Ευρώπη. Η ελκυστικότητα των πόλεων για τους 

τουρίστες εξαρτάται από τη θερµοκρασία, τη βροχόπτωση, την υγρασία και τον άνεµο 

µε ένα πολύ µη-γραµµικό τρόπο. Υπολογίζουν τις τιµές του δείκτη για µια χωρική 

ανάλυση της τάξης του 0,5˚ x 0,5˚ χρησιµοποιώντας µηνιαία στοιχείαγια τη δεκαετία 

του 2020, 2050 και τη δεκαετία του 2080. Τα αποτελέσµατα δείχνουν ότι η κλιµατική 

αλλαγή θα µετατοπίσει τους τουρίστεςσε υψηλότερα γεωγραφικά πλάτη και 

υψόµετρα. Επιπλέον, θα υπάρχει µία µετατόπιση από το καλοκαίρι στην άνοιξη και 

το φθινόπωρο σε ορισµένους προορισµούς, και από την άνοιξη και το φθινόπωρο-

χειµώνα σε άλλους προορισµούς.  

 

Υπάρχουν µελέτες που εξετάζουν την επίδραση της κλιµατικής αλλαγής στη ζήτηση 

αναψυχής. Για παράδειγµα, οι επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής στις ΗΠΑ σε οκτώ 

δραστηριότητες αναψυχής εξετάζεται από τους Loomis και Crespi (1999). Εκτιµούν 

τις εξισώσεις της ζήτησης σχετικά µε τον αριθµό των ηµερών δραστηριοτήτων σε 

σχέση µε τη θερµοκρασία και την καταβύθιση. Σύµφωνα µε ένα σενάριο αλλαγή της 

θερµοκρασίας κατά 2,5 ° C και µείωση της καθίζησης κατά 7% το 2060, προβλέπουν 

απότοµη µείωση του αριθµού ηµερών σκι (-52%) και αύξηση του αριθµού των 

ηµερών γκολφ (14%) και παραλίας (14%), Οι Mendelsohn και Markowski (1999) 

εκτιµούν τις επιπτώσεις της αλλαγής του κλίµατος σε µια σειρά από δραστηριότητες 

αναψυχής µε το ίδιο σενάριο και χρονοδιάγραµµα όπως οιLoomis και Crespi (1999). 

Η συνολική επίπτωση εκτιµάται από άποψης της κοινωνικής πρόνοιας και κυµαίνεται 

από µια µείωση 0,8 δισεκατοµµυρίων το 1991 σε αύξηση $ 26,5 

δις.Χρησιµοποιώντας την ενδεχόµενη προσέγγιση επίσκεψης, οι Richardsonκαι 

Loomis (2004) βρίσκουν ότι η θερµοκρασία είναι ένας θετικός καθοριστικός 

παράγοντας της ζήτησης για επισκέψεις στο RockyMountainNationalPark στο 

Κολοράντο. Επιπλέον, ανάλογα µε το σενάριο κλίµατος, εκτιµούν αύξηση στις 

ψυχαγωγικές επισκέψεις από 9,9% σε 13,6% το 2020. Αυτές οι τρεις µελέτες 

εξετάζουν την εγχώρια ζήτησηεντός των Ηνωµένων Πολιτειών είτε σε επίπεδο 

πολιτείας ή σε επίπεδο περιοχής, και παρά το γεγονός ότι αναφέρονται σε τουριστικά 

ταξίδια αναψυχής (που περιλαµβάνουν διανυκτέρευση) έχουν συµπεριληφθεί στα 

στοιχεία τους. 

 

Οι Agnew και Palutikof (2001) εξετάζουντην εθνική ζήτηση για τον εγχώριο και 
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διεθνή τουρισµό.Βρίσκουν ότι µιααύξηση της θερµοκρασίας κατά 1 °C το καλοκαίρι 

οδηγεί σε µία αύξηση κατά 1% -5% στην εγχώρια ζήτηση στο Ηνωµένο Βασίλειο. 

Μια άλλη βρετανική µελέτη διαπιστώνει ότι ο αριθµός των επισκέψεων και το 

πλεόνασµα του καταναλωτήανά έτος αυξάνεται καθώς η θερµοκρασία αυξάνει, αν και 

αυτό συµβαίνει µόνοµέχριτη βέλτιστη µέγιστη ηµερήσιαθερµοκρασία (Maddison, 

2001). Πιο συγκεκριµένα, ο Maddison (2001) διαπιστώνει ότι για τη δηµιουργία ενός 

σεναρίου κλιµατικής αλλαγής για το 2030, µια αύξηση της θερµοκρασίας κατά 2 ° C 

και µείωση της βροχόπτωσης15% το καλοκαίρι, οδηγεί σε µείωση κατά 1,3% στα 

ταξίδια από το Ηνωµένο Βασίλειο προς την Ελλάδα και αύξηση 2,2% στα ταξίδια 

προς την Ισπανία. Για τις άλλες εποχές, υπάρχουν αυξήσεις του αριθµού των ταξιδιών 

και στο πλεόνασµα του καταναλωτή. 

 

 

2.4.9 Η επίδραση της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµόστην Ελλάδα 

2.4.9.1 Η περιοχή της Μεσογείου 

Ακαδηµαϊκές µελέτες και τα µέσα µαζικής ενηµέρωσης συνεχίζουν να ισχυρίζονται 

ότι από τα µέσα του αιώνα ή και νωρίτερα, η κλιµατική αλλαγή θα προκαλέσει να 

αυξηθούν οι θερµοκρασίες στη Μεσόγειο και θα γίνει «πάρα πολύ καυτή» για τον 

τουρισµό το καλοκαίρι, ενώ δεν υπάρχουν εµπειρικά στοιχεία για να καθορίσουν το 

ανώτατο όριο του τι είναι «πάρα πολύ καυτό» για τους τουρίστες. 

 

Η Μεσόγειος ως περιοχή αποτελείται από 25 χώρες που περιβάλλουν τη σχεδόν 

κλειστή θάλασσα της Μεσογείου (Εικόνα 1). 
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Εικόνα 1:Χάρτης της Μεσογείου µε τις 25 χώρες που την περιβάλλουν. 
(http://www.worldatlas.com/aatlas/infopage/medsea.htm) 
 

Τα 46.000 χιλιόµετρα της ακτογραµµής βρίσκονται στο σταυροδρόµι της Ευρώπης, 

της Αφρικής και της Μέσης Ανατολής, και υποστηρίζουν µια διαφοροποιηµένη 

οικονοµία, ένα µίγµα από οκτώ βασικά πολιτιστικά και γλωσσικά υποσυστήµατα, και 

τρεις µονοθεϊστικές θρησκείες (UNWTO 2007b). Πιο συγκεκριµένα, η Μεσόγειος 

περιλαµβάνει τις ευρωπαϊκές χώρες της Πορτογαλίας, της Ισπανίας, της Γαλλίας, το 

Μονακό, την Ιταλία, τη Μάλτα, τη Σλοβενία, την Κροατία, τη Βοσνία και την 

Ερζεγοβίνη, την (πρώην) Γιουγκοσλαβία, την Αλβανία, τη Σερβία και το 

Μαυροβούνιο, την Ελλάδα και την Κύπρος. Οι αφρικανικές χώρες περιλαµβάνουν 

την Αίγυπτο , τη Λιβύη, την Τυνησία, την Αλγερία και το Μαρόκο και οι χώρες της 

Μέσης Ανατολής την Τουρκία, τη Συρία, το Λίβανο, την Παλαιστίνη και το Ισραήλ 

(UNWTO 2007a). 

 

Πάνω από 179 εκατοµµύρια διεθνείς τουρίστες έφτασαν στην περιοχή της Μεσογείου 

το 2008, διάκριση για την περιοχή καθώς ο κόσµος την ανέδειξε «πιο δηµοφιλή 

προορισµό τουρισµού» (UNWTO 2009). Η περιοχή συνεχίζει να παρουσιάζει 

σηµαντική αύξηση στις αφίξεις κατά τις τελευταίες δεκαετίες, και συγκεκριµένα 

αύξηση κατά 3% το 2004 και 6% το 2005 (UNWTO 2007a). Οι ώριµοι προορισµοί 

της Γαλλίας, της Ισπανίας και της Ιταλίας συνεχίζουν να ηγούνται της περιοχής από 

την άποψη τουριστικών αφίξεων κατά 76 εκατοµµύρια, 56 εκατοµµύρια και 36 

εκατοµµύρια διεθνείς τουρίστες αντίστοιχα, που αντιπροσωπεύουν κάτι λιγότερο από 

τα δύο τρίτα του συνολικού αριθµού αφίξεων της Μεσογείου (UNWTO 2007a). Οι 
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αναδυόµενοι προορισµοί στην Ανατολική Μεσόγειο και τη Βόρεια Αφρική αρχίζουν 

επίσης να κερδίζουν ένα µεγάλο µερίδιο δηµοτικότητας στην περιοχή, όπως η 

Τουρκία, η οποία το 2005 κατέλαβε την τέταρτη θέση στην Μεσόγειοµε 20 

εκατοµµύρια αφίξεις και 15 δισ. ευρώ που δηµιουργήθηκαν από τις διεθνείς 

τουριστικές εισπράξεις ( UNWTO 2007a). 

 

Οι κλιµατικές συνθήκες, το ελκυστικό τοπίο, η πολιτιστική κληρονοµιά και το 

εντυπωσιακή παράκτιο περιβάλλον είναι µεταξύ των παραγόντων που έχουν 

µετατρέψει τη Μεσόγειο σε ένα σηµαντικό τουριστικό προορισµό. Η µεσογειακή 

ακτή και τα πολυάριθµα νησιά της αποτελούν πρωταρχικό προορισµό για όσους 

αναζητούν τον ήλιο, τη θάλασσα και την άµµο (3S) ως στοιχεία του τουρισµού. Η 

Ευρωπαϊκή Ένωση εκτιµά ότι πάνω από το 60% των ταξιδιών στην Ευρώπη 

λαµβάνουν χώρα κοντάστη θάλασσα (UNWTO 2009) µε «προορισµό την 

ηλιοφάνεια» και τα πακέτα σε προορισµούς µε ήλιο να επιτυγχάνουν τη µεγαλύτερη 

τουριστική ζήτηση στην περιοχή, ιδιαίτερα κατά την περίοδο αιχµής του καλοκαιριού 

(UNWTO, 2007a; Biganoetal., 2006; Perry 2006). 

 

Στην περίπτωση της λεκάνης της Μεσογείου, η περιοχή προωθείται ως πόλος έλξης 

που προσφέρει τη θάλασσα και τον ήλιοσε συνδυασµό µε τις κατά κύριο λόγο ήπιες 

καιρικές συνθήκες. Αυτός ο συνδυασµός µπορεί κυρίως να βρεθεί στις νότιες 

Ευρωπαϊκές ακτές στις οποίες φυσικά περιλαµβάνεται και η Ελλάδα. Εκτός από τα 

προφανή οφέλη για τις εθνικές οικονοµίες, δεν πρέπει να παραβλέπουµε τα οφέλη για 

την Ευρωπαϊκή Ένωση συνολικά που οφείλονται σε ένα µεγάλο βαθµόστο διεθνή 

τουρισµό που προσελκύεται σε αυτή την περιοχή. Για την ευρωπαϊκή δοµή της 

οικονοµίας και της κοινωνίας, η σηµερινή πραγµατικότητα του κλίµατος και του 

τουρισµού έχειένα περαιτέρω σηµαντικό πλεονέκτηµα. Αφοράστη µεγάλη ροή των 

τουριστών από τις Βόρειες και Κεντρικές περιοχές της Ευρώπη, οι οποίες κατά 

κανόνα είναι πιο ισχυρές οικονοµίες, στις νότιες περιοχές και χώρες, οι οποίες κατά 

κανόνα είναι οικονοµικά ασθενέστερες. Με τον τρόπο αυτό ο πλούτος µεταφέρεται 

κατά κάποιον τρόπο από τον «πλούσιο» βορρά στο «φτωχότερο» νότο. 
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2.4.9.2 Η τουριστική ανάπτυξη στην Ελλάδα 

Η ελληνική οικονοµία είναι ως επί το πλείστον µια προσανατολισµένη προς τον 

τουρισµό οικονοµία, εποµένως βασική προτεραιότητα της εθνικής πολιτικής για τον 

τουρισµό είναι να βρεθεί µια σαφής ταυτότητα γι’ αυτόν (WTTC, 2006). Ο τουρισµός 

είναι ένας από τους πιο σηµαντικούς πυλώνες της ελληνικής οικονοµίας, εφόσον 

συνεισφέρει σε µεγάλο ποσοστό στο συνολικό ΑΕΠ της χώρας. Για το2009,  η 

συνεισφορά του τουρισµού στο συνολικό ΑΕΠ υπολογίσθηκε στο 15,2%,ποσοστό 

που αντιστοιχεί σε 10 δις ευρώ. 

 
Πίνακας 2: Συµµετοχή του ελληνικού τουρισµού στο ΑΕΠ 2000-2009 (ΣΕΤΕ 2010) 

 

Οιτουριστικές επιχειρήσεις της χώρας δήλωσαν συνολικές εισπράξεις από τη 

λειτουργία τους που ανήλθαν το 2008 σε €11,66 δις, έναντι €11,32 δις το 2007, µε το 

ρυθµό µεταβολής των εσόδων να αυξάνεται το 2008 κατά 3%. (Σ.Ε.Τ.Ε. 2009).  

 

Τα στοιχεία της Τράπεζας της Ελλάδας δηλώνουν τα εξής σχετικά µε τις δαπάνες των 

διεθνών τουριστών στην Ελλάδα:  
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Πίνακας 3: ∆απάνη ανά ταξίδι και ανά χώρα προέλευσης αλλοδαπών τουριστών (2005-2009). (Τράπεζα 
της Ελλάδας, 2011) 
 

Σε συνδυασµό και µε τα στοιχεία για το ισοζύγιο τρεχουσώνσυναλλαγών, και λόγω 

και της διεθνούς οικονοµικής ύφεσης, οι δαπάνες των τουριστών στηνΕλλάδα 

µειώθηκαν κατά 14,7% το πρώτο εξάµηνο του 2009, συµπαρασύροντας και τις 

καθαρέςεισπράξεις για ταξιδιωτικές υπηρεσίες, οι οποίες µειώθηκαν κατά €463εκ. 

(Σ.Ε.Τ.Ε. 2009), ώστε να οδηγήσει στα συνολικά αποτελέσµατα που φαίνονται στον 

παραπάνω πίνακα. Σε περίπτωση που τα παραπάνω συνυπολογιστούν µε τις 

εισπράξεις από την εγχώρια τουριστική δραστηριότητα, τότε γίνεται κατανοητό ότι ο 

τουρισµός συνεισφέρει στη βιωσιµότητα της ελληνικής οικονοµίας τόσο ποιοτικά, 

αυξάνοντας δηλαδή την απασχόληση στους τουριστικούς προορισµούς και κυρίως 

στις περιοχές που δεν µπορούν να αναπτυχθούν άλλες οικονοµικές δραστηριότητες, 

όσο και ποσοτικά. 

 

Για την ανάπτυξη της τουριστικής βιοµηχανίας είναι πολύ σηµαντική η δηµιουργία 

κατάλληλων υποδοµών σε όλη την ελληνική επικράτεια. Τα τελευταία χρόνια έχει 

αυξηθεί σηµαντικά το ξενοδοχειακό δυναµικό της χώρας, ενώ παράλληλα υπάρχει 

και ποσοστιαία αύξηση των ξενοδοχείων ανώτερης κατηγορίας, δηλαδή τεσσάρων 

και πέντε αστέρων.  
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Πίνακας 4: Εξέλιξη ξενοδοχειακού δυναµικού της Ελλάδας (1990-2008). Ξενοδοχειακό Επιµελητήριο 
Ελλάδος 
 

Παρά τις κινήσεις αυτές όµως, η Ελλάδα εξακολουθεί να υστερεί σηµαντικά σε 

σχέση µε τους κυρίους ανταγωνιστές της στη λεκάνη της Μεσογείου,  τόσο όσον 

αφορά στο µέσο µέγεθος σε κλίνες, όσο και στο µερίδιο κλινών υψηλών κατηγοριών. 

Σύµφωνα µε τα επίσηµα στοιχεία τα οποία υπάρχουν,  η Ελλάδα υστερεί σηµαντικά 

σε τουριστικές υποδοµές έναντι της Τουρκίας κυρίως όσον αφορά στην αναλογία 

ξενοδοχειακών καταλυµάτων προς λοιπά καταλύµατα (55% έναντι 94% αντιστοίχως).   

 
Πίνακας 5: Μέσο µέγεθος σε κλίνες και % κλινών των 3 ανώτερων κατηγοριών. ΙΤΕΠ (2008) 

 

Ένα ακόµα πρόβληµα το οποίο απασχολεί τον ελληνικό τουρισµό είναι αυτό της 

εποχικότητας. Γίνονται σηµαντικές προσπάθειες για να µπορέσει να µειωθεί η 

εποχικότητα του τουρισµού, και παράλληλα να αντιµετωπισθεί η υψηλή 

συγκέντρωση της τουριστικής κίνησης σε συγκεκριµένες περιοχές της ελληνικής 

επικράτειας. Οι περιοχές της ελληνικής επικράτειας στις οποίες εντοπίζεται αυξηµένη 

τουριστική δραστηριότητα είναι αυτές οι οποίες χαρακτηρίζονται από το τρίπτυχο 

µοντέλο θάλασσα ήλιος και άµµος. Ο εναλλακτικός τουρισµός βοηθάει στη βιώσιµη 
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ανάπτυξη των περιοχών καθώς καταπολεµά το φαινόµενο και πρόβληµα της 

εποχικότητας,  ενώ παράλληλα εξασφαλίζει τη συνεχή ροή τουριστών καθ' όλη τη 

διάρκεια του έτους. Οι εναλλακτικές µορφές τουρισµού ποικίλλουν και 

αναπτύσσονται στηριζόµενες στις ειδικές συνθήκες που επικρατούν σε τοπικό 

επίπεδο(Καλοκάρδου και Κραντονέλλης, 2005). 

 

Ένα βασικό χαρακτηριστικό της µορφολογίας της ελληνικής επικράτειας, είναι ότι 

περισσότερο από τα ¾ των ορεινών περιοχών χαρακτηρίζονται ως λοφώδη, και αυτό 

αποτελεί ένα σηµαντικό µέρος του ευρύτερου γεωγραφικής σχεδιασµού της χώρας 

(UNEP, 2000). Η ολοκλήρωση και η υιοθέτηση µιας ολοκληρωµένης πολιτικής για 

«πράσινους» προορισµούς µε στόχο την ανάπτυξη των ορεινών περιοχών αναδύεται 

ως ένα ζωτικό στοιχείο της µελλοντικής εθνικής πολιτικής για την ανάπτυξη του 

τουρισµού (Singh και Mishra, 2003). 

 

Έχει υποστηριχθεί ότι το µοντέλο των ιδιωτικοποιήσεων, θα µπορούσε να βοηθήσει 

την Ελλάδα να µειώσει το χρέος της, µέσω της ιδιωτικοποίησης των λιµανιών της και 

ορισµένων τουριστικών πόλων έλξης. Μέσα από την εφαρµογή αυτού του µοντέλου, 

εκτιµάται ότι η Ελλάδα θα µπορέσει να συγκεντρώσει περίπου € 50 δισεκατοµµύρια 

µέχρι το 2015, από τα οποία € 13 δισεκατοµµύρια θα παραχθούν µέχρι το 2013 από 

την παραχώρηση του λιµανιού του Πειραιά και την ιδιωτικοποίηση ενός πολυτελούς 

παράκτιου θέρετρου και τα υπόλοιπα € 35 δισεκατοµµύρια θα προκύψουν από τα 

αεροδρόµια, τα λιµάνια, την πώληση του µεριδίου της κυβέρνησης του ΟΤΕ (30%), η 

ιδιωτικοποίηση των δηµοσίων υπηρεσιών, τον τουρισµό, καθώς και την 

αναδιάρθρωση της Αγροτικής Τράπεζας (Hope2011).  

 

Συνοπτικά τα χαρακτηριστικά του Ελληνικού Μοντέλου Τουρισµού είναι τα εξής: 

• Μεγάλη ιστορία, µοναδικά χαρακτηριστικά και διεθνώς αναγνωρίσιµος 

• Σε εθνικό επίπεδο υψίστης σηµασίας  

• Εξαρτάται από λίγες κύριες χώρες προέλευσης 

• Χαµηλού κόστους πακέτα και αεροπορικά εισιτήρια 

• ∆οµή τριών ταχυτήτων  

• Επικράτηση των µικρών, τοπικών ιδιοκτησιών 
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• Ανεπίσηµη απασχόληση, και ανισορροπίες µεταξύ των φύλων 

• Ιδιαίτερα εποχιακός και συµπληρωµατικός µε τη γεωργία 

• Υψηλή γεωγραφική συγκέντρωση σε άγονες, νησιωτικές περιοχές 

• Ανεπαρκής διασύνδεση µε τις δηµόσιες συγκοινωνίες 

• Φοροδιαφυγή και λειτουργία πρακτόρων χωρίς άδεια  

• Ιστορικά, έλλειψη σχεδιασµού και χωροταξίας 

• Χρηµατοδότηση µέσω κρατικών και κοινοτικών επιδοτήσεων 

• Ασαφείς, Αντιφατική Νοµοθεσία Τουρισµού 

• Ασαφής οριοθέτηση των αρµοδιοτήτων του τουριστικού σώµατος  

• Έλλειψη εξειδικευµένου και κατάλληλα εκπαιδευµένου προσωπικού 

• Έλλειψη περιβαλλοντικής συνείδησης σε όλα τα επίπεδα 

• Ισχυρός τοµέας του εγχώριου τουρισµού 

• Κυβέρνηση έµφαση στις µεγάλες επενδύσεις σε ακίνητα, βίλες και θέρετρα 

γκολφ 

• Ενασχόληση κυβέρνησηςµε τον πράσινο τουρισµό 

• Χρόνια ακανόνιστη προώθηση,branding&marketing 

 

2.4.9.3 Επίδραση της κλιµατικής αλλαγής στη λεκάνη της Μεσογείου 

Υπό το φως των ανωτέρω, η φαινοµενική αύξηση της µέσης θερµοκρασίας στην 

περιοχή της Μεσογείου να αναµένεται να προκαλέσει µια σειρά απόπολιτικο-

οικονοµικές αλλαγές. Το σενάριο των ήπιων καιρικών συνθηκών σήµερα για το 

µεγαλύτερο µέρος του έτους είναιιδιαίτερα πιθανό να αλλάξει, ειδικά κατά τους 

καλοκαιρινούς µήνες και ιδιαίτερα στις πιο νότιες περιοχές της Ευρώπης,όπου θα 

έχουν να αντιµετωπίσουν εξαιρετικά υψηλές θερµοκρασίες και επικίνδυνα επίπεδα 

ηλιοφάνειας. Επιπλέον, είναιπολύ πιθανό ότι θα υπάρξει µια µείωση του ήδη 

περιορισµένου επιπέδου των βροχοπτώσεων ιδιαίτερα σε περιοχές που υπάρχει κατά 

κανόναέλλειψη νερού, που περιλαµβάνουν ένα σηµαντικό αριθµό από τα ιδιαίτερα 

δηµοφιλή τουριστικά νησιά. Η πτώση στααποθέµατα πόσιµου νερού σε συνδυασµό 

µε την επιδείνωση της ερηµοποίησης, και την πιθανή διάβρωση του εδάφους στις 

περιοχές αυτές θα τις καταστήσουν ανίκανες / ακατάλληλες για τη φιλοξενία του 

µεγάλου αριθµού των επισκεπτών που υποστηρίζουν σήµερα. Αυτό είναι πιθανό 

νακάνει τις πιο νότιες περιοχές της Ευρωπαϊκής Ένωσης ακατάλληλες για τους πιο 
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ευαίσθητους επισκέπτες από τη ΒόρειαΕυρώπη, όπως τα παιδιά και οι ηλικιωµένοι 

(WTO, 2008).  

 

Φυσικά, δεν µπορούν να αγνοηθούνζητήµατα (ανάλογα µε τη σοβαρότητα των 

φαινοµένων), τα οποία σχετίζονται µε την ικανότητα των εδαφών να διατηρήσουν, 

ακόµη και τον τοπικό πληθυσµό στο µέλλον. Οι κυβερνήσεις και οι τοπικούς φορείς 

είναι σηµαντικό να ξεκινήσουν ήδη να σχεδιάζουν και να εφαρµόζουν τα µέτρα και 

τις δράσεις για την προστασία των προµηθειώνυπογείου και επιφανειακού γλυκού 

νερού, την προστασία των εδαφών από την απερήµωση και να εξασφαλίσουν 

παράλληλα πόσιµο νερό κάνοντας χρήση σταθερών ή κινητών µονάδων αφαλάτωσης. 

Φυσικά, όλα αυτά τα µέτρα εγείρουν σηµαντικά ερωτήµατα σχετικά µε τα οφέλη και 

τις επιπτώσεις στην τοπική περιβαλλοντική ισορροπία. Λαµβάνοντας υπόψη όσα 

αναφέρθηκαν προηγουµένως, είναι ιδιαίτερα πιθανό ότιοι ροές που περιγράφονται για 

τον τουρισµού θα αλλάξουν ή θα µειωθούν. ∆ύσκολες καιρικές συνθήκες στις 

νοτιότερες ευρωπαϊκές περιοχές και κατά µήκος των αφρικανικών και ασιατικών 

ακτών θα µεταµορφώσουν τις βόρειες ακτές της Μεσογείου σε 

περισσότεροελκυστικούς προορισµούς διακοπών. Ωστόσο, η µεγάλη αλλαγή θα 

συµβεί στις περιοχές της κεντρικής και βόρειας Ευρώπηςόπου τα σχετικά ζεστά 

καλοκαίρια θα ενθαρρύνουν τους κατοίκους να πηγαίνουν για διακοπές σε γειτονικές 

περιοχές και όχι στοζεστόνότο (WTO, 2008). 

 

Από την παραπάνω ανάλυση µπορούµε να δούµε ότι η κλιµατική αλλαγή επηρεάζει 

τον παγκόσµιο τουριστικό χάρτη. Οι χώρες µε υψηλό επίπεδο συµβολής από τον 

τοµέα του τουρισµού στις οικονοµίες τους, µπορεί να επηρεαστούν αρνητικά λόγω 

της αναµενόµενης κλιµατικής αλλαγήςστο εγγύς µέλλον.  

 

 

2.4.9.4 Πρόβλεψη των επιπτώσεων της κλιµατικής αλλαγής στην Ελλάδα 

Ακόµα κι αν η Ελλάδα είναι γνωστή για τον ήλιο και τις παραλίες της, όπως αυτά 

προβάλλονται µέσα από τις τουριστικές διαφηµίσεις, είναι γεγονός ότι παράλληλα 

είναι η πλέον ορεινή χώρα της Ευρωπαϊκής Ένωσης (ΕΕ). Σύµφωνα µε µια µελέτη 

που πραγµατοποιήθηκε για λογαριασµό της Ευρωπαϊκής Επιτροπής, οι ορεινές 

περιοχές στην Ελλάδα καλύπτουν το 77,9 της συνολικής έκτασης της χώρας 

(Nordregio, 2004), ενώ σύµφωνα µε την Εθνική Στατιστική Υπηρεσία (2005) οι 
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ορεινοί και ηµιορεινοί δήµοι αντιπροσωπεύουν το 71,3%. Επίσης το γεωγραφικό 

σώµα της χώρας περιβάλλεται από περίπου 2.000 µεγάλα και µικρά νησιά. Τα νησιά 

είναι πολύ διαφορετικά όσον αφορά τα γεωγραφικά και φυσικά χαρακτηριστικά τους, 

ενώ παράλληλα διαθέτουν πλούσια και ποικίλη βλάστηση. ∆υστυχώςδεν έχουν 

πολλές διαθέσιµες πηγές πόσιµου νερού και είναι σχεδόν εντελώς ξηρά, µε 

αποτέλεσµα να αντιµετωπίζουν δυσκολίες στη συντήρηση ακόµα και των ελάχιστων 

τοπικών κατοίκων. Αν κάποιος λαµβάνει επίσης υπόψη το γεγονός ότι η συνολική 

ακτογραµµή της χώρας είναι περίπου 16.000 χιλιόµετρα και ότι το 70% του 

πληθυσµού ζει κοντά σε αυτή, είναι σαφές ότι οι δεσµοίµεταξύ των ανθρώπων αυτής 

της χώρας και τη θάλασσα είναι ισχυροί.  

 

Το φαινόµενο της κλιµατικής αλλαγής δεν είχε γίνει ορατό στην Ελλάδα πριν από το 

1975. Τα µετεωρολογικά στοιχεία δείχνουν ότι µέχρι το αυτό το έτος η µέση 

θερµοκρασία σηµείωνε πτώση, αλλά από εκείνο το έτος και µετά, η τάση είναι 

σαφώςανοδική. Η τάση αυτή, όπως και σε άλλες περιοχές και χώρες, συνοδεύεται από 

µια σειρά από ακραία φαινόµενα. Σε µετεωρολογικές όρους, η σταδιακή µείωση των 

βροχοπτώσεων είναι ένα δυσµενές φαινόµενο, το οποίο έφτασε αποκορύφωµά του µε 

την ξηρασία το χειµώνα του 1989-1990. Το 2007 καταγράφεται ως το θερµότερο έτος 

από την έναρξη του 20ου αιώνα µε την υψηλότερη θερµοκρασία να είναι 44.8oC και 

τη µέση θερµοκρασία το καλοκαίρι να είναι 34.9oC. Το άµεσο αποτέλεσµα των 

αλλαγών αυτών έχει οδηγήσει σε οριακά επίπεδα γλυκού νερού για πολλά χρόνια σε 

συνδυασµό µε µια σταδιακή άνοδο της στάθµης της θάλασσας κατά 1 έως 2 εκατοστά 

κάθε χρόνο (Bigano, Jacqueline και Tol, 2006).  

 

Στις επόµενες δεκαετίες, οι κλιµατικές συνθήκες στην Ελλάδα αναµένεται να 

ακολουθήσουν τις τάσεις που περιγράφηκαν παραπάνω και σε παγκόσµιο 

επίπεδο.Πιθανά αποτελέσµατα της κλιµατικής αλλαγής είναι η αύξηση του µήκους 

της θερινής περιόδου και µια ταυτόχρονη αύξηση της µέγιστηςκαταγραφόµενης 

θερµοκρασίας. Μια άλλη σηµαντική αιτία ανησυχίας είναι το ζήτηµα της 

βροχόπτωσης. Παρά το γεγονός ότι τα στατιστικά στοιχεία δεν δείχνουν σηµαντική 

µείωση, η αναµενόµενη αλλαγή στην ποιότητα των βροχοπτώσεων µε αραιές αλλά 

βίαιες καταιγίδες, θα περιορίσει τα οφέλη των βροχοπτώσεων και θα αυξήσει 

παράλληλα τη ζηµιά τόσο στο φυσικό περιβάλλον όσο και στην περιβαλλοντική 

ισορροπία, και θα προκαλέσει καταστροφές σε υποδοµές και τις ανθρώπινες 
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περιουσίες εν γένει. Από τα προαναφερθέντα σηµεία, είναι σαφές ότι η διαταραχή του 

κύκλου των ετήσιων βροχοπτώσεων και η αύξηση του επιπέδου των βροχοπτώσεων 

θα οδηγήσει σεόλο και µεγαλύτερες πιέσεις για αποθέµατα γλυκού νερού και σε 

σηµαντική επιδείνωση σε δύο γεωλογικά και εδαφολογικάχαρακτηριστικά. Η 

διάβρωση και η ερηµοποίηση των εδαφών είναι ιδιαίτερα δυσµενείς συνέπειες, αλλά 

γίνονται ιδιαίτερα πιθανές για ένα µεγάλο µέρος της ελληνικής επικράτειας. 

 

Τα φαινόµενα της ξηρασίας και της ερηµοποίησης αναµένεται να είναι ιδιαίτερα 

έντονα σε ένα µεγάλο µέρος της νησιωτικής περιοχής της Ελλάδα, η οποία απλώς 

τυχαίνει να είναι η γεωγραφική περιοχή της χώρας όπου η τουριστική βιοµηχανία 

είναι πιοέντονη. ∆εδοµένου ότι οι παράκτιες και νησιωτικές περιοχές δεν µπορούν να 

αποτρέψουν αυτές τις αλλαγές των καιρικών συνθηκών, δεν έχουν άλλη επιλογή από 

το να λάβουν σηµαντικά µέτρα για την προστασία, συντήρηση και διατήρηση των 

υπαρχόντων αποθεµάτων νερού και την προστασία των τουριστικών και λοιπών 

υποδοµών από ακραίαφαινόµενα. Η επιβίωση του τοµέα του τουρισµού,ο οποίος 

είναι τόσο σηµαντικός για τηνοικονοµική επιβίωση και την ευηµερία των κατοίκων, 

εξαρτάται σε µεγάλο βαθµό από τα προληπτικά µέτρα που θα ληφθούν άµεσα για τη 

διατήρηση της βιωσιµότητας του περιβάλλοντος.  

 

Ωστόσο, την ίδια στιγµή, είναι απαραίτητο να τεθεί σε εφαρµογή ένα σχέδιο για την 

αντιµετώπιση των αναπόφευκτων από ότι φαίνεται αλλαγών στις καιρικές συνθήκες. 

Το σχέδιο ποτ θα εφαρµοστεί πρέπει να περιλαµβάνειπιθανά σενάρια όπως η 

αποτροπή των δύσκολων καιρικών συνθηκών -ζέστη και έντονη ηλιακή ακτινοβολία, 

έτσι ώστε ο τουρισµός να µπορεί να συνεχίσει να είναι µια ισχυρή πηγή 

εισοδήµατοςγια τη χώρα (Perry, 2000). 

 

 

Για την καλύτερη πρόβλεψη των επιπτώσεων της κλιµατικής αλλαγής, αναπτύχθηκαν 

µοντέλα πρόβλεψης µε τη χρήση εναλλακτικών σεναρίων για την άνοδο της 

θερµοκρασίας και τις επιπτώσεις της τουριστικής ζήτησης. Ο Maddison (2001) 

χρησιµοποίησε ένα παραµετρικό µοντέλο µετατόπισης γιατην αλλαγή του κλίµατος 

και κατέληξε στο συµπέρασµα ότι µια αύξηση της θερµοκρασίας κατά 2° C στη 

λεκάνη της Μεσογείου µέχρι το 2030 θα µπορούσε να οδηγήσει σε µιαµείωση στις 

προτιµήσεις των Βρετανών τουριστών για την Ελλάδα κατά 1,3% και να αυξήσει τις 
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προτιµήσεις για την Ισπανία κατά 2,2%. 

 

Η πιο σηµαντική προσπάθεια για να διερευνηθεί η πιθανή σχέση µεταξύ της 

κλιµατικής αλλαγής και των διακυµάνσεων στον τοµέα του τουρισµού σε µια χώρα 

πραγµατοποιήθηκε από τους Hamilton, Maddison, Richard&Tol, (2005, 2007) µε 

µεταγενέστερες εισφορές από τους Biganoκαι Mayor (2007, 2008) οι οποίοι 

ανέπτυξαν το Μοντέλο Τουρισµού του Αµβούργου, το οποίο είναι ένα µοντέλο για 

την προσοµοίωση των τουριστικών ροών για 207 χώρες που χρησιµοποιούν 

εναλλακτικά σενάρια που εξετάζουν τις πιθανές κλιµατικές αλλαγές. Τα πιθανά 

σενάρια για την Ελλάδα που προκύπτουν από τη χρήση αυτού του µοντέλου είναι 2% 

πτώση στις αφίξεις µια άνοδο της θερµοκρασίας κατά 1° C, µια άνοδο η οποία θα 

είναι µόνιµη (Hamiltonetal, 2005). Η υπόθεση αυτή συµπληρώθηκε από πλευράς 

αφίξεωνµε την επέκταση του µοντέλου έως το 2100 που έγινε από Bigano, 

HamiltonκαιTol το 2005, το 2006 και το 2008, που επιβεβαίωσαν τις προβλέψεις που 

έγιναν από το αρχικό µοντέλο και χρησιµοποίησαν διαφορετικές στατιστικές και 

οικονοµετρικές αναλύσεις για να καταλήξουν στο συµπέρασµα ότι καθώς αυξάνεται η 

θερµοκρασία στον πλανήτη οι σηµερινοί «κρύοι» προορισµοί, θα γίνουν πιο 

δηµοφιλής, ενώεπίσης θα επηρεαστεί και ο εγχώριος τουρισµός. Βάσει αυτής της 

ανάλυσης, οι σηµερινοί δηµοφιλείς καλοκαιρινοί προορισµοίόπως η Ελλάδα, θα 

χάσουν ένα σηµαντικόµέρος της ανταγωνιστικότητάς τους και ένα σηµαντικό µέρος 

των εσόδων τους (Biganoetal. 2008). 

 

Μια έρευνα της Τράπεζας της Ελλάδας για τις οικονοµικές επιπτώσεις της κλιµατικής 

αλλαγής στον τοµέα του τουρισµού στην Ελλάδα, χρησιµοποιεί το 

TourismClimateIndex (TCI) όπως αναπτύχθηκε από τον Mieczkowski(1985). Οι 

παράµετροι που συµµετέχουν στη διαµόρφωση του τελικού δείκτη TCI είναι η 

θερµοκρασία, η βροχόπτωση, η ηλιοφάνεια, η ταχύτητα των ανέµων και ηεπίπτωση 

του ανέµου στηθερµοκρασία.Τα κλιµατικά στοιχεία που χρησιµοποιήθηκαν για τον 

υπολογισµό του δείκτη,  υπολογίσθηκαν από την ερευνητική οµάδακλιµατικών 

δεδοµένων του ΚΕΦΑΚ και αφορούν σε κλιµατικά δεδοµένα ανά δεκαετία για 

τοχρονικό διάστηµα 2010-2100, ανά εποχή και ανά γεωγραφική περιφέρεια για το 

σύνολο των 12 γεωγραφικών περιφερειών µε παρόµοιακλιµατικά χαρακτηριστικάκαι 

για την επικράτεια. Οι υπολογισµοί για το δείκτη TCI  έγιναν για τα σενάρια Α2 και 

Β2 για τηνπερίοδο 2070-2100. Τα αποτελέσµατα της έρευνας παρουσιάζονται σε 
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πίνακες στο παράρτηµα Α.  

 

Συνοπτικά, ο δείκτης TCI σε ετήσια βάσηεµφανίζει µια ελαφρά µείωση τις πρώτες 

δύο δεκαετίες, αλλά προς το τέλος του αιώνα βελτιώνεται σηµαντικά. Σε εποχική 

βάση ο δείκτης TCI αρχικά, και µέχρι τα µέσα του αιώνα,  δεν παρουσιάζει  κάποια 

σχετική µεταβολή, για να βελτιωθεί στοδεύτερο µισότο χειµώνα και την άνοιξη και 

να αυξηθεί σε ακόµα µεγαλύτερο βαθµό το φθινόπωρο. Αντίθετα το καλοκαίρι 

παρουσιάζει σηµαντική επιδείνωση.  Τέλος µέχρι περίπου το µέσον του αιώνα 

δενπαρουσιάζονται σηµαντικές µεταβολές του TCIσε επίπεδο περιφερειών, ενώ στο 

δεύτερο  µισό του αιώνα παρουσιάζεται βελτίωση τον χειµώνα και την άνοιξη, πολύ  

µεγάλη βελτίωση το φθινόπωρο και σηµαντική µείωση τοκαλοκαίρι. 

 

Βάσει των υπολογισµών και προβλέψεων του TCI, οι ερευνητές της Τράπεζας της 

Ελλάδος έκαναν εκτιµήσεις για τις αφίξεις, τις διανυκτερεύσεις και τις εισπράξεις 

τόσο λαµβάνοντας υπόψη το δείκτη TCIόσο και χωρίς την επίδραση αυτού.  

 
Πίνακας 6: Προβλέψεις αφίξεων, διανυκτερεύσεων και εισπράξεων (χωρίς και µε αναγωγή σε 
παρούσα αξία) για όλη την επικράτεια και σε ετήσια βάση. Τράπεζα της Ελλάδας (2011).  
 

Αν λάβει κανείς υπόψη τις εν λόγω µελέτες, µπορούµε εύκολα να καταλήξουµε στο 
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συµπέρασµα ότι µια χώρα όπως η Ελλάδα θα επηρεαστεί σοβαράαπό οποιαδήποτε 

πιθανή επαλήθευση των εν λόγω µελετών. Οι πιθανές αρνητικές επιπτώσεις της 

κλιµατικής αλλαγής στον τοµέα του τουρισµού θα επηρεάσει έντονα την ικανότητα 

της ελληνικής οικονοµίας να ξεπεράσει την επέκταση του δηµόσιου χρέους 

(ΥπουργείοΟικονοµικών, 2012).  

 

Όπως γίνεται κατανοητό από τον πίνακα 7, το ποσοστό των ξένων τουριστών που 

επισκέπτονται την Ελλάδα στους πιο ζεστούς µήνες τουέτος είναι περίπου 50 τοις 

εκατό του συνόλου της προηγούµενης δεκαετίας. Η κλιµατική αλλαγή και η αύξηση 

της θερµοκρασίαςστην Ελλάδα µπορεί να επηρεάσει σοβαρά την τουριστική 

βιοµηχανία της χώρας καθώς οι ξένοι τουρίστες θα επιλέξουν άλλους 

τουριστικούςπροορισµούς µε χαµηλότερη θερµοκρασία τους καλοκαιρινούς µήνες. 

 

Πίνακας 7: % αφίξεων ξένων τουριστών Ιούλιο-Αύγουστο-Σεπτέµβριο. ΣΕΤΕ (2011) 

 

Κλείνοντας, µπορούµε να υποθέσουµε ότι η αλλαγή του κλίµατος θα επηρεάσει το 

περιβάλλον και ως εκ τούτου τον τοµέα του ελληνικού τουρισµού. Είναι καιρός, για 

τους φορείς χάραξης πολιτικής να επενδύσουν σε πολιτικές που θα ενισχύσουν τη 

βιωσιµότητα, προκειµένου ναδηµιουργήσουνένα ανταγωνιστικό πλεονέκτηµα για την 

Ελλάδα σε σχέση µε τους ανταγωνιστές της στη διεθνή τουριστική αγορά. 

 

Συνοπτικά οι επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής για τον ελληνικό τουρισµό µπορούν 

να παρουσιαστούν ως εξής: 

• Συνολικά, λιγότερο ελκυστικός, υγιής και ασφαλής προορισµός για τους 

τουρίστες 

• ∆ασικές Πυρκαγιές: πιο συχνές, µεγαλύτερη καθίζηση του εδάφους. 

• Αγροτική κοινωνικο-οικονοµική κατάρρευση: Το καλοκαίρι του 2007 υπήρχαν 

64 θύµατα, και µε τις πυρκαγιές στον Ελλαδικό χώρο κάηκε πάνω από το 10% 
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της συνολικής έκτασης των δασών 

• Ερηµοποίηση: 35% της χώρας σε άµεσο κίνδυνο, συµπεριλαµβανοµένων 

σχεδόν όλων των χιονοδροµικών κέντρων 

• Έλλειψη νερού:  24% µείωση µέχρι το 2030 

• Αλάτωση νερού λόγω της υπερβολικής εξόρυξης και διείσδυσης της 

θάλασσας 

• Η ελονοσία και άλλες ασθένειες µπορεί να επιστρέψουν. 

• Τροφική δηλητηρίαση (σαλµονέλα και ecoli) λόγω των υψηλότερων 

θερµοκρασιών και διακοπών ρεύµατος 

• ∆ιαµαρτυρίες για ανεµογεννήτριες σε τουριστικές περιοχές 

• Απώλεια µικρών παράκτιων υγροτόπων και των εκβολών 

• Κίνδυνος τσουνάµι 

• Τα πρότυπα επισκεψιµότητας θα µετατοπιστούν προς την άνοιξη και το 

φθινόπωρο, σε θερµότερους προορισµούς.  

 

Το σενάριο για το 2100 παρουσιάζεται ως εξής: 

• Οι διάδροµοι µετανάστευσης των πουλιών µπορεί να στραφούν κατά 500 χλµ 

βόρειο-ανατολικά 

• Εξαφάνιση των υγρότοπων µέχρι το 2050 

• 33% πτώση της βροχόπτωσης, περισσότερη βροχή για λιγότερες µέρες, 60 

µέρες µε θερµοκρασίες πάνω από 37 ° C 

• Απώλεια των 800 km2 παράκτιων περιοχών - παραλιών 

• Μετατόπιση των κλιµατικών ζωνών 200 χιλιόµετρα βορειότερα 

• Αύξηση µέσης θερµοκρασίας κατά 3,5οC 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3: ΕΠΙΛΟΓΟΣ  

Σκοπός της συγκεκριµένης εργασίας ήταν να αναλύσει τις επιπτώσεις της κλιµατικής 

αλλαγής στον τουρισµό, συµβάλλοντας στις πληροφορίες που µπορούν να 

χρησιµοποιηθούν στη διαδικασία λήψης αποφάσεων. Η εργασία επικεντρώθηκε σε 

µία κατεύθυνση των “αµοιβαίων επιπτώσεων” και πιο συγκεκριµένα στις επιπτώσεις 

της κλιµατικής αλλαγήςστον τουρισµό. Για την επίτευξη του γενικότερου σκοπού της 

εργασίας, έγινε προσπάθεια να καλυφθούν οι επιµέρους στόχοι της εργασίας, οι 

οποίοι ανακεφαλαιώνοντας ήταν οι εξής: 

1. Συνοπτική παρουσίαση του κλάδου του τουρισµού ώστε να γίνει κατανοητό 

από ποιους παράγοντες επηρεάζεται. 

2. Η επισκόπηση της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον τουρισµό σε 

παγκόσµιο επίπεδο εξετάζοντας µια σειρά παραγόντων. 

3. Η επισκόπηση της επίδρασης της κλιµατικής αλλαγής στον ελληνικό τουρισµό 

εξετάζοντας µια σειρά παραγόντων.  

 

Η κλιµατική αλλαγή έχει τη δυνατότητα να αλλάξει µε ένα θεµελιώδη τρόπο και σε 

παγκόσµια κλίµακαόχι µόνο στον τουρισµό, αλλά και όλες τις πτυχές της κοινωνίας 

µας και τον πλανήτη γενικά. Υπό το γεωλογικό πρίσµα η κλιµατική αλλαγής αποτελεί 

εγγενές χαρακτηριστικό της γης. Το κλίµα αλλάζει συνέχεια κατά τη διάρκεια των 

τελευταίων δισεκατοµµυρίων χρόνων της ιστορίας της Γης. 

 

Θα µπορούσε κανείς να υποστηρίξει ότι είµαστε τώρα καλύτερα προετοιµασµένοι 

από ποτέ στην ιστορία να αντιµετωπίσουµε αυτές τις αλλαγές λόγω της ικανότητάς 

µας να κατανοήσουµε και σε κάποιο βαθµό να προβλέψουµε το κλιµατικό σύστηµα, 

να σκεφτόµαστε µακροπρόθεσµα και να χρησιµοποιούµε τη διαθέσιµη τεχνολογία για 

να µας προστατεύσει από τις δυσάρεστες επιπτώσεις της κλιµατικής αλλαγής. 

Ωστόσο, µόνο ένα µικρό µέρος του παγκόσµιου πληθυσµούέχει πρόσβαση στην 

οικονοµική βοήθεια και την τεχνολογίας που είναι αναγκαίες για την προσαρµογή και 

τη µείωση των απειλών της κλιµατικής αλλαγής. Ακόµα και οι χώρες µε επαρκείς 

οικονοµικούς πόρους για να ανακάµψουν από τις ποικίλες επιπτώσεις της κλιµατικής 

αλλαγής έχουν ένα όριο για να προστατεύσουν τον εαυτό τους,ιδιαίτερα όταν οι 

επιπτώσεις της αλλαγής του κλίµατος γίνονται πιο συχνές και πιο σοβαρές. Επιπλέον, 

αυτό το µικρό ποσοστό του πληθυσµού που διαθέτει επαρκή µέσα για να 

προσαρµοστεί στις αλλαγές αυτές έχει συµβάλει τα µέγιστα στη δηµιουργία του 
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προβλήµατος.Ως εκ τούτου, δεν είναι δυνατό να βρεθεί δικαιολογία για αδράνεια, 

καθώς το µέγεθος των επιπτώσεων θα εξαρτηθεί, σε µεγάλο βαθµό, από την 

ικανότητα και την ταχύτητα µε την οποία οι άνθρωποι είναι σε θέση να 

ανταποκριθούν στις συνεχώς αυξανόµενες εκποµπές των αερίων του θερµοκηπίου και 

να τα θέσει υπό έλεγχο. 

 

Η τουριστική βιοµηχανία, ειδικά στην Ελλάδα, θα υποστεί άµεσες επιπτώσεις στον 

τοµέα του τουρισµού, εάν τα σενάρια που περιλαµβάνουν την πτώση των αφίξεων 

επαληθευτούν. Λαµβάνοντας υπόψη µια αύξηση της θερµοκρασίας, τα µέρη που 

εµπλέκονται στον τοµέα του τουρισµού δε θα έχουν άλλη επιλογή από τονα 

προσαρµοστούν στις τρέχουσες και τις προβλεπόµενες αλλαγές. Ένα πρώτο βήµα 

προς την επίτευξη του στόχου αυτού είναι να υπάρξει λεπτοµερής πληροφόρηση για 

τους επαγγελµατίες στον τοµέα του τουρισµού σχετικά µε την έκταση του 

προβλήµατος και τις µελλοντικές εξελίξεις. Με τον τρόπο αυτό,όχι µόνο θα είναι σε 

θέση να λάβουν τις κατάλληλες επιχειρηµατικές αποφάσεις κατά την άποψή τους, 

αλλά θα είναι επίσης σε θέση ναεπωµιστούν το µερίδιο της ευθύνης τους τόσο ως 

άτοµα όσο και ως επιχειρήσεις.  

 

Η πρώτη, και ίσως η πιο σηµαντική αλλαγή που πρέπει να γίνει από τα εµπλεκόµενα 

στον τοµέα του τουρισµού µέρη, σχετίζεται µε το να αναπτύξουν περιβαλλοντική 

συνείδηση. Όταν κατανοήσουν την απειλή που αντιµετωπίζουν, θα είναι 

υποχρεωµένοι να προστατεύσουν τόσο το φυσικό όσο και το ανθρωπογενές 

περιβάλλον ως µια επένδυση στη µεσοπρόθεσµη επιβίωσή τους. Η συµβολή τους στα 

ζήτηµα της αντιµετώπισηςτης παγκόσµιαςαλλαγής του κλίµατος και των επιπτώσεών 

της µπορεί να µεγιστοποιηθεί εάν είναι εταίροισε µια λογική πραγµατικής βιώσιµης 

ανάπτυξης. Έχουν ηµερήσια επαφή µε ένα φάσµα ανθρώπων που κατά 

κανόναέρχονται από όλο τον κόσµο, σε περιόδους που είναι πιο ανοικτοί στη λήψη 

µηνυµάτων, δεδοµένου ότι έχουν αφήσειπίσω τους τα πιεστικά προβλήµατα της 

ηµέρας τους, ακόµη και αν είναι µόνο για λίγες σύντοµες ηµέρες. 

 

Παρεµβάσεις και αλλαγές στην τουριστική υποδοµή και τις πρακτικές, έτσι ώστε να 

γίνει περισσότερο περιβαλλοντικά φιλική και να συνεισφέρειόσον το δυνατό λιγότερο 

στη θέρµανση του πλανήτη θεωρείται ότι είναι το πρώτο βήµα, και ένα εκ των ουκ 

άνευ. Την ίδια στιγµή, δεδοµένου ότι αυτό το φαινόµενο είναι ήδη µια παγκόσµια 
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πραγµατικότητα που οι απειλούµενες τουριστικέςπεριοχές δεν µπορούν να 

αποτρέψουν από µόνες τους, είναι υποχρεωµένες να προετοιµαστούν για αυτές τις 

επερχόµενες αλλαγές. Ο σχεδιασµός βάσει σεναρίων θα είναι πιο αποτελεσµατικός 

εάν πραγµατοποιείται µε τη χρήση οικονοµιών κλίµακας σε όλα τα επίπεδα, 

ξεκινώντας από ένα παγκόσµιο επίπεδο µε τη βοήθεια των Ηνωµένων Εθνών τα 

οποία έχουν ήδη σηµαντική τεχνογνωσία, και µετακινώντας τη διαδικασία προς τα 

κάτω σε τοπικό επίπεδο. Ο σχεδιασµός για την τουριστική υποδοµή και οι σχετικές 

δράσεις πρέπει επίσης να λαµβάνουν υπόψη τις επικείµενες αλλαγές και την 

προστασία των περιοχών και των επενδύσεων που έχουν ήδη γίνει. Ταυτόχρονα, 

δεδοµένου ότι ορισµένες νέες περιοχές θα επωφεληθούν από την αλλαγή του 

κλίµατος, όταν εξετάσει κανείς τον τοµέα του τουρισµού ξεχωριστά, χωρίς να 

λαµβάνει υπόψη τις αλλαγές στην ισορροπία σε άλλους τοµείς, ο σχεδιασµός πρέπει 

να αρχίσει να ανταποκρίνεται στις ανάγκες οι οποίες ίσως δεν είναι µελλοντικές 

τελικά. Οµοίως, οι τοµείς που θα θιγούν από αυτές τις αλλαγές πρέπει να σχεδιάσουν 

εκ νέου τη στρατηγική τους, ιδίως σε σχέση µε τις τουριστικές δραστηριότητες και το 

µοντέλο ανάπτυξής τους σε γενικές γραµµές. 
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